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ear Buyers, Distributors

We are consigning you a special edition of “Cosmetic Reporter”, which
contains two extensive catalogues of Polish exhibitors at interCharm (Moscow)
and Cosmoprof Asia (Hong Kong). They are a source of knowledge about the
wide range of products offered by Polish companies and at the same time
they show the huge potential of Polish cosmetic branch.
Visit our stalls and get know with the cosmetics Creatively made in Poland
– the best ratio between quality and price. 
We also encourage you to read two interesting business interviews 
– with Dorota Soszynska, the co-owner of Oceanic company, 
and Andrzej Kozlowski – the president of Verona Products Professional. 

Dear Producers,
We are inviting all the companies which want to present their offer 
on the worldwide cosmetic market to cooperate with our magazine. 
We hope that the fairs will be very fruitful for all of you!

Adriana Jakubowska
Editor-in-Chief
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орогие  покупатели и дистрибьюторы,

�ы передаем в ваши руки специальный выпуск �осметик �епортера
(“Cosmetic Reporter”), в котором вы найдете два обширные каталогa
польских экспонентов, принимающих 
участие в выставках interCHARM Moscow и Cosmoprof Hong Kong. Они
становят превосходный источник информации относительно широкой
гаммы, предлагаемой польскими компаниями, 
косметики а также показывают огромные возможности 
этой отрасли в �ольше.
�риглашаем посетить польские стенды и ознакомиться с тем, 
что Creatively made in Poland и что характеризуется наилучшим
соотношением между качеством и ценой.
�екомендуем к прочтению интересные интервью с совладельцем
компании Oceanic госпожей �оротой �ошинской (Dorota Soszynska) и с
Анджеем �озловским (Andrzej Kozlowski) президентом компании Verona
Products Professional.

�орогие производители,
�риглашаем все компании заинтересованы представить 
свое предложение на польском и зарубежных рынках 
к сотрудничеству с нами.
®адеемся участие в выставках принесет 
вам удачу и новые возможности развития.

Adriana Jakubowska
л̄авный редактор

Szanowni Paƒstwo,

Mamy przyjemnoÊç przekazaç na Paƒstwa r´ce najnowszy numer 
„Cosmetic Reportera”. Tym razem spotykamy si´ z Paƒstwem 
przy okazji targów Cosmoprof Asia w Hong Kongu oraz interCharm w Moskwie.
Zach´camy do zapoznania si´ z raportem na temat rynku kosmetycznego 
w Rosji oraz bie˝àcymi informacjami o trendach w dziedzinie kosmetyki. 
WrzeÊniowa edycja interCharm Ukraina w Kijowie okaza∏a si´ dla wielu 
polskich producentów Êwietnà okazjà do nawiàzania nowych, cennych
kontaktów biznesowych. 
Zapraszamy do zapoznania si´ z relacjà z tych targów 
i wzi´cia udzia∏u w przysz∏orocznej edycji.
Firmy chcàce zaprezentowaç swojà ofert´ na Êwiatowym 
rynku kosmetycznym zapraszamy do wspó∏pracy.

Adriana Jakubowska
Redaktor Prowadzàca
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Do you know that…

Helena Rubinstein, was born in 1872 in
Cracow. She was a pioneer offering a cream
protecting against sun rays. She popularized
mascaras and colour powders. She ran her first
company in Australia. Her cosmetics quickly
conquered European and American markets. 

Max Factor,
was born as Maksymilian Faktorowicz in 1872
in Lodz and in 1904 emigrated with his family
to the USA. He elaborated easily applicable
and removable make-up for movie actors and
invented fluid for everyday use and tubes as 
a package for cosmetics.

Antoni Cierplikowski, pseudonym Antoine, 
was born in 1884 in Sieradz. As a ‘the king 
of haidressers and hairdresser of the kings’ he
gained international fame. He launched a new style
of women crew cut hair called garçon (French 
- a boy). He was a creator of the coiffures of the
most famous artists of his time: Sara Bernhardt,
Josephine Baker, Édith Piaf, Brigitte Bardot.

Oscar Troplowitz
- the famous inventor of toothpaste, sticking
plaster and ‘Nivea’ cream. He was born in
1863 in Gliwice. In May 1890 he bought from
Paul Carl Beiersdorf a dermatologist laboratory
in Hamburg. His all innovative solutions were
very popular not only in Europe but also 
in the USA or Canada. 

Adriana Jakubowska

Polish cosmetic branch is a connection of a huge
potential, creativity and quality. Currently on
Polish market there are over 500 cosmetics
producers. Some of them are presented on the
pages of our catalogue. But now let’s get back in
time for a while to show the long tradition of
Polish cosmetic branch.

Cosmetic industry began in Poland in the second half of 
XIX century when small local manufactures were set. The year
1918, when Poland regained its independence, was the time
of rebuilding the country and reorganizing its economy. 
Big factories like Schicht-Lever (future Uroda), Miraculum 
and Ewa were set in that time and Pebeco company started
its production on the license of Beiersdorf. The golden period
of the interwar period and the development of Polish
companies were stopped by the II World War. After 1945 
the manufacturers were nationalized and there was created 
a union of cosmetic industry and hygienic products Pollena. 

Many years of experience, knowledge and technology gave
Poland the informal title of the main cosmetic producer and
exporter in Central and Eastern Europe. Female customers
from the Soviet Union fell in love with perfumes ‘Pani
Walewska’ (‘Mrs. Walewska’) and ‘Byç mo˝e’ (‘Maybe’),
lipsticks ‘Celia’ and creams ‘Miraculum’ or ‘Nivea’. Polish
cosmetics for many years were a synonym of luxury for a good
price value. 

Polish cosmetic branch managed to survive the period 
of transformation after 1989. With no doubt it was thanks 
to the infrastructure, knowledge and experience. 
Polish manufactures were privatized and bought by global
groups like Cussons, Henkel, L’Oreal and Beiersdorf. 
In 80s and 90s the following Polish cosmetic producers set
their businesses: Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris,
Soraya, DAX Cosmetics, Ziaja, Kolastyna, Oceanic, Dermika,
Joanna or Bielenda. However the list of current Polish
cosmetic companies is much longer and it is still exceeding.
Many of them win recognition on global markets.

The history 
of Polish 

cosmetic branch

HISTORY
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А знаете ли вы, что ......

Helena Rubinstein родилась в 1872 году 
в �ракове. Она создала первую в мире тушь 
с автоматической подзарядкой, первые 
в мире средства для глубокого очищения кожи
и первый солнцезашитный крем.  ачинала
свою предпринимательскую деятельность 
в Австралии.  ебольшая ростом (147 см)
быстро завоевала своей косметикой �вропу 
и Америку и стала одной из самых богатых
женщин в истории мира.

Max Factor, а на самом деле Maksymilian
Faktorowicz, называемый отцом современной
косметики, родился тоже в 1872 году в �дуньской
�оле. � 1904 он эмигрировал вместе с семьей 
в ��А. �азработал легко накладаемый и легко
смываемый грим для создания макияжа для
экрана, а также базу для макияжа для
ежедневного применения. �го изобретением
была упаковка косметики в тюбики.
�лагодаря �аксу �актору косметикой 
в Америке а потом и в других местах стали
пользоваться не только актрисы но и обычные
женщины.

Antoni Cierplikowski, псевдоним Antoine,
родился в 1884 году в �ерадзе. О нем говорили
„царь среди парикмахеров – парикмахер среди
царей”. �му принадлежит изобретение стрижки
”га ля garcon”. У него стриглись �око �анель,
�ата �ари, ¡ола  егри, ¢озефина �ейкер,
�ара �ернар, Эдит ¡ияф, �риджит �ардо. 
Он был другом политиков и коронованных особ.

Oskar Troplowitz – известный изобретатель
зубной пасты и пластыря а также
соизобразитель крема Nivea - родился в 1863
году в городе ¬ливице. � мае 1890 года он купил
у ¡ауля �арла �ойерсдорфа небольшую тогда
фабрику, выпускавшую лекарства для кожи
вместе с патентом на производство
гуттаперчи. Оставив неизменным название
предприятия ®ропловиц направил все свои
силы на разработку новых препаратов, которые
вскоре стали пользоваться огромной
популярностью не только в �вропе но и ��А 
и �анаде.

Adriana Jakubowska

�ольская косметическая промышленность
это сочетание потенциала, креативности 
и качества. � настоящее время в �ольше
существуют более 500 производителей
косметики. О некоторых из них вы сможете
прочитать подробнее на очередных
страницах нашего журнала. £о прежде чем
читать об настоящем стоит прикоснуться
истории.

¡ервые шаги польская косметическая индустрия
ставила во второй половине �I� века. ®огда стали
возникать маленькие местные производственные
предприятия. � 1918 году после отыскания
независимости, на волне восстановления родины 
и реорганизации хозяйства, были созданы первые
крупные косметические заводы, такие как Schicht
-Lever (позднее Uroda), Miraculum, Ewa. ¡о лицензии
концерна Beiersdorf деятельность начала компания
Pebeco. �олотой период межвоенного двадцатилетия
прорвала II мировая война.

¡осле 1945 года проведено национализацию промы-
шленности, в том числе косметической, в результате
чего было создано объединение производства
косметики и средств гигиены Pollena. �нания,
многолетний опыт и освоенные технологии принесли
¡ольше позицию главного производителя и экс-
портера косметики для Ãентральной и �осточной
�вропы. ¢енщины были просто влюблены в духи
"Pani Walewska" ("¡ани �алевска") и "Byç mo˝e"
("�ыть может"), в помаду фирмы Celia, крема от
Miraculum, не говоря уже о креме "Nivea". ¡ольская
косметика на несколько десятков лет стала синонимом
роскоши, великолепного качества по доступной цене.

�осметическая отрасль успешно перешла период
трансформации после 1989 года.  есомненно
содействовала этому существующая инфраструктура,
компетенция и опыт. �осметические заводы заново
перешли в частные руки, прежде всего больших
мировых гигантов, таких как Cussons, Henkel, L'Oréal,
Beiersdorf. � 80-тых и 90-тых годах были созданы
новые (многие из них семейные) косметические
фирмы: Bielenda, Chantal, DAX Cosmetics, Dermika,
Eveline, Joanna, Kolastyna, Laboratorium Kosmetyczne 
Dr Irena Eris, Oceanic, Soraya, Ziaja. �онечно список
польских косметических компаний на много длиннее 
и все пополняется новыми предприятиями. �ногие 
из них пользуются уже международной славой.

Ôстория 
польской

косметики

Ô�®О�ÔЯ
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�ы не исключаем возможности открытия фабрик за пределами �ольши. �а данный
момент у нас имеется свободная продуктивная способность в нашей супер
современной фабрике под �даньском, которую мы подготовили для наших планов
международной экспансии. Однако, в случае динамичного развития таких рынков как
 ндия, мы будем обдумывать план строительства фабрик в данной части света.
�аходясь в фазе динамичного развития экспорта, мы не концентрируемся на
осуществлении большой прибыли с этой деятельности. �ы больше заинтересованы
в создании позиции на рынке и доле на рынке. �аработанные средства мы опять
вкладываем в дальнейшее развитие.

�то является будущим косметических фирм? 
акой будет форма фирмы
Oceanic через пять лет? �то является самой большой опасностью для
компании?

�отребители в нынешние времена становятся все более требовательными. �се
больше людей – аллергики и те, у кого есть проблемы с кожей. �аш богатый опыт 
в этой области и инновационный подход к созданию продуктов позволяют нам
создавать современную косметику, подходящую для нужд аллергиков.
�азработка собственных патентов, например,  нновационной технологии по защите
коже - Micro Lipid System (MLS), при сотрудничестве с �абораторией инженерии
частиц, позволяет нашим продуктам быть современными и достоверными.
�ы уверены, что среднесрочная перспектива для нашей компании – очень
позитивна. У нас имеются планы по развитию экспорта, а также роста при помощи
аквизиции. �сли нам удастся реализовать хотя бы часть из них, Oceanic попадет 
в «другую лигу». ¤ля нас важно создать глобальную марку, которая будет
узнаваемой на большинстве рынков мира и будет визитной карточкой нашей страны. 

 адение потребления обозначает, что косметические фирмы будут более
энергично бороться за клиента. �ы больше опасаетесь конкуренции 
со стороны польских или зарубежных субъектов?

�ольша – это исключительная страна, в которой очень сильную позицию занимают
местные марки. �оэтому нашей конкуренцией являются как польские марки, так 
и международные концерны.

�о сих пор �ы сотрудничали с певицами Kayah и �оникой �родка, а также
актрисой и учителем дзэн �алгожатой �раунэк. �ля сотрудничества в мужских
линиях �ы пригласили не моделей или актеров, а настоящих мужчин 
– путешественников и спортсменов: �иктора �орсука – чемпиона  ольши по
кайтсерфингу, �артина �енечко – путешественника, �ебастьяна 
аву 
– чемпиона мира по планерному спорту, а также  етра  устэльника 
– альпиниста, занимающегося восхождением в �ималаи.  очему такая
подборка представителей марки?

¥о, что нас больше всего интересует – это личности и настоящие достижения людей,
которые будут нас представлять.  х подлинные достижения, последовательность 
в стремлении к цели. ¦ороче говоря, мы делаем ставку на качество!

� настоящее время кроме косметики массового спроса, с которой Oceanic
начинал, в ассортименте фирмы имеются продукты со средней полки 
(линия AA Prestige), профессиональные продукты, предназначенные для
косметических кабинетов (AA Prestige Institute), a также несколько линий
дермокосметики и препаратов OTC, предназначенных для конкретных
заболеваний кожи. Oceanic, будучи первой косметической фирмой, ввел на
польский рынок жидкость для интимной гигиены. Однако не ограничивается
до предложения для женщин. ¤ирма также первой предложила жидкость для

интимной гигиены для мужчин, а также линию мужской косметики 
с возрастным разделением (AA Men). ¦акое развитие не было бы возможным
без технологической базы – современной фабрики и превосходно
оборудованной лаборатории.

�аша фабрика площадью в 12 тысяч квадратных метров, построенная на 4 га,
является одной из самых современных в �вропе. Она была построена по
фармацевтическим стандартам GMP, подтвержденным сертификатом. � сочетании
с превосходно оборудованной лабораторией и современным логистическим центром
создает превосходную производственную базу для нашей косметики 
и дермокосметики.

�ы определяете тренды: косметика AA ECO доступна не только в избранных
парфюмерных магазинах, но также и в аптеках. �ы могли бы нам открыть
секрет, какие новинки, также в аптечной косметике, мы можем ожидать 
в ближайшем будущем?

Это, прежде всего продукты, которые по своей эффективности близки к результату,
получаемому при проведении процедур в кабинетах эстетической дерматологии. 
�ы, например, работаем над использованием свойств стволовых клеток.

Экологический стиль жизни становится все более популярным, появилась
мода на экологическую косметику. �ы выбрали идеальный момент, чтобы
ввести такого типа косметику на польский рынок. 
аким образом вы находите
компоненты для косметики AA ECO?

Уникальная рецептура косметики AA ECO основана на отобранных натуральных
компонентах, в том числе, сертифицированном органическом, которое мы покупаем
от самых лучших международных фирм, специализирующихся в получении
натуральных и органических компонентов. ²езопасность продуктов подтверждают
тщательные дерматологические и аллергологические исследования при участии
людей с аллергическими кожными заболеваниями в ¦линике дерматологии 
и аллергологии �даньского медицинского университета.

�аночки, тюбики косметики ваших изделий положительно отличаются, те из
серии AA ECO изготовлены их вторичного сырья, упаковки могут вторично
перерабатываться.

�ы придаем большое значение эстетике наших упаковок. Они отличаются
элегантностью, минимализмом, продуманной компактной графикой. � случае 
с продуктами AA ECO, все стеклянные упаковки могут вторично перерабатываться,
a картонные упаковки изготовлены из бумаги, не содержащей древесной массы 
(из сахарного тростника).

�орота �ошиньска – это счастливая женщина в жизни и в бизнесе, 
и, несмотря на это постоянно мчащаяся вперед, владелица фирмы,
принимающей на работу ни много, ни мало 400 работников и производящей 
2 миллиона штук препаратов ежемесячно. Аккуратная, даже педантичная, но 
в то же время непосредственная и свободная. �ы любите людей, а они
отвечают взаимностью, если только не завидуют... 
акой вкус у успеха?

³ладкий с привкусом горечи. ³ладкий – когда я вижу наши продукты на полках 
в �ольше и на свете, �оречь, которая сопутствует мне, касается успеха, который
легче добыть, нежели удержать.

�колько часов в день �ы работаете?

¥ак как мои сотрудники, я стараюсь посвятить фирме 8 часов в день. � Oceanic
работает много женщин – молодых матерей, которые, например, должны успеть
забрать ребенка из детского сада или из школы. �еобходимо так составить план
работы, чтобы сделать то, что запланировано. ³ одной стороны – я очень
требовательна, но с другой стороны я верю в коллективную работу.  менно люди
являются самой большой ценностью фирмы. Это благодаря их опыту и участию мы
добиваемся успеха.

®сть ли что-то, что у вас вызывает боль, что мешает в польском бизнесе? 

�ои французские знакомые говорят обо мне: «польская космополитка», потому что
я всегда и везде подчеркиваю, что я полька и делаю это без каких-либо комплексов.
Я шучу, что я как бело-красный флаг. �ерю в креативность и предприимчивость
поляков, которым все время хочется хотеть. �ольские производители благодаря
огромной работе и участию создали за сравнительно короткое время очень солидные
фирмы. �о мы не умеем этим хвалиться, не умеем себя ценить. Это можно заметить
в прессе и ³�  в �ольше и в мире, a ведь у нас есть много поводов для гордости.

�де на самом деле �аше место? �уж в поездках, взрослая дочь имеет
собственную фирму, мама – в �опоте, там, где фабрика.

�ое место там, где мои близкие.

�ольшое спасибо за беседу
Эва �циньска

°±¦®²�ЬЮ ±О�®²А
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�орота �ошиньска – совладелица и креативной директор фирм АО «Oceanic
S.A.» и ООО «Euro Fragrance Sp. z o.o. » 
�ама �иколь, с увлечением ведет с дочерью блог (это является новшеством 
в польской блогосфере), посвященный косметике, моде и не только. Она
закончила �узыкальную академию, но вместо того, чтобы посвятить себя
музыке и стать пианисткой, страстью и сутью ее жизни стала косметика. Уже
30 лет она ассоциируется полькам с антиаллергенной косметикой, но также 
с красотой и безупречными манерами. �орота является самым лучшим послом
своей марки. ¥енщина с множеством увлечений (напр. музыка, фотография).
¦оворя о самой себе, она подчеркивает, что последовательность – это одно из
ее главных правил, которыми она руководствуется во всех действиях.

¨огда 31 год назад �ы основывали фирму, целью которой должно было стать
производство косметики для аллергиков, наверняка многие люди стучались по
лбу. ªервым продуктом, который приобрел известность среди клиенток и до
настоящего времени некоторые из них вспоминают его с ностальгией, был
антиаллергенный (отсюда название марки AA) крем без запаха в характерной
оранжевой упаковке. �о времена, когда обычный крем от морщин был
роскошью, это было достаточно смелое решение. Откуда взялась марка AA?

�ы – второе поколение, которое продолжает восьмидесятилетнюю традицию
работы в косметической отрасли. У моего свекра, �гнатия �енона �ошиньского 
– инженера химии до войны был косметический завод в �аршаве.  озже он
продолжал свою работу во �ранции и �арокко, где работал вместе с моим мужем.
� конце 70-х годов он вернулся в  ольшу и основал одну из первых заграничных
фирм в  ольше «Inter Fragrance». �нания о косметической отрасли и анализ
рыночных исследований показали, что аллергия является глобальной проблемой, 
а также, что до 2020 года 50 % населения в мире столкнется с этой трудностью.
Отсюда идея создания антиаллергенной марки AA, которая вышла на встречу
ожиданиям наших клиентов и пациентов. �аш первый антиаллергенный крем без
запаха для лица, тот, о котором �ы вспомнили, в характерной оранжевой упаковке
продался в сотнях тысяч экземпляров.

�ы основывали фирму в период, когда частным предпринимателям было 
не легко. ¬то для �ас было самой большой проблемой?

�астые изменения законов, касающихся предпринимательской деятельности, 
а также получение средств (девиз) на покупку сырья и упаковок. Ужасно трудным
моментом был 1989 год и два последующих. �се восхищались импортными
продуктами, а продажа польской продукции резко падала. �ы пошли на огромный
риск, начали создавать новую фирму в новой действительности и выиграли – все это
благодаря хорошему знанию отрасли, нашей отлично разработанной стратегии 
и последовательности.

�рудная экономическая ситуация может такому игроку как �ы открыть новые
возможности развития. Я думаю в этом моменте об аквизиции, но ведь и �ы
также можете быть на прицеле у заграничных фирм?

Экономическая ситуация, в которой мы находимся в настоящее время, без сомнения
проверяет состояние фирм, действующих на рынке. �аша компания благодаря своей
уникальной антиаллергенной философии марки AA имеет постоянный очень
лояльный круг клиентов и пациентов. Это люди, которые убедились в качестве 
и эффективности наших препаратов, а также безопасности их применения.  оэтому,
даже во времена экономического спада, Oceanic улучшает свои результаты 
и последовательно увеличивает доли на рынке. �ы также ведем ряд переговоров об
аквизиции фирм из косметической и фармацевтической отрасли, которыми мы

заинтересованы. Ухудшающаяся экономическая ситуация может эти переговоры
ускорить и возможно, что в этом году мы произведем первую аквизицию.

Oceanic в ближайшее время попадет на биржу: дебют планируется на начало
2014 года. � руки инвесторов попадет неконтрольный пакет акций, a аналитики
уже оценивают, что это будет одна из наиболее интересных компаний 
на �аршавской фондовой бирже.

§а, это правда. �ы встречаем огромный интерес со стороны потенциальных
инвесторов. �аша компания кроме превосходной финансовой формы обладает
огромным потенциалом дальнейшего развития. �ы уверены, что привлекая средства
с ��¨, мы будем в состоянии динамично повысить нашу приходы, а также без
сомнения увеличить стоимость фирмы. �нвесторы ищут такие компании и без
сомнения IPO (первое публичное предложение) фирмы Oceanic будет одним из
наиболее интересных предложений в 2014 году.

ªерейдем к экспорту. ²ирма присутствует в 30 странах, в планах у �ас
экспансия на новые рынки. �е хотите сбавить темп?

Экспортная продажа в приходах фирмы составляет 10 процентов и динамично
развивается. � настоящее время мы присутствуем уже на более чем 30 рынках, на
которых продаем свои продукты. � интенсивно работаем над очередными. �ы хотим
за короткое время создать сеть дистрибуторов, которая позволит нам повысить
сознание и укрепить позицию наших марок в экспорте. �асть средств, которые мы
планируем получить с ��¨, будет направлена на развитие экспортной продажи, 
в особенности на маркетинговую поддержку и развитие дистрибуции.
У косметики AA очень сильная позиция на таких рынках как Украина, ¬итва,
¨елоруссия, �енгрия, �ловакия, �®А. �ы постоянно боремся за расширение
экспорта и завоевание новых рынков. �ндийский дистрибутор сам обратился к нам.
°сли нам удастся там добиться успеха, то у нас будут проторены дороги на другие
рынки Азии.  охожая ситуация у нас с дистрибутором в °гипте, который может нам
открыть двери в другие страны �еверной Африки.

У �ас есть четко разработанная стратегия входа и оседания на зарубежном
рынке. �ы присутствуете в международных аэропортах, на местном рынке
выбираете лидера в дистрибуции…

�ыбор правильного дистрибутора – это половина успеха.  оэтому каждая из фирм,
с которой мы планируем начать сотрудничество, приезжает, чтобы увидеть нашу
современную фабрику (которая отвечает фармацевтическим стандартам GMP,
подтвержденным сертификатом), увидеть наши лаборатории, а затем разработать
стратегию введения марки AA на конкретный рынок. �ы работаем с динамичными
дистрибуторами, у которых зачастую имеются собственные точки по продаже. ³акая
ситуация, например, на украинском рынке, где мы присутствуем в 350 аптеках
фирмы �°§-�°´��� – лидера аптечного рынка на Украине. � этой сети у нас по
цене второе, а по количеству – первое место в рейтинге продажи косметических 
и дермокосметических марок.  охоже и в ¨елоруссии -  мы являемся ? 1 в аптечных
пунктах, относящихся к крупнейшей частной сети аптек в этой стране –  ланета
�доровья (принадлежащих фирме ��³°´�А´�А¶�). °стественно, мы отвечаем за
подготовку, снабжение пункта продажи рекламными материалами на местном
языке. �ы работаем за рубежом подобным образом, как и международные
концерны, последовательно открывая очередные рынки.

ªланируете ли �ы открытие новых фабрик за пределами ªольши? ¨акие
зарубежные рынки приносят �ам наибольшую прибыль?

�О�О�А �О´��Ь�¨А
совладелица 
и креативной директор фирм 
АО Oceanic S.A.
и OOO Euro Fragrance Sp. z o.o. 

От работы, 
как и от музыки, 

у меня 
вырастают крылья
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The best ratio

between quality and price

on this planet.

media patronage of Polish National Pavilion the organizer of Polish National Pavilion

POLCHARM Anna Godek
www.polcharm.com.pl ; info@polcharm.com.pl

visit us at pav. 3, hall 12, stand 12C32
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interCHARM MOSCOW

Ados pav. 3, hall 12, stand 12C32
Anna pav. 3, hall 12, stand 12E17
Aroma Trend pav. 3, hall 14, stand 14C25
Beliso pav. 3, hall 12, stand 12C33
Bell pav. 3, hall 12, stand 12D20
Belle Jardin pav. 3, hall 12, stand 12D27
Bielenda pav. 3, hall 12, stand 12D25
Blux Cosmetics pav. 3, hall 12, stand 12F22
Chantal pav. 3, hall 15, stand 15C20
Chantarelle pav. 3, hall 14, stand 14C35
Clarena pav. 3, hall 12, stand 12D31
CM Michel pav. 3, hall 12, stand 12F29
Danpol pav. 3, hall 12, stand 12F34
DAX pav. 3, hall 12, stand 12C30
DERMAEPIL pav. 3, hall 14, stand 14C37
Dr Irena Eris pav. 3, hall 12, stand 12C36
Euphora/Paese pav. 3, hall 12, stand 12E42
Eveline pav. 3, hall 12, stand 12D24
Farmona pav. 3, hall 12, stand 12F18
HDG & HPP pav. 3, hall 12, stand 12E15
Hiacynt/La Rosa pav. 3, hall 12, stand 12C32
Huta Czechy pav. 3, hall 12, stand 12E02
Inspire/Beauty Face pav. 3, hall 12, stand 12E19
Interton pav. 3, hall 12, stand 12E36
Joanna pav. 3, hall 12, stand 12C34
Lemax Brushes pav. 3, hall 12, stand 12F34
Mincer Pharma pav. 3, hall 12, stand 12D29
Mollon pav. 3, hall 13, stand 13B58
Nepentes pav. 3, hall 12, stand 12D22
Oceanic pav. 3, hall 12, stand 12D26
Pharma C Food pav. 3, hall 12, stand 12F31
Phenome/Biogened pav. 3, hall 12, stand 12E40
Pierre Rene pav. 3, hall 12, stand 12E38
Polcharm pav. 3, hall 12, stand 12C32
PT Dolowy pav. 3, hall 12, stand 12F25
Quiz/BIM pav. 3, hall 12, stand 12E44
Serpol pav. 3, hall 12, stand 12F36
SPC House pav. 3, hall 12, stand 12F32
Swit pav. 3, hall 12, stand 12C18
Torf pav. 3, hall 12, stand 12F33
Verona pav. 3, hall 12, stand 12C28
V. Laboratories pav. 3, hall 12, stand 12F27 
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As Beliso we’ve been a manufacturer of
professional haircare and styling products
since 1995. Distribution in Poland includes
over 2000 professional hair salons and over
100 hairstores and wholesalers. We are 
a leader of selling professional haircare
products in retail channel, presented in
over 1600 drugstores. We export our 
products to 11 European countries, still
looking for new international markets.
Our offer:
Cece MED – haircare products, which
work for 5 hair problems, based on natural
ingredients
Cece CARE – premium haircare products
based on natural silk
SALON – line created especially for the hair
salons
CECE COLOR – professional hair colouring
products included high quality dyes,
bleaching powders and hydrogen peroxides
COLOR ESSENCE – innovative permanent 
coloration without ammonia
ARGAN – exclusive line based on argan oil
BELIO can also produce private label 
products, help choosing best formulas, 
packaging and visual identity, delivering 
highly professional product ready to sell.

BELISO Sp. z o.o.
Kosmatki 16
03-982 WARSZAWA
POLAND
Phone: +48 22 671 75 55
Fax:     +48 22 671 75 55
e-mail: info@beliso.eu
www.beliso.eu

�ирма BELISO является производителем и дистрибу-
тором профессиональных продуктов для ухода 
и стилизации волос с 1995 г. 
 истрибуция в ­ольше охватывает:
свыше 2 000 профессиональных парикмахерских салонов
свыше 100 парикмахерских оптовых баз

�аша продукция экспортируется в 11 стран �вропы, и мы
постоянно ищем новые рынки сбыта на международной
арене.
�аше предложение представлено следующими сериями:
Cece MED – продукты по уходу за волосами, позволяющие
решить 5 основных проблем, связанных с волосами 
и кожей головы. �се они созданы на основе натуральных
ингредиентов и вытяжек из растений
CECE CARE – премиум продукты по уходу за волосами на
основе натуральных протеинов шёлка
SALON – группа профессиональной косметики, созданной
специально для парикмахерских салонов, в состав которой
входят средства для ухода за волосами и для перманента. 
CECE COLOR – группа профессиональных продуктов для
окрашивания, включающая в себя высококачественную
краску 81 оттенка, мягкие осветляющие порошки 
и перекись водорода.
COLOR ESSENCE – инновационные продукты для стойкого
окрашивания без аммиака, созданные специально для
деликатной и чувствительной кожи головы.
ARGAN – продукты высокого качества с богатой формулой
для ухода за волосами и телом на основе арганового
масла. �асполагая производственной базой, мы
предлагаем также косметическую продукцию под
собственным брендом дистрибьютора.

�Profesjonalny magazyn rynku kosmetycznego

�Cosmetic market professional magazine
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Founded over 30 years ago ados
cosmetics is one of the leading
cosmetics producers offering a full range
of cosmetic products including nail, eye,
lip and face make-up. Each of our
brands ados, art de Lautrec and Mr Nail
are carefully selected from innovative
components and conform to highest
European standards. Competitive prices
and constant development within
customer service area guarantee
satisfaction to all our clients. Modern
packaging design corresponding to
newest trends catches eye of even most
demanding receiver. Customers
interested in Private Label production 
are also welcome to cooperation. 
Our vast consultancy experience starts
from packaging choice through colour
matching, up to labeling and final
product packing.

Основанная 30 лет назад, компания
“ados cosmetics” - один из ведущих
производителей, предлагающих широ-
кую гамму косметики для макияжа
глаз, губ, лица и ухода за ногтями.
�осметика марки ados, art de Lautrerc
и Mr Nail создана из тщательно
подобранных компонентов и отвеча-
ет самым высоким европейским
стандартам. �онкурентные цены 
и непрерывное развитие в области
обслуживания клиента, гарантируют
удовлетворение всем нашим потреби-
телям. 
�лиентам, заинтересованным в произ-
водстве косметики под своей маркой,
мы также предлагаем сотрудни-
чество. Учитывая огромный опыт 
в этой сфере, квалифицированные
специалисты нашей компании помо-
гут в выборе упаковки, цветовой
гаммы, создании дизайна этикетки 
и финального продукта, отвечаю-
щего самым взыскательным требова-
ниям.

12 cosmetic reporter X-XI-XII  2013 www.cosmeticreporter.com

ANNA PPH
Sikorskiego 55
39-460 NOWA DEBA
POLAND
Phone: +48 530 739 155
Fax: +48 15 846 28 12 
e-mail: export@pphanna.pl
www.pphanna.pl

Our company was established in 1991.
We produce cosmetics made from
natural ingredients. We constantly
enlarge the number of products and
add innovations. We cooperate with
foreign customers. Our mission is to satisfy
the needs of our clients with the high-
class cosmetics and natural products.
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�аша компания, существующая 
с 1991 года, занимается производст-
вом косметики и лекарственных
препаратов. �ы постоянно внедряем
новинки и расширяем наши произво-
дственные линии.
Ассортимент нашей продукции вклю-
чает более 60 продуктов

ADOS cosmetics 
Bodycha 93
05-820 REGULY – PIASTOW
POLAND
Phone: +48 22 723 63 22
Fax: +48 22 723 52 93
e-mail: ados@ados.pl
www.ados.pl
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As Beliso we’ve been a manufacturer of
professional haircare and styling products
since 1995. Distribution in Poland includes
over 2000 professional hair salons and over
100 hairstores and wholesalers. We are 
a leader of selling professional haircare
products in retail channel, presented in
over 1600 drugstores. We export our 
products to 11 European countries, still
looking for new international markets.
Our offer:
Cece MED – haircare products, which
work for 5 hair problems, based on natural
ingredients
Cece CARE – premium haircare products
based on natural silk
SALON – line created especially for the hair
salons
CECE COLOR – professional hair colouring
products included high quality dyes,
bleaching powders and hydrogen peroxides
COLOR ESSENCE – innovative permanent 
coloration without ammonia
ARGAN – exclusive line based on argan oil
BELIO can also produce private label 
products, help choosing best formulas, 
packaging and visual identity, delivering 
highly professional product ready to sell.

BELISO Sp. z o.o.
Kosmatki 16
03-982 WARSZAWA
POLAND
Phone: +48 22 671 75 55
Fax:     +48 22 671 75 55
e-mail: info@beliso.eu
www.beliso.eu

�ирма BELISO является производителем и дистрибу-
тором профессиональных продуктов для ухода 
и стилизации волос с 1995 г. 
 истрибуция в ­ольше охватывает:
свыше 2 000 профессиональных парикмахерских салонов
свыше 100 парикмахерских оптовых баз

�аша продукция экспортируется в 11 стран �вропы, и мы
постоянно ищем новые рынки сбыта на международной
арене.
�аше предложение представлено следующими сериями:
Cece MED – продукты по уходу за волосами, позволяющие
решить 5 основных проблем, связанных с волосами 
и кожей головы. �се они созданы на основе натуральных
ингредиентов и вытяжек из растений
CECE CARE – премиум продукты по уходу за волосами на
основе натуральных протеинов шёлка
SALON – группа профессиональной косметики, созданной
специально для парикмахерских салонов, в состав которой
входят средства для ухода за волосами и для перманента. 
CECE COLOR – группа профессиональных продуктов для
окрашивания, включающая в себя высококачественную
краску 81 оттенка, мягкие осветляющие порошки 
и перекись водорода.
COLOR ESSENCE – инновационные продукты для стойкого
окрашивания без аммиака, созданные специально для
деликатной и чувствительной кожи головы.
ARGAN – продукты высокого качества с богатой формулой
для ухода за волосами и телом на основе арганового
масла. �асполагая производственной базой, мы
предлагаем также косметическую продукцию под
собственным брендом дистрибьютора.

�Profesjonalny magazyn rynku kosmetycznego

�Cosmetic market professional magazine
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THE BELL COMPANY IS A RECOGNIZED
PRODUCER AND DISTRIBUTOR OF
COLOUR COSMETICS.
Thanks to the use modern technical and
technological solutions, we can continu-
ally improve our cosmetics. We have our
own R&D laboratory, where our specialists
take care that our cosmetics not only
beautify, but nourish as well.
Our microbiological laboratory controls
the quality of the products going to our
customers. 
It is worth noting that we design and 
produce our product packaging.
High quality our products combined with
affordable prices allow us to compete
with foreign brands manufacturers.
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BELL 
Graniczna 79G
05-410 JOZEFOW
POLAND
Phone: +48 22 779 01 00
Fax: +48 22 779 01 02
e-mail: bell@bell.com.pl

export@bell.com.pl 
www.bell-cosmetics.eu

�омпания Bell признана лучшим
производителем и дистрибьютором
декоративной косметики. 
�спользуя современные технические
и технологические решения, мы
продолжаем совершенствовать нашу
косметику. У нас есть собственная
технологическая лаборатория, где
наши специалисты заботятся о том,
чтобы делать косметику не только
для красоты, а и для ежедневного ухо-
да. 
­аша микробиологическая лаборато-
рия контролирует высокое качество
продукции, пытаясь обеспечить
индивидуальный подход к каждому
покупателю. �тоит подчеркнуть и то,
что мы разрабатываем и производим
нашу упаковку.
�ысокое качество продукции и доступ-
ные цены позволяют нам конкури-
ровать с известными иностранными
брендами декоратив-ной косметики.

BELLE JARDIN Cosmetics
Sportowa 1/5
05-532 BANIOCHA
POLAND
Phone: +48 22 727 50 33
Fax: +48 22 727 50 65
e-mail: bjc@bjc.pl

office@bellejardin.com
www.bellejardin.com.fr; www.bjc.pl

Belle Jardin cosmetics is a Polish manufac-
turer of skin care, body care, hair care, and
decorative cosmetics. The key for us is to
establish the best possible, long-term part-
nership relations with our customers. We are
relatively young and fast growing company,
producing high-quality cosmetics, using
modern technologies. Our company pays
special attention to the quality and safety of
their products. Most of our products are
based on natural components. 

�осметическая фирма Belle Jardin 
- польский производитель косме-
тики. �элл �ардэн предлагает
высококачественные средства по
уходу за лицом, телом и волосами.
�омпания заинтересована в устано-
влении долговременного делового
сотрудничества. �ачество и совре-
менность наших изделий, активное
обновление ассортимента с учё-
том модных тенденций, профес-
сиональный дизайн, удовлет - воре-
ние потребностей клиентов - глав-
ное для нас. �осметические сред-
ства от �элл �ардэн это прево-
сходное европейское качество.
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Biogened is a sixty-year old company
that specializes in dermocosmetics,
ecocosmetics, food supplements 
and pharmaceuticals. Phenomé and
Dermedic are unique brands offering
beauty skincare cosmetics for all 
skin types and needs manufactured
according to the highest pharmaceu-
tical standards while respecting the
natural environment and its resources.

BIOGENED S.A.
Pojezierska 99
91-342 LODZ
POLAND
Phone: +48 42 651 31 52
Fax: +48 42 651 12 43
e-mail: marta.cieslak@biogened.pl
www.biogened.pl 

BluxCosmetics company was established
in 1992. Nowadays, we are one of 
the major manufacturers of cosmetics,
household cleaners and car care items 
in Poland. We offer over 150 products,
which we export to more than twenty
countries worldwide. On the Polish mar-
ket we supply to the major supermarket
chains including Aldi, Auchan, Carrefour,
E.Leclerc. We offer products under our
brand names: Naturaphy, Blux, AutoLider
and also under private labels.

�ирма BluxCosmetics развертывае-
тся на рынке с 1992 года. �ейчас 
наша компания это большой произво-
дитель косметики, бытовой и автомо-
бильной химии. � нашем ассорти-
менте более 150 разных изделий,
которые экспортируем на рынки
более 20 стран. �а польском рынке
клиенты фирмы BluxCosmetics это
самые большие сети гипермарке-тов:
Aldi, Auchan, Carrefour, E.Leclerc.
�ирма BluxCosmetics производит
товары с брендами Naturaphy, Blux,
AutoLider а также с частными марка-
ми дистрибьюторов.

BluxCosmetics 
Sp. z o.o.
Trzciana 243B
36-071 TRZCIANA
POLAND
Phone: +48 17 855 14 71
Fax: +48 17 855 10 63
e-mail: export@blux.com.pl
www.blux.pl

Biogened является шестидесяти-
летней компанией, которая специа-
лизируется вобласти дермокосме-
тики, экокосметики, пищевых
добавок и лекарственных препара-
тов. Phenomé и Dermedic это наши
уникальные бренды косметики по
уходу за кожей всех типов, кото-
рые производятся в соответствии
с самыми высокими стандартами
фармацевтической индустрии, 
с уважением к окружающей среде
и её ресурсам.
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THE BELL COMPANY IS A RECOGNIZED
PRODUCER AND DISTRIBUTOR OF
COLOUR COSMETICS.
Thanks to the use modern technical and
technological solutions, we can continu-
ally improve our cosmetics. We have our
own R&D laboratory, where our specialists
take care that our cosmetics not only
beautify, but nourish as well.
Our microbiological laboratory controls
the quality of the products going to our
customers. 
It is worth noting that we design and 
produce our product packaging.
High quality our products combined with
affordable prices allow us to compete
with foreign brands manufacturers.
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BELL 
Graniczna 79G
05-410 JOZEFOW
POLAND
Phone: +48 22 779 01 00
Fax: +48 22 779 01 02
e-mail: bell@bell.com.pl

export@bell.com.pl 
www.bell-cosmetics.eu

�омпания Bell признана лучшим
производителем и дистрибьютором
декоративной косметики. 
�спользуя современные технические
и технологические решения, мы
продолжаем совершенствовать нашу
косметику. У нас есть собственная
технологическая лаборатория, где
наши специалисты заботятся о том,
чтобы делать косметику не только
для красоты, а и для ежедневного ухо-
да. 
­аша микробиологическая лаборато-
рия контролирует высокое качество
продукции, пытаясь обеспечить
индивидуальный подход к каждому
покупателю. �тоит подчеркнуть и то,
что мы разрабатываем и производим
нашу упаковку.
�ысокое качество продукции и доступ-
ные цены позволяют нам конкури-
ровать с известными иностранными
брендами декоратив-ной косметики.

BELLE JARDIN Cosmetics
Sportowa 1/5
05-532 BANIOCHA
POLAND
Phone: +48 22 727 50 33
Fax: +48 22 727 50 65
e-mail: bjc@bjc.pl

office@bellejardin.com
www.bellejardin.com.fr; www.bjc.pl

Belle Jardin cosmetics is a Polish manufac-
turer of skin care, body care, hair care, and
decorative cosmetics. The key for us is to
establish the best possible, long-term part-
nership relations with our customers. We are
relatively young and fast growing company,
producing high-quality cosmetics, using
modern technologies. Our company pays
special attention to the quality and safety of
their products. Most of our products are
based on natural components. 

�осметическая фирма Belle Jardin 
- польский производитель косме-
тики. �элл �ардэн предлагает
высококачественные средства по
уходу за лицом, телом и волосами.
�омпания заинтересована в устано-
влении долговременного делового
сотрудничества. �ачество и совре-
менность наших изделий, активное
обновление ассортимента с учё-
том модных тенденций, профес-
сиональный дизайн, удовлет - воре-
ние потребностей клиентов - глав-
ное для нас. �осметические сред-
ства от �элл �ардэн это прево-
сходное европейское качество.

14 cosmetic reporter X-XI-XII  2013 www.cosmeticreporter.com

informator 45 ostatni+polcharm  10/15/13  10:55 PM  Page 14



h
a

ll
12

,s
ta

n
d

12
D

31
h

a
ll

12
,s

ta
n

d
12

F2
9

We are consistent in achieving our
goals, yet flexible when implementing
them. Due to an individual selection of
cosmetics our customers are provided
with the maximum effect-ultimate skin
care for all skin types and ages. We’re
the only company on the world market
that produces cosmetics and devices
for beauty salons. 
We compile innovative formulas of cos-
metics in our own company laboratory.
Investments in machinery allow us to
increase the production of private label.

�ы последовательны в достижении 
и реализации наших целей. �лагодаря
индивидуальному подбору космети-
ки �аши клиенты обеспечиваются
максимальным эффектомконечным 
по уходу за кожей для всех типов 
и возрастов. �ы единственная компан-
ия на мировом рынке, которая
производит косметику и приборы для
салонов красоты. �ы компилируем
инновационные формулы косметики 
в собственной лаборатории компании.
 нвестиции в оборудование позво-
ляют нам увеличивать производство 
в секторе Private Label.

FROM CONCEPT TO RESULT
The SM Michel Company specializes 
in development and industrial output of
wide spectrum of decorative cosmetic
products, skin and hair care products,
cosmetic products, washing foams, 
professional beauty products and SPA
cosmetics, solarium sun tanning products
and perfumery. The company owns two
plants in Moscow region and Poland.
The Russian plant has got their own
capacity for producing of laminate and
extrusion tubes with making of 6-color
printing on them. Besides, there are 
several high capacity machines for 
producing of single and twin pouches
both for powder and liquid products. 

�ирма S� �ишель специализируется 
в развитии и производстве широкой
гаммы косметики для макияжа, прод-
уктов для ухода за кожей и волосами,
косметических парафармацевтических
продуктов, пенок для мытья тела,
профессиональной косметики предназ-
наченной для косметических салонов 
и ��А-косметики а также продуктов
для соляриев и парфюмерии. �ирма
имеет два оффиса в �оскве и в �ольше.
�оссийская фабрика имеет возможно-
сть собственного производства ламинат-
ных и экструзионных туб, с 6-цветной
печатью. �роме того имеет более деся-
тка машин высокой производите-
льности , для производства одинарных
и двойных саше для сухих и жидких
продуктов.

CM MICHEL POLAND
Geodetow 31
05-500 PIASECZNO Jozefoslaw
POLAND 
Phone: +48 22 750 75 59
e-mail: biuro@cmmichel.pl
www.cmmichel.pl 

CLARENA
Wilczycka 4c
51-361 WROCLAW, Wilczyce
POLAND
Phone: +48 71 328 07 11
Fax: +48 71 723 49 84
e-mail: export@clarena.pl
www.clarena.pl

cosmetic reporter X-XI-XII  2013  19

SM Michel RUSSIA
123459, city of Moscow, Turistskaya
street 1, Russia
Phone: +7 495 949 95 09
e-mail: info@sm-michel.ru
www.sm-michel.com 
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CHANTAL founded in 1989 is a leading
manufacturer of high quality cosmetics
for hair colouring, treatment, care and
styling. 
We have launched plenty of hair cos-
metics destined both for professionals
(hairdressers) under PROSALON brand
and for final consumers. For individual
consumers we have newly introduced 
a series of professional hair cosmetics
under the brand name of SESSIO 
professional. It contains products of 
professional quality, recommended by
stylists but still for home use. In our offer
are also permanent colour creams under
brand Variete and Maxxi – without
ammonia. 

�ирма CHANTAL, основанная в 1989
году, является одним из ведущих
производителей высококачественной
косметики для окраски и укладки
волос, лечения и ухода за ними. 
�ы производим разнообразную косме-
тику для волос, предназначенную как
для профессионалов-парикмахеров
(под брендом PROSALON), так и для
индивидуальных потребителей (под
брендами SESSIO Professional,
VARIETE и MAXXI). �ерию SESSIO
Professional мы недавно представили
под девизом «�рофессиональный уход
за волосами в домашних условиях»,
предлагая в ней продукцию профес-
сионального качества, рекомендо-
ванную стилистами для домашнего
использования. �остоянным нашим
предложением для индивидуальных
потребителей являются также крем-
краски VARIETE и MAXXI (без аммиака).

New dermo-aesthetic solutions for beauty
salon and home care – over 220 profes-
sional skin care products, 80 home care
preparations and laser equipment in top
new technology – PHOTO-DYNAMIQ
Laser R/IR/UV in Synergy with Magnetic
Field, THERMO-SPHERIX M-RF Thermo
Laser with Rotation Magnetic Field® and
VIASKINER MesoLED LASER Equipment.
Our range of products includes formulas
for every skin problem includes anti-
ageing and problematic skin treatments,
acid peels, no-needle mesotherapy
serums.

¤овые кожно-эстетические решения
для салонов красоты и домашнего
ухода - более 220 профессиональных
продуктов по уходу за кожей и 80
препаратов для домашнего ухода.
�роизводим лазерные оборудования
новой технологии - PHOTO-DYNAMIQ
«азер R / IR / UV во взаимодействии 
с магнитным полем, ¯ERMO-SPHERIX
M е̄rmo-RF «азер с вращением
магнитного поля ® и VIASKINER
MesoLED «азерное оборудование.
¤аш ассортимент это формулы для
каждой проблемной кожи, включаю-
щие процедуры для анти-старения 
и лечения проблемной кожи, пилинги
кислотой, безукольные сыворотки
для мезотерапии.

CHANTARELLE 
Laboratory Derm Aestetics
Sierakowska 29
05-092 LOMIANKI
POLAND
Phone: +48 22 610 43 10
Fax: +48 22 610 44 40
e-mail: biuro@chantarelle.pl
www.chantarelle.plh
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CHANTAL
Kacka 16 
05-462 WIAZOWNA
POLAND
Phone: + 48 22 612 08 53
e-mail: export@chantal.com.pl
www.chantal.com.pl
www.prosalon.eu

18 cosmetic reporter X-XI-XII  2013 www.cosmeticreporter.com

informator 45 ostatni+polcharm  10/15/13  11:05 PM  Page 18



h
a

ll
14

,s
ta

n
d

14
C

37
h

a
ll

12
,s

ta
n

d
12

F2
5

We manufacture closings to perfume
bottles. Our products include Surlyn
caps and caps for aftershaves. Apart
from our wide array of standard prod-
ucts, we can also design and make 
a custom model tailored to your needs.
With our 20-year-long experience in 
cosmetic packaging, we are a reliable
and trustworthy business partner.

�ы являемся производителем пробок
для флаконов духов. �редлагаем, 
в частности, пробки изготовленные 
из �урлина, а также закручивающиеся
крышки для лосьонов после бритья.
�роме широкого спектра стандартных
изделий мы можем запроектировать 
и изготовить индивидуальный обра-
зец. ­олее чем двадцатилетний опыт 
в производстве косметической упако-
вки позволяет нам быть надежным
партнером.

DOLOWY PT
Trakt Brzeski 117 Zakret
05-077 WESOLA
POLAND
Phone: +48 22 872 27 01
Fax: +48 22 773 23 54
e-mail: biuro@dolowy.cdx.pl
www.dolowy.cdx.pl
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We're a manufacturer of natural 
cosmetics, and our specialty is Sugar
Paste, the most safe and reliable
method of hair depilation. It's a blend of
only natural ingredients, produced on
basis of traditional Tunisian recipes.
Thanks to it's perfect consistency, makes
the hair removal treatment much easier
and more enjoyable.

�ы являемся производителем нату-
ральной косметики, наша специаль-
ность сахарная паста. Cахарная паста
это наиболее безопасный способ депи-
ляции волос. Она содержит только
натуральные компоненты, сделанные
на основе традиционных тунисских
рецептов. ­лагодаря отличной консист-
енции удаление волос становится нам-
ного легче и приятнее.

DERMAEPIL
Plonow 24
41-214 SOSNOWIEC
POLAND
Phone: + 48 32 326 80 35
e-mail: info@dermaepil.pl
www.dermaepil.pl
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The Company Danpol Danielak is 
the manufacturer of products from 
plastic. We produce screw caps for nail
polish bottles, and brushes for polishes.
We provide services in scope of decorating
screw caps by printing with use 
of hot-stamping method.
We have independent machinery which
enables us to make injection moulds for
an individual order with design claim 
for customer.
We provide you with support in choosing
the decorations and creating of projects.
To learn more about DANPOL advan-
tages ask our consultant or visit our web-
site: www.danpol-danielak.com

�омпания Danpol Danielak является
производителем изделий из пластма-
ссы. �анимаемся изготовлением
колпачков нa флакончики лака для
ногтей и кисточек для лака. �ы
предоставляем тоже услуги по отде-
лке колпачков при помощи нaбивки
методом «hot-stampingu». У нас
самостоятельный машинный парк,
позволяющий нам изготовлять
инжекционные формы по индиви-
дуальной заявке с вoзможностью
получения права собственности на
образец. �редоставляем поддержку
в выборе отделки и создании проек-
тов. �тобы узнать больше о преиму-
ществах DANPOL задайте ворос
нашему консультанту либо посетите
наш веб-сайт: www.danpol-danielak.com

Dax Cosmetics is one of the leading 
cosmetic manufacturers in Poland with
25 years of experience in cosmetics 
production. Our portfolio contains brands 
of cosmetics for different groups of age, 
skin types &needs: Yoskine - luxurious
brand; Cashmere – premium brand, 
Perfecta - mass-market brand; 
Daxmen–men’s line; 
Dr SUN- suntan cosmetics; 
Celia –make-up brand. 
The production is compatible with GMP
and ISO 9001:2000.

Dax Cosmetics – это один из ведущих
производителей косметики в �ольше
с более чем 25 летним опытом. §аше
портфолио состоит из косметики,
предназначенной для различных
возрастных групп, типов и потре-
бностей кожи. Yoskine – экслкю-
зивный бренд; Cashmere – премиум
бренд , Perfecta – марка масс-маркет;
Daxmen–мужская линия; Dr SUN-
косметика для загара; Celia –косметика
для макияжа. �роизвод-ство соотве-
тствует правилам GMP и ISO 9001:2000.

DAX COSMETICS Ltd.
Spacerowa 18, Duchnow
05-462 WIAZOWNA
POLAND
Phone: +48 22 779 05 00
Fax: +48 22 779 05 01
e-mail: export@dax.com.pl
www.dax.com.plh
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DANPOL DANIELAK SP.J.
Poznanska 129/133
05-850 OZAROW MAZOWIECKI
POLAND
Phone: +48 22 723 25 96
Fax: +48 22 723 25 96
e-mail: danpol@danpol-danielak.com
www.danpol-danielak.com
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For already 30 years Eveline Cosmetics
has been one of the largest players 
on Polish cosmetics market. We are
offering a  wide range of products for
makeup and face and body care.
Thanks to many years of experience,
high quality of products, reliable prices
and innovative approaches our 
products have been successfully sold on
Polish market and in more than 75 
countries all around the world.

�омпания Eveline Cosmetics уже 30 лет
является одним из крупнейших про-
изводителей косметики в ­ольше. 
�ы предлагаем широкий ассортимент
средств для макияжа, ухода за кожей
лица и тела. �лагодаря многолетнему
опыту, верности принципам высокого
качества по доступной цене, инновац-
ионному подходу и быстрому реагиро-
ванию на смену рыночных тенденций
наша продукция успешно продается
как на польском рынке, так и на рынках
более чем 75 стран мира.

EVELINE COSMETICS
S.A. S.K.A.
Zytnia 19
05-506 LESZNOWOLA
POLAND
Phone: +48 22 757 78 37
Fax: +48 22 757 79 92
e-mail: eveline@eveline.eu
www.eveline.eu
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Dr Irena Eris Cosmetic Laboratories is 
the most widely recognized Polish manu-
facturer of skin care cosmetics. Established
in 1983, the company has seen 
a dynamic growth on international 
markets. The product portfolio includes 
4 brands: Dr Irena Eris (premium and 
professional cosmetics), Pharmaceris 
(pharmaceutical dermocosmetics), Lirene 
(cosmetics for mass market consumers)
and Under Twenty (anti acne products 
for teenagers). Dr Irena Eris is the only 
cosmetics company in Poland with its own
Centre for Science and Research. 
All cosmetics are developed based on the
company’s original formulas following 
a multi-stage testing process. 
The image of Dr Irena Eris brand is further
bolstered by Dr Irena Eris Skin Care
Institutes, Poland’s largest chain of skin care
establishments, and the five-star 
Dr Irena Eris SPA Hotels in Krynica and
Wzgórza Dylewskie.

�осметическая �аборатория Dr Irena Eris 
– наиболее известный польский произ-
водитель косметических средств по уходу
за кожей. �ирма существует с 1983 года,
интенсивно развиваясь на международных
рынках. �е продуктовый портфель соста-
вляют четыре бренда: Dr Irena Eris 
– премиум и профессиональная косметика,
Pharmaceris – аптечная дермокосметика,
Lirene – косметика массового рынка и Under
Twenty – уход за юной кожей c проблемами
акне. 
�осметическая �аборатория Dr Irena Eris 
- единственная в ­ольше, имеющая 
собственный ©аучно-исследовательский
центр. ª основе всех косметических
препаратов - оригинальные рецептуры,
создание кото-рых всегда сопровождается
многоступенчатым процессом иссле-
дований. «мидж бренда Dr Irena Eris
формируют также крупнейшая в ­ольше
сеть �осметических институтов Dr Irena Eris
и пятизвездочные ¬па-отели Dr Irena Eris,
расположенные в различных регионах
­ольши. 

DR IRENA ERIS 
COSMETIC LABORATORIES
Armii Krajowej 12
05-500 PIASECZNO
POLAND
Phone: + 48 22 717 11 11
Fax: + 48 22 757 06 12
e-mail: export@eris.pl
www.drirenaeris.com
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The Zignago Vetro Group owns in its 
portfolio the brands Verreries Brosse, 
Zignago Vetro and Huta Szk∏a Czechy.
The Group with factories located in: Italy,
France, and Poland produces high 
quality glass containers as well as custom
designed glass bottles and jars for 
the worldwide Cosmetic and Perfumery
industries. 
We service both domestic and interna-
tional markets. Our technical teams 
combined century of glass making know
how enable us to offer unique shaped
stock bottles and to develop state of 
the art custom designed bottles. We strive
to consistently anticipate new industry
trends. Each year, we create and launch
new stock: nail polish, fragrance, 
cosmetic bottles. We also are able to dec-
orate in house or to source our clients’ full
range of decoration needs: such as 
printing, spraying, metallization and frosting.

Zignago Vetro Group имеет следующие
бренды: Verrieres Brosse, Zignago Vetro и Huta
Szk∏a Czechy. �руппа с заводами в �талии,
�ранции и �ольше производит высокого
качества стеклянные контейнеры, а также
бутылочки и баночки по проектам
покупателей от мировой косметической 
и парфюмерной промышленности. �ы
обслуживаем внутренний и зарубежные
рынки. �аш технический коллектив добился
столетнего know-how производства стекла,
что позволяет нам предлагать ассортимент
бутылок уникальной формы и развивать
производство бутылочек по артистическим
проектам покупателей. �ы пытаемся
постоянно опережать новые промышленные
тенденции. �аждый год мы составляем 
и запускаем новый ассортимент: бутылочки
для лака для ногтей, для парфюмa 
и косметики. ¡ цехах декорирования наших
заводов мы в состоянии исполнять самые
изысканные требования наших клиентов,
предоставляя им декорирование путем
надписи, сатинирования, металлизации.

INTERTON is a Polish manufacturer of
colour cosmetics and plastic packaging
designed for colour cosmetics.
The products range is the same both for
cosmetics and packaging: lip glosses,
lipsticks, eye shadows, mascaras, 
blushers, powders. Both finished prod-
ucts and packaging are manufactured
according to ISO and GMP rulles, from
the highest quality raw materials 
imported from Western Europe.
Our goal is to provide highest quality
products at the most competitive price.

�омпания INTERTON является поль-ским
производителем декоративной косметики,
а также пластиковой упаковки под средс-
тва декоративной косметики. ¡се космети-
ческие изделия, представленные в ассор-
тиментном  ряду, имеют соответственную
упаковку: блеск для губ, губная помада,
тени для век, румяна, пудра. � готовая
продукция и упаковка производятся 
в соответствии со стандартами ISO и GMP
начиная с сырья высокого качества
импортируемого с ªападной «вропы. �а-
ша цельобеспечить потребителя высокока-
чественной продукцией по самым досту-
пным ценам.

INTERTON Sp. z o.o.
St.Bodycha 97
05-816 MICHALOWICE, Reguly
POLAND
Phone: +48 22 734 00 72
Fax: +48 22 730 05 92
e-mail: przybyla@interton-wra.com.pl
www.interton-wra.com.pl

HUTA SZK¸A “CZECHY” S.A.
ZIGNAGO VETRO GROUP
Osadnicza 8, Trabki
08-440 PILAWA
POLAND
Phone: + 48 25 685 48 23 
Fax: + 48 25 685 49 23
e-mail: marketing@huta-czechy.com.pl; 

sekretariat@huta-czechy.com.pl
www.huta-czechy.com.pl;
www.zignagovetro.com
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FARMONA Laboratory of Natural 
Cosmetics is one of the Polish leading
producers and exporters of cosmetics
and dermo-cosmetics for face, body
and hair care. We have also profession-
al cosmetics in our offer aimed for 
beauty salons, spas and skin care 
clinics. All Farmona's products are
based on natural ingredients and innov-
ative recipes, created in our labora-
tories in collaboration with a team of 
scientists and dermatologists. ISO and
GMP certificates confirm high quality 
of products. 

FARMONA �аборатория �атуральной

осметики является одним из ведущих
польских производителей и экспорте-
ров косметики и дермокосметики по
уходу за лицом, телом и волосами, 
а также профессиональной косметики
для салонов красоты. �се продукты
Farmona разработанные в нашей лабора-
тории, при постоянном сотрудничестве
с выдающимися дерматологами,
основанные на натуральных компонен-
тах и инновационных составах, подтвер-
ждены рядом исследований. �ысокое
качество продукции подтверждают
международный сертификат ISO и GMP.

FARMONA 
Laboratorium Kosmetyków
Naturalnych Sp. z o.o.
Jugowicka 10C
30-443 KRAKOW
POLAND
Phone: + 48 12 252 70 75/76
Fax: + 48 12 252 70 71
e-mail: dana.bartoszewicz@farmona.pl
www.farmona.pl

Heinz Glass Dzia∏dowo and Heinz Plastics
Polska are the producer of high glass and
plastic packaging for the cosmetics
industry. HGD offers glass bottles and jars
for: EDT, perfume, nail polish and skin
care. HPP offers plastic packaging for:
shampoo, shower gel, balm with flip-tops
and Surlyn caps for perfumery. Both
companies offer the wide line of the
standard products and products
according to customer requirements.
Cooperation between HGD and HPP
allows to offer a high quality and attrac-
tive packaging lines with fresh design. 

Heinz Glass Dzialdowo и Heinz Plastics
Polska являются производителями
высококачественных стеклянных 
и пластиковых упаковок для косме-
тической промышленности. HGD пред-
лагает стеклянные флаконы для
туалетной воды, духов, лака для
ногтей и средств по уходу за кожей.
HPP предлагает пластиковую упако-
вку для шампуня, геля для душа,
бальзама с крышками флиптоп 
и сурлиновые колпачки для духов. Обе
компании предлагают широкую гамму
стандартной продукции, а также
реализуют и упаковку по заказам
клиентов. ¢отрудничество HGD и H££
позволяет предложить высокое качес-
тво и привлекательные линии упако-
вок с новым дизайном.

HEINZ GLAS DZIALDOWO
Sp. z o.o.
Wl. Jagielly 40
13-200 DZIALDOWO
POLAND
Phone: +48 23 697 01 00
Fax: +48 23 697 01 64
e-mail: handel@heinz-glas.pl
www.hgd.pl

HEINZ PLASTICS POLSKA 
Sp. z o.o.
Przemyslowa 57
13-200 DZIALDOWO
POLAND
Phone: +48 23 698 16 24
Fax: +48 23 697 01 45
e-mail: biuro@heinz-plastics.com
www.heinzplastics.com.pl
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Our Company offers best quality flat
and round type cosmetic nail brushes
not only for nail polish, nail conditioners,
but also for other cosmetics as well. 
The machinery stock consists of a number
of very high capacity automatic
machines, which make it possible for us
to meet the highest requirements of all
of our customers. We manufacture
each size of nail brushes ranging from 
28 up to 56mm in length- made of 
thermoset and not thermoset plastic, 
in ground as well as not ground version.
With the high stock of 9.6 - 10 - 11 mm
inner diameter standard nut size: 32, 34,
36, 39, 42, 45, 48, and 55, there is no
need for customers, who want to 
purchase them, to place an order in
advance. Fiber – bristle used to stuff 
a nail brush pin is the best quality Tynex,
meets the highest world standards, and
is manufactured by DuPont, an 
American Company. Please, contact
our sales department for detailed 
information about nail brush prices.

�аша фирма предлагает высшего качес-
тва косметические плоские и круглые
кисточки для лака. �аше оборудование
состоит из нескольких автоматических
станков с очень высокой производитель-
ностью, благодаря чему мы в состоянии
выполнить любые, самые высокие
требования любого клиента. �ы произво-
дим кисточки любых размеров: длина от
28 до 56 мм, упрочненные и не упрочнен-
ные, шлифованные и не шлифованные.
�а наших складах в больших количествах
имеются кисточки стандартных размеров
32, 34, 36, 39, 42, 45, 48, 55 с внутренним
диаметром закручивающихся колпачков
9,6 - 10 - 11 мм , благодаря чему наши
клиенты могут совершать прямые
покупки без предварительного заказа.
�орс для набивки стержня кисточки
состоит из высшего класса материала
Tynex американской фирмы DuPont,
соответствующего самым высоким миро-
вым стандартам. �ены на кисточки
можно узнать, связавшись с нашим
Отделом по продаже.

MINCER Pharma is one of the best 
recognizable brands in Poland. For over
20 years, we have been providing our
customers with cosmetics, which help to
stop the ageing process. We offer 
a selection of over 200 products, whose
properties are based on well-known
and effective ingredients, such as
hyaluronic acid, collagen, argan oil. 
Our cream jars have a special dosage
system, which protects the products
from external factors. This guarantees
more hygienic usage. Our creams are
known in many countries in Europe,
Asia, Middle East and North America.

Mincer Pharma более 20 лет помогает
женщинам эффективно бороться 
с признаками уходящего времени. 
�аша деятельность сосредоточена 
на производстве белой косметики. 
� настоящее время производим более
200 наименований продуктов для
комплексного ухода за кожей лица и те-
ла. Экспортируем нашу косметику во
многие страны £вропы, Азии, ¥еве-
рной Америки. �апрямую сотрудни-
чаем с международными торговыми
сетями, а также импортерами и дистри-
бьюторами.

MINCER Pharma 
Kosciuszki 37
05-816 MICHALOWICE 
POLAND
Phone: +48 22 723 80 39
Fax: +48 22 753 03 55
e-mail: mcr@mincer.com.pl
www.mincer.com.pl

LEMAX BRUSHES
Poznanska 129/133
05-850 OZAROW MAZOWIECKI
POLAND
Phone: +48 502 20 77 87
e-mail: info@lemaxbrushes.pl
www.lemaxbrushes.pl

cosmetic reporter X-XI-XII  2013  27

informator 45 ostatni+IDA  10/13/13  2:26 PM  Page 27

26 cosmetic reporter X-XI-XII  2013 www.cosmeticreporter.com

JOANNA Cosmetics Laboratory is 
a dynamically developing Polish com-
pany, which has been specializing in
production of high quality cosmetics
from more than 30 years. We operate in
a constantly growing segment of hair
and body cosmetics and professional
products. We constantly improve our
formulas and expand the range of new
products in accordance with market
trends. The company implements new
standards of operations, modernizes our
laboratory, production and storage
facilities. All this makes us proud to be 
a modern company, which successfully
confronts the western competition and
places us in the forefront of Polish 
cosmetics companies.

JOANNA �осметическая �аборатория
это динамично развивающаяся поль-
ская фирма, которая специализируется
в производстве высококачественной
косметики на протяжении более 30 лет.
�ы развиваемся в быстро растущих
сегментах: уход за телом, волосами 
и профессиональной косметики.
�овершенствуем рецептуры и расшир-
яем ассортимент новой продукции 
в соответствии с рыночными мировыми
тенденциями. �недряем новые станда-
рты в производственные процессы, 
в модернизацию предприятия. �се это
способствует тому, что JOANNA с успе-
хом конкурирует с ведущими запад-
ными марками  и стоит в первых рядах
среди польских производителей косме-
тической отрасли.

LaRosa - Profesionales offers such types
of cosmetics: professional mineral make
up, nail products and products for
depilation. Their uniqueness is in their
high quality and variety. Our offer 
contains products, created with the use
of modern technologies, but also ones
that bring us back to nature.

Mарка LaRosa - Profesionales предста-
вляет профессиональную минеральную
декоративную косметику, косметику
для ногтей и продукты для депиляции.
�х уникальность в высоком качестве 
и разнообразии. У нас есть препараты,
созданные с применением современ-
ных технологий, и такие, которые
возвращают нас к природе. 

LaRosa – Profesionales
HIACYNT Distribution
Dwernickiego 48
87-100 TORUN
POLAND
Phone: +48 501 517 373
Fax: +48 56 622 90 52 
e-mail: hiacynt@hiacynt.com.pl
www.larosa-profesionales.eu,
www.nikoakcesoria.pl

JOANNA
Laboratorium Kosmetyczne
Sp.J. B. Gorka, R. Korczak
Gen. Jozefa Zajaczka 11 nr C2
01-510 WARSZAWA
POLAND
Phone: +48 22 331 92 10
Fax: +48 22 331 92 28
e-mail: m.malinowski@joanna.pl
www.joanna.pl
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Euphora is a producer of Paese- brand
of make-up cosmetics. Paese offers 
a full range of high quality beauty 
cosmetics including: primers, founda-
tions, pressed and loose powders,
bronzers, concealers,  blushes, eyeshad-
ows, mascaras, eyepenciles, lipsticks,
lipglosses, nail polish and nail treat-
ments. Our aim is to create high quality
cosmetics, with a wide colour palette,
innovative formulas and attractive
packaging. We were awarded with the
title „Perfection of the Year 2010”.

�ироко известный польский бренд
PAESE является синонимом высокого
качества и широкого выбора декорати-
вной косметики. �омпания всегда
следит за мировыми тенденциями 
и в тесном сотрудничестве с визажис-
тами создает непревзойденные проду-
кты для широкого кола потребителей, 
в том числе и профессионалов.   ассо-
ртименте – самые популярные оттенки
теней и помад, тональные крема и пуд-
ры для любого типа кожи и текс-
туры. �асыщенность, стойкость и уни-
кальность косметических средств не
оставит  ас равнодушными.

PAESE COSMETICS 
Orszanska 43
30-698 KRAKOW
POLAND
Phone: +48 790 354 111
Fax: +48 12 444 67 00
e-mail:g.skora@euphora.pl
www.paese.pl
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For more than 30 years, Oceanic has
been growing dynamically, consistently
implementing the philosophy of crea-
ting cosmetics and dermocosmetics for
people with sensitive and allergy-prone
skin. Thanks to years of experience that
has resulted in creation of products of
remarkable quality, the AA brand has
become renowned as a brand of 
anti-allergenic cosmetics.
The company's mission is to help people
with sensitive, allergy-prone skin by 
creating safe and effective products. 
All formulae contain certified pharma-
ceutical raw materials that are devoid
of allergenic and irritant compounds,
which have the appropriate certificates.
OCEANIC’s factory meets strict GMP
requirements (Good Manufacturing
Practice), guaranteeing the highest
quality of its products. Large investments
in high-quality production equipment,
as well as quality control brought results 
- OCEANIC’s research and develop-
ment laboratory is one of the most 
modern in Central and Eastern Europe. 
Oceanic is proud to offer an increasingly
broad product portfolio. The current
offer includes over 600 skin care 
cosmetics, which are available in all 
distribution channels.

OCEANIC S.A.
Lokietka 58
81-736 SOPOT
POLAND
Phone: +48 58 550 88 47
Fax: +48 58 550 88 44
e-mail: export@oceanic.com.pl
www.AAcosmetics.eu
�а протяжении более 30 лет, OCEANIC стремите-
льно развивается, последовательно реализуя
философию создания косметических средств 
и дермокосметики для людей с чувствительной
кожей, склонной к аллергии. �лагодаря много-
летнему опыту бренд АА стал ценимой гипоал-
лергенной маркой.
�иссия компании заключается в оказании помощи
людям с чувствительной кожей, склонной 
к аллергии путем разработки безопасной 
и эффективной косметики.
 се рецепты создаются из обработанного 
и очищенного от аллергенов или раздражающих
соединений фармацевтического сырья, соответ-
ствующим образом сертифицированного.
�абрика OCEANIC отвечает требованиям практики
производства фармацевтических средств – GMP
(Good Manufacturing Practice), которые гарантируют
высочайшее качество производимой косметики.
�лагодаря высоким инвестициям в высок-
окачественное производительное и контроль-
ное оборудование, �аучно - исследовательская
лаборатория OCEANIC является одной из самых
современных в ¥ентральной и  осточной ¦вропе.
Oceanic отличается очень богатым портфелем
продуктов.   настоящее время ассортимент
насчитывает около 600 наименований, которые
продаются во всех каналах дистрибуции.
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Mollon Cosmetics, the member of the
group of companies, is specialized in pro-
fessional products for manicure/pedi-
cure styling and nail care under Mollon
PRO brand. While creating products we
use new technologies and trends in 
cosmetics in the sphere of quality and
innovation. The production is conducted
according to inspected standards on
modern technological lines. 
The history of our brand is connected
with the legendary French city - Mollon.

�ирма Mollon Cosmetics, будучи
частью группы компаний, специали-
зируется в профессиональных препа-
ратах для стилизации и ухода за
ногтями под маркой Mollon Pro.
�оздавая продукты мы используем 
в технологическом процессе совре-
менные решения, учитывая одновре-
менно актуальные тренды в косме-
тике, благодаря чему наша косметика
инновационная и качественная. �роиз-
водство реализуется согласно прове-
ренным стандартам на совре-менных
технологических линиях.
�стория нашей марки связана с леген-
дарным городом во �ранции 
– �оллон. 

Nepentes Pharma operates in the 
pharmaceutical industry, focusing on
building market position in pediatric and
dermocosmetic sector. The success of
company is created by two brands
Iwostin and Emolium, which for years are
recognized and trusted by consumers,
doctors and pharmacists. The main aim
of the company is to meet the needs of
our clients by offering them high quality,
safe and innovative products. 
Our priority is to continue improvement
activities to meet the expectations of our
customers. Their satisfaction is inspiration
for further development.

�родукция Iwostin предназначена для
чувствительной, склонной к аллер-
гии и проблемной кожи, в том числе
кожи с расширенными капиллярами,
угревой сыпью и гиперпигментацией.
Эти средства обеспечивают компле-
ксный уход за кожей лица и тела.
�ся продукция Iwostin протести-
рована на чувствительной коже 
и произведена в соответствии со
стандартами производства фармаце-
втических продуктов. �е эффектив-
ность подтверждена инструменталь-
ными исследованиями и тестами 
(в том числе клиническими тестами),
проведенными в польских иссле-
довательских лабораториях.

NEPENTES PHARMA 
Sp. z o.o.
Bonifraterska 17
00-203 WARSZAWA
POLAND 
Phone: +48 22 280 82 51, + 48 724 247 235
Fax: +48 22 280 00 01
e-mail: monika.ostaszewska@nepentes.pl
www.nepentes.plh
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MOLLON COSMETICS 
Geodetow 31A
05-500 PIASECZNO – JOZEFOSLAW
POLAND
Phone: + 48 22 750 53 03 
Fax: + 48 22 211 17 63 
e-mail: info@molloncosmetics.com
www.mollonpro.com
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POLCHARM company for 15 years has
been occupying with the activity 
supporting Polish cosmetics exporters,
mainly by helping them to participate
during the international fairs. For many
years we have been the only trade 
partner on such events as interCharm,
interCharm Ukraine, Cosmoprof,
Cosmoprof Asia. We are also a publisher
of beauty business industry magazines:
Cosmetic Reporter publishes up to date
reports on Polish and abroad beauty
markets. It is targeted to Polish and 
foreign cosmetics producers. If you are
interested in entering Polish market – no
doubt Cosmetic Reporter is the very
best channel to promote yourself. 
It appears at interCharm and Cosmo-
prof, which seems to be a great occa-
sion to conquer foreign markets. 
TOP Professional is a magazine targeted
to hairdressers interested in the latest
trends in stylization, coloration and hair
care.

�омпания Polcharm уже 15 лет работает 
в службе польской индустрии красоты.
�ногие годы Polcharm являлся исключи-
тельным в �ольше агентом выставок:
interCharm, interCharm Ukraine, Cosmoprof,
Cosmoprof Asia. Polcharm выпускает тоже
журналы для косметической индустрии:
Cosmetic Reporter, в котором публикуются
самые актуальные обзоры польского 
и зарубежных рынков, а также инфо-
рмации об новейших трендах в косметике,
проишествиях косметической отрасли 
и т.п. �урнал адресован производи-
телям косметики как в �ольше так 
и в других странах мира. �сли вы заинте-
ресованы войти на польский рынок,
Cosmetic Reporter идеален чтoбы зарекоме-
ндоваться в нем. �еклама в Cosmetic
Reporter дает тоже возможность предс-
тавить себя и на других рынках, так как
журнал распространяется на выставке
interCHARM и Cosmoprof.Top Professional,
предназначен для парикмахеров заинтере-
сованных следить за новейшими напра-
влениями в стилизации, колоризации 
и уходе за волосами.

PROSALON by Chantal means high
quality cosmetics for hair colouring,
care, treatment and styling destined
exclusively for professionals (hair-
dressers). PROSALON INTENSIS extends
our offer with a series of cosmetics for
hair moisturizing, enlarging its volume
and colour protecting. We offer also hair
cure complexes under our sub-brand
PROSALON MED. New to the range is 
a series of cosmetics based on argan oil
- PROSALON Argan Oil, which ensuring
youth and vitality to hair.
In Warsaw we run the hairdressing
academy of our own where we 
organize various courses and master
classes.

�родукция марки PROSALON от фирмы
«¥анталь» - это высококачественная
косметика для ухода, лечения, окраски 
и стилизации волос, предназначенная
исключительно для парикмахеров -профес-
сионалов. ¨иния PROSALON INTENSIS
состоит из трёх серий косметики для
волос: увлажняющей, увеличивающей
объем и для окрашенных волос. �ы
предлагаем также комплекс для лечения
волос под нашим суб-брендом PROSALON
Med. °ашей новинкой является серия
профессиональной косметики для волос
на основе арганового масла - PROSALON
�асло Аргании, обеспечи-вающая моло-
дость и жизненную силу волос. ² ²аршаве
начинает деятельность парикмахерская
Академия PROSALON, где мы организуем
различные курсы и мастерклассы.

PROSALON
Kacka 16
05-462 WIAZOWNA
POLAND
Phone: + 48 22 612 09 25
Fax: + 48 22 789 08 03
e-mail: export@chantal.com.pl
www.prosalon.eu

POLCHARM
Jodlowa 44
05-077 WARSAW WESOLA
Tel./fax +48 (22) 773 37 51

+48 502 22 90 90
e-mail: info@polcharm.com.pl
www.polcharm.com.pl
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Pharma C Food is a leading Polish 
cosmetic manufacturer. We offer high
quality products in reasonable prices.
Brands Bond and Korsarz presents wide
range of products for men, for women
we have brands: Manila Bond, Venus
and Cztery Pory Roku. We offer wide
range of products such as after shave
tonics, after shave balms, shaving
creams, shaving foams, deodorant
sprays, shower gels, body lotions, hand
creams or gift sets. In many of the above
mentioned we are leaders on Polish 
market. 

Pharma C Food - ведущий польский
производитель высококачественной
косметики по доступной цене. �арка
Bond и Korsarz представляют собой
широкий ассортимент продуктов для
мужчин, a Manila Bond, Venus, Cztery
Pory Roku для женщин. �аше пред-
ложение включает в себя: лосьоны
после бритья, туалетные воды, пены
для бритья, кремы для бритья, дезодо-
ранты, гели для душа, бальзамы для
тела, кремы для рук. �о многих из
этих категорий мы являемся лиде-
рами на польском рынке.

PIERRE RENE is a modern company, very
active for the past 18 years on the 
cosmetic market in Poland and abroad.
We export our product to Sweden, 
Finland, Portugal, Germany, Spain,
Tunisia, Czech Republic, Ukraine, Russia,
Romania, Slovenia, Iran, Jordan, etc.  
We offer an extremely wide range of 
cosmetics. Our best-sellers are mascaras,
eye shadows, lip-glosses, nail polishes, 
lipsticks, foundations, eye- and lip-liners
and correctors. For the past few years 
we have been placing a particular 
emphasis on development in the private
label sector. Our mission is high quality for
reasonable money.

„�ьере �ене” это очень активна
компания на косметическом рынке
в �ольше и за рубежом. �аш ассорти-
мент это очень широкий спектр
косметических средств для макияжа.
�ы экспортируем нашу продукцию 
в ¡вецию, ¢инляндию, �ортугалию,
£ерманию, ¤спанию, ¥унис, ¦ехию,
Украину, �оссию, �умынию, ¨лове-
нию, ¤ран и т.д.. �аши самые лучшие
продукты - тушь для ресниц, тени для
век, блеск для губ, лак для ногтей,
губная помада, тональный крем, 
и корректоры. � последние несколь-
ко лет мы поставили специальный
акцент на развитие частного сектора
совместных марок. �аша миссия -
высокое качество за разумные
деньги.

PIERRE RENE Sp. z o.o.
Ogrodowa 7
76-270 USTKA
POLAND
Phone: +48 59 814 66 65
Fax: +48 59 815 29 30
e-mail: info@pierrerene.pl
www.pierrerene.com
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PHARMA C FOOD 
Sp. z o.o.
Mokra 7
32-005 NIEPOLOMICE
POLAND
Phone: +48 12 28 13 500
Fax: +48 12 28 13 400
e-mail: sales@pharmacf.com.pl
www.pharmacf.com.pl
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Verona Products Professional was 
established in 2003. This moment was
preceded by years of experience
gained in world markets, thanks to
which the company quickly became 
a renowned contender in the cosmetics
business.
We are producers of cosmetics for
make-up, skin and body care, hair
colouring as well as hair care and styling
products, and fragrance products. 
Our brands have earned Clients’ trust
and have been held in high esteem for
many years. Verona Products Professional
is also a producer of Private Label. 
Private labels are another business
niche, which we’re developing very
expansively by continuously expending
the offered assortment. 

Verona Products Professional была
основана в 2003 году. Этому моменту
предшествовал многолетний опыт 
в производстве и продаже косметики,
поэтому компания быстро завоевала
достойное место в отрасли косметики.
�ы являемся производителем декора-
тивной косметики, косметики по уходу
за лицом и телом, окрашивающих проду-
ктов, по уходу за волосами и для
стилизации волос, а также высокока-
чественной парфюмерии. �ашей целью
является признание и доверие наших
клиентов. Verona Products Professional
специализируется также на контрак-
тном производстве. 

V.Laboratories product line consists of:
shampoos and shower gels, hair care
products (conditioner, masks etc.), full
range of creams, tonics, dual phase 
liquids, hair styling products (gels, gums,
setting liquids etc.) and bleatching
powders. V.Laboratories has its own
R&D laboratory, a graphic design
department as well as trusted and 
tested group of suppliers who 
guarantee the best quality of raw 
materials and packaging and also the
highest standards of customer service.

�состав линейки продуктов V.Laboratories
входят: шампуни, гели для душа, проду-
кты по уходу за волосами (кондиц-
ионеры, маски), полный спектр кремов,
двухфазные кондиционеры, средства
для укладки волос (тянучки, гели), а так-
же препараты для обесцвечивания
волос. V.Laboratories имеет собствен-
ную лабораторию R & D, отдел графи-
ческого дизайна, а также проверенную
и испытанную группу поставщиков, что
гарантирует высокое качество для
производства, а также высокий стан-
дарт обслуживания клиентов.

V. LABORATORIES
Sp. z o.o.
Estrady 11a, Mosciska
05-080 IZABELIN
POLAND 
Phone: +48 22 817 90 55
Fax: +48 22 817 90 64
e-mail: biuro@vlaboratories.pl
www.vlaboratories.pl

VERONA 
PRODUCTS PROFESSIONAL
Andrzejow Duranowski 27B
96-500 SOCHACZEW
POLAND
Phone: +48 46 863 08 87
Fax: +48 46 869 08 88
e-mail: biuro@vpp.pl
www.vpp.pl

cosmetic reporter X-XI-XII  2013  33

informator 45 ostatni+polcharm  10/15/13  5:58 PM  Page 33

h
a

ll
12

,s
ta

n
d

12
F3

6

Serpol Cosmetics is a specialized manu-
facturer of cosmetics, household chemi-
cals and plastic packaging PET and
DOYPACK. Thanks to clever develop-
ment strategy and determination of peo-
ple who formed the company Serpol
Cosmetics is presently a leading 
manufacturer of household chemicals
and cosmetics in Poland. The key area 
of the company's activity is cooperation
with leading retail chains and distributors
in scope of Private Label sector 
production.

Serpol Cosmetics является специали-
зированным производителем косме-
тики, бытовой химии а также пласти-
ковых упаковок типа ­Э� и �О� ­А�.
­родуманная стратегия развития 
и решительность cотрудников фирмы
привела к тому, что сегодня Serpol
Cosmetics является ведущим произво-
дителем косметики и бытовой химии
в ­ольше. �лючевым видом деятель-
ности фирмы является сотрудни-
чество с ведущими торговыми сетя-
ми а также дистрибьюторами в обла-
сти производства продуктов private
label.

Our company specializes in developing
facial, body and oral care products.
Combining our know-how and experi-
ence we create competitive product tai-
lored to customer expectations. We
cooperate with many retailers: MAKRO,
BOOTS, AUCHAN, TESCO, ROSSMANN,
SUPER PHARM, KAUFLAND, BIEDRONKA,
E.LECLERC in Poland and abroad. 
We also develop our brand cosmetics 
- tolpa™, which has been created for
demanding customers who want to be
sure their cosmetic is a good investment.
More of products do not contain 
foaming substances, artificial dyes,
parabens and other undesirable ingredients. 

�аша компания - прозводитель косме-
тики по уходу за лицом, телом и поло-
стью рта. �спользуя наши знания 
и опыт, мы создаем полностью
конкурентоспособный, качественный
продукт с учетом ожиданий клиента.
�ы сотрудничем со многими сете-
выми ритейлерами: MAKRO, BOOTS,
AUCHAN, TESCO, ROSSMANN, SUPER
PHARM, KAUFLAND, BIEDRONKA,
E.LECLERC в ­ольше и за границей.
�ы также разработали наш собст-
венный бренд - tolpa™, созданный для
требовательных клиентов, которые
хотят быть уверены, что их косме-
тика хорошая инвестиция. ­ракти-
чески все линии не содержат вспени-
телей, искусственных красителей,
парабенов и других нежелательных
ингредиентов.

TORF Corporation
Fabryczna 11
55-080 KATY WROCLAWSKIE
POLAND
Phone: +48 71 334 19 20
Fax: +48 71 334 19 41
e-mail: TORF@torf.pl
www.tolpa.plh
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SERPOL – COSMETICS
Sp. z o.o. Sp.K.
Nowa 2
62-290 MIESCISKO
POLAND
Phone: +48 61 427 80 79
Fax: +48 61 427 80 79
e-mail: biuro@serpol-cosmetics.pl
www.serpol-cosmetics.pl
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промоушена экспорта. � ходе ее осуществления каждая компания продвигает
свой собственный имидж, формируя одновременно имидж всей косметической
отрасли �ольши в мире. �ольский национальный павильон, в рамках которого
решаются выставлять большинство компаний, представляет собой отличный
фундамент для построения стройного имиджа нашей отрасли. Уже сегодня
польская косметика воспринимается как сочетание высокого качества 
с доступной ценой. Однако для того, чтобы можно было этот имидж
популяризировать более масштабно, пригодилось бы получить
дополнительный бюджет на рекламу, особенно на рекламу в местах
проведения выставок, где пребывает преобладающее число потенциальных
­лиентов.

�тартуют разного типа правительственные проекты, связанные с дотациями для
компаний, осуществляющих экспорт, а �аша компания отличается высокой
эффективностью в их привлечении. � чем на самом деле нуждается такая фирма
как �аша? 

�онды �вросоюза оказывают большую помощь в построении бизнеса. 
� частности, в последнее время благодаря поддержке со стороны �вросоюза
нам удалось осуществить много чрезвычайно существенных инвестиций,
представляющих собой отличный фундамент для дальнейшего развития. 
� качестве примера можно указать новые офисы и производственный цех
площадью более 1200 м2. �о исследовательской части проекта 
в сотрудничестве с �одзинским политехническим институтом было создано
инновационное химическое соединение, на базе которого были разработаны
новые рецептуры парфюмерной продукции. � области внедрений будут
запущены три новые производственные линии. �есной будем строить также
новый склад. �се эти инвестиции продиктованы потребностями 
– интенсивным развитием экспорта, а в последнее время также динамичное
развитие продаж в нашей стране вынуждает нас развивать производственную
и складскую инфраструктуру, а также социальную базу. �ледовательно,
теперь нам нужен дальнейший прирост продаж и неослабевающая
ангажированность сотрудников, так как именно их труд является самым
крупным капиталом нашей компании.

�ак оцениваете сквозь призму �ашей компании польскую косметическую отрасль 
на мировом фоне? 

�ольские косметические компании сделали огромный шаг в развитии,
модифицируя и развивая свое предложение, что позволило им добиться
высокой позиции в отдельных странах. �редложения польских
производителей постоянно эволюционируют, приспосабливаясь к вкусам
­лиентов на всех континентах и предлагая имеющую большой спрос
продукцию, поставки которой не могут гарантировать производители других
стран. Обеспечивает им такую возможность наличие собственных
производственных цехов с короткими линиями. �начительная часть польских
фирм уже давно получила сертификации качества и стандартов �вросоюза,
внедрила современные технологии, имеет собственные лаборатории
исследований и внедрения, внедряет новинки. �ильной стороной польских
производителей является также наличие отличных кадров, инвестиции 
в развитие и исследования, а также хорошая изученность ожиданий 
и потребностей ­лиентов. Эффект? �редлагаем продукцию, сравнимую 
по качеству с западными марками, в красивой упаковке и по привлекательным
ценам.

�то или что является для вас образцом, с которого следует брать пример 
в дальнейшем развитии?

Образцы и вдохновение мы черпаем со всего мира и выбираем из них самые
лучшие. �уководством для нас являются, прежде всего, тренды,
господствующие на тех рынках, на которых работаем, соответствующим
образом приспосабливаясь к потребностям ­лиентов. Обращаем внимание 
не только на дизайн и вид продукции, но также на  сырье и современные
технологии. �ы любим также создавать инновационные продукты, которые
создаем на основе нашей интуиции и на базе нашего опыта.

­то является вашим будущим, а что наибольшей угрозой? �окращающееся
потребление равнозначно возрастанию конкуренции. �ого вы больше опасаетесь 
– отечественных или зарубежных субъектов?

Угрозой может быть слабая конъюнктура на рынке и все возрастающая
конкуренция. �ы, однако, не рассматриваем конкуренцию как противника.
�корее она является для нас побуждением к дальнейшей эффективной
деятельности и развитию. �ы работаем согласно собственной стратегии 
и стараемся реализовать ее наилучшим образом, создавая со стремлением 
к наивысшему качеству косметику, и именно качество – это будущее, так как
�отребители становятся более образованными и все более отдают себе отчет
при закупках. �ы знаем, что каждый наш продукт – это хороший,
привлекательный продукт, который удовлетворит ожидания ­лиентов. 
�о этим же причинам не опасаемся таким образом формировать широкое
предложение.

�ольские компании часто свои названия выбирают по фамилии учредителя, ваше
наименование имеет иную историю?

�аше фирменное наименование не созвучно с фамилиями учредителей.
�дохновением при выборе названия был, несомненно, итальянский стиль,
который отличается изысканным дизайном в сочетании с некон-
венциональным качеством. �ля наших постоянных ­лиентов несомненно его
свойства ассоциируются с наименованием нашей фирмы, а потенциальных
­лиентов приглашаем открыть его тайну. �олагаю, что стоит это сделать …

� этом году компания Verona Products Professional празднует 10-летие
существования. ­то желаете �ы себе и компании по этому случаю?

�енри �орд когда-то сказал: «Объединение усилий – это начало, оставаться
вместе – это прогресс, совместная работа – это успех». �о случаю первого
десятилетия желаю как себе, так и всей компании именно таких успехов, 
а также дальнейшего эффективного развития, сил и энергии в деле
реализации всех намеченных целей, равно как исполнения мечтаний.
Одновременно выражаю благодарность всем бизнес партнерам за
существующее до сих сотрудничество, а ­лиентам – за доверие,
доказательства которого поступают к нам ежедневно.
�рошу   закончить фразу: 
�еньги это … средство для достижения цели.
�ызов… каждая идея является вызовом.
Я изменил мнение на тему … польского косметического рынка, на тему, в каком
направлении идут перемены.
�ерю в … людей
�лагодарю за беседу.

Э�А ¢£¤¥Ь��А

Анджей �озловский,
президент компании 

Verona Products Professional

¤¥¢§¨�ЬЮ ¥О«§¨А
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�тальянский стиль или изысканный дизайн в сочетании с некон-
венциональным качеством, говорит Анджей �озловский, президент компании
Verona Products Professional, которая в этом году празднует 10-летие существования
и за это время успела стать одним из лидеров косметической отрасли.
�оследние годы – это дождь наград для Verona Products Professional, в том числе
награда в XIII выпуске рейтинга наиболее динамично развивающихся предприятий
малого и среднего бизнеса – Gazele Biznesu («¥азели ¦изнеса»), а также
«�осметическая фирма 2012 года». «тремительные темпы развития фирмы
наблюдаем как на польском рынке, так и на международной арене, вы справляетесь
даже с конкурентами намного крупнее, и притом это происходит во время кризиса....

�аша фирма существует уже 10 лет. �а это время мы научились, как следует
работать на рынке и строить бизнес даже во время упомянутого кризиса.
­ложное экономическое положение является для нас вызовом, и в связи 
с этим всегда предлагаем �лиентам то, что им на самом деле нужно и что они
ищут. �редлагая продукцию наивысшего качества, эстетичную, по доступным
ценам, мы завоевываем их лояльность и доверие, а это для нас самое главное.
Являемся единственной польской фирмой, которая предлагает девять
косметических брендов в четырех категориях – макияж, уход за лицом и телом,
окраска волос и парфюмерия. ­толь широким предложением могут
похвалиться немногие компании.

�ризисные ситуации создают разные возможности, как намереваетесь использовать
этот момент?

­уществуют различные возможности развития и экспансии, все зависит от
стратегии деятельности, от данного рынка и от �лиентов. � основу заложена
четко определенная цель, которой в нашем случае является создание сильной
польской марки глобального масштаба. �ы располагаем соответствующей
базой и большим опытом. �ам нужно еще немного времени, усилий и счастья,
чтобы уже в ближайшем будкщем реализовать наши планы. Уже сейчас мы
присутствуем почти на всех континентах. �озиция  компании Verona также
становится все более мощной на польском рынке, как в традиционном, так 
и современном канале. �менно благодаря нашим достоинствам, таким как
собственная исследовательская лаборатория, в которой создаются
уникальные рецептуры исключительно на базе сырьевых материалов 
от известных поставщиков. �роизводство осуществляется по стандартам
�вросоюза, так как такую возможность обеспечивает современный машинный
парк. �нвестиции в техническую модернизацию способствуют эффективности
производственных процессов и повышают качество продукции. �се процессы
проходят в соответствии с действующими стандартами ISO, процедурами GMP
и требованиями техники безопасности. �рофессиональное обслуживание
�лиента является ключом к успеху, а поддерживает его современное
программное обеспечение класса ERP, интегрированное с системой
управления. 

�аша продукция присутствует более чем в 60-ти странах, какова стратегия вашей
дальнейшей экспансии и упрочения на своих позициях на зарубежных рынках? 

�аждый экспортный рынок разный, каждый имеет свои предпочтения,
ожидания, но также и требования. � каждому рынку следует подобрать
индивидуальный подход, так как рынок имеет свою культуру, религию 
и обычаи. �отребители привыкли при покупках совершать индивидуальный
выбор. У них есть разные ожидания в отношении ассортимента, цветовых
решений, дизайна или описаний товаров. �асто они имеют многонациональный
состав, поэтому трудно удовлетворить потребности всех. �ы имеем строго
определенный план работы и последовательно его реализуем. Устанавливаем

более тесные бизнес отношения с нашими имеющимися �лиентами, что
значительно облегчает нам приобретение новых. �а первом месте мы ставим,
прежде всего, качество, а не количество, благодаря чему на международной
арене нас воспринимают как профессионального бизнес партнера. 

�омпания Verona вырастает на одного из экспортных лидеров среди польских
косметических фирм. �ы инвестируете в развитие экспорта, принимая участие 
в международных выставках, где представляете широкий ассортимент своей
продукции. �рофессионально подготовленный стенд обращал на себя внимание
даже на нынешней выставке Cosmoprof в ¦олонье, в чем я могла лично 
с удовольствием убедиться. �аш стенд на выставках обычно относится к числу тех,
которые пользуются наибольшим вниманием посетителей …

Уже на протяжении многих лет принимаем участие в выставочных
мероприятиях в нашей стране и в мире, отсюда наш опыт. � этом году мы уже
присутствовали на выставках в �олонье, �убае, ­тамбуле и �иеве. �первые
как одна из двух польских косметических фирм мы принимали участие в Global
Expo HBA в �ью-¨орке. �онец года – это время выставок в �оскве и ©онконге.
�рилагаем все усилия к тому, чтобы наш стенд каждый раз становился все
более привлекательным, притягивающим внимание, а также, чтобы отлично
экспонировал широкое портфолио продукции, отмеченной логотипом Verona
Products Professional. �лагодаря участию в таких мероприятиях повышаем
узнаваемость наших брендов, привлекаем новых клиентов и одновременно
черпаем вдохновение для дальнейшего эффективного развития. Эту работу
намереваемся продолжать также и в ближайшем будущем. 

�акие рынки �ы считаете ключевыми для себя и какие инвестиции планируете на них?

�се рынки имеют для нас важное значение, и наши действия и инвестиции мы
ставим в зависимость от специфики каждого из них. Актуально ключевыми
для нас являются восточные рынки, а в ближайшее время будем
интенсифицировать наши действия на дальневосточных, американских 
и африканских рынках. 

Verona Products Professional – это одна из польских компаний, которая участвует 
в трехлетней отраслевой программе промоушена косметической промышленности
на зарубежных рынках Polska Cosmetics, которая стартовала в июне 2012 года. 
Эта программа является частью более обширного проекта министерства экономики,
который предполагает, что благодаря поддержке 15-ти выбранных польских
отраслей во всем мире, должен быть обеспечен промоушен польской экономики.
�роект для косметической отрасли предусматривает организацию более 30-ти
бизнес и промоушен мероприятий с участием польских производителей
косметических средств, а также международную рекламную кампанию отрасли.
Окажутся ли достаточными эти трехлетние действия для построения делового
имиджа польской косметической промышленности и показания, что Made in Poland 
– это гарантия качества в сочетании с хорошей ценой?

� программе продвижения польской косметической отрасли на зарубежные
рынки Polska Cosmetics, организованной министерством экономики, 
мы участвуем с самого начала. �ы были первой компанией, которая получила
в рамках этой программы дофинансирование. �аша заявка получила самую
высокую оценку из всех поданных заявок в рамках этого проекта, что
свидетельствует о нашем огромном опыте и потенциале дальнейшего
динамичного развития. Уже в июне 2012 года нам удалось как одной из двух
польских косметических фирм, представить свою продукцию во время
выставки в ­тамбуле, и при этом с большим успехом. �амереваемся активно
участвовать во всех событиях программы, ибо она дает неповторимый шанс

Verona 
Products

Professional
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Face care/ 

17,9% 

Body care/ 

11,9% 

Deodorants/ 
12,6% 

Hair shampoos/ 

11,8% 
Hair conditioners/ 

3,8% 

Hair styling/ 

5,6% 

Hair colorants/ 

7,4% 

Shaving products/ 

2,6% 

After shave/ 

4,9% 

Sun care/ 

1,5% 

Baby care/ 
5,1% 

Soaps/ 
5,9% 

Bath foams/ 
1,7% 

Shower gels/ 
7,3% 

 Cosmetic market in Poland/
Volume shares in each category

Total Poland, reporterd period/ ,

VII 2012 - VI.2013 

Change year-on-
year/

I 2012 - VI.2012 I 2013 - VI.2013
I 2013 - VI.2013 vs. I

2012 - VI.2012

Cosmetic market in Poland/
3 272 223 3 246 990 -0,8%

Face care/ 580 984 605 420 4,2%
Body care/ 413 845 405 407 -2,0%
Deodorants/ 400 503 387 045 -3,4%
Hair shampoos/ 392 029 388 678 -0,9%
Hair conditioners/ 127 129 124 667 -1,9%
Hair styling/ 191 712 179 267 -6,5%
Hair colorants/ 246 879 240 977 -2,4%
Shaving products/ 85 026 79 929 -6,0%
After shave/ 143 806 140 529 -2,3%
Sun care/ 46 982 47 168 0,4%
Baby care/ 172 439 174 277 1,1%
Soaps/ 194 177 191 991 -1,1%
Bath foams/ 57 640 56 329 -2,3%
Shower gels/ 219 072 225 306 2,8%

Change %p year-on-
year/
%p 

I 2012 - VI.2012 I 2013 - VI.2013
I 2013 - VI.2013 vs. I

2012 - VI.2012

Face care/ 17,8 18,6 0,9
Body care/ 12,6 12,5 -0,2
Deodorants/ 12,2 11,9 -0,3
Hair shampoos/ 12,0 12,0 0,0
Hair conditioners/ 3,9 3,8 0,0
Hair styling/ 5,9 5,5 -0,3
Hair colorants/ 7,5 7,4 -0,1
Shaving products/ 2,6 2,5 -0,1
After shave/ 4,4 4,3 -0,1
Sun care/ 1,4 1,5 0,0
Baby care/ 5,3 5,4 0,1
Soaps/ 5,9 5,9 0,0
Bath foams/ 1,8 1,7 0,0
Shower gels/ 6,7 6,9 0,2

Source/
:

Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

Sales value/ [in
1000 PLN ]

Category/

Category/

Volume shares/

Cosmetic market in Poland/
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VII 2011 - VI.2012 VII 2012 - VI.2013

Cosmetic market in Poland/
6 659 722 6 751 022 1,4%

Face care/ 1 166 774 1 211 104 3,8%
Body care/ 795 747 804 893 1,1%
Deodorants/ 854 490 849 046 -0,6%
Hair shampoos/ 780 404 795 910 2,0%
Hair conditioners/ 251 489 256 129 1,8%
Hair styling/ 391 567 375 520 -4,1%
Hair colorants/ 498 003 497 778 0,0%
Shaving products/ 183 443 177 533 -3,2%
After shave/ 341 942 331 204 -3,1%
Sun care/ 99 439 101 519 2,1%
Baby care/ 330 072 344 829 4,5%
Soaps/ 389 600 396 770 1,8%
Bath foams/ 116 464 117 095 0,5%
Shower gels/ 460 287 491 692 6,8%

VII 2011 - VI.2012 VII 2012 - VI.2013

Face care/ 17,5 17,9 0,4
Body care/ 11,9 11,9 0,0
Deodorants/ 12,8 12,6 -0,3
Hair shampoos/ 11,7 11,8 0,1
Hair conditioners/ 3,8 3,8 0,0
Hair styling/ 5,9 5,6 -0,3
Hair colorants/ 7,5 7,4 -0,1
Shaving products/ 2,8 2,6 -0,1
After shave/ 5,1 4,9 -0,2
Sun care/ 1,5 1,5 0,0
Baby care/ 5,0 5,1 0,2
Soaps/ 5,9 5,9 0,0
Bath foams/ 1,7 1,7 0,0
Shower gels/ 6,9 7,3 0,4

Type of store/ VII 2011 - VI.2012 VII 2012 - VI.2013

Hypermarkets> 2500m2/ 18,8 17,2 -1,6
Supermarkets < 2500m2/ 18,6 20,2 1,6

Chemical stores (drug % cosmetics)/
48,8 49,7 0,9

Mixed stores/ 2,2 2,1 -0,1
Food stores/ 2,6 2,5 -0,1

Multipurpose stores/ -
3,5 3,3 -0,2

Kiosks/ 1,2 0,9 -0,3
Pharmacies/ 4,3 4,1 -0,1

Source/
:

Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

Cosmetic market in Poland/

Change %p year-
on-year/

%p 

Value sales location/ ( )

Change year-on-
year/

Sales value/ [in
1000 PLN ]

Category/

Category/

Volume shares/
Change %p year-

on-year/
%p 

Cosmetic market in Poland/
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privately owned pharmacy chain in the country - Health Planet, part of INTER
FARMAX. Of course we are responsible for training and providing advertising
materials in the local language. We operate abroad in the same manner as
international concerns, consistently entering new markets.

Do you plan to open new factories outside Poland? Which foreign markets bring
the greatest profits?

We do not rule out the possibility of opening factories outside Poland. 
At the moment, we have spare production capacity in our ultra-modern factory
near Gdaƒsk, which has been prepared for our international expansion plans.
However, in the case of dynamic growth markets like India, considering the
construction of factories in that region of the world seems reasonable. 
In the stage of dynamic growth of exports we do not focus on accruing large
profits from the given investment. We are more interested in building market
share and position. The profits are reinvested in further development.

What is the future of cosmetic companies? What will the condition of Oceanic
be in five years? What is the biggest threat?

The consumers nowadays are becoming increasingly demanding. More and
more people suffer from allergies and other skin problems. The vast experience
of the company in this field and an innovative approach to product development
allows us to create modern products tailored to the needs of allergy sufferers.

Developing own patents, for example Innovative Technology of Skin Protection
Micro Lipid System (MLS), in collaboration with the Laboratory of Particle
Engineering contributes to our products modernity and reliability.

We believe that medium-term outlook for the company is very positive. We have
plans to increase the volume of our exports and expand through acquisitions.
Even if we can realise only part of these plans, Oceanic will enter "a higher
league". We are committed to building a global brand that is recognisable 
on most markets around the world and will constitute the showcase of Poland.
Declining consumption means that the cosmetics companies will compete 
for customers harder. Are you more afraid of Polish or foreign competition?
Poland is a unique country where local brands have a very strong position.
Therefore, our competitors are both Polish brands and multinationals.

You have worked with singers Kayah and Monika Brodka as well as actress and
Zen teacher Ma∏gorzata Braunek. To work on the male lines you decided not 
to invite models or actors but real men of flesh and blood, travellers and
athletes: Viktor Borsuk, a Polish champion in kite surfing, Martin Gienieczko, 
a traveller, Sebastian Kawa, a world champion in gliding and Piotr Pustelnik, 
a climber. Why such choice of brand ambassadors?

What interests us most is the personality and real achievements of people who
are to represent us. We focus on their authentic achievements and consequence
in pursuing their goals. To put it simply, we focus on quality!

Currently, in addition to mass-market cosmetics which characterised Oceanic's
beginnings, the company product range includes semi-selective lines 

(AA Prestige), professional products targeted at beauty salons (AA Prestige
Institute), as well as several lines of dermocosmetics and OTC products
addressing specific skin conditions. Oceanic was the first company which
introduced the intimate hygiene wash on the Polish market. Moreover, 
the company was the first to propose intimate hygiene wash for men and 
a cosmetic line for men with age division (AA Men). This development would
not be possible without the technological infrastructure, modern factory and 
a well-equipped laboratory.

Our factory, covering an area of 12 thousand square meters and built on four
hectares, is one of the most modern facilities of this kind in Europe. It was built
in compliance with pharmaceutical GMP standards confirmed by appropriate
certification. Together with a well-equipped laboratory and a modern logistics
centre it constitutes a great base for the production of our cosmetics and
dermocosmetics.

You sets new trends. AA ECO cosmetics are available not only in selective
perfumeries but also in pharmacies. Can you tell us, what novelties can be
expected in the near future on the market, including the market 
of pharmaceuticals?

These novelties will mainly include products which bring similar effects as 
the effects obtained by undergoing procedures in aesthetic dermatology clinics.
For example, we are currently working on utilising stem cell properties.

Eco lifestyle is becoming more and more popular, which resulted in organic
cosmetics having become trendy. OCEANIC spotted the moment when the
Polish market was ready for this kind of products. How are the ingredients 
for AA ECO cosmetics acquired?

Unique AA ECO formulas are based on selected natural ingredients, including
certified organic raw materials which we buy from the best international
companies specialising in obtaining natural and organic components. Product
safety is confirmed through thorough dermatological and allergy tests,
performed on skin allergy sufferers and conducted in the Department 
of Dermatology and Allergology, of Medical University in Gdaƒsk.

Jars and tubes of your products stand out much on the plus side; those 
of the AA ECO line are made from recycled materials and also can be recycled.
The aesthetics of our packaging is of the greatest importance to us. 
They are distinguished by elegance, minimalism, and smart, consistent graphics. 
In the case of AA ECO line, all glass containers can be recycled and the boxes
are made of wood-free paper produced from sugar cane.
- Dorota Soszyƒska, a woman fulfilled in life and in business, yet still “a thinking
big” owner of a company which employs 400 workers and produces 2,000,000
pieces of products per month. Well-organised, even pedantic, but still direct and
relaxed. You seem to enjoy people and they reciprocate this affection, unless
they are jealous ... What is the flavour of success?.

Sweet with a hint of bitterness. Sweet when I see our products on the shelves
in Poland and in the world. Bitterness always accompanies success which 
is easier to get than to keep.

How many hours a day you work?

Like my colleagues, I try to spend at work eight hours a day. In Oceanic we
employ many women, young mothers who, for example, need to pick up a child
from a nursery or school. You just have to schedule everything well so that the
work gets done. On the one hand, I'm very demanding but on the other, 
I believe in teamwork. I'm deeply convinced that people are the greatest value
of the company. It is thanks to their experience and dedication that we achieve
our success.

Is there something that annoys you in the Polish business? 

My French friends call me "Polish Cosmopolitan" because I emphasise that I'm
Polish always and everywhere, and I do it without any shame. I always joke that
I'm a white and red flag. I believe in creativity and entrepreneurship of Poles who
are very driven. Polish producers, thanks to the great work and commitment 
of their employees, have built solid companies in a relatively short time. 
We don't know, however, how to praise ourselves, how to appreciate ourselves.
This is evident in the press and media in Poland and in the world, however, 
we have reason to be proud.

Where do you really belong? Your husband is always on the road, your daughter
runs her own company and mother lives in Sopot - where the factory is. 

I belong where my family is.

Thank you very much for the interview.
Ewa Trzciƒska
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Dorota Soszyƒska – co-owner and creative director of Oceanic S.A. 
and Euro Fragrance Sp. z o.o. The mum of Nicole. Together, with great
enthusiasm, they run a blog dedicated to cosmetics, fashion and much
more. Their co-operation is still something unique in Polish
blogosphere. She graduated from the Music Academy, but instead 
of becoming a pianist, she decided to devote her life to cosmetics. 
In the last 30 years her name has become associated with
hypoallergenic cosmetics, and her public image represents beauty and
undeniable style. She is the best ambassador for her brand, a woman
of many passions including music and photography. When talking
about herself she emphasises that persistence is one of the main
principles that guide her in all areas of life.

31 years ago, when you were setting up the company whose aim was 
to produce cosmetics for people with allergies, many people probably though
you had lost your mind. The first product which gained wide recognition on the
market and is still remembered with nostalgia by some clients, was 
anti-allergenic (hence the brand name "AA"), fragrance-free face cream sold 
in a distinctive orange packaging. At a time when a simple anti-wrinkle cream
was considered a luxury it was quite a brave decision. How was the AA brand
created?

We are the second generation which continues the 80-year tradition of the
presence in the cosmetics industry. My father-in-law, Ignacy Zenon Soszyƒski, 
a chemical engineer, set up his first cosmetics factory in Warsaw before the war.
Then he continued his work in France and Morocco, where he worked together
with my husband. In the late 70's he returned to Poland and founded one of
the first foreign companies here, Inter Fragrance. Our understanding of the
beauty industry, combined with the analysis of market research, led to the
conclusion that allergy is a global problem and that 50% of the world population
will experience it by 2020.
Hence the idea to create anti-allergenic AA brand, designed to meet the
expectations of our customers and patients. We sold hundreds of thousands of
our first fragrance-free anti-allergenic face cream, the one in the distinctive
orange packaging you mentioned before.

You were setting up the company in times when entrepreneurs did not get
much support. What was the biggest difficulty?

Frequent changes of the legislation for entrepreneurs and raising foreign
currency to purchase raw materials and packaging. The year 1989 and the
following two were terribly difficult. Everybody was impressed with the imported
products; consequently the sales volumes of Polish cosmetics dropped
dramatically. The decision to build a company in this new reality was a huge risk,
but it paid off, mainly thanks to our understanding of the industry and our 
well-developed strategy and consequence. 

The difficult economic situation can actually bring new opportunities for
development to such players as yourselves. I specifically mean market
acquisitions; on the other hand you may also be targeted by foreign companies?

Current economic situation undoubtedly verifies the condition of the companies
on the market. Our company, thanks to unique philosophy of the anti-allergenic

AA brand, has a stable and very loyal group of customers and patients who have
experienced the quality and appreciate the effectiveness of our products and
their safety. For this reason, even in times of economic downturn, Oceanic 
is improving their performance and consistently increasing its market share. 
We are currently discussing some interesting acquisition opportunities in the
cosmetic and pharmaceutical industry. Deteriorating economic situation is likely
to accelerate these negotiations; I believe the first acquisition is to happen 
this year.

Oceanic is going to be listed in the near future, the IPO is planned for the early
2014. The investors will acquire the minority stake; analysts estimate that it will
be one of the most interesting companies on the WSE.

Yes, that is correct. The interest from potential investors is great. Our company,
in addition to its excellent financial condition, has a huge potential for further
development. We are convinced that obtaining funds from the Stock Exchange,
will enable us to rapidly boost our revenues and significantly increase the value
of the company. The investors are looking for companies like ours. I don't doubt
that the Oceanic's IPO will be one of the most interesting IPO's in 2014.

Let's discuss the export. The company is currently present in 30 countries and
has plans of expansion into new markets. You do not feel it's time to slow down?

The export sales constitute 10 percent of the company's income and
experiences a rapid increase. At the moment, we operate on 30 markets. We are
actively working on entering new ones. We want to build a network 
of distributors as quickly as possible in order to allow us to raise customer
awareness and strengthen the position of our brands in exports. Some of 
the funds which we hope to obtain from the Warsaw Stock Exchange, will be
focussed on the development of export sales, particularly to marketing support
and distribution development.
AA Cosmetics have a very strong market position in Ukraine, Lithuania, Belarus,
Hungary, Slovakia and the USA. We constantly strive to expand our exports and
gain new markets. Our distributor in India actually contacted us first. 
If we achieve success there, other markets in Asia should follow. Similar situation
is taking place in Egypt; if we establish our market position there, the door 
to other North African countries will be open.

Your strategy of entering and settling in a foreign market is strictly fixed. 
You are present at international airports and choose a distribution leader at the
local market...

The right dealer is half the battle. Therefore each of the companies who might
work with us first need to come to see our modern factory to see how it meets
the standards of pharmaceutical GMP, confirmed by appropriate certification.
They need to visit our labs too and then only the strategy of establishing the AA
brand on a given market can be developed. We work with high-performing
distributors who often have their own points of sale. A good example is MED
SERVIS, the leader of the pharmaceutical market in Ukraine, through whom our
products are available in 350 pharmacies in the country. Within this network, our
market position for sales of cosmetics and dermocosmetics is the second in
terms of value and the first in terms of quantity. Similarly, in Belarus, we are the
number one company selling in pharmacies which belongs to the largest 

Dorota Soszyƒska 
co-owner and creative director 
of Oceanic S.A. and Euro Fragrance Sp. z o.o.

My work, 
just like music, 

gives me wings
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further dynamic development. In June 2012 – as one of two Polish cosmetic
companies – we managed to present our products during the international fairs
in Stambul, which appeared to be a success for us. We are going to be active in
all the events of the program, because it gives an unique occasion to promote
the export. Thanks to this every company can promote its own image and the
image of Polish cosmetic branch in the world. Polish national pavilion, which
gathers many companies, is a great base to build a cohesive picture of our
branch. Today Polish cosmetics are perceived as a connection of high quality
and good price. It would be better though to get additional budget for
popularizing this image on a bigger scale – particularly on fairs which are
attended by the biggest amounts of potential clients. 

There are many different kinds of government donation projects for exporting
companies and you are very effective in gaining the government help. 
What does a company like yours really need?

European Union founds are very helpful in building business. Recently thanks to
them we have made many essential investments, which have been a great base
for our further business. The example are the new offices and the production
hall of the area of 1200 sqm. In the research part of the project and 
in cooperation with Lodz University of Technology, we have elaborated 
an innovative compound, which is a basis for new perfumery formulas. 
In the implementation part we will start three new assembly lines. In spring we
are going to build a new warehouse. All of the investments come from the need
of intensive export development and recently also from dynamic extension of
sales in the country. It makes us develop the production and warehousing
infrastructure and also a welfare facilities. All we need now are sales growth and
constant employee engagement, because it is their work which is the most
important capital of our company. 

What would you say about Polish cosmetic branch looking at your company and
the rest of the cosmetic world?

Polish cosmetic companies have made a huge progress in their development.
Modifying and increasing their offer was what enabled them to get a high
position in particular countries. The offer of Polish producers has been evolving
and matching the customers’ needs on all continents, offering wanted products,
which cannot be provided by producers from other countries. It is possible
thanks to their own production halls with short cosmetic lines. A significant part
of Polish companies have got EU certificates of quality and quantities, introduced
modern technologies, have their own research-implementation laboratories and
produce new products. The merit of Polish production is excellent staff,
investments in research and development as well as great sense of clients’
needs and expectations. Effect? We have been offering products of a quality
which is comparable to the one of western abroad brands, with nice packaging
and attractive prices.

Who or maybe what is your role model as it comes to further development?

We get our inspirations and patterns from all over the world and try to pick what

is the best. We follow the trends which are present on the markets, where we
work, but as well try to match the consumers’ needs. Kind of the product, design,
raw materials and new technologies are very important for us. We like to create
innovative products, which are based on our intuition and experience. 

What is the future of your company and what is the biggest threat? Dropping
consumption means bigger competition. Are you more afraid of our national 
or maybe foreign entities?

The threat might be a bad economic situation and growing competition. We do
not treat them as an opponent though. It is a motive for us to further effective
acting and development. We work according to our own strategy and try to do
our best to follow our passion to a high quality cosmetics. It is quality which 
is the future, because consumers are more and more educated and conscious
of what the buy. We know that our every product is good, attractive and that it
will meet clients’ expectations. That is why we are not afraid of building a wider
range of our offer.

Polish companies usually take their names after their owner’s surname. 
Does your name have another history?

Our name is not taken after the company’s creator surname. Our inspiration was
Italian style, sophisticated design and unconventional quality. Our stable
customers will surely relate it with the name of our company. At the same time
we encourage our new clients to uncover its mystery. I think it is worth of this…

This year Verona Products Professional celebrates its 10th anniversary. 
What do you wish to yourself and your company?

Henry Ford once said: “Coming together is a beginnig, staying together is a
progress and working together is a success”. Celebrating our first decade, I wish
my all company a success and further effective development, but also strenght
and energy to realize all the targets and make their wishes come true. I also want
to thank our business partners for a cooperation and our Clients – for trust,
proofs of which we can see every day. 

Please finish:

Money is … a mean to an end
A challenge is … every idea is a challenge
I’ve changed my mind about 
… Polish cosmetic market and the direction of its changes
I believe … in people

Thank you for the interview

EWA TRZCI¡SKA

44-45 wywiad verona ang  10/14/13  8:59 PM  Page 45

Verona 
Products

Professional

www.cosmeticreporter.com44 cosmetic reporter X-XI-XII 2013

INTERVIEW

Italian style – sophisticated design 
and unusual quality

Interview with Andrzej Kozlowski, the president of Verona
Products Professional, the company which celebrates its
10th anniversary this year and since that time has managed
to become one of the leaders of the cosmetic branch

Recent years were a real shower of prizes for Verona Products Professional like
an award in the 13th edition of the most dynamically developing small and
middle companies rank – ‘Business Gazelles’ or ‘The Cosmetic Company of the
Year 2012’. We have been observing the rapid development both on the Polish
and international cosmetic market. You are getting along even among much
bigger competitive companies. And all of this happens in the era of economic
crisis…
Our company exists for 10 years. During this time we have learnt how to act in
the market and build a business, even in the mentioned era of crisis. Hard
economic situation is a big challenge for us and that is why we always offer our
Clients what they do need and look for. Offering the best quality and esthetic
products, for a reasonable price, we gain their loyalty and trust, which is what we
really take care of. We are the only Polish company which offers 9 cosmetic
brands in 4 categories – make up, facial care, hair dying and perfumery. 
Not many companies can be proud of  themselves with such a wide offer.

Crisis situations create some various opportunities. How do you want to handle
with this moment?

There are many possibilities of development and expansion. Everything depends
on the elaborated strategy, the market and the clients. The basis is to define 
a target – in our case it is to create a strong Polish brand of a global range. 
We have a proper background, big experience and we need some more time,
effort, luck and soon we will be able to accomplish that. So far we are present
on almost every continent. A Verona’s position is stronger on Polish market, both
as it comes to the traditional and modern channel of distribution. Thanks to our
strong points, such as our own laboratory, where we elaborate unique formulas
based on the raw materials from reputable suppliers. Our production meets
European Union standards, which is due to our modern machine park. 
The investments in technical modernization improves the processes and the
quality of the products. All of the procedures follow current ISO standards, GMP
procedures and HS requirements. Professional customer service is a key 
to success. It is supported by a modern software of ERP class integrated with 
the management system. 

Your products are present in more that 60 countries. What is your strategy 
of further expansion and conquering foreign markets?

Every export market is different and has its tastes, expectations and

requirements. It is very important to have an individual approach to every of
them also because of their different cultures, religions and customs. Clients got
used to make very concrete shopping decisions. They have various expectations
as it comes to the assortment, colours, design or product descriptions. Often
they are a mix of many nationalities and then it is even harder to satisfy all of
them. Our plan is hard-and-fast and is being gradually implemented. We tighten
our business bonds with our clients and that enables us to get the new ones.
We concentrate mostly on quality, not quantity, and that is why we are perceived
abroad as a professional business partner.

Verona is becoming one of the leaders among Polish cosmetic companies. 
You invest in export by participating in international fairs, where you are able to
present the wide range of your products. Professionally prepared stall was
standing out this year at Cosmoprof, what I could personally note. Your stall has
always been one of the most popular ones…

For many years we have been participating in the national and international fairs
and that is where our experience comes from. This year we were present at fairs
in Bologne, Dubai, Stambul and Kiev. For the first time, as one of two Polish
cosmetic companies, we took part in Global Expo HBA in New York. The end of
the year is the time of fairs in Moscow and Hong Kong. We always do our best
so that our stalls is every time more and more attractive, eye-catching and
showing the wide range of cosmetics signed by Verona Products Professional.
Thanks to participating in such events we make our brands more and more
visible, gain new clients and inspire ourselves to further, effective development.
We are going to continue this strategy in the future. 

Which markets do you consider the most important and what investments 
do you plan there?

All the markets are very important for us. Our operations and investments
depend on the specificity of each of them. Currently the key ones for us are the
eastern markets, but in the nearest future we are going to intensify our activities
in the Far East, American and African markets. 

Verona Products Professional is one of the Polish companies, which participates
in a three-year program of cosmetic industry promotion on foreign markets 
– ‘Polska Cosmetics’, which was started in June 2012. It is a part of a bigger
project implemented by the Ministry of Economy, which assumes Polish
economy promotion thanks to the support of 15 chosen Polish branches all over
the world. This project involves organizing 30 business and promotional events
with the participation of Polish cosmetic producers and also an international
advertising campaign of the branch. Are these three-year actions enough to build
a cohesive image of Polish cosmetic industry and show, that ‘Made in Poland’ is
a warrantee of quality and good price?

Since the beginning we have been participating in the promotional program of
Polish cosmetic branch on foreign markets ‘Polska Cosmetics’, organized by the
Ministry of Economy and as the first company we gained a donation. Our project
had the highest notes, which is a proof of our huge experience and potential to
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2 000 wystawców z 22 krajów
22 pawilony narodowe (Australia, Belgia, Brazylia, Chiny, Francja, Hiszpania,
Hong Kong, Izrael, Japonia, Kanada, Korea, Niemcy, Pakistan, Polska, Singapur,
Szwajcaria, Taiwan, Tajlandia, Turcja, USA, Wielka Brytania, W∏ochy)
55 000 zwiedzajàcych
74 000 m2 powierzchni wystawienniczej

Idealna platforma do nawiàzania kontaktów B2B pomi´dzy kupcami ze Wschodu i Zachodu
oraz okazja do zapoznania si´ z nowoÊciami kosmetycznymi z ca∏ego Êwiata

G¸ÓWNE WYDARZENIA
POKAZY FRYZJERSKIE

13 listopada:
"INTERCOIFFURE: VISION OF THE ELITE" – spektakularny trzygodzinny pokaz sztuki fryzjerskiej zorganizowany
przez “Intercoiffure” (ICD) – stowarzyszenie zrzeszajàce najlepszych stylistów z ponad 60 krajów.
14 listopada:
“BEAUTY ODYSSEY” – niezwyk∏y pokaz Shiseido Professional zainspirowany cybernetykà oraz stolicà
Japonii, Tokio. Ikony stylizacji w∏osów Shiseido Professional oraz mistrz make-upu Tadashi Harada wraz ze
swoim zespo∏em dadzà niezwyk∏y pokaz nowych pomys∏ów i wysublimowanych kreacji z ca∏à swojà
niezwyk∏à ró˝norodnoÊcià kszta∏tów, kolorów i obrazów. 

MI¢DZYNARODOWE DNI PAZNOKCI
Nowy punkt targów Cosmoprof Asia – specjalna strefa dedykowana w ca∏oÊci paznokciom i akcesoriom
ulokowana w Grand Hall. To rozwiàzanie wychodzi naprzeciw wzrastajàcemu zainteresowaniu tym
sektorem, który w ubieg∏ym roku odnotowa∏ wzrost na poziomie 25%. W pawilonie zaprezentujà si´
wszystkie marki zwiàzane z piel´gnacjà paznokci, jak równie˝ ze sztukà ich zdobienia – od technik
dekoracyjnych do trendów w produktach. Podczas zorganizowanych w Grand Hall i trwajàcych trzy dni
Mi´dzynarodowych Dni Paznokci, zwiedzajàcy mogà obejrzeç Zawody Zwiàzku Profesjonalnych
Manicurzystów Hong Kongu oraz przyjrzeç si´ sesjom „Look and Learn”. 

13 LISTOPADA: “we LOVE your NAILS”
Redaktor naczelna magazynu “Love Nails” – g∏ównej publikacji sektora paznokciowego, przedstawi
najnowsze trendy w dziedzinie piel´gnacji i zdobienia paznokci.

14 LISTOPADA: “Let's Connect With International Nail Bloggers - Los Angeles - Paris - Shanghai - Hong Kong”
Bloggerzy-specjaliÊci z bran˝y kosmetycznej i paznokciowej, którzy pojawià si´ na imprezie zarówno
osobiÊcie jak i wirtualnie, zrecenzujà najnowsze trendy i rozwiàzania w dziedzinie piel´gnacji
zaprezentowane podczas targów, a tak˝e zaprezentujà swoje umiej´tnoÊci w sztuce zdobienia paznokci.

“LIKE MY NAILS”: zawody dla najbardziej kreatywnych artystów w sztuce zdobienia paznokci. Uczestnicy
konkursu b´dà mogli zamieÊciç efekty swojej pracy na Facebooku na profilu Cosmoprof Asia, a 10 z nich,
którzy zbiorà najwi´cej „lajków”, b´dzie mog∏o zaprezentowaç swój kunszt na du˝ej scenie podczas targów. 

KONFERENCJE
13 LISTOPADA:
CHINY – “Mi´dzynarodowa Konferencja Kosmetyczna 2013: wielkoÊç i mo˝liwoÊci sprzeda˝y kana∏u
kosmetycznego w Chinach” (China – “International Cosmetic Conference 2013: Seize the Opportunities
of Cosmetic Channel Sales in China”) - omówienie charakterystycznych cech kana∏ów dystrybucji na rynku
kosmetycznym a tak˝e przewidywanych zmian w tej dziedzinie. Prelegenci omówià te˝ wyniki badaƒ nad
potrzebami konsumentów i dadzà wskazówki niezb´dne firmom do zrozumienia mechanizmów
rzàdzàcych chiƒskim rynkiem. 
SPRZ¢T KOSMETOLOGICZNY – „Badania rynku – samoobs∏uga, zaawansowana technologia pi´kna 
– Wschód spotyka si´ z Zachodem na rynku urzàdzeƒ do piel´gnacji urody (Beauty Devices - “Market
Research - Self-Service, High-Tech Beauty - East meets West n the Beauty Devices Market”) - tematem
przewodnim seminarium b´dà regionalne ró˝nice pomi´dzy rynkiem coraz popularniejszych urzàdzeƒ 
do domowej piel´gnacji urody a analizami na temat roli multinarodowych firm.
14 LISTOPADA:
JAPONIA – „Rynek japoƒski: potrzeby konsumentów i kana∏y sprzeda˝y” (Japan – “Japan market:
Consumer Needs and Sales Channel - rola mediów spo∏ecznoÊciowych w rozwoju rynku kosmetycznego.
TRENDY – “Znalezienie równowagi: przeglàd trendów w sezonie jesieƒ/zima 2014/15” (Trends – “Finding
Equilibrium: Autumn/Winter 2014/15 Trend Forecast”): interaktywne seminarium zorganizowane we
wspó∏pracy z Beautystreams i poÊwi´cone trendom w nadchodzàcym sezonie a tak˝e ich wp∏ywowi na
powiàzane rynki: zapachy, piel´gnacj´ skóry, design, opakowania. Dzi´ki multisensorycznej stymulacji
uczestnicy b´dà mogli zapoznaç si´ z najnowszymi trendami za pomocà pi´ciu zmys∏ów.
15 LISTOPADA:
REGULACJE W KOSMETYCE – „Przeglàd najnowszych regulacji dotyczàcych importu – Chiny i Europa”
(Cosmetic Regulations - “Overview of the Latest Cosmetic Import Regulations – China & Europe”) - wa˝na
lekcja dla tych, którzy chcà lepiej zrozumieç najnowsze przepisy dotyczàce importu kosmetyków do Chin. 

BLOG
Oprócz fanpage’u na Facebooku oraz konta na Twitterze, tegorocznym targom Cosmoprof Asia
towarzyszyç b´dzie internetowy dziennik Beauty to Business Blog. Jego oficjalny adres znajduje si´ na
stronie www.cosmoprof-asia.com. Jest to unikalna strefa, gdzie u˝ytkownicy mogà zapoznaç si´ 
z najnowszymi informacjami na temat przemys∏u kosmetycznego, recenzjami i otwartymi dyskusjami. 
Tutaj te˝ znajdà si´ informacje na temat poszczególnych punktów programu tegorocznej edycji Cosmoprof
Asia. Organizatorzy oraz redakcja “CR” ˝yczà Paƒstwu udanych targów!

EVENTS NOT TO BE MISSED
HAIR SHOWS 

This year the Hong Kong exhibition will be hosting some highly innovative workshops and two
spectacular “hair shows”:
"INTERCOIFFURE: VISION OF THE ELITE" is the title of the show that will take place on 13th
November, organised by “Intercoiffure” (ICD), the association that brings together the top hair
designers from over 60 countries. 
“BEAUTY ODYSSEY”: on 14th November Shiseido Professional will be staging a show to
represent the start of a new quest for innovation. Cutting-edge projects that could only be
inspired by a cybernetic city like Tokyo will be on display. Shiseido Professional’s iconic
hairstylist and make-up artist Tadashi Harada and his team will be unveiling new ideas and
sophisticated creations with an immense variety of textures, colours and images.

INTERNATIONAL NAIL DAYS 
Innovations for the 2013 edition include a new area entirely dedicated to “Nails & Accessories”
to meet the growing demand in this sector, which last year witnessed a 25% increase
worldwide. All the market segments will be represented within the exhibition space: from nail
care to “nail art”, from decoration techniques to product trends and even the most innovative
new textures. A section dedicated to accessories for beauty professionals rounds off the list of
new features. 
This new area, which will be set up in the Grand Hall, will host the eagerly awaited International
Nail Days: three days of events dedicated to this dynamic sector. In addition to the prestigious
Hong Kong Professional Nailist Union Competition and the not-to-be-missed Look and Learn
sessions there is a selection of new features:

13th November:  “we LOVE your NAILS”
All the way from Italy, the birthplace of fashion and lifestyle, the editor-in-chief of “Love Nails”,
the sector’s leading publication, and its blog will be examining international trends in the nail
world, the most innovative new textures and the colours for next season.

14th November: 
Let's Connect With International Nail Bloggers - Los Angeles - Paris - Shanghai 
- Hong Kong
The community of Chinese and Hong Kong bloggers has been invited to review the
innovations unveiled by exhibitors and to contribute “live” posts about all the new products on
display, while bloggers from the USA and France will appear via Skype on the Grand Hall stage
to showcase their nail art using exhibitors’ products.

“LIKE MY NAILS”: a contest designed for the most creative nail artists, who will be able to
upload their work onto the Cosmoprof Asia Facebook page. The ten most LIKED nail artists will
be invited to display their creations on stage at the exhibition.

CONFERENCE PROGRAMME 
Running in parallel with the exhibition, a full programme of conferences, seminars, workshops
and events will focus participants’ attention on subjects of specific interest:

FOCUS ON 
CHINA - “International Cosmetic Conference 2013: Seize the Opportunities of Cosmetic
Channel Sales in China” is the title of the meeting being held on 13th November, which will
analyse the characteristics of and the changes in distribution channels in the cosmetics market
and consumers’ needs, giving businesses wanting to expand into China a better understanding
of the market.
JAPAN - “Japan market: Consumer Needs and Sales Channel”: on 14th November there will
be two presentations about the Japanese cosmetics market, providing an overview of
consumer trends in Japan through an analysis of social media dedicated to cosmetics.
BEAUTY DEVICES - “Market Research - Self-Service, High-Tech Beauty - East meets West in the
Beauty Devices Market” is the title of the seminar being held on 13th November, which will
focus on regional differences within the booming at-home skin care devices market and
analyse the role of multinational companies.
TRENDS - “Finding Equilibrium: Autumn/Winter 2014/15 Trend Forecast”: an interactive
seminar held in partnership with Beautystreams and dedicated to the trends for the following
autumn and winter and their impact on the relevant markets: fragrance, skin care, design,
packaging etcetera. Participants will be able to experience the trends through their five senses
thanks to multi-sensory stimuli.
COSMETIC REGULATIONS - “Overview of the Latest Cosmetic Import Regulations - China & Europe”:
an educational journey for all the international professionals in the sector who are interested
in gaining a better understanding of the latest registration system for importing cosmetics 
into China.

NEW ONLINE FEATURES 
In addition to its Facebook fanpage and its Twitter account, Cosmoprof Asia is launching
another new digital feature for the 2013 edition: Beauty to Business Blog. The event’s official
website - www.cosmoprof-asia.com - is introducing a blog space where users can find out
about all the news in the cosmetics industry through articles, reviews and open discussions.
The blog will contain all the important new features from the event, as well as revealing
seasonal trends and innovations through contributions by professionals from around the world.
The Cosmoprof Asia team look forward to seeing you from 13th-15th November at the Hong
Kong Convention and Exhibition Centre.
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PARTNER IN POLAND

POLCHARM, ANNA GODEK
e-mail: info@polcharm.com.pl
phone: +48 502 22 90 90
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AVA Cosmetic Laboratory
Stara Wies, Dabrowiecka 3
05-430 CELESTYNOW
POLAND
Phone/fax: +48 22 613 16 17
e-mail: biuro@ava-laboratorium.pl
www.ava-laboratorium.pl

Ava® Cosmetic Laboratory has been constantly active on 
the Polish market since 1961. Our mission is to create natural
cosmetics whose effectiveness is guaranteed by the richness 
of nature. We specialize in the production of white cosmetics for
face and body care. Our current offer includes over 130 retail
cosmetics and over 90 professional products for beauty parlours.

Ava® has always favoured ingredients of natural origin and used
the highest quality extracts in their most effective concentration 
for optimum beauty results. All formulas are laboratory tested 
for allergy and irritation and are subject to strict research 
to evaluate their efficiency.

Ava® is the first Polish producer of natural and organic cosmetics 
to possess the prestigious certificate of Ecocert. We currently offer
four certified natural and organic lines: Eco Linea, Eco Body 
Sugar Scrubs, Eco Garden and Ecological Professional Line.

Our main assets are premium quality, tradition and ecology.

BELL company is a recognizable producer and distributor 
of colour cosmetics. We are proud of our products, which
meet the highest global standards. For 30 years we have been
the leader among Polish brands in terms of popularity and
sales on the market. 
Our products are successfully sold on the markets of numerous
countries, in Central, Eastern and Western Europe. We are
present, among others, on such demanding and competitive
markets, as France, Spain, Portugal, Italy, Greece, Russia,
Ukraine, Lithuania, Latvia, Belarus, Slovakia, Bulgaria, Romania,
Iceland, Pakistan, Azerbaijan, South Africa, and the Middle
East. Recently it is also Singapore, Hong Kong, Estonia,
Morocco, Iran and Taiwan.
Thanks to the use of modern technological solutions, we can
continually improve our cosmetics. We have our own R&D
laboratory, where our specialists take care so that our
cosmetics not only beautify, but nourish as well.
High quality of our products, combined with affordable prices,
allow us to compete with foreign brands manufacturers.
We believe that dynamically changing offer of Bell company
will gain recognition in the eyes of even the most demanding
consumers.

BELL 
Graniczna 79G
05-410 JOZEFOW
POLAND
Phone: +48 22 779 01 00
Fax: +48 22 779 01 02
e-mail: bell@bell.com.pl 

export@bell.com.pl 
www.bell-cosmetics.eu
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ANNA PPH
Sikorskiego 55
39-460 NOWA DEBA
POLAND
Phone: +48 530 739 155
Fax: +48 15 846 28 12 
e-mail: export@pphanna.pl
www.pphanna.pl

Our company was established in 1991. We produce cosmetics
made from natural ingredients. We constantly enlarge the
number of products and add innovations. We cooperate 
with foreign customers. Our mission is to satisfy the needs of 
our clients with the high-class cosmetics and natural products.

Visit Polish exhibitors at 

COSMOPROF ASIA
HONGKONG

the best ratio between quality and price
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CHANTAL   ul. Wspólna 1   05-462 DUCHNOW   POLAND    Phone: + 48 22 612 08 53    e-mail: export@chantal.com.pl    www.chantal.com.pl    www.prosalon.eu 

Meet us at interCHARM 2013 pav.3, hall 15, stand 15C20 
and at Cosmoprof Asia 2013 stand 1E-K5D
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CHANTAL
Kacka 16
05-462 WIAZOWNA
POLAND
Phone: + 48 22 789 04 54
Fax: + 48 22 789 08 03
e-mail: export@chantal.com.pl
www.chantal.com.pl
www.prosalon.eu

CHANTAL is a leading manufacturer of high quality cosmetics for hair
colouring, treatment, care and styling. All the formulations of our
products are developed by our own R&D department.

During over 24 years’ activity we have launched plenty of hair
cosmetics destined both for professionals (hairdressers) under Prosalon
brand and for final consumers (Variete, Maxxi, Sessio, Hip Hop). 
For individual consumers we have newly introduced a series 
of professional hair cosmetics under the brand name of SESSIO
professional. It contains over two dozens of products of professional
quality, recommended by stylists but still for home use. 

Our products sell well in many countries of the European Union, 
Eastern Europe, Middle East, Middle Asia and overseas.

ELFA PHARM POLSKA
Skotnicka 252 a
30-394 KRAKOW
POLAND
Phone: +48 730 730 414
e-mail: export@elfa-pharm.pl
www.elfa-pharm.pl

ELFA PHARM POLSKA was founded in Kraków in 2011 as a branch of an
international cosmetics holding producing a wide range of cosmetics
in factories based in Ukraine, Czech Republic, Slovakia and Poland. 
All cosmetics are manufactured according to Good Manufacturing
Practices PN-EN ISO 22716:2009 "Cosmetics. Good Manufacturing
Practices (GMP)", which consists in the requirements for the
production, control, storage and transport of cosmetic products. 
Elfa Pharm Polska cooperates with research laboratories for the
development and implementation of formulas, safety assessments of
ready cosmetics, dermatological tests, commercial, microbiology
(microbiological purity and challenge test) - in accordance with the
Regulation of the European Parliament and Council Regulation (EC)
No 1223/2009/WE dated 30/11/2009, concerning cosmetic products,
effective from 11/07 /2013. 
The entire trade offer has been notified to the CPNP.
In our business group porfolio there are more than 600 products,
combining the latest achievements of cosmetology with the healing
power of natural herbal ingredients. Elfa products have been widely
recognized both in our country and abroad, which is reflected by 
the prestigious awards: „International Trophy for Quality” (Geneva,
Switzerland May 2008) and „European Award for Quality” (Madrid,
Spain, October 2009).
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MOLLON COSMETICS 
Geodetow 31A
05-500 PIASECZNO – JOZEFOSLAW
POLAND
Phone: + 48 22 750 53 03 
Fax: + 48 22 211 17 63 
e-mail: info@molloncosmetics.com
www.mollonpro.com

Mollon Cosmetics, the member of the group of companies,
specializes in professional products for manicure&pedicure
styling and nail care under Mollon PRO brand. While creating
products we use new technologies and trends. Our cosmetics
belong the sphere of quality and innovation. The production 
is constantly inspected and meets standards of modern
technological lines. 
The history of our brand is connected with the legendary
French city - Mollon.
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MINCER Pharma 
Kosciuszki 37
05-816 MICHALOWICE 
POLAND
Phone: +48 22 723 80 39
Fax: +48 22 753 03 55
e-mail: mcr@mincer.com.pl
www.mincer.com.pl

MINCER Pharma is one of the best recognizable brands in Poland.
For over 20 years we have been providing our customers with
cosmetics which help to stop the ageing process. 
We offer a selection of over 200 products, whose properties are
based on well-known and effective ingredients, such as hyaluronic
acid, collagen, argan oil, botulin toxin. Our cream jars have 
a special dosage system, which protects the products from
external factors. This guarantees more hygienic usage. 
Our creams are known in many countries of Europe, Asia, Middle
East and North America.
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EVELINE COSMETICS S.A. S.K.A.
Zytnia 19
05-506 LESZNOWOLA
POLAND
Phone: +48 22 757 78 37
Fax: +48 22 757 79 92
e-mail: eveline@eveline.eu
www.eveline.eu

For already 30 years Eveline Cosmetics has been one of the
largest players on Polish cosmetics market. We are offering 
a wide range of products for makeup and face and body
care. Thanks to many years of experience, high quality of
products, reliable prices and innovative approaches our
products have been successfully sold on Polish market and 
in more than 75 countries all around the world.  

I.M.P.A.
Al. Kazimierza Wielkiego 6 D
87-800 WLOCLAWEK
POLAND
Phone: + 48 54 230 91 11
Fax: + 48 54 235 52 51
e-mail: impa@pumice.pl
www.pumice.pl

I.M.P.A. is the biggest producer of pumice sponges in Poland.
We have etched our name in 35 markets of the world in the field
of pumice foot care. Our company has served our clients with
top quality products at reasonable prices for a very long time
and is proud to continue serving our clients with full devotion
and dedication. Our aim is to provide our clients with products
that suffice their needs and create an enjoyable experience
with our products. Private labels and products are welcome.
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Creating Product and Sales Technologies – to sekcja typowo
biznesowa. Podczas pokazów InterCHARMtrade zaprezentowano
kompleksowe rozwiàzania dla sklepów, butików, aptek itp.
InterCHARMpack to spotkania producentów i kupców z sektora
surowców i opakowaƒ. 

Dzia∏ Private Label to okazja do spotkania producentów marek
prywatnych. 

Podczas targów zwiedzajàcy mogli tak˝e odwiedziç specjalnà stref´
franchisingowà oraz Trend Zone, gdzie mo˝na by∏o zapoznaç si´ 
z najnowszymi Êwiatowymi trendami w piel´gnacji skóry, paznokci
i w∏osów, a tak˝e makija˝u. 

GoÊcie mogli tak˝e przyjrzeç si´ pokazom i konkursom, w trakcie
których najlepsi styliÊci i kosmetyczki, a tak˝e mistrzowie sztuki
zdobienia paznokci i fryzjerzy mogli zaprezentowaç swoje
umiej´tnoÊci. Ponad dwadzieÊcia kursów i seminariów
zorganizowanych podczas tegorocznej edycji dotyczy∏o medycyny
estetycznej, zarzàdzania gabinetami kosmetycznymi, technologiami
iniekcji, technikami masa˝u, przemys∏em paznokciowym oraz
makija˝em i wiza˝em. Programy przyciàga∏y zarówno producentów
i sprzedawców detalicznych, jak równie˝ przedstawicieli sieci
drogerii.

Tegoroczna edycja targów eksplodowa∏a feerià barw i kolorów
podczas pokazu open stage Kiyiv Cup 2013 – ukraiƒskich
mistrzostw we fryzjerstwie, zdobieniu paznokci i makija˝u. 
Wybieg podczas pokazu interCharm Hair Show 2013 by∏ natomiast
niezwyk∏ym i kolorowym pokazem umiej´tnoÊci czo∏owych
stylistów m.in. z Ukrainy, Danii, USA i W∏och.
Zapraszamy do udzia∏u w przysz∏orocznej edycji!

Adriana Jakubowska
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Podczas tegorocznej edycji targów interCharm Ukraina
zaprezentowano g∏ówne trendy, najnowsze produkty oraz
technologie na ukraiƒskim oraz globalnym rynku
kosmetycznym. Na ca∏kowitej powierzchni 20 527 m2

zaprezentowa∏o si´ ponad 550 firm 20 krajów, m.in. z Chin,
Grecji, Holandii, Izraela, Niemiec, Korei Po∏udniowej, 
¸otwy, Litwy, Libanu, Malezji, Monako, Pakistanu, Polski,
Rosji, Serbii, USA, Turcji, W∏och i wielu innych krajów. 
Szacuje si´, ˝e targi odwiedzi∏o ponad 52 000 zwiedzajàcych. 

Najwi´kszym pawilonem narodowym by∏a sekcja polska zorganizowana pod
patronatem „Cosmetic Reportera” w trzech pawilonach tematycznych na ∏àcznej
powierzchni 284 m2. Swojà bogatà ofert´ produktowà pod wspólnym logo
„Creatively made in Poland” zaprezentowa∏o 19 polskich producentów: Ados, 
ANNA PPH, AVA, Bandi, Inspire, Chantal, Euphora, Dr I. Eris, Eveline, Farmona, Loton,
Mincer MCR, Oceanic, Pharma C Food, Prosalon, SUZI, Torf Corporation, Verona, Ziaja.

W ramach wspomagania efektywnoÊci i presti˝u uczestnictwa w targach oraz w celu
lepszego zakotwiczenia przekazu logotypu „Creatively made in Poland”
w percepcji odwiedzajàcych, zastosowano szereg dzia∏aƒ wspierajàcych. 
Do odwiedzenia polskiej sekcji zaproszono przedstawicieli Wydzia∏u Promocji Handlu
i Inwestycji Ambasady RP w Kijowie. Wystawców odwiedzi∏ osobiÊcie pan Radca-
Minister Andrzej Grabowski, dzielàc si´ podczas indywidualnych rozmów na stoiskach
cennymi uwagami dotyczàcymi rynku ukraiƒskiego. Na zakoƒczenie spotkania
zainteresowani wystawcy otrzymali ksià˝kowe wydanie: „Ukraina. Przewodnik 
po rynku 2013”.
W trakcie 3 dni trwania imprezy rozdano 3000 egzemplarzy „Cosmetic Reportera”
z raportem Nielsana o rynku polskim oraz katalogiem polskich wystawców. 
Na mocy umowy barterowej Cosmetic Reportera z organizatorem targów, 
180 egzemplarzy Cosmetic Reportera zosta∏o umieszczonych w pakietach
akredytacyjnych B2B, które otrzymali wszyscy kupcy i dystrybutorzy uczestniczàcy 
w specjalnym programie kupieckim zorganizowanym przez ukraiƒskiego
organizatora targów. 

Tradycyjnie rozdawano zwiedzajàcym wytrzyma∏e i eleganckie papierowe torby 
z logo „Creatively made in Poland” w iloÊci 2500 egzemplarzy, zawierajàce
egzemplarze Cosmetic Reportera oraz materia∏y promocyjne polskich wystawców.
Torby wykorzystywane by∏y przez zwiedzajàcych targi do przenoszenia zbieranych
podczas targów materia∏ów reklamowych. Zwiedzajàcy przemieszczajàc si´ 
z tà torbà na ramieniu pomi´dzy pawilonami targowymi aktywnie reklamowali
wystàpienie polskich firm.

Wed∏ug naszych obserwacji i opinii polskich producentów bioràcych udzia∏ w tych
targach nie po raz pierwszy, z roku na rok poprawia si´ jakoÊç i iloÊç
przeprowadzanych na stoiskach rozmów biznesowych. Niewàtpliwie do takiego
stanu rzeczy przyczynia si´ organizowany od 2 lat przez ukraiƒskiego organizatora
targów specjalny program kupiecki i bezp∏atny matchmaking.

Targi to nie tylko mo˝liwoÊç zaprezentowania swojej oferty potencjalnym
kontrahentom. To równie˝ okazja dla producentów do znalezienia odpowiedzi na
wiele nurtujàcych ich kwestii, takich jak promocja, funkcjonowanie sieci dystrybucji,
pozyskiwanie nowych klientów i nawiàzanie nowych relacji z importerami i kupcami
detalicznymi i hurtowymi. Podczas targów firmy krajowe i zagraniczne
zaprezentowa∏y swoje produkty i us∏ugi w trzech sekcjach: Salon Business, 
Retail Business oraz Creating Product and Sales Technologies.

Salon Business to sekcja dedykowana kosmetyce profesjonalnej i wyposa˝eniu 
do salonów kosmetyki oraz medycyny estetycznej, a tak˝e do solariów i salonów spa.
To miejsce spotkaƒ dla osób zainteresowanych technologiami i wyposa˝eniem
wellness, akcesoriami i produktami do piel´gnacji paznokci, wyposa˝eniem 
i kosmetykami do salonów fryzjerskich, a tak˝e kosmetykà kolorowà profesjonalnà
oraz mass-marketowà, tatua˝ami i przed∏u˝aniem w∏osów.

Retail Business to sekcja, która grupuje w pawilonach Household Lab, Pharma Beauty 
i Baby Care producentów kosmetyków, perfum, chemii gospodarczej i kosmeceutyków,
produktów do higieny osobistej oraz produktów dla dzieci i kobiet w cià˝y.

Relacja z targów interCharm Ukraina
18-20 wrzeÊnia 2013 w Kijowie

TARGI
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Sieci drogeryjne w Rosji 
Perfumeriom detalicznym i sieciom kosmetycznym uda∏o si´ odbudowaç ich
pozycj´ na rynku i osiàgnàç wartoÊci sprzeda˝y sprzed kryzysu. W 2011 sieç
L'Etoile (27,3%), Rive Gauche (26,4%), Ile de Beaute (14,9%) i Yves Rocher
(11,5%) znalaz∏y si´ wÊród najwi´kszych sieci perfumeryjnych i kosmetycznych
w Rosji. Udzia∏ tych czterech firm w ca∏ym rynku dystrybucji wyniós∏ 
w 2011 ponad 80%.
Sieci drogeryjne rozwijajà si´ w Rosji od 2005 roku. Obecnie na terenie calego
kraju dzia∏a ponad 40 sieci i ten format sukcesywnie rozwija si´ w regionach.
Niektóre sieci zyskujà nawet charakter ogólnofederalny, tak jak np. sieci 
„All! Good”, „Rubble Boom”, „Ulybka Radugi” czy „Yuzhny Dvor”). Do sieci, które
majà na terenie ca∏ego kraju ponad 100 sklepów nale˝y zaliczyç tak˝e „Sangi
Style”, „Podruzka”, „7 Days”, „Noveks” czy „Magnit Cosmetics”. Sklepy 
„All! Good”, „Podruzhka”, „Ulybka Radugi” i „Spectr” reprezentujà segment
Êrednich cen. „Yuzhny Dvor”, „Sangi Style” i „Ruble Boom” to niska pó∏ka cenowa.

NOVEKS
Liczba sklepów: 
125 – wszystkie rozlokowane w Syberyjskim Okr´gu Federalnym
Powierzchnia sklepów: 180 –110 m2

Sieç NOVEKS oferuje ponad 30 000 artyku∏ów w segmentach: kosmetyki
(37%), perfum (3,3%), chemii gospodarczej (9,7%) oraz artyku∏ów
gospodarstwa domowego. Jak na razie firma nie ma planów ekspansji na inne
regiony. Asortyment oraz polityka marketingowa sieci jest taka sama dla
wszystkich sklepów. Ró˝nice dotyczà jedynie polityki cenowej. Sieç oferuje
ró˝ne programy rabatowe i lojalnoÊciowe.

ALL! GOOD
Liczba sklepów: 
139 – w Centralnym Okr´gu Federalnym, w Moskwie, Ekaterinburgu, Kazaniu,
Ufie i Nowosybirsku
Powierzchnia sklepów: 80-250 m2

Obecnie w sieci „All! Good” funkcjonujà dwa formaty sklepów: sekcja sklepów
w centrach handlowych o powierzchni 40-170 m2 oraz sekcja sklepów w
oddzielnych budynkach o powierzchni 100-300 m2. „All! Good” plasuje si´ w
segmencie Êrednim. Przeci´tne rachunki klientów sieci wynoszà 300-350 rubli,
w regionach jest to o 15-20% mniej. A˝ 90% klientów sieci stanowià kobiety.
Firma koncentruje si´ na rozwoje ró˝nych segmentów i swoich w∏asnych marek,
które stanowià 30% sprzeda˝y: Lili White (chusteczki, waciki i inne produkty na
bazie bawe∏ny), Fresh Zone – chemia gospodarcza i artyku∏y gospodarstwa

domowego, SPA-Salts – sole do kàpieli, JIVE – produkty do piel´gnacji stóp, 
Silk Line – akcesoria kosmetyczne, ACULA – higiena jamy ustnej.

PODRUZHKA
Liczba sklepów: 
111 – Moskwa i Centralny Okr´g Federalny
Powierzchnia sklepów: 80-150 m2

Sieç „Podruzhka” oferuje ponad 10 500 artyku∏ów, m.in. kosmetycznych (44,7 %)
oraz sztucznej bi˝uterii i akcesoriów (16,8%). Produkty ze Êredniej pó∏ki cenowej
stanowià 60% zasi´gu. To pierwsza sieç, która reklamowa∏a si´ jako 'tylko dla
kobiet'. G∏ówny target sieci to kobiety pracujàce oraz gospodynie domowe 
w wieku 25-50 lat. Jeszcze w tym roku sieç planuje otwarcie 23 sklepów. 

MAGNIT COSMETIC
Liczba sklepów: 692 
Powierzchnia sklepów: 230 m2

Magnit Cosmetics sta∏ si´ liderem rynku ju˝ w 2011 roku. Sieç oferuje 3 500
produktów, w tym kosmetyków, perfum, chemii gospodarczej i produktów do
higieny osobistej. W 2012 roku sieç Magnit Cosmetics powi´kszy∏a swój przychód
netto a˝ o 92% w stosunku do roku 2011 – z poziomu 418,68mln USD do
803,87 mln USD.
W 2012 sieç otworzy∏a 1 575 sklepów (ponad 1000 ma∏ych sklepików, 36 w
supermarketach, 17 sklepów 'Magnit Family' i 482 'Magnit Cosmetic') i zwi´kszy∏a
powierzchni´ swoich sklepów o 30 %. Do koƒca 2012 ogólna liczba wynios∏a 6
884 sklepów. Kolejnym projektem w∏aÊciciela sieci, Sergeya Galitsky-ego, ma byç
otwarcie sieci kosmetyczno-perfumeryjnej „Rouge” z produktami segmentu
premium. Pierwszy sklep otwarto ju˝ w Krasnodarze. 

UL YBKA RADUGI
Liczba sklepów: ponad 50 w 75 miastach w Pó∏nocno-Zachodnim Federalnym
Dystrykcie i Centralnym Okr´gu Federalnym
Powierzchnia sklepów: 150-200 m2

Sieç posiada w ofercie ponad 8 000 produktów – od produktów do higieny
osobistej po suplementy diety i akcesoria sportowe. Oferuje zni˝ki dla posiadaczy
kart lojalnoÊciowych, których jest obecnie ju˝ ponad 100 000. Sieç wydaje te˝
comiesi´czny katalog reklamowy, w którym znajdujà si´ informacje na temat
promocji.
W 2012 roku sieç otworzy∏a 64 nowe sklepy, zamiast planowanych 30. W 2013
roku firma planuje rozwijaç si´ w tym samym tempie, ale nie zamierza podbijaç
nowych regionów, tylko umacniaç swojà pozycj´ w Pó∏nocno-Zachodnim
Federalnym Dystrykcie i Centralnym Okr´gu Federalnym, a tak˝e w Moskwie.
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Rosyjski rynek detaliczny perfumeryjny 
i kosmetyczny nale˝y do pierwszej dziesiàtki

najwi´kszych rynków w Europie i stale roÊnie. 
W 2012 roku prze˝ywa∏ spowolnienie, 

ale ta sytuacja nale˝y ju˝ do przesz∏oÊci.
Jak wynika z badaƒ firmy RBC, nominalna stopa wzrostu sprzeda˝y detalicznej
kosmetyków, perfum i produktów powiàzanych (w USD) w Rosji wynios∏a oko∏o
10%. W kontekÊcie geograficznym obserwujemy spadek w Moskwie 
i Petersburgu w sprzeda˝y w segmencie perfumeryjnym i kosmetycznym z uwagi
na agresywnà ekspansj´ federalnych ∏aƒcuchów sprzeda˝y w regionie i rozwój
lokalnych operatorów. 
W 2010 roku ca∏kowity udzia∏ w sprzeda˝y w dwóch najwi´kszych miastach Rosji
przekroczy∏ 30%, w 2012 roku by∏o to oko∏o 25%. W Êredniej perspektywie
czasowej udzia∏ sprzeda˝y w tych miastach obni˝y si´, a wzroÊnie 
w Wo∏gogradzie, Samarze, Worone˝u, Krasnodarze i innych miastach, które
aktywnie wprowadzajà u siebie kosmetyczno-perfumeryjne sieci sprzeda˝y. 
W nawiàzaniu do badaƒ grupy „Amico”, 41% sprzeda˝y na detalicznym rynku
perfumeryjno-kosmetycznym nale˝a∏o do Centralnego Federalnego Dystryktu,
ponad 29% nale˝a∏o do Pó∏nocno-Zachodniego Federalnego Dystryktu, a ponad
7 % nale˝a∏o do Pó∏nocno-Kaukaskiego Federalnego Dystryktu. 
Ca∏kowita sprzeda˝ w segmencie kosmetycznym i perfumeryjnym roÊnie
stabilnie z roku na rok. W 2011 sprzedaç poprawi∏a si´ ponad trzyipó∏krotnie. 
W 2012 rynek stale rós∏. Stopa wzrostu w pierwszym kwartale 2012 r. 
wynios∏a 13 %.
W 2011 roku Moskwa i Petersburg by∏y niewàtpliwymi liderami jeÊli chodzi 
o detaliczny rynek zbytu perfum i kosmetyków. Segmenty te zanotowa∏y
odpowiednio 36,8 % i 28,6 % wzrostu zysków. 
Jak wynika z badaƒ DISCOVERY Research Group w pierwszym pó∏roczu 2012
roku odnotowano 16% wzrost na rynku kosmetycznym i perfumeryjnym 
w porównaniu z analogicznym okresem 2011 roku, czyli 5,56 mld USD.
Sprzeda˝ perfum stanowi 18% ca∏ego rynku kosmetycznego i perfumeryjnego 
w Rosji. Eksperci szacujà, ˝e w pierwszym pó∏roczu 2012 r. ca∏kowita wartoÊç
tego rynku wynios∏a 1 024 mld USD i wzros∏a o 5% w porównaniu 
do analogicznego okresu w 2011 roku.

W pierwszym pó∏roczu 2012 roku sprzeda˝ bezpoÊrednia bazowa∏a na tych tych
kana∏ach dystrybucji, co w roku poprzednim i by∏a wspierana przez coraz bardziej
popularnà sprzeda˝ online. Liderami w tej dziedzinie sà trzy zagraniczne
koncerny: L'Oreal, LVMH i Procter&Gamble. W pierwszej dziesiàtce znalaz∏y si´
równie˝ takie firmy jak: Estee Lauder Companies, COTY, Puig Beauty&Fashion
Group, Shiseido, Chanel, Avon, Oriflame i Mary Kay. Du˝ym popytem na swoje
produkty cieszà si´ te˝ dwie krajowe firmy: „Novaya Zarya” i „Faberlic”.
Jak twierdzà eksperci, do 2015 roku wielkoÊç importu kosmetyków do Rosji
wzroÊnie o 10% nie tylko ze wzgl´du na stale rosnàcy popyt na kosmetyki
produkowane za granicà, ale te˝ ze wzgl´du na ni˝sze op∏aty celne na produkty
importowane do Rosji po przystàpieniu do WTO. Faktem jest, ˝e rynek rosyjski 
z 10-procentowà stopà przyrostu rocznie jest jednym z najszybciej rozwijajàcych
si´ na Êwiecie.
Rosyjski rynek perfumeryjny i kosmetyczny reprezentuje wysoki stopieƒ
konkurencyjnoÊci pomi´dzy najwi´kszymi firmami. Rynek jest zdominowany
przez kilka firm importujàcych, które podzieli∏y mi´dzy sobà najwi´ksze 
Êwiatowe marki. 
Kosmetyki kolorowe i do piel´gnacji skóry sà importowane z Polski (48,95%),
Francji (9,49%), Niemiec (7,29%) jak równie˝ z Litwy i Chin. Francja i Niemcy
zajmujà drugà i trzecià pozycj´ i sugerujà stosunkowo najmniejszy narzut mar˝y
za swoje produkty. Kosmetyki z segmentu premium sà importowane 
przede wszystkim z Francji, Niemiec, Japonii, Belgii i Szwajcarii. 
Rosyjska „Kalina” z obrotem na poziomie 400 mln USD i „Nevskaya Kosmetika”
z 150 mln USD zas∏ugujà na najwi´kszà uwag´. Nale˝à one do 
100 najwi´kszych firm – producentów kosmetyków i perfum na Êwiecie. „Arnest”
i „Faberlic” majà równie˝ mocnà, stabilnà pozycj´. Jak twierdzà eksperci, 
w 2012 roku import produktów kosmetycznych w 2012 wzrós∏ o 4,3% w uj´ciu
iloÊciowym i o 5,5% w uj´ciu jakoÊciowym, podczas gdy wartoÊç eksportu
pozosta∏a na tym samym poziomie. Do 2015 roku wartoÊç importu do Rosji 
ma wzrosnàç o 9,9% w uj´ciu iloÊciowym. JeÊli natomiast chodzi o eksport 
– rosyjskie kosmetyki sà eksportowane g∏ównie na Ukrain´ (62,61%), Kirgistanu
(22%) i na ¸otw´ (5,57%). 
Wed∏ug badaƒ 100 INFOLine&Retailer Russia, wzrost rosyjskiego rynku
kosmetycznego jest mo˝liwy dzi´ki poprawie standardu ˝ycia mieszkaƒców.
Szacuje si´, ˝e poziom  konsumpcji kosmetyków w Rosji w koƒcu osiàgnie
poziom reprezentowany przez kraje z UE. 

Rynek kosmetyczny w Rosji
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Esthetiworld, cz´Êç targów Cosmoprof, to kolejne
wydarzenie adresowane do bran˝y kosmetycznej, 
w tym kosmetyki profesjonalnej, paznokciowej 
i w∏osowej. Jak co roku stworzy∏y one wyjàtkowà
atmosfer´ do zapoznania si´ z nowoÊciami, 
jak równie˝ do spotkania z najwi´kszymi producentami
w segmencie kosmetyków i wyposa˝enia do
profesjonalnych gabinetów kosmetycznych oraz
salonów SPA. 

W tym roku targi po raz pierwszy odby∏y si´ w nowej lokalizacji 
w Mediolanie – kompleksie targowym MiCo – Milano Congressi 
i wype∏ni∏y ca∏y po∏udniowy pawilon, jeden z najwi´kszych w ca∏ym
kompleksie wystawienniczym. Kalendarz tegorocznej imprezy obfitowa∏
w warsztaty, konkursy i debaty. Podczas tegorocznej edycji zwiedzajàcy
mogli wziàç udzia∏ w XXXIV Kongresie Kosmetyki Dekoracyjnej,
zorganizowanym we wspó∏pracy z magazynem “Les Nouvelles
Esthétiques” oraz w II Kongresie Piel´gnacji Paznokci. 
Uczestnicy XXXIV Kongresu Kosmetyki Dekoracyjnej mogli wziàç udzia∏ 
w trzydziestogodzinnym programie, na który sk∏ada∏y si´ analizy i raporty
na temat rynku kosmetyki kolorowej, debaty na temat przysz∏ych
projektów a tak˝e pokazy i prezentacje „na ˝ywo”. WÊród wielu wydarzeƒ
otwartych dla zwiedzajàcych, znalaz∏y si´ warsztaty Stowarzyszenia
Przyjació∏ Skóry (“Amiche della pelle”) prowadzone przez
mi´dzynarodowej s∏awy dermatologa profesora Antonino Di Pietro.
Podczas II W∏oskiego Kongresu Piel´gnacji Paznokci, organizowanego we
wspó∏pracy ze Stowarzyszeniem Mi∏oÊników Paznokci, zaprezentowano
najnowsze trendy, techniki piel´gnacji oraz odkrycia w tej dziedzinie.

Program Esthetiring, zorganizowany we wspó∏pracy z „Cabines Italia”,
przyciàgnà∏ producentów oraz kosmetologów, którzy mieli okazj´ 
do zaprezentowania nowoczesnych rozwiàzaƒ w tej dziedzinie oraz
zapoznania si´ z najnowszymi produktami i innowacyjnymi technikami
piel´gnacji skóry. Wydarzenie “beauty booth moment” to szereg
pokazów i warsztatów treningowych, podczas których kosmetolodzy
musieli w jak najbardziej przyst´pny sposób zaprezentowaç
potencjalnym klientom ca∏à swojà wiedz´. By∏a to te˝ Êwietna okazja 
do nawiàzania nowych kontaktów biznesowych i stworzenia
fundamentów pod d∏ugofalowà wspó∏prac´.
W tym roku po raz pierwszy targi goÊci∏y mistrza Êwiata w sztuce
zdobienia paznokci VU NGUYEN, znanego te˝ jako VUDOO, który
poprowadzi∏ dwudniowy kurs dla oko∏o 200 uczestników. Tegoroczne
targi Esthetiworld goÊci∏y tak˝e drugà edycj´ konkursu The New Talent,
zorganizowanego we wspó∏pracy z Cidesco Italia. Konkurs ten
poÊwi´cony by∏ sferze „total look” (stylizacji w∏osów, paznokci i sztuce
make-upu) i by∏ jednoczeÊnie prezentacjà najnowszych Êwiatowych
trendów w tej dziedzinie. Pierwsza edycja konkursu odby∏a si´ podczas
tegorocznych targów Cosmoprof Bolonia. Jest to wyjàtkowa okazja dla
wszystkich m∏odych profesjonalistów, którzy chcà zaprezentowaç swoje
umiej´tnoÊci w Êwietle reflektorów i skonfrontowaç je z innymi
przedstawicielami bran˝y. 

Od tego roku Polcharm wzbogaca swojà ofert´ targowà o targi
Esthetiworld, widzàc potencja∏, jaki niosà szczególnie dla polskich
producentów bran˝y paznokciowej. 

Zapraszamy polskich wystawców do udzia∏u w przysz∏orocznej edycji! 
info@polcharm.com.pl

Targi 
Esthetiworld 

Mediolan
26-28 paêdziernika 2013

Wi´cej informacji: www.esthetiworld.com.
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MADE IN POLAND 

W Komisji Europejskiej trwajà prace nad regulacjà
dotyczàcà bezpieczeƒstwa produktów: Consumer
Product Safety Regulation (CPSR). W pakiecie
dotyczàcym bezpieczeƒstwa produktów i nadzoru
rynku pojawi∏ si´ zapis, który wymaga od
producentów niespo˝ywczych, a wi´c m. in.
kosmetyków, oznakowania produktów, 
w przypadku Polski - made in Poland. Zdaniem
niektórych producentów, takie obligatoryjne
oznakowanie mo˝e zaszkodziç krajowemu
przemys∏owi kosmetycznemu, inni sà przekonani,
˝e polska metka nie stanowi bariery dla ekspansji
polskich wyrobów na zagranicznych rynkach. 

WIELKA BRYTANIA

Organizacje badajàce rynek uwa˝ajà, ˝e brytyjski
rynek kosmetyczno-perfumeryjny odnotuje 
w najbli˝szych latach doÊç spowolniony rozwój. Ma
to byç 0,6% rocznie w okresie 2014-19, co b´dzie
mniej ni˝ 1,2% w latach 2009-14. Spodziewana
jest redukcja zapotrzebowania na kosmetyki w
grupie kobiet w wieku 15-44 lata.
JednoczeÊnie raporty wskazujà na nowe szanse dla
przemys∏u kosmetycznego w tym g∏ównie 
w zakresie innowacyjnych produktów piel´-
gnacyjnych oraz produktów dla grupy 65+, która
jest wiodàcym klientem w segmencie kosmetyki
przeciwstarzeniowej. Znaczàce wzrosty sprzeda˝y
mogà tak˝e uzyskaç wielofunkcyjne kosmetyki
najnowszej generacji oraz tzw. produkty zielone.
W chwili obecnej dominujàcym segmentem na
brytyjskim rynku kosmetycznym jest segment
produktów do pielegnacji skóry z udzia∏em 30,5%
a nast´pnie segment wyrobów do kàpieli 
z udzia∏em na poziomie 18,7%.
Rynek Wielkiej Brytanii to rynek dojrza∏y, nasycony,
z obecnoÊcià silnie konkurujàcych marek
Êwiatowych. Zwi´kszone zaanga˝owanie koncer-
nów kosmetycznych we wschodzàce rynki Azji czy
Ameryki Po∏udniowej powoduje zmniejszenie
Êrodków anga˝owanych w tradycyjne rynki, takie
jak Wielka Brytania. Niekorzystnie wp∏yw na rynek
ma tak˝e niestabilnoÊç kursu funta do dolara.

SINGAPUR 
– DU˚E PERSPEKTYWY MA¸EGO KRAJU

Mimo, ˝e Singapur to ma∏y kraj konsumenci, wydajà tu
du˝o pieni´dzy i wed∏ug przewidywaƒ ekspertów b´dà
wydawaç ich jeszcze wi´cej. Wysoka konsumpcja
przyciàga do tego kraju Êwiatowe koncerny
kosmetyczne zarówno te specjalizujàce si´ 
w kosmetykach dla kobiet jak i te, które g∏ównie dbajà
o m´˝czyzn.
Z populacjà na poziomie oko∏o 5,5 mln Singapur
pozostaje w tyle za takimi pot´gami jak Chiny czy
Indie, ale jeÊli chodzi o wydatki na kosmetyki (w tym
luksusowe) na g∏ow´ mieszkaƒca jest w czo∏ówce
regionu. Eksperci RNCOS przewidujà na lata 2013
-2017 4% skumulowany roczny wskaênik wzrostu
(CAGR). Kluczowymi graczami na tym rynku sà
L’Oréal, Shiseido, Estee lauder i LVMH. JednoczeÊnie
stale roÊnie rola firm mass-marketowych takich jak
Beiersdorf czy Procter&Gamble, które dokonujà na tym
rynku inwestycji w centra szkoleniowe itp.

KOSMETYKI W APTEKACH UKRAINY

W I pó∏roczu 2013 w aptekach na Ukrainie sprzedano
ponad 29 mln. kosmetyków, co oznacza 10 % wzrost
w uj´ciu wartoÊciowym i 5,6% w uj´ciu iloÊciowy w
stosunku do analogicznego okresu poprzedniego roku.
Najwi´cej kosmetyków sprzedano w aptekach Kijowa
(19,4%), gdzie odnotowano wzrost sprzeda˝y 
o 9,9% w stosunku do analogicznego okresu 2012 r. 

L’ORÉAL – ZAKUP W CHINACH?

Francuski koncern L’Oréal z∏o˝y∏ ofert´ na zakup
chiƒskiej firmy zajmujàcej si´ kosmetykami do
piel´gnacji skóry – Magic Holdings Int., co powinno
przyczyniç si´ do osiàgni´cia przewagi nad
konkurencjà na rosnàcym w Chinach rynku
kosmetyków luksusowych.
Magic Holdings z siedzibà w Guangzhou dostarcza
najlepiej sprzedajàcà si´ lini´ maseczek na twarz.
Maseczki to najszybciej rosnàca w Chinach kategoria
kosmetyki pielegnacyjnej, a Magic Holdings
produkujàcy maseczki z dodatkiem wyciàgu ze
Êlimaków jest obecnie liderem z ponad 26% udzia∏em
w rynku. Chiƒski producent ma aktualnie 288
dystrybutorów w 32 chiƒskich prowincjach 
i przej´cie go stworzy francuskiemu koncernowi
mo˝liwoÊç istotnego rozwoju.

L’Oréal obecny jest na rynku chiƒskim od 16 lat 
i w I pó∏roczu b.r. osiàgnà∏ wzrost sprzeda˝y o 5,4% 
w regionie Azji, i a˝ 11% w samych Chinach.
Zakup chiƒskiej firmy wymaga jeszcze akceptacji
chiƒskiego ministerstwa handlu.

NOWY REPELLENT

Naukowcy odkryli substancj´, która naturalnie znajduje
si´ na skórze cz∏owieka, a która blokuje komarom
zmys∏ powonienia. Substancj´ t´ b´dzie mo˝na
dodawaç do kosmetyków. Jak wiadomo, ukàszenia
komarów sà nie tylko sw´dzàce, ale te˝ bardzo
niebezpieczne, ze wzgl´du na przenoszonà przez te
owady malari´, na którà rocznie umiera oko∏o 1 mln.
osób. Tradycyjnie przeciw ukàszeniom stosowano
repellenty, ale jeden z najpowszechniej u˝ywanych
tego typu Êrodków (DEET), mimo ˝e skuteczny, jest
cz´sto odrzucany ze wzgl´du na ostry zapach. 
Poszukujàc nowych Êrodków przeciw komarom
naukowcy wyszli z za∏o˝enia, ˝e je˝eli skóra cz∏owieka
nie b´dzie wydziela∏a przyciàgajàcego komary
zapachu, one nie b´dà si´ zbli˝aç i gryêç. Jak
wiadomo, jedni ludzie przyciàgajà komary bardziej inni
mniej. Zapach konkretnego cz∏owieka pochodzi z setek
sk∏adników, jednych wydzielanych z potem, innych
produkowanych przez bakterie ˝yjàce na powierzchni
skóry. Naukowcy przebadali mnóstwo substancji, aby
sprawdziç, które sà najbardziej atrakcyjne dla komarów.
I tak niektóre jak np. kwas mlekowy (sk∏adnik ludzkiego
potu) przyciàgn´∏y prawie 90% komarów poddanych
testom, inne nie wzbudza∏y najmniejszego
zainteresowania. Znalaz∏y si´ substancje w tym 
1-methylopiperazyna, które blokujà powonienie
komarów, a wtedy komary nie wiedzàc, ˝e w otoczeniu
jest atrakcyjny obiekt do kàsania po prostu nie przylatujà. 

PRZECIWS¸ONECZNE BROKU∏Y 

Kolejne badania wskazujà na blokujàce promie-
niowanie UV, a wi´c przeciwrakowe, w∏aÊciwoÊci
broku∏ów. Badania przeprowadzono na University of
Arizona i skupiono si´ sulforafanie, fitosk∏adniku, który
tradycyjnie zwiàzany by∏ z dzia∏aniem zwalczajàcym
raka przy stosowaniu doustnym.
Uczeni postanowili sprawdziç jak skuteczne b´dzie
dzia∏anie tego sk∏adnika zastosowanego zewn´trznie.
DoÊwiadczenia prowadzono od 2005 roku i w ich
wyniku stwietrdzono, ˝e sulforafan jest skuteczny jako
aktywator antyrakowego genu, znanego jako Nrf2.
Skupiono si´ na ekstrakcie z kie∏ków broku∏ów, który
znany jest z du˝ej zawartoÊci tego fitposk∏adnika.

� Z KRAJU I ZE ÂWIATA
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Naukowcy planujà zweryfikowanie skutecznoÊci
substancji aplikowanej na skór´ przy ekspozycji 
na promienie UV. Wierzà, ˝e badania doprowadzà 
do opracowania Êrodka przeznaczonego specjalnie dla
osób zagro˝onych rakiem skóry, a tak˝e tych, które
majà wyjatkowo delikatnà skór´, ∏atwo podlegajàcà
oparzeniom s∏onecznym. 
Ju˝ wczeÊniej prowadzone przez Uniwerystet Johna
Hopkinsa badania podkreÊla∏y fakt, ˝e ekstrakt 
z broku∏ów stymuluje komórki skóry do uruchamiania
mechanizmów obronnych przeciw oparzeniom
s∏onecznym. Badania z 2007 wskazywa∏y, ˝e
zaczerwienienie skóry wynikajàce z oparzenia
s∏onecznego by∏o redukowane o ponad 37% 
w momencie kiedy ekstrakt z broku∏ów zosta∏
zaaplikowany na skór´. 

WSPÓ¸PRACA KONCERNU L’ORÉAL 
I FIRMY BERACA

L’Oréal we wspó∏pracy z brazylijskà firmà Beraca,
specjalizujàcà si´ min. w produkcji innowacyjnych oraz
naturalnych surowców dla przemys∏u kosmetycznego
zamierza produkowaç kosmetyk do piel´gnacji w∏osów
oparty na innowacyjnym naturalnym komponencie. 
Linia Absolut Control skorzysta z mas∏a Murumuru,
pozyskiwanego z nasion owoców dziko rosnàcej palmy
Astrocaryum murumuru, jako emolientu redukujàcgo
skr´t w∏osów i nawil˝ajàcego w∏osy i skór´. Mas∏o to
jest produkowane przez Berac´ dzi´ki wspó∏pracy 
z farmerami w rejonie Bragança jest cz´sto stosowane
jest przy masa˝ach w oÊrodkach SPA. Przedstawiciel
brazylijskiego oddzia∏u wyjaÊni∏, ˝e rewolucyjna seria
produktów w∏osowych, b´dzie w stanie zaspokoiç
bardzo wysokie wymagania Brazylijek w zakresie
pi´l´gnacji w∏osów (76% Brazylijek chcia∏oby
zredukowaç obj´toÊç i skr´t w∏osów). 
Produkcja mas∏a jest jednoczeÊnie ogromnà szansà na
rozwój miejscowej spo∏ecznoÊci . Bogate w witamin´ A
oraz niezb´dne kwasy t∏uszczowe mo˝e znale˝ç
szerokie zastosowanie w naturalnych kuracjach
w∏osowych. 

NIEZBYT DOBRE WYNIKI ORIFLAME

Niestety szwedzki producent kosmetyków nie mo˝e
pochwaliç si´ dobrymi wynikami sprzeda˝y. Sprzeda˝
netto w 2 kwartale b.r. spad∏a o 1% rok do roku, w tym
sprzeda˝ w euro a˝ o 4%. Jest to rezultat
d∏ugotrwa∏ego kryzysu jaki dotknà∏ szczególnie

po∏udnie Europy. Firma ma jednak nadziej´ na lepsze
wyniki w obecnej po∏owie roku, g∏ównie dzi´ki
rosnàcej sprzeda˝y w Rosji i krajach by∏ego ZSRR. 

LAKIERY DO PAZNOKCI 

Wed∏ug ekspertów Mintala w koƒcówce 2013 roku
wartoÊç rynku kosmetyków do paznokci (ze wzrostem
o 1,7%) przewy˝szy wartoÊç rynku pomadek do ust. W
2012 roku do obiegu wesz∏a rekordowa liczba nowych
lakierów. Podczas gdy w 2008 roku w tym segmencie
obserwowano tylko 10% wzrost, to w 2012 by∏o to ju˝
26% ogólnej liczby nowych uruchomieƒ w kosmetyce
kolorowej. Ca∏y rynek kosmetyki kolorowej szacowany
jest na 1,5 mld GBP z szansà na osiàgni´cie wartoÊci
1,9 mld GBP w 2018 roku. 
Analizy Mintela wykaza∏y, ˝e 9 na 10 nasto- 
i dwudziestolatek u˝ywa kosmetyków do paznokci.
Kosmetyki te nale˝à ju˝ do kategorii „must have” , co
zawdzi´czajà mi´dzy innymi stosunkowo niskim
cenom, a wi´c powszechnej dost´pnoÊci. Coraz
m∏odsze dziewczyny si´gajà po wyroby upi´kszajàce
paznokcie, co pozwala im stosunkwo ∏atwo osiàgaç
modny „look”. 

BRAZYLIJKI LUBIÑ
HISZPA¡SKIE KOSMETYKI 

Hiszpaƒskie kosmetyki cieszà si´ rosnàcà
popularnoÊcià w Brazylii. Od 2010 do 2012 roku
eksport hiszpaƒskich kosmetyków do Brazylii wzrós∏ 
o 30 % , a na przestrzeni stycznia – lipca 2013 by∏o to
nawet 45%. W tym samym czasie eksport do
Portugalii wzrós∏ o 22%, do USA o 7%, a do Argentyny
o 34%. 

ETNORÓ˚NICE 
- RÓ˚NE W¸OSY, RÓ˚NE POTRZEBY 

Najnowszy raport z rynku kosmetycznego wskazuje, ˝e
producenci komsetyków do piel´gnacji w∏osów
powinni si´ czym pr´dzej zainteresowaç rosnàcym
rynkiem konsumentek o afrykaƒskim rodzaju w∏osów,
które coraz cz´Êciej i bardziej Êwiadomie si´gajà po
kosmetyki s∏u˝àce w∏osom. Producenci powinni
zdawaç sobie spraw´, ˝e ró˝nice etniczne majà
znaczenie dla receptur Êrodków do piel´gnacji w∏osów
i chcàc rozwijaç si´ na rynkach Afryki i innych krajów,
gdzie mieszkajà klientki afrykaƒskiego pochodzenia,
nie mogà ignorowaç tego faktu. Konsumentki nie
usatysfakcjonowane proponowanymi i dost´pnymi na

rynku kosmetykami w∏osowymi si´gajà po ludowe
sposoby na uporzàdkowanie w∏osów. Mo˝e to, 
w okresie szczególnej troski o naturalnoÊç
stosowanych kosmetyków, doprowadziç do
zahamowania rozwoju sprzeda˝y tradycyjnych
“chemicznych” kosmetyków w∏osowych.

CO ZAMIAST SALICYLANÓW ?

Naukowcy prowadzàc badania, majàce na celu
znalezienie zwiàzków, które mog∏yby w perfumerii
zastàpiç salicylany natrafili na substancje mogàce
efektywnie wype∏niaç rol´ zamiennika. Salicylany by∏y
przez wiele lat u˝ywane we wszystkich produktach
perfumeryjnych ze wzgl´du na swe wyjàtkowe
w∏aÊciwoÊci, b´dàc jednoczeÊnie na cenzurowanym ze
wzgl´du na swe alergizujàce w niektórych przypadkach
dzia∏anie. Jednak niska cena gwarantuje salicylanom
jeszcze d∏ugie ˝ycie zarówno w perfumerii, jak i jako
dodatek do szamponów, dezodorantów, spray’ow 
do w∏osów, myde∏. 
Pierwszy salicylan (najprawdopodobniej izoamyl
salicylanu) zosta∏ u˝yty w perfumach w 1898 roku. 
Obecnie badaniom poddano m.in. analogi w´glowe,
cykliczne-beta-estry, i cykliczne beta-2-ketony. WÊród
tych sk∏adników, jeden, wyst´pujàcy tak˝e w naturze,
1-(2-hydroxyfenylo)-3-fenyl-1-propanon zosta∏ wyty-
powany jako najlepiej rokujàcy. 

INWESTYCJE

Colgate-Palmolive zamierza zainwestowaç prawie 
200 milionów USD w fabryk´ w Po∏udniowej Karolinie,
w której produkowane b´dà m.in. dezodoranty i myd∏a
w p∏ynie. Dzi´ki tej inwestycji ma powstaç w pierwszej
fazie ponad 300 nowych miejsc pracy. Obiekty
fabryczne powstanà na powierzchni 525 000 ft2.
Lokalizacja inwestycji uwzgl´dni∏a mo˝liwoÊci
miejscowej si∏y roboczej, istniejàcà infrastruktur´,
bliskoÊç rynków zbytu. Rok 2014 ma byç rokiem
rozruchu nowej inwestycji. Colgate-Palmolive,
osiàgnàwszy zyski na rozwijajàcych si´ rynkach Azji 
i Ameryki Po∏udniowej, g∏ównie dzi´ki swym
produktom do pielegnacji jamy ustnej, pragnie
równoczeÊnie zadbaç o rozszerzajàcy si´ stale dzia∏
wyrobów do piel´gnacji cia∏a aby posiadaç bardziej
zró˝nicowane protfolio.

Z KRAJU I ZE ÂWIATA

Materia∏y opracowa∏a Anna Lesiƒska
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Krem CC – podobnie jak jego poprzednik,
krem BB – zaczyna zdobywaç coraz wi´kszà
popularnoÊç na globalnym rynku
kosmetycznym. Obiecujàce has∏o „wszystko
w jednym” przyciàga zarówno zapracowane
dojrza∏e kobiety, jak i m∏odsze
konsumentki, które chcà osiàgnàç efekt
m∏odej i g∏adkiej cery w zamian za
przyst´pnà cen´.

Nowa generacja kremów powsta∏a na skutek badaƒ
przeprowadzonych na konsumentkach z Korei. Te
niecierpliwe i zabiegane kobiety zgodnie odpowiedzia∏y,
˝e poszukujà produktu, który b´dzie ∏àczy∏ podk∏ad z
kremem upi´kszajàcym, a jednoczeÊnie dzia∏a∏
przeciwstarzeniowo. Wspó∏czesna kosmetologia
pozwala na stworzenie takiego po∏àczenia. Kremy CC
∏àczà w sobie takie w∏aÊciwoÊci jak:

ujednolicenie koloru skóry
poprawienie nawil˝enia 
dzia∏anie antystarzeniowe
silniejsza ochrona SPF

Profil potencjalnej konsumentki kremu CC
Jednà grupà konsumentek, do których adresowane sà
kremy CC, sà zabiegane kobiety, które lubià
wielozadaniowe produkty. Zazwyczaj zaj´te pracà lub
domem, bàdê te˝ obiema tymi sferami, poszukujà
nieskomplikowanych rozwiàzaƒ dla piel´gnacji skóry,
które dostarcza im szeregu korzyÊci w zamian za
rozsàdnà cen´. Sà to zazwyczaj kobiety regularnie
dbajàce o swój wyglàd, a wr´cz nawet uzale˝nione od
kosmetyków i zabiegów upi´kszajàcych. To typ
konsumentek, które interesujà si´ wszystkim co
zwiàzane z urodà i pi´knem oraz bardzo lubià
zapoznawaç si´ z nowymi produktami. Pojawia si´
jedynie pytanie czy krem CC jest w stanie sprostaç ich
ró˝norodnym oczekiwaniom i sprawi, ˝e wybiorà one
rozwiàzanie typu „wszystko w jednym”.
Przez kilka dekad producenci kosmetyków do piel´gnacji
skóry oraz pracownicy dzia∏ów marketingu wpajali
konsumentkom potrzeb´ u˝ywania wielu
wyspecjalizowanych produktów. Mia∏o to na celu
wykreowanie nowych potrzeb oraz znalezienie miejsca na
rynku dla nowych kosmetyków. Tymczasem ostatnie
badania rynku pokazujà, ˝e tylko jeden na pi´ç
wyspecjalizowanych produktów nawil˝ajàcych, które
istniejà na globalnym rynku, jest w stanie zaoferowaç
jakiekolwiek dodatkowe korzyÊci. Inaczej jest w przypadku
wielozadaniowych kremów CC, których nowa formu∏a
∏àczy kolorowy pigment, zapewnia wysoki poziom
ochrony SPF oraz lepsze nawil˝enie ni˝ wi´kszoÊç
popularnych kremów przeznaczonych do tego celu. 

Zacieranie granic w kategorii produktów 
do piel´gnacji skóry

Jednà ze wyjàtkowych cech kremów CC jest to, ˝e
nale˝à one jednoczeÊnie do dwóch kategorii:
kosmetyków do make-upu oraz kosmetyków
piel´gnacyjnych. JednoczeÊnie zacierajà one granic´
pomi´dzy ró˝nymi kategoriami produktów do
piel´gnacji skóry – np. tymi, które posiadajà w∏aÊciwoÊci
nawil˝ajàce jak i tymi o w∏aÊciwoÊciach
przeciwstarzeniowych.
Jak wynika z badaƒ firmy Mintel, ponad 40% kobiet
˝yjàcych w Stanach Zjednoczonych uwa˝a, ˝e
koniecznoÊç u˝ywania kremów antystarzeniowych
przychodzi wraz z pojawieniem si´ pierwszych
zmarszczek. Natomiast 23 % badanych jest zdania, ˝e
najlepszym momentem na rozpocz´cie kuracji anti-
ageingowej jest 35. rok ˝ycia. Prawdà jest jednak to, 
˝e ju˝ po 25. roku ˝ycia skóra produkuje mniej 
kolagenu i uruchamia pierwsze mechanizmy starzenia, 
a w konsekwencji prowadzi do powstawania
widocznych zmarszczek. 
Firma DSM Personal Care pracuje nad po∏àczeniem
formu∏ przeciwstarzeniowych z wysokim poziomem
ochrony skóry. Jest to mo˝liwe dzi´ki obecnoÊci
wyjàtkowych sk∏adników, które pojawiajà si´ 
w wielozadaniowych formu∏ach kremów CC. 
Syn-TC to po∏àczenie peptydów oferujàcych ochron´
kolagenowà 360 stopni – od tak zwanego kolagenu
m∏odoÊci Typ III, do kolagenu dermalno-epidermalnego
(DEJ), tj. kolagenów typu IV, VII i XVII. Sà one niezb´dne
dla zachowania elastycznoÊci, j´drnoÊci i m∏odzieƒczego
wyglàdu skóry. Po czterech tygodniach stosowania
kremu skóra wydaje si´ g∏adsza i bardziej napi´ta, 
a naturalny kolagen jest lepiej chroniony przed dalszymi
uszkodzeniami. Produkt ten zwi´ksza tak˝e produkcj´
kolagenu, co wp∏ywa na redukcj´ istniejàcych
zmarszczek oraz zapobieganie powstawania nowych.
Alpaflor Edelweiss to roÊlina alpejska, która ma zdolnoÊç
do ochrony i regeneracji zewn´trznej warstwy skóry
poprzez stymulacj´ kilku kluczowych genów i protein
odpowiedzialnych za ochron´ naskórka, a jednoczeÊnie
buduje silniejszà naturalnà barier´ ochronnà dla skóry.
Dzi´ki temu staje si´ ona bardziej odporna na stres
oksydacyjny, wolne rodniki i uszkodzenia DNA, jest
mi´kka i skutecznie opiera si´ przedwczesnemu
starzeniu.  

Codzienna ochrona UV 
Koncepcja kremu BB pokaza∏a, jak wa˝na jest
ca∏odzienna ochrona przed promieniowaniem UV.
Promienna i lekko muÊni´ta s∏oƒcem skóra zawsze
kojarzona by∏a ze zdrowym wyglàdem, jednak˝e nawet
niskie dawki promieni UV mogà byç nie tylko przyczynà
nag∏ego podra˝nienia skóry, ale tak˝e spowodowaç
zmiany wewnàtrz. Nale˝à do nich uszkodzenie komórek 

DNA i stres oksydacyjny, które w 90% przypadków
odpowiedzialne sà za przedwczesne starzenie skóry.
Spektrum filtrów UV zawartych w kremach CC pomaga
przeciwdzia∏aç temu problemowi.
Parsol 1789 jest najlepszym êród∏em filtrów UVA jeÊli
chodzi o ochron´ skóry przed przedwczesnym
starzeniem si´. Parsol 340, p∏ynny filtr UVB, jest
przeznaczony do fotostabilizacji i i rozpuszczania Parsolu
1789. Synergetyczne po∏àczenie filtru UVB Parsol HS 
i innowacyjnego polimerycznego filtru UVB  Parsol SLX
gwarantuje wysokà ochron´ SPF przy ni˝szej
koncentracji filtrów UV, wp∏ywajàc jednoczeÊnie na
po˝àdanà lekkà i jedwabistà konsystencj´ kremu CC.

D∏ugofalowe efekty
Innà wielkà zaletà kremów CC jest to, ˝e zawierajà
sk∏adniki aktywne, które dzia∏ajà przez stosunkowo d∏ugi
czas. Wa˝nà rol´ w tworzeniu natychmiast widocznego
efektu grajà modyfikatory sensoryczne, które dajà efekt
jedwabiÊcie g∏adkiej skóry a tak˝e widocznie jà
wyg∏adzajà. Kolejnà zaletà kremów CC jest utrzymujàce
si´ przez wiele godzin g∏´bokie nawil˝enie skóry.
Wyprodukowany ostatnio przez DSM Personal Care
pentavitin jest w 100% naturalnym, pozyskiwanym 
z roÊlin sk∏adnikiem, który nie tylko dostarcza sta∏ego,
g∏´bokiego nawil˝enia przez 72 godziny. 
Kremy CC to nowa generacja produktów upi´kszajàcych
i piel´gnacyjnych, która z pewnoÊcià zagoÊci na sta∏e 
w ofercie wielu producentów kosmetyków. Tym, 
co odró˝nia je od istniejàcych na rynku produktów jest
to, ˝e charakteryzujà si´ kompleksowym dzia∏aniem, 
a jednoczeÊnie wydobywajà to co najlepsze ze wszystkich
poszczególnych sk∏adników. To sprawia, ˝e kremy CC
wychodzà naprzeciw oczekiwaniom wszystkich, nawet
najbardziej wymagajàcych typów skóry.

Kremy CC 
nowa generacja

kosmetyków
piel´gnacyjnych
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Pierwsze plastikowe opakowania z wykorzystaniem
biopolimerów sà obecnie opracowywane oraz
wprowadzane na rynek. Sà to przede wszystkim butelki
oraz opakowania dla kosmetyków kolorowych
(pomadek do ust, cieni do powiek, tuszy do rz´s czy
pudrów kompaktowych).

Kosmetyki naturalne – co jest dozwolone?
Zatwierdzone przez ECOCERT opakowanie nie mo˝e
zawieraç polichlorku winylu (PVC) oraz polistyrenu (PS).
Oznakowanie NaTrue  nie pozwala na wykorzystywanie
opakowaƒ z halogenowanych tworzyw sztucznych
(wyklucza wprowadzanie chlorowców do zwiàzków
organicznych). Standard BDIH – Cosmos z kolei
wyklucza stosowanie PVC czy innych tworzyw
chlorowanych, ale te˝ polistyrenu (PS) ani ˝adnych
materia∏ów pochodzàcych z organizmów
modyfikowanych genetycznie (GMO).
Amerykaƒska Whole Foods Market, silnie ukierunkowana
na ekologi´ sieç detaliczna, nie przyjmuje mi´dzy innymi
opakowaƒ zawierajàcych PVC, PS, poliuretan (PU),
poliw´glan (PC) czy kopolimer etylenu i octanu winylu
(EVA). Preferowanymi materia∏ami opakowaniowymi sà
recyklaty czy materia∏y pochodzenia organicznego
mogàce byç po u˝yciu kompostowane. Nie mogà one
zawieraç jednak ˝adnych substancji GMO.

Rynek bioplastiku w liczbach
Globalny rynek bioplastiku, obejmujàcy równie˝
opakowania osiàgnà∏ oko∏o 1,2 miliona ton w 2011 r., co
stanowi mniej ni˝ 1 procent Êwiatowego rynku tworzyw
sztucznych (oko∏o 280 milionów ton). 

Europejskie Stowarzyszenie Bioplastiku (European
Bioplastics) spodziewa si´, ˝e do 2016 r. rynek wzroÊnie
do ok. 6 milionów ton. Wzrost ten w du˝ej mierze
przypisuje si´ stosowaniu polimeru z grupy poliestrów 
– politereftalanu etylenu (PET).
Wed∏ug bie˝àcych prognoz rynkowych, silny wzrost
wykazujà tak˝e produkty nie podlegajàce biodegradacji.
Tutaj udzia∏ Europy i Stanów Zjednoczonych
prawdopodobnie obni˝y si´ na korzyÊç Dalekiego
Wschodu i Ameryki Po∏udniowej.

Jak trwa∏e jest opakowanie?
Koncepcja zrównowa˝onego rozwoju jest przedmiotem
toczàcej si´ debaty. Liczne definicje k∏adà nacisk na
jeden cel: zapewnienie, ˝e handel i przemys∏ biorà pod
uwag´ dobro przysz∏ych pokoleƒ. Oznacza to mi´dzy
innymi ochron´ zasobów naturalnych w najlepszy 
z mo˝liwych sposobów.
Istnieje mo˝liwoÊç ustalenia sposobu trwa∏oÊci
opakowania. Przyk∏adowo mo˝na sprawdziç, czy produkt
jest wykonany przy u˝yciu materia∏ów biodegra-
dowalnych, pochodzi z recyklingu, bàdê czy choç
cz´Êciowo jest wykonany z materia∏ów powtórnego
przetworzenia (PCR – Post Consumer Recycled).
Dodatkowym kryterium jest to, ˝e opakowanie jest
wytworzone w sposób ekonomiczny i przyjazny dla
Êrodowiska. Mo˝na odmówiç przyj´cia niektórych
rodzajów opakowaƒ, na przyk∏ad niepotrzebnego
opakowania zewn´trznego lub daç pierwszeƒstwo
produktom, które mogà byç uzupe∏niane lub ponownie
wykorzystane.

Ró˝nice mi´dzy biopolimerami a bioplastikiem
Biopolimery to biogeniczne makromoleku∏y, natomiast
bioplastik wytwarza si´ na ogó∏ w∏aÊnie z biopolimerów 
z pewnymi dodatkami. Z definicji wynika, ˝e
biopolimery: sk∏adajà si´ z zasobów pochodzenia
organicznego i/lubsà biodegradowalne.
W tym artykule mówimy o biopolimerach biogenicznych
polimerów, bez wzgl´du na to czy sà biodegradowalne.
Biopolimery sà otrzymywane z surowców odnawialnych.
WÊród nich wyró˝niamy te pochodzenia roÊlinnego,
takie jak skrobia (kukurydza, ziemniaki, trzcina cukrowa),
celuloza (drewno), oleje roÊlinne (rycynowy, sojowy).
Dodatkowo wyst´pujà tak˝e materia∏y pochodzenia
zwierz´cego, takie jak chityna, chitozan czy bia∏ka, jak
jedwab lub jedwab paj´czy.

Biopolimery mogà byç równie˝ wytwarzane przy
pomocy mikroorganizmów takich jak polihydroksylanian,
polihydroksymaÊlan czy kwas polimlekowy.

Zast´powalnoÊç surowców petrochemicznych
Istniejà rozwiàzania polegajàce na zastàpieniu surowców
petrochemicznych komponentami biogenicznymi ale 
i tu, o ile to mo˝liwe stosuje si´ t´ samà metod´ syntezy.
Dzi´ki temu zwyk∏e poliolefiny (np. polietylen,
polipropylen) mogà byç wytwarzane w oparciu 
o surowce odnawialne.
Przewagà tego rozwiàzania jest znany proces recyklingu,
tak jak ma to miejsce w przypadku cz´Êciowo opartym
na biokomponentach tworzywie PET, które posiada atest
do stosowania nie tylko do artyku∏ów spo˝ywczych ale 
i kosmetycznych.
Aktualnie bardzo dobrym przyk∏adem na u˝ycie bioPET
jest PlantBottle Coca-Coli. Obecnie ich butelka zawiera 
14 procent substancji bazujàcych na brazylijskiej trzcinie
cukrowej.

Mieszanie ró˝nych typów surowców
Mieszanki i kopolimery (materia∏y hybrydowe) sà
po∏àczeniem surowych materia∏ów bàdê ró˝nych
(bio)polimerów. Niestety, w chwili obecnej wcià˝ nie
ustalono minimalnych wymogów odnoÊnie zawartoÊci
elementów pochodzenia organicznego dla mieszanek,
co oznacza, ˝e mo˝na mówiç o bioplastiku nawet jeÊli
ten nie jest biodegradowalny, a zawartoÊç pochodzenia
organicznego jest znacznie poni˝ej petrochemicznej
zawartoÊci. Mieszanki plastiku pochodzenia
organicznego i petrochemicznego sà trudne do
recyklingu. Sà one cz´sto wykorzystywane do stworzenia
materia∏u o po˝àdanej w∏aÊciwoÊci. Bioplastiki sà w
wi´kszoÊci przypadków mieszankami zawierajàcymi
dodatki w postaci ró˝nych wype∏niaczy, co sprawia, ˝e
polimery nadajà si´ do konkretnego zastosowania.

Tworzywa sztuczne i polimery biodegradowalne
Biodegradowalne polimery i tworzywa sztuczne mogà
byç poddawane biodegradacji w zak∏adach
kompostowych. Sà one produkowane z odnawialnych
bàdê kopalnych surowców nieprzetworzonych jak ropa
naftowa, bàdê sà ∏àczone (mieszaniny). Biopolimer czy
bioplastik w zale˝noÊci od budowy chemicznej mo˝e
byç biodegradowalny.

BIOPOLIMERY 
W OPAKOWANIACH 
DLA KOSMETYKÓW
NATURALNYCH
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W dzisiejszych czasach coraz wi´cej
konsumentów oczekuje, ˝e nie tylko same
produkty naturalne b´dà ekologiczne i ˝e
sprostajà wymaganiom zrównowa˝onego
rozwoju. PodejÊcie takie dotyczy 
w coraz wi´kszym stopniu równie˝ samych
opakowaƒ. Jednym z rozwiàzaƒ w kwestii
opakowaƒ z tworzyw sztucznych dla
kosmetyków naturalnych jest wykorzystanie
biopolimerów. W tym miejscu nale˝y zwróciç
uwag´ na kilka kluczowych kwestii
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Biopolimery – zalety, wymagania, mo˝liwoÊci
Zaletà biopolimerów jest to, ˝e w procesie produkcji
zamiast paliw kopalnianych wykorzystuje si´ zasoby
pochodzàce ze êróde∏ odnawialnych. W niektórych
przypadkach zostaje zmniejszony poziom CO2 – tworzà
si´ nowe w∏aÊciwoÊci materia∏u. To zaÊ mo˝e pozwoliç
na nowe zastosowania produktu i  sprawia ˝e jest on
innowacyjny. Ogólnie rzecz bioràc, konsument postrzega
biopolimery jako przyjazne dla Êrodowiska. Jednak˝e ich
w∏aÊciwoÊci oraz zastosowanie w mieszankach z innymi
bio(polimerami) powinny zostaç w pewnym zakresie
zoptymalizowane, co wcià˝ jest wyzwaniem.
Nowe tworzywa stawiajà tak˝e nowe pytania 
w odniesieniu do przepisów ˝ywnoÊciowych
(opakowania artyku∏ów spo˝ywczych), recyklingu 
i ró˝nych innych aspektów. Nowe typy biopolimerów
cz´sto nie mogà byç przetwarzane w standardowych
warunkach wi´c ca∏y proces i metoda przetwarzania
musi byç cz´sto specjalnie przystosowywana.
Co istotne, materia∏y i warunki przetwarzania sà
analogiczne jak przy polimerach petrochemicznych.
Optymalizacja jest wcià˝ konieczna w odniesieniu do
dostarczania szeregu surowców, logistyki produktów
poÊrednich i gotowych, wymagaƒ recyklingu i redukcji
odpadów. Ponadto po˝àdanym jest posiadanie atestu
bàdê innego dowodu trwa∏oÊci. U˝ywanie materia∏ów,
które sà uzyskiwane ze êróde∏ niespo˝ywczych,
efektywnoÊç ekonomiczna oraz wszelkie obiektywne
informacje sà istotne dla konsumenta.
Potencja∏ biopolimerów le˝y w przewidywanym
znacznym wzroÊcie produkcji w skali globalnej.
Wed∏ug najnowszych szacunków oko∏o 90 procent
tworzyw sztucznych na rynku mo˝e byç dziÊ
zastàpionych przez te oparte na êród∏ach odnawialnych.

Biopolimery 
jako materia∏ do opakowania kosmetycznego
Ci, którzy chcà wykorzystywaç biopolimery w opako-
waniach dla kosmetyków naturalnych powinni zadaç
sobie pytanie czy materia∏y pochodzenia organicznego
obecnie dost´pne na rynku sà efektywne (skuteczne),
czy oferujà ochron´ produktu, w jakim stopniu podlegajà
recyklingowi bàdê biodegradacji, a tak˝e z jakich
zasobów sà wytwarzane. Patrzàc na êród∏o u˝ytych
surowców naturalnych, pod rozwag´ powinny byç
wzi´te tematy takie jak GMO i prawdopodobieƒstwo
konkurencji z producentami ˝ywnoÊci.

Opakowania dla kosmetyków naturalnych
Kosmetyki naturalne sk∏adajà si´ z kompleksowo
przygotowywanych substancji naturalnych, a ich
zabezpieczenie podlega silnym restrykcjom. Z tego
powodu istotna jest ochrona zawartoÊci produktu przed
zmianami spowodowanymi parà wodnà, promie-
niowaniem UV, tlenem i dwutlenkiem w´gla, którà
zapewnia si´ za pomocà w∏aÊciwych materia∏ów
opakowaniowych.
W chwili obecnej nie zawsze mo˝e byç to osiàgalne przy
u˝yciu dost´pnych bioplastików wi´c odpowiednie
warstwy zabezpieczajàce (np. aluminiowe) sà
niezb´dne.
W szczególnoÊci niezadawalajàce sà wyniki dla pary
wodnej. Pewnà odpornoÊç na par´ wodnà majà kwas
polimlekowy i polihydroksyalkaniany. Jednak 
w porównaniu z tworzywami sztucznymi (PET),
szczególnie PE czy PP, PLA i PHA, sà one wcià˝ s∏abszà
barierà dla pary wodnej. Bariera wydajnoÊci mo˝e byç
zoptymalizowana na przyk∏ad za pomocà pow∏oki
plazmowej czy metalizacji.
WydajnoÊç materia∏u mo˝na tak˝e poprawiç poprzez
zastosowanie kombinacji ultra cienkich warstw lub
pow∏oki z biopolimerów bàdê polimerów podlegajàcych
recyklingowi. Ma ona jednak wcià˝ t´ wad´, ˝e jest sama
z siebie cz´sto podatna na zarysowanie lub p´kanie.

Kwas polimlekowy (PLA)
Dzisiaj kwas polimlekowy najcz´Êciej wytwarzany jest
przy u˝yciu genetycznie modyfikowanych rodzajów
kukurydzy (90%). Alternatywà przy wytwarzaniu kwasu
polimlekowego mo˝e byç wykorzystanie manioku,
trzciny cukrowej czy buraka cukrowego.
Na podstawie umowy z firmami takimi jak Danone,
Nature Works, dostawca kwasu polimlekowego próbuje
dzia∏aç zgodnie z wytycznymi ISCC (International
Sustainability& Carbon Certification) oraz programem
WLC (Working Landscapes Certificate). WLC k∏adzie
nacisk mi´dzy innymi na to, aby w procesie produkcji nie
by∏y wykorzystywane roÊliny modyfikowane genetycznie,
jednak w chwili obecnej produkcja kwasu
polimlekowego oparta na certyfikowanych zbiorach
stanowi ma∏y procent ca∏kowitej produkcji PLA.

Potrzeba gruntów rolnych
Wed∏ug prof. Hans-Josef Endres z Hanoveru,
prawdopodobny popyt na grunty do produkcji

bioplastików w 2016 roku b´dzie stanowi∏ mniej ni˝ 0,1
procent popytu na wszystkie grunty rolne (w skali
globalnej). JeÊli zmienimy ca∏y plastik oparty na ropie
naftowej wykorzystywany do opakowaƒ, na bioplastiki to
wcià˝ b´dziemy potrzebowali mniej ni˝ 2 procent
gruntów rolnych, podczas gdy taka zmiana dotyczàca
dodatkowo bran˝y samochodowej, sportowej 
i rekreacyjnej wymaga∏aby mniej ni˝ 5 procent gruntów
rolnych w skali globalnej.

Wymagania na przysz∏oÊç
Oprócz pewnych specyficznych rozwiàzaƒ mo˝liwych do
natychmiastowego wdro˝enia, jak np. mieszanki 
z wy˝szà barierà przenikalnoÊci, obecnie dost´pne sà na
rynku niektóre biopolimery do zastosowaƒ
produkcyjnych, które charakteryzujà si´ Êrednià barierà
przenikalnoÊci wobec pary wodnej, tlenu, Êwiat∏a itp. 
W zale˝noÊci od obszaru ich zastosowania, a zw∏aszcza
jeÊli sà stosowane w po∏àczeniu z wra˝liwymi
preparatami, dodatkowa pow∏oka ochronna mo˝e byç
u˝yta w oparciu o np. aluminium.
Biopolimery oparte na êród∏ach odnawialnych wytyczajà
trendy rozwojowe i sà ju˝ obecnie dost´pne na rynku, 
co nie zmienia faktu, ˝e ciàgle trwajà prace nad ich
dalszym udoskonaleniem. Na przyk∏ad najbardziej
powszechnie u˝ywane dziÊ polimery konwencjonalne
jak PE i PA sà równie˝ dost´pne jako bio-PE oraz bio-PA.
Za∏o˝eniem jest, ˝e ich w∏aÊciwoÊci materia∏owe nie
mogà odbiegaç od polimerów b´dàcych pierwowzorem.
Jednak ich dost´pnoÊç i koszty w porównaniu 
do tradycyjnych tworzyw sztucznych oraz mo˝liwoÊç
u˝ycia ich w mieszankach z innymi (bio)polimerami
i/lub dodatkami muszà byç zoptymalizowane.
Nowe rodzaje biopolimerów/bioplastików posiadajà
nowe w∏aÊciwoÊci i cz´sto nie mogà byç przetwarzane 
w standardowych warunkach. W zwiàzku z tym 
w przysz∏oÊci muszà byç udost´pniane szczegó∏owe
dane.
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Opracowanie – Agata Jagie∏∏o 
na podstawie artyku∏u 
Packaging for natural cosmetics. 
Biopolymers – advantages and disadvantages, 
dr Andrea Kuhn

www.cossma.com

www.cossma.com

66 67 opakowania ok  10/13/13  11:55 AM  Page 65



Cosmetic Reporter - z nami warto!
Je˝eli chcecie Paƒstwo zaprezentowaç swoje
produkty naszym zagranicznym czytelnikom,
którymi sà goÊcie biznesowi (kupcy i dystrybutorzy), 
a tak˝e wystawcy najwa˝niejszych na Êwiecie
targów kosmetycznych, zapraszamy do wspó∏pracy. 
JesteÊmy obecni na targach: 
Cosmoprof (Bolonia), 
Cosmoprof Asia (Hong Kong), 
Salon International (Londyn), 
interCHARM (Moskwa) 
oraz interCHARM Ukraina (Kijów).
Wystawcom sekcji organizowanych przez firm´
Polcharm oferujemy specjalne pakiety promocyjne.
Pami´tajcie Paƒstwo, ˝e w Polsce w bezp∏atnej
dystrybucji docieramy do hurtowni, dystrybutorów,
kupców sieciowych oraz producentów.

Editor/Wydawca
POLCHARM, ANNA GODEK
ul. Jod∏owa 44, 05-077 Warszawa-Weso∏a

Editor in chief/Redaktor Naczelna
Anna Godek 
info@polcharm.com.pl 
tel. kom. +48 502 22 90 90

Managing Editor/Redaktor Prowadzàca
Adriana Jakubowska
a.jakubowska@polcharm.com.pl
tel. kom. +48 785 041 184

Redakcja nie ponosi odpowiedzialnoÊci za treÊç zamieszczanych reklam i og∏oszeƒ. 
Redakcja nie zwraca tekstów niezamówionych. 
Zastrzegamy sobie prawo skrótów w nades∏anych tekstach.

Editorial staff/Zespó∏ redakcyjny
Agnieszka Godek, Anna Lesiƒska, 
Aleksandra Furmanek-Kucharska, Agata Jagie∏∏o-Piotrowska
Anna St´pieƒ, Marco Toscani, Ewa Trzciƒska.
info@polcharm.com.pl 
tel./fax + 48 22 773 37 51

Layout Designer/Projekt graficzny 
Ida Zwierzchowska

Cosmetic market professional magazine                       www.cosmeticreporter.com

Correction/Korekta 
Teresa Pietras 

Advertising/PR/Reklama/PR
Adriana Jakubowska
a.jakubowska@polcharm.com.pl

Distribution/Dystrybucja
Krzysztof Godek, info@polcharm.com.pl

Circulation/Nak∏ad 5000 egz./pcs

www.cosmeticreporter.com68 cosmetic reporter X-XI-XII  2013

Cosmetic Reporter is a quarterly magazine for beauty business industry.
It publishes up to date reports on Polish and abroad cosmetic markets,
presents the latest development trends, provides information about training
and congresses, and its legal column shows legislation relevant to the industry. 
In Poland it is distributed free of charge to all manufacturers of cosmetics,
wholesalers, distributors and key buyers of supermarket chains.
If you are interested to enter the Polish market - no doubt Cosmetic Reporter
is the very best channel to promote yourself. Besides, as the magazine is
published in a bilingual version and it accompanies Polish manufacturers at the
most important international cosmetic trade fairs: Cosmoprof Bologna,
Cosmoprof Asia, InterCharm Moscow, InterCharm Ukraine - this is also very
good occasion to present your offer to the visitors and exhibitors of these events.

Meet us this year at interCharm Moscow, interCharm Kiyev
and Cosmoprof Hong Kong.

We have a special offer for those who visit us there!

Meet us at interCHARM 2013 pav. 3, hall 12, stand 12C32

Cosmetic Reporter – it really pays!
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Meet us at interCHARM 2013 
pav. 3, hall 15, stand 15C20

and
at Cosmoprof Asia 2013 
stand 1E-K5D www.chantal.com.pl    www.prosalon.eu 
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SESSIO Argan Oil series 
was awarded with a Gold Medal 
of International Poznan Fair 2013
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Meet us at interCHARM 2013 pav. 3, hall 12, stand 12D20
and at Cosmoprof Asia 2013 stand 1E-K5B
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