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Ba)kaemble Yntaresnin,

Mepes Bamy HosesiLumit Bbinyck "Cosmetic Reporter”. Ha atoT pa3 BcTpeyaemcs
110 cry4aro Bbictasky interCHARM Ukraine 8 Kuese. PekoMeHrzyem 03HakoMuTbCs
C KaTasorom rosibCKuX KCIOHEHTOB, KOTOPbIN CTAHOBUT OT/UHHbIN MCTOHHMK
MHGhopMaLm 06 OrpOMHOM MOTEHLMANe KOCMETUYECKOM oTpacm [TonbLum.
purnatuaem K noceLyeHmnto nosbCkux cTerAos ¢ orotuiom Creatively made in Poland,
KOTOPBIA SIBISIETCS CUHOHUMOM XOPOLLIEro 6anaHca MEXAy LEHON 1 Ka4eCTBOM.
Eynem pagei coTpyaHu4aTte o Bcemu coupmami, KOTopbie XOTAT MPeACTaBUTb CBOE
TIDELTIOKEHNE HA MEXAYHAPOAHOM KOCMETUYECKOM PhIHKE.
O4epesIHoi BbIMyCK HALLEro XypHana OyAaeT PacrpOCTPOHSTCS B OKTSOPE Ha BbICTaBKe
interCHARM B Mockse a Takxe B Hosibpe Ha BbicTaske Cosmoprof Asia B [OHKoHrE,
KOTOpbIE CTAHOBST MPEBOCX0AHbIE MECTA /115 3aBOEBAHNS MUPOBbIX PbIHKOB.
Adriana Jakubowska
[MaBHbIA penakTop

ear Readers

We are consigning you the brand new issue of "Cosmetic Reporter’.

This time we are meeting with you during interCHARM Ukraine in Kiev.

In this issue you can find a catalogue of Polish exhibitors, which is a great
source of knowledge about the huge potential of Polish cosmetic branch.
Visit our stalls and get know with the cosmetics Creatively made in Poland
— the best ratio between quality and price.

At the same time we are also inviting to cooperate with our magazine

all the companies which would like to present their offer on the worldwide
cosmetic market. The next issue of our magazine will appear in October
at interCHARM in Moscow and in November at Cosmoprof in Hong Kong,
which seems to be a great occasion for the cosmetic producers

and distributors to conquer foreign markets.
sty qu 9 Adriana Jakubowska

Managing Editor

zanowni Paristwo,

Oddajemy w Paristwa rece najnowszy numer ,,Cosmetic Reportera”.
Tym razem spotykamy sie z Paristwem przy okazji targow
interCHARM Ukraine w Kijowie.

W tym wydaniu chcielibysmy zaprezentowac Paristwu zupefnie
nowg impreze targowg w portfolio organizatora targow inter CHARM
— Saudi Health & Beauty w Arabii Saudyjskiej, ktdra moze okazac sig
dla wielu polskich producentow nowym atrakcyjnym kierunkiem

dla prezentacji swoich produktow i usfug.

Zapraszamy rowniez do zapoznania sie z relacjg z konferencji

, 10 lat polskiej branzy kosmetycznej w UE”, ktdra byta probg oceny
bilansu zyskow i strat ostatniej dekady oraz zdiagnozowania
aktualnych wyzwan stojgcych przed polskg branzg kosmetyczng.
Zachecamy tez do lektury wywiadu z panem Arturem Trawiriskim,
wiascicielem FM Group z Wroclawia — firmy dystrybuujacej kosmetyki,
ktdra skutecznie konkuruje takze na miedzynarodowych rynkach.
Jednoczesnie zapraszamy do wspolpracy z naszym magazynem
wszystkie firmy, ktore chcialyby zaprezentowac swojg oferte

na swiatowym rynku kosmetycznym.

Kolejne wydanie naszego pisma pojawi sie w pazdzierniku

na targach interCHARM w Moskwie, a w listopadzie

na Cosmoprof Asia w Hong Kongu, co stanowi dodatkowg

okazje do podboju swiatowych rynkow.

Zyczymy mite lektury! Adriana Jakubowska

Redaktor Prowadzgca
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LAWSZE
STARAMY SIE
BYC O KROK
DO PRZODU

WEASCIEL FM GROUP

Firma FM GROUP z siedzibg we Wroctawiu to juz firma
miedzynarodowa. W tym roku obchodzi swoje 10 urodziny.
Jaka jest tajemnica sukcesu tej marki?

Zgodzit sie nam o tym opowiedzie¢ pan Artur Trawinski
- zalozyciel i wlasciciel firmy.

Zaczne od aktualnosci. Dziatalno$¢ FM GROUP odbija sie echem
w zagranicznych mediach. W czerwcu Marcin Saracen - wiasciciel
FM GROUP Italia zostal nominowany do prestizowej nagrody
.Polacy z werwa". Co ta nagroda oznacza dla Panstwa?

Juz sama nominacja do nagrody jest dla nas bardzo cenna. Marcin Saracen
w petni na nig zastuzyt: ma nie tylko werwe, ale takze jest osoba pracowita,
zorganizowang i z ogromnym zaangazowaniem dba o to, by marka
FIM GROUP byta coraz bardziej znana za granica. Warto podkresli¢, ze jest nie
tylko wiascicielem FM GROUP we Wioszech, ale takze zatozycielem oddziatu
w Szwajcarii. Zaledwie rok temu otrzymat prestizowag nagrode MoneyGram
Award 2013 dla najlepszego zagranicznego przedsigbiorcy we Wioszech.
Prestizowa nagrode London Business Award 2014 otrzymata z kolei Anita
Sieniu¢, wiascicielka FM GROUP w Wielkiej Brytanii. To wszystko tylko
potwierdza, ze nasza polska marka jest coraz bardziej widoczna na rynkach
zagranicznych, co nas bardzo cieszy.

Ale takze w Polsce bylismy niejednokrotnie nagradzani. Zdobylismy
m.in. Gazele Biznesu 2011 i Diament Forbesa 2013, a nasze produkty
otrzymaty takie tytuly jak Superprodukt 2012 Czytelniczek ,Swiata Kobiety”,
srebrny Laur Klienta 2014 czy Qltowy Kosmetyk 2014. Kazda z tych nagrod
jest réwnie wazna.

FM GROUP rozwija si¢ w dynamicznym tempie. W ciagu 10 lat
macie jui 40 oddziatow w réznych krajach i sie¢ ponad 620 tysiecy
Partnerow Biznesowych oraz okoto miliona wspétpracownikow.
Jak moiliwy jest tak duzy sukces w takim czasie?

W tym roku obchodzimy 10 lat naszej marki, wiec jestesmy stosunkowo
mioda firma, zwlaszcza w porédwnaniu z zagranicznymi gigantami
kosmetycznymi. Jednak nasz sukces to wynik przemyslanej strategii rozwoju.
Jest oparty na dobrym pomysle na biznes, wysokiej jakosci produktach oraz
ludziach, ktorzy sa dla nas najwigksza wartoscia. Baza, na ktorej oparlismy
swoje dziatania, jest dobry produkt w atrakcyjnej cenie, ktdrego na co dzien
uzywa kazdy: perfumy, kosmetyki, chemia gospodarcza. Poszerzajac oferte,
musimy mie¢ gwarandcje, ze klient bedzie zadowolony z zakupu i wréci do
nas, a nawet poleci nasze produkty innym. Budowanie relacji miedzyludzkich
i wiezi rodzinne to wiasnie podstawa marketingu sieciowego, w ktdrym
dziata FM GROUP. Jest to rodzaj sprzedazy bezposredniej, jednak o szerokim
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spektrum mozliwosci: mozna kupowa¢ produkty taniej na whasne potrzeby,
zarabia¢ na marzy, polecajac je bliskim, znajomym i klientom, a nawet
prowadzi¢ wiasny biznes, oparty na zbudowanych strukturach sprzedazy.
Wszystko reguluje przejrzysty plan marketingowy, dzieki ktéremu kazdy moze
w prosty sposéb obliczy¢ swoj dochdd. Te mozliwosci to whasnie nasz atut,
a praca w marketingu sieciowym dla wielu oséb staje sie stylem zycia,
w ktérym samemu podejmuije sie decyzje, jak duzo, z kim i kiedy pracuja.
Tym, co wyréznia nas na tle konkurencyjnych firm, jest z kolei $wietny system
bezptatnych szkoleh oraz rozbudowane i bardzo atrakcyjne programy
motywacyjne. Dbamy o naszych partneréw, a oni odwdzieczaja sie nam
pasja, ktéra wktadaja w to, co robia.

Czy kiedy zakladat Pan firme FM GROUP, przewidywal Pan,
e bedzie sie ona rozwija¢ w takim tempie?

Od poczatku wierzylem w sukces firmy, nie tylko w Polsce, ale takze za
granica. Wychodze z zatozenia, ze jesli whasciciel firmy nie wierzy w swoja
dziatalnos¢ — nikt tego nie zrobi. A w naszej branzy, bedacej biznesem relacji,
zaangazowanie i zaufanie sg szczegdlne wazne. Oferta FM GROUP zostata
wiec tak stworzona, aby jej promowanie nie wymagato duzego wysitku
i ponadprzecietnych umiejetnosci, a know-how mozna byto powieli¢ na
rynkach zagranicznych. Juz w 2005 r. powstaty wiec oddzialy w Czechach,
Austrii i na Wegrzech, a dzi$ nasza marka jest obecna nawet w Mongolii,
Tajlandii, Australii i Kenii.

Korzystajac z okazji chciatabym na chwile cofna¢ sie w czasie.
Czy mogtby Pan zdradzic co robit Pan przed zatlozeniem FM GROUP?
Swoja kariere zaczynatem u boku ojca, ktory do dzis jest wiascicielem firmy
Perfand, produkujacej perfumy dla FM GROUP. Jego wiedza o biznesie,
pewnos$¢ siebie i konsekwencja sprawity, ze nie bratem pod uwage innej
opdji niz taka, ze takze ja bede prowadzit whasng dziatalnos¢ gospodarcza.
Ale na pomyst biznesu wpadtem dopiero podczas pobytu za granica, gdzie
miatem okazje obserwowac, jak marketing wielopoziomowy rozwija sie
w innych krajach. Sprzedaza bezposrednia moze zajac sie praktycznie kazdy,
bo ani wiek, ani doswiadczenie nie maja w tym wypadku znaczenia.
Najwazniejsza jest che¢ do pracy i wiara we wiasne mozliwosci.

Czy mogltby Pan opisa¢ poczatki firmy? Czy pamieta Pan jeszcze
pierwsze produkty?

Doktadnie je pamietam. W pierwszym katalogu znalazto sie zaledwie
piecdziesiat zapachdw: czterdziesci damskich i dziesie¢ meskich, dostepnych
w prostych, klasycznych buteleczkach. Dystrybucja perfum okazata sie jednak
strzatem w dziesiatke. Z czasem oferta zapachow stawata sie coraz szersza,
pojawily sie takze perfumowane kosmetyki do pielegnacji ciata.

www.cosmeticreporter.com
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Poczatki, oczywiscie, nie byly fatwe, ale ogromnym wsparciem byli dla nas
liderzy — bez nich z pewnoscig tak szybki sukces naszej firmy nie bytby
mozliwy. Z czasem nasz zasieg zaczat sie zwigksza¢, a firma przynosita coraz
wyzsze dochody. Po czterech latach uznalismy, Ze jesteSmy gotowi, aby
wejs¢ w zupelnie nowy segment — wprowadzilismy wiec srodki czystosci,
a rok pozniej kosmetyki do makijazu i telefonie komdrkowa dla naszych
partneréw. Nasza najmtodsza marka to Aurile, czyli kawy i herbaty. Co nas
cieszy, spotkata sie ona z bardzo cieptym przyjeciem — zwiaszcza unikalne
na rynku kawy funkcjonalne z dodatkiem magnezu, guarany i tauryny.

Co sprawito, ze zdecydowat sie Pan na dziatanie w ramach modelu
Multi Level Marketing? W jakim stopniu wzorowal sie Pan
na innych firmach dziatajacych w podobny sposob?

Sam model dziatalnosci od pierwszej chwili bardzo przypadt mi do gustu.
Przeanalizowatem wiec oferte i zasady dziatania zagranicznych firm
marketingu sieciowego i udoskonalitem to we wiasny, autorski sposéb.
Dzigki temu powstata nowa na rynku jakos¢, jaka tworzymy do tej pory.
Zasady marketingu wielopoziomowego sa bardzo proste i uniwersalne,
a mozliwosci, jakie daje — ogromne. Ta forma sprzedazy jest popularna
zwlaszcza za granica, ale, jak pokazuja badania, liczba jego sympatykéw
rosnie takze w Polsce.

Czy ktorys z koncernow jakos szczegélnie Pana zainspirowat?

Nie, w Polsce wdwczas cigzko bylo znalez¢ firmy, na ktorych warto sie
wzorowac. Postanowitem wiec skorzysta¢ z bazy, jaka byta rodzinna firma
ojca, i wprowadzi¢ ja na wyzszy poziom, sprzedajac perfumy w systemie
marketingu sieciowego. Postanowilismy od poczatku podkreslac tez nasze
silne strony, do ktdrych nalezy polskie pochodzenie marki oraz przyjazny
charakter biznesu i firmy. Do tej pory jestesmy bardzo otwarci na uwagi
naszych partneréw. Maja oni realny wplyw na to, co si¢ dzieje w firmie.
Bardzo czesto sie z zong spotykamy z naszymi wspotpracownikami
— jezdzimy na organizowane eventy i szkolenia. | dzi$ to my jestesmy
nasladowani: jako pierwsi wprowadzilismy samochodowy program
motywacyjny dla lideréw, a naszym sladem zrobito to takze kilka znanych
firm.

Jak przez ostatnich 10 lat zmienit sie wizerunek marketingu
sieciowego?

Zmienit sie bardzo, na co ogromny wptyw maja konsultanci i partnerzy takich
firm, jak nasza. Nadal istnieje wiele mitow, ktorymi obrost marketing
sieciowy, ale réwnoczesnie kupowanie produktéw, zwiaszcza kosmetykdw,
poprzez sprzedaz katalogowa, stato sie normalnoscia i nikogo juz nie dziwi.
Partnerzy stali sie profesjonalnymi doradcami, ktérzy sa wzorem dla
kolejnych pokolen sprzedawcow. Poza tym w marketing sieciowy angazuje
sie coraz wigcej miodych, wyksztatconych oséb, widzac w nim szanse na
zbudowanie wiasnego biznesu, podczas, gdy rynek pracy nie oferuje im
nic poza stabo ptatng praca na etacie.

A jak przez kolejne lata zmieniata sie firma FM GROUP?

Rosta w site i robimy wszystko, aby ten trend sie utrzymat. Jako dojrzata
firma, weszlismy w faze stabilizacji i dynamika wzrostu jest mniejsza, ale
przysztos¢ widzimy w jasnych barwach. Marka jest obecna w coraz wigkszej
liczbie krajow, rosnie liczba partnerdw, rozwijamy oferte — czego chciec
wiecej.

Jaki byt najwiekszy sukces firmy w ciagu tych 10 lat?

Trudno wybrac jedno najwazniejsze wydarzenie. Przetomem na pewno byto
wyjscie poza rynek europejski, zwlaszcza zaistnienie w Azji. Jednak jestem
przekonany, ze to dopiero poczatek waznych wydarzen w historii
FM GROUP. Dopiero sie rozkrecamy.

Czy wedtug Pana na rynku polskim istnieje jeszcze miejsce dla
firmy o identycznym profilu? Mam tu na mysli dystrybucje
kosmetykow w marketingu bezposrednim.

Oczywidcie, rynek jest ogromny. Ale jest tez bezlitosny — z fatwoscia
wychwyci staba jakos¢ i zrewiduje Zle opracowany system. Przez ostatnia
dekade pojawiato sie wiele firm o profilu podobnym do naszego — na
szczescie nie zdofaly zagrozi¢ naszej pozycji. Mamy jednak $wiadomosé,
7e musimy by¢ konkurencyjni i staramy sie caly czas byc o krok do przodu.

Na jakich rynkach jestescie obecni po 10 latach dziatalnosci? Ktére
z nich sa najbardziej obiecujace, a ktore wydaja sie najtrudniejsze?
Oddzialy FM GROUP znajduja sie juz w 40 krajach, w Europie, Afryce,

Ameryce Potudniowej, Azji i Australii. Najmtodszy nasz oddziat powstat
w 2012 roku w Zjednoczonych Emiratach Arabskich i wiasnie tam, w Dubaju
bedziemy obchodzi¢ we wrzesniu nasza dziesiata rocznice. Najwieksze
nadzieje wigzemy w tej chwili z krajami azjatyckimi. Przygotowalismy nawet
specjalnie sprofilowana oferte, odpowiadajaca gustom tamtejszych klientow.
Jest to jednak réwnoczesnie rynek bardzo trudny, glownie ze wzgledu
na réznice kulturowe.

Gdzie produkowane sa kosmetyki z logo FM GROUP? Czy dziatajac
za rynkach zagranicznych uzywacie etykietek ,made in Poland” czy
raczej ,made in UE"?

Nasze kosmetyki powstajg gtéwnie w Polsce, ale nie tylko, dlatego na
opakowaniach znajduje sie znak: ,made in EU". Starannie wybieramy
producentéw i dostawcow, przywiazujac ogromng wage do jakosci
i unikalnych formut, ktdre czesto sg opracowywane we wspotpracy z naszymi
technologami specjalnie dla FM GROUP.

Jak wedlug Pana polskie kosmetyki sa obecnie postrzegane
za granica?

Nasze doswiadczenie pokazuje, ze dobrze — inaczej nie bylibysmy w stanie
utrzymac sprzedazy na rynkach zagranicznych. Na przyktad w Azji
nie wszyscy wiedza, gdzie jest Polska, ale wrazenie robi europejskie
pochodzenie kosmetykow.

Na jakich wartosciach jest zbudowana firma?

Najwieksza wartoscia sa dla nas ludzie: tysiace naszych partneréw i kilkuset
pracownikéw pracujacych w centrali i oddziatach. Cenimy takze wartosci
rodzinne: nie tylko dlatego, ze prowadzimy firme razem z zona, opierajac ja
na biznesie mojego ojca, ale takze dlatego, ze na dobrych relacjach z bliskimi
i znajomymi opiera si¢ sama idea marketingu wielopoziomowego.
To, co wazne, okresla tez nasza misja. Jest nig tworzenie produktow, ktdrymi
mozna sie dzieli¢ i stylu zycia, ktdry zapewni wolnos¢ finansowa. Nie sa to
puste stowa — ta misja wyznacza kierunek naszego dziatania i stanowi
podstawe strategii rozwoju na kolejne lata.

Jak postrzegaja Panstwo spotecznag odpowiedzialnos¢ w biznesie.
Czy moie Pan wymienic¢ wszystkie projekty, ktore znalazly sie w tej
sferze dziatalnosci firmy?

Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu scala wartosci, jakimi kierujemy sie
w biznesie. Jestesmy duzym przedsiebiorca, ktdry zapewnia wiele miejsc
pracy we Wroctawiu i okolicach, ale takze wspieramy mikro-
przedsigbiorczo$¢, dajac mozliwos¢ prowadzenia wiasnego biznesu bez
duzych naktadéw pienieznych swoim partnerom. Jest to szansa zwtaszcza
dla os6b, ktore nie moga znaleZ¢ statej pracy po studiach oraz bezrobotnych
po 55. roku zycia. Takze osobiscie promujemy z zona przedsiebiorczos¢:
jestem laureatem konkursu Galeria Przedsiebiorcéw ,Biznes. Dobry wybdr”,
a moja zona, Katarzyna, jedna z Ambasadorek Przedsiebiorczosci Kobiet.
Poza tym od lat staramy sie faczy¢ biznes z dziatalnoscia charytatywna.
W 2009 r. zatozylismy fundacje Golden Tulip, aby mdc nies¢ pomoc tam,
gdzie widzimy realne potrzeby. Jej pierwszym sukcesem jest zbudowanie
szkoly podstawowej w Mozambiku, a teraz w tym samym panstwie
budujemy przychodnie. Ale nasza fundacja dziata takze lokalnie m.in.
fundujac wypoczynek letni dzieciom, wyposazenie szkolnych sal czy
rehabilitacje indywidualnych oséb. FM GROUP byto takze wielokrotnie
sponsorem akgji integrujacych lokalna spotecznos¢, np. konferendji
poswieconej rewitalizacji jednej z zabytkowych dzielnic Wroctawia czy
charytatywnego Biegu Mikotaja. Bylismy tez partnerem skierowanej do
kobiet ogolnopolskiej akgji "Pigkna bo Zdrowa", ktérej misja jest edukowanie
kobiet na temat koniecznosci wykonywania regularnych badan
cytologicznych.

Jakie sa plany rozwoju FM GROUP w najblizszej przysztosci?
Przede wszystkim zalezy nam na zwiekszaniu rozpoznawalnosci marki FM
GROUP - nie tylko w Polsce, lecz na calym $wiecie. Na pewno bedziemy
otwiera¢ swoje oddzialy w kolejnych krajach. Mamy tez szeroko zakrojone
plany poszerzania oferty, tak, aby jak najlepiej odpowiadata potrzebom
naszych klientow. Juz jesienia pojawi sie wiele nowosci, w tym prestizowa
limitowana seria produktéw, stworzona specjalnie z okazji rocznicy istnienia
naszej marki. Ale wiecej nie bede zdradzat.

Dziekuje za rozmowe i zZycze dalszych sukcesow!

Rozmawiata Adriana Jakubowska
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ipgloss

is an ideal product to SUBTLY UNDERLINE

LIPS, at the same time nourishing theirdelicate
skin.

Contains ILLUMINATING PARTICLES, reflecting
light and ensuring a beautiful, MIRROR-SHINE
EFFECT. It makes lips look fresh and enhanced:
Depending on the shade, its coverage s delicate
to medium.

A long-lasting effect” formula makes the lipgloss |
stay on for hours. |

Paese is a brand that specially TAKES CARE OF THE HIGH QUALITY of its cosmetics. The recipes for our products are based on ingredients carefully
chosen also for their nutritional properties. Art lipgloss is enriched with castor oil. Its purpose is to soften the delicate skin of the lips. The cosmetic
contains also an E AND C VITAMIN COCTAIL. Lipgloss when applied feels very comfortable, does not dry out the skin, does not cause a tightening
sensation. Suitable even for dry skin. Contains NO PARABENS.

Art lipgloss is available in 10 trendiest shades of naked beiges, fresh pink, delicate peach, innocent coral, bold orange.

CREATED BY: Paese is a Polish colour cosmetics brand. It creates HIGH QUALITY COSMETICS, with a wide colour palette and innovative formulas.
The product recipes are based on substances and raw materials extracted from the richness of nature and the effects of MODERN LABORATORY
WORK. Paese follows world trends, working with make-up artists and colour advisers in order to keep the product range in tune with the newest
developements in the cosmetic world.

COMPANY PROFILE: colour / nails

EUPHORA GRZEGORZ WNEK Sp.j. ul. Orszariska 43, 30-698 Krakow, Poland, contact: mr Gabriel Skéra / export director, m +48 790 354 111, g.skora@euphora.pl, www.paesecosmetics.pl

Bl RYNKI

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE
V. 2013 - IV. 2014

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE UDZIALY WARTOSCIOWE KATEGORII V 2013-1V 2014

® Kosmetyki do pielegnacji twarzy
m Kosmetyki do pielegnacji ciata
m Dezodoranty

H Szampony

m Odzywki do wiosdw
M Farby do wlosow
Kosmetyki do uktadania wiosow m

Zele pod prysznic

= Mydta
m Ptyny i olejki do kapieli
m Kosmetyki po goleniu

Kosmetyki do golenia

I]IC]SC]‘I AN UNCOMMON SENSE OF THE CONSUMER

Copyright 14 The Nielsen Company

Wartos¢ sprzedazy w 10 000 PLN Udzial wartosciowy
KATEGORIA Maj 2013 - Kwiecien Zmiana % KATEGORIA Maj 2013 - Kwiedien
2014 rok do roku 2014
Kosmetyki 626232 [ -1,1 Kosmetyki do pielegnacji twarzy 19,2%|
Kosmetyki do pielegnacji twarzy 120026 | -0,3 Kosmetyki do pielegnacji ciata 13,0%)
Kosmetyki do pielegnacji ciata 81528 | 0,7 Dezodoranty 13,4%
Dezodoranty 84028 | -2,1 Szampony 12,4%)
Szampony 77705 N} -4,1 Odzywki do wloséw 4,2%]
Odzywki do wioséw 2649 | 23 Farby do wioséw 7,7%
Farby do wloséw 48 349 @ -3,3 Kosmetyki do ukladania wioséw 5,9%
Kosmetyki do ukladania wloséw 37098 [ -2,2 Zele pod prysznic 8,1%)
Zele pod prysznic 50469 | 4.4 Mydta 6,2%
Mydia 39056 | -2,1 Piyny i olejki do kapieli 1,7%)
Plyny i olejki do kapieli 10916 @ -8,8 Kosmetyki po goleniu 5,4%
Kosmetyki po goleniu 33686 | 2,5 Kosmetyki do golenia 2,7%i
Kosmetyki do golenia 16877 ¥ -6,6

-
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Visit Polish exhibitors
at inferCHARM Ukraine
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Name of the company HALL STAND

AVA 3A  3A449

BANDI 3A 3A448

BIELENDA 2A  2A710

BIM 2A 2A622

CHANTAL 2A  2A620

EDGAR 1A TAOOT

ERIS 2A  2A707

EVELINE 2A 2A716

FIRMA GORGOL 2A 2A717 .
IMPA 2A  2A718 X ‘0\\0
INTER-VION 2A 2A619 bes

MINCER 2A 2A714 “\e =
NEW ANNA 2A  2A711 ‘Oe‘\% a P“
OCEANIC N -VAK uo\‘\w ' p\o(\e
ORGANIQUE 3A  3A527 o\ a NS

PAESE 2A  2A618 O

PHARMA CF 2A 2A712

PROSALON 2A 2A620

SWIT 2A 2A615

VERONA 2A  2A709
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ZlAJA 2A 2A708 \ cosm%:!,l,tce, www.polcharm.com.pl info@polcharm.com.pl
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ARKANA

v

ARKANA
WYSPY PIEKNA sp.zo.0.

PI. Solny 14

50-062 WROCLAW
POLAND

Phone: +48 71 794 55 59
Fax: +48 71 73516 72
e-mail: export@arkana.pl
www.arkana.pl

Arkana - a Polish modern brand of
professional cosmetics. It follows latest
frends in cosmetology restoring and
keeping skin balance. The cosmetics
prevent ageing processes at molecular
level. Arkana recommends freatments,
which activate natural self-renewal
processes such as micro-needle
therapies and acid exfoliation. Arkana
products are perfect for demanding
customers looking for high effectfiveness.
Arkana uses a modern system of
recommending professional freatments
and home care offering computer skin
diagnosis.

®
LABORATORIUM

AVA

Cosmetic Laboratory

Stara Wies, Dabrowiecka 3
05-430 CELESTYNOW

POLAND
Phone/fax: +48 22 613 16 17
e-mail: bivro@ava-laboratorium.pl

www.ava-laboratorium.pl

Ava® Cosmetic Laboratory has been
constantly active on the Polish market
since 1961. Produces cosmetics combi-
ning the richness of nature and the latest
technology advances. This year is
launching a dozen of new spectacular
and acitve products.

Advanced formulas and innovatory
active ingredients used by Ava® result in
exceptional effectiveness of cosmetics.
Its naturalness and organicity is proved
by ECOCERT certificates.

Ava® main assets are premium quality,
tradition and ecology.

12 cosmetic reporter VIIVIII-X 2014

Arkana - aTo coBpeMeHHas nosbcKas
Mapka npoceccrMoHanbHOW KOCMETUKMU,
ueneM KOTOpoOi sABNsieTcs BoOCCTa-
HOBJIeHUe U nopaep)xaHue GanaHca
Koxu. Arkana npeaynpexpaeTt npo-
ueccbl CTapeHUsi Ha MOJNEKYNSPHOM
YPOBHE U  KOHLUEHTpupyeTCs Ha
npoueaypax cnoco6CTBYIOWUX aKTU-
BM3aUUW HaTypanbHbIX MpoLieccoB
caMoO6HOBNEeHUSA: MUKPOUI NOBOW
Tepanuu u 3kconMaumm KucroTammu.
Arkana - 3TO npoayKTtbl Ana Tpebo-
BaTeNbHbIX K/IMEHTOB, KOTOpblE LEHAT
3 eKTMBHOCTL npoueayp U KocMme-
Tukn. Arkana wucnonb3yeTt coBpe-
MEHHYI0O CUCTEeMy peKomMeHAauuu
npoceccuoHanbHbIX npoueayp v Ao-
MallHero yxoAa - KOMMbIOTEPHYIO
AMArHOCTUKY KOXM.

KocmeTuueckas nabopatopus AVA®
BefleT HenpepbiBHYIO AeATeNbHOCTb
c 1961 ropa. Co3paeT KOCMETUKY,
KoTopas rapMOHU4YeCKM coueTaeTt
6oraTcTBO NpMpoAbl C COBPEMEHHbIMM
TEXHONOrUYECKUMMN  [OCTUIKEHUSMU.
B aTtoM ropy BbinyckaeT psA HOBbIX
Yype3BblYallHO aKTUBHbLIX KOCMeTH-
YeCKUX CpeAcTB.

Bnaropapsi coBpeMeHHbIM peLenTypam
M UCNONb30BaHUIO WHHOBALMOHHbIX
MHrpeauMeHToB, KocMeTuka AVA® aBnsi-
eTcsl HeoObIKHOBEHHO 3(eKTUBHON.
Ee HaTypanbHOCTb M OpPraHU4YHOCTb
noaTspXxaeHbl ceptudpmkatom ECOCERT.
maBHble AOCTOUHCTBA hupmMbl
- HauBbICllee Ka4yecTBO, Tpaauuus
1 aKosnorus.

www.cosmeticreporter.com

BANDI was established in 1986 as
a family company, built with passion &
dedication. BANDI is an acknowledged
leader on the Polish market of professional
cosmetics and supplies almost 30%
of Polish beauty salons. BANDI offers
15 professional lines for beauty salons and
11 “Home Care” lines for retail sells.
Its offer contains innovative formulas
with perfectly selected ingredients for
different skin problems. Bandi is also
specialised in chemical exfoliation with
impresive visible results.

Since 1990 Bielenda has been striving
to manufacture natural products of
premium qudality. The key fo our success
is implementing the high technology to
manufacture  products based on
carefully selected natural ingredients.
Each year Bielenda introduces innova-
five products based on the pioneering
ideas of our technology engineers.

A separate sub-brand Bielenda Profes-
sional supplies cosmetics for professional
freatments at beauty salons and SPA
resorts.

SAND

cosmetics inspiration

BANDI COSMETICS Ltd.

Sp. z o.0.

Warszawska 7

05-152 CZOSNOW

POLAND

Phone: + 48 22 112 50 40 ext.14
Fax: +48 22 112 50 41
e-mail: export@bandi.pl
www.bandi-cosmetics.eu

Komnanusa Banau Gbina cospaHa B 1986
rogy Kak ceMmeiiHoe npeanpusaTue,
NOCTPOEHHOE C 3HTY3MasMOM K npe-
AaHHocTblo paeny. [Mpowno pABaauath
BOCEeMb JieT, W Halwe npeanoxeHue
BKNoyaetT B cebs Gonee cTa
HauMeHoBaHuW npoceccroHanbHoi
npoAyKuMM Ans  casioHOB  KpacoTbl
n CMA 1 WMPOKUIA CMEKTP PO3HUYHbIX
KOCMeTNYeCKNUX NPOAYKTOB.

Bnaropaps HaweMmy onbITy U 3HTYy3nasmy
Mbl CcO3/laéM WHHOBaLMOHHble KOCMe-
TUyeckue oOpMysbl, OCHOBaHHble Ha
COBpPEeMEHHOW TEeXHONOrMn U BbICOKO-
KayeCTBEHHbIX UHIpeaAueHTax.
[anbHeilwmnii ycnex Hawero O6peHaa
NPONCXOANT OT Hallell NpPUBepXXeHHOCTH
K Hay4HOMY W3Y4eHUI0 KOXu U ee
notpe6bHocTw.

> 1%

BIELENDA
KOSMETYKI NATURALNE

Fabryczna 20

31-553 KRAKOW, POLAND

Phone: +48 12 261 99 00 ext. 131
Fax: +48 12 261 99 01

e-mail: export@bielenda.com.pl
www.bielenda.pl

C 1990 ropa Bielenda cTpemutcs
NPOU3BOAUTL HaTypasibHYI0 KOCMETUKY
Haunydywero KayecTtBa. YCrnexoM Haulei
KOMMaHuu sBnsieTca ynotpebneHue
BbICOKOTEXHONIOMMYECKOro MPOU3BOAC-
TBa, KOTOpPOrO OCHOBOW sBNsieTCA
npupoaHoe, Haubonee LeHHoe
KocMeTuyeckoe cbipbé. bBnarogaps
yHUKanbHOMy noaxoay K  3aboTe
0 KpacoTe, Mbl 3aBOE€BalN CUJIbHYIO
nosuumio Ha NosIbCKOM pbIHKE
KOCMETOJNIOrMn U CTPEMUMCHI K AOCTHU-
JKEHUIO TaKoro )><e MpUCYTCTBUS Ha
3apy6eXHbIx PbIHKax. Bbicokue
TpeboBaHMA Hawmnx notpebutene u ux
Aosepue BAOXHOBASAIOT  Hac  Ha
AanbHeiwme noncku. Takum o6pasom Mbl
cospnann ceputo Ideal Skin. 370
npoceccuoHanbHas KocMeTun4yeckas
NMHKA, Ucnonb3yeMasl B KOCMeTUYeCKUX
KabuHeTax B casoHax KpacoTbl.
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CHANTAL

Kacka 16

05-462 WIAZOWNA

POLAND

Phone: +48 22 612 09 25

Fax: + 48 22 789 08 03
e-mail: export@chantal.com.pl
www.chantal.com.pl
www.prosalon.eu

CHANTAL company celebrates this year
its 25 years of activity. Is a leading manu-
facturer of high quality cosmetics for hair
colouring, freatment, care and styling.
We have launched plenty of hair
cosmetics destined both for professionals
hairdressers under the brand PROSALON
and for final consumers (SESSIO
Professional and VARIETE).

New to the range is a series of cosmetics
for curly hair, refreshing series, volumizing
powder and new hair dyes - Prosalon
Intensis Color Art.

Dr Irena Eris

COSMETIC LABORATORIES

DR IRENA ERIS

Cosmetic Laboratories
Armii Krajowej 12

05-500 PIASECZNO

POLAND

Phone: +48 22717 11 39

Fax: + 48 22 757 22 22

e-mail: export@eris.pl
www.drirenaeris.com

Dr Irena Eis Cosmetic Laboratories is the
most widely recognized Polish manufacturer
of skin care cosmetics. The product portfolio
includes 4 brands: Dr Irena Eris (premium and
professional  cosmetics),  Pharmaceris
(dermocosmetics), Lirene (cosmetics for
mass consumers) and Under Twenty (skin
care products for teenagers). Dr Irena Eris
is the only cosmetics company in Poland
with its own Centre for Science and
Research and the only Polish premium
brand admitted fo the prestigious Comité
Colbert.

14 cosmetic reporter VI-VIII-IX 2013
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VARIETE

CHANTAL B aTOM roay oTmevaet 25 neT
CO [HA cBoero ocHoBaHus. dupma
ABNSIETCA OAHMM M3 Beaylmux npous-
BoauTenei BbICOKOKa4YeCTBEHHOW
KOCMETUKU ANSA OKpacKu U yKnaaku
BOJIOC, JIeYEHUS U yXxoAa 3a HUMM,
npeaHasHaveHHoM Kak ans
npocgeccnoHanoB-napmKkMaxepos
(PROSALON), Tak u pana WHAUBMK-
AyanbHbIX noTpebutenein (SESSIO
Professional u VARIETE).

B atoM roay HawmMmMM HOBUHKaMU
ABASAIOTCA: Cepusi KOCMeTUKU Ans
KyApsIBbIX BOJIOC, OCBeXatowas cepus,
nyapa Ans npuaaHusa sonocam o6béma
B NPUKOPHEBOA 30He M HOBas JNIMHUA
npodeccrmoHanbHOM Kpacku Ans Bosoc
Ans napukMaxepos - Prosalon Intensis
Color Art.

KocmeTunyeckasn nabopatopus Dr Irena
Eris siBnsieTcA BeAywuM eBpOneicKUM
npoussoAuTeneM KOCMeTUYeCKUX npo-

OYKTOB.
Bbicokoe  KayecTBO, WHHOBauUuW,

3¢ pekTMBHOCTL U  6Ge3onacHoCcTb
MCMONb30BaHUSA SBASAIOTCA KIoyve-
BbIMW OCOGEHHOCTSIMM, OTNNYAIOWUMMN
KOCMETUKY fAaHHOro npousBoAUTENS.
MpoAykTbl AOCTYMHbI B CerMeHTax
pbiHka: npemuym (Dr Irena Eris),
3KoHOM-cermMeHT (Lirene wun U20)
m pepmakocMeTuku (Pharmaceris).
KoMnaHusa saBnseTca eAuMHCTBEHHbIM
npoussoauteneM B llonblie, KOTOpbIi
MMeeT CBO# co6CcTBeHHbI HayyHo
uccnenoBaTeNbCKUii LIeHTP, a 6peHA
Dr Irena Eris - eAWHCTBEHHbIA NOSb-
CKMA 6peHA, KOTOPbIA NpUHaANeXuT
K 3NMMTHOMY Knyby GpeHpgoB Comite
Colbert.

SESSI0

professional

NyapPA

AnAa YBENMYEHWA OBbEMA BONOC

SESSI

VOLUMIZING

¥ MFHOBEHHbIA 06BEM
« NETKaA, NbIWHAA NpUYecKa
¥ 3hPeKT ceeRecT BONOC

HE CKNEWBAET BOSIOCbI

Lirene

DERMOF

KOt
aaaeT AHK KNETOR KoMK 0T cTapeHun

www.cosmeticreporter.com

EVELIN

C OssveE"L | C S

VIR O

EVELINE

COSMETICS

Q..

PROFESSIONAL STYLING BRUSH
GREAT NEW FEATURES!

“SOFT GRIP” "™

=RAM
CERs SOFT RUBBER FEEL
- HAMNDLE FINISH

SUPER HIGH HEAT

BRISTLE RESISTANCE = SMOOTH BRISTLE TIPS
o JORE

STRONG BARREL TO
£ HANDLE ATTACHMENT

MNEW HANDLE
DESIGN

HANDLE MADE OF FSC
CERTIFIED BEECH WOOD

‘Q.;_'T

BETTER WEIGHT

PABLE BALANCE

g

Bl

3

4 SIDES FLATTENED H]
HA E

See next page for availatie sires

Made in Poland

For already 30 years Eveline Cosmet-
ics has been one of the largest play-
ers on Polish cosmetics market. We
are offering a wide range of prod-
ucts for makeup and face and body
care. Thanks fo many years of experi-
ence, high quality of products, reli-
able prices and innovative
approaches our products have been
successfully sold on Polish market and
in more than 75 countries all around
the world.

Firma GORGOL specializes in the
production of high quality FSC certi-
fied wooden hairbrushes for both
professional and personal applica-
tions.

Our 35 years production experience
allows the company to offer products
of exceptional quality, durability and
style.

Added to which the products are of
European origin and our competitive
prices combine to offer you and your
customers a great product at a great
price.

EVELINE

CO&8METICS

EVELINE COSMETICS
S.A. S.K.A.

Zytnia 19

05-506 LESINOWOLA
POLAND

Phone: +48 22 757 78 37
Fax: +48 22 757 79 92
e-mail: eveline@eveline.eu
www.eveline.eu

KomnaHusa Eveline Cosmetics yxe 30 net
ABNAETCA OAHMM U3  KPYMHEeWLWmX
npoussoauteneir kocmetuku B lMonblue.
Mbl npegnaraeM LWWPOKUA acCOPTUMEHT
CPeAcCTB ANs MakusKa, yxofa 3a Koxei
nuua u Tena. bnarogaps MHoroneTHemy
OnbITy, BEPHOCTU MPUHLUMMNAM BbICOKOrO
KayecTBa no AOCTYMNHOM LeHe,
MHHOBaLMOHHOMY noaxoay U GbicTpoMy
pearMpoBaHuUI0O Ha CMeHY PbIHOYHbIX
TeHAeHUMA Hawa npoAyKuMs YycrnewHo
npoAaeTcsl Kak Ha MOJSIbCKOM PbIHKE, TaK
1 Ha pblHKax 6onee YeM 75 cTpaH Mupa.

since w73

Y

GORGOL

Firma GORGOL

Kmicica 37

42-200 CZESTOCHOWA
POLAND

Phone: +48 34 365 90 10
Fax: +48 34 365 92 70
e-mail: gorgol@gorgol.pl
www.gorgol.pl

®upma GORGOL cneuyuanusupyetcs
B MNPOU3BOACTBE BBLICOKOrO KayecTBa
AepeBsHHbIX  LWETOK Ans  BOJOC,
Npou3BoAuUMbIX U3 cepTUULMPOBAHHOM
apeBecuHbl  FSC. 35-neTHuid  onbIT
nossonseTt ¢upme npeanaratb CBOUM
KMeHTaM  WeTKN  UCKNIOYUTESNbHOMN
npo4YyHocTM U KadvectBa. EBponeiickoe
npoucxoxaeHue npouM3BOACTBa BMecTe
C KOHKYpeHTHOCNoco6Ho LieHol co3aatoT
MHTepecHoe ToproBoe npeanoXeHue.
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I.M.P.A.

Al. Kazimierza Wielkiego 6 D
87-800 WLOCLAWEK
POLAND

Phone: + 48 54 230 91 11
Fax:  +48 54 235 52 51
e-mail: impa@pumice.pl
www.pumice.pl

LM.P.A. is the biggest producer
of pumice sponges in Poland. We have
etched our name in 35 markets of the
world in the field of pumice foot care.
Our company has served our clients with
fop quality products at reasonable prices
for a very long fime and is proud fo
continue serving our clients with full
devotion and dedication. Our aim is fo
provide our clients with products that
suffice their needs and create an enjoyable
experience with our products.

Private labels and products are welcome.

INTERNION

INTER-VION S.A.

Ostrobramska 91

04-118 WARSZAWA

POLAND

Phone: + 48 22 610 63 70
Fax: + 48 22 610 85 86
e-mail: vion@inter-vion.com
www.inter-vion.com

Inter-Vion S.A. is one of the biggest
distributors of beauty and household
cleaning accessories. Our products can
be found in all strategic retail chains, in
cosmetic stores and drugstores all over
Poland (over 2000 points of sale) as well
as in the foreign markets - more than
20 counfries. Our mission is fo assure
access for all our Customers to the
broadest possible offer of cosmetic
accessories and household cleaning
accessories, while guaranteeing the
highest level of effective service.

16 cosmetic reporter VIIVII-X 2014

I.M.P.A. - usBecteH B 35 cTpaHax mMupa,
BeAylwMii  Npou3BOAUTENb  NeM3bl
B lMonblue, y)xe MHOro neT npeanaraeTt
BbICOKOE KayecTBO ToBapa B pa3yMHOW
ueHe. dupma ¢ ropaocTbio U nmnpe-
AAHHOCTBIO CNY)XUT CBOUM KJIMEHTaM,
cTapasicb oTBe4yaTb NMPOAyKTaMU BCeM
MX XenaHusM n TpeboBaHUsAM.
Mpurnawaem K cOTpyAHUYECTBY 3auH-
TepecoBaHHbIX B MPOU3BOACTBE MNoOpA
co6CTBEHHOW MapKOW.

KoMnanus Inter-Vion S.A. sBnseTcs
BeAylWwMUM AUCTPUOLIOTOPOM KocMe-
TUYECKUX aKceccyapoB M Y60pOYHOIro
MHBeHTaps. Hawy npoaykuuio MOXHO
HaWTM B TOProBbIX CeTAX, KOcMe-
TUYECKMNX U napdroMepHbIX Mara3uHax
no Bcei [Monbwe (cBbiwe 2000
TOProBbIX TOYEK), paBHO KaK M Ha
3arpaHuyHbIX pbiHKax 6onee yem B 20
cTpaHax wMupa. Mwuccusa Hawein
KOMMaHuu 3aknioyaeTcs B
obecneyeHun BCeM KnMeHTam goctyna
K KaKk MOXHo O6onee LwwMpoOKOMYy
aCCOPTUMEHTY KOCMETUYECKMX aKce-
ccyapoB M y60OpOYHOro MHBEHTaps
c OAHOBpPEMEHHOM rapaHTuen
acdeKkTMBHOro o06cnyXuBaHuUs Ha
HauBbICLLUEM YPOBHe.

www.cosmeticreporter.com

e Power of MARULA O

MINCER Pharma is one of the best
recognizable brands in Poland. For over
20 years, we have been providing our cus-
fomers with cosmetics, which help to stop
the ageing process. We offer a selection
of over 200 products, whose properties
are based on well-known and effective
ingredients, such as hyaluronic acid,
collagen, argan oil. Our cream jars have
a special dosage system, which protects
the products from external factors.
This guarantees more hygienic usage.
Our creams are known in many countries
in Europe, Asia, Middle East and North
America. With pleasure we are presenting
the newest lines from Mincer Pharma:
Marula  Gold, Manuka Honey and
Whitening Effect.

Since 1991 New Anna Cosmetics has
developed an unique line of natural hair
care products for easy use at home as
well as for professional hair salons.
Our goal is to create modern and safe
cosmetics. We believe in innovation as
a source of business and place emphasis
on creative solutions. Our clients and
business partners trust is the best indicator of
quality and effectiveness of our products.

EMINCER

Pharma

MINCER PHARMA

Kosciuszki 37

05-816 MICHALOWICE
POLAND

Phone: + 48 22 723 80 39
Fax: + 48 22 753 03 55
e-mail: mcr@mincer.com.pl
www.mincer.com.pl

MINCER Pharma 6onee 20 net nomaraet
eHwuHaMm  adpchekTMBHO 6opoTbes
C MNpu3Hakamu yxopsilero BpeMeHMW.
Hawa gestenbHOCTb COCPeAOTOYEHA Ha
npousBofcTBe 6enoii  KOCMETUKM.
B HacToslee BpeMs Nnpon3BoauM 6onee
200 HaMMeHOBaHWA MPOAYKTOB ANs
KOMMJIEKCHOro yxofa 3a Koel nuua
n Tena. Camble nocnegHve npeana-
raeMble BaweMy BHMMaHWIO HOBWHKM
MINCER Pharma: aKcK/o3nBHble IMHUK
ARGAN GOLD, BOTULINE GOLD,
MANUKA HONEY, MARULA GOLD,
WHITENING LINE. 3xcriopTupyem Hawy
KOCMETUKY BO MHOrue cTtpaHbl EBponbl,
Asun, CesepHoii Amepuku. Hanpsimyio
COTPYAHUYAEM C MeXAyHapoAHbIMU
TOProBbiIMM  CeTSIMM, a  TaKxe
MMopTepaMmn U AUCTpPUGbIOTOpaMn.

e ANNAS

casmelics

NEW ANNA
COSMETICS

Szypowskiego 1

39-460 NOWA DEBA

POLAND

Phone: +48 530 739 155

Fax: +48 15 846 28 12

e-mail: export@annacosmetics.pl

Hawa komMnanusa cyuwectByet ¢ 1991
roaa, 3aHuWMaeTcsi MNPOU3BOACTBOM
KOCMETMUKM 1 nnacTMacchl.

Mbl nocTosiHHO BHeApsieM HOBWHKM
M paclMpsieM Hawu MpPoU3BOACT-
BEHHbIe NIUHUN.
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e-mail: oceanic@oceanic.com.pl
www.aacosmetics.eu

{day
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e-mail: sales@pharmacf.com.pl
www.pharmacf.com.pl
www.bondexpert.pl
www.venuskosmetyki.pl
www.cpr.com.pl

(Y) SENSITIVE BKIN PRONE TO ALLERGY é N
Pl  OCEANIC S.A “o- B PHARMA C FOOD S
o Lokietka 58 o mezzo Sp.z0.0. N
% 81-736 SOPOT v » | laser ?205505 LIEPOLOMICE %
POLAND b S e s eGens A _
< _ POLAND <
S Phone: + 48 58 550 88 00 \ . = ; =
. m jrinke - Phone: + 48 1228 13 500
v Fax:  + 48 58 550 88 84 % A oot e Fax: +481228 11926 «

OCEANIC S.A. - oaMH u3 nuaepos
NosibCKOro KocMeTH4ecKoro pbiHka. Ha
NpoTsHXeHUun 30 ner cupma
cneuvanusupyeTcsa B MPoOU3BOACTBE
aHTuannepreHHo KocMeTuKu «AA»

OCEANIC S.A. is one of the leaders of MUPOBOro KayecTBa. YHMKalnbHble ~ _
Polish cosmetics market and for over uccnenoBaHusl ¢ yYyacTUeM nauveHToB PharmaCF - KpynHblAi  NONbCKWUMA
30 years has specialized in production of C CYXOW, CKJIOHHOW K anneprum Koxe, PharmaCF - on Polish market since 1993, npous3BoAUTeNlb KOCMETUKU, Npon3BOAUT
the world quality AA antiallergenic oTnuyalT Hac oT Apyrux its high position owes to thought-out MapKu, KoTopble BbICOKO LEHATCA Ha
cosmetics. Our products are uniquely npoussoauteneii. NponsBoACTBEHHbIN strategy, care fo high quality and safety pbiHke: Bond, Korsarz, Cztery Pory Roku,
tested with the participation of patients npouecc ocyulecTensieTcs B of the offered products. The above are Venus. B TeuyeHue MHOrux net Mbl
with sensitive and allergic skin carried out COOTBETCTBUU C (hapMaLeBTUYECKUMU confirmed by such certificates as GMP, COTpyAHUYaem c KpyNHehwmMm
in cooperation with Medical Academy. HopMamu c ucrnosnb30BaHUEM . ISO and HACCP. The company works TOProBbIMM CeTAMW, KakK BeAylwui
Manufacturing  process  fulfills  the COBpPEMEHHbIX TEeXHOJNOorui, cooTBeT- — with the biggest retail chains in Poland npou3BoauTesNlb CO6CTBEHHbIX TOProBbIX
pharmaceutical standards of Good CTBylOWMX (hapMaLEBTUYECKUM CTaH- and has numerous partners around Mapok ®dupMa WMeeT TakKe MHOro
Manufacturing Practice. Aaptam GMP. KocMeTuka «AA» 6bina maI'IIIEICF Europe. PharmaCF was distinguished in TOProBbIX MapTHepoB BO Bceir EBpore:
Quality of AA cosmetics has been YAOCTOEHAa HEeCKOSNIbKUX [AeCATKOB the rankings of prestigious journal Puls B Benuko6putanuu, lonnanauu, Utanuu,
awarded with prestigious Polish and MPECTUXHBIX MONMLCKUX W MeXAy- Biznesu "Gazele Biznesu 2011" and lepmaHun, PymbiHum, JlatBum, YkpauHe
international awards. HapoAHbIX Harpaa. “Forbes Diamonds” in 2012 and 2013. U Apyux cTpaHax.
PROSALON
ORGANIQUE
{...natural beauty of life] PROSALON
R Kacka 16 8
05-462 WIAZOWNA, POLAND
) ORGANIQUE Q Phone: +48 22 612 09 25 >
§) § Fax: +48 22 789 08 03 é
N SP.Z O.0. SP.KOMANDYTOWA e-mail: export@chantal.com.pl
Plac Strzelecki 20/2 www.prosalon.eu o
Z 50-224 WROCLAW z
,<_: POLAND Mpoaykums mapkn PROSALON ot ¢upmbi |<£
(%2} Phone: +48 71 791 60 04 : PROSALON «lWaHTanb» - 3TO BbICOKOKa4YeCcTBEHHas w
Fax: +48 71 791 60 05 KOCMeTUKa Ansa yxopaa, reuveHusi, oKpacku
e-mail: l.majcherczyk@organique.pl KomnaHus OpraHuk 3T10 ceMmeiiHas : : M CTUNM3auMM BOJOC, MNpeaHa3HaveHHas
www.organiquecosmetics.com ¢mpma cospaHa B 1999 roay. Mol ! t A |nteﬂ3\s UCKNIOYUTEeNbHO  Ans napukMmaxepoB
npoussoaum npodeccroHanbHyo INENSIS ) npoceccuoHanoB.
KOCMEeTUKY Afla yXoAa 3a Koxeil Tena COlOf PROSALON by Chantal means high Jiunna PROSALON INTENSIS coctouT u3
n nuua. CambiM rnaBHbIM (haKTOPOM quality cosmetics for hair colouring, care, TpéX cepuii KOCMETUKM AnNs  BOJOC:
ABNAETCSA UCMON30BaHNe HaTypasnbHbIX, O f 1' freatment and styling destined exclusively yBRaXkHAOLWel, yBenuuusBawolen ob6beM
pacTUTenbHbIX MHrpeaAueHToB. Ha Bcex for professionals (hairdressers). 1 AN oKpalleHHbIX BOJIOC.
Organique is a family company founded NPoAyKTax HaxoAuTCA 3Ha4YoK "ceiid PROSALON INTENSIS extends our offer Mbl npeanaraeM TaKXe KOMIMJIEKC ANs
in 1999 in Wroctaw, Poland. Inspired by copmyna"”, 4To o3HauyaeT, OTCYyTCTBUE with a series of cosmetics for hair nleyeHUs BOMOC Moj HawuMm cy6-6peHaom
nature, Organique passionately creates B HuUX napa6eHos, MEl-oB, cunukaros, c moisturizing, enlarging its volume and PROSALON Med.
high quality face and body care CJ1C-oB. colour protecting. We offer also hair cure Hawwvmu HoBMHKamMu sBRaOTCA: cepus
cosmetics, rich in active ingredients and CBoto KocMeTUKy OpraHuk noctasnsieT complexes under our sub-brand KOCMETUKM  Ana  KyaApsiBbIX  BOJIOC,
aromatic scents. Using carefully selected B 23 cTpaHbl Mupa. Kpome npous- PERMANENT 11,5 PROSALON MED. New to the range is ocBe)xatowasa cepus, nyapa Ana npuaaHus
natural  resources and innovative BOACTBA U AUCTPUOLIOLUM KOCMETUKM COLOUR CREAM 10 a series of cosmetics for curly hair, BoyiocaM 06béMa B NPUKOPHEBOW 30HEe
production methods Organique OpraHuk BegeT ceTb MarasvHOB Ha e 09/853 0z refreshing series, volumizing powder and 1 HoBas NIMHUSA NpodeccuoHanbHol Kpacku
established itself as a valued brand 6a3e ppaHuusbl. B Monblue yxxe Takux new hair dyes - Prosalon Intensis Color Art. Aans sonoc - Prosalon Intensis Color Art.
supplying customers in more than 47 w™MarasuHoB. Hawm MarasuHbl 1009/3,63 0z We run the hairdressing academy of our HauvHaeT fgeATenbHOCTb MapukMaxepckas
23 countries, covering the professional paboTaloT TOXe B Llseiuapuu, own where we organize various courses akapemus Prosalon, rge Mbl opraHusyem
SPA and private retail sector. Fonnanguu, Typuum u LLiseuun. and master classes. pasnuyHbie Kypcbl U MacTep-Knacchbl.
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QUIZ

QUIZ Cosmetics
(PPH BIM)

Parkowa 2
96-321 OSOWIEC (near WARSAW)
POLAND
Phone: +48 22 755 28 00,
+48 46 857 89 14
Fax: +48 22 755 28 00
e-mail: quiz@quiz.com.pl
www.quiz.pl

The PPH BIM Enterprise since 1983
- manufacturer of the QUIZ Cosmetics offer
very wide range of colour & care cosmet-
ics and packaging.

Good quality of products and professionall
service is guaranteed by GMP/ISO 22716.
We export our cosmetics to the
30 countries. Our Firm carries also on
service activity in the range of:

« PRIVATE LABEL

- Sale of cosmetic masses

« Confectioning of products

We have the experience and know-how fo
furn your ideas into products.

SWIT

PHARMA

SWIT sp. z 0.0.

Tasmowa 1

02-677 WARSZAWA, POLAND
Phone: +48 22 330 58 08
Fax: +48 22 330 58 98
e-mail: sales@switpharma.pl
www.switpharma.pl

SWIT PHARMA has 70 years of experience in
manufacturing Cosmetics & House Hold
Chemicals. Our head office & manufacturing
facilities are based in Warsaw Poland 5 minutes
from the International Airport and just 5 hours
from the International shipping ports of Gdansk
and Gdynia and we have sales office in Dubai.
Throughout the years we have seen continuous
investments in modern machinery, laboratory
and research & development in addition we
maintain stable, high quality “Made in EU"
products that are produced according to ISO
& GMP standards. Today we are one of
the fastest growing manufacturing & services
companies in Poland. We offer a wide range of
cosmetic products including face care, body
care, hand & nail care, foot care and private
label.

Our main brands are PRESTIGE COSMETICS,
EXLUSIVE COSMETICS, BEUTISA and CleanHands.

20 cosmetic reporter VIIVII-X 2014

Komnanua PPH BIM c¢ 1983 ropa
3aHUMaeTcs Npou3BOACTBOM [eKopa-
TUBHOW KOCMeTMKM Mapku QUIZ
Cosmetics, KoCMeTUKM MO yxoay 3a
TEJNIOM M YNaKOBKW NOJ KOCMEeTUYECKYI0
npoaykuuio. KayectBo npoaykuum u
npocgeccuoHanbHoe o6cnyXuBaHue
rapaHTupyetca ceptudukatom GMP/
ISO 22716. Hawm wuspgenusa ycnewHo
npopatotca B 30 cTpaHax. Hawa
KOMMaHusa npeanaraet cneayowme
ycnyru:

« BbINYCK MPOAYKUUM MNOoA TOProBoii
MapKoi 3aKasuuka

- NpoAaxa KocMeTU4YeCKnX macc

- pa3nue u pacoBKa NPOAYKTOB

Y Hac ecTb onbIT, 4TO6bI Bawwm ugen
npeBpaTUTb B FOTOBbIE U3JENNS.

SWIT PHARMA umeeT 70-neTHWiA onbIT
B NPOM3BOACTBE KOCMETUKU U MpoAyk-
TOB ObiTOBOW Xxumuu. Haw rnaBHbIf
ocduc M nNpousBOACTBEHHOEe o6Gopyao-
BaHue HaxoasaTcs B Bapuwase, Monbuwe,
B 5 MMHyTax OT MeXAyHapoAHoro
asponopTa u Bcero B 5 yacax esgbl OT
MeXXAyHapoAHbIX TOProBbiX MOPTOB
lpaHbcka v AbIHM, Haw oduc npoga)<
HaxoguTcs B [ly6ae.

Ha npotshkeHUM MHOrMx neT Mbl
HenpepbIBHO MHBECTUpOBanu B
coBpeMeHHOe ob6opyaoBaHue, nabopa-
TOpHble UccnefoBaHUA, a TaKxe
B paspaboTku, pAna noaAepxaHus
cTabunbHOro, BbICOKOrO KayecTBa
"CpenaHo B EC" npoayKToB, KoTopble
npou3BOAATCA B COOTBETCTBMM CO
ctaHgaptamu ISO u GMP.

B HacTosilyee Bpems Mbl sABnsieMcs
ofHOW K3 ObiCTpOpacTylWMx M pas-
BaloWMXCA MPOU3BOACTBEHHbIX U cep-
BUCHbIX KomnaHuii B [onbwe. Mbl
npeanaraeM LWWUPOKUA aCCOPTUMEHT
KOCMETUYECKOW NpoAyKUMM cOGCTBEH-
HO MapKu no yxoay 3a NuMuoM, yxoay 3a
TENOM, YXOA4y 3a pyKamMu U HOITAMM,
yxony 3a Horamu. Hawm ocHoBHbie
6peHAbI: PRESTIGE COSMETICS,
EXLUSIVE COSMETICS, BEUTISA
u CleanHands.

COSMETICS

Nail Polish  Nail Poli i
FLASH FLASH i

QUIZ iy

www.cosmeticreporter.com

natural

Cream
olivendl creme

oliva natural
crema

Verona Products Professional was
founded in 2003. Since the very
beginning the company has been
developing at a fast pace, constantly
improving the quality of products,
which resulted in our renowned position
in the cosmetics industry. The outcome
of these actions is our rich portfolio of
products characterised by the best
quality, original design, innovation and
affordable prices. ? cosmetics brands in
as many as 4 categories - make-up
cosmetics, skincare products, hair
colour products and perfumery - are
widely being launched onto the Polish
market, as well as to 60 more countries
all over the world. Our aim is to create
astrong Polish brand recognised globally.
In order to achieve that aim, we
gradually implement our strategy - with
simultaneous preservation of the
highest standards and unique aesthetics,
we meet the needs of our Clientele, as
well as the current trends in the
global cosmetics markets.

Zicja Ltd is a family-owned company
founded in 1989 by pharmacists
Aleksandra and Zenon Zigja.

Our offer includes over 900 products
for face, body, hair and intimate
hygiene care. Today the company
is one of the biggest beauty care
manufacturers  in - Poland  with
50 million pieces of products sold
in 2013 and 19% volume market share
in face cream sector.

VERONA

PRODUCTS PROFESSIANAL

VERONA PRODUCTS
PROFESSIONAL sp. zo.0.

Andrzejow Duranowski 27B
96-500 SOCHACZEW, POLAND
Phone: + 48 46 863 08 87
Fax: + 48 46 863 08 89
e-mail: k.oledzka@vpp.pl
www.verona vpp.eu

Komnanus Verona Products Professional 6bina
ocHoBaHa B 2003 roay.

9TOMy MOMEHTY npeAwecTBOBan MHOroneT-
HU/A ONbIT B MNPOU3BOACTBE W NpoAarke
KOCMETUKWU, TMO3TOMY KOMMaHusi 6bicTpo
3aBoeBana [OCTOHOE MecTO B OTpachu.
WHHOBauuK, npodeccuoHanu3M, OpUruMHasb-
Hble ynaKkoBKM, BbICOKOE KayecTBO
W KOHKYPEHTHble LeHbl - 3TO Ka4yecTBa,
KOTOpble OT/NMYaOT Hawy npogykuuio. Mbl
ABNSAAEMCA NPOU3BOAUTENIEM 3KCKJTIO3MBHOMN
KOCMeTUKH, 9 KocMeTU4yeckux 6peHAoB
B 4 pasHbiX KaTeropusix: [AeKopaTuBHasi
KOCMeTMKa, KOCMeTMKa no yxoAdy 3a JMLOM
W Tenom, NMpoAyKTbl Afsi CTUIM3auun BOJIOC,
a TakXe BbICOKOKayeCcTBEHHas napdromepus.
Hawa npoaykuusa yxe 3acnyxuna posepue
KJIMEHTOB Ha MOJSIbCKOM PbIHKE, TaK e KakK
u B 60 cTpaHax Bcero mupa. Hawa uenb - 3To
co3fjaHue BCEMMPHOU3BECTHbIX KayeCTBEH-
HbiIX 6peHpoB. [Mpou3BOACTBO NPOAYKTOB
BbICOKOIO CTaHAapTa U COBPEMEHHbI AU3aiiH
- 3TO rNaBHOe, Ha YeM OCHOBbIBaeTCS AeaTesNb-
HOCTb (hUpMbI, KOTOpas Bcerga npucnocabnu-
BaeTcsl K NoTpebHoCcTAM KnueHTOB U aKkTyasb-
HbIM MUPOBbIM KOCMETUYECKUM TEHAEHLIUSIM.

Yocus
on skin

ZIAJA Ltd.

Jesienna 9

80-298 GDANSK

POLAND

Phone: +48 58 521 3510
Fax: +48 58 521 35 01
e-mail: expori@ziaja.com
www.ziaja.com

Ziaja Ltd cemeiiHas cupMa, ocHOBaHa
B 1989 roay ¢apmauesTamu AnekcaHapoi
n 3eHoHOM 354.

Hawe kKoMMepueckoe npeanoxxeHue
cocTouT U3 Gonee 900 WTYK NMPOAYKTOB
ANna yxoja 3a NUUOM, TesioM, BOJlocamu
W WHTUMHOW rurueHol. B paHHOoe Bpems
Hawa c¢upma ABNSeTCs OAHbIM U3 CaMbIX
KPYNHbIX NpoOU3BOAUTENEA KOCMETUKU
B Monbwe, B 2013 rogy npousBoACTBO
AocTUrno 50 MUNNIMOHOB LITYK NPOAYKTOB,
a Hawa pbIHOYHas AoNsA B CeKTope npoAax
KpeMoB (B LiTyKax) coctasuna 19%.
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SAUDI INTERNATIONAL
HEALTH & BEAUTY

Saudi SHealth
Beauty

Powered by () interCHARM

Saudi International Health and Beauty to duza miedzynarodowa impreza
targowa poswiecona zdrowiu i urodzie. Towarzysza jej targi Saudi
International Sport and Fitness, wydarzenie ktore promuje zdrowy styl zycia
wsréd mieszkaricow Arabii Saudyjskiej. Jest to przede wszystkim idealna
platforma pozwalajaca na rozwiniecie miedzynarodowych kontaktow
biznesowych z dziedziny sportu, fitnessu oraz pielegnacji zdrowia i urody.
Targi Saudi International Health and Beauty nowa impreza w portfolio
Reed Sunaidi Exhibitions, organizatora targow interCHARM w Rosji.

PODSTAWOWE INFORMACJE

Targi Saudi International Health & Beauty odbeda sie w dniach 24 — 27 listopada
2014 r. w miescie Dzudda (Jeddah) w Jeddah Centre for Forums and Events,
jednym z najbardziej reprezentatywnych centréw wystawienniczych w  Arabii
Saudyjskiej. Oto kilka najwazniejszych fakidw dotyczacych targow:

Bcatkowita powierzchnia centrum wystawienniczego - 40 000 metrow kw,
Epowierzchnia hali wystawienniczej - 10 000 metrow kwadratowych,

11500 miejsc parkingowych,

024-godzinna ochrona obiektu,

Bdarmowa siec wi-fi,

Enowoczesnie wyposazone centrum biznesowe,

Estrefy VIP.

O RYNKU

Przemyst Beauty and Wellness w latach 2007-11

BArabia Saudyjska — najwiekszy rynek w regionie Bliskiego Wschodu,

silne zapotrzebowanie na produkty z segmentu premium i ustug spa powodowane,
relatywnie wysokim poziomem przychoddw,

Bwarto$¢ rynku produktow i ustug beauty & wellness — ponad 2 mld dolardw,
Enajwigkszy rynek w regionie jesli chodzi o salony fryzjerskie i kosmetyczne,
Bdostepno$¢ w szpitalach ustug medspa, zabiegéw pielegnacyjnych oraz z
dziedziny chirurgii plastycznej a takze ustug fitness,

I dziesieciokrotny wzrost sektora klinik kosmetycznych w ciggu ostatnich 5 lat,
Bduza otytos¢ wsrod mieszkancdw regionu i silne zapotrzebowanie na produkty
oraz ustugi do walki z nadwaga,

Bduza liczba hoteli, day spa oraz klubow fitness dla lokalnej elity oraz gosci
zagranicznych,

Bzroznicowany rynek konsumencki — mioda populacja (okoto 60% to osoby
ponizej 17 roku zycia), duza populacja ekspatriantow i turystéw (ponad 7 miliondw).

PRZEMYSE KOSMETYCZNY

W 2010 roku wydatki mieszkanek Arabii Saudyjskiej na produkty kosmetyczne wyniosty
ponad 2,4 mld dolaréw, co daje najwyzsza roczng sume per capita na Swiecie
— 300 dolarow. Analitycy przewiduja, ze rynek ten bedzie rdst co roku o 11 %.
Wiodace marki, ktére maja swoje filie w Arabii Saudyjskiej to: Procter & Gamble
Arabia, Unilever Arabia, L'Oreal Groupe, Beiersdorf AG & Johnson & Johnson.
Liderzy detaliczni w sprzedazy kosmetykow to supermarkety Panda and Carrefour,
Arabian Oud Co, Gazzaz, Mikajy i the Body Shop.

Wiodacymi segmentami sa: uroda i higiena osobista (10 min dolaréw), segment
mass marketowy (5 min dolardéw), kosmetyki z segmentu premium
(4 min dolaréw), produkty do pielegnacji skéry (1,5 min dolaréw) i perfumeria
(3 min dolarow).

DLACZEGO WARTO WZIAC UDZIAE W TARGACH

Podczas inauguracyjnej edydji targdw Saudi Health & Beauty 2014 zostang
zaprezentowane lokalne, regionalne i miedzynarodowe marki z dziedziny zdrowia
i urody, a wsrod nich mu.in. kosmetyki, zapachy, farmaceutyki i wyposazenie
medspa. Ponadto — nowe produkty dla centrdw spa i wellness, salondw
kosmetycznych, centréw medycznych. Swoje produkty zaprezentuja takze
dostawcy szkolen i materiatow edukacyjnych.

cosmetic reporter  VIIVII-IX 2014

Dodatkowe korzysci plynace z udziatu w tej imprezie targowej to:

Bdostep do najwigkszego rynku kosmetycznego w regionie Bliskiego Wschodu i
Afryki Pétnocnej,

EImozliwos¢ zobaczenia catego przekroju rynku w jednym miejscu,

Bokazja do zdobycia nowych partneréw biznesowych,

EImozliwos¢ nawigzania kontaktow z nowymi kupcami,

Iszansa do zaprezentowania swojej oferty profesjonalistom z branzy,

Bumocnienie relacji biznesowych z dotychczasowymi partnerami,

Imozliwos¢ pokazania osiagniec firmy starannie wyselekcjonowanym odbiorcom,

Especjalny Hosted Buyer Program jako okazja do nawigzania nowych relacji
biznesowych,

Bwyjatkowa okazja do przetestowania reakgji rynku na nowe produkty i ustugi;

PROFIL WYSTAWCOW
HEALTH & BEAUTY LIFE ZONE
B Cosmetics, Hair and Fragrance Products — Kosmetyka, Wiosy i Perfumeria
BHealth and Pharmaceutical — Zdrowie i Faramceutyki
B Hair, Nail and Beauty Salons — Salony Fryzjerskie, Manicure i Kosmetyczne
I Health, Wellness and Fitness Clubs — Zdrowie i Fitness
EMedical Centres and Cosmetic Surgery — Centra Medyczne i Chirurgia Plastyczna
HEALTH & BEAUTY BUSINESS ZONE
I Professional Cosmetics and Equipment — Profesjonalne kosmetyki i wyposazenie
BPersonal Cosmetics for Retailing and Distribution
— Higiena osobista dla dystrybutoréw detalicznych
I Professional Equipment and Consultancies for Spa
— Profesjonalne wyposazenie i konsultacje dla salonéw Spa
IBeauty / Wellness / Fitness Centres — Centra fitness i urody
BEquipment for Medical Centres — Wyposazenie dla centréw medycznych
B Cosmetic Surgery Outlets — Punkty chirurgii plastycznej

ZWIEDZAJACY

Goscie targdw Saudi Health & Beauty 2014 beda mieli mozliwos¢ dowiedziec sie
wiecej na temat populamych produktow i zabiegow, jak réwniez zapozna¢ sie z
nowosciami na rynku, porozmawia¢ z profesjonalistami i konsultantami z branzy
oraz wzig¢ udziat w specjalnych pokazach zorganizowanych przez wiodace marki.
Wsrod gosci biznesowych znajda sie:

Iprzedstawiciele rzadu Arabii Saudyjskiej

Bdystrybutorzy i kupcy miedzynarodowi

Bkupcy detaliczni

Bcentra i salony Beauty & Wellness

Eprofesjonalisci zwigzani z przemystem Health & Beauty

Bkliniki estetyczne i centra chirurgii plastycznej

Iprzedstawiciele Medspa

BKLIENCI VIP

Organizatorzy Saudi Health & Beauty 2014 przygotowali Hosted Buyer
Programme — unikalne narzedzie biznesowe do kojarzenia firm. Program ma na
celu pomoc w znalezieniu potencjalnych kontrahentéw z Arabii Saudyjskiej oraz
regionu Bliskiego Wschodu i Afryki Potnocne;.

KONSUMENCI | MItOSNICY SPORTU

Saudi Health & Beauty 2014 bedzie otwarte dla indywidualnych klientéw i rodzin
poszukujacych nowych produktéw i chcacych wzia¢ udziat w szerokiej gamie
wydarzen i pokazéw organizowanych przez wiodace miedzynarodowe marki
z dziedziny zdrowia, urody i fitness.

MIEDZYNARODOWY KONGRES SPORTU, ZDROWIA | URODY

Kongres odbedzie sig 24 i 27 listopada w miescie Dzudda. WeZmie w nim udziat
ponad 300 delegatow. Organizatorzy przygotowali szereg konferengji, dyskusji
panelowych i warsztatéw, umozliwiajacych przedstawicielom biznesowym odkrycie
nowych mozliwosci w branzach zwigzanych z uroda, sportem i fitnessem.

www.cosmeticreporter.com
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SAUDI ARABIA’S FIRST
INTERNATIONAL
HEALTH & BEAUTY
SHOW

24" - 27" November

' 2014

_ Jeddah Centre for Forums and Events
2 _ Jeddah, Saudi Arabia

Show Director

John Hooke-Tappin

Mobile: 00966 54 2825583

Email: john.tappin@reedsunaidiexpo.com

| Silver Sponsors:

|
| (9. 9 (lothu jgis N xiino }0
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DZIESIECIOLECIE
POLSKICH
KOSMETYKOW

W UNII EUROPEJSKIEJ

”

Konferencja ,,10 lat Polskiej Branzy Kosmetycznej w UE
zorganizowana przez Polski Zwiazek Przemystu
Kosmetycznego byta okazja, aby spojrze¢ z dystansem na
ostatnie 10 lat, oceni¢ bilans zyskéw i strat oraz
zdiagnozowac aktualne wyzwania stojace przed polska
branza kosmetyczna. Wsrdd nich najwazniejszym wydaje sie
poszukiwanie zlotego sSrodka pomiedzy interesami
konsumentow, przedsiebiorcow oraz regulacjami
narzucanymi przez Unie Europejska.

Wydarzenie zorganizowane 3 czerwca 2014 r. w Bibliotece
Uniwersytetu Warszawskiego zgromadzito 25 prelegentdéw: gosci
z Komisji Europejskiej, Parlamentu Europejskiego, Rzadu RP,
organizacji kosmetycznych z innych krajéw europejskich, a takze
wihascicieli i menadzerdw z sektora przemystu kosmetycznego, ktdrzy
sa odpowiedzialni za wizerunek polskich kosmetykéw w Swiecie.

W trakcie tegorocznej konferencji przypomniano, ze juz 10 lat temu
podczas spotkania pt. ,Polska branza kosmetyczna
w przededniu akcesji do UE”, Biblioteka Uniwersytetu
Warszawskiego goscita 130-osobowg reprezentacje polskich firm
kosmetycznych, przedstawicieli rzadu oraz szefow zaprzyjaznionych
organizacji sektorowych z innych krajow UE. Teraz, po 10 latach
Polski w Unii Europejskiej, przyszedt czas na podsumowania.
Konferencje otworzyla Joanna Poptawska - Prezes Polskiego
Zwiazku Przemystu Kosmetycznego, przyblizajac cel i gtéwne
idee spotkania. Przypomniata tez, ze Polska jest krajem
z wieloletnimi tradycjami i $wiatowej stawy nazwiskami w branzy
kosmetycznej, taki jak m.in. Max Factor czy Helena Rubinstein.
Nastepnie glos zabrala prof. Danuta Hubner - Postanka
do Parlamentu Europejskiego. Podkreslata, ze jako przemyst,
powinnismy w dalszym ciagu dbac o silng reprezentacje naszych
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interesow w Unii Europejskiej, kladac duzy nacisk na umowe TTIP
(Transatlantic Trade and Investment Partnership), ktéra ma
zharmonizowa¢ wymogi prawne nie tylko dla kosmetykow, ale
réwniez znies¢ gtowne bariery w handlu ze Stanami Zjednoczonymi.
— Polska branza kosmetyczna stata sie dzis branza sukcesu.
Odniesieniem dla niej nie moze by¢ tylko rynek europejski, ale caty
Swiat — podkreslata. Jej zdaniem miarg sukcesu Polski jest to, ze
sprawnie wykorzystujemy nasz status gospodarki wschodzacej wraz
ze stabilnoscig i standardami jakie daje cztonkostwo w UE.
Profesor Danuta Hubner mowila tez o wyzwaniach stojacych
w najblizszym czasie przed Polska. Jej zdaniem takim wyzwaniem
regulacyjnym bedzie umowa o handlu i o inwestycjach negocjowana
ze Stanami Zjednoczonymi. Umowa ta po raz pierwszy wykracza
bardzo radykalnie poza bariery taryfowe i wchodzi miedzy innymi
na obszar bezpieczenstwa produktdw, ktore sg dosc¢ rozne pomiedzy
Europa a USA. Kolejnym wyzwaniem beda procedury patentowe
— nasza szansa na przyspieszenie wzrostu eksportu. Zdaniem
prof. Hubner Polska musi zacza¢ duzo lepiej dba¢ o ochrone
rozwiazan w kontekscie miedzynarodowym. Poki co polskie firmy
wciaz wola podaza¢ sciezka krajowa jezeli chodzi o ochrone
wiasnosci intelektualnej. Jak sie okazuje, jesteSmy na szarym koncu
wsréd tych krajow, ktore  wykorzystuja kanaty miedzynarodowe
do zgtoszen patentowych. W Polsce jest to okofo 8% (glownie
zgloszenia od uniwersytetdw badZ instytutow badawczych,
w niewielkim stopniu od przedsiebiorcow), tymczasem na Wegrzech
to jest 25%, a w Hiszpanii 84%.

Henryka Bochniarz - Prezydent Konfederacji Lewiatan
- ocenita dekade naszej obecnosci w UE z perspektywy przedsiebiorcow
oraz przedstawita wyzwania na kolejna dekade. Zwracata uwage na to,
7e Polska musi zaczac kojarzy¢ sie jako kraj mtodych, kreatywnych ludzi
i powinna intensywnie pracowac nad tym wizerunkiem.

www.cosmeticreporter.com
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Gosciem konferencji byt tez Bertil Heerink - Sekretarz
Generalny Cosmetics Europe - europejskiej organizacji
branzowej, ktorej PZPK jest cztonkiem. Pogratulowat on polskim
przedsiebiorcom energii i sukcesu na forum UE. Zwrécit uwage na to
jak duzy skok zrobita Polska w ciggu minionej dekady. Wedtug niego
akcesja Polski do UE byta zaréwno podwojnym wyzwaniem jak
i ztotg szansa, z ktdrymi nasz kraj poradzit sobie wyjatkowo dobrze
— nie tylko jako gospodarka i spoteczenstwo, ale tez cata branza
kosmetyczna. Zwracat uwage na ogromny dynamizm, profesjonalizm,
ambicje i rozwoj polskiego przemystu kosmetycznego.

Stathis Karaplios, dyrektor zarzadzajacy EMBS Group, firmy
zajmujacej sie analizami rynkowymi, zaprezentowat najnowsze dane
dotyczace polskiej branzy kosmetycznej. Wzrost wartosci rynku
kosmetycznego o niemal 60%, trzykrotny wzrost wartosci sprzedazy
polskich kosmetykow do krajéw Unii Europejskiej czy tez znaczacy
wzrost liczby krajéw do ktorych trafiajg polskie kosmetyki — to tylko
niektére wnioski podsumowujace rozwoj branzy w ciagu ostatnich
10 lat. Bylo to jednoczesnie doskonate wprowadzenie do panelu
pierwszego — ,10 lat polskiego przemystu kosmetycznego
w Unii Europejskiej 2004-2014. Bilans korzysci i strat”.

W dyskusji udziat wzigli: Malgorzata Wenerska-Craps
- Dyrektor Departamentu Spraw Europejskich Ministerstwa
Gospodarki, Wojciech Bronicki — Dyrektor Departamentu
Podatku Akcyzowego i Gier Ministerstwa Finansow, Henryk
orfinger - Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris, Mariusz
Grajda - Dyrektor Finansowy na Region Europy Wschodniej
Coty Polska, Istvan Muranyi - Sekretarz Generalny Hungarian
Cosmetic and Home Care Association oraz Andrzej Sosna
- Dyrektor Generalny, Chesapeake Polska Sp. z o.o.

Panelisci podsumowali problemy i obawy, z jakimi branza zderzyta
sie na etapie akcesji Polski do UE. Dyskusje zdominowat temat
akcyzy na kosmetyki do makijazu oraz perfumy, ktéra az do 2006
roku nie pozwalata polskim producentom konkurowa¢ na rynku
na rownych warunkach z innymi podmiotami. Jak podkreslat
Mariusz Grajda z Coty Polska, akcyza na polskie kosmetyki byta
niekorzytnym rozwiagzaniem takze z punktu widzenia catej
gospodarki, poniewaz koszty jej zebrania byly rownowazne
z wplywami i stanowity zaledwie 0,35% wszystkich wptywéw
akcyzowych. Po zniesieniu akcyzy wplywy do budzetu wzrosty az
0o 40%, co bylo napedzane glownie wzrostem sprzedazy
kosmetykow (o 90%) i zlikwidowaniem szarej strefy.

Zdaniem Andrzeja Sosny z firmy poligraficznej Chesapeake
Polska, kolejnym waznym impulsem dla polskiego przemystu
kosmetycznego byly duze inwestycje w branza poligraficzng w 2004 r,,
ktére sprawity, ze polscy producenci kosmetykow zaczeli kupowac
opakowania do swoich produktow w kraju.

10 lat

Poliskiej Branzy Kosi
w Unii Europejskic

10 lat

Polskiej Branzy Kosmetycznej
w Unii Europejskiej

3 czerwca 2014, Warszawa

]
Kosmetycznej
ciej

va
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W panelu drugim pt. ,Aktualne wyzwania legislacyjne
europejskiej branzy kosmetycznej” udziat wzieli:

Otylia Trzaskalska-Stroinska - Zastepca Dyrektora
Departamentu Innowacji i Przemyslu Ministerstwa
Gospodarki, Karolina Ostrzyniewska -  Dyrektor

Departamentu Komitetu ds. Europejskich Ministerstwa
Spraw Zagranicznych, Pawel Chroscicki - Prezes Zarzadu
Johnson & Johnson Poland na Europe Centralng
i Wschodnia, Blanka Chmurzynska-Brown - Dyrektor
Generalny Polskiego Zwiazku Przemystu Kosmetycznego,
Birgit Huber - Dyrektor Generalna zwiazku The German
Cosmetic, Toiletry, Perfumery and Detergent Association,
Ellen Pfrommer - ekspert z firmy BASF SE oraz Zenon Ziaja
- zalozyciel Ziaja Ltd.

W tej czesci prelegenci zastanawiali sig, w jaki sposéb skutecznie
budowac dialog z legislatorem tak, aby interesy wszystkich
zainteresowanych grup byly reprezentowane w proporcjonalny sposob.
Przedsigbiorcy i ich przedstawiciele zwracali uwage na fakt, ze tworzenie
wymagan prawnych, ktére nie przystaja do stanu nauki i wiedzy oraz
nadmierne stosowanie ,zasady ostroznosci” w tworzeniu prawa nie tylko
ograniczaja innowacyjnos, ale tez utrudniaja codzienne funkcjonowanie
przedsiebiorcom. Gtownymi przyktadami byly tu: obowiazek oznaczania
nanomateriatow w przypadku braku ich naukowej definicji, planowany
obowiazek oznaczania 89 potencjalnych alergendw na opakowaniu
kosmetyku, w sytuacji, kiedy nie ma metod wykrywania uczulen na te
skfadniki, czy tez zakaz testowania sktadnikéw kosmetycznych na
zwierzetach w sytuadji, kiedy nauka nie wypracowata jeszcze metod do
nich alternatywnych. Jednym z najwazniejszych probleméw, ktdry
zidentyfikowali panelisci, jest kurczace sie portfolio konserwantéw
dozwolonych do stosowania w kosmetykach. Zwracano uwage na to, ze
ingerencja w surowce odbywa sie w sposéb niewtasciwy, a decyzje sa
podejmowane zbyt szybko. Rezygnuje sie ze ,starych”, dobrze
przebadanych konserwantéw, takich jak np. parabeny, na rzecz nowych,
ktore sa zbyt krétko na rynku aby mac przewidziec ich negatywne skutki
dla konsumentéw. Jak podkreslat Zenon Ziaja w kontekscie mody na
Jparaben free”, czesto dziatania prokonsumenckie sa tylko zabiegami
PR-owymi. Ellen Pfrommer z BASF podkreslata, ze Unia Europejska
robi sig ostrozna do tego stopnia, ze prébuje chroni¢ konsumenta przed
nim samym: — Dotychczas parabeny byly najlepiej przebadanymi
konserwantami. Okazuje si¢ teraz, ze po 2 latach od wprowadzenia
nowych substancji obserwujemy faze uczule dermatologicznych.
Panelisci zgodzili sig, ze wnioski z tej czesci konferengji zostana
przekazane Komisji Europejskie.

Nieobecna na konferencji Despina Spanou - Dyrektor ds.
Konsumentéw Dyrekgji Generalnej ds. Zdrowia i Konsumentéw
Komisji Europejskiej, przekazata natomiast list, w ktérym podkreslata,
7e polska branza kosmetyczna powinna dbac¢ o site gtosu w Unii
Europejskiej poprzez aktywne prace w Cosmetics Europe oraz silne
partnerstwo z Rzadem. Réza Thun, Postanka do EP, ktora réwniez
miafa zasias¢ w gronie prelegentdw, skierowata do uczestnikéw
konferencji list. Akcentowata w nim wage znalezienia dobrego
pofaczenia migdzy ochrong konsumenta a interesami przedsigbiorcow.
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Ostatni panel poswiecony byt tworzeniu i promogji kosmetykow
,made in Poland". Dyskusje poprzedzita projekcja filmu promujacego
Polske za granica, ktdry powstat przy okazji 25. rocznicy odzyskania
wolnosci: ,Poland - spring into new” oraz premiera nowego logo
Polski projektu Wally'ego Ollinsa.
W tej czesci konferencji udziat wzieli: Grazyna Henclewska
- Podsekretarz Stanu Ministerstwa Gospodarki, Barbara
Inglot — wspdtzatozycielka INGLOT Sp. z o.0., Jean Charles
Bondy - Prezes L'Oreal Polska, Dorota Soszyrnska
- wspotwlascicielka Oceanic S.A.,, Pawetl Kastory - Dyrektor
Zarzadzajacy DDB Group. Panelisci prébowali odpowiedzie¢ na
pytania: jak dziata¢ i jak komunikowa¢ produkty ,made in Poland"?
Co zrobi¢, aby faktycznie kosmetyki z Polski kojarzyly sie nie tylko
z niska ceng, ale przede wszystkim z wysoka jakoscia?
— Wierze w jakos¢ polskich kosmetykow i w nasze szanse. Méwimy
o budowaniu marki ,made in Poland” dla polskich kosmetykow.
Zacznijmy od budowania marki Polski w $wiecie i marki polskich
przedsigbiorcow. Drzisiaj chyle czota przed wszystkimi polskimi
producentami kosmetykdw, ktérzy wlozyli w ciagu ostatnich 30 lat
gigantyczng prace w ten przemyst — goraco przekonywata Dorota
Soszynska z Oceanic S.A.
Pawel Kastory z miedzynarodowej agencji reklamowej DDB
Group podkreslat duzy wzrost eksportu polskich kosmetykdw do krajow
Unii Europejskiej - ponad trzykrotny wazrost eksportu do  Niemiec,
czterokrotny do Hiszpanii, trzykrotny do Holandii i szesciokrotny do Frangji.
Podczas konferencji wielokrotnie podkreslano mocne strony polskiego
przemystu kosmetycznego, m.in. tradycje i wieloletnie doswiadczenie,
jakos¢ wyrobdw, rozbudowang baze produkcyjng oraz naukowa,
uwarunkowania geograficzne. Jednak niemal wszyscy uczestnicy
konferencji byli zgodni co do tego, ze Polska bardzo dobrze
wykorzystata swoje szanse zwigzane z cztonkostwem w  Unii
Europejskiej. Jedna z najwazniejszych korzysci byto uzyskanie
tatwiejszego dostepu do unijnych rynkow, stanowigcych dzis gtowne
kierunki eksportu polskich kosmetykow. Kolejnym czynnikiem
aktywizujgcym polskg branze kosmetyczng byly fundusze unijne
wykorzystywane na rozwoj przedsiebiorstw, innowacyjne technologie,
rozwoj standardow zarzadzania jakoscia oraz promocje, m.in. podczas
wystapien na targach miedzynarodowych.
Obecnie Polska zajmuje 6. miejsce w Europie zaréwno pod wzgledem
wartosci rynku wewnetrznego jak i pod wzgledem eksportu. Wedtug
danych Euromonitor International, dynamika wzrostu rynku
kosmetykow w Polsce jest jedng z najwyzszych w Europie i przez
ostatnie 4 lata utrzymywala sie na poziomie okoto 5% wyzszym niz
w przypadku innych krajow europejskich. W tym samym czasie, kiedy
polski rynek kosmetyczny rést o 5% rocznie, w przypadku rynku
niemieckiego byto to 2,8%, brytyjskiego — 4%, francuskiego — 1%,
a w przypadku Wioch i Hiszpanii mnigj niz 1%. Warto podkreslic,
ze ponad potowa z produktéw kosmetycznych wytworzonych
w Polsce trafia na rynki zagraniczne. Eksperci przewiduja, ze polski
rynek bedzie sie nadal rozwijat szybciej niz inne czotowe rynki
kosmetyczne, a jego wartos¢ powinna przekroczy¢ 3,5 mid euro
w 2016 r.

Adriana Jakubowska
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Wartos¢ eksportu polskich kosmetykéw w podziale geograficznym 2004 i 2013

2004 2013

Wartos¢ wmin zt | % Wartos¢ wmin zt | %
Europa 2063,4 93,42 % 5142,9 81,40 %
Europa Zachodnia 790,5 35,79 % 2763,9 43,75 %
Europa Srodkowo- 1273,3 57,63 % 2378,9 37,65 %
Wschodnia
Azja 107,3 4,86 % 722,6 11,44 %
Afryka 8,9 0,40 % 219,5 3,47 %
Ameryka Pétnocna 13,7 0,62 % 107,7 1,70 %
Ameryka 0,4 0,02 % 45,8 0,73 %
Potudniowa
Ameryka Srodkowa | O 0,00 % 26,5 0,42 %
Australia i Oceania 2,7 0,12% 9,5 0,15%
Inne 12,1 0,55 % 43,5 0,69 %

Zrédto: Urzqd Celny, 2014

Najwieksi importerzy polskich kosmetykéw w roku 2004 i 2013

2004 2013
Kraj Wartos¢ w Kraj Wartos¢ w
min zt min zt

1 | Rosja 588,7 Rosja 872,5
2 | Niemcy 266,0 Niemcy 789,1
3 | Wegry 259,0 Wielka Brytania 653,5
4 | Wielka Brytania 252,9 Ukraina 344,1
5 | Ukraina 139,7 Wegry 302,3
6 | Niderlandy 102,8 Witochy 295,6
7 Rumunia 97,4 Turcja 287,7
8 | Litwa 74,6 Niderlandy 278,4
9 | Turcja 67,8 Republika Czeska 251,1
10 | Hiszpania 58,9 Hiszpania 239,2
11 | Republika Czeska 49,5 Francja 190,1
12 | Francja 29,2 Rumunia 189,5
13 | Szwecja 26,9 RPA 116,4
14 | totwa 20,0 Kazachstan 97,4
15 | Biatorus 14,8 Litwa 96,0

Zrédto, Urzqd Celny, 2014
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[ Materiaty opracowata Anna Lesinska

INWESTYCJE W MALE
| SREDNIE PRZEDSIEBIORSTWA

Unia Europejska oglosita, ze na dziatalnos¢
innowacyjng trafi do 155 matych i $rednich
przedsigbiorstw w 21 krajach ( w tym w Turcji i Izraelu)
fundusz 775 min euro. Celem projektu jest
zwigkszenie innowacyjnosci wielu gatezi przemystu,
w tym kosmetycznego. Ma to przynies¢ rozwoj
ekonomiczny wielu branz, powstanie nowej generacji
wyrobdw, wzrost liczby  zatrudnionych.  Okoto
645 projektow opartych na tym funduszu ma powstac
w 2014 roku a 670 w roku przysztym. Wsrod 2666
firm aplikujacych o $rodki z w/w funduszu, sukces
odniosta Hiszpania, ktorej az 39 projektdw zostato
zaopiniowanych pozytywnie. Dalej byta Wielka Brytania
z 26 projektami, Wiochy z 20 i Niemcy z 11.
Spoza Unii $rodki otrzymaja 4 projekty z lzraela,
2 z Norwegii i 2 z Turdji.

ROSJA — PERSPEKTYWY
RYNKU KOSMETYCZNEGO

Mimo, ze Europa odnotowuje niewielki spadek
sprzedazy kosmetykéw (o 0,8%), rosyjski przemyst
perfumeryjno-kosmetyczny wciaz osiaga  ponad
10-procentowe wzrosty. Z raportu InterCHARM wynika,
iz proporcje pomiedzy importowanymi wyrobami
kosmetycznymi a produktami krajowymi sg wciaz na
korzys¢ tych pierwszych (import to az 70%
kosmetykéw codziennego uzytku i 100% kosmetykdw
luksusowych). Import pochodzi gtéwnie z Francji
(24,4%), Niemiec (11%), Polski (6,9%), Wioch
(6,8%) oraz USA (6,2%).

W niektorych kategoriach sytuacja wyglada nieco
inaczej. Na przyktad jezeli chodzi o szampony do
wiosow to import stanowi ,tylko” 37%, a jego liderem
jest Rumunia (42%), dopiero daleko za nig Francja
(13,7%) i Whochy (8,8%).

Caly segment wiosowy, oceniany na 350 min USD,
jest zdominowany przez kosmetyki z Niemiec
(64,4%). Ze znacznie mniejszymi udziatami sa Whochy
(14%) i Francja (9,7%), ktéra za to wiedzie prym
w perfumerii z udziatem na poziomie 58,8%. Rowniez
w segmencie kosmetyki kolorowej w ujeciu
wartosciowym na pierwszym miejscu jest Frangja,
a Polska i USA sa tuz za nia.

Wg prognoz ekspertow InterCHARM najblizsze lata
przyniosa lekki spadek w zapotrzebowaniu na
kosmetyki  premium na korzy$¢  produktdw
massmarketowych. Przewidywany jest takze wzrost
cen kosmetykow ze wzgledu na wzrost cen wyrobow
pochodzacych z importu oraz rosnace ceny niektdrych
surowcdéw kosmetycznych. Drogerie oraz sklepy
poszczegolnych marek beda mialy coraz wiekszy
wplyw na rynek w zakresie sprzedazy kosmetykow
naturalnych.
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Nagrody Osobowosci Branzy

- 25 lat wolnego rynku otrzymali Panstwo:

Dorota Soszynska (Oceanic)
Irena Eris (Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris)

Zenon Ziaja (Ziaja).

UKRAINA — ,ZEROWY" WZROST
BEDZIE SUKCESEM

Wg danych Euromonitora wartos¢ ukrainskiego rynku
kosmetycznego wzrosta w 2013 roku o 3,2%
w stosunku do roku 2012. Zadna z kategorii
kosmetycznych  nie  odnotowata  spadkdw,
a najwiekszym wzrostem wyroznita sie kategoria
kosmetykow do pielegnacji niemowlat i dzieci (9%)
a nastepnie kategoria produktéw do higieny jamy
ustnej (4,6%).

Struktura rynku kosmetycznego jest na Ukrainie inna
niz na $wiecie, gdzie udziat srodkéw do pielegnacji
skory jest na poziomie 24%, a na Ukrainie jest to tylko
17%. Za to udziat kategorii ,kremy do rak” to az 11%
kategorii srodkéw do pielegnacji skory (dos¢ ostre zimy
i niewielka ilos¢ zmywarek na Ukrainie), podczas gdy
na $wiecie to tylko 3%. Ukrainski rynek kosmetyczny to
rynek produktéw massmarketowych. Jak podaje
Euromonitor stosunek wyrobéw massmarketowych do
wyrobdw premium ksztattuje sie w zakresie perumerii
75% do 25%, w zakresie kosmetyki dekoracyjnej 90%
do 10%, w d$rodkach do pielegnacji skory 89%
do 11% i w kosmetykach do pielegnacji wioséw 98%
do 2%.

Kryzys gospodarczy sprzyja rozwojowi sprzedazy
bezposredniej, gdyz z jednej strony klienci poszukuja
tanszych towardw, a z drugiej jest wigcej chetnych
do zajecia sie ta forma sprzedazy. Niestety, ze wzgledu
na niestabilng sytuacje w niektdrych rejonach Ukrainy
dotychczasowe wzrosty ulegaja  zahamowaniu.
Pierwotnie Euromonitor przewidywat dynamike rynku
kosmetycznego na Ukrainie w 2014 roku na poziomie
7,8%, aw 2015 na 9,4%. Obecnie specjalisci oceniaja,
ze zerowa dynamika w ujeciu ilosciowym bedzie dla
ukrainskiej  branzy  kosmetycznej  sukcesem.
Ze wzgledu na duza dewaluacje ukrainskiej waluty
najwigksi gracze na rynku musza decydowac co bedzie
ich priorytetem — rentowno$¢ czy udziaty w rynku.

MAROKO — ARGANOWE Z£OTO

Olej arganowy jest aktualnie jednym z kluczowych
surowcow w  kosmetykach naturalnych, a Maroko,
bedace dostawca tego komponentu, odczuwa
pozytywny  wplyw jego rosnacej sprzedazy
na gospodarke. Obecnie kraj ten produkuje okoto
4000 ton, a zamierza zwigkszyc te ilos¢ do 10 000 ton.
Rzad marokanski chce podda¢ odnowie prawie
200 000 hektaréw lasow arganowych, a takze
wspiera¢ tworzenie nowoczesnych farm arganowych.
Dzigki  antyoksydacyjnym  wiasciwosciom  olej
arganowy znajduje zastosowanie w kosmetykach
przeciwzmarszczkowych a takze tych tagodzacych
objawy tradziku. Jednak boom na ten surowiec
spowodowat zastosowanie go takze w pielegnadji
Wiosow.

Wizrost popularnosci kosmetykéw opartych na bazie
olejkéow  doprowadzit réwniez do  wzrostu
zapotrzebowania na odpowiednie opakowania,
pozwalajace efektywnie dozowac geste oleiste
substancje.

DZINTARS MA JUZ 165 LAT!

20 lipca w ryskim Ogrodzie Wermanskim odbyly sie
uroczystosci zwigzane z jubileuszem tej najwigkszej
totewskiej firmy kosmetycznej. Byly ciekawe koncerty,
interesujace promocje i wiele gratulacji. Obchody
potrwaja przez caly sierpien w pozostatych miastach
totwy. Obecnie firma zatrudnia 400 oséb i oferuje
ponad 350 wyrobdéw perfumeryjnych, kosmetyki
dekoracyjnej, pielegnacyjnej itd. W 2010 r. Dzintars
uzyskat certyfikat Ecocert, co pozwolito na urucho-
mienie produkdji kosmetyki naturalnej.

P&G REDUKUJE OFERTE

Procter&Gamble zamierza zatrzymac produkcje prawie
potowy swoich marek. Na 70-80 marek, ktdre
pozostang przypada 90% sprzedazy i 95% zysku firmy
w ostatnich trzech latach. Korporacja stanie sie bardziej
kompaktowa i fatwiejsza w zarzadzaniu. Gtéwne marki,
na ktoérych skoncentruje sie P&G zostang podzielone
na 4 sektory. Wszystkie pozostawiane marki s liderami
w swoich kategoriach.

PLASTER KOSMETYCZNY

Urzadzenia kosmetyczne i sposoby  dostarczania
odpowiednich substangji kosmetycznych do danego
obszaru skory przyjmuja wciaz nowe formy. Ostatnio
producent specjalnych gietkich baterii, firma Enfucell,
porozumiat sie z hiszpanskim start-up-em The lonto Team
w sprawie stworzenia specjalnego plastra do
jonoforetycznego podawania kosmetykow do  skory.
Przy wspdtpracy z finskim producentem, firma Screentec,
Enfucell stworzyt prototyp takiego plastra, aby maoc
zademonstrowa¢ jego dziatanie. Plaster pozwala za
pomocg mikroimpulsow w mato inwazyjny sposob
wprowadza¢ punktowo pod skore rdzne pozyteczne
substancje kosmetyczne. Bardzo cienka, wszyta w plaster
bateria (Softbattery) i zel jonizujacy pozwalaja skorze na
duzo lepsza absorbcje nanoszonych substanci,
przyspieszajac jednoczednie ten proces. Enfucell chce
swoimi pracami zainteresowa¢ rynki Europy, Ameryki
Potudniowej i Australii. Trend na wielofunkcyjne
rozwigzania kosmetyczne, pozwalajace na osiaganie
maksimum  efektu przy minimalnym nakladzie czasu
i wysitku wydaje sie sprzyja¢ rozwojowi tego typu
produktdw. Metoda otwiera mozliwosci wykorzystania
zupetnie nowej generacji aktywnych sktadnikow a takze
faczenia takich komponentow kosmetyku, ktore do tej
pory nie dawaly sie potaczy¢.
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[ Materiaty opracowata Anna Lesinska

Pozwala rowniez na duzo szybsze wyprowadzenie
toksyn i wygladzenie niezbyt gtebokich zmarszczek.
Mozna ja stosowa¢ takze w celu poprawienia
odzywiania suchej skéry, zmniejszania podkrazenia
oczu, usuwania przebarwien skéry, rozszerzonych
naczynek krwionosnych itd.

TRENDY PRZECIWSEONECZNE

Jak wskazuja amerykanskie badania, w ciagu
najblizszych lat co piaty Amerykanin zachoruje na jakis
rodzaj raka skory. Kosmetyki przeciwstoneczne
stanowig najszybciej rosnaca kategorie w segmencie
kosmetyki pielegnacyjnej. Charakteryzuje ja duza
innowacyjnos¢ i réznorodnos¢, gdyz ochrona przed
promieniowaniem UV, to nie tylko zabezpieczenie
twarzy, ale réwniez reszty ciata, a takze paznokci oraz
wiosdw. Rozwija sie takze ochrona przeciwstoneczna
oparta na suplementach diety (np. sunpills zawierajace
wyciagi paprotnika), na specjalnych drinkach, oraz
monitorujacych promieniowanie UV bransoletkach.
Dobry kosmetyk przeciwstoneczny musi  byc
wielofunkeyjny, nie moze zawiera¢ alkoholu, nie moze
powodowaé {zawienia ani podraznien, a ponadto
powinien odpowiadac grupie etnicznej i spotecznej,
do ktorej jest kierowany. Sceptycy nadal uwazaja,
7e lepsze od wszystkich zabezpieczen jest spedzanie
czasu w cieniu i odpowiednie ubrania osfaniajace ciato.

RTEC W KOSMETYKACH

Naukowcy z Kalifornijskiego Departamentu Zdrowia
Publicznego opracowali nowa, znacznie szybsza
metode (total reflection x-ray fluorescence)
oznaczania rteci w kremach do pielegnacji skory.
Pozwoli ona na skuteczniejsza ochrone konsumentdw.
Regularne uzywanie kremdw z nadmierng iloscig w/w
pierwiastka powoduje, ze wydziela sie on na skérze
np. rak, przez co trafia zardbwno do pozywienia jak
i na odziez czy na przyklad na dziecieca posciel.
Pierwiastek ten jest uzywany w kosmetyce m.in.
ze wzgledu na jego wlasciwosci wybielajace.

W USA i wielu innych krajach obnizono jego
dopuszczalng zawartos¢ w kosmetykach, a niektdre
panstwa w ogole zabronity stosowania go w artykutach
konsumpcyjnych.

Stara metoda wykrywania rteci byla powolna i trwata
wiele dni, obecnie mozna przeanalizowac
20-30 wyrobdw dziennie. Dawniej objawy zatrucia
rtecig takie jak drzenie rak, bdle glowy, bezsennos¢
doprowadzaly konsumentéw do lekarza, teraz bedzie
mozliwa duzo wczesniejsza interwencja, poprzez
usunigcie toksycznych kosmetykow z naszego
otoczenia.

cosmetic reporter  VII-VII-X 2014

AGAR Z TAJLANDII

Tajlandia zamierza znaczaco zwiekszy¢ eksport agaru
jednego z najbardziej egzotycznych i cennych
surowcéw  kosmetycznych. Drzewa, z ktdrych
pozyskuje sie olej agaru rosna tylko w rejonie
potudniowej Azji i krajach Pacyfiku. Obecnie rynek tego
surowca jest zdominowany przez Malezje, ktdra
zaspokaja 50% $wiatowego zapotrzebowania na agar,
eksportujac go gtéwnie do Chin i na Bliski Wschod.
Aktualnie z pomoca Asia Plantation Capital powstaje w
Tajlandii 3000 rai (jednostka powierzchni rwna 1600
mkw) nowych plantacji agaru. Jedna z trudnosci przy
produkgji oleju agaru jest uzyskanie powtarzalnej
jakosci surowca. Jednak ostatnio dzieki wspotpracy
z Scientific Advisory Board Tajlandii, Malezji i Chin oraz
w kooperacji z ekspertami ze Szwajcarii i Bliskiego
Wschodu udato sie wdrozy¢ technologie, ktéra pozwoli
na dostarczanie wysokiej jakosci oleju.

Wartos¢ handlowa ma drewno przeobrazone
w wyniku infekcji grzybami lub bakteriami. Roslina
zainfekowana grzybami  plesniowymi  wydziela
aromatyczny olej ochronny, ktory wysysa obszary
objete infekcjg (korzenie, gatezie lub pien) i stopniowo
je utwardza.

Agar jest uzywany w produkcji perfum oraz
w medycynie tradycyjnej., gdzie wykorzystuje sie jego
wiasciwosci antybakteryjne, detoksykacyjne, tagodzace
podraznienia i bdl. Ze wzgledu na kosztowny
i pracochtonny proces ekstrakgji jest on bardzo drogi.
Minimum 20 kg niskiej jakosci drewna zywicznego
potrzebne jest do wytworzenia 12 ml oleju agarowego.
Najwyzszej jakosci olej otrzymywany jest z drzew
starszych niz 100 lat. Sprzedaz perfum opartych
na tym ekstrakcie wciaz rosnie. W celu pozyskania kilku
kilograméw  zainfekowanego drewna konieczne jest
wycigcie wielu drzew stad dochodzi do nadmiernej
eksploatacji gatunku i wedtug Czerwonej Ksiegi
Gatunkow Zagrozonych jest on narazony na wyginiecie

OLEJ Z ALG — CENNY SUROWIEC

Uczeni z Niemiec opracowali technologie
przeksztatcania oleju z alg w wysokojakosciowy
surowiec chemiczny, ktéry moze znalez¢ zastosowanie
w réznych przemystach, w tym w kosmetycznym.
Proces  transformagji zwany  izomeryzacja
alkoksykarbonylowa ~ zostat  opracowany  na
uniwersytecie w Konstancji. W odréznieniu od
tradycyjnych olejow roslinnych, takich jak olej
sfonecznikowy, czy rzepakowy olej z alg ma znaczaco
inng strukture co pozwala na réznorakie stosowanie.
Uczeni daza do zastapienia nim w wielu produktach
stosowang obecnie rope naftowa czy nafte.

Algi nie zajmuja Zadnych obszaréw rolnych
i moga by¢ hodowane efektywnie i szybko.
Uczeni sadza, ze olej z alg moze stac sie
w przysztosci surowcem do uzyskiwania paliw.

NOWY HIT
- WIELBtADZIE MLEKO

Wyglada na to, ze wielbladzie mleko bedzie
nowym hitem na rynku ,super zywnosci”
w USA. Na bazie sukcesu tego mleka,
zawierajacego 50% mniej ttuszczu niz mleko
krowie, pelnego za to probiotykdw, wapnia,
witaminy B1, protein, potasu i fosforu, i nie
wywotujacego alergii u oséb nie tolerujacych
laktozy, planowane jest uruchomienie produkgji
kosmetykow zawierajacych ten cenny sktadnik,
w tym mydet, lotionow, kremow, oraz zasypki dla
niemowlat bedacej 100% sproszkowanym
mlekiem wielblada.

LAKIERY DO PAZNOKCI
LOUBOUTIN

Idac sladem innych modowych marek, jak
Burberry, Tom Ford, Chanel Louboutin
postanowit zaistnie¢ w $wiecie kosmetyki. Znany
designer wypuszcza na rynek debiutancka linig
lakieréw do paznokci, gtownie w odcieniach
czerwieni. Pefna linia wejdzie do sprzedazy
30 sierpnia i bedzie kosztowata okoto 50 USD
za buteleczke. Kristian Louboutin nie tylko
zatroszczyt sie o jakos¢ i game kolorystyczng
lakierow, ale réwniez o ksztatt buteleczki,
w ktorej projektowaniu brat osobisty udziat.
Jej ksztatt przypomina obcas legendarnych butow.

PERFUMOWY BAR

W Berlinie w hotelu Ritz Carlton otwarto
pierwszy na $wiecie perfumowy bar. Menu baru
stanowig  koktajle  powiazane z  naj-
popularniejszymi $wiatowymi markami perfum,
takimi jak Yves Saint Laurent, Armani itd. Koktajle
moga by¢ alkoholowe i bezalkoholowe. W sali
gtéwnej baru mozna podziwia¢ kilkanascie
flakondw z opisem koktajlu, zawierajacym jego
nazwe i komponenty. Jesli np. ktos ma ochote
na koktajl Guerlain Angelique Noire to wie, ze
w jego sktad wejdzie jasmin, bergamotka,
wanilia, korzef andzeliki, rum i szampan.
Ciekawe jest tez podanie koktajli - w metalowych
wiaderkach Jo Malone, a takze w filizankach
Trussardi.
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W dobie globalizacji kosmetykéw jednym
z najwazniejszych problemow jest to jak sprostac
oczekiwaniom konsumentow z réinych stron
Swiata. Firma Gattefossé  zaprezentowata
ostatnio swoje najnowsze odkrycie, ktore ma
sprosta¢ temu wyzwaniu - jest nim sensoryczny
sktadnik do formut adaptujacy sie do wszystkich
rodzajow klimatu.

Od lekkich lotionow po wzbogacone kremy — preferencje co do konsystengiji
réoznia sie miedzy soba w zaleznosci od regionu  $wiata.
Takie roznice moga by¢ przypisywane rodzajowi skéry, jak réwniez réznicom
kulturowym i klimatycznym. Na réznych kontynentach konsumenci muszg
stawiac czota réznym warunkom pogodowym.

W Europie wielu klientéw zmienia swoje kosmetyki do pielegnacji skory latem
i zima, jednakze roznice pomiedzy tymi porami roku w Europie sa duzo
mniejsze niz w innych czesciach $wiata - na przyklad w wielu regionach Azj,
gdzie zimy sa bardzo chtodne i suche, a pora letnia przynosi ekstremalne upaty
i wilgotnosé.

Potrzeby konsumentow zyjacych w bardzo wilgotnym klimacie sa w duzym
stopniu ignorowane przez duze koncerny kosmetyczne. Tymczasem wiadomo,
7e nawet mala zmiana poziomu wilgotnosci w otoczeniu ma duzy wplyw na
skore. W takich warunkach nawet najlzejsze kosmetyki moga wydawac sie
ciezkie i niewygodne w uzyciu.

Dla wszystkich konsumentdw wystepuja pewne wspoélne kryteria jesli chodzi
o produkty do pielegnacji skory: muszg one by¢ w przyjemne w aplikacji
i dawac takie same doznania w trakcie stosowania, formuta musi by¢
w widoczny sposob efektywna, wreszcie formuly powinny by¢ naturalne
i tagodne zaréwno dla skéry jak i dla srodowiska.

Firma Gattefossé opracowata nowe inteligentne rozwiazanie. Ich najnowszy
produkt, Emulium Mellifera, wychodzi naprzeciw indywidualnym
oczekiwaniom konsumentéw jednoczesnie podazajac za Swiatowymi
trendami w dziedzinie kosmetologii — adaptuje sie do nowych warunkow
klimatycznych, a jednoczesnie jest przyjemny w aplikacji i przyjazny dla
$rodowiska.
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ADAPTUJAC SIE
DO ZMIAN

Opracowanie Adriana Jakubowska

Zrédto: SPC - Soap, Perfumery & Cosmetics, czerwiec 2014

KONSYSTENCJA JEST WAZNA

Zaréwno temperatura jak i wilgotnos¢ sa to czynniki, ktére bardzo réznig sie
miedzy soba w réznych czesciach $wiata. Europa Pdtnocna ma relatywnie
chtodny i suchy klimat w ciagu catego roku, podczas gdy Brazylia i Indie
styna z wysokich tempreratur i wilgotnosci nawet zima. Ekstremalne
warunki spotykane sg w Japonii, a takze centralnych i pétnocnych Chinach,
gdzie klimat to mieszanina bardzo chtodnych i suchych zim oraz goracych
i wilgotnych miesigcy letnich. Firma Gattefossé przeprowadzita w 2012 .
badania na mieszkarcach Bombaju, Shanghaju i S¢o Paulo. Zastosowano
160 formut do pielegnacji skory o réznych konsystencjach zaréwno marek
nieznanych jak i tych uwazanych za najlepsze w danym miejscu. Nastepnie
wilasciwosci sensoryczne wybranych formut byly przebadane przez
ekspertow.

Wyniki badan pokazaly, ze klimat w ktérym zyly poddane eksperymentowi
osoby miat silny wptyw na wybdr konsystencji produktu. W wilgotnym
klimacie Indii i Brazylii wybierano gléwnie formuty z mniejsza zawartoscia
resztkowego filmu i nie pozostawiajace uczucia tlustosci po aplikacji.
W Szanghaju, gdzie sezonowo wystepuje zaréwno suchy jak i wilgotny
klimat, badane osoby wybieraty réznorodne formuty — od lekkich lotiondw
po ciezsze masfa.

W celu lepszego zrozumienia tych wyboréw stworzono sztuczny 'pokdj
klimatyczny imitujacy warunki wystepujace w danym miejscu. Korneometria
i analiza sensoryczna zostata przeprowadzona w klimacie opisanym jako
normalny (21°C +/- 1°C i 40% RH) lub wilgotnym (28,7°C +/- 0,7°C
i 70% RH). Wyniki pokazaly, ze w srodowisku wilgotnym skéra zawiera
duzo wiecej wody nawet bez nakladania na nig kremu, natomiast podczas
jego aplikacji to uczucie jest wzmocnione. Badani zostali poproszeni
0 ocene whasciwosci sensorycznych tych samych kremoéw w $rodowisku
normalnym i wilgotnym po okresie aklimatyzacji (1 godzina). Wyniki
pokazaly, ze percepcja sensoryczna kremdw roznita sie w zaleznosci od
warunkdéw, w jakich byly one testowane. Pewne parametry — takie jak
gestos¢, tustos¢, pozostawianie filmu byly przeszacowane w klimacie
wilgotnym. Wniosek — wilgotny klimat powoduje, ze konsumenci wybieraja
kosmetyki mniej thuste i zawierajace mniej filmu.
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SKEADNIK SENSORYCZNY

Na rynku dostepna jest bardzo duza ilos¢ formut dostosowanych do klimatu
suchego, podczas gdy mieszkanki tropikdw maja juz bardzo ograniczony
wybor jesli chodzi o odpowiednie kosmetyki. Te luke na rynku dostrzegta
wiasnie firma Gattefossé. Ich zespdt badawczy miat za zadanie
skoncentrowa¢ sie na opracowaniu formuty dostosowanej do duzej
wilgotnodci powietrza, a w koficu opracowanie takiego produktu, ktory
dostosowywatby sie do wszystkich nowych warunkéw. Ten skladnik, po raz
pierwszy zaprezentowany podczas targow In-Cosmetics w Hamburgu
w kwietniu 2014 r, to wlasnie emulgator typu oil-in-water (o/w) nazwany
Emulium Mellifera.

Sktadnik ten zostat stworzony przy uzyciu naturalnego wosku jojoba, woskdw
pszczelich z polyglycerolem-3 oraz chemii przyjaznej $rodowisku. Woski
(wystepujace w statym stanie skupienia w temperaturze pokojoweyj) i ptynny
wosk jojoba reaguja ze soba na zasadzie miedzyestryfikacji, formujac nowy
zmieszany ester, ktory posiada wyjatkowe wiasciwosci sensoryczne
pomiedzy plynnym a stalym emulgatorem. Hydrofilowy polyglycerol-3
reaguje z hydrofobicznymi woskami tworzac nowy amfofilny produkt o duzo
bardziej funkcjonalnych wiasciwosciach i kompatybilnosci z formutami
kosmetycznymi.

Emulium Mellifera ma mata kleistos¢ i dlatego jest bardzo elastyczne, co
pozwala na tworzenie roznych formut — od sprejéw po cigzkie masta.
Wrazenia odbierane przez skore to $wiezos¢, chtod, gladkos¢ i lekkosc.
Wrazenie pozostawionego filmu na skorze jest bardzo niskie nawet
w przypadku ciezkich kremowych konsystenciji.

ADAPTACJA DO KLIMATU

Tak jak woski w naturze chronig rosliny przed odwodnieniem
i uszkodzeniem, tak Emulium Mellifera daje skorze ochrone przed
zmieniajacymi sie warunkami pogodowymi. Kiedy klimat jest suchy i zimy,
sktadnik ten chroni przed odwodnieniem dziafajac nawilzajaco przez duzszy
czas. W goracych i wilgotnych warunkach film zawarty w Emulium Mellifera
tworzy bariere sensoryczng dla negatywnego uczucia wilgotnosci na skorze.

Dalsze badania w 'pokoju klimatycznym' potwierdzity, ze wiasciwosci
sensoryczne tego sktadnika sg state i niezalezne od klimatu czy konsystengji
kosmetyku. Kremy zawierajace ten emulgator pozostawiaja lekkie, nieoleiste
uczucie i dlatego mozna ich uzywa¢ przez caly rok, zapewniajac skérze
nawilzenie i komfort zima oraz uczucie ulgi i ochodzenia latem.

KLINICZNA EFEKTYWNOSC

Naukowcy przeprowadzili badanie z uzyciem prostej formuty o zawartosci
4% Emulium Mellifera, nie zawierajacej skfadnikéw aktywnych.
Eksperymentowi poddano 21 Azjatek w wieku 22 — 50 lat (o fototypie I i I,
od cery suchej po tlusta) pochodzacych z Guangzhou, gdzie pod koniec
pazdziernika $rednia temperatura wynosi 24°C, a catkowita wilgotnos¢
to 15g/m?. Produkt zawierajacy Emulium Mellifera byt aplikowany na twarz
dwa razy dziennie (rano i wieczorem) przez 21 dni.

Pomimo wysokiej wilgotnosci i rézych rodzajéw cery, 100% badanych
docenito konsystencje i uczucie pozostawiane po aplikacji kosmetyku
i stwierdzito, Ze byt on dostosowany do ich rodzaju skory. Po trzech
tygodniach eksperymentu wszystkie przebadane kobiety stwierdzily, ze ich
skora jest lepiej nawilzona i odzywiona oraz gladsza.

Emulium Mellifera posiada tez inne whasciwosci, ktére pozostaja
w obszarze zainteresowan m.in. producentow kosmetykdw z tzw. formutami
sun-care. Ochrona przed promieniowaniem UV jest teraz niezbedna
z punktu widzenia zapobieganiu fotostarzeniu skéry. Jednak dodawanie
organicznych i nieorganicznych filtrdw UV najczesciej jest tozsame z tym,
ze formuly kosmetykow sa ciezsze i pozostawiajg uczucie lepkosdi i thustosci.
Emulium Mellifera to skladnik, kiory zawiera woski stabilizujace jego
wiasciwosdi sensoryczne. Dlatego tez mozliwe jest stworzenie plynnych, tatwych w
aplikowaniu formut o wysokim SPF, ktére jednoczesnie pozostaja lekkie i nietfuste.
Ten nowy sktadnik ma szanse zagosci¢ na state w formufach kosmetykow
przeznaczanych zwilaszcza na rynki, gdzie klimat jest wilgotny i goracy lub
skrajnie zréznicowany na przestrzeni catego roku. To prawdziwy przetom dla
konsumentow, ktdrzy do tej pory nie mieli duzego wyboru i czuli sie pominigci
przez producentow. Emulium Mellifera jest pierwszym sktadnikiem, ktdry
adaptuje sie zaréwno do warunkdw klimatycznych jak i do rodzaju skory.
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TRENDY W OPAKOWANIACH

Dobrze wykonane opakowania od zawsze byly integralna czescia najlepszych produktéw. Kiedy myslimy o zakupie produktow
higieny osobistej, opakowanie bardzo czesto jest powodem, dla ktérego decydujemy sie na dany kosmetyk. Dla firm kosmetycznych
jest zatem bardzo istotne, by dekoracje na opakowaniu oraz finalne wykonczenie byly wysokiej jakosci. Aby osiagnac ten cel firmy
wykorzystuja réznorodne techniki. Wszystko po to, aby pobudzi¢ zmysty klienta. Opakowanie produktu powinno wspétgrac z marka

producenta i tworzy¢ niepowtarzalny efekt.

Innowacyjne technologie

Stephanie Rogers, dyrektor ds. marketingu w firmie
Royston Labels, zwraca uwage na najbardziej popularne
techniki etykietowania produktéw takich jak ,ultra clear”
czy ,no-look-labels”. W tych metodach wykorzystuje sie
drukowanie na substratach, ktore sa prawie
niewidoczne, co powoduje, ze produkt finalny jest
blizszy metodzie drukowania bezposredniego niz
etykietowania.

Jednym z innowacyjnych produktow firmy Royston, ktory
wszedt na rynek zdobienia w ostatnim czasie, sa
nieprzezroczyste etykiety. Dzieki zastosowaniu substratu
polipropylenu firma moze zaprezentowac¢ tekst w
sposob  bardziej widoczny. Opakowania moga
charakteryzowac¢ sie niewidocznymi zawiasami i by¢
otwierane jak ksiazka. Tak zrobiona etykieta jest czysta
i nie zakldca ogolnego wygladu produktu, a klient
dopiero po jej otwarciu moze przeczyta¢ sklad oraz
informacje o sposobie aplikacji kosmetyku.

Firma Royston przedstawita réwniez w ramach promodii
swojej gamy produktdw kilka probek znakéw firmowych
wyprodukowanych przy uzyciu delikatnych w  dotyku
laminatow, ktdre tworza migkka i mitg w dotyku teksture
przypominajaca skorke brzoskwini. Ponadto firma zdobi swoje
produkty poprzez laminowanie projektu z uzyciem lakierow
— technologia ta byta promowana na targach Packaging
Innovations w Londynie w pazdzierniku 2013 roku.

Szwajcarska firma Neopack, dziatajaca na catym Swiecie
wystartowata ze swoim produktem ,beauty droplets”.
Sa to kroplomierze uzywane dla makijazu w formie
ptynu, olejkow do wioséw, lakieréw do paznokci.
W ofercie znajdziemy tubki o pojemnosci 3 oraz 30 ml,
o0 bardzo ciekawej kolorystyce i metalicznym odcieniu,
wykonczone fleksograficzng metoda druku, sitodruku
oraz tloczeniem folii na goraco. Zewnetrzne nakretki,
ktore ostaniaja gorna czes¢ dozownika, moga byc
lakierowane na matowo lub blyszczaco.
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Marki luksusowe powoli zwracaja sie ku nowoczesnym
technikom dekorowania, aby nada¢ swoim produktom
prestizowego i wyrafinowanego wygladu. Posrod
marek luksusowych bardzo popularne wydaja sie
lakiery perfowe, zwlaszcza gdy myslimy o produktach
wykonanych ze szkfa. Formowanie szkta na ciepto oraz
Jukrowanie szkla” w produktach marek premium
ciagle rosnie.

Tymczasem na rynkach masowych oraz rynkach
bogatych w produkty przystepne cenowo, coraz
bardziej popularne sa projekty w bardzo jasnej
kolorystyce. Niektore firmy bedace na rynkach
masowych coraz czesciej sktaniaja sie ku prestizowym
dekoracjom, zacierajac powoli granice pomiedzy
bardzo drogimi a tanimi produktami na rynku
kosmetykow. Warto zauwazy¢, ze coraz wiecej firm
stara sie szuka¢ nowych kombinacji technik zdobienia
swoich opakowan. Innowacje w dziedzinie druku
pociggaja za soba rozwdj nowych technologii,
a wyzwanie, ktore stoi przed urzadzeniami drukujacymi
i tworzacymi opakowania, to nic innego, jak koszt
tychze urzadzen oraz materiatéw potrzebnych do
produkgji oraz testdw nowych rozwigzan. Drobne
szczegoly oraz ich jakos¢ rowniez mowia klientowi czy
cena danego kosmetyku jest uzasadniona.

W dziedzinie mieszania technik, firmy szukaja
sposobdw, ktére dadzg im wiecej mozliwosci
w  dopasowywaniu zdobien. Odnosnie atomizerow
— Alexander Kwapis, dyrektor dziatu kreatywnosci
w amerykanskiej firmie Fusion Packaging, zauwaza, ze
firmy szukaja coraz bardziej zréznicowanych
atomizeréw, jak réwniez ich odcieni. — Dostajemy coraz
wiecej wnioskéw o przezroczyste zywice, ktére maja
by¢ mieszane z osobiscie wybranymi odcieniami
koloréw. Taki typ dekoracji daje nam wigcej blasku,
gtebi oraz ogolnego wrazenia drogiego opakowania
— mdwi Kwapis.

Wraz z metalizacja — niezmiennie popularng metoda
dekoracji — zauwazalny jest wzrost trendu aby nie
uzywa¢ tradycyjnych kolorow metalizowanych. Firmy
sktaniajg sie ku metodzie metalizowania koloru
poprzez promienie UV, ktdre reaguja z miedzig, brazem
i innymi metalami jako alternatywa dla tradycyjnych juz
zlota lub srebra.

Kolejng  innowacyjna  technika ~ dekorowania,
zaproponowanym przez firme Collap sa tubki, ktére
pokrywa sie podczas metkowania metoda matrycowa
lub odlewnicza. Dekorowane sa konkretne miejsca na
tubce, np. géma czed¢, kidra bardzo czesto jest
pomijana przy uzyciu standardowych sposobow
zdobnictwa. Collap dziata gtéwnie w Europie, przede
wszystkim w Wielkiej Brytanii, ale réwniez dostarcza
produkty do Ameryki Pétnocnej i Potudniowej oraz
Australii.

Tymczasem azjatyckie firmy optuja za jasnymi kolorami
oraz mnostwem dekoracji. Ponadto wsrod  krajow

rozwijajacych sie, opakowania w sektorze kosmetykow
i higieny osobistej ewoluowaty w sposob bardzo
wyrafinowany. Sukces wysoce innowacyjnych wzoréw
i projektow zalezy od Zrédet, materiatéw i technologii
producenta, ktore musza by¢ kompatybilne z projektem.
Reasumujac — dopoki klient nie posiada miliardow
dolarow by wybudowa¢ swoja wiasna linie produkeyjna
i dopasowac wzdr, tak diugo produkt nie znajdzie sie na
potkach sklepowych. Na szczescie w niektdrych krajach
prostota technologii tworzenia opakowan jest wciaz
bardzo popularna. Gdy rozmawiamy o ekstrawaganckim
wykonczeniu kosmetykéw japonskich, mozemy odnies¢
wrazenie, ze ,mniej znaczy wiecej".

Bardzo dobrym przykladem moze by¢ praca, ktorg
wykonat francuski designer Serge Lutens dla firmy
Shiseido Zen, produkujacej perfumy Zen. Po raz
pierwszy zapach zostat wyprodukowany w latach 50. XX
wieku, a ostatni projekt zawiera w sobie rzucajacy sie
w oko ztoty lakier.

Gtownym  celem  projektanta bylo  wyrazenie
i przekazanie zmystu orientalnego pozostatej czesci
dwiata i to szczegolnie wiaze sie z nazwa produktu.
— Uzywamy bardzo prostych aczkolwiek wyrafinowanych
projektow dla catej gamy naszych produktdw i to wyraza
nasze wartosci, ktorymi sie kierujemy. Ma to swoja
bardzo wazna funkcje, ktora jest odréznienie naszych
produktéw od innych znanych marek — méwi Sho Nagai,
rzecznik firmy Shiseido.
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Buteleczki dla Shiseido oraz bardzo popularne produkty
Tsubaki rowniez zaprojektowane sa w sposdb
szczegolny, tak by przypominaty kwiat kamelii, od
ktérego produkt bierze swojg nazwe.

Nowoczesne techniki zdobienia flakonéw

Cechy takie jak réznorodnosc oraz elegancja czynia szkto
najbardziej pozadanym opakowaniem dla produktéw
kosmetycznych oraz perfum. Ponadto ogromna zaleta
szklanych opakowan jest to, ze nie reaguja ze
sktadnikami zawartymi w kosmetykach oraz ze mozna je
poddac procesowi recyklingu.

Produkty kosmetyczne oraz perfumy wymagaja bardzo
wysokich standardow w zakresie estetyki. Wysokiej klasy
szklane opakowania sa Zrodtem emocji, obrazowosci
oraz ekskluzywnosci. Butelki, flakony oraz stoiczki na
kremy moga by¢ zaprojektowane w doktadnie takiej
estetyce, jakiej zyczy sobie klient. Ponadto dzieki
nowoczesnym technologiom obrébki szkta mozliwa jest
kazda zaprojektowana przez niego dekoracja.

Firma Stolzle Glass Group posiada trzy zaktady
dekoracyjne gdzie wykorzystywane sa tradycyjne metody
obrobki szkfa takie jak drukowanie na szkle, toczenie foli
na goraco czy trawienie kwasem. Warto zauwazy¢, ze
niedawno firma wprowadzita innowacyjne rozwigzania
w dziedzinie dekorowania szkta. Dla przykfadu zaklad
znajdujacy sie we Frangji uruchomit cyfrowy system
drukowania, ktéry pozwala umiesci¢ na szklanym
opakowaniu dowolnie zaprojektowany wzér. Co wazne
ksztatt oraz wielkos¢ butelki badz innego szklanego
opakowania nie ma zadnego wplywu na trudnos¢
prowadzonych prac. Ponadto technologia wprowadzona
w firmie oszczedza czas oraz pienigdze firmy, gdyz nie
wymaga dalszego hartowania oraz obrébki cieplnej
po natozeniu wzoru.

Unikalne efekty zdobienia moga byc osiagane poprzez
wykorzystanie innych technologii. Polegaja one na
wykorzystaniu specjalnego tuszu, lakieru
fluorescencyjnego bad? takiego, ktdry zmienia swoj
wyglad i kolor. Wzdr oraz kolor takiego lakieru zalezy
miedzy innymi od temperatury oraz kata widzenia
z jakiego obserwujemy produkt.

Oprocz wymienionych wezesniej technik barwienia szkla,
coraz czesciej wykorzystuje sie metode utwardzania za
pomocg promieni UV. Oznacza to, ze producent nie
musi sie martwi¢ o uzycie tuszy zawierajacych metale
ciezkie, co ma pozytywny wptyw na srodowisko, jak
réwniez przyspieszenie procesu dekoracji oraz pozwala
znaczaco zmniejszy¢ koszty.

Jako trend, drukowanie fluorescencyjne zaczyna by¢
coraz bardziej popularne ze wzgledu na widocznos¢
dekoracji i poswiaty widocznej w ciemnych
pomieszczeniach.  Przykladem takiej obrébki jest
produkt London Club wytworzony przez Azzarro. Tanczac
w nocy w latach 70. XX wieku klienci mogli zobaczy¢
czamng kotyszaca sie butelke, na ktdrej blyszczat znak
firmowy producenta.

W ostatnim nawiazaniu do technologii firmy Stélzle Class
Group, warto wspomnie¢ o nowym wynalazku
wykorzystywanym w  biznesowych dekoracjach. Jest
to metoda wykorzystujaca lakier o wysokim potysku
w celu osiagniecia ztudnego odcienia metalicznego.
Co wazne, wykorzystanie tej metody przyczynia sie do
zmniejszenia kosztdw i szybszego procesu dekoradji niz przy
wykorzystaniu tradycvinego procesu powlekania metaler.

Hﬁ
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Unikatowg na skale $wiatowg jest technologia IPET
wykorzystywana w zaktadzie Masnieres firmy Stolzle.
Flakony sa dekorowane podczas procesu produkdiji
szklanego opakowania i wystawiane na obrobke
perfowa, co podkredla ich elegancje oraz pozwala
na dalsza dekoracje lakierem lub metoda tloczenia foli
na goraco.

Spieniacz z wyciskarka

Najnowszy patent firmy Albea w dziedzinie technologii
spieniania daje wysokiej jakosci piane dzigki
obstugiwanej jedna reka wyciskarce umieszczonej na
spodzie butelki. Opakowanie pozwala konsumentowi
oszczedzi¢ wode ze wzgledu na wielkos¢ opakowania.

Dzigki patentowi firmy Albea zuzycie wody moze zosta¢
ograniczone nawet do 22% w poréwnaniu z mydtem
w postaci plynu. Ponadto opakowanie pozwala
oszczedzi¢ do 65% formuly przy kazdym myciu, co
w konsekwencji pozwolito firmie Albea na zredukowanie
wielkosci opakowania o 50%. Ograniczenia wielkosci
opakowania pozwolity zoptymalizowac tancuch dostaw
i zaoszczedzi¢ miejsce na sklepowych potkach.

Zaawansowane techniki dekoracyjne
dla opakowan perfum

Firma RPC Beaute | Korloff stynne ze swojej luksusowej
bizuterii wybrato projekt opakowania dla swojego
zapachu Korloff in Love, ktory podkresla jego
wyjatkowos¢. Szklana butelka zawiera zlota linie,
natomiast nakretka przypomina drogi kamien szlachetny,
kreujac wrazenie luksusowego pierscionka. W celu
osiggniecia efektu zlotej linii producent perfum
galwanizowat powtoki tak by przypominaly delikatne
zote wykonczenie. Firma RPC Beaute bardzo blisko
wspotpracowata z producentem flakondw oraz szkta
by upewni¢ sie, ze proces tworzenia pozwoli
na wykreowanie delikatnych i gtadkich krawedzi
opakowania perfum

Eleganckie amputki kosmetyczne

Firma Lutz od ponad 50 lat zaopatruje producentdw
kosmetykow w wysokiej jakosci amputki. Portfolio
producenta amputek jest szerokie i znajdziemy w nim
buteleczki, tubki zapachowe oraz wytwarzane na
indywidualne zamdwienie szklane opakowania. Warto
zauwazy¢, ze firma Lutz oferuje caosciowe rozwigzania
dla producentéw kosmetykéw, np. zaprojektowanie
i wytworzenie opakowan, dostawy oraz finalizowanie
przedsiewzigcia. Amputki wytwarzane z przezroczystego
lub brazowego szkta moga by¢ udekorowane wedtug
wymagan klienta tak, by jak najlepiej spefily jego
wymagania oraz oczekiwania.

Gama produktow firmy Lutz zostata niedawno
rozszerzona o specjalne tace dla amputek aby zapewni¢
bezpieczne przechowanie, np. w fazience lub Spa. Tace
dla amputek sa dostegpne w dwdch wersjach
— w ksztafcie przypominajacym piramide lub okrag. Takie
rozwiazanie zapewnia bezpieczenhstwo przechowywania
oraz nadaje prestizowego oraz luksusowego wygladu.
Kazda taca posiada miejsce na 6 amputek oraz urzadzenie
do bezpiecznego otwierania szklanej szyjki amputki.

Opracowala Agata Jagietfo é
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