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w humerze /
Szanowni Czytelnicy,

2__ PANORAMA RYNKU
MARKET PANORAMA
zy lubig Panstwo rozmawiac ?

Bo ja — bardzo. Niekiedy rozmowa moze

by¢ przeciez poczatkiem nowej,
niezwyktej znajomosci. W biznesie jest tak samo:
jak dowodza badania nowoczesne sposoby
komunikacji, np. za posrednictwem Internetu

WCIigz nie sg w stanie zastgpi¢ nam spotkania

twarzg w twarz. Udziat w targach branzowych

26 TARGI interCHARM POLSKA 2006 to niepowtarzalna szansa na przeprowadzenie

wielu biznesowych rozméw w krétkim czasie.
InterCHARM POLSKA 2006 Jak wazne moga by¢ takie spotkania najlepiej

= trendy, wydarzenia
= trends, events

12__ RAPORT SPECJALNY
SPECIAL REPORT

= SPA w Polsce
= SPA in Poland

= petna lista wystawcow Swiadczy fakt, ze sg przedsiebiorcy, ktérzy do
= szczegbtowy plan hal udziatu w imprezie targowej przygotowuja sie
= harmonogram seminariéw juz rok wczesniej. W tym miesigcu

= completed list of exhibitors w warszawskim Centrum EXPO po raz trzeci

= detailed map of exhibition halls

1S : odbywaijg sie Miedzynarodowe Targi Kosmetyki
= schedule of training sessions

interCHARM Polska. Bedzie to okazja, by zdobyé

34 CO, GDZIE, KIEDY nowa vwedz_e naltelmat branzy_ ko;metycznej
WHAT, WHERE, WHEN a takze nawigzac Clel_<avve_, _obleCUJace ko_ntakty
_ ) o L handlowe. Bedzie tez mozliwos$¢ poznania
= kalendarium targow w kraju i na Swiecie najnowszych produktéw oraz przyjrzenia sie

= schedule of fairs in Poland and abroad z bliska pracy specjalistéw podczas sesji

szkoleniowych. Przez trzy targowe dni bedzie
tez Panstwu towarzyszyt Cosmetic Reporter.
Chetnie poznamy naszych Czytelnikdw,

a wiec do zobaczenia na targach.

36__ MARKETING
MARKETING

= sifa hasta reklamowego
= power of advertising slogan

I " 0
g dostowsl_

38____nowoscl 1
NOVELTIES redaktor naczelna
48___ OKIEM ZAWODOWCA Dear Reader,
WITH PROFESSIONAL'S EYE
50 RYNKI o you like conversing? Me — very much.
MARKETS Sometimes a conversation becomes

the beginning of a new, outstanding

friendship. In business it is the same: as research
proves modern ways of communication e.g. via
the Internet still cannot replace a face-to-face
meeting. Participating in business fairs gives
a unique chance to carry out numerous business
talks in a short time. The importance of such
meetings is proved by the fact that there are
entrepreneurs who prepare to a fair event
already a year before. In this month the Warsaw
EXPO Centre for the third time hosts the
International interCHARM Polska Cosmetics Fairs.
They will give an opportunity to gain new
knowledge on cosmetics industry and also
56___ PRENUMERATA make interesting, promising business contacts.

SUBSCRIPTION There will also be a possibility to learn about
newest products and closely watch work
of specialists during training sessions.
For three fair days you will be accompanied by
the Cosmetic Reporter. We really look forward
to meeting our Readers so let us see at the fair.

= najwieksi gracze rynku kosmetycznego
w Polsce
= biggest players of cosmetic market in Poland

54  prawoO
LAW

= kosmetyki z apteki

" nowe oznaczenia srodkéw
do opalania

= cosmetics from pharmacies

= new symbols of sunbathing
agents

= zamow juz dzis
= order your Cosmetic Reporter
now

L}(f'.u{&"l.&.a- c&.fnln{.{)lﬂ'i)ho.ﬂ
" Editor-in-Chief

Oktadka — foto Stockxpert

www.cosmeticreporter.com cosmetic reporter czerwiec 2006 1
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ROSNIE SPRZEDAZ
KOSMETYKOW
NA SWIECIE

badan Euromonitora wynika, ze w ubiegtym roku wzrosta sprzedaz
zaréwno zapachdw selektywnych, jak i mass-marketowych.

Oto szczegotowe zestawienie (dane w milionach §):

SPRZEDAZ WZROST o %

MESKIE

UNISEX

MESKIE

UNISEX 215.6 6.2

REVLON DOCENIA
DOJRZALE KLIENTKI

Revlon szuka swojej niszy na rynku: koncern z siedziba w Nowym Jorku
przygotowat linie produktow dla kobiet powyzej 50 roku Zycia. Vital
Radiance to kosmetyki do makijazu specjalnie dla dojrzatych klientek. Choc¢
sa one doswiadczonymi uzytkowniczkami kosmetykéw, to dobranie
odpowiednich produktéw do makijazu zwykle nastrecza im sporo
kfopotow. Podktad zwykle zbyt stabo nawilza dojrzatg cere, a cienie sg zbyt
suche i nieestetycznie osiadaja w zmarszczkach wokét oczu. W efekcie
dojrzate klientki czesto po prostu niemal w ogole rezygnuja z makijazu.
Jak wynika z badan przeprowadzonych dla Revlonu przez ACNielsen
kobiety 45 — letnie i starsze stanowig niemal 70 procent klientow drogeriii
z produktami  masowymi.

czerwiec 2006

Szefowie Revlonu odmawiaja odpowiedzi na pytanie, ile kosztowata
kampania promujaca nowy produkt, ale wiadomo, ze jest to najwieksza
inwestycja firmy od czasu wprowadzenia na rynek szminki ColorStay
w 1994 roku.

L'Oreal w odpowiedzi na linie wprowadzong przez Revlon zamierza
jesienia wypusci¢ kosmetyki pielegnacyjne specjalnie dla kobiet pomiedzy
50. a 60. rokiem zycia. Starszej grupie Kklientek przyglada sie tez
z zainteresowaniem Procter & Gamble. W slad za nimi pojda tez zapewne
inni, mniejsi producenci.

Teraz nie lada zadanie stoi przed specjalistami od marketingu — oznaczy¢
produkt tak, by kupity go dojrzate klientki, a jednoczesnie nie pozwolic¢ im,
by kupujac nowy kosmetyk poczuly sie staro.

1

DOM NIVEA

oncern Beiersdorf otworzyt w Hamburgu pierwszy na $wiecie Dom

Nivea. W samym $rodku ruchliwego miasta mozna bedzie teraz
skorzysta¢ z nowoczesnych zabiegow kosmetycznych (od manicure
po masaze) i zasiegna¢ porad fachowcow.

"Jestesmy szczesliwi, ze nasza dobrze znana marka ma wreszcie wlasny
dom w samym centrum miasta. Z okien tego budynku mozna podziwiac
jedna z najpigkniejszych panoram Hamburga. To miasto jest kwintesencja
postepu i wypoczynku, a dom NIVEA taczy w niezwykly sposéb obydwa te

aspekty” — mowit podczas uroczystosci otwarcia Thomas-B. Quaas
z koncernu Beiersdorf.
1

rancuska organizacjia AFSSAPS (Agence Francaise de Sécurité des

Produits Santé) wydata catkowity zakaz produkowania i dystrybuowania
kosmetykéw zawierajacych witamine K1. Zdaniem przedstawicieli
organizacji nieustajaco rosnie liczba osob silnie uczulonych na witamine
K1, a takze wchodzi ona w niepozadana reakcje z niektorymi lekami.
AFSSAPS jest w posiadaniu raportu opisujacego 12 silnych reakgji
alergicznych. Szes$¢ osob z poszkodowanych musiato trafic na leczenie
do szpitala. "Kosmetyki zawierajace K1 moga stanowi¢ powazne
zagrozenie dla zdrowia ludzi" — czytamy w oficjalnym oswiadczeniu
AFSSAPS.
1

AMBITNE PLANY
VIPERY

ipera Cosmetics, polska rodzinna firma kosmetyczna, kontynuuje
dziatania, by wzmocni¢ swojg pozycje na rynku kosmetykdw
kolorowych. W 2006 roku zostanie wymieniony park maszynowy.
Dzigki temu Vipera wprowadzi w tym roku 10 nowych produktéw.
Coraz wieksza role odgrywa eksport produktow do krajéw europejskich.
Najwigkszym rynkiem jest Rosja, Ukraina, Litwa i Biatorus, ale takze Czechy
i Stowacja. W styczniu br. produkty Vipery zostaty wprowadzone réwniez na
rynki - brytyjski i amerykanski. Oferta wybranych produktéw bedzie tam
dostepna w dystrybucji selektywne;j.
W roku 2005 przychody firmy osiagnety wartos¢ 11,4 min zt i byty wyzsze
0 10 proc w stosunku do roku poprzedniego.
Wypracowano1,5 min zysku. Blisko 15 proc. przychodoéw generowanych
jest z eksportu.
Plany na rok 2006 zaktadaja 15 proc. wzrost przychodéw i zysku.
1
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EKSPANSJA
ORIFLAME

Znana firma sprzedazy bezpodredniej Oriflame jest nadal
zainteresowana zwigkszaniem swojej obecnosci na rynkach
Europy Wschodniej i Srodkowej, a takze w basenie Morza
Srédziemnego. Zdaniem przedstawicieli Oriflame rosyjski rynek,
gdzie firma intensywnie inwestuje staje sie coraz bardziej
konkurencyjny:

“Widzimy przed soba przysztos¢, w ktdrej czas staje sie coraz
cenniejszy” podkredla Magnus Brannstrom, dyrektor zarzadzajacy
Oriflame.

Firma dynamicznie rozwija swoja sie¢ sprzedazy on line
— w ubieglym roku zakupy w sieci mozna byto zrobi¢ w 30 krajach
(na 55, w ktorych dziata Oriflame).

V4

GWIAZDY LANSUJA
NOWE KOSMETYKI

Coty pracuje nad nowymi perfumami, ktére beda promowane przez
gwiazdy amerykanskiego serialu ,Gotowe na wszystko” (Desperate
Housewives). Koncern kosmetyczny zawart w tym celu umowe z Grupa
Telewizyjna Disney ABC.

Nowy zapach wejdzie na rynek jesienia tego roku. A skoro w samych
Stanach Zjednoczonych kazdy odcinek oglada ponad 24 miliony osob,
to powodzenie nowych perfum jest niemal pewne.

Popularnos¢ aktorki z “Gotowych na wszystko” Felicity Hoffman wykorzystat
juz Unilever, publikujac na stronie www.dovenight.com krétkie filmy
z Hoffman roli gtéwnej. Historyjki opowiadaja kolejne sny zapracowanej
pani domu, w ktorych przenosi sie ona do znanych starych seriali
amerykanskich, po tym jak uzyta produktdw z serii Dove Calming Night.

|

Brytyjski Mintel
przewiduje,

7e rynek towaréw
luksusowych w Indiach

osiggnie wartosc
100 miliardow dolarow
w 2008 roku (+124%
w poréwnaniu z 2005).
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UWAGA,
MNIEJ PROSZKU

olskie Stowarzyszenie Producentéw

Kosmetykow i Srodkéw  Czystosci
rozpoczeto kampanie informacyjna ,Lzejsze
pranie”.
Ma ona zmienic¢ nawyki Polakow dotyczace
prania. Na rynek wprowadzane sg wiasnie
skoncentrowane proszki, ktére - mimo
mniejszej 0 1/3 wagi — pozwalajg poradzi¢
sobie z taka samg iloscig prania.
Taki proszek zajmie tez mniej miejsca
w fazience, mniej chemikaliéw zanieczysci
$rodowisko i po jego zuzyciu wyrzucimy
mniejsza torbe.  Nowe proszki beda
oznaczone specjalnym logo Eurocompact
umieszczonym z przodu opakowania.
Mimo ze producenci zaoszczedza na
opakowaniach, transporcie i surowcach
do produkcji proszkow, nie beda one
tansze.
Kampania Liejsze pranie jest czescig
europejskiego projektu realizowanego
przez Migdzynarodowe Stowarzyszenie
Producentéw Srodkéw Czystosci.
Wspierajg ja Ministerstwo Srodowiska,
Federacja Konsumentow i fundacja Nasza
Ziemia.
Malgorzata Niepokulczycka, Prezes
Federacji Konsumentdw podkresla:
,Z praktyki wiemy, ze konsumenci czesto
nie stosuja sie do zalecen producentow.
Albo je ignoruja, albo ich nie czytaja.
Dotyczy to réwniez informacji zawartych
na opakowaniach $rodkéw do prania.
Tymczasem wiasciwe ich stosowanie
powoduje oszczednos¢ wody, energii,
proszku - jednym stowem pieniedzy
- 0 efektach ekologicznych nie wspominajac.
Kampania informacyjna prowadzona
przez Polskie Stowarzyszenie Produ-
centéw Kosmetykdw i Srodkéw Czystosci
ma na celu przypomnie¢ o tym
konsumentom.

Kampania informacyjna bedzie trwata
do konca lata 2006 r. w kilkunastu krajach
Europy Srodkowej i Wschodniej.

1
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SEGMENTACJIA RYNKU
PIELEGNACJIA CIALA

MARZEC 2005

SPRZEDAZ ILOSCIOWA W MLN SZTUK
Pielegnacja ciata (ciafo, rece i stogy% 374
Regularne Balsamc(M[eczka do Ciata 38%
Balsamy/Mleczka do Ciata Anty-Cellulit

czuplaj Jéce/U]edmaJa_ce do Biustu 6%
Peelingi do 2%
Kremy Do Rak 489%
Kremy Do Stop 6%

GLOWNI GRACZE

Regularne Balsamy[l\/lleczka do Ciata 100%
Nivea Pols 13.5%

L OreaI/Garnler ichy 12.1%

Pharma C Foo 10.3%

Unllever 10.2%
Il 6.4%
olastyna 5.0%
I'IS 4.9%
Soraya 4.6%
Private Label 3.8%
J&J 3.5%

GLOWNE BRANDY

Regularne Balsamy/Mleczka do Ciata 100%
Nivea (Nivea Polska 13.5%

REGULARNE

Garnier (L Oreal) 10.5%

Dove (Unilever) 9.7%

Cztery Pory Roku (PharmaC) 8.5%

Soraya %Soraya 4.3%

Lirene 3.2%

Dermosan Iaxo Wellcome) 2.8%

Kol astyna ( o lastyna) 2.6%

Sopot (Ziaja 2.2%

Bielenda d%lelenda) 1.9%

TOP GRACZE =

Balsamy do _Ciata Anty-Cellulit =

zczuplajace/Ujedrniajace do Biustu100% — =

Pharma C Food 22.6 -l

Eveline 12.4% s | \:

Bielenda 11.6% )

Ziaja . 86% N )

Oceanic 8.5% (9] W <‘

Eris 6.7% ] °

Kolastyna 6.5% o (8] 2

Soraya 3.7% (]

Dax Cosmetics 3.6% E -l

Miraculum 2.5% Z [

TOP BRANDY D =

Balsamy/Mleczka do Ciata Anty-Cellulit > N <

Myszczuplajace/Ujedmiajace do Biustu 100% E NNNa

Czte Pory Roku Pharma ) < (%] <

it i 5] Eve ine) 9 1% < ol N =

ngocell Blocker (Zia 86% w=wn Z

ialo Wrazllwe ceanlc) 6.3% g

Bielenda (Bielend a 6.1% -

\'éell']us (Ph:azn‘ia C) N g.ggjo g (9] a
olastyna (Kolastyna 5%

Llrenéy(Erls v/ 5.1% ° [Ty

Zielona Herbata (Blelenda) 3.7% a -

Dax Perfecta (Dax 3.4% e |

TOP GRACZE

Peelingi do Ciata 100%

Eris 29.7% <L

Unilever 9.8% ol

Nivea Polska 8.5%

Ziaja 7.4% <L

Coty 6.1% —

Pharma C Food 5.2% (O

Eveline 3.9%

Oceanic . 3.7% °

Colgate — Palmolive 3.6%

Bielenda 3.1% (]

TOP BRANDY —

Peelingi do Ciata 100%

Lirene (Eris) 24.0% u

Dove (Unilever) 9.8% z

Nivea (Nivea Polska) 8.5%

Ad|d ( o 6.1% —

Cztery Pory okuéPharmaC) 5.2% -l
Llpocell Blocker @ aJa 4.7% [TT]

Slim Extreme 3D (Eveline) 3.9% [TT]
Palmolive (C-P 3.6%

Under 20 (Eris 3.3% o
Bielenda (Bielenda) 3.1%

TOP GRACZE

Kremy Do Rak 179

Nivea Polska 32.8%

Pharma C Food 11.9%

Ziaja 4.2% :
Private Label 4.1%
L'Oreal/Garnier/Vichy 4.0% <
Kolastyna 4.0% o
Pollena Eva 3.8%

Unilever 2.6%

Burnus 2.5% °

J&J 2.3% n

TOP BRANDY

Kremy Do Rak 17.9 >

Glicea %vaea Polska) 32.2%

Cztery Pory Roku (PharmaC) 11.8% E

Garnler (L'Oreal) 3.9%

Kolastyna (Kolastyna) 3.8% [T7]
Kamill" (Burnus, 2.5% o
Neutrogena (J&J) 2.3%

Dove (Unilever) 2.3% =
Kozie Mleko (Ziaja) 1.6%

Len (Eva) 1.5%

Ziaja (Ziaja) 1.5%

NAJWIEKSI GRACZE

Krem'% Do Stép 2.1

Tota va 12.8%

Total Pharma C Food 11.4%

Total Ei 6.5% o

Total Kolastyna 6.2% S
Total P. Malwa 5.7% °

Total Cussons 5.6% =

Total Scholl 5.3% 7,

Total Private Label 5.0%

Total Bielenda 4.0%

Total Ziaja 2.8% °

TOP BRANDY (=]
Kremy Do Sto| 2.1

Pharma C (PharmaC) 11.4% >
Len (Eva 10.2%

Lirene (| ns& 6.4% E
Kolastyna (Kolastyna) 5.7%

Pollena Malwa (Malwa) 5.7% (17 ]
Krem 90 gCussons) 5.6% (-3

Scholl ? 5.3%

Blelen a (Ble enda) 3.4% ~

Ziaja (. F? 2.8%

Flos Lek (Flos Lek) 2.6%

Okres badan 111.2005-11.2006

BALSAMY
/MLECZKA

DO CIALA

LUTY 2006

SPRZEDAZ WAR'I'OSCIOWA W MLN PLN
Pielegnacja ciata (ciato, rece i stogy% 308.8
Regularne Balsamc(M[eczka do Ciata 58%
Balsamy/Mleczka do Ciata Anty-Cellulit

czuplaj Jéce/ Ujedmiajace do Biustu 1(03/0/0

Peelingi do 3
Kremy Do Rak 2404
Kremy Do Stop 4%
Regularne BaIsamy[Mleczka do Ciata 100%
Nivea Pols 17.4%
L OreaI/Gamler/Vlchy 16.6%
Unilever 12.1%
Eris 5.7%
Ph@rma C Food 5.1%
Ziaja 4.2%
J& 4.1%
Kolastyna 3.4%
Soraya 3.2%
Oceanic 2.4%
Regularne Balsamy/Mleczka do Ciata 100%
Nivea (Nivea Polska 17.4%
Garnier (L Oreal) 12.7%
Dove (Unilever) 11.7%
Cztery Pory Roku (PharmaC) 4.2%
Lirene (Erls) 3.1%
Soraya (So ?/ 2.8%
SWISS Formu a (St. lves) 2.0%
Vichy (L'Oreal 2.0%
Dermosan (Glaxo Wellcome) 1.8%
Johnson Natural Soft (J&J) 1.7%

Balsamy do_Ciata Anty-Cellulit
zczuplajace/Ujedmiajace do Biustu 100%

Eris 14.4%
Eveline 11.4%
Bielenda 11.1%
Pharma C Food 9.1%
L'Oreal 8.6%
Oceanic 7.2%
Kolastyna 7.2%
Ziaja . 5.5%
Dax Cosmetics 4.9%
Soraya 4.1%

Balsamy/Mleczka do Ciata Anty-Cellulit
zczuplajace/Ujedmiajace do Biustu 100%
Lirene (Eris) 0%

Slim Extreme 3D (Eveline) 8 6%
Vichy (L'Oreal) 7.0%
Cztery Pory Roku (PharmaC) 6.5%
Bielenda (Bielenda) 6.4%
Kolastyna (Kolast&na) 6.1%
Lipocell Blocker (Ziaja) 5.5%
Body Art (Eris 4.9%
Dax Perfecta (Dax) 4.7%
AA Ciato Wrazliwe (Oceanic) 3.8%
Peelingi do Ciata 100%
Eris B2
Unilever 9.9%
Nivea Polska 9.5%
Ziaja 4.9%
Coty 4.6%
Oceanic 4.2%
Bielenda 3.8%
Eveline 3.6%
Colgate - Palmolive 3.2%
Dax Cosmetics 2.7%
Peelingi do Ciata 100%
Lirene (Eris) 22.5%
Dove (Unilever) 9.9%
ivea (Nivea Polska) 9.5%
Body Art (Eris) 7.0%
Adidas (Coty 4.6%
Bielenda (Blelendag 3.8%
Slim Extreme 3D (Eveline) 3.6%
Llpocell Blocker (Ziaja) 3.6%
Under 20 ns 3.2%
Palmolive (C-P 3.2%
Kremy Do Rak 72.8
Nivea Polska 24.0%
Pharma C Food 8.9%
8.4%
L OreaI/Garnler/Vlchy 7.6%
Ziaja 5.4%
Unilever 5.3%
Bumus 5.1%
P. E 4.0%
Kolastyna 3.3%
Private Labels 2.3%
Kremy Do Rak 72.8
Glicea %vaea Polska) 23.0%
Cztery Pory Roku (PharmaC) 8.8%
Neutrogena (J& 8.4%
Garnier (L’ Oreal 7.1%
Kamill (Burnus 5.1%
Dove (Unilever 4.5%
Kolastma (Kolastyna) 3.1%
Kozie Mleko (Ziaja) 2.2%
Len ( (3 1.9%
Aretma (Ziaja) 1.7%
Kremg Do Stép 13.6
Total Scho 13.1%
Total P Eva 12.2%
Total E 8.8%
Total Kolastyna 6.3%
Total Pharma C Food 5.5%
Total P. Malwa 4.7%
Total J&J . 4.0%
Total Oceanic 3.8%
Total Cussons 3.8%
Total Bielenda 3.5%
Kremy Do Sto| 13.6
Scholl (Scho # 13.1%
Len ( EvaE) 9.7%
Lirene ns& 8.7%
Kolastyna (Kolastyna 5.8%
Pharma C ﬁPh rma 5.5%
Pollena Malwa SMalwa) 4.7%
Neutro ena 4.0%
em g ussons) 3.8%
Flos Lek (Flos Lek 3.3%

Bielenda (Blelenda) 3.0%

ZRODLO:
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DOMOWYCH ,
SRODKOW CZYSTOSC
W POLSCE

Kupujemy coraz wigcej

2005 roku rynek $rodkéw chemii gospodarczej

(uwzgledniajacych srodki piorace, ptyny do mycia naczyn,
ptyny do ptukania tkanin oraz szeroko rozumiane domowe $rodki
czystosci) osiagnat sprzedaz w wysokosci niemal 492 min sztuk.
Wartos$¢ sprzedazy przekroczyta 2,7 mlid zt.
Najwigksza sprzedazg sposrod wszystkich produktdw chemii
gospodarczej pod wzgledem ilosci charakteryzowaly sie srodki
czystosci (42%), natomiast w ujeciu wartosciowym - $rodki
piorace (43%).
tacznie rynek produktéw chemii gospodarczej charakteryzowat sie
3% wzrostem, zarébwno pod wzgledem ilosci, jak i wartosci
sprzedazy.
[ |

BESTSELLERY
KOSMETYCZNE

na podstawie danych z Perfumerii Quality Missala

Kosmetyki ekskluzywne

ZAPACH DAMSKI

1. M. Micallef, Ananda, EDP 30ml, cena 260 zt

2. Amouage, Dia, EDT 50ml, cena 930 zt

3. Penhaligon's, Artemisia, EDP 50ml, cena 325 zt

PIELEGNACIA
1. Annick Goutal, Rosee Splendide — tonik 60 ml, cena 165 zt
2. Annick Goutal, Creme Splendide na noc, 60 ml, cena 510 z
3. Ice Source, super szybkie schtadzanie — krem
przeciwzmarszczkowy, liftingujacy, 22 ml, cena 820z

PIELEGNACJA CIALA

1. La Prairie, Cellular Body Emulsion — liftingujaco-ujedmiajaca
emulsja do ciata, 250 ml, cena 680 zt

2. Annick Goutal, Creme Splendide do rak, 75 ml, cena 160 zt

3. Jean Charles Brosseau, Ombre Rose — pielegnacyjny puder
do ciata, 70G, cena 240 z

MAKIJAZ

1. Lancome, L'extreme mascara no.1, czama, cena 119 zt
2. Guerlain, Matt Touch Voyage Powder, 7g, cena 200 zt
3. Lancome, Hypnose tusz do rzes — czamy, cena 122 zt

WLOSY

1. Kanebo, Volumising Szampon, 250 ml, cena 99 zt

2. Kanebo, Intensive Hair Mask — maska, 200 ml, cena199 zt
3. Clinique, Daily Shampoo for normal hair, 200 ml, cena 60 zt

% 4 Kosmetyki dla mezczyzn
ﬁ\.‘ ty ezczy

ZAPACH MESKI

1. Amouage, Gold, EDT 50 ml, cena 870 zt

2. Etro, Musk, EDT 100 ml, cena 365 z

3. L'Artisan Parfumeur, Mechant Loup, EDT 50 ml, cena 260 zt

PIELEGNACIA TWARZY

1. Shiseido, Toral Revitalizer, 50 ml, cena 282 z+

2. Sisley, Emulsion Ecologique, 125ml, cena 585zt

3. Lancome, Homme — pianka do golenia, cena 80 zt

cosmetic reporter czerwiec 2006 5
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Najszybciej rozwijajacym sie segmentem na
rynku dezodorantdéw sa produkty, ktore nie
pozostawiajg biatych sladéw. Wizja biatych plam,
szczegdlnie na ciemnych ubraniach, potrafi
skutecznie zniecheci¢ do uzywania anty-
perspirantu. Rexona jako pierwsza wprowadzita
na polski rynek dezodorant, ktdry ogranicza
powstawanie biatych $ladow - Rexone Crystal.
Dezodorant ten nie tylko skutecznie chroni przed

czerwiec 2006

potem. Dzieki specjalnej formule Clearex™,
minimalizuje tez powstawanie biatych $laddw.
Rexona Crystal dostepna jest w dwoch
wariantach zapachowych: Pure Silver i Clear Aqua.
Blisko 30 % kobiet w Europie ocenia swojg
skére jako szczegdlnie wrazliwg na dezodorant.
Kobiety te szukajg produktow, ktére nie beda
podraznia¢ ich skéry, a jednoczesnie beda
skutecznie chronic.

ktora

Nowy dezodorant Rexona Sensitive zostat
stworzony z mysla o kobietach majacych
wrazliwg skére.

Rexona Sensitive nie powoduje podraznien
nawet natozony na swiezo wydepilowang skore,
jednoczesdnie skutecznie chroniac przed potem.
[ |

A ntyperspiranty Dove Invisible Dry redukuja
powstawanie biatych sladéw, a takze chronig przed
poceniem i nawilzajg wrazliwg skére. Dove Invisible
Dry zawierajg opatentowang kombinacje potprzez-
roczystych sktadnikéw antyperspiracyjnych i maja lekki,
delikatny zapach.

Podobnie jak inne antyperspiranty Dove nowy wariant
Invisible Dry sklada sie z kremu nawilzajacego.
Pielegnuje wrazliwg skére pod pachami,

moze by¢
na skutek roznych czynnikdw,
na przyktad depilacji.
Antyperspiranty Dove Invisible
Dry nie zawieraja alkoholu
i sa przebadane derma-
tologicznie.

Nowe dezodoranty Dove

sq dostepne w aerozoly,

sztyfcie i kulce.

podrazniona

Deadorant
Invisible Dry

i

¢

. y

www.cosmeticreporter.com
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ORYGINALNY POMYSL
ROSYJSKIEGO
PRODUCENTA

Rosnie
sprzedaz kosmetykow
w Internecie

lienci maja coraz wigcej mozliwosci zakupu kosmetykdw. Ulubiony
krem czy najmodniejszy lakier do paznokci coraz chetniej zamawiaja
tez on line. Jak wynika z badan amerykanskiej NPD Group kobiety w USA

wydaja $rednio 83 dolary rocznie na kosmetyki kupowane w Internecie.

Polskie firmy sprzedajace kosmetyki on line:

www.sklep.eris.pl
www.pollenaewa.com.pl
Www.ziaja.com
www.floslek.com.pl

www.kosmetykionline.pl (miedzy innymi Oceanic, Dax, Ziaja)

www.vipera.com.pl
1

Established for more than
3 generations In the

French Riviera area,
Flaressence joined
ORGASYNTH group in
2005.

Specialized in the creation
and production of scents
for perfumery compounds,
Floressence is a 70 persons
company, with a turnover
of 12 millions euros in
2005 (an increase of 9,5%
from 2004).

Cur market is comprised of
two main sectors
"COSMETICS and FINE
FRAGRAMNCES compounds”
(35%) and "HOUSE HOLD
PRODUCTS" (65%).

Floressence is looking to
expand in new and fast
maving markets.
Floressence team s
composed of 27 agents
and official distributors
over 36 countries

with production sites in
China and India,

Floressence s 150 9001
certified which guarante
the compliance of its
production  with  all
regulations.

Our latest-generation
equipment with precision
robots allows us to create
and develop programs
tailored to your needs,
from one kilogram to
several tons. Finally, our
large storage capacity
offers multiple solutions
suited to your delivery
needs.

Floressence

Zl la Festre sud - Route de Grasse

06530 Saint Cézaire sur Siagne
Tel: +334 93405960
Fax:+3349340 5969

Email :infos@floressence.fr

Piervvsze na Swiecie kosmetyki
zawierajagce wyciagi z grzybdw
wyprodukowano w rosyjskiej firmie
Triniti M.

Co ciekawe do stworzenia dwdch serii
Gribnaja Kolekcja - Uroda i Gribnaja
Kolekcja - Zdrowie postuzyly grozne
dla cztowieka grzyby - trujace
muchomory czerwone.

Kosmetyki przeznaczone sa do
pielegnacji skory twarzy i ciata kobiet
i mezczyzn.

Wiecej o ofercie producenta mozna
przeczyta¢ na www.erilem.info

[ |

Floressence is Recruting !

In order to reach its targets for the coming years, Floressence
has decided to become a major player in the Polish market

To help that growth, Floressence, is recruiting an AGENT which
will represent the company all over POLAND

Our future representative will be aged minimum 30 years ald
and should speak fluent English with 2 years experience in a
similar job.

Based in Warsaw or Krakow, you will prospect the polish
market 1o represent our company and sell our collection of
fragrances,

Perseverance, listening skills, sales process, are words that
sound familiar to you.

Is that a challenge for you 7 Then do not hesitate to come and
visit us on our booth in INTERCHARM POLSKA Exhibition from
the 25th until the 27th of May 2006.

Ask for Stephane BERTHIER or call telephone: +33 75 1867 58

[RIZIB A
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AFSSAPS

AFSSAPS French organization (Agence Francaise de Sécurité des Produits
Santé) issued a total ban on producing and distributing cosmetics
containing K1 vitamin. According to the representatives of the
organization the number of people being strongly allergic to K1vitamin

is constantly increasing and it reacts in a negative way with some other
medicines.

AFSSAPS possesses a report describing twelve strong allergic reactions.
Six harmed people had to undergo treatment in hospitals.

"Cosmetics containing the K1 may seriously endanger people's health”

— we read in an official statement issued by AFSSAPS.
|

REVLON APPRECIATES
MATURE FEMALE CLIENTS

Revlon looks for its niche on the market: the concern with the seat in
New York prepared a line of products for the women over fifty.

Vital Radiance are make-up cosmetics especially for mature female
clients. Although such women are experienced in using cosmetics,
choosing appropriate products usually is troublesome for them:
cushions usually too weakly moisten mature skin and eye shadows
are too dry and settle on wrinkles around eyes in an unesthetical
way. In the result mature women often simply resign almost

at all from make-up.

As shows the survey conducted for Revlon by ACNielsen the women
aged 45 and more constitute almost 70% of customers of drugstores
with mass products.

Revlon's chairmen refuse to answer how much cost the campaign
promoting a new product but it is known that it was the largest
investment of the company since introducing into the market the
ColorStay lipstick in  1994.

As the answer to the line introduced by Revlon, L'Oreal intends to
introduce in autumn nursing cosmetics especially for the women
aged between 50 and 60. An older group of female clients is also
observed with interest by Procter & Gamble. Other, smaller

producers will probably follow their steps.

Now specialist in marketing face an ambitious task: how to mark

a product in a way which will encourage mature women to buy it and
at the same will not allow them to feel old when they buy that product.

NIVEA HOUSE

Beiersdorf concern opened in Hamburg the first Nivea House

in the world. In the very centre of the noisy city one can take
advantage of modern cosmetic treatments (from manicure to massage)
and take advice of specialists.

“We are happy that our well-known brand at last has its own house
in the very centre of the city. From the windows of this building we
may admire one of the most beautiful views of Hamburg. This city
is the essence of progress and relax and NIVEA house combines
these two aspects in an extraordinary way” — said Thomas-B. Quaas

from Beiersdorf concern during the opening ceremony.
|

czerwiec 2006

ORIFLAME'
EXPANSION

Oriflame, a well-known company of direct sales is still interested in
increasing its presence on the markets of Eastern and Central Europe
as well as in the Mediterranean region. According to Oriflame’s
representatives the Russian market, where the company has been
intensively investing, becomes ever more competitve: "We can see the
future in which time becomes ever more precious”, underlines Magnus
Brannstrom, Oriflame’s managing director.

The company has been dynamically developing its online sales network:
last year one could buy Oriflame’s products online in 30 countries

(for 55 in which the company is operating).
|

CELEBRITIES
promote new cosmetics

Coty has been working on new perfumes which will be promoted

by the celebrities of American series called Desperate Housewives.

The cosmetic concern contracted an agreement on it with Disney ABC
Television Group.

New fragrance will be introduced to the market in autumn this year.
And if in the US themselves each episode is watched by over 24 million
people, the success of a new perfume is almost guaranteed.

Popularity of Felicity Hoffman playing in Desperate Housewives was

already used by Unilever which on website https://www.dovenight.com/
publishes short films starring Hoffman. The short stories describe dreams
of a busy housewife which move her to old well-known American series

after she used products belonging to Dove Calming Night line.
|

COSMETICS SALE
IN THE WORLD
IS ON THE INCREASE

Surveys conducted by Euromonitor show that last year noted the
increase in the sale of both selective scents and mass-market fragrances.
Below we present a detailed specification (data in million $):

SALE INCREASE BY 9%

IN TOTAL 27,577.0 9.0
Premium 16,816.0 6.5
MALE 5,466.7 6.6
FEMALE 11,008.0 6.5
UNISEX 341.8 3.5
Mass 10,760.0 13.1
MALE 4,111.6 14.6
FEMALE 6,432.9 12.4
UNISEX 215.6 6.2
|

www.cosmeticreporter.com



Cosmetic ATTENTION,
BESTSELLERS LESS POWDER

i n A rI | 200 6 Polish Association of Producers of Cosmetics and Cleaning Agents
p started an informative campaign called “Lighter Washing". It aims to
change Polish habits concerning doing the washing. The market
On the basis of data from Quality Missala drugstore witnesses now the introduction of concentrated washing powders

which despite their weight reduced by 1/3 can wash the same
amount of clothes.

LUXU rlous Cosmet|cs Such a washing powder takes also less room in the bathroom, fewer

chemicals will pollute the environment and when we have used it we
will throw away a smaller bag. New washing powders will be marked

FEMALE SCENT: with a special ‘Eurocompact’ logo put at the front side of the package.

1. M.Micallef, Ananda, EDP 30ml, price: 260 PLN Although producers will save money on packages, transport and raw
2. Amouage, Dia, EDT 50ml, price: 930 PLN materials for producing the powders, they will not be cheaper. The
3. Penhaligon’s, Artemisia, EDP 50ml, price 325 PLN "Lighter Washing" campaign is a part of the European project

implemented by the International Association of Producers of Cleaning
Agents. It is supported by the Ministry of the Environment, Consumers’

MRS Federation and Our Earth Foundation. Matgorzata Niepokulczycka,
1. Annick Goutal, Rosee Splendide — tonic 60 ml, price: 165 PLN Chairwoman of Consumers' Federation stresses: “We know from practice
2. Annick Goutal, Creme Splendide for night, 60 ml, price: 510 PLN that consumers often do not follow producers’ recommendations.
3. Ice Source, super quick cooling — anti-wrinkles lifting cream, 22 m, They either ignore them or do not read them. It also concerns the
price: 820PLN information included in the packages of washing agents. If we use them

in a correct way we save water, energy, powder, in one word we save
money, let alone ecological effects. Informative campaign organized by

DY LRSI Polish Association of Producers of Cosmetics and Cleaning Agents aims

1. La Prairie, Cellular Body Emulsion — lifting and compacting body at reminding consumers about it".
emulsion, 250 ml, price: 680 PLN
2. Annick Goutal, Creme Splendide for hands, 75 ml, 160 PLN Informative campaign will last till the end of summer 2006 in more than

3. Jean Charles Brosseau, Ombre Rose — nursing body powder, 70G, a dozen countries of Central and Eastern Europe.

price: 240 PLN

MAKE-UP:
1. Lancome, L'extreme mascara no.1, black, price: 119 PLN MARKET O F H O U S E H O I—D
2. Guerlain, Matt Touch Voyage Powder, 7g, price: 200 PLN CLEAN I N G AG E NTS
3. Lancome, Hypnose mascara — black, price: 122 PLN
IN POLAND

HAIR We buy more and more

1. Kanebo, Volumising Shampoo, 250 ml, price: 99 PLN In 2005 the market of household chemistry agents (including washing
2. Kanebo, Intensive Hair Mask - mask, 200 ml, price: 199 PLN agents, washing-up liquids, clothes washing liquids and widely

3. Clinique, Daily Shampoo for normal hair, 200 ml, price: 60 PLN understood household cleaning agents) reached the sale amounting

to almost 492 min items. The value of sale amounted to 2,7 mld PLN.
Greatest sale among all products of household chemistry belonged
| to cleaning agents (42%) but in the value itself — to washing agents
Cosm etl CS for men (43%). In total the market of household chemistry products was
characterised by a three per cent increase as concerns quantity
MALE SCENT: and value of sale.

1. Amouage, Gold, EDT 50 ml, price: 870 PLN 1

2. Etro, Musk, EDT 100 ml, price: 365 PLN
3. L'Artisan Parfumeur, Mechant Loup, EDT 50 ml, price: 260 PLN

NEW ANTIPERSPIRANTS
FACE NURSING:
1. Shiseido, Toral Revitalizer, 50 ml, 282 PLN FO R H OT S U ,\/I M E R
A fastest developing segment on the market of deodorants are
the products which do not leave white stains. A vision of white

stains especially on dark clothes can effectively discourage from
| using antiperspirants. Rexona was the first to introduce to the Polish

2. Sisley, Emulsion Ecologique, 125ml, price: 585 PLN
3. Lancome, Homme — shaving foam, price: 80 PLN

cosmetic reporter czerwiec 2006 9
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market an antiperspirant which limits arising of white stains -
Rexona Crystal.

This antiperspirant not only effectively protects from sweating.
Thanks to its special ClearexTM, formula it minimizes white traces.
Rexona Crystal is available in two scent variations: Pure Silver

and Clear Aqua.

Almost 30% of women in Europe say their skin is especially sensitive
to antiperspirants. Such women look for products that will not irritate
skin and at the same time will protect it. A new Rexona Sensitive
antiperspirant was created thinking of the women with sensitive skin.
Rexona Sensitive does not irritate even a freshly depilated skin and
at the same time protects it against sweating.

Also Dove Invisible Dry antiperspirants reduce arising of white
stains and also protect from sweating and moisten sensitive skin.

Dove Invisible Dry contain a patented combination of semi-transparent

antiperspirant components and have light delicate fragrance.
Similarly to other Dove antiperspirants a new Invisible Dry variation
includes of moistening cream. It nurses sensitive skin in armpits
which may be irritated due to various factors such as depilating.
Dove Invisible Dry antyperspirants do not contain alcohol and are
dermatologically tested. New Dove antiperspirants are available

in aerosol, spikes and balls.

Sale of cosmetics
via the Internet
IS increasing

Customers have ever more opportunities to buy cosmetics.

A favourite cream or fashionable nail varnish is more and more
eagerly ordered online. As shows the survey conducted by American
NPD Group women in the USA spend on average 83 dollars a year
on cosmetics bought via the Internet.

The total U.S. beauty market continues to grow. Not only have sales
increased, but shopping options have increased as well.

According to The NPD Group's latest report, Emerging Channels:
Beauty Care Products on the Internet, women spend an average

of $83 a year on beauty products via the Internet. The study finds
women increased their spending on beauty via the Web

by 38 per cent last year, more than any other channel of distribution.
The future looks bright for beauty product shopping via the Internet.
One in five women told NPD they intend to spend more

via the Internet on beauty products over the next year than

they did in the past, making it the number one ranked channel

for future purchases.

Polish companies selling cosmetic online:
www.sklep.eris.pl

www.pollenaewa.com.pl

www.ziaja.com

www.floslek.com.pl

www.kosmetykionline.pl (including Oceanic, Dax, Ziaja)
www.vipera.com.pl

10 cosmetic reporter czerwiec 2006

ORIGINAL IDEA OF
RUSSIAN PRODUCER

First cosmetics in the world containing extracts from fungi were produced

in a Russian Triniti M company.
What is interesting for creating two Gribnaja Kolekcja series — beauty
and Gribnaja Kolekcja - Zdrowie (Fungi Collection — Health) is that

there were used fungi threatening for people - poisonous red toadstools.

Cosmetics are meant for nursing face and body skin of women
and men.

More details of the producer’s offer are included in
www.erilem.info

VIPERA'S
AMBITIOUS PLANS

Vipera Cosmetics, a Polish cosmetics family company has been
continuing its activities to strengthen its position on the market of
coloured cosmetics. In 2006 a machine park will be replaced.
Thanks to that Vipera will introduce this year ten new products.
Export of products for European countries plays an ever bigger role.
The biggest market is Russia, Ukraine, Lithuania and Belarus but also
the Czech Republic and Slovakia. In January 2006 Vipera's products
were also introduced to British and American markets. The offer

of chosen products will be available there in selective distribution.

In 2005 profits of the company amounted to 11,4 min PLN and
were 10% more than last year. 1,5 miln of income was achieved.
Almost 15 % of profits are generated from export. Plans for 2006

provide for a 15% increase in profits and income.
|

BRIEFLY

German teenagers (aged 10-17) spend on
average 7 euro a month on cosmetics.

|

Douglas drugstores are already in 17 countries
— first shop of this chain was opened recently
in Slovakia.

|

Racing driver Michael Schumacher will be
promoting with his own surname

an anti-wrinkle cream for men.

|

British Mintel envisages that the market
of luxurious goods in India will amount
to100 mld US dollars in 2008
(+124% as compared to 2005).

www.cosmeticreporter.com



EVELINE

COSMETICOCS

Marzysz o idealnegj,
smukie| sylwetce

aksamitnie gtadkiej skorze?

ie licz na cud! Wyprébuj innowacyjne

szczuplajgco-modelujgce

slim EXTREME 3D

www.eveline.com.pl
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@ “Woda i powietrze sg tajemnicami natury” — zauwazyt juz Paracelsus,

Q/ stynny lekarz zyjacy na przetomie XV i XVI wieku. Naturalne Zrodta
6d leczniczych byty znane w epoce brazu. Odswiezajace kapiele w gorace;
zrodlanej wodzie stanowity wazny rytuat starozytnych Rzymian.

© e @ “SPA" to nic innego jak skrot tacinskiego “sanitas per aquam” - czyli zdrowie
o0 E dzieki wodzie lub zdrowie poprzez wode.

O @ Wedle wszelkich przewidywan w najblizszych latach
3 nie tylko w Polsce, ale i na swiecie bedziemy obserwowac

dalszy, intensywny rozwdj tego typu osrodkow.

pa Resort to polski program W naszym RAPORCIE SPECJALNYM

S marketingowy, ktdrego celem jest przedstawiamy wybrane propozycje z polskich
identyfikacja obiektdw SPA - Wellness osrodkow spa:

charakteryzujacych sie wysokim standardem i

najwyzszg jakoscig swiadczonych ustug w 1A "

zakresie odnowy biologicznej. Certyfikat SPA " Bagl nSCy SPA

RESORT otrzymaty juz : W POblerOW|e

SPA Dr Irena Eris****  Krynica-Zdrdj hy :

Hotel SPA Dr Irena Eris Wzgérza Dylewskie nad Ba klem'

Villa Herkules, Swinoujécie Nowy kompleks hotelowy potozony jest

Hotel Malinowy Zdroj *** - Solec Zdroj w otulinie nadmorskiego lasu sosnowego,

Jelenia Struga Polskie Monte Baden, Kowary w bezpiecznej odlegtosci od centrum

Hotel Faltom **** Gdynia miejscowosci.

Hotel Klimek *** Muszyna Kryty basen na terenie hotelu, jacuzzi, sauna

Malachit Sport Hotel, Swieradéw Zdr sucha, sala fitness, rozbudowana baza odnowy

biologicznej oraz mita obstuga gwarantuja
pefen komfort wypoczynku.

O urode mozna zadbac¢ dzigki pakietom
SPA i KOSMETIK STUDIO, ktore proponuje
liczne zabiegi z zastosowaniem
aromatoterapii na ciato i twarz.

Osrodek dysponuje sala konferencyjng
na 80 0sob.
www.baginscyspa.com.pl

W SPA Bagifscy wykonuje sie obok masazy
klasycznych, réwniez m.in. masaze bankami
chinskimi i cieptymi kamieniami

a takze ekskluzywne masaze relaksacyjne
wykonywane w wolnym tempie

7 wykorzystaniem aromatycznych olejéw
lawendy, limetki, stodkich migdatow i wanilii.

12 cosmetic reporter czenwiec 2006 www.cosmeticreporter.com
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Bielenda SPA

Piec lat temu firma Bielenda kupita hotel
zatopiony w lasach Beskidu Slaskiego,

w zacisznej czgsci Ustronia — Poniwcu.

W ostatnich tygodniach Bielenda SPA ukazato
swoje nowe oblicze — rozbudowana zostata
cze$¢ gabinetowa. Odnowa biologiczna
uzyskata nowa, wiekszg przestrzen. Mozna
poddac sie tam kompleksowej i profesjonalnej
pielegnacji catego ciata. Proponowane zabiegi
wykonuje wykwalifikowany i doswiadczony
personel.

Bielenda SPA poleca zabiegi na twarz i na ciato,
wykorzystujace dobrodziejstwa morskich
skfadnikéw (MORSKA KURACJA - zabieg
wyszczuplajacy i redukujacy cellulit), czekolady
(CHOCOLATE - wyszczuplajaco- relaksujacy
zabieg czekoladowy), czy czerwonego wina

i winogron (CZERWONE WINO - zabieg

odmfadzajaco — ujedmiajacy na ciato).
Nowa propozycja jest zabieg Topp
Lifting, dla os6b walczacych z
uptywajacym czasem, zostawiajacym

na twarzy znaki w postaci kurzych
tapek, zmarszczek i ziemistego koloru
skéry. Bielenda SPA poleca takze
réznorodne masaze i kapiele
peretkowe oraz aromaterapeutyczne
(autorskie kompozycje) oraz saune.
Wszystkie wykorzystywane w

zabiegach kosmetyki sa realizacjg
pomystéw pani Barbary Bielendy.

Do wszystkich zabiegéw
wykorzystywana jest naturalna woda
gbrska pochodzaca z whasnego ujecia,
a doskonatym uzupetnieniem zabiegow
jest relaksujaca muzykoterapia.

O
©
®

© ®

Hotel SPA Dr Irena Eris
Wzgorza Dylewskie

Nowy Hotel SPA Dr Irena Eris Wzgdrza Dylewskie
przyjmuje gosci dopiero drugi miesiac.

To jeden z najnowoczesniejszych

i najbardziej luksusowych hoteli SPA w Polsce.
W jego sktad wchodzi najwiekszy w kraju
Kosmetyczny Instytut Dr Irena Eris oraz
nowoczesne Centrum SPA. Sam hotel moze
przyja¢ jednorazowo 210 gosci. To najwieksza
tego typu inwestycja w regionie Warmii i Mazur.
Koszt catego kompleksu wynidst okoto

50 milionéw ztotych. ,Jak przewidujemy
inwestycja powinna sie zwrdci¢ w ciagu
kolejnych10 lat. Oprécz waloréw rekreacyjnych,
warto podkresli¢ znaczenie naszej inwestycji dla
lokalnej gospodarki. Juz dzi$ jestes my jednym
z bardziej znaczacych pracodawcéw na terenie
powiatu ostrédzkiego, nalezacego do najbardziej
zagrozonych bezrobociem w Polsce”

— mowi Henryk Orfinger, przewodniczacy

rady nadzorczej Laboratorium

Kosmetycznego Dr Irena Eris S.A.

Hotel SPA Dr Irena Eris Wzgdrza Dylewskie

i Hotel SPA Dr Irena Eris Krynica-Zdrdj sa
jedynymi w Polsce hotelami SPA nalezacymi do
elitarnej International SPA Association

zrzeszajacej najlepsze osrodki SPA na calym Swiecie.

cosmetic reporter czerwiec 2006 13
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Centrum Zdrowia, Urody
| Rekreacji GEOVITA w Krynicy-Zdroju

W Centrum Zdrowia, Urody i Rekreacji GEOVITA
w Krynicy-Zdroju 17 grudnia 2005 otwarto
Instytut SPA & Wellness. Centrum

to nowoczesny obiekt, potozony w
uzdrowiskowej czesci miasta w bezposrednim
sasiedztwie lasow (zagladajace do okien sarny
nie sa tam rzadkoscig) oraz w niewielkiej
odlegtosci od Parku Zdrojowego.

W nowoczesnych wnetrzach Instytutu SPA

& Wellness mozna sprobowac miedzy innymi
zabiegu na ciato z marokanskim btotem,
zabiegu zielona kawa, zabiegu na ciato z maska
z wodorostdw, zabiegu wygtadzajacego

z liofilizowanym morskim DNA, zabiegu

z liofilizowanym kwasem hialuronowym,
zabiegu “Zyciodajny tlen”, zabiegu owijania ciata
z aromatycznym torfem i innych.
www.geovita.pl

CENTRUM ZDROWIA | URODY
SPA JASZAN Bielsko-Biata, Wapienica

Centrum Zdrowia i Urody SPA JASZAN

— o$rodek odnowy malowniczo potozony

w samym sercu jednych z najpiekniejszych
polskich gor — Beskidow. Wsrdd unoszacej sie
woni aromatycznych olejkéw i tagodnej, kojacej
muzyki klienci znajda bogata oferte zabiegow
pielegnacyjno-relaksacyjnych nie tylko dla ciata,
ale rowniez dla ducha. Wsrdd nich, sa réwniez
tak unikatowe, jak zabiegi ajurwedyjskie czy
masaze dzwiekiem — Gongami Tybetanskimi.
Ajurweda to tradycyjna medycyna indyjska
praktykowana od ponad 5000 lat.

Centrum jako jedyne w Polsce oferuje imprezy
SPA ADVENTURE, powstate z pofaczenia SPA

z turystyka przygodowa, gdzie po dniu petnym
wrazen w terenie, czekaja na gosci cudowne
chwile, wypetnione zabiegami relaksujacymi,
witalizujgcymi oraz upiekszajacymi.
www.spajaszan.pl

Salon Piekna i Urody

Resort&Spa Hotel Klimczok

Wystréj wnetrz nawigzuje do klimatu rzymskich
tazni, Na blisko 300 m? znajduje sie kompleks
odnowy biologicznej. W Rzymskim $wiecie SPA
znajduja sie najnowoczesniejsze urzadzenia

w Polsce wykorzystujace uzdrawiajaca moc
gorskiej, Zrodlanej wody oraz cudowne
dziatanie kosmetykow firmy THALGO:

VACUSTYLER - urzadzenie do efektywnej
likwidacji cellulitu, wykorzystujace prozniowa
technologie kosmiczna, polegajaca na
wykorzystaniu rytmicznego podcisnienia.

www.cosmeticreporter.com

FOTO: Materiaty prasowe osrodkow



Nie mozesz walczyc
z konkurencja

jesli biadzisz

w ciemnosciach

i wlasnie dlatego MEMRB Retail Tracking Services
jest poteznym sojusznikiem.

Wydobywarmy na swiatlo dzienne niezbedne informacje wraz z opartymi na faktach
analizami, ktore dokladnie prezentuja pozycje Twoich marek w stosunku do konkureneji
Mamy wlasciwe narzedzia analityczne i techniki modelowania, aby wspierac Cie w
podejmowaniu trafnych decyzji dotyczacych sprzedazy | marketingu.

Opierajac sie na 30-letnim doswiadczeniu na rozwijajacych sie rynkach,

blisko z naszymi klientami, aby lepiej rozumiec ich potrzeby biznesowe.

Z MEMRB Retail Tracking Services 3estes gotowy na
spotkanie z konkurencja, twarza w twarz.

RETAIL TRACKING SERVICES

MEMRB International Poland 5p. z 0.0.
ul. Halewki B8




16 cosmetic reporter

- cosmetic raport specjalny -

Salon Piekna i Urody
Resort&Spa Hotel Klimczok cd.

Zapewnia prawidtowy przeptyw krwi i limfy. Zabiegi przy uzyciu
Vacustalera daja takie efekty jak: likwidacja cellulitu, poprawa
krazenia, wygtadzenie skéry, detoksykacja a takze redukgcja
obwodu ud, bioder oraz brzucha, lecza otytos¢ i wzmocniaja
tkanke faczna.

KAPSULA DERMALIFE FENG SZUI - luksusowy pakiet ustug
dajacych niespotykane mozliwosci ksztattowania urody

i kondycji ciata m.in. sauna na podczerwien, sauna parowa,
masaZ wibracyjny, swiatfoterapia (6 koloréw), aromaterapia,
opalanie, terapia przed i po chirurgii plastycznej.

Malinowy Zdrdj to nowo powstaty kompleks
hotelowo — rehabilitacyjny z nowoczesnie
wyposazonym Centrum Rehabilitacji i SPA.
Pierwsi goscie zawitali do Malinowego Zdroju
w listopadzie ubiegtego roku.

Oferowane ustugi - rehabilitacja i leczenie
opiera sie przede wszystkim na kapielach
siarczkowych przy uzyciu nowoczesnych
rozwigzan technologicznych, oraz terapii
ruchem przy uwzglednieniu Metody
McKenziego.

czerwiec 2006

SLIDE — STYLER - urzadzenie do masazu sekwencyjnego.
Specjalnie skonstruowane rekawy napetnione powietrzem

pod odpowiednim ci$nieniem zastepuja dtonie masazysty.
Niezastapiony aparat do walki z nadwaga, cellulitem i obrzekami
nog wykorzystuje zatozenia drenazu limfatycznego.

Drenaz moze obejmowac dolng potowe ciata oraz ramiona.

SPM — aparat prozniowy, dziatanie na tkanka taczna, regeneracja
skory i poprawa wygladu cery, ujedrnianie biustu, zabiegi na cellulit,
tradzik. Zabiegi pielegnacyjne twarzy opieraja sie na drenazu
limfatycznym. W efekcie masazu skora jest lepiej ukrwiona,
dotleniona, napieta i bardziej elastyczna.

Medical SPA

Malinowy Zdro;

w Solcu Zdroju

Studio Pielegnacji Urody i SPA dodatkowo
oferuje szeroki wachlarz zabiegow z zakresu
hydroterapii, balneologii, kinezyterapii,
fizjoterapii i termoterapii: krioterapia oraz sauny
(parowa, fifiska i ziotowa).

W Malinowym Zdroju mozna tez

skorzystac¢ ze szczegolnie popularnych obecnie
zabiegow czekoladowych

i z wykorzystaniem kolorowych glinek,
zabiegdw z witaming C i z alg morskich.

Szczegbdlnym zainteresowaniem pan cieszy sie
kapsuta SPA oraz elektrostymulacja, oferujaca
zabiegi wyszczuplajace, mikrolifting twarzy,
posladkow, piersi, miesni brzucha,

a wsérdd panow zabiegi powodujace

przyrost miesni.

www.malinowyzdroj.pl

www.cosmeticreporter.com
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Klinika Zdrowia i Urody
Villa Park

czterogwiazdkowy kompleks hotelowo-
rekreacyjno- leczniczy potozony w centrum
Ciechocinka. Sasiedztwo Parku Zdrojowego
pozwala na petny relaks i wypoczynek.

Villa Park jest jednym z najnowoczesniej

i najlepiej wyposazonych tego typu obiektdw
w Polsce. ,Zatrzymac¢ miodos¢, zregenerowac
organizm’- to przestanie jej dziatalnosci.
Klinka ma szeroka game zabiegow spa

i wellness, a takze o charakterze leczniczym

i profilaktycznym.

Kolejne atuty to profesjonalna opieka lekarska,
wykwalifikowany personel medyczny i gabinetu
kosmetycznego, najwyzsza jakos¢ zabiegdw
oraz nowoczesny sprzet.

Klinika Zdrowia i Urody prowadzi profesjonalne
kuracje lecznicze:

lotytosci (zwalczanie cellulitu) Bzespotow
bolowych kregostupa (w tym dyskopatii)
Enadcisnienia tetniczego Bchoroby
niedokrwienia serca (badanie Holtera)
Eprzewlektych zapalen drog oddechowych
Iprzewlektego niedokrwienia konczyn dolnych
(badanie Dopplera) Brewitalizacji (program
Senior dla 0s6b starszych) losteoporozy
Enerwic i depresji Imigren Balergii Mtuszczycy
Bantystresowe Bzwigkszajace odpornosc¢

Programy spa & wellness to m.in.:

Odnowa biologiczna (oparty na zabiegach
fizjoterapeutycznych, a takze z zakresu estetyki
ciata).

Relaks (odpoczynek wzmacniajacy psychike

i ciato, dla 0s6b poszukujacych czynnego
odpoczynku i relaksu) Thalassoterapia
(zabiegi oparte na morskich preparatach

i dobrodziejstwach morza bez koniecznosci
wyjazdu w rejon Morza Srédziemnego)

Ciato i umyst (oparty o system Nordic Walking,
Hatha Joge, gimnastyke Gymstick)

Klinika oferuje:

HOT STONE MASSAGE masaz goracymi
kamieniami - faczy termodynamiczne korzysci
podgrzewanych kamieni bazaltowych

z terapeutycznymi whasciwosciami olejkdw
esencjonalnych.

EKSKLUZYWNA TERAPIA SANSHUL.

Jest to azjatycki masaz cieptymi ziotowymi
stemplami, wedtug teorii pieciu Zywiotow.
Przyjemne ciepto, zapach, specjalnie dobrana
muzyka i $wiatto usuwaja blokady energetyczne.
Nowoscig w ofercie Villa Park sa programy
realizowane z mysla o kobietach jako Femi Spa.
Program Baby Spa - przeznaczony dla kobiet

w ciazy. Ma on na celu pomoc kobiecie przejsc
przez ciaze oraz przygotowac jg do porodu,
poprawi¢ kondycje fizyczna, wyciszy¢ emocje.
Natomiast program Meno-Spa przeznaczony
dla kobiet po 45 roku zycia. Jego cel to
poprawa sprawnosci stawéw i kregostupa,
wzmocnienie miesni, wyciszenie i poprawa
nastroju i samopoczucia oraz stanu skory.

Z mysla o Panach przygotowano Power Week.
Energetyzujacy program Weelness, poprawi
witalno$¢, wzmocni potencje, roztaduje napigcie
nerwowe, poprawi samopoczucie, wzmocni
kondycje fizyczna.

W kwietniu 2006 Klinika Zdrowia i Urody
otrzymata | miejsce i ztotg piecze¢ w konkursie
Wspaniate Spa dla Najlepszego Osrodka
Odnowy Biologicznej w Polsce w Kategorii

Spa w Plenerze.

Organizatorem konkursu jest Centrum
Kosmetyki i Promodji Zdrowia Estetyka.
www.villapark.pl

Villa Verde
Zawiercie

Jura Krakowsko-Czestochowska
W dniach 22-23 kwietnia w Warszawie

odbyto sie ESTETYKA-NATURA 2006-Forum
Kosmetyki Naturalnej, SPA i WELLNESS.

W trakcie tego spotkania branzowego, zostat
rozstrzygniety konkurs

“wSPAniate SPA 2005- Najlepszy Osrodek
Odnowy Biologicznej w Polsce”.

Zaszczytne, Il miejsce zostato przyznane
hotelowi “Villa Verde” RESORT & SPA

W ofercie osrodka znajduja sie:

ITHALASSOTERAPIA - dla kobiet i mezczyzn
Bsauna Emasaz podwodny, peretkowy z kostka
Thalgo Bzabieg kosmetyczny na ciafo-zawijanie
Algamilloktadanie algami morskimi Bkapsuta
Alphamassage Bwmasowanie kremu
wykonczeniowego Hgrota solna BIMODELUJACY
SYLWETKE - dla kobiet i mezczyzn masaz
podwodny w soli morskiej Bujedrniajaco-
wyszczuplajace modelowanie sylwetki - TONIK
BODY WRAP Bkapsufa Alphamassage
IPROSLIM GOLD - elekirostymulacja migsni
wmasowanie kremu  wykonczeniowego

+ herbatka ziotowa przyspieszajaca spalanie fuszczu
BANTYCELLULITOWY - dla kobiet i mezczyzn
MaZnia turecka lub masaz podwodny w soli morskiej
lzabieg kosmetyczny na ciato- zawijanie Algami
lkapsuta Alphamassage wmasowanie kremu
wykonczeniowego + herbatka ziotowa
przys$pieszajaca spalanie tluszczu.

1
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Sps
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teven Ferry, byty
kamerdyner i autor ksigzek

o branzy hotelowej (np.
“Butlers and  Household
Managers”, ,21st Century

Professionals”) rozréznia co
najmniej cztery kategorie gosci
korzystajgcych z ustug spa.
Kiedy juz ich zidentyfikujesz,
jest tez wielce prawdo-
podobne, ze bedziesz wiedziat
jak ich obstuzyé, by wyjechali
usatysfakcjonowani i chcieli
wrécié.

I Delikatni entuzjasci to goscie
zachwyceni, gdy sg krancowo
rozpieszczani. Inwestujg swoj

czas, energie i pienigdze
oczekujac, ze beda traktowani
jak  krolowie 1 krélowe.

Za twérce pierwszego wspot-
czesnego SPA uwaza sie
niemieckiego ksiedza zyjacego
w XIX wieku Sebastiana Kneipa.
Gdy w miodosci lekarze zdiagno-
zowali U niego grozng chorobe
ptuc nie poddat sie i zaczat
szuka¢ ratunku na wtasng reke.
Przez przypadek w rece wpadta
mu niewielka ksigzeczka zatytu-
towana Zabiegi zimng wodg
autorstwa Sigmunda Hahna.

Przedziwna terapia pomogta
i Kneip postanowit leczy¢ ta
metodg innych ludzi. Biedni
i bogaci podazali do niego, by
uzyska¢ pomoc. Ksigdz stynat

Zazywajg krotkiego odpoczyn-
ku od streséw i napiec
codziennego zycia.

I ROI (Return on Investment) —
goscie spodziewajgcy sie
uzyska¢ zwrot ze swojej
inwestycji. Sg zorientowani w
procedurze zabiegéw spa, co
znaczy, ze korzystali juz z nich
w przesztosci i majg utrwalone
wyobrazenia, jak wspaniafe sg
doswiadczenia zwigzane ze
spa i jakie powinny byc.
Zakfadajg, ze zabiegi wptyng
korzystnie na ich stan zdrowia i
beda zgodne z oczekiwaniami.
I Szukajgcy  rozwigzania
probleméw — goscie oczeku-
jacy, ze kuracja spa, ztagodzi
ich bodle i dyskomfort, jakich

z tego, ze nie byt zbyt rozmowny,
ale nigdy nie brat od nikogo

pieniedzy.
Gdy ojciec Kneip rozpoczat
praktyke ~w  klasztorze w

Woerishofen (niedaleko Mona-
chium), byta to zaledwie niewiel-
ka, senna wioska.

W ciggu dwoch lat zamienita sie
w ruchliwe, szeroko znane SPA.
Sam Kneip nie tylko wykorzys-
tywat dos$wiadczenie Sigmunda
Hahna, ale tez dodat do niego
wiasng wiedze o ziotach. Napisat
kilka  ksigzek, ~w  ktoérych
szczegotowo przedstawit opra-
cowane przez siebie metody

doznaja w zwigzku z ich
aktualng kondycjg medycznag
i majg nadzieje znalez¢ ulge
i sposéb na pozbycie sie
niektérych schorzen.

I Transformerzy - goscie
zaangazowani w zmienianie
swojego $wiata, rozumiejgcy,
ze majag do spetnienia
integralng i zywotng role w
optymalizacji swojego stanu
zdrowia i dobrego samo-
poczucia. Ufajg, ze zabiegi spa
to wysoce specjalistyczne
techniki pomocne w
kultywowaniu holistycznej
natury cztowieka.

kapieli wodnych i parowych.
Cho¢ w mtodosci lekarze nie
wroézyli mu diugiego zycia tworca
wspoétczesnego SPA dozyt w
dobrej kondycji 70 lat.

W niemieckich osrodkach SPA
wcigz stosowane sg metody
ojca Kneipa, a rzad dofinan-
sowuje pobyty swoich obywa-
teli, wychodzac ze stusznego
zatozenia, ze 3 lub 4 tygodnie
poswiecone na zapobieganie sg

tansze niz dtugie miesigce
kosztownego leczenia.
1
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SPA In

Poland

“Water and air are secrets of nature”, noticed
Paracelsus, a famous doctor living at the turn of
15th and 16th centuries. Natural sources of
curing waters were already known in the
bronze era. Freshening baths in hot stream
water constituted an important ritual for ancient
Romans. “SPA" is nothing more but a short
form of a Latin expression “sanitas per aquam”
i.e. health thanks to water or health through
water.

According to all predictions next years not only
in Poland but also all over the world we will
witness a further, intensive development of
such centres.

Spa Resort is a Polish marketing programme
aimed at identifying SPA - Wellness centres
characterised by high standard and highest
quality of services as concerns biological
regeneration. SPA RESORT certificates have
already been granted to:

SPA Dr Irena Eris**** Krynica-Zdrdj

Dr Irena Eris Hotel SPA Wzgorza Dylewskie
Villa Herkules, Swinoujscie

Malinowy Zdréj Hotel *** - Solec Zdroj
Jelenia Struga Polish Monte Baden, Kowary
Faltom Hotel ****, Gdynia

Klimek Hotel *** Muszyna

Malachit Sport Hotel, Swieradéw Zdroj

In our SPECIAL REPORT we present chosen
proposals from Polish spa centres:

,Baginscy SPA" in Pobieréw

at the Baltic Sea

A new hotel complex is surrounded by a pine
forest at the sea, in the safe distance from the
city centre.

A covered swimming pool in the hotel, Jacuzzi
bath, dry sauna, fitness club, an enlarged base
of biological regeneration and friendly service
guarantee a comfortable relax.

Beauty can be nursed using SPA and
COSMETIC STUDIO packages which propose
numerous treatments with body and face
aromatherapy.

The centre has a conference room for

80 people.

www.baginscyspa.com.pl

SPA Baginscy centre proposes classical
massages and massages with Chinese bubbles
and warm stones as well as luxurious relaxing
massages done in a slow pace using aromatic
oils from lavender, sweet almonds and vanilla.

Bielenda SPA Ustronie — Poniwiec
Five years ago Bielenda bought a hotel sunk in
the forests of Silesian Beskid Mountains, in a
quiet part of Ustronie — Poniwiec.

Within last weeks Bielenda SPA showed its new
face — an extended studio part. Biological
regeneration gained new, larger space. One can
undergo there a complex and professional
body care. The offered treatments are done by
a qualified and experienced staff.

Bielenda SPA recommends face and body
treatments using benefits of sea components
(SEA TREATMENT — a slimming treatment
reducing cellulite), chocolate (CHOCOLATE

— a slimming and relaxing chocolate
treatment) or red wine and grapes

(RED WINE - a rejuvenating body treatment
making it more compact). A new proposal

is the Topp Lifting treatment for the people
fighting a flowing time which leaves on faces
crow's feet, wrinkles and a sallow colour of skin.
Bielenda SPA also recommends various
massages and bead baths as well as
aromatherapy baths (individual compositions)
and sauna. All cosmetics used for treatments
are based on Ms Barbara Bielenda's ideas. All
treatments use natural mountain water from
the centre’s own water intake and all of them
are complemented in a perfect way by relaxing
music therapy.

Hotel SPA Dr Irena Eris

Wzgorza Dylewskie

A new Hotel SPA Dr Irena Eris Wzgorza
Dylewskie receives guests only every second
month. It is one of the most modern and most
luxurious SPA hotels in Poland. It is comprised
of the biggest in Poland Dr Irena Eris Cosmetic
Institute as well as @ modern SPA Centre.

The hotel itself can take 210 guests at a time.
This is the largest investment of this kind in the
region of Warmia and Mazury.

The cost of the whole complex amounted to
approximately 50 mIn PLN. "We predict that
the investment should return within next

10 years. Apart from recreation values, it is
worth to underline the importance of our
investment for a local economy. Today we

are already one of the biggest employers in
Ostroda district, belonging to the ones most
endangered with unemployment in Poland”,
says Henryk Orfinger, chairman of the
Supervisory Board of Dr Irena Eris Cosmetic
Laboratory S.A.

Hotel SPA Dr Irena Eris Wzgérza Dylewskie and
Hotel SPA Dr Irena Eris Krynica-Zdr¢j are the
only SPA hotels in Poland which belong to the
elite of International SPA Association uniting
best SPA centres all over the world.

GEOVITA Centre of Health,
Beauty and Recreation

in Krynica-Zdroj

In the GEOVITA Centre of Health, Beauty and
Recreation in Krynica-Zdréj on December 17th
2005 there was opened the SPA & Wellness
Institute. This Centre is a modern building
located in a resort part of the town in a direct
vicinity of forests (deers looking into the
windows are not something rare) and close
to the Resort Park. Modern interiors of SPA

& Wellness Institute offer among others body
treatments with Morocco mud, a treatment with
green coffee, body treatment with a seaweed
mask, a smoothing treatment with freeze-dried
sea DNA, a treatment with a freeze-dried
hyaluronate acid, a "life-giving oxygen”
treatment, a treatment of wrapping body with
aromatic peat and others.

www.geovita.pl

SPA JASZAN CENTRE OF HEALTH

AND BEAUTY Bielsko — Biata, Wapienica
SPA JASZAN Health and Beauty Centre

— a regeneration centre picturesquely located
in the very heart of one of the most beautiful
Polish mountains — the Beskidy mountains.
In the surrounding scent of aromatic oils and
gentle, relaxing music the clients will find a rich
offer of nursing and relaxing treatments not
only for body, but also for spirit. They include
such unique treatments as ayurvedic ones or
sound massages of Tibet Gongs. Ayurveda is
a traditional India medicine practiced for over
5000 years.

This centre as the only one in Poland offers
SPA ADVENTURE events, combining SPA with
adventure tourism where after a day full of
adventures the guests are welcomed by
wonderful moments filled with relaxing
treatments leaving them more energetic and
beautiful.

www.spajaszan.pl

Beauty & Wellness Resort & Spa

Hotel Klimczok

Interior design refers to the climate of Roman
baths. Almost 300 m? is occupied by

a complex of biological regeneration.

The Roman World of SPA possesses the most
modern devices in Poland using a curing power
of mountain water as well as incredible effects
of cosmetics of THALGO company:

VACUSTYLER — a device for effective removal
of cellulite, using a vacuum cosmic technology
based on rhythmical sub-pressure. It ensures
correct blood and lymph flow. Treatments using
Vacustaler bring the following effects: they
remove cellulite, improve blood circulation,
smooth skin, detoxicate and reduce the

cosmetic reporter
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measurement around thighs, hips and stomach,
cure obesity and strengthen joint tissues.

DERMALIFE FENG SHUI capsule — a luxurious
package of services giving unusual possibilities
of shaping beauty and body condition,
including an infra-red sauna, steam sauna,
vibration massage, therapy with light (6
colours), aromatherapy, sunbathing, therapy
after and before plastic surgery.

SLIDE — STYLER — a device for sequential
massage. Specially designed sleeves filled with
air under appropriate pressure replace hands of
a masseur. It is an indispensable apparatus for
fighting obesity, cellulite and legs swelling
which uses lymphatic draining. Draining may
cover a bottom half of body and arms.

SPM — a vacuum apparatus acting with joint
tissue and also regenerating skin and improving
complexion appearance, making breasts more
compact, doing anti-cellulite and anti-acne
treatments. Face care treatments are based on
lymphatic draining. In the result of a massage
skin is subject to a better blood circulation, has
more oxygen, and is more tense and elastic.

MEDICAL SPA Malinowy Zdroj

in Solec Zdroj

Malinowy Zdrdj is a newly created hotel

and rehabilitation centre with a modernly
equipped Rehabilitation Centre and SPA.

First guests were welcomed in Malinowy Zdroj
in November last year. Offered services:
rehabilitation and treatment based first of all
on sulphur baths using modern technological
solutions and movement therapy taking

into account McKenzie's methods.

Beauty Care Studio and SPA additionally offers
a wide range of treatments of hydrotherapy,
balneology, kinetic therapy, physiotherapy and
thermal therapy: cryotherapy and sauna
(steam, Finnish and herbal one).

Malinowy Zdrdj also offers specially popular
nowadays chocolate treatments and the ones
using coloured clay, treatments with C vitamin
and of sea algae. Ladies are especially
interested in SPA capsule and electrostimulation,
offering slimming treatments, micro-lifting of
face, buttocks, breasts, stomach muscles;
gentlemen, on the other hand, prefer
treatments increasing muscles.
www.malinowyzdroj.pl

Villa Park Health and Beauty

Clinic, Ciechocinek

A four-star hotel and recreation curing centre
located in the centre of Ciechocinek.

The vicinity of Spring Park allows for a full
relax and rest. Villa Park is one of the most
modern and best equipped objects of this
kind in Poland.

"To stay young and regenerate organism”

is its message. The Clinic offers a wide range
of SPA and wellness treatments, also

of a curing and prophylactic character.
Further advantages are professional medical
attention, qualified medical staff and the staff

czerwiec 2006

of a cosmetic studio, highest quality

of treatments and modern equipment.
Health and Beauty Clinic carries out
professional curing treatments:

«of obesity (fighting cellulite) *spine pain sets
(including discopathy), *overpressure <heart
anaemia illnesses (Holter's examination)
«chronic inflammation of respiratory tracts
«chronic anaemia of bottom limbs (Doppler's
examination) erevitalizing (senior programme
for elderly people) = osteoporosis *neuroses
and depressions *migraines allergies «dandruff
santi-stress *increasing immunity

Spa & wellness programmes include:
Biological regeneration (based on
physiotherapeutic treatments and the ones of
body aesthetics)

Relax (rest strengthening psyche and body for
people looking for active relax)
Thalassotherapy (treatments based on sea
preparations and benefits without the necessity
to visit the Mediterranean region)

Body and mind (based on Nordic Walking
system, Hatha Yoga, Gymstick)

Clinic offers:

HOT STONE MASSAGE: - it combines
thermodynamic benefits of heated basalt
stones with therapeutic attributes of essential
oils.

LUXURIOUS SANSHUI THERAPY. It is an Asian
massage with warm herbal marks based on the
five elements’ theory. Pleasant heat, scent,
specially chosen music and light remove
energetic barriers.

A novelty in Villa Park's offer are the
programmes implemented with the thought of
pregnant women as Femi Spa. Baby Spa
programme is meant for pregnant women.

It aims to help a woman experience her
pregnancy and prepare to childbirth, improve
her physical condition and calm down her
emotions. Meno- Spa programme is meant
for the women over 45. Its purpose is to
improve fitness of joints and spine, strengthen
muscles, calm down and improve mental

as well as skin condition.

We also do not forget about gentlemen

and prepared Power Week programme.

An energizing Wellness programme will
improve their vitality, strengthen potency,
calm down tension, improve mental condition
and strengthen physical condition.

In April 2006 the Health and Beauty Clinic was
granted the 1st Award and Golden Seal in the
Wonderful Spa competition for the Best Centre
of Biological Regeneration in Poland in Spa in
Open Air Category. The competition is
organized by the Centre of Cosmetics

and Health Promotion “Estetyka”.
www.villapark.pl

VILLA VERDE, Zawiercie,

Cracow-Czestochowa Jura
Between April 22nd-23rd in Warsaw there took
place AESTHETICS-NATURE 2006 - Natural

Cosmetics, SPA and WELLNESS Forum.
During this meeting the results of a
competition called "Wonderful SPA 2005

- the Best Centre of Biological Regeneration
in Poland” were announced.

An honourable 2nd Award was granted

to “Villa Verde” RESORT & SPA hotel.

The Centre' offer includes:

I THALASSOTHERAPY- for women and men

0 sauna

I underwater massage, bead massage with
Thalgo cube

I body cosmetic treatment — wrapping with
algas

I sea algae compresses

I Alphamassage capsule

I massaging in of complementary cream

I salt cave

1 BODY MODELLING — for women and men

I underwater massage in sea salt

1 body modelling making it more compact and
slim - BODY WRAP TONIC

I Alphamassage capsule

I PROSLIM GOLD - muscles electrostimulation
massaging in of complementary cream

+ herbal tea accelerating removing of fat

B ANTI-CELLULITE - for women and men
Turkish bath or underwater massage in sea salt
body cosmetic treatment — wrapping with algas
Alphamassage capsule

massaging in of complementary cream

+ herbal tea accelerating removing of fat
1

SPA history

A German priest Sebastian Kneip living in the 19th
century is regarded as the founder of a modern spa.
When he was young, doctors diagnosed that he
was suffering from a dangerous lung disease;
however he did not give up and started looking for
help himself. He came across a small book entitled
"Treatments with Cold Water” written by Sigmund
Hahn.

An astonishing therapy was working and Kneip
decided to use it for treating other people.
The poor and the rich came to him to be helped.
The priest was famous for his taciturnity but he
never accepted any money.

When father Kneip began his practice in the
Woerishofen monastry (close to Munich) it was just
a tiny drowsy village. Within two years it changed
into a noisy, well-known SPA.

Kneip himself not only used Sigmund Hahn's
experience, but also added his own knowledge
about herbs. He wrote a few books in which he
presented in details the methods of water and
steam baths he had worked out. Although when he
was young doctors did not predict a long life for
him, the founder of a modern SPA managed to
reach the age of 70 in a good health.

German SPA centres have still been using father
Kneip's methods and the government has been
giving additional funds for stays of its citizens,
correctly assuming that three or four weeks devoted
to prevention are cheaper than long months of
expensive curing.

1
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Chcesz uruchomi¢

nowoczesny gabinet spa?
Lech Piotrowski - konsultant
do spraw hoteli & wellness
podpowiada od czego trzeba
zaczac i o czym absolutnie nie
wolno zapomniec.

Okreslenia spa i wellness czesto wystepuja razem, ale to nie to
samo. Spa oznacza zdrowie przez wode: zabiegi i procedury
wodne, tzw. wodolecznictwo. Procedur wodolecznictwa znanych
jest wiecej niz sto - wspomaga sie je ziotami, algami, olejkami,
solami, aromatami, $wiattem, muzyka terapeutyczna.

Natomiast wellness to procedury prowadzace do réwnowagi
psychicznej i fizycznej, w tym szerokie pojecie urody

odnoszace sie takze do zadbanego ciata.

Wellness obejmuje zabiegi oczyszczajace organizm, pobudzanie
zmystdéw poprzez aromaterapig, $wiattoterapie, zabiegi kosmetyczne
oraz cate spektrum SPA. Bardzo czesto “welness & SPA" umieszcza
sie w nazwach obok siebie - to fadnie brzmi, ale jest myleniem pojec.
Wiasciciel hotelu, ktdry chce uruchomic u siebie spa powinien
rozpocza¢ od analizy rynku, aby doktadnie okredli¢ jakiego

klienta chce pozyska¢. Kolejny krok to wyznaczenie miejsca

na SPA. Nastepnie warto zaangazowac konsultanta,

ktory okredli liczbe gabinetow, wyliczy mozliwosci

“przerobowe” w stosunku do zaktadanej liczby gosci w hotelu.
Niezmiemie wazne jest, aby na tym etapie zatrudnic rdwniez projektanta
wnetrz. Na dobrych doradcach na pewno nie nalezy oszczedzac.

Trudno méwic, o jakich$ ogdlnych normach stylu urzadzania SPA.
Kazdy obiekt wymaga indywidualnego podejscia do aranzacii.
Stanowczo odradzam jednak kopiowanie wzoréw.

To czy gabinety zlokalizujemy na pigtrze czy parterze nie ma
znaczenia. Jesli w gre wchodza dwa poziomy, to radze na parterze
zlokalizowac procedury mokre a na pigtrze - suche. Wybierajac
miejsce na spa trzeba pamigtac, by gabinety byly dobrze izolowane
akustycznie od hatasow z zewnatrz. W kazdym powinna by¢
umywalka. Minimalna powierzchnia gabinetu zabiegowego to 12m?.
Nie zapominajmy, ze dla wielu pomieszczen wymagane jest okno.
Jest jeszcze wiele innych norm  ale uwazam, ze w kazdym
powinny by¢ tadne sufity. Dlaczego?

Bo przeciez przy wigkszosci zabiegdw goscie patrza w sufit.

czerwiec 2006

Bardzo wazne sa rowniez takie rzeczy jak oswietlenie, odpowiednio
dobrane kolory wnetrz, muzyka w gabinetach zabiegowych, a nawet
unoszace sie¢ w pomieszczeniach zapachy. To wszystko wplywa na
pierwsze wrazenie goscia.

Przy projektowaniu warto pomysle¢ o oszczednosci wody - zastosowac
system jej uzdatniania i zmiekczania.

Koszty uruchomienia gabinetu SPA da sie dokfadnie oszacowac,
ale najpierw nalezy okresli¢ jego standard. Jedli hotel ma trzy gwiazdki
to SPA powinno mie¢ cztery.

Dalej - jakie zabiegi bedziemy wykonywac?

Jesli tylko masaze, to bedzie to koszt rzedu 2-4.000zt za m* powierzchni
gabinetu, ale w przypadku np. gabinetu endermologii (modelowania
sylwetki) tylko jedno urzadzenie kosztuje powyzej 100.000 zt.

Wycene zawsze nalezy robi¢ po spozycjonowaniu SPA (ustaleniu dla
jakiego klienta jest tworzone). Przeszacowanie kosztow przeprowadza sie
jeszcze raz po aranzacji wnetrz i okresleniu rodzaju oraz liczby koniecznego
sprzetu oraz wyposazenia dodatkowego.

Warto zaznaczy¢, ze istnieja mozliwosci réznorakiego wsparcia
finansowego. Sporo obiektéw, dla ktorych pracuje jako konsultant uzyskato
dotacje unijne na zakup sprzetu do SPA, a takze na sprzet do sal
konferencyjnych, gastronomii i na szkolenia.

Juz w chwili uzyskania pozwolenia na budowe radze nie zapominac
o marketingu nowego obiektu. Jednym z wazniejszych elementéw
jest wiasna strona internetowa. Niestety czesto robi sie je domowym
sposobem, co niestety nie zacheca potem do ich odwiedzania.

Na rynku ustug spa wciaz jeszcze mozna sie wyrézni¢ i to na wiele
sposobdw np. oryginalnym zabiegiem.

Gdy centrum jest juz gotowe
pozostaje jeszcze zadbac o dobre
wyszkolenie personelu.
Specjalistyczne szkolenia robia
firmy dostarczajace  kosmetyki
i wyposazenie. Sa tez firmy, ktdre
szkola personel od strony technik
sprzedazy, autoprezentadji itp.

Z wiasnego doswiadczenia wiem,
ze najlepsze efekty uzyskuje sie
laczac obydwa typy szkolen.
Dobierajac personel warto zwrdcic
uwage na umiejetnos¢ nawiazy-
wania  kontaktow i mity
usmiech.

info@lechpiotrowski.pl

www.lechpiotrowski.pl

Lech Piotrowski

Od 1988 roku bierze praktyczny udziat przy modernizacji bazy hotelowe;j
w Polsce i za granica. Specjalizuje sie w problematyce wyboru wyposazenia
do obiektdw hotelarskich od strony proceséw kompletacji, technologii
instalacji i eksloatacji, kladac gtowny nacisk na innowacyjnos¢ rozwiazan,
ergonomie i oszczednosci w gospodarowaniu woda, energig elektryczna
i cieplng oraz czasem pracy.

Przygotowuje tez personel hotelowy w zakresie tworzenia modelu
zapewnienia jakosci ustug oraz technik autoprezentacji. Na zlecenie
opracowuje program kierowania marketingiem hotelu od momentu
rozpoczecia budowy lub modernizacji, az po rozruch i pierwszy rok
sksploatacji.

www.cosmeticreporter.com
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swojego dyplomu mgr inz. chemika. Wkrdtce potem rozpoczatem swoj start
zawodowy, jako gléwny inzynier chemik w jednej ze znanych francuskich firm
perfumeryjno-kosmetycznych ,Perfumerie Genlis” majacej siedzibe

pod Paryzem. Odpowiadatem w niej za Dziat Badawczo-Rozwojowy,

a w szczegolnosci za kreacje nowych formut i ich wdrazanie do produkgiji.
Wkrétce firma znacznie rozwineta produkcje a mna zainteresowata sie filia
kosmetyczna koncernu BP (British Petroleum) proponujac mi stanowisko
dyrektora dwdch dziatow — rozwoju i kontroli jakosci w nowo przejetym
zakladzie kosmetyczno-perfumeryjnym w Saint Pee Sur Nivel

w potudniowo-zachodniej Francji. Tam mogtem wymysla¢ moje

pierwsze formuly - robitem kosmetyki do wioséw: lakiery, szampony,
odzywki dla kobiet i mezczyzn. Wkrdtce potem udafo mi sig tez spetnic
jedno z moich marzen — wymyslitem perfumy i doprowadzitem do ich
wyprodukowania.

ALG
MON AMOUR

- Pana kariera tak doskonale si¢ rozwijata, a jednak zrezygnowat pan
z pracy dla wielkiego koncernu.

To prawda. Mimo, ze dostatem propozycje dalszego awansu postanowitem
otworzy¢ wiasne laboratorium. Zaczatem wtedy przeprowadzac badania,
ktorych celem byto doprowadzenie do powstania serii produktow,
wykorzystujacych znane mi juz substancje aktywne. Nareszcie mogtem
moje laboratorium prowadzic tak, jak to sobie juz dawno wymarzytem.

W pewnym momencie przeprowadzitem sie tez nad Ocean Atlantycki,

tuz przy granicy z Hiszpania do francuskiej czesci kraju Baskow.

To na pewno jeden z najpigkniejszych regionédw w Europie, a moze

i na swiecie. Z jednej strony wysokie gory — Pireneje, a z drugiej ocean

z olbrzymimi falami, gdzie odbywaja sie Mistrzostwa Swiata surfingowcow.
Nie ma tam ciezkiego przemystu, region zyje z turystyki, jest duzo hoteli

i pieknych pol golfowych. W tym miejscu na odcinku 100 km przy granicy
hiszpanskiej dziafa kilkanascie centréw thalasso terapii czyli uzdrowisk,

w ktdrych wykorzystuje sie wode morska
w leczeniu i pielegnacji. Wszystkie
kosmetyki, ktére sa uzywane podczas

André Zagozda
Inzynier chemik, wtasciciel prywatnego
laboratorium kosmetycznego,

od trzydziestu lat mieszka i pracuje we Francji.
Jego pasja jest tworzenie produktow

z wysoko skoncentrowanymi algami.

Jeden z wyktadowcow seminarium
kosmetologicznego zorganizowanego

podczas Miedzynarodowych Targow Kosmetyki
interCHARM Polska 2006.

- Czy zaczynajac studia na wydziale chemii

Politechniki kodzkiej myslat pan kiedykolwiek,
7e ta pasja doprowadzi pana do wiasnego
kosmetycznego laboratorium ?

Jestem wybrancem losu, ktéry miat bardzo
duzo szczescia. Udato mi sie moja pasje,
mito$¢ do chemii zamieni¢ w mdj zawdd,
zyciowe zajecie. Dzigki produktom — efektom
mojej pracy — ludzie lepiej sie czuja i tadniej
wygladaja. Moje kosmetyki zawsze najpierw
powstawaly w mojej wyobrazni.

Po sprawdzeniu w laboratorium okazywato sie,

ze to co do nich dodaje jest faktycznie
skuteczne, a stosowanie tych produktow
przynosi rezultaty.

- Jak wygladata panska droga do sukcesu?

Po starcie zawodowym w dziale Badawczo-

ZIELONE ZtOTO CZYLI ALGI

Algi (glony) to ogdlna nazwa plechowatych,
najcze$ciej] samozywnych roslin zarodnikowych,
zyjacych w Srodowisku wodnym i miejscach wilgotnych.
Przetwory z glonéw s uzywane w kosmetykach
do nawilzania i pojedrniania ciafa, utatwiajg zwalczanie
cellulitu, sg stosowane do pielegnacii i ukladania
wiosdw oraz w preparatach do peelingu.
Mozemy spotkac je w formie ekstraktow i maczek.

Ekstrakty wykorzystywane sg zwykle w kremach, tonikach,

szamponach, maczki - czyli wysuszone algi - stosuje sie
w maseczkach i kapielach wyszczuplajgcych.
Zawierajg duze ilosci chlorofilu, a ten sam w sobie jest
chelatorem. Oznacza to, ze ma zdolno$¢ wprowadzania
do naszego organizmu sktadnikéw odzywczych z alg oraz
tlenu. Chlorofil takze wigze mineraly cigzkie
oraz odtruwa i 0czyszcza organizm.

tych zabiegdw zawierajg algi morskie.

- Wykorzystanie alg w kosmetyce to — jak
rozumiem — pana wielka zawodowa pasja.

Podobienstwo biologiczne pomiedzy
algami a organizmem cztowieka, jego
plazma krwi jest olbrzymie i zostato
naukowo udowodnione. Stad logiczna
skuteczno$¢ oddziatywania alg na nasz
organizm. Od wielu lat badam mozliwosci
ich przetwarzania i staram sie uzyskiwac
coraz wyzsze stezenia. Nastepnym etapem
mojej pracy jest stosowanie tych
koncentratéw w konkretnych formutach
kosmetycznych. Jedna z pierwszych firm,
ktora skorzystata z mojego doswiadczenia
i wiedzy dotyczacej przetwarzania alg oraz
ich zastosowania w kosmetykach byta

Naukowym i Postepu Techniki w Zjednoczeniu Stomil wyjechatem do Anglii,
by tam poglebic¢ swoja wiedze i doswiadczenie. W 1980 r. rozpoczatem
przygotowania do studiéw na uniwersytecie londynskim majac na celu
uzyskanie doktoratu w zakresie nauk chemicznych. Rok pézniej w zwiazku

z wprowadzeniem przez Anglie polityki antyimigracyjnej w stosunku

do Polakéw oraz ogtoszeniem stanu wojennego w Polsce podjatem decyzje
0 pozostaniu na state we Francji. Po odbyciu kilku kurséw udoskonalajacych
na uniwersytecie ISIPCA w Wersalu, a nastepnie na uniwersytecie IUT-ATS
w Marsylii (obie uczelnie o $wiatowej reputacji, ksztatcace francuskie kadry
dla przemystu kosmetycznego i perfumeryjnego) uzyskatem nostryfikacje
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firma DP Diffusion, ktéra zajmuije sie dystrybucja produktow opartych
na algach. Kolejnym etapem byfo zatozenie wiasnego laboratorium André

Zagozda, ktdre wciaz dynamicznie sie rozwija. Klientami mojego Laboratorium

sa przede wszystkim kosmetyczne i farmaceutyczne firmy francuskie,
niemieckie oraz angielskie. Powiem szczerze, Ze nie brakuje wsrod nich
klientéw o miedzynarodowym prestizu.

:ozmawiaia: Agnieszka Laskowska

www.cosmeticreporter.com

FOTO: podpis
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Doskonatos¢ na P%&ﬁstwa
! ustugach...

Tradycja dobrego espresso to przede
wszystkim doswiadczZenie, a jego sekret
jest nieodmiennie ten sam. Dobér
gatunkow, intensywnosc¢ palenia, stopien
zmielenia, precyzyjn%‘odmierzanie,
idealna szczelnosé, atakze uktad dozujacy
z optymalnie dobranym cisnieniem to
czynniki, z ktorych kazdy odgrywa
niezwykle wazna role.

Nespresso Professional powstaje
dazenia do doskonatosci we w
elementach procesu parzenia,
po efekt koncowy w filizance.

ziaren

HESFEESS& SOLUTIONS

Nestlé Polska S.A.
Oddziat Nespresso w Warszawie
ul. Gérczewska 30; 01-147 Warszawa
tel; 0 600 333 461
e-mail: daniel.kostrzewa@nespresso.com

www nespresso-pro.pl



2/ maja sobota

Otwarcie Hali nr 3, w ktérej beda miaty miejsce:

m STREFA PROFESSIONAL

A w niej liczne pokazy i prezentacje najnowszych technik strzyzenia i koloryzadji.
Na duzej scenie przez caly dzien odbywac sie beda:

m inspirujace pokazy fryzjerskie

m techniki strzyzen, stylizacji i koloryzacji

m prezentacje najnowszych trendow
Team Monday Academy pod przewodnictwem znanego i cenionego stylisty Macieja Wréblewskiego
zaprezentuje najnowsze trendy w modzie fryzjerskiej.

Dla wszystkich chetnych mozliwo$¢ zmiany wizerunku pod okiem mistrza.
Dodatkowo:

m konferencje i warsztaty

m stoiska szkoleniowe i produktowe

m GOSC SPECJALNY - GANDINI TEAM - ,MAXI| EQUIPE & ART.MODE,
godz. 12:00

GANDINI TEAM, to lider w tworzeniu nowych trendéw o charakterystycznym stylu bioraca udziaf

we wszystkich waznych profesjonalnych wydarzeniach na calym $wiecie.

W roku 2004 reprezentowali Wiochy na festiwalu Alternative Hair Show w Chicago i Londynie.

Trzon grupy tworza Gigi Gandini, Renee Recchia i Ganni Sancassani. Wyrazem uznania dla sztuki fryzjerskiej
i niezwyktego stylu grupy byto otwarcie nowych centréw treningowych w Bangkoku, Montrealu, Pradze

i wkrotce w Petersburgu. Podczas targdw interCHARM Polska 2006 zaprezentujg Creative Italian Show

I. Najnowsze trendy w koloryzacji i strzyzeniu ,step by step”

2.Wieczorowe i slubne upiecia — Chinon

m | MIEDZYNARODOWE MISTRZOSTWA MAKIJAZU
interCHARM Polska

Tematem mistrzostw jest ,Zmysfowa business woman”.

Temat jest otwarty, zatem dopuszcza sie réznorodne interpretacje, takze nietypowe i zaskakujace.
Nadestane prace zostang przydzielone do jednej z dwdch kategorii interpretacji (klasycznej lub
awangardowej). Mistrzostwom Makijazu interCHARM 2006 towarzyszy! bedzie Kongres Wizazu,
podczas ktérego odbeda sie warsztaty o réznorodnej tematyce.

May 27/ Saturday

This day we open Hall nr 3 where following attraction are taking place

m PROFESSIONAL ZONE

The zone will be created by many different presentations of cosmetics and hair care companies,
hair cut shows and fashion shows. You can see:

m Amazing hairstyling shows

= New techniques of hair cutting, styling and coloring,

= New trends presentation, etc.

m SPECIAL GUEST - Gandini Team , MAXI EQUIPE &ARTMODE ,, -12:00 am

Leader in new trends and alternative hair cutting, who takes part in all most important international
hairdressing events. In 2004 they represented ltaly at Alternative Hair Show Festivals in Chicago and London.
Now they present their Creative Italian Show in Poland.

m Ist INTERNATIONAL MAKE-UP CHAMPIONSHIP INTERCHARM
POLSKA 2006

The subject of the championship is “Sensual business woman”. The championship has already drawn attention
of professional make-up artists. Many make up and image schools are visiting that event.
The Championship is accompanied by Make-Up Congress.
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Hall Stand nr Company
Pawilon Nrstoiska  Firma
3 1 SCENA
3 Y2 CESAREGROUP
3 Y3 GINKGO
3 ¥4 AAG COLLAGEN
3 ¥5 FOTO GALERIA
3 Yh FITOMED
3 Y7 PEREEKA
3 Y8 FRAMESI
3 i) i OSTWA WIZAZU
3 YA SZKOLA ZAWODOWA

KOSMETYKI | PIELEGNACIH ZDROWIA  Poland
3 Y98 UNIWERSYTET ME ¥ W EODZI

KATEDRA KOSMETOLOGI Poland
3 ¥10 SUNFLOWER Poland
3 Y11 STUDIO ALEXANDER Poland
3 Y12 COLLAGEN BEAUTY INT. Poland
3 Y14 BI-KOR Poland
3 ¥15 MNAIL SYSTEM Poland
3 Y16 GAMMA PIU Poland
3 Y16 ALLWAVES Poland
3 Y16 OFF LIMITS Poland
3 Y16 VITALITYS Poland
3 Y16 GANDINI TEAM Poland
3 Y17 ¥OU PROFESSIONAL Poland
3 Y18 MACIE] WROBLEWSKI Poland
3 Y18 MONDAY ACADEMY Poland
3 ¥19 PROSALON Poland
3 Y20 TOP HAIR Poland
3 Y21 STUDIO FOTO Poland
3 Y22 HUSION Poland




. PLAN SEMINARIOW

PLAN SEMINARIOW W SALACH KONFERENCY]NYCH EXPO XXl
CZWARTEK, 25 maja 2006

SEMINARIA BIZNESOWE - sala Bl

GODZINA TEMAT

Finanse/Eksport

11.30 - 12.00 "Dotacje unijne - jak odzyska¢ nawet potowe kosztéw udziatu w targach
[Instrumenty wsparcia polskich eksporteréow."

12.10 - 12.40 Dotacje unijne na podnoszenie kwalifikacji pracownikéw

12.50 - 13.50 Zabezpieczenie ryzyka kursu walutowego dla eksporteréw.

14.00 - 14.20 Nowosci i promocje

Nowosci/Detal

14.20 - 14.40 Czy Polacy lubig nowosci?

14.50 - 15.10 Sieci detaliczne w Polsce

15.10 - 15.30 Inwentaryzacja w sieciach

PREZENTACJA FIRMY POLITECH - sala A

GODZINA

11.00 - 13.00
13.00 - 15.00
15.00 - 17.00

TEMAT

Omoéwienie nowych produktéow

Prezentacja mozliwosci zastosowania Surfynu w réznych opakowaniach kosmetycznych
Lunch

Dyskusja i rozmowy indywidualne

PIATEK, 26 maja 2006

SEMINARIA BIZNESOWE - sala Bl

GODZINA
Opakowania
11.30- 11.50
11.50 - 12.15
12.15 - 12.40
12.40 - 13.00
13.00 - 13.20
Surowce
13.30 - 14.00
14.00 - 14.30

TEMAT

Rynek opakowan w Polsce oraz marketingowo-promocyjne
funkcje opakowan

Ocena zgodnosci opakowan z ustalonymi limitami migracji
globalnej - badania materiatéw na opakowania

Najnowsze wymagania dotyczace oznakowan kosmetykow
Certyfikacja opakowan

Dyskusja

Syntetyczne peptydy - nowe surowce kosmetyczne
Nowe biologiczne substancje czynne w preparatach kosmetycznych

May 25 and 26 Thursday — Friday

M PRESS CONNFERENCE - TRADE FAIR

OPENINGS

On Thursday and Friday there will be several seminars
and trainings organized. Among subjects: cosmetics
distribution in Poland, finance, export, innovative raw
materials, cosmetics packaging market and others.

Among lectures:

= Minimizing Currency Risk in exporting
= Retail networks in Poland

Bl GOLDEN MEDALS interCHARM Polska 2006
awarding ceremony EVENING GALA

During this edition of interCHARM Polska 2006 we

award Golden Medal Awards

| in four categories among Polish exhibitors:
|. Best debut on Polish market
2. Innovation
3. The best own retail network
4. The widest export range / markets

u Stock-taking in sales chains and

= Synthetic peptide - new cosmetic ingredients
= New biological active substances in cosmetic products

and many others.

H in two categories among foreign exhibitors:
|. Best debut on Polish market
2. Innovation

of interCHARM Polska. The medals will be granted:

REFERENT/ FIRMA

Departament Instrumentéw Wsparcia przy
Ministerstwie Gospodarki

Kancelaria Doradztwa Europejskiego
Departamnet Gospodarki Pienieznej Kredyt Banku
Dawid Mazur - Trade Press

Jerzy Minorczyk - Produkt Roku
Iwona Mizdra - Trade Press
Dariusz Sakowski - Rgis

REFERENT/ FIRMA
Politech

REFERENT/ FIRMA

prof. dr hab. inz. Stanistaw Tkaczyk - Prezes
Krajowej Izby Opakowan i Dyrektor Centralnego
Osrodka Badawczo-Rozwojowego Opakowan
mgr inz. Wojciech Kalinowski - Kierownik
Laboratorium Opakowari Jednostkowych w COBRO
Tomasz Gryzewski - Dyrektor Zarzadzajacy
Stowarzyszenia Producentow Kosmetykow

i Srodkow Czystosci

mgr inz. Andrzej Milewski - Kierownik Centrum
Certyfikacjiw COBRO

Krajowa Izba Opakowan

dr hab. Jarostaw Dastych - Proteon Pharmaceuticals
dr hab. Tadeusz Pietrucha - Bio-Tech Consulting

27 May Saturday Conference

Room, Ist floor

Bl COSMETICS AND COSMETOLOGY SEMINARS
Congresses, lectures, seminars and multimedia
presentations of permanent rejuvenation,remedial
cosmetics, thalassotherapy, and world news in SPA
business, and many others.

Il MAKE-UP CONGRESS
Photographic make-up and rules of color analysis.
Holistic styling.

B THE NEWEST TREATMENTS
Presentations of SAIPAN, JeetPeel3, Contra Acne and
many others.



SEMINARIA KOSMETYCZNE, KOSMETOLOGICZNE | FRYZJERSKIE

SOBOTA, 27 maja 2006

NOWOSCI KOSMETYCZNE | FRYZJERSKIE - sala A

GODZINA TEMAT

PREZENTACJA NOWOCZESNEGO ZABIEGU KOSMETYCZNEGO
11.00 - 11.40 JetPeel3 jako innowacyjny system do mikrodermabrazji bez uzycia
krysztatkéw korundu

SEMINARIUM FRYZJERSKIE LONDA (zamknigte)

14.00 - 17.00 Najnowsze trendy w koloryzacji
Fantazyjne i odwazne cigcia, awangardowe stylizacje i upigcia

Prezentacja nowych produktéw

PREZENTACJE NAJINOWSZYCH ZABIEGOW KOSMETYCZNYCH - sala B2

10.50 - 11.40 Zabieg liftingujaco - rozswietlajacy
11.50 - 12.30 SAIPAN- zabieg regenerujacy i wyszczuplajacy z kompleksem antycellulitis
1240 - 13.10 Bursztyn w kosmetyce - wykorzystanie wiasciwosci energezujaco
- dotleniajacych bursztynu w zabiegach na twarz
13.20 - 13.50 Zabieg przeciwtradzikowy CONTRA ACNE
14.00 - 15.00 Prezentacja platformy wibrujacejInstytut Wibrotreningu Fit-Med.

SEMINARIA KOSMETYCZNO - KOSMETOLOGICZNE - sala C3

GODZINA TEMAT
10.50 - 11.20 Tajemnica zmarszczek - oczyszczanie
11.30 - 12.00 Jak pokona¢ cellulit
12.10 - 12.40 Czlowiek i woda SPA- prezentacja Thala Teppe
- centrum rytualnego oczyszczania
12.50 - 13.20 Wspétpraca miedzy chirurgiem a kosmetyczka
13.30 - 14.00 Ochrona przed storicem. Pielegnacja twarzy i ciafa
14.10 - 14.40 Kosmetyki i dermokosmetyki oparte na wysokoskoncentrowanych algach.
14.50 - 15.20 Nowa generacja kosmeceutykéw na przyktadzie lini kosmetycznej

dla Cindy Crawford i dr. Sebagh'a
KONGRES WIZAZU - sala C|

GODZINA
10.30 - 16.00

TEMAT

Oméowienie makijazu fotograficznego i zasad wykonywania
analizy kolorystycznej

Stylizacja holistyczna

SESJA SZKOLENIOWA PROTEA - sala C2

GODZINA TEMAT

,»Irwate odmfadzanie, Environ - kosmetyka lecznicza,
Jane Iredale - makijaz leczniczy”

11.00 - 12.00 Aktywne i efektywne skfadniki produktéw kosmeceutycznych

we wspotczesnej Kosmetyce i Medycynie Estetycznej
Bezkonkurencyjny wielowarstwowy Peeling Jonizujacy jako skuteczna
terapia Kosmetyki Korekcyjnej i Leczniczej.

Witalizacja skory metodami nieinwazyjnymi (potaczenie jonoforezy
pradem statym pulsacyjnym i sonoforezy niskiej czestotliwosci)

w efektywnej terapii skory.

Witalizacja skory metodami nieinwazyjnymi poprzez mikronaktuwanie
naskérka metoda Roll-Cit Kosmetyczny (mezoterapia w domu).
Witalizacja skory metodami inwazyjnymi oraz

12.00 - 13.00

13.00 — 14.00

14.00 - 15.00

15.00 — 16.00

Naturalna Metoda Stymulacji Kolagenu poprzez mikronaktuwanie skory

wiasciwej metoda ,,Roll-Cit Medyczny”.
Makijaz Leczniczy Jane Iredale zalecany po zabiegach
Kosmetyki Korekcyjnej i Medycyny Estetyczne;j.

16.00 - 17.00

REFERENT/ FIRMA

mgr Paulina Budas, mgr Agnieszka Stasienko - PANDA

Karolina Nowak, Pawet Rozwadowski - stylisci marki Londa

mgr André Zagozda (Francja), Alicja Zalewicz - kosmetyczka
Agnieszka Prus - kosmetolog - firma Jadwiga
dr Ewa Grzelinska - firma Farmona

Ewa Krawczyk - kosmetolog - firma Dermika

REFERENT/ FIRMA

mgr inz. Magdalena Wielgus - kosmetolog - K-Link

mgr Karolina Sobczynska - Uniwersytet Medyczny w todzi,
wydziat kosmetologii

Kerstin Arnemann (Wtochy) - fizjoterapeutka - Polmax

dr Andrzej Sankowski - chirurg plastyk

dr Anna Nadulska - Akademia Medyczna w Lublinie
mgr André Zagozda (Francja)

mgr André Zagozda (Francja)

REFERENT/ FIRMA
mgr sztuki Olaf Tabaczynsk
i mgr Beata Radomyska

REFERENT/ FIRMA
mgr Wioleta Kfoniecka (kosmetolog)




B KALENDARIUM TARGOW
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TARGI
KRAJOWE

1 25-27 maja,
interCHARM Polska, Warszawa Centrum EXPO XXI

To juz Il edycja targdw, podczas ktdrych ponownie spotykaja
sie przedstawiciele wszystkich sektoréw przemystu
kosmetycznego z Polski i zagranicy.

Targi intertCHARM Polska staly sie kluczowym

wydarzeniem branzy kosmetycznej. To jedyna zorientowana
biznesowo impreza w Polsce, a takze Europie Centralne;.
Wszyscy zarejestrowani goscie biznesowi majg

zapewniony bezpfatny wstep zaréwno na targi,

jak i na seminaria biznesowe.

Podczas tegorocznej edycji targdw, w sobote 27 maja br.
po raz pierwszy odbedg sie Mistrzostwa Makijazu.

1 30 wrzesnia - 1 pazdziernika,
Uroda Targi Kosmetyczne i Fryzjerskie, Gdansk

17 - 8 paidziernika,
Festiwal Mody Fryzjerskiej i Kosmetycznej, Poznan

125 - 26 paidziernika,

CHI - Personal Care & Household Ingredients,
Warszawa,

miedzynarodowe targi surowcéw dla przemystu
kosmetycznego

TARGI
ZAGRANICZNE

1 15-18 czerwca
BeautyEurasia, Istambut

I 11-13 wrzesnia
Cosmeeting, Paryz

1 14-16 paidziernika
Salon International, Londyn

1 26-29 paidziernika
InterCHARM, Moskwa

FOTO: Polmedia Expo, L'OREAL Carlo Bay
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TO dZ|a’ra

jesli wiesz co robi¢!

poprzednich numerach pisalismy juz
VVjak zorganizowac targowe stoisko i

dobrze wyszkoli¢ handlowcow, by
osiagneli zamierzony cel — przyciagneli jak
najwiecej nowych klientdw. Byfa tez mowa o
tym, ze targi to najlepsze miejsce tworzenia
bazy danych, a co za tym idzie — zwiekszania
liczby klientow. W kolejnym artykule tego cyklu
piszemy o reklamie firmy przed i w trakcie
imprezy targowej.

Jak sie pokaza¢? Zaprezentowac swoja oferte w
Internecie? Reklamowac¢ sie w pismach
branzowych? To za mato, by zdoby¢
zagranicznych kontrahentéw. Trzeba ich poznac.
Zdaniem przedsiebiorcow najefektywniejsze
jest uczestnictwo w targach.

Na targach widac jak na dioni potencjat kazdej
firmy. Wida¢, co kazda z nich oferuje, czym
moze walczy¢ z konkurencja. Myli sie jednak
ten, kto mysli, ze bezposrednim efektem
uczestnictwa w targach sg podpisane kontrakty.

Pobyt na targach to zaproszenie do rozméw. Tu
nie podpisuje sie kontraktdw — mowi jeden
z whadcicieli firmy produkujacej wstazki. Zeby
przygotowac¢ sie do tych rozmoéw, o targach
trzeba pomysle¢ ze sporym wyprzedzeniem —
nawet rok wczesniej.

My jezdzimy na targi od lat. Niektorzy klienci,
dopiero gdy nas zobaczyli po raz kolejny, uznali,
ze jestesmy wiarygodni, solidni. Dopiero wtedy
wstapili na nasze stoisko i zaczeli rozmawiac
— opowiada dyrektor handlowy firmy
produkujacej dtugopisy.

Szybka decyzja w przypadku najwigkszych,
najbardziej znaczacych targdw to rzecz
kluczowa. Wazna jest bowiem lokalizacja
stoiska. Na targach we Frankfurcie najlepsze
lokalizacje co roku zajmowane sa przez te same
firmy. Trzeba duzo zapobiegliwosci, by znalez¢
miejsce wsrod tych najwigkszych. Czas przed

czerwiec 2006

AGATA MARKOWSKA

targami potrzebny jest nie tylko na formalnosci
zwigzane z wyjazdem. Trzeba takze profes-
jonalnie przygotowac swoja oferte.

Kazdy przedsigbiorca powinien mie¢ folder,
ktory bedzie mdgt wreczy¢ klientom. Uwagal!
Nie moze to by¢ uniwersalny wzdr, ten sam,
ktéry prezentuje sie w kraju. Jesli kto$ wybiera
sie na targi na Wschdd, to nie moze
wydrukowa¢ tego folderu po angielsku czy
niemiecku. Powinien przygotowac przynajmniej
wersje  rosyjskojezyczna. Niestety, czesto
przedsigbiorcy nie zdaja sobie z tego sprawy —
mowi Victoria Perebeynos, dyrektor Polsko-
Ukrainskiej Izby Gospodarcze;.

W przypadku wyjazdéw na Zachdd nieodzowna
jest wersja angielska (goscie targéw to nie tylko
obywatele kraju, w ktérym odbywa sie impreza).
Warto mie¢ jednak takze wersje niemiecka czy
francuska. Gdy juz bedziemy na targach, nie
mozemy liczy¢ na $lepy los, ze konkretny klient
trafi na nasze stoisko. Tego moga by¢ pewni
tylko potentaci w poszczegdlnych branzach,
ktérzy wykupuja powierzchnie wystawiennicza
nierzadko wigksza niz kilkadziesiat drobnych
firm.

U najwiekszych gra muzyka, $wieca lasery,
fruwaja balony. Zapatrzony w te efekty
kontrahent moze mina¢ nasze stoisko. Dlatego
wiasnie przed targami najlepiej jest zaprosi¢ do
siebie tych, na ktorych nam zalezy,
poinformowa¢, w ktérym doktadnie miejscu
znajduje sie nasze stoisko, albo nawet umdwic
sie na konkretna godzine.

W styczniu po raz drugi bylismy na targach
papierniczych  we  Frankfurcie. Wczesniej
umoéwilismy sie z tymi, ktérzy odwiedzili nas
za pierwszym razem — mowi whasciciel firmy
produkujacej pocztowki.

Bardziej zapobiegliwi decyduja sie na doktadne
poznanie oczekiwan klientéw jeszcze przed
targami. Wszystko po to, by zaprezentowac taka

oferte, jakiej nie ma w danym kraju.
Namawiamy, by wczesniej przyjecha¢ do
danego kraju, zobaczy¢, co sprzedaje sie w
sklepach, jakie istnieja nisze i jak mozna
dostosowac swojg oferte. Nasza produkcja to
manufaktura — niepowtarzalne kompozycje ze
Swiec zelowych. Sprzedaje sie je w galeriac
albo kwiaciarniach. Kilka miesiecy przed
impreza zrobilismy tygodniowy objazd po
Niemczech, Holandii, Danii, Francji, Szwajcarii.
Dzieki temu przywieZlismy rzeczy unikalne.
Cieszyly sie  duzym  zainteresowaniem
— relacjonuje jeden z uczestnikdw. Zdaniem
przedsigbiorcéw wszystkie te dziatania moga sie
przetozy¢ na kontrakty w przypadku najwyze;
5-10 procent nawigzanych kontaktdw.

Chocby i tyle bytoby wielkim sukcesem —
przyznaje jeden z przedsigbiorcow. A czekad
trzeba okoto roku - dorzuca Matgorzata
Zarzeczna, dyrektor handlowy w firmie
Dan-Mark produkujacej zeszyty. Czyli wtedy, gdy
jedna noga jestesmy juz na kolejnych targach.

ARTYKUE POCHODZI Z PORTALU
MARKETING PRZY KAWIE
WWW.MARKETING-NEWS.PL

1

www._cosmeticreporter.com



hasta reklamowege

Dobry slogan jest w stanie sprzedac¢ nawet srednio
udany produkt — to marketingowa zasada numer 1,

iektére hasta reklamowe zapadaja
Nnam w pamie¢ na diugo, trafiaja
nawet do jezyka potocznego. Inne —
zupetnie nieudane — przemijaja wraz
z kampanig promocyjna. Jednym
z najpopularniejszych  w  kilku-
nastoletniej historii reklam i na
dodatek wciaz powtarzanym hastem
jest ,Ociec, pra¢?’. Ale czy
umielibysmy jeszcze powiedziec, jaka
marke reklamowat ten slogan? To
pytanie zadata swoim klientom firma
OMD Metrics*.

Tym, ktdérym nasuneta sie odpowiedz Pollena
2000, spieszymy donies¢, ze — podobnie jak co
trzeci Polak — popisali sie doskonata pamiecig w
tym wzgledzie.

W kolejnym z serii badaniu  MacroFAQ, firma
OMD Media sprawdzata, na ile jedna z
najstarszych polskich reklam proszku do prania
zapisala sie w pamieci widzow. Blisko 40%
respondentéw nie bytlo w stanie przypomniec
sobie, w jakiej reklamie wykorzystano hasto
,Ociec, pra¢ ?". Wiekszos¢ jednak pamietata...
tyle Ze nie zawsze dokladnie - 21%
odpowiedziato (nieprecyzyjnie) ,jakis proszek
do prania”. 9% wskazywato (btednie) na inne
marki proszku do prania, a 3 osoby zapamietaly
te reklame jako promujaca marke pralki.
Prawidtowej i precyzyjnej odpowiedzi udzielito
30,5% badanych.

Co ciekawe, jakkolwiek w dziedzinie prania to
kobiety (chcac nie chcac) uchodza za ekspertki,
wydaje sig, ze reklame Polleny 2000 lepiej
zapamietali jednak mezczyzni. Sposréd tych
ostatnich 32% wskazywato wlasciwg marke, a
kolejne 269% wspominato — ogdlnikowo, ale nie

cho¢ nie zawsze mowi sie o nigj gtosno.

btednie — ,jaki$ proszek do prania”; odpowiedzi
,nie pamietam” udzielalo 32% mezczyzn.
Kobiety mylity sie badZ nie mogly sobie
przypomnie¢ czyja to byta reklama nieco
czesciej: 29% kobiet wskazywato Pollene, 17%
Jakis  proszek do prania”, a az 45%
odpowiadato ,nie pamigtam”. By¢ moze hasto
reklamowe, bazujace na podwdjnym znaczeniu
stowa ,pra¢” bardziej przypadto do gustu
meskiej czesci odbiorcow (wszak ,pranie” w tym
dodatkowym, kolokwialnym znaczeniu stanowi
raczej domene mezczyzn). Niewykluczone tez,
7e chodzito o humor czy motyw historyczno-
literacki zastosowane w reklamie — by¢ moze
wlasnie te elementy silniej przemowity do
mezczyzn.  Trudno  rozstrzygna¢  bez
analogicznych, lecz zakrojonych na szersza skale,
badan poziomu zapamietania starych reklam.

Ujawnity sie rowniez pewne réznice w rozktadzie
odpowiedzi zaleznie od wieku respondentdw.
Okazato sie mianowicie, ze reklamowanej marki
najczesciej nie mogli sobie przypomniec
reprezentanci najmtodszej (15-24 lata), jak i
najstarszej (50-59 lat) z badanych przez OMD
Media grup wiekowych. Tutaj odsetek
odpowiedzi ,nie pamietam” siegat 45% i wigcej,
podczas gdy w posrednich grupach wiekowych
(25-34 i 35-49 lat) byt on nizszy niz 35%.
Najlepiej pamietali reklame badani pomiedzy 25
a 34 rokiem zycia (az 43% wskazan na
Polleng), nieZle pamietali ja badani pomiedzy
35 a 49 rokiem zycia. Wynik ten jest logiczny,
jesli zwrécimy uwage, ze wiasnie w tych
przedziatach wiekowych znajdziemy osoby, ktore
kilka lat temu (w okresie emisji reklamy) mogly
juz robi¢ samodzielnie pranie, ale nie mie¢
jeszcze ustalonej swojej ulubionej, jedynej marki
(dlatego zwracaty uwage na reklamowany

proszek). A by¢ moze znowu role odegrat
humor czy kreacja samych spotéw — lepiej
trafiajaca do okreslonej grupy wiekowe;j.

Tym jednak co przede wszystkim zadecydowato
o olbrzymim sukcesie spotow ,Ociec, prac?” (a
zapamietanie reklamowanej marki przez co
trzeciego  Polaka jest niezaprzeczalnym
sukcesem!) nie byt prawdopodobnie ani humor,
ani wykorzystanie podwdjnego znaczenia stowa
Lpra¢’, ani watek historyczno-literacki. O
powodzeniu reklamy zadecydowat czynnik, na
ktérego odtworzenie producenci proszkéw do
prania nie mogg juz sobie obecnie pozwoli¢:
brak szumu reklamowego. Wyrdézni¢ sie dzis
wsérod  dziesigtek  reklamowanych  marek
proszkow do prania graniczy niemal z cudem.

Dziat badan - OMD Metrics
Michat Hejka

*Badanie wlasne Macroscope OMD
(www.macroscope.pl), przeprowadzono metoda CATI
(wywiady telefoniczne) na 340 osobach w wieku od
15 do 59 lat zamieszkatych w miastach powyzej
20.000 mieszkancow. Zrealizowane przez dziat badan
- OMD Metrics.

Dziatalnos¢ OMD Metrics obejmuje przeprowadzanie
cyklicznych, jak ijednorazowych badan $wiadomosci
marki/reklamy. Gtéwnym produktem dziatu jest OMD
Brand Tracking - syndykatowe ciagte badanie
skutecznosci kampanii reklamowych wykonywane w
technologii CATI. W ramach OMD Brand Tracking sa
prowadzone badania ponad 20  kategorii

produktowych.
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pierwszej pofowie zycia masz twarz, z ktora sie urodzitas,
w drugie] — na jaka sobie zastuzytas.

To madre, stare powiedzenie przypomniata niedawno Sharon Stone

— nomen omen — twarz najnowszego kremu marki Dior Capture Totale

asza twarz jest jak otwarta ksiazka

— zapisuja sie na niej: wiek, stres, choroby.

Nawet tak pozyteczny dla zdrowia i urody
usmiech pozostawia wokot oczu i ust niechciane
Slady, tzw. kurze tapki. Z biegiem lat skéra coraz
wolniej sie regeneruje, traci blask i elastycznosc.
Starzenie sie skory to dtugotrwaly proces, ktéry
zaczyna sig juz okoto 30. roku Zycia. Wtedy
pojawiaja sie pierwsze, jeszcze delikatne i drobne
zmarszczki. Dziesigc lat pdzniej, po czterdziestce,
proces ten znacznie przyspiesza, gtownie
z powodu zmian hormonalnych, skéra zaczyna
coraz bardziej wiotczec i traci¢ elastycznosc.

Z kolei po piecdziesiatce, oprocz zmarszczek
mimicznych oraz zwiazanych z menopauza
zmarszczek chronologicznych, coraz wyrazniejsze
staja sie zmarszczki grawitacyjne. Wskutek
zmniejszenia sie grubosci naskérka i spadku
produkdji kolagenu, skéra coraz bardziej traci
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jedrmos¢ i elastycznosc, co w efekcie prowadzi
do znieksztatcenia twarzy.

Pomimo tej samej budowy skéry i podobnego
wieku, wciaz mozna zauwazyc, ze proces starzenia
przebiega u kobiet w rozny sposob.

Okazuje sie bowiem, ze oprécz takich czynnikow
jak odpowiednia pielegnacja, ochrona przed
sforicem, czy styl zycia, ogromny wplyw na ten
proces ma réwniez ksztatt twarzy. Zauwazono,

ze najkorzystniej wizualnie starzejg sie osoby

o okragtej twarzy, u ktorych skora na policzkach
jest bardziej napieta, dzieki czemu zmarszczki
pojawiaja sie pozniej i sa mniej widoczne.

U nich tez najczesciej wystepuja zmarszczki
poziome — w okolicach oczu. Na twarzach
pociaglych pojawiaja sie charakterystyczne
zmarszczki pionowe wokdt nosa i ust, tzw. bruzdy
nosowo-wargowe. Z kolei u kobiet o twarzach
tréjkatnych, o wydatnych kosciach policzkowych,

wraz z uptywem lat zauwaza sie wyostrzenie
rysow i zapadanie policzkow.

Wspotczesna kosmetologia daje mozliwosé
odmiodzenia sie w kazdym wieku. Wprawdzie
jeszcze nie mozna zatrzymac procesu starzenia,
jednak dzieki odpowiedniej pielegnacji

i whasciwemu doborowi kosmetykéw mozna
znacznie ten proces opoznic.

Do niedawna jedyna w miare skuteczng bronia
przeciw zmarszczkom byly zabiegi wykonywane
w salonach kosmetycznych czy nawet gabinetach
chirurgii estetycznej.

Dzi$ na rynku jest coraz wiecej produktow, ktdre
— jak zapewniaja producenci — pozwalaja osiagnac
efekty jak po wizycie u kosmetyczki lub chirurga
plastycznego.

Roéwniez polskie firmy oferuja juz kosmetyki
zamiast zastrzykow.
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Walka z czasem
bez igty i strzykawki

W laboratorium badawczym Dax Cosmetics
stworzono specjalng serie kosmetykdw
przeciwzmarszczkowych z mysla o kobietach
po piecdziesigtym piatym roku zycia.

Ich skéra ma o wiele wieksze wymagania

niz skora czterdziestolatek i potrzebuje
wyspecjalizowanych preparatéw do codzienne;
pielegnadji. Do tej pory w walce ze
zmarszczkami najskuteczniejsze byly zabiegi
wykonywane w gabinetach chirurgii plastyczne;.
W ostatnich latach duzym zainteresowaniem
cieszyt sie m.in. zabieg lipofillingu, polegajacy na
wypetnianiu gtebokich zmarszczek komdrkami
tuszczowymi pobranymi od pacjentki.
Wykorzystujac osiagniecia chirurgii plastycznej

i kosmetologii, laboratorium Dax Cosmetics
zastosowato unikalne receptury i opracowato
wysoce specjalistyczne preparaty, ktdrych
dziatanie zblizone jest do efektdw zabiegu
lipofillingu.
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LIPOFILLING
EFTECT

Zaawansowana seria przeciwzmarszczkowa
IDax Cosmetics Lipofilling Effect polecana
jest dla kobiet po 55. roku zycia, a tworza ja
uzupetniajace sie preparaty: krem-koncentrat
na dzien, wypetniajacy pionowe i poziome
zmarszczki, krem-koncentrat na noc,
wypetniajacy bruzdy i glebokie zmarszczki

oraz serum — koncentrat korygujacy gtebokie

i wyrazne zmarszczki wokét oczu i ust.

Seria jest dostepna na polskim rynku od lutego
2006 roku. Seria Dax Cosmetics Lipofilling
Effect to juz druga linia kosmetykow w portfolio
firmy, nasladujaca zaawansowany zabieg
chirurgii plastycznej. W kwietniu 2005 roku
firma jako pierwsza w Polsce wprowadzita
preparaty nasladujace zabieg dermabrazji
laserowej — Dax Cosmetics Laser Effect.

,Po sukcesie serii Laser Effect, ktdrg firma Dax
Cosmetics stworzyta razem z lekarzami chirurgii
plastycznej, zdecydowalismy sie na
wprowadzenie kolejnych kosmetykow, ktdre
nasladowalyby efekty uzyskiwane w medycynie
estetycznej — mowi dr Joanna Nowak, kierownik
Laboratorium Badawczo-Rozwojowego w Dax
Cosmetics. — Zapoznajac sie z praca lekarzy,
podjelismy sie opracowania serii kosmetykdw
0 wyjatkowo silnym dziataniu przeciw-
zmarszczkowym, nasladujacym chirurgiczny
zabieg lipofillingu. W tym celu wykorzystalismy
totalng nowos¢ na rynku kosmetycznym —
wypetniacz tkankowy PULP-n2, ktérego uzycie
daje rezultaty zblizone do efektdw wypetnienia
bruzd zmarszczkowych wiasnymi komarkami
lipidowymi”.

Wypetniacz tkankowy PULP-n2

Ibardzo aktywny wyciag z rosliny Artemisia
Abrotanum. Stymuluje lipogeneze, czyli
tworzenie komorek lipidowych (adipocytow).
Skutkiem tego procesu jest pecznienie tkanki
podskérnej w miejscu wystepowania gtebokich
zmarszczek i bruzd, co daje efekt wygtadzenia
twarzy poréwnywalny do chirurgicznego zabiegu
lipofillingu.

Artemisia Abrotanum, zwana réwniez bozym
drzewkiem, to roslina bardzo aromatyczna,

o silnym zapachu korzennym i cytrynowym.
Roglina ma szerokie zastosowanie w
ziotolecznictwie i medycynie naturalnej.
PULP-n2 jest sktadnikiem wszystkich
preparatow z serii Dax Cosmetics

Lipofilling Effect.
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AA Plus Age Expert
firmy Oceanic

AA Plus Age Expert firmy Oceanic to

z kolei pierwsze polskie kosmetyki

o dziataniu przeciwzmarszczkowym

i liftingujacym z kompleksem BOTOX-like™.
Emulsje silikonowe gwarantuja jedwabistos¢
skory, maksymalny komfort stosowania

i doskonatg wchtfanialnosc.

Kompleks BOTOX-like® zapobiega
powstawaniu i likwiduje tzw. zmarszczki
mimiczne poprzez ich ,wypefnienie”

i wywotanie efektu jak po liftingu.

Seria polecana dla kobiet od 30. roku zycia.

W sktadzie kosmetykow znalazly sie m.in.:

1 Subliten” nadajacy cerze naturalny

i zdrowy wyglad,

1 Olej Buriti, masto Mango i Shea dostarczajace
skorze prowitamine A i dermolipidy.
Przyjemnos$¢ stosowania gwarantuje réwniez
hypoalergiczna kompozycja zapachowa o
delikatnej nucie kwiatowo-owocowo-pizmowej.

AA Plus Age Expert Krem na dziers SPF 6
z kompleksem BOTOX-like® oraz kompleksem
rozswietlajacym Subliten.

Wyjatkowo skuteczne dziatanie
przeciwzmarszczkowe do cery dojrzatej,

do skory wrazliwej i sktonnej do alergii.

Krem o unikalnej konsystencji emulsji
silikonowej, bogaty w sktadniki
przeciwzmarszczkowe. ,Wtapia sie” w skore,
jak niezliczone kropelki rosy. Doskonale
oddwiezona, regenerowana przez caty dzien
skora, jest aksamitnie migkka, petna blasku.
Kompleks BOTOX-like™ stanowig biologicznie
aktywne surowce, ktorych synergiczne dziatanie
wygtadzajace i uelastyczniajace skore jest
zblizone do efektu uzyskiwanego

po stosowaniu toksyny botulinowej.

BAA Plus Age Expert Krem na noc
z kompleksem BOTOX-like"

IAA Plus Age Expert Serum Korygujace

z kompleksem BOTOX-like"

Wyjatkowe dziatanie przeciwzmarszczkowe

i liftingujacedo cery dojrzatej, do skory wrazliwe;
i sktonnej do alergii.

Serum w wyrazny sposob zmniejsza zmarszczki.
Juz z chwilg pierwszego zastosowania preparatu
cera staje sie zauwazalnie wygtadzona,
aksamitna w dotyku i nadzwyczaj delikatna.
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Ideal Skin Home Care
Bielenda

Profesjonalna pielegnacja twarzy w gabinetach
i osrodkach odnowy biologicznej wymaga
réwnie profesjonalnej kontynuacji w domowym
zaciszu.

Dlatego, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom
klientek gabinetow wspotpracujacych z firma
Bielenda, laboratoria firmy przygotowaty nowa
serie lldeal Skin Home Care.

Propozycja dla kobiet dojrzatych sa kosmetyki
do profesjonalnej pielegnadji twarzy:

| | w
BSerum liftingujace z placenta roslinng dla skéry
dojrzatej 40+

BKrem liftingujacy z placenta roglinng dla skory
dojrzatej 40+.

Jak zapewnia producent spektakularne rezultaty
zapewniaja starannie dobrane skfadniki
aktywne: placenta roslinna, mikrokolagen,
pelvetiane™, olejek perilla, masto mango,

ekstrakt z Cimicifuga Racemosa Fucogel
i_hialuronian sodu.

—
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Mikrodermabrazja
w domu

Mikrodermabrazja to zabieg stosowany
w gabinetach dermatologii estetycznej

i salonach kosmetycznych. Polega

na mechanicznym usunieciu zrogowa-
cialych komérek naskorka za pomoca
specjalnych urzadzen $cierajacych skore.
Zabieg regeneruje, wygladza i uelastycznia
skore, splyca drobne zmarszczki i blizny
potradzikowe, rozjasnia przebarwienia.
Oceanic proponuje przeprowadzenie
tego zabiegu w domu.

IAA Plus New Skin DHEA

Zestaw Domowej Mikrodermabrazji
Profesjonalny zabieg glebokiego oczyszczania
i catkowitej odnowy skéry to pierwszy zestaw
do glebokiego peelingu, nowa technika
pielegnadji, faczaca w sobie gabinetowa
skuteczno$¢ i domowa fatwosc¢ stosowania.

- |
TRPIE] TETTAS DOMOWE]
MIKRODERMABRATI
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Zestaw zawiera dwa preparaty:

IEtap 1

AA Plus New Skin DHEA"

Gteboki peeling do twarzy

Efekty natychmiastowe po jednokrotnym
zastosowaniu: usunigty martwy naskérek, cera
wygtadzona i rozéwietlona. Efekty przy regular-
nym stosowaniu: wyrazny efekt poprawy
wygladu skéry poprzez jej wygtadzenie,
uelastycznienie i ujedmienie, ustapienie
objawéw suchosci i nadmiernego rogowacenia,
wyréwnany koloryt skory.

Skéra oczyszczona przy pomocy peelingu

jest doskonale przygotowana do przyswojenia
skfadnikéw aktywnych zastosowanych podczas
drugiego etapu zabiegu.

BEtap 2
AA Plus New Skin DHEA®
Bogaty krem na noc na twarz, szyje i dekolt

www.cosmeticreporter.com



Domowg mikrodermabrazje
proponuje rowniez firma Bielenda

IZestaw DOMOWA MIKRODERMABRAZIA
+ PEELING GLIKOLOWY

to czteroetapowy zabieg odmtadzajacy

i wygtadzajacy skore, sptycajacy zmarszczki

i rozjasniajacy przebarwienia. Stanowi

on alternatywe dla zabiegdw profesjonalnej
mikrodermabrazji oraz peelingu
chemicznego stosowanych w gabinetach
dermatologicznych.

Diugotrwate rezultaty, widoczne sa juz

po pierwszym zabiegu. Zestaw przeznaczony
jest dla osob powyzej 30. roku zycia.

Nie ma jednak przeciwwskazan

do stosowania przez osoby mtodsze
(powyzej 20. roku zycia), chcace

poprawi¢ stan i wyglad swojej skry.

IETAP 1 GLEBOKIE OCZYSZCZANIE

Peeling termiczny

Mineralne kapsutki rozgrzewaja skore, otwieraja
pory i przygotowuja do intensywnego zabiegu
0Czyszczania.

Syntetyczne drobinki usuwaja martwe komaorki
naskorka, ktére sa przyczyna szorstkiego

i niejednolitego wygladu skory.

Mikrokrysztatki poleruja i wygtadzaja skore.

IETAP 2 REGENERACJA

Czysty kwas glikolowy

Plyn zawarty w amputkach efektywnie ztuszcza
naskorek, usuwa pozostatosci martwych
komorek, ktdre nie zostaty wyeliminowane

w ETAPIE |, oczyszcza skore, wspomaga jej
odnowe i pobudza procesy regeneraciji.

IETAP 3 UKOJENIE

Plyn neutralizujgcy

Ptyn wyréwnuje poziom pH skory, aby
zneutralizowac dziatanie kwasu glikolowego.
Wzmacnia naturalne mechanizmy obronne
skory, zapewnia komfort i ukojenie.

IETAP 4 OCHRONA

Krem przeciw zmarszczkom mimicznym
SPF15 - bogaty w cenne skfadniki
odmtadzajace skére: boto-peptyd

1 rozpreza mikroskurcze skory,
mikrokolagen — wzmacnia

i wygtadza skore, pobudza naturalne
procesy regeneracyjne,

filtr SPF15 — zapewnia wiasciwg
fotoprotekcje.

REZULTATY SA WIDOCZNE

JUZ PO PIERWSZYM ZABIEGU

I odmifodzenie — redukcja drobnych
i gtebszych zmarszczek

1 wygtadzenie — sptycenie blizn,
wyréwnanie nieréwnosci skory

1 poprawa kolorytu i faktury skéry,
rozjasnienie przebarwien

1 zmiekczenie i nawilzenie skory

MINTERIN™

chinemy el
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Laboratorium
Kosmetyczne
Dr Irena Eris

Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris
proponuje kuracje specjalistyczne

pod wspdlng nazwa Pharmaceris M.
TOCOREDUCT™ forte to preparat
redukujacy istniejace rozstepy wskazany
dla kobiet w ciazy i borykajacych sie

z problemem rozstepdw.

Balsam nalezy stosowac dwa razy
dziennie przez minimum dwa miesigce.
Juz po 6. tygodniach mozna zauwazy¢
zdecydowang zmiane. Rozstepy stajg sie
mniej widoczne,a skéra bardziej napieta
i jedrna. Moze byc¢ bezpiecznie stosowany
przez kobiety w cigzy.

Nie zaktoca badan USG.

Polecany od Il trymestru ciazy.

o wammm
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najpiekniejszy wiek!
Wyfacznie w drogeriach Sephory dostepny
jest produkt firmy Klein Becker USA
StriVectin - SD.

Poczatkowo stworzono go jako preparat na
rozstepy, a jego efekty przeciwzmarszczkowe
odkryto zupetnie przypadkiem: ,W ramach
badan marketingowych wreczalismy
pracownikom tubki kremu, na ktérych byt
jedynie numer partii i bardzo ogolny napis:
krem. Wiele osob zastosowato go na twarz,

a efekty byly zadziwiajace — opowiada Gina
Gey, rzecznik prasowy Klein Becker USA.
Doktor Daniel B. Mowrey, szef Departamentu
Naukowego firmy dodaje: ,Ludzie widzieli
rezultaty, ale my wciaz nie mielismy
naukowego wyjasnienia, dlaczego preparat
na rozstepy jest réwniez skuteczny w walce
ze zmarszczkami. Tak wiec sam tez zaczatem
stosowac StriVectin, a zona twierdzi, ze tak
miodo jak teraz juz dawno nie wygladatem”.
Obecnie StriVectin to réwniez krem pod oczy,
a takze preparaty do pielegnadji dtoni.

Wszystkie preparaty StriVectin zawieraja
Striadril™ — jest to 3-sktadnikowy, aktywny
kompleks, ktory regeneruje skére, tagodzi

i rozéwietla.

Kompleks Striadril™ tworza:

1. Palmioyl pentapeptyd — przyspiesza
regeneracje kolagenu i stymuluje wytwarzanie
elastyny, dzieki temu poprawia elastycznos¢
skory, zwieksza jej odpornos¢ na rozciaganie
oraz znaczaco zmniejsza zmarszczki.

12. Siegesbechia Orientalis

(wyciag z rosliny malgaskiej) —dziata
przeciwzapalnie, fagodzi rumien

i popekane zyfki.

13. Phyllantus Emblica (indyjski agrest)

— wyraznie rozéwietla skore i ujednolica

jej koloryt.

\\!
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|'Oreal

L'Oreal piekna twarza Claudii Schiffer
przekonuje nas do skutecznosci swojego
najnowszego produktu. Wypetniacz
zmarszczek daje — wedtug producenta —
spektakulare efekty juz po pierwszym
uzyciu. Formuta preparatu zawiera
proglikan, sktadnik biologiczny
pozyskiwany z algi brunatnej. Proglikan
pobudza synteze glikozaminoglikanow
(odpowiedzialnych za mtody, gtadki
wyglad skory) w skdrze whasciwej.

Nowa technologia zastosowana w
wypetniaczu Loreal zwalcza zmarszczki
na trzech poziomach:

Ena powierzchni skory

I w naskdrku

1w skorze wiasciwej

Capture Totale Dior

Wspomniany na wstepie Dior wprowadzit wiasnie
na rynek swoj najnowszy produkt Capture Totale.
Krem i serum o tej samej nazwie przeznaczone
sa dla kobiet, ktdre dobrze sie czuja w swoim
wieku. Socjolodzy nazwali je ,happy boomers”

— tryskaja energia, promienieja kobiecoscia, sg
pewne siebie. Nie chciatyby — jak twierdzg —
miec¢ o dwadziedcia lat mniej. Swiadomos¢
wieku sprawifa, Ze pogodzily sie same ze sobag,
odnalazly spokoj, czuja sie lepiej. Ale jedno-
czesnie zyja intensywnie, chca sie podobac i by¢
szczgsliwe jak nigdy przedtem.

W Osrodku Innowacji Dior, wyodrebniono 20
biologicznych markeréw mtodosci. Jest to 20
podstawowych sktadnikow skory — gidwnie biatek
— ktdrych ilos¢ i jakos¢ zmienia sie z wiekiem.
Zmarszczki, utrata jedmosci, przebarwienia, utrata
gtadkosci... wszystkie te zmiany sg powigzane ze
stopniowymi zmianami tych 20. elementdw.
Dzieki identyfikacji 20. markerdw znajdujacych sie
w skorze, mozna bylo ustali¢ nowy zakres
dziatania kosmetykow odmtadzajacych.

W kremie i serum znalazly sig:

IKompleks Alpha-Longoza, ktdry koryguje oznaki
starzenia sie skory: zmarszczki, utrate

jedmosci i blasku oraz przebarwienia. Longoza
to roslina podobna do imbiru, rosnaca wytacznie
na Madagaskarze, wyciag z jej ziaren wchodzi

w skiad kompleksu.

ISubstancje aktywne: polimery ptywajace

w lekkim silikonowym olejku, aby konsystencja
byta delikatna jak aksamit; wyciag z zottego irysa,
ktory wygladza powierzchnie skéry i zamyka pory;
wyciag z lukregji, aby skuteczniej likwidowac
przebarwienia; potaczenie kompleksu BI-SKIN
oraz biatek zbdz, aby skora byta jedma i gladka.
Pod wptywem gwiazd czy znanych kobiet
sukcesu, takich jak promujaca Capture Totale
Sharon Stone, powstaje na naszych oczach nowy
model kobiecej urody. Czterdziestolatki sg teraz
glamour i sexy, jak w wieku dwudziestu lat,

a do tego czerpia rados¢ z zycia i wcigz emanuje
z nich pigkno.

www.cosmeticreporter.com
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Mtoda twarz,
zgrabne ciato

Piekna, zadbana twarz to nie wszystko.
Wspotczesna kobieta chce mie¢ takie
idelane ciato, nie gorsze od mijanych na
ulicy szczuplych nastolatek.

W sklepach dostepna jest juz cata gama
produktow, ktore - jak zapewniaja
producenci - pomoga pozbyc¢ sie cellulitu,
wyszczupla oraz ujedrnia brzuch i uda.

Dr Irena Eris oferuje produktu linii Body Art.
Intensywna kuracja antycellulitowa Tricellux™
Serum  zostata  przygotowana w  formie
komfortowych ~w aplikacji amputek. Juz
krétkotrwate,  14-dniowe  stosowanie  bez
dodatkowego masazu wyszczupla sylwetke,
zmniejsza stopien zaawansowania cellulitu oraz
intensywnie nawilza skore.

Produkty marki Methode Jeanne Piaubert
odwotuja sie do kobiecej chronobiologii —
naturalnego rytmu biologicznego skdry. Nawet
najbardziej oporne komorki ttuszczowe sg spalane
przez 24 godziny na dobe — sprzyjaja temu
kosmetyki linii ExpresSlim.

W jej sktad wchodza:

BExpreSlim Minceur - kuracja wyszczuplajaco-
antycellulitowa do ciata

ExpreSlim  Minceur to kuracja szokowa,
rewolucyjnie dozujaca kofeine

za pomocg mikro-plasterkdéw. Dzieki nim kofeina
dociera do komorek tluszczowych uwalniajac i
spalajac je. Produkt doceniony przez dziesiatki
tysiecy zapracowanych kobiet na calym Swiecie.
W 2005 roku kuracja Expresslim Minceur zostata
uznana za najlepszy produkt wyszczuplajacy roku
przez francuskich dziennikarzy!

BExpresSlim Specifique Culotte de Cheval -
specjalistyczna kuracja wyszczuplajaco-
antycellulitowa na uda.

Az do 3 cm mniej w obwodzie ud w zaledwie 8
dni. Nowy produkt marki Methode Jeanne Piaubert,
zawiera skoncentrowane skfadniki drenujace oraz
blokery ttuszczu, ktore przeciwdziataja sztywnieniu
wiokien kolagenowych. W rezultacie gleboko
osadzone ttuszcze ulegaja uwolnieniu i spaleniu.
To produkt dla wszystkich kobiet, ktdre w sposéb
widoczny i w rekordowym, ale bezpiecznym tempie
pragna pozby¢ sie cellulitu.

Do kosmetyku dotaczone sa modelujace legginsy
wspomagajace efekt kuragji.

SI. IPERFLAT ’

__ Méthode hode.

R —— - -

Superflat - wyszczuplajace

plastry na brzuch

Unikalne plastry, wydzielajace stopniowo
intensywny kompleks sktadnikow
spalajacych tluszcz. Przywracaja skorze
jedrnos¢ i walcza ze zbedna warstwa
tluszczu. Efekty widoczne sa natychmiast
i bez zadnego wysitku. Nie trzeba
masowac! Wystarczy naklei¢ plaster

z delikatnej tkaniny na brzuch 2 razy

w tygodniu przez miesiac, pozostawiajac
g0 na minimum godzine.

To produkt dla kazdej kobiety, ktora pragnie
miec idealnie plaski i jedrmy brzuch.
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At home
| as
N a beauty

parlour

Our face is like an open book — it
registers our age, stresses and illnesses.
Even smiling, so positive for our health
and beauty, leaves around our eyes and
lips unwanted traces, the so-called
crow's feet. With the flow of time our
skin regenerates ever more slowly, loses
its brightness and elasticity.

Aging of skin is a long-tem process
which starts as early as when we are
about thirty. Then first, delicate and tiny
wrinkles appear. Ten years later, when
we are over forty, this process strongly
increases its pace mainly because of
changes in hormones; skin begins to
become more and more flabby and
loses its flexibility. When we are over fifty,
apart from mimic wrinkles and
chronological wrinkles connected with menopause, gravitation wrinkles
become ever more \visible. In the result of decrease
in epidermis’ thickness and in production of collagen, skin is ever less
compact and elastic which leads to deformation of the face.

recentl
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Despite the same structure of skin and similar age, we still can observe
that aging process differs in the case of various women.
It turns out that except for such factors as appropriate nursing,
protecting from the sun or style of living, also the shape of face has
a great impact on this process. It was noticed that aging process
is most visually beneficial for the people characterised by a round face
whose skin on cheeks is more tense which causes that wrinkles appear
later and are less visible. Such people also most often have horizontal
wrinkles around eyes. On oval faces there appear characteristic vertical

wrinkles round a nose and lips, the so-

In the flrst half Of our Ilfe called nose and lips furrows.
you have a face that you
were born with;
in the second half — the face
“that you deserved.

This clever old saying was
remembered
by Sharon Stone
— nomen omen
— the face of the newest
Dior Capture Totale cream.

On the other hand, the women with
triangular faces and protruding cheek
bones with the flow of time notice
sharpening of their faces’ features and
sinking of cheeks.

Modern cosmetic industry gives a
possibility to become younger in each
age. Although we cannot cease an aging
process yet, thanks to appropriate
nursing and proper choice of cosmetics,
we may delay it to a great extent.

Until recently the only quite effective
weapon against wrinkles was treatments
carried out in beauty parlours or even
studies of esthetical surgery.

Nowadays on the market we have ever more products which — as their
producers assure — let us look like after visiting a beautician or a plastic
surgeon. Also Polish companies already offer cosmetics instead of
injections.

www.cosmeticreporter.com



Fighting age
W%[hOU? agneedle and syringe

Scientists working in the Dax Cosmetics research laboratory worked out
a special series of anti-wrinkles cosmetics for the women over fifty.
Their skin demands much more than the skin of forty-year old women
and needs specialized preparations for every day care.
Up till now the treatments carried out in studies of plastic surgery were
most effective while fighting wrinkles. Recently many clients have been
interested in lipo-filling treatment which is based on filling deep
wrinkles with fat cells taken from a patient. Taking advantage of the
achievements of plastic surgery and cosmetic industry Dax Cosmetics
laboratory used unique recipes and worked out highly specialized
preparations whose action is similar to the effects of lipo-filling.

Advanced anti-wrinkles Dax Cosmetics Lipofilling Effect series
is recommended for the women over 55 and is comprised of
the following complementary preparations: cream-concentrate for day
filling vertical and horizontal wrinkles, cream-concentrate for night filling
furrows and deep wrinkles, and serum — concentrate correcting deep
and distinct wrinkles around eyes and lips. The series has been
available on the Polish market since February 2006. Dax Cosmetics
Lipofilling Effect is already a second line of cosmetics in the company's
portfolio imitating an advanced plastic surgery treatment. In April 2005
the company as the first one in Poland introduced preparations
imitating the laser dermabrasion treatment — Dax Cosmetics Laser
Effect.

"After the success of Laser Effect series which Dax Cosmetics worked
out together with plastic surgeons, we decided to introduce next
cosmetics which would imitate the effects obtained in esthetical
medicine”, says doctor Joanna Nowak, chairwoman of Research
and Development Laboratory in Dax Cosmetics. “Learning doctors'
work we undertook to create a series of cosmetics with
an exceptionally strong anti-wrinkles effect imitating a surgical lipofilling
treatment. To obtain this effect we used a complete novelty on the
cosmetic market: — PULP-n2 tissue filler which gives effects similar to
the effect of filling the furrows of wrinkles with one's own lipid cells.”

BPULP-n2 tissue filler — a very active extract from Artemisia Abrotanum
plant. It stimulates lipogenesis i.e. lipid cells creation (adipocites).
This process results in swelling of subcutaneous tissue in the place
of deep wrinkles and furrows which gives an effect of a smoother face
equal to a surgical lipofilling treatment.

Artemisia Abrotanum, also called a divine tree is a very aromatic plant
with strong spicy and lemon scent. This plant is widely used in treating
with herbs and natural medicine.

PULP-n2 is included in all the preparations in the series of Dax
Cosmetics Lipofilling Effect.

AA Plus Age Expert of Oceanic company is the first Polish
anti-wrinkles and lifting cosmetic with BOTOX-like™ complex.

Silicone emulsions guarantee softness of skin, maximal comfort
of use and perfect absorbing.

BOTOX-like® complex prevents from arising of mimic wrinkles
and liquidates them by “pushing them out” and causing
the effect similar to lifting.

This series is recommended for women over thirty.

The cosmetics comprise:

BSubliten™ endowing complexion with a natural and healthy appearance;
BBuriti oil, Mango and Shea butter giving skin the A provitamin and
dermolipids. Pleasure of use is also guaranteed by a hypoallergic scent
composition with a delicate flower-fruit-musk fragrance.

BAA Plus Age Expert day cream SPF 6

with BOTOX-like complex and Subliten brightening complex
Exceptionally anti-wrinkles effect for mature complexion, sensitive skin
prone to allergy.

Cream with unique consistency of silicone emulsion, rich in anti-
wrinkles components. It “sinks” into skin like countless dew drops.
Perfectly fresh, regenerated for a whole day skin is velvet-like soft and
bright.

BOTOX-like complex is comprised of biologically active substances
whose synergic action smoothing the skin and making it more elastic
is similar to the effect achieved after using botuline toxin.

BAA Plus Age Expert night cream with BOTOX-like complex
BAA Plus Age Expert Correcting Serum with BOTOX-like complex

exceptional anti-wrinkles and lifting effectfor mature complexion,
sensitive skin prone to allergy.

Serum reduces wrinkles in a clear way. Already after the first use of this
preparation complexion becomes visibly smoothed, velvet in touch
and outstandingly delicate.

Professional skin care in studies and centres of biological regeneration
requires equally professional continuation at home. Therefore, meeting
expectations of the clients of surgeries cooperating with Bielenda, the
company's laboratories prepared a new Ideal Skin Home Care series.

A proposal for mature women is cosmetics for professional face care:
ILifting serum with plant placenta for mature 40+ skin and
Hlifting cream for plant placenta for mature 40+ skin.

The producer assures that spectacular results are guaranteed by
carefully chosen active components:

plant placenta, micro-collagen, pelvetianeTM, perilla oil, mango butter,
extract from Cimicifuga Racemosa Fucogel and sodium hyaluronate.

Microdermabrasion
at home

Microdermabrasion is a treatment used in esthetical dermatology
studios and beauty parlours. It is based on mechanical removal of
callous epidermis cells with special devices rubbing the skin. The
treatment regenerates skin and makes it more elastic, makes tiny
wrinkles and furrows left after acne shallower, lightens discolourations.
Oceanic proposes to carry out this treatment at home.

BAA Plus New Skin DHEA Set for Home Microdermabrasion

A professional treatment for deep cleaning and thorough skin
regeneration is the first set for deep peeling, a new care technique
combining studies’ effects and home simplicity of use.
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The set includes two preparations:

11ST STAGE

AA Plus New Skin DHEA® deep facial peeling

Immediate effects after a single use: removed dead epidermis,
smoothed and lightened complexion.

Effect with regular use:

Clear effect of improving appearance of skin by its smoothing, making
it more elastic and compact, removing symptoms of dryness and
excessive callousness, evening out the colour of skin.

Skin cleaned by peeling is perfectly prepared for absorbing active
components used during the second stage of treatment.

I2ND STAGE

AA Plus New Skin DHEA® rich night cream for face, neck and
decollete

Home microdermabrasion
is also proposed by Bielenda.

HOME MICRODERMABRASION + GLYCOL PEELING set is a four-stage
rejuvenating treatment making wrinkles shallower and lightening
discolourations. It is an alternative for the treatments of professional
microdermabrasion and chemical peeling used in dermatological
studios. Long-term effects are visible already after the first treatment.
The set is meant for people over thirty. There are no contraindications,
however, to be used by younger people (over twenty) willing to
improve the condition and appearance of their skin.

11st STAGE

DEEP CLEANING

Thermal peeling

Mineral capsules heat the skin, open pores and prepare for an
intensive cleaning treatment. Synthetic particles remove dead cells of
epidermis which lead to rough and uneven appearance of skin.
Microcrystals polish skin and make it smooth.

12nd STAGE

REGENERATION

Pure glycol acid

Liquid contained in ampoules effectively peels epidermis, removes
remainders of dead cells which were not eliminated in the 1st stage,
cleans skin, supports its renovation and stimulates regeneration
processes.

13rd STAGE

RELIEF

Neutralizing liquid

Liquid evens out pH skin level to neutralize actions of glycol acid. It
supports natural defensive mechanisms of skin, guarantees comfort
and relief.

B4th STAGE

PROTECTION

SPF15 cream fighting mimic wrinkles

Cream rich in precious rejuvenating components: boto-peptide —
relaxes micro cramps of skin, micro-collagen — supports skin and
makes it smooth, stimulates natural regeneration processes, SPF15
filter — guarantees proper photoprotection.

RESULTS ARE VISIBLE ALREADY AFTER FIRST TRETMENT
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Brejuvenation — reducing tiny and deep wrinkles
Bsmoothing — shallowing of furrows, evening out skin
irregularities

Bimproving the colour and structure of skin, lightening of
discolourations

Bsoftening and moistening of skin

Cosmetic Laboratory

of Irena Eris PhD proposes
specialized treatments
with a joint name

of Pharmaceris M.

TOCOREDUCTTM forte is a preparation reducing existing
gaps advisable for pregnant women and women facing the
problem of gaps.

Balm should be used twice a day for at least two months.
Already after six weeks one can notice a definite change.
Gaps become less visible and skin is more tense and
compact.

It can be safely used by pregnant women. It does not
infringe USG examinations. It is recommended from the
third trimester of pregnancy.

"My age, _
the most beautiful age

lII

Only Sephora drugstores offer the product of Klein Becker
USA company called StriVectin — SD. At first it was created
as a preparation for gaps and its anti-wrinkles effects were
discovered just by chance: "Within marketing research we
gave the employees cream tubes bearing only the batch
number and a very general mark: cream.

Many people used it on face and the effects were
astonishing”, says Gina Gey, spokeswoman for Klein Becker
USA.

Doctor Daniel B. Mowrey, chairman of the Scientific
Department of the company adds: "People saw the effects
but we still did not have a scientific explanation why the
preparation for gaps is also effective while fighting wrinkles.
So | also started using StriVectin and my wife says | have not
looked so young for a long time".

Nowadays StriVectin is also the cream used under eyes and
also used as preparations for hands care.

All StriVectin preparations contain Striadril™

la three-component, active complex regenerating skin,
soothing and lightening it.

www.cosmeticreporter.com



Striadril™ complex is comprised of:

1. Palmitoyl pentapeptide — accelerates regenerating of collagen and
stimulates producing elastine which improves elasticity of skin,
increases its resistance for stretching and significantly reduces wrinkles.
2. Siegesbeckia Orientalis (extract from Malagasy plant) — acts in an
anti-inflammation way, soothes erythema and cracked small veins.

13. Phyllanthus Emblica (Indian gooseberry) — clearly lightens skin and
evens out its colour.

With a beautiful face of Claudia Schiffer Loreal convinces us about
effectiveness of its newest product. Filler of wrinkles brings, according
to the producer, spectacular effects already with the first use.
Preparation’s formula includes pro-glycan, a biological component
obtained from brown algae. Pro-glycan stimulates the synthesis of
glycosaminoglycans (responsible for a young and smooth skin
appearance) in dermis.

The new technology used in Loreal filler fights wrinkles on three levels:
llon skin's surface

fin epidermis

fin dermis

CaptureTotale
DIOR

Dior mentioned in the introductory part, has just introduced to the
market its newest CaptureTotale product. Cream and serum of the
same name are meant for women who feel good in their age.
Sociologists called them "happy boomers” — they are full of energy,
beam with femininity, are self-assured. They would not like to be, as
they claim, twenty years younger. Awareness of age caused that they
are in harmony with themselves, found peace and feel better. But at
the same time they live in an intensive way, want to look nice and be
as happy as never before.

Dior Innovation Centre separated 20 biological rejuvenating markers.
They are 20 basic skin components — mainly proteins — whose
quantity and quality changes with age. Wrinkles, loss of compactness,
discolourations, loss of smoothness .. all these elements are
connected with gradual changes of these 20 elements.

Thanks to identifying 20 markers in skin, scientists could specify a new
scope of rejuvenating cosmetics' action.

Cream and serum include:

BAlpha-Longose complex correcting marks of skin's ageing:

wrinkles, loss of compactness and brightness as well as
discolourations. Longose is a plant similar to ginger, growing only

in Madagascar. Extract from its beans is included in the complex.

BActive substances: polymers flowing in light silicone oil to make
consistency as delicate as velvet; extract from yellow iris which
smoothes skin surface and closes pores; extract from licorice
to liquidate discolourations in a more effective way; combination
of BI-SKIN complex and wheat proteins to make skin compact and
smooth.

Influenced by celebrities or well-known successful women such as
Sharon Stone promoting Capture Totale we are witnessing the birth of
a new model of womanly beauty. Forty-year old women are now
glamour and sexy as when they were twenty and they also derive
happiness from life and still emanate with beauty.

Young face, sexy body

A beautiful nursed face is not everything. A modern woman also wants
to have an ideal body, not worse from the teenagers passed on the
streets. Shops already offer a whole range of products which, as their
producers claim, will help to remove cellulite, make stomach and
thighs slimmer and more compact.

Irena Eris PhD offers a product of Body Art line. An intensive
anti-cellulite treatment with Tricellux™ Serum was prepared in the form
of ampoules comfortable in use. Already a short-term, two-week use
without an additional massage makes body slimmer, reduces the
extent of cellulite and intensively moistens the skin.

Methode Jeanne Piaubert

Methode Jeanne Piaubert products are based on feminine
chronobiology — a natural biological rhythm of the skin. Even most
resistant fat cells are removed for 24 hours a day — this process is
supported by ExpresSlim line. It comprises:

BExpreSlim Minceur — a slimming and anti-cellulite body treatment
ExpreSlim Minceur is a shock therapy dosing caffeine in a revolutionary
way with micro-plasters. Thanks to them caffeine reaches fat cells
releasing and removing them. The product has been appreciated by
thousands of busy women all over the world. In 2005 Expresslim
Minceur treatment was regarded by French journalists as the best
slimming product of the year!

BExpresSlim Specifique Culotte de Cheval — specialist slimming and
anti-cellulite treatment for thighs

Even 3 cm less in the measurement around thighs in as little as 8 days.
A new product of Methode Jeanne Piaubert includes concentrated
draining components and fat blockers which fight stiffening of collagen
fibres. In the result deeply set fats are released and removed. This is
the product for all women who in a visible way and in a record but safe
time want to get rid of cellulite.

Modelling leggings supporting the treatment's effect are attached to
the cosmetic.

BSuperflat — slimming stomach

Unique plasters gradually emitting an intensive complex of fat
removing components. They restore compactness to the skin and fight
an excessive fat layer. Effects are visible immediately and without any
effort. No massage needed!

It is enough to stick a plaster from a delicate fabric on a stomach twice
a week for a month, leaving it for at least an hour. This product will
satisfy each woman who wants to have an ideally flat and compact
stomach.

1
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z mgr inz. Katarzyna Pyt
prorektorem \Wyzszej Szkoly Za
Kosmetyki i Pielegnadji
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rozmawia Bozena Zwolinska

~Potrzeba
profesjonalistow
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smetyczka musi mie¢ wyzsze wyksztatcenie, by dobrze
ywac swoj zawdd?

Wszystkie badania socjologiczne prowadzone w Stanach
Zjednoczonych i Europie potwierdzajg, ze osoby z wyzszym
wyksztatceniem sa bardziej mobilne, dynamiczne, kreatywne,
lepiej sobie daja rade z trudnosciami Zzyciowymi. Nasze
stuchaczki podejmuja nauke w szkole wyzszej, bo maja
wigksze ambicje, ale tez wigksze mozliwosci ich realizacji.

. wiec uczg sie studentki?

Uczelnia przygotowuje do pracy w kilku kierunkach.
W ramach kierunku Kosmetologia mamy trzy specjalnosci:
kosmetologie estetyczna, czyli cata grupe zagadnien
zwigzanych z pielegnacja oraz upiekszaniem ciata; Produkty
kosmetyczne oraz uruchomiong niedawno Podologie. Kazda
z nich oferuje caly wachlarz mozliwosci zawodowych dla
naszych absolwentéw. W tym roku uruchomilismy takze
unikalng w Polsce specjalnos¢ Towaroznawstwo kosmetykow
i wyrobéw chemii gospodarczej. Od wrzesnia 2006 roku
planujemy powofanie nowej specjalnosci SPA &Wellnes
na kierunku Kosmetologia.

.jmy wiec od pierwszej, czyli kosmetologii estetyczne;.

Medycyna estetyczna, ktdrej czes¢ stanowi kosmetologia,
przezywa obecnie prawdziwy rozkwit. Wszyscy zuzywamy
coraz wigcej preparatow upigkszajacych, coraz wigcej osob
korzysta z zabiegdw kosmetycznych, by piekniej wygladac,
zahamowac zmiany, jakie niesie uptyw czasu, zatuszowac lub
skorygowac niedoskonatosci urody. Bo atrakcyjny, zadbany
wyglad to wymog wspdtczesnych czasow, ktdry utatwia
znalezienie pracy. Oznacza to, ze oprdcz kremow, balsamow,
maseczek, cieni, podktadéw, szminek, czyli catego arsenatu
Srodkow, potrzeba jest coraz wiecej 0sob, ktore profesjonalnie
je wykorzystaja. Fachowcéw od zabiegoéw pielegnacyjnych,
perfekcyjnego makijazu czy tez kompleksowej stylizacji, bo
takich ustug potrzeba na rynku. Absolwenci znajda wiec
zatrudnienie w studiach makijazu i stylizacji, gabinetach
kosmetycznych, instytutach urody oraz centrach odnowy
biologicznej, ktérych w Polsce przybywa.

a nam tez oséb uczulonych na rozmaite preparaty
tyczne.

To prawda. Z badan wynika, ze ok. 40 procent os6b migdzy
20. a 60. rokiem zycia, gtéwnie kobiet, odczuwa rézne
niekorzystne skutki kontaktu z kosmetykami. Whasnie dlatego,
7e coraz czesciej je stosujemy, a takze dlatego, ze ich skiad
jest coraz bardziej ztozony.

.takiej sytuacji moze zrobic¢ kosmetyczka?

Jezeli pacjent wie, na co jest uczulony, wybierze taki preparat,
ktory nie zawiera substancji uczulajacych. Kazdy z
producentow kosmetycznych stosuje inny skfad preparatuy,
wyksztatcona kosmetyczka siegnie po taki, ktdry nie powoduje
niekorzystnych reakgji skérnych.

.Wiedze przekazuja Panstwo swoim studentom?

Tak, na wykladach oraz zajeciach laboratoryjnych z chemii,
medycyny, biologii. Wspofczesna kosmetologia jest nauka
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interdyscyplinarng, faczaca elementy tych dziedzin. U podstaw
dziatania naszej uczelni lezy autorski program nauczania,
opracowany przez wybitnych specjalistdw z Wydziatu Chemii
Politechniki Warszawskiej oraz Akademii Medycznej, takze
praktykdw z obszaru kosmetyki i wisazu. Dzigki nowatorskiemu
programowi, ale takze wysokim wymaganiom, jakie stawiamy
sobie oraz naszym stuchaczkom, sa one gruntownie;
wyksztatcone i solidniej przygotowane w poréwnaniu z tego
typu szkotami na Zachodzie Europy. | to jest naszg duma,
poniewaz tym samym stwarzamy absolwentom lepsze

perspektywy.
Czego ucza sie stuchacze specjalnosci produkty kosmetyczne?

Na wyktadach oraz zajeciach laboratoryjnych poznajg skiad
réznych  kosmetykéw, ucza sie takze samodzielnie
przygotowywac preparaty. Stuzg do tego cztery laboratoria
chemiczne wyposazone w nowoczesng aparature do analizy i
oceny skutecznosci dziatania preparatéw kosmetycznych. Na
Zachodzie Europy wiele praktycznych zaje¢ laboratoryjnych
zastapita symulacja komputerowa, bo jest tansza. U nasz
wszystkie studentki zdobywajg umiejetnosci w prawdziwych
laboratoriach, co jest bardziej skuteczne, ale i kosztowniejsze.

Gdzie potem znajda zatrudnienie?

W laboratoriach badawczych firm kosmetycznych. Polski
przemyst kosmetyczny osiggnat bardzo wysoki poziom.
Swiadczy o tym produkgcja wielu znakomitych firm, oferujacych
produkty nieodbiegajace, a czesto przewyzszajace jakoscia
wyroby zagraniczne. A do tego niezbedna jest wysoko
wyksztatcona kadra. Kilka firm zachodnich uruchomito u nas juz
swoja produkcje, oni takze poszukuja dobrze przygotowanych
towaroznawcow. Absolwenci tej specjalnosci bedg przygotowani
do pracy takze w firmach oraz instytucjach zwiazanych z
dystrybucja, marketingiem, w organach kontroli sanitarnej i
handlowej.

A praktyczne umiejetnosci?

Uczelnia dysponuje piecioma gabinetami, z ktorych kazdy jest
wyposazony w osiem stanowisk. Kazda studentka wykorzystujac
doskonate, nowoczesne preparaty kosmetyczne uczy sie
praktycznego nakfadania maseczek, masazu twarzy, wykonania
manikiuru czy pedikiuru, makijazu, henny itp., czyli wszystkich
zabiegow pielegnacyjnych oraz upigkszajacych. Do wykladéw
stuzg dwie aule, trzy sale z pelnym wyposazeniem
multimedialnym. Studenci maja do dyspozycji biblioteke,
czytelnie oraz pracownie komputerowa z dostepem do
Internetu.

Jakie. mozliwosci  oferuje  studentom  specjalnos¢
towaroznawstwo kosmetykéw i wyrobow chemii gospodarczej?

Niemal kazdego dnia oferuje sie konsumentom coraz wiecej
kosmetykow i wyrobdw chemii gospodarczej. Wartos¢ tego
rynku szacuje sie¢ na 4 mld euro. | wzrasta ona od kilku do
kilkunastu procent rocznie. To jedna z najszybciej rozwijajacych
sie dziedzin w $wiecie i potrzebuje towaroznawcdw — wysoko
kwalifikowanych kadr, specjalistdw od jakosci produktu
finalnego.

Ale o jakosci méwi sie od dawna.

Tak, tyle ze obecne pojmowanie jakosci mierzone jest powodzeniem
rynkowym. Odeszta w przesztos¢ koniecznos¢ zachowania zgodnosci z
arbitralnie narzuconymi normami. Decyduje fakt, czy produkt spetnia
oczekiwania konsumentéw, jedli chodzi o wyglad, sposéb uzycia,
bezpieczenstwo i efekty stosowania, ekologie, cene czy tez dostosowanie
do aktualnych trenddw. | tymi zagadnieniami zajmuje sie towaroznawca.

Taki szeroki program wymaga licznej kadry naukowo-dydaktycznej?

Kiedy rozpoczynalismy dziatalnos¢ sze$¢ lat temu, byta nas niewielka
grupa. Dzi$ kadra liczy 91 oséb i skupia wiele znanych osobistosci $wiata
akademickiego, wybitnych specjalistow o duzym dorobku naukowym oraz
doswiadczeniu dydaktycznym, cenionych praktykdw. Gwarantuje to wysoki
poziom nauczania z jednej strony, z drugiej pozwala na prowadzenie zaje¢
laboratoryjnych i praktycznych w matych grupach, co znacznie ufatwia
studentom zdobywanie niezbednych umiejetnosci.

Powodzenie uczelni mierzy sie najlepiej liczba stuchaczy.

Szedc¢ lat temu nauke na studiach dziennych i zaocznych rozpoczeto 55
stuchaczy. Dzi$ zawdd kosmetologa zdobywa 537 0sob, a rezerwowa lista
chetnych $wiadczy o dalszym zainteresowaniu. Absolwenci po trzech
latach studiow opuszczaja mury uczelni z tytutem licencjata.

Dzigkuje za rozmowe i zycze dalszych sukcesdw.
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Wyzsza Szkota Zawodowa

Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia

miesci sie w Warszawie przy ul. Podwale 13
www.wszkipz.pl
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kanatami sg sklepy kosmetyczne i perfumerie. Intensywny
rozwdj sieci drogeryjnych spowodowat, ze sklepy kosmetyczne
zwiekszyly swoja wage w obrocie ilosciowym do 53%
i wartosciowym do 54% sprzedazy wygenerowanej w okresie
111.2005-11.2006. Kanaty nowoczesne nie stanowig znaczacej bazy
dystrybucji kosmetykéw kolorowych, gdyz tylko okoto 5%
sprzedazy koncentruje sie w hipermarketach i supermarketach.

IW strukturze handlu kosmetykami kolorowymi dominujacymi

Kosmetyki zapachowe

Na masowe kosmetyki zapachowe sktadaja sie produkty
Iprzeznaczone dla kobiet i dla mezczyzn, poczawszy

od dezodorantéw, poprzez wody toaletowe, na produktach

po goleniu skonczywszy.
Wsréd kosmetykow zapachowych dla kobiet najpopulamiejszym
rodzajem produktu, tak ilosciowo jak i wartosciowo, pozostaja
dezodoranty, ktorych sprzedaz stanowi odpowiednio 83%
i 59% ogotu zapachow damskich. Drugie miejsce zajmujg wody
toaletowe, z udziatami 11% i 35%. Reszte stanowig masowe
perfumy i zestawy produktdw.
Rynek zapachéw damskich jest stosunkowo rozdrobniony
— tylko 3 top graczy osiagneto dwucyfrowy udziat procentowy.
Do masowych kosmetykéw zapachowych dla mezczyzn zaliczamy
dezodoranty, wody toaletowe, produkty po goleniu i zestawy.

dla mezczyzn z rynkiem produktow dla kobiet, widzimy,

7e dezodoranty nie graja tak dominujacej roli.

Mezczyzni chetniej siegaja po alternatywne produkty, takie jak
wody toaletowe czy tez po goleniu. Czesciej takze niz kobiety,
mezczyZzni kupuja zestawy w/w produktow, czyli cate gamy
zapachowe.

Najwieksza dynamika wzrostu sprzedazy w ciagu ostatniego roku
charakteryzowaly sie wody toaletowe i dezodoranty.

Trend ten cechowat zaréwno produkty dla mezczyzn jak i dla
kobiet. W rezultacie osiagnigte zostaty nastepujace przyrosty tacznej
sprzedazy produktéw meskich i damskich: dezodoranty +6% w
obu ujeciach, wody toaletowe - +19% ilosciowo i +13%
wartosciowo.

Podobnie, jak przy produktach dla kobiet, takze i w tym rynku
trudno jest znalez¢ dominujacego gracza, gdyz rynek jest znacznie
rozdrobniony.

IPorévvnujac segmentacje produktéw zapachowych

osiagat rynek masowych kosmetykéw zapachowych
dla kobiet i moze poszczyci¢ sie +8% przyrostem
ilosci i +9% wartosci sprzedazy. Kosmetyki zapachowe
dla mezczyzn charakteryzowaty sie zblizong dynamika
— odpowiednio +5% i +6%. Biorac pod uwage strukture
sprzedazy wiodacym kanatem dystrybudji dla obu typow
produktow sg sklepy kosmetyczne, ktore generujg ponad
30% wartosci sprzedazy (36% w przypadku kosmetykéw
damskich, 33% w meskich).
Hipermarkety i perfumerie zajmuja kolejne dwie lokaty:
w kosmetykach damskich odpowiednio 15% i 21%,
w meskich — 23% i 16%.
1

IW ciagu ostatnich 12 miesiecy korzystniejsze rezultaty

H LAW
COSMETICS IN PHARMACIES

Polish Union of Private Employers of Cosmetics Industry

and Pharmaceutical Union — Pharmacies’ Owners worked out

a common position concerning legal requirements on
cosmetics. This position was accepted by Chairman of Central
Pharmaceutical Chamber Mr Andrzej Wrébel. The document will
be distributed via Central Pharmaceutical Chamber among
Regional Pharmaceutical Chambers.

The first of two most important problems that must be overcome
by producers of cosmetics sold in pharmacies is the demand to
acknowledge the application to the National System of Informing
about Cosmetics. The problem arises owing to lack of knowledge
of legal regulations. Pursuant to the Act on Pharmaceutical Law
the Pharmaceutical Inspection supenvises conditions of
production as well as quality and sales of curative and medical
products but not cosmetics! In line with the Act on Cosmetics
sales of cosmetics is supervised by the Sanitary Inspection.

The second problem faced by producers of cosmetics distributed
via a chain of pharmacies is connected with labelling packages.
Pursuant to the Act on Cosmetics the expiry date for a cosmetic
is obligatory only for the products whose expiry date does not
exceed 30 months.

Polish Union of Private Employers of Cosmetics Industry and
Pharmaceutical Union — Pharmacies’ Owners envisage organizing
a round of trainings addressed to representatives of
pharmaceutical wholesale stores and owners of pharmacies.

Ihe first training is planned for May 18th 2006.

NEW MARKS
ON SUNBATHING PREPARATIONS

The European Commission wants to incline producers

of sunbathing preparations to put on packages only truthful
information about cosmetics. The Commission wants to unify
marks in each state of the EU. "If we read on a package

»100 % of protection against UVA and UVB rays« - it is not true
as scientists proved that there is no fully effective protection” —
says one of spokesmen for the European Commission Gregor
Kreuzhuber. That is why the Commission wants to remove
from packages such marks as “sunblocker” or “full protection”.

Kreuzhuber explained that nowadays a lot of marks do not state
exactly what kinds of rays we are protected from if we use given
preparations. It is vital as UVB rays may cause burns and UVA
rays may lead to a skin cancer.

The European Commission wants to put on packages clear
information that there is no full protection against harmful rays.

ll\lew rules will be introduced no sooner than next year.
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na rynki

nii Europejskiej?

radzi Andrzej Sikorski
z AS Cosmetics Service

czerwiec 2006

Jeszcze przed oficjalnym przystapieniem Polski do UE, polskie duze firmy
kosmetyczne eksportowaty na rynek Unii od 10 do 25% swoich
wyrobdw. Mate i srednie firmy probowaly wejs¢ na ten wymagajacy rynek
ze zmiennym szczesciem. Po potaczeniu rynku polskiego z rynkiem
unijnym, duze firmy poczuty sie swobodniej i nie tylko nie obawiaty sie

0 swoja pozycje w Polsce, ale ja umocnily i z powodzeniem realizuja
plany eksportowe.

Natomiast mniejsze firmy, ktorych jest stosunkowo duzo, konkurujac

ze soba na polskim rynku, obnizaja ceny do granic wytrzymatosci
finansowej. Na szczescie nie dochodzi jeszcze do obnizenia jakosci

na wieksza skale. Tymczasem wiele matych firm mogtoby

z powodzeniem wprowadzi¢ swoje kosmetyki na szerszy rynek unijny

i unikna¢ destrukeyjnej rywalizacji, gdyby przyjety odpowiednia
proeksportowa polityke marketingowa. Mate firmy, nie majac szans

na stworzenie swojej wiasnej sieci dystrybucyjnej za granicg ani
odpowiedniego kapitatu na promocje swoich marek, powinny szukac
kontaktéw z lokalnymi dystrybutorami kosmetykow lub firmami,

ktdre chca wypromowac nowe produkty pod swoja marka,

angazujac w ten proces czasem niematy kapitat.

W ostatnim czasie staratem sie pomaoc kilku polskim matym i srednim
producentom kosmetykow nawigza¢ kontakty z potencjalnymi
dystrybutorami kosmetykéw na rynku unijnym i rynku Australii.
Tymczasem prawie wszystkie firmy, do ktérych zwracatem sie z oferta
wspdtpracy, byly nieprzygotowane do przedstawienia swoich propozycji
czy nawet prezentadcji firmy. Zachodni dystrybutor, ktéry dopiero teraz
dowiaduje sie o potencjale polskich producentéw, przede wszystkim
oczekuje petnej informacji o firmie i jej produktach, przedstawionych w
zrozumiatym dla niego jezyku, najczesciej angielskim.

Chciatbym tutaj przedstawi¢ polskim producentom kosmetykow, jakie sa
oczekiwania zachodnich dystrybutoréw zainteresowanych polskimi
kosmetykami lub dysponentéw kapitatu, chcacych zainwestowac

w wypromowanie witasnej marki w oparciu o kosmetyki wyprodukowane
w polskich wytworniach.

Po pierwsze, polski producent kosmetykdéw powinien mie¢ komplet
materiatow informacyjnych zaréwno o swojej firmie, jak

i 0 produktach opracowanych w jezyku angielskim i jezyku kraju,

dla jakiego jest przeznaczony.

Taki komplet materiatéw powinien sie sktadac z:

1 Ogolnej i szczegdtowej informadii o firmie, jej pozydji na rynku polskim,
pozycji marki firmy, jak i poszczegolnych linii kosmetykéw (brand)

i ewentualnie kierunkach eksportu np. na Wschéd.

www.cosmeticreporter.com



1 Przydatne sa przy tym wyniki badan rynkowych w kategoriach:
postrzeganie firmy i marki produktdw przez klientéw, spontaniczna

i wspomagana znajomos¢ marki produktu, motywy zakupu
prezentowanych kosmetykéw i ich ocena przez klientow.

1 katalog produktéw ze szczegdtowymi opisami marketingowymi:

1 ideologia przypisana do marki,

1 informacja o innowacyjnosci produktuy,

1 wskazanie segmentu rynku, dla jakiego produkt jest przeznaczony

i doktadne okreslenie odbiorcy produktu (np. przeznaczony dla kobiet
w wieku 40-60 lat o wyzszym statusie i dochodach miesiecznych

w przedziale od ... do ...),

1 opis dziatania produktow,

1 opis uzytych substancji aktywnych, ich pochodzenie i znaczenie

np. w medycynie ludowej czy ich stopien zaawansowania, jezeli sg to

substancje otrzymywane lub przetwarzane na drodze biotechnologicznej.

B wyniki badan aplikacyjnych, przedstawione z uzyciem elementow
wizualnych - wykresow lub tabel.

1 opinie klientow.

1 broszury i ulotki informacyjne, w ktorych beda zawarte rozszerzone
informacje z katalogu.

Podstawowg forma komunikadji z rynkiem jest opakowanie i etykieta
produktu.

Juz w trakcie projektowania opakowania i etykiety, nalezy zaplanowac
wykonanie tych elementdéw w wersji eksportowej. To znaczy wzornictwo
musi by¢ odpowiednio dobrane do regionu, na ktéry produkt moze
byc¢ eksportowany, a wszystkie teksty powinny by¢ opracowane

w wersji angielskiej i ewentualnie w innym jezyku, o ile wiemy juz, jaki
kraj bedzie potencjalnym rynkiem dla naszego produktu. Producendi,
ktérzy decyduja sie na sprzedaz produktu pod obca marka, powinni
miec¢ oprocz wersji angielskiej rowniez projekty ,pustych” etykiet do
wypetnienia tekstem firmy nadajacej swoja marke.

Po drugie, polski producent powinien zorganizowac swoja firme
zgodnie z wymaganiami stawianymi przez ogolnie uznane systemy
zapewnienia jakosci tzn. normy serii ISO 9000 lub Dobre Praktyki
Produkcyjne (ang. Good Manufacturing Practice, w skrocie GMP).

W krajach anglosaskich i skandynawskich preferowany jest system
zapewnienia jakosci GMP, a w pozostatych krajach ISO 9000.
Niezaleznie od tego, jaki system wybierzemy, musimy opracowac
procedury zapewnienia jakosci odpowiednie dla naszego zaktadu
produkcyjnego.

Przy stosowaniu systemow ISO tatwiejsze jest uzyskanie certyfikatow,
a przy systemie GMP prostsze jest dostosowanie poziomu wymagan

do wielkosci zaktadu.

Jezeli matego producenta nie sta¢ na wdrozenie i utrzymanie systemu
ISO, powinien sie zdecydowac na opracowanie procedur w systemie
GMP i odpowiednie przystosowanie zaktadu produkcyjnego.

Dla potrzeb wykazania sie przed potencjalnym kontrahentem, powinien
sporzadzi¢ krétka informacje o stosowanym systemie zapewnienia
jakosci. Taka informacja jest niezbedna, bowiem kazdy importer na
wstepie zapyta producenta o system jakosci.

Tak byto np. w przypadku importera kosmetykdw z Azji, ktory poszukiwat
kosmetykow chroniacych przed promieniowaniem UV, przeznaczonych na
rynek Australii. Importer wymagat, aby polski producent posiadat certyfikat
GMP. Okazato sig, ze tylko jedna firma polska produkujaca kosmetyki
posiada taki certyfikat (na przetomie roku 2004/2005). Gdyby jakas
nawet catkiem nieznana firma nieposiadajaca wlasnej marki miata taki
certyfikat, mogta wtedy uzyskac powazny kontrakt eksportowy.

Drugi przyktad z mojej praktyki dotyczy firmy produkujacej kosmetyki
pielegnacyjne do paznokci oraz pielegnacyjne do ust, wprowadzane teraz
na rynek skandynawski.

Wiasnie takie produkty niszowe maja najwiekszg szanse na
wprowadzenie na rynek niektérych panstw UE. W obu przypadkach
producenci nie byli przygotowani pod wzgledem marketingowym

do wspdtpracy z potencjalnym importerem zachodnim.

Sporo czasu i energii wymagato wyttumaczenie producentom najpierw
zasad wspotpracy przyjetych w UE, a potem skompletowanie
dokumentacji i materiatow marketingowych.

Matym firmom, produkujacym kosmetyki niszowe, polecatbym raczej
produkcje kosmetykéw pod obcg marka, ale na tzw. wyzsza potke,
przeznaczonych dla kobiet lub mezczyzn o wyzszym statusie

i sprzedawanych nie w supermarketach, ale w drogeriach lub aptekach.
Takie jest obecnie zapotrzebowanie - na kosmetyki dobrej jakosci.
Oczywiscie nie jest fatwo znalez¢ dystrybutora juz operujacego na tym
rynku lub managera chcacego zainwestowaé w nowa marke, ale kiedy sie
juz podpisze odpowiedni kontrakt, to warto ponies¢ nawet znaczny
wysitek w celu przygotowania firmy do eksportu.

Obecnos¢ swoich kosmetykéw w zachodnich sklepach warto
monitorowac i dokumentowac, aby przy nadarzajacej sie okazji mozna
byto zacza¢ promowac wiasng marke.

AS Cosmetics Service jest firma konsultingowa dziatajaca w branzy
produkgji kosmetykow i chemii gospodarczej

www.ascosmetics.com.pl
1
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.OSI\/I ETYKI W APTEKACH

olski Zwiazek Pracodawcow Prywatnych Branzy Kosmetycznej Unia
Farmaceutéw — Wiascicieli Aptek przygotowaty wspdlne stanowisko
dotyczace wymogow prawnych, ktérym podlegaja kosmetyki.
Stanowisko uzyskato akceptacje Prezesa Naczelnej Izby Aptekarskiej
pana Andrzeja Wrobla. Dokument jeszcze bedzie dystrybuowany za
posrednictwem Naczelnej Izby Aptekarskiej wsréd Okregowych Izb
Aptekarskich.
Pierwszym z dwodch najwazniejszych probleméw, z jakimi borykaja sie
producenci  kosmetykéw sprzedawanych w aptekach jest zadanie
potwierdzenia zgloszenia do Krajowego Systemu Informowania o Kosmetykach
(KSloK). Problem wynika z nieznajomosci przepiséw prawnych.
Zgodnie z Ustawa prawo farmaceutyczne Inspekcja Farmaceutyczna sprawuje
nadzér nad warunkami wytwarzania jak réwniez nad jakoscia i obrotem
produktami leczniczymi oraz wyrobami medycznymi a nie kosmetykami!
Zgodnie z Ustawa o kosmetykach nadzorem nad obrotem kosmetykami
zajmuije sie Inspekgja Sanitarna.

Drugi problem producentéw kosmetykdw dystrybuowanych poprzez sieci
aptek zwiagzany jest z oznakowaniem opakowania. Dotyczy to zwilaszcza
oznakowania terminu trwatosci. Zgodnie z wymogami Ustawy o kosmetykach
termin trwatosci kosmetyku jest obowiazkowy tylko dla produktdw, ktorych
termin trwatosci wynosi ponizej 30 miesigcy.

Polski Zwiazek Pracodawcow Prywatnych Branzy Kosmetycznej oraz Unia
Farmaceutow — Whascicieli Aptek przewiduja zorganizowanie cyklu seminariow
adresowanych do przedstawicieli hurtowni farmaceutycznych oraz wiascicieli
aptek. Pierwsze z seminariow planowane jest na 18. maja 2006.

1

omisja Europejska chce naktoni¢ producentéw preparatow do opalania, aby

do na opakowaniach podawali wytacznie prawdziwe informacji
o kosmetykach. Komisja chce, by we wszystkich krajach Unii ujednolici¢
oznaczenia. "Jesli czytamy na opakowaniu: »100 proc. zabezpieczenia przed
promieniami UVA i UVB« - to jest to nieprawda, bo naukowcy dowiedli, Ze nie
ma w petni skutecznego srodka zabezpieczajacego” — mowi jeden z rzecznikow
KE Gregor Kreuzhuber. Dlatego KE chce, by okredlenia takie jak “sunblocker”
czy “petna ochrona” zniknety z opakowan.
Kreuzhuber tlumaczyl, ze obecnie wiele oznaczen nie méwi doktadnie, przed
jakimi rodzajami promieni preparaty chronia. Jest to wazne, poniewaZz
promienie UVB moga wywola¢ poparzenia, a promienie UVA grozg rakiem
skory.
Komisja Europejska chce, by na opakowaniach byta tez jasna informacja o tym,
ze nie ma stuprocentowego zabezpieczenia przed szkodliwymi promieniami.

Wprowadzenie nowych zasad nastapi najwczesniej w przysztym roku.

www.cosmeticreporter.com
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W prenumeracie taniej! Cena numeru 9 ztotych

Szanowni Panstwo,

By mie¢ pewnos¢, ze dotrze do Panstwa kazdy nastepny numer magazynu zachecamy do wykupienia prenumeraty.
Wystarczy tylko wypetni¢ ponizszy druk przelewu i wptaci¢ odpowiednia kwote na podany numer konta.
Potwierdzenie wpfaty prosimy wysyta¢ do redakgji faxem na numer: +48 22 673 18 50

Prenumerata roczna (11 kolejnych numeréw) - 99 PLN
Prenumerata poétroczna (6 kolejnych numeréw) - 54 PLN
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Nowa linia szampondw i odzywek, ktére dbaja o kolor Twoich wiosow.
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@ HEINZPLASTICS POLSKA
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ul. W1, Jagiefty 40, 13-200 Dzioldowo, Poland, tel.: +48 23 ﬁ?? [ﬂﬂﬂ fmt +4E 23 69701 64, e- muﬂ handel@heinz-glas.com, www. hgd pl

Heinz Plastics Polska
ul. Grunwaldzka 35, 13-200 Dziofdowo, Poland, tel.: +48 23 697 65 28, fax: +48 23 697 65 29, e-mail: biuro@heinz-plastics.com, www.heinzplastics.com.pl




