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Szanowni Panstwo,

wa letnie, wakacyjne miesigce to dla naszej
branzy okres wyjatkowo wytezonej pracy.
Przeciez w zadnej torbie podrdznej
nie moze teraz zabrakng¢ $rodkéw
przy$pieszajgcych opalanie, preparatow
z wysokimi filtrami chronigcymi skére na plazy,
wreszcie balsaméw nawilzajgcych czy preparatow
tagodzacych bolesne skutki zbyt dtugich kapieli
stonecznych. To, co zimg wymyslono w nowoczes-
nych laboratoriach kosmetycznych, a wiosna
wyprodukowano w fabrykach, teraz znika juz ze
sklepowych pétek w tempie wprost proporcjonalnym
do wzrostu temperatury powietrza. Klientow kusza
kolorowe opakowania, a w nich pieknie pachnace
produkty z innowacyjnymi sktadnikami.
Czy wsérod producentow srodkéw do opalania
pojawia sie w tym sezonie nowi liderzy na rynku, czy
tez starzy top gracze utrzymaja swojg pozycje?
Czas podsumowan efektdw staran producentdw,
dystrybutoréw i sprzedawcédw nadejdzie pewnie wraz
z pierwszymi jesiennymi chtodami.
Na razie, wszystkim spragnionym wiedzy o aktualnej
sytuacji na rynku polecam naszg specjalng letnig
rubryke Stonce i Woda.
Zapraszam tez do lektury wyjatkowo obszernego tym
razem dziafu Marketing, a w nim podsumowan
targow interCHARM Polska 2006 i zapowiedzi kolejnych
miedzynarodowych imprez w Paryzu i Moskwie.

Udanego, gorgcego lata

I " L
Agwenlie  dosleossl_

redaktor naczelna

Dear Readers,

two summer holiday months are the period
of exceptionally hard work in our business.
Each travel bag must include tanning
accelerators, preparations with effective
filters protecting skin on the beach, finally
moisturizing balms or preparations soothing painful
effects of too long sunbathing. What was invented
in winter in modern cosmetic laboratories and
produced in spring in factories, now is disappearing
from the shops in a pace directly proportional
to the increase of the air temperature. Customers are
tempted by colourful packaging hiding beautifully
smelling products with innovative ingredients.
Are we going to witness new leaders on the market
among producers of suntan preparations, or old top
players will maintain their position?
The time to summarize the effects of attempts
undertaken by producers, distributors and sellers will
probably come together with the first autumn
coldness. For the time being, | recommend to all of
us craving for knowledge of a present situation on
the market, a special summer section entitled Sun
and Water.
| also invite to read the Marketing section which is
exceptionally rich this time, including a summary of
the interCHARM Polska fairs and an announcement
of next international events in Paris and Moscow.

Have a successful, hot summer!

f o (
Agwenlie  dosleossl_

Editor-in-Chief

cosmetic reporter
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konkurencyjnos¢ na rynku miedzynarodowym stale wzrasta. Nic

zatem dziwnego, ze Ill edycje Migdzynarodowych Targéw Kosmetyki
interCHARM Polska 2006, ktdra odbyta sie w dniach 25-27 maja
w warszawskim Centrum EXPO XXI, odwiedzito niemal 6 tys. gosci
biznesowych reprezentujacych az 28 krajow. Polski rynek kosmetyczny
przyciagnat przedstawicieli z tak odlegtych rejondw;, jak Australia, czy Korea
Potudniowa. Najliczniejsza grupa (poza Polakami) stanowili goscie
z Ukrainy i Biaforusi.
Miedzynarodowe Targi Kosmetyki interCHARM Polska to jedyne
biznesowo zorientowane wydarzenie kosmetyczne i to nie tylko
w naszym kraju, ale réwniez na obszarze Europy Centralnej.
Migdzynarodowy charakter imprezy podkreslita obecnos¢ wystawcow
z 21 krajow S$wiata (nie liczac Polski). Zagraniczne firmy stanowity az
41% wszystkich wystawcéw, a swoje stoiska mialy takie kraje, jak:
Wielka Brytania (najliczniejsza grupa -15 wystawcéw), Turcja, Zjednoczone
Emiraty Arabskie, Szwajcaria, Hiszpania, Rosja, Portugalia, Pakistan,
Holandia, Korea, Wiochy, Izrael, Indie, Niemcy, Francja, Finlandia, Czechy,
Chiny, Butgaria, Austria i Ukraina.

Polska branza kosmetyczna rozwija sie bardzo dynamicznie, a jej

Podczas tegorocznej edycji Miedzyna-
rodowych Targéw Kosmetyki
interCHARM ~ Polska 2006 uwage
odwiedzajacych przykuwaty imponujace
stoiska niektorych wystawcow. Jedno z
nich - nalezace do firmy Boxes Prestige
Poland zostato szczegélnie docenione
przez gosci  biznesowych,  ktorzy
postanowili  wyrozni¢  je  Ztotym
Medalem interCHARM Polska 2006
za NAJLADNIEJSZE STOISKO.

lipiec/sierpien 2006

MIEDZYNARODOWE
TARGI KOSMETYKI

Zlote Medale
interCHARM
Polska 2006

Podczas tegorocznej edydji targdw
PO raz pierwszy przyznane zostaty
Ztote Medale interCHARM Polska 2006.

W kategorii INNOWACJE dla firmy DERMAGLIN S.C.
za serie¢ maseczek z zielonej glinki kambryjskiej.

W kategorii NAJLEPSZY DEBIUT NA POLSKIM RYNKU
(2005) dla firmy POLMAX za Aquamassage - kapsute
do suchego masazu wodnego.

W kategorii NAJWIEKSZY ZASIEG EKSPORTU dla firmy
EVELINE COSMETICS, ktora eksportuje swoje
produkty do 31 krajow.

W kategorii NAJLEPSZY DEBIUT NA POLSKIM RYNKU
wsrod produktow zagranicznych, dla firmy ADRION
TRADE za serie INTENSIVE marki Vitality's

W kategorii INNOWACJE WSROD PRODUKTOW

ZAGRANICZNYCH, dla firmy LIQUID ICE COSMEDICALS
za maseczke ICE MASK

www.cosmeticreporter.com



Fot. Piotr Lesinski

SEMINARIA BIZNESOWE
I KOSMETYCZNE

Pierwsze dwa dni targdw uptynely pod znakiem spotkan i rozmoéw
biznesowych. Duza popularnoscia cieszyly sie Seminaria Biznesowe,
w ktorych uczestniczyli licznie przybyli przedstawiciele pionéw
zaopatrzenia, eksportu, technologii,
marketingu i finansow.
Najwigksza frekwencje odnoto-
wano podczas wyktadow poswie-
conych opakowaniom i surowcom.
Nic dziwnego, skoro wykfady te
przeprowadzili znakomici specja-
ligci. O polskim rynku opakowan,
ich marketingowo-promocyjnych
funkcjach oraz o wymaganiach
dotyczacych oznakowan kosmetykdw,
opowiadali miedzy innymi: prof. dr hab. inz. Stanistaw Tkaczyk
- Prezes Krajowej Izby Opakowan i Dyrektor Centralnego Osrodka
Badawczo- Rozwojowego Opakowan oraz Tomasz Gryzewski
- Dyrektor Zarzadzajacy Stowarzyszenia Producentéw Kosmetykow
i Srodkéw Czystodci. Wyklad dr hab. Tadeusza Pietruchy z firmy
Bio-Tech Consulting, na temat nowych substancji biologicznie
czynnych w peptydach kosmetycznych wywotat zywa dyskusje na
sali. Dzieki Pani Hannie Kusiak — Naczelnikowi Wydziatu Wystaw
i Targéw przy Departamencie Ministerstwa Gospodarki — ci, ktdrzy
do tej pory nie brali udziatu w targach ze wzgledu na koszty, mogli
dowiedzie¢ sie w jaki sposob otrzyma¢ dofinansowanie
w wysokosci potowy kosztow udziatu.

Sobota natomiast nalezata do doktora Andrzeja Sankowskiego
(chirurga-plastyka odpowiedzialnego za operacje plastyczne
uczestniczek telewizyjnego programu ,Chce by¢ pigkna”), ktéry
zgromadzit pelng sale oséb zainteresowanych tym, jak powinna
przebiegac wspdtpraca miedzy chirurgiem a kosmetyczka.

DOTACIE PO RAZ PIERWSZY

We wspdtpracy z Ministerstwem Gospodarki w ramach promocji
polskiego eksportu, zrealizowane zostaty trzy promocyjne projekty
branzowe:

HAIR BEAUTY POLAND

1 pielegnacja wioséw — kosmetyki, akcesoria, wyposazenie

Patronat — You Professional

Uczestnicy projektu: Chantal, Firma Gorgol, Farmona, Panda, Polwell,
Stamatex, Valdi Spectrum Group.

inter BEAUTY POLAND

1 kosmetyka kolorowa

1 kosmetyki do makijazu oraz pielegnacji i dekoracji paznokci

Patronat — Cosmetic Reporter, wizaz.edu.pl

Uczestnicy projektu: Bass Cosmetics, Bell, Estetiq, Eveline Cosmetics,
Firma Matt, Robimpex.

PRODUCE BETTER, PACK BETTER

1 opakowania, urzadzenia, technologie

Patronat — Krajowa Izba Opakowan , Packaging Polska

Uczestnicy projektu: Avant-garde, Catipack, Dekorglass, Ow-plast, Prewa-Bis

Dzieki realizacji projektow branzowych, uczestniczace w nich firmy
mogly uzyska¢ dofinansowanie 50% kosztéw poniesionych przy
projekcie, kwalifikujacych sie do objecia pomoca - maksymalnie 7500 zt
dla jednego przedsigbiorcy.

Targi interCHARM Polska jako jedyne targi odbywajace sie w Polsce
stworzyly wystawcom takg mozliwos¢.

cosmetic reporter lipiec/sierpien 2006 3



H CO, GDZIE, KIEDY

i
- v i 4

4 cosmetic reporter

lipiec/sierpien 2006

FRYZURY, MAKIJAZ, STYLIZACIA ...

W sobote miato miejsce otwarcie Strefy Professional zajmujacej kolejna
hale ze scena, na ktérej odbywaly sie liczne pokazy i prezentacje strzyzen
i koloryzacji. Wzieli w nich udziat znani stylisci i firmy kosmetyczne, ktére
przedstawily najnowsze trendy, produkty i ustugi skierowane dla
profesjonalistow branzy fryzjerskiej. W sekgji wystawienniczej mozna bylo
spotkac sie ze znanym stylista Maciejem Wroblewskim — urzadzit on
prawdziwy back stage i atelier fotograficzne, w ktérym przez caly dzien
przewijaty sie modelki, makijazysci i fotograficy, wykonujac sesje
zdjeciowe i prezentacje fryzur.

Tego dnia na scenie gtownej debiutowat team artystyczny Macieja
Wroblewskiego pod nazwag ,Monday Academy”, ktdry tworzy grupa
zdolnych, nowoczesnych fryzjeréw rozwijajacych swoje umiejetnosci pod
okiem mistrza. Sam stylista zaprezentowat pod koniec dnia propozycje
ciekawych stylizacji w autorskim programie, przy dzwiekach dynamicznej
muzyki.

Na scenie publicznos¢ mogla podziwiac¢ réwniez gosci z Wioch - Maxi
Equipe &Art Mode, ktorzy na zaproszenie firmy Adrion Trade (ztotego
medalisty targéw interCHARM Polska 2006) przedstawili Creative ltalian
Show: pokaz strzyzen i koloryzacji.

Swoj pokaz przygotowaty réwniez: firma Stamatex i jej stylista Barttomiej
Krysiak, firma Chantal (marka PROSALON) z prezentacja strzyzen stylisty
Roberta Barwiriskiego, Sylwia Kili$ - stylistka gwiazd showbiznesu i autorka
wielu stylizacji fryzur pojawiajacych sie na okfadkach prestizowych
magazynow mody oraz firma Londa z prezentacjg trendéw na lato 2006.

Fot. Piotr Lesifski




| MIEDZYNARODOWE
MISTRZOSTWA MAKIJAZU
interCHARM Polska 2006

Show fryzjerskie to nie jedyna atrakcja w Strefie
Professional. Kolejnym wydarzeniem, ktére miato
swoja inauguracje podczas tegorocznej edycji targow,
byly | Miedzynarodowe Mistrzostwa Makijazu
interCHARM  Polska 2006, ktérych sponsorem
generalnym byta firma Glazel Polska, a sponsorami
firmy Inglot i Eveline Cosmetics, Anna Lotan.

W mistrzostwach udziat wzieto 15 finalistek.

Jury jednomysInie postanowito nagrodzi¢ nastepujace
uczestniczki konkursu, doceniajac kunszt, staranno$c
oraz czystos¢ wykonanego przez nich makijazu.

1 miejsce lwona Marciniak

Nagrody:

#3000 PLN Bwyjazd na targi kosmetyczne do Paryza
(ufundowane przez organizatora targow interCHARM
Polska)li3 palety profesjonalnych cieni Glazel Bzestaw
kosmetykéw profesjonalnych firmy Anna Lotanlizestaw
do makijazu profesjonalnego firmy Inglot

2 miejsce Martyna Krawczyn

3 miejsce Magdalena Koszarek

Zapraszamy do obejrzenia galerii zdje¢ z targdw, ktora
znajda Panstwo na stronie www.intercharm.pl oraz do
udziatu w kolejnej edycji Miedzynarodowych Targdw
Kosmetyki interCHARM Polska 2007.
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B KALENDARIUM TARGOW

TARGI KRAJOWE

1 30 wrzesnia - 1 pazdziernika, Uroda Targi Kosmetyczne i Fryzjerskie, Gdansk
1 7 - 8 pazdziernika, Festiwal Mody Fryzjerskiej i Kosmetycznej, Poznan

I W dniach 19 - 20 pazdziernika 2006 roku w todzi odbeda sie Targi
Biotechnologii i Biobiznesu — Bio-Forum VI.

Podobnie jak w ubiegtym roku, jednym z gtéwnych adresatow tej imprezy sa polscy
producenci kosmetykdéw. Oferta targowa adresowana do tej grupy odbiorcéw ma na celu
przede wszystkim zaprezentowanie oferty podnoszacej innowacyjnos¢ w firmach
wytwarzajacych kosmetyki.

Na targach zaprezentowane zostang m.in.: Inowe surowce kosmetyczne i ich dostawcy
Enowe urzadzenia do produkcji kosmetykow Efirmy i laboratoria badawcze $wiadczace
ustugi w zakresie Bbadan kosmetykow Baparatura i sprzet laboratoryjny

Bio-Forum to réwniez doskonata okazja, by zapoznac sie z realizowanymi w polskich
laboratoriach naukowych projektami badawczo-wdrozeniowymi w obszarze
biotechnologii, nauk biologicznych i medycznych. Znaczna czes¢ tych projektow

dotyczy nowych preparatéw i substancji, ktére réwniez z powodzeniem moga

znale#¢ zastosowanie w preparatach kosmetycznych.

Targom towarzysza liczne seminaria. Szczegélng uwage zwracamy na te,

jak np. seminarium ,Innowacyjne surowce kosmetyczne”, ktére adresowane sa
bezposrednio do producentéw kosmetykow.

Informacje dotyczace targdéw Bio-Forum zamieszczane sa na stronie: www.bioforum.pl.

1 25 - 26 paidziernika, CHI - Personal Care & Household Ingredients, Warszawa,
migdzynarodowe targi surowcéw dla przemystu kosmetycznego

TARGI ZAGRANICZNE

1 11-13 wrzesnia, Cosmeeting, ParyZ
1 14-16 pazdziernika, Salon International, Londyn
1 26-29 pazdziernika, InterCharm, Moskwa

¢

H FAIRS’ SCHEDULE

NATIONAL FAIRS

I September 30th — October 1st Beauty Cosmetics and Hair-Dressing Fairs, Gdarisk
1 October 7 - 8th Festival of Hair-Dressing and Cosmetics Fashion, Poznari

1 On October 19-20th 2006 £6d7 will host Bio-Forum VI Biotechnology and
Biobusiness Fairs. As in the previous year this event is mainly directed at Polish
producers of cosmetics. Fairs' offer directed at this group mainly aims at presenting
an offer increasing innovations in the companies producing cosmetics. The fairs will also
present: INew raw materials for cosmetics and their suppliers INew devices for
cosmetics’ production BCompanies and research laboratories offering services as
concerns cosmetics research Laboratory apparatus and equipment

Bio-Forum also gives a great opportunity to see new research and implementation
projects carried out in Polish scientific laboratories as concerns biotechnology as well
as biological and medical science. A substantial part of these projects concerns new
preparations and substances which can also successfully be implemented in cosmetics
preparations.

The fairs are accompanied by numerous training sessions. We pay special attention to
those such as the "Innovative Cosmetics Raw Materials” training, which are directly
aimed at producers of cosmetics.

Information on Bio-Forum fairs is included in www.bioforum.pl.

I October 25 - 26th, CHI - Personal Care & Household Ingredients, Warsaw,
international fairs of raw materials for cosmetics industry

INTERNATIONAL FAIRS

I September 11-13th, Cosmeeting, Paris
1 October 14-16th, Salon International, London
1 October 26-29th, InterCharm, Moscow

cosmetic reporter lipiec/sierpien 2006 5



Spotkaj piekno tam,
gdzie spotykajg sie kontynenty.

a styku dwoch kontynentéw — Europy i Azji, miedzy Wschodem a

Zachodem, w otoczeniu lazurowych morz i tajemniczych pasm gorskich
lezy Turcja — kraj, w ktorym tradycja spotyka sie z nowoczesnoscia, a kultura
starozytna i orientalna z europejska i $rédziemnomorska. W tym magicznym
otoczeniu, w dniach 15-18 czerwca w Istambule odbyta sie druga edycja
targéw kosmetycznych Beauty Eurasia 2006.

Beauty Eurasia to najwigksze wydarzenie targowe branzy kosmetycznej w tym
rejonie. Na powierzchni 18 000 m?* swoje produkty i ustugi zaprezentowato
235 firm z 35 krajéw $wiata (Arabii Saudyjskiej, Azerbejdzanu, Bahrajnu,
Butgarii, Chin, Egiptu, Finlandii, Francji, Hiszpanii, Holandii, Hong Kongu, Indii,
Iranu, Izraela, Japonii, Kazachstanu, Korei, Motdawii, Nepalu, Niemiec, Polski,
Rosji, RPA, Rumunii, Standw Zjednoczonych, Syrii, Szwajcarii, Tajlandii, Tajwanu,
Turcji (126), Ukrainy, Wielkiej Brytanii, Wioch i Zjednoczonych Emiratdw
Arabskich). Wsrdd wystawcow mozna byto spotka¢ firmy ze wszystkich
sektorow przemystu kosmetycznego: kosmetyki kolorowej, kosmetyki
pielegnacyjnej, perfumerii, surowcow do produkgji kosmetyki, opakowan,
wyposazenia salonéw kosmetycznych i salondw fryzjerskich.

Rynek turecki cieszy sie coraz wigkszym zainteresowaniem polskich
producentdw. W tym roku swoja oferte zaprezentowaty takie polskie firmy, jak:
Chantal, Dekorglass, Dramers, Eveline Cosmetics, Heinz Plastics Polska, Heinz
Clas Dziatdowo oraz interCHARM Polska.

Targi Beauty Eurasia zajmuja az trzy hale wystawiennicze (18 000 m?), a na
poszczegdlnych halach prezentowane sa:

kosmetyka, opakowania, surowce, private label, pawilony narodowe (Polski,
Butgarii, Tajlandii, Francji, Wioch, Niemiec, Korei)

wyposazenie salonéw kosmetycznych, salonéw fryzjerskich, akcesoria
fryzjerskie

pokazy fryzjerskie, pokazy makijazu oraz stylizacji i dekoracji paznokdi,
prezentacje firm kosmetycznych, wykfady.

Beauty Eurasia to nie tylko mozliwos¢ zaprezentowania swoich produktow
i nowosci kosmetycznych na rynku tureckim. To takze wyjatkowa okazja do
wymiany doswiadczen oraz nawigzania kontaktéw  biznesowych
z przedstawicielami z tak odleglych krajow, jak: Arabia Saudyjska, Iran,
Liban, Jordania, Syria i wielu innych.

W ramach targéw odbyto sie wiele imprez towarzyszacych, takich jak
imponujace pokazy fryzjerskie: Denizli Coiffeur Association, Erdal Bekas Hair
Show, Christian of Roma Group Show, Hair Motion Show, Bursa Men Coiffure
Show;, Izmir, Antalya, Eskisehir, Tekirdag Coiffure Associations Hair Show, a takze
liczne pokazy makijazu i stylizacji paznokci.

Kolejna edycja targdw Beauty Eurasia juz za niecaly rok 14-17 czerwca 2007.
Zapraszamy (wiecej informacji na www.beautyeurasia.com)

www.cosmeticreporter.com



beyundbeauty

EGSMLETIHG " CREATIVE
SPA R INSTITUT

11-13 wrzesnia 2006

blizaja sie wakacje, a wraz z nimi czas

odpoczynku i zabawy - jednak nie dla
organizatorow jednych z najwiekszych w Europie
Zachodniej targéw kosmetycznych Beyond Beauty
Paris. Juz za dwa miesigce, w dniach 11-13 wrzes$nia
2006 roku, Paryz ponownie stanie sie europejskim
centrum kosmetyki, przyciagajac niemal 1000
wystawcow z catego Swiata. Aby utatwi¢ gosciom
biznesowym dotarcie do odpowiedniej grupy
wystawcow, tegoroczna edycja zostata podzielona na
4 wydarzenia:

1.
2.
3.
4,
- o targi produktéw i urzadzen
do  salondw  pieknosci,  osrodkéw  SPA
i odnowy biologicznej. W tym roku udziat

zapowiedziato 150 wystawcow z Europy, Standw
Zjednoczonych, Azji i Afryki, wsrdd ktorych znalazly sie
takie firmy, jak: Pevonia, Klapp, Sultane de Saba,
Germaine de Capuccini i wiele innych znanych
marek. SPA & INSTITUT umozliwia kompletny
przeglad catej branzy, bazujac na czterech glownych
kategoriach: profesjonalne produkty kosmetyczne,
profesjonalne akcesoria, profesjonalne wyposazenie,
doradztwo w dziedzinie SPA oraz frazszyza. Wszyscy
profesjonalisci bioracy udziat w tym wydarzeniu maja
szanse zapoznac sie ze Swiatowymi nowosciami
kosmetycznymi z sektora SPA, odkry¢ produkty, ktére
do tej pory nie byty im znane oraz udoskonali¢ (przez
udziat w licznych pokazach i prezentacjach) swoje
umiejetnosci. Targom towarzyszy¢ bedzie program
Beyond Beauty SPA, do udziatu w ktérym zaproszono
wielu projektantow i specjalistow z branzy SPA, ktdrzy
opowiedza o swoich projektach i trendach rynkowych
oraz o rozwoju SPA i jego przysztosci.

— miedzynarodowe targi kosmetyczne
w ktorym udziat zapowiedziato 350 wystawcow
z catego Swiata, reprezentujacych gtéwne kategorie
branzy kosmetycznej: perfumerig, kosmetyke
kolorowa, kosmetyke pielegnacyjna, artykuty
toaletowe i higieniczne, kosmetyke naturalna,
akcesoria i inne. Targom Cosmeeting towarzyszyc
bedzie forum, podczas ktorego odbedzie sie cykl
konferencji poswieconych nastepujacym tematom:

Paris

=l

INGREDMENTS

Miedzynarodowe regulacje w branzy kosmetycznej
Relacje miedzy producentem a dystrybutorem
Marki #Produkty naturalne

- to najwieksze targi dostawcow
przemystu kosmetycznego
Dzieki obszemej ofercie ustugowej wystawcdw, targi
CREATIVE Beyond Beauty staly sie numerem jeden
wsrod  biznesowych targdw dostawcdw ustug
i urzadzeh kosmetycznych. Tegoroczna edycja
zgromadzi niemal 450 wystawcow, prezentujacych
produkty i ustugi skierowane sa do dystrybutoréw i
sieci handlowych, ktérzy chca spotka¢ sie z
dostawcami innowacyjnych rozwiazan wysokiej klasy
i jakosci. Cata oferta CREATIVE opiera sig¢ na pieciu
sektorach: produkcja kontraktowa, opakowania,
maszyny, projektowanie oraz promocja sprzedazy.

— targi surowcdw kosmetycznych
Wydarzenie to bedzie mialo w tym roku swoja
inauguracje, a juz przyciagneto bardzo imponujaca
liczbe 100 wystawcow dostarczajacych surowce do
produkgji kosmetykdw i perfum. Targi INGREDIENTS
zostaty zorganizowane w odpowiedzi na rosnacy
popyt oraz zapotrzebowania kluczowych graczy
rynkowych. Skierowane sa nie tylko do technologow
i laborantéw, ale réwniez do przedstawicieli dziatu
marketingu oraz  kupcéw  zainteresowanych
innowacjami w tej dziedzinie.

Targi Beyond Beauty Paris odwiedza co roku okofo
15 000 kupcdw i gosci biznesowych. Czy mozesz
pozwoli¢, aby zabraklo tam Ciebie?

Wszystkich zainteresowanych odwiedzeniem  targdw
zapraszamy na strone

Znajda tam Panstwo oferte przygotowana specjalnie
dla kupcdw, producentdw, dystrybutorow, a takze
specjalistow  dziatow zaopatrzenia, marketingu
i rozwoju. Kazdy gos¢ biznesowy, ktory do korca lipca
zarejestruje sie na stronie jako visitor’, otrzyma
bezptatny wstep na wszystkie cztery imprezy targowe
(dla poréwnania koszt 1-dniowego biletu wstepu
wynosi 30 euro).

Chetnych do wystawienia sie na targach
prosimy o kontakt z agentem w Polsce:
Polcharm, Anna Lesinska

tel. +48 22 611 62 17
anna@polcharm.com.pl




MARKETING

26 — 29 pazdziernika 2006

uz dzi$ zapraszamy do udziatu w kolejnym wydarzeniu,
miedzynarodowych targach kosmetycznych
najvv|ekszej imprezie wystawienniczej branzy kosmetyczneJ
w Rosji i we Wschodniej Europie, ktorej 13 edycja odbedzie sie w
dniach W zesz’fym roku targi te zgromadzity
rekordowa liczbe 733 wystawcdw, przyciagajac jednoczesnie 93.000
gosci odwiedzajacych. Wszystko wskazuje jednak na to, ze rekord ten
zostanie pobity, gdyz w tym roku swdj udziat zapowiedziato juz ponad
1000 wystawcow z catego Swiata.
Rynek rosyjski nadal uwazany jest za jeden z najbardziej chtonnych
i pelnych potencjatu rynkéw Europy. Te opinie podzielaja polscy
wystawcy, ktdrzy co roku licznie gromadzg sie w Polskim Pawilonie
Narodowym, stanowigc jedna z najsilniejszych grup wystawcow,
cieszaca sie coraz wigksza popularnoscia. W zesztorocznej edycji nasz
kraj reprezentowato 38 firm: Ados, Anpack, Arexim, Aroma Trend,
Ascent, Ayala, Bass, Bell, Betasoap, Bio Cosmetics, Chantal, CM
Michael, Comindex, Delia, Dermika, Eris, Eurovetrocap, Eveline, Flos-
Lek, Harper Hygienics, Heinz Glass Dziatdowo, Heinz Plastic Polska,
Jadwiga, Kolastyna, La Rive, M&H Plastic, Marion, Marc Kolor,
Miraculum, Miss Inga, Panda, Polcharm, Politech, Polmedia Expo,
Polwell, SFA, Unicolor, Valdi Spectrum Group.
Podczas tegorocznej edydji, oprécz tradycyjnie juz zwigzanych
z targami interCHARM stref:
perfumerii i kosmetyki
kosmetyki profesjonalnej
SPA
produktéw do pielegnacji paznokci
kosmetykdéw i produktéw do pielegnacji wioséw
oraz wydarzen:
InterCHARMpack- prezentacja najnowszych ofert firm z branzy
opakowaniowej
FormulAction — prezentacja najnowszych technologii i innowacyjnych
SUrowcow
ZOOM — nowosci i produkty niszowe
International pavilion - pawilony narodowe

Sense Room — to strefa, w ktdrej odwiedzajacy dowiedza sie, w jaki
sposob oddziatywa¢ produktem kosmetycznym réwnoczesnie na
5 zmystéw cztowieka i jak za pomoca 6-tego zmystu, jakim jest intelekt
zdecydowanie kroczy¢ ku przysztosci rynku kosmetycznego.

Trends & Tendencies — to $wiat jutra, w ktorym gtéwne trendy rynku
kosmetycznego przedstawione zostang w trzech gtéwnych aspektach:
produkt, opakowanie, komunikacja z klientem.

Novelties Gallery and Research Zone — prezentacje najnowszych
wdrozen oraz najaktualniejszych danych statystycznych i wynikow
badan dotyczacych nowoczesnego konsumenta.
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SKORZYSTAJ Z DOTACII |

Wyfaczny przedstawiciel na Polske targow
interCHARM Moskwa, po raz kolejny zadbat

o to, aby znalazly sie one na liScie imprez
czesciowo dotowanych z funduszy
strukturalnych UE (program SPO WKP).
Maksymalna kwota dotacji moze wyniesc
jednorazowo az 20 000 #, jednakze nie moze
przekroczy¢ 50% poniesionych i udokumento-
wanych kosztéw kwalifikowanych.

Whioski o dotacje powinny by¢ kierowane
do Ministerstwa Gospodarki i Pracy nie poznie;
niz do 2 sierpnia 2006. Szczeg6ty dotyczace
dotadji znajda Panstwo na stronie
www.konkurencyjnosc.gov.pl

Ze strony przedstawiciela sprawy dotadji
prowadzi Anna Lesinska
a.lesinska@intercharm.pl,

tel.: +48 (22) 611-62-05,

a sprzedaz powierzchni Michat Romanowski
m.romanowski@intercharm.pl,

tel.: +48 (22) 611-62-05

Rosyjski rynek kosmetyczny
czeka na Ciebie!

www.cosmeticreporter.com



Marketing targowy

Agata Markowska

Czy mozna zaoszczedzi¢ na targach? Mozna, ale pod warunkiem, ze
przygotuje sie ekspozycje odpowiednio wczesnie. Organizatorzy targdw radza
tez, by przemysle¢ strategie — wspdlne stoisko jest tansze.

Regufa jest prosta — im wczesniej wystawca zgtosi swéj udziat w targach, tym
zapfaci nizsza cene. Najwigcej zaptaca ci, ktorzy zglosza sie w ostatniej chwili.

Zacznijmy od poczatku

— wybor wiasciwej imprezy jest kluczem do sukcesu!
,Ceny uzaleznione sa przede wszystkim od powierzchni i aranzacji.

Jesli nasz klient decyduje sie na stoisko np. w ksztatcie wyspy, to my
realizujemy jego plan, ale to oczywiscie wiaze sie z kosztami” — mowi
Mariusz Kania, prezes CEE Miedzynarodowe Targi Warszawskie.

tatwo przewidzie¢ — posiadanie duzego stoiska na targach wiaze sie

z wigkszymi kosztami. Ale jest sposob by je obnizy¢. Wielu organizatoréw
targow proponuje korzystne rabaty za wczesniejsze zgtoszenie. Wiele firm
zgtasza swoj udziat nawet pot roku przed rozpoczeciem. Pewne znizki
mozna otrzymac takze za wieloletnie uczestnictwo.

Liczymy metry, badamy efektywnos¢

Bardzo waznym elementem jest odpowiednie skalkulowanie powierzchni
stoiska. Czesto dzieje sie tak, ze mniejsze bedzie bardziej funkcjonalne,

a jednoczesnie pozwoli zaoszczedzi¢ cze$¢ budzetu na ciekawa aranzacje.
Dobrym rozwiazaniem jest takze wspolny wyjazd na targi. Bardzo czesto
przedsiebiorcy z jednego powiatu albo z branzowej izby gospodarczej
decyduja sie na wspdlne wystapienie podczas imprezy targowe;.

Wspolne stoisko pozwala zaprosi¢ odwiedzajacych do wydzielonej przestrzeni
razem zaaranzowanej, dzigki temu koszty maleja.

To takze, zdaniem Magdaleny Nartowskiej, Project Manager Targow IFE
Poland, ,skuteczna metoda na wyréznienie stoiska sposrod innych”.

Jedli zatozymy, Ze stoisko odwiedzi $rednio 2 000 gosci, a wsrod nich 250 klientow,
to koszt zainteresowania potencjalnego klienta wyniesie jedynie kilka euro.

Bilans targowy

Podczas targéw nie ma czasu na zastanawianie sig, co idzie dobrze, a co Zle.
Dopiero po zakonczeniu imprezy przychodzi czas na podsumowania.

Klucz do sukcesu? Trzeba je zrobic jak najszybciej.

Natychmiast po ztozeniu stoiska trzeba pomyslec i wyciagnac¢ wnioski, co byto
dobrze, a co 7le, a takze odpowiedziec sobie na pytanie — czy udziat w
targach byt sukcesem — moéwi Mariusz Kania, prezes CEE Migdzynarodowych
Targéw Warszawskich. Pomocg moga by¢ miedzy innymi ankiety wypetniane
przez zwiedzajacych. Przy okazji odwiedzajacy wypowiadaja sie, czy podobaja
im sie produkty firmy. Opinia gosci pozwala zweryfikowac, czy ekspozycja
zostata dobrze zrealizowana. Mozna z jej pomocg sprawdzi¢, jak podobaty sie
wydarzenia towarzyszace, kto wie, czy nie jest to jeden z wazniejszych
elementow strategii pokazania sie na targach.

Postaw na edukacje!

Czesto wystawcy podczas imprezy organizuja seminaria i warsztaty dla
uczestnikow. Oczywiscie, odbywa sie to zawsze w Scistej wspotpracy z
organizatorem, ktory wraz z wystawca wysyta imienne zaproszenia do
przedstawicieli firm dziatajacych w danej branzy w celu zaréwno zaproszenia
do udziatu w seminarium, jak i odwiedzenia tego konkretnego stoiska.
Zapraszamy réwniez przedstawicieli prasy branzowej. Umieszczamy informacje
o seminarium w materiatach targowych — méwi Lidia Chlebowicz, Project
Manager Targéw Meeting Premiera, i dodaje — uwazam takze, ze mailing
skierowany do dobrze wybranej grupy celowej jest bardziej efektywny niz na
przyktad reklama tego seminarium w mediach.

Wokot targéw, po targach

Do najwazniejszych dziatan, ktére sa do zrobienia po zakonczeniu targow,
nalezy wystanie materiatéw na adresy z wizytéwek i ankiet. Dzi$ niektorzy
rezygnuja ze zbierania broszur, katalogow, ulotek podczas trwania targow.
,Czesto jest tego po prostu za duzo do dZwigania, dlatego trzeba je wysyfac,
bo to o wiele prostsze i skuteczniejsze. To wiasnie po zakonczeniu targdw
rozsyla sie wiekszo$¢ materiatow promocyjnych zaprojektowanych,

zamowionych i wydrukowanych specjalnie na targi” — mowi Jarostaw
Strusinski, Doradca ds. Bankowosci Hipotecznej ING Banku Slaskiego.

Niezastapiony otéwek i kartka

Przy targowym bilansie nieocenione wydaja sie notatki ze wszystkich
przeprowadzonych rozméw z aktywnymi zwiedzajacymi, ktorzy dla danej firmy
sa potencjalnym klientem. Dzigki temu firma zawsze wie, ilu gosci odwiedzito
stoisko. Po targach nastepuje dalszy kontakt z osobami, ktére zostawity swoje
dane. ,Moze to by¢ spotkanie z przedstawicielem handlowym, wysytka
informacji o produktach, kontakt do dystrybutora. Czesto takie kontakty
konicza sie sprzedaza” — méwi jeden z wystawcdw Targéw Wyposazenia

i Wykoniczenia Wnetrz Decor. Ale nie tylko. Sprzedaz jest zawsze celem.
Oczywiscie zdarza sie, ze potencjalny klient nie jest zainteresowany
produktem, bo na przyktad wiaze go dtugoterminowa umowa z konkurencja,
ale zawsze moze go poleci¢ innym! | na tym wiasnie polega sita targow!

ARTYKUE POCHODZI Z PORTALU MARKETING PRZY KAWIE
WWW.MARKETING-NEWS.PL

Wspdlnie dla branzy
kosmetyczne)

Bedziemy wiedzie¢ wigcej o upodobaniach konsumentéw

Agencja badawcza Inquiry i Polskie Stowarzyszenie Producentéw Kosmetykow
i Srodkéw Czystoéci podpisaty porozumienie o wspéipracy. Jego celem jest
m.in. wspdlne realizowanie projektow badawczych dotyczacych branzy
kosmetyczne;j.

Inquiry jako pierwsza agencja badawcza, przeprowadzita w ubiegtym roku na
polskim rynku syndykatowy projekt badawczy poswiecony kosmetykom
kolorowym. W planach sa podobne projekty dotyczace kosmetyki biatej

i $rodkow czystosci. Beda one realizowane pod patronatem Stowarzyszenia.
— Stowarzyszenie pragnie budowac platforme wiedzy i ekspertyzy nie tylko
o rynku kosmetykow i srodkdw czystosci, lecz réwniez o postawach

i zachowaniach konsumenckich. Zmiany w polityce i ekonomii, przemiany
gospodarcze i spoteczne pociagaja za soba réwniez przemiany w kulturze.
Nas interesuje ta podstawowa kultura bycia czystym i zadbanym. Razem

z agendja Inquiry chcemy gromadzic¢ informacje o stylach zycia i postawach
konsumenta w odniesieniu do higieny, czystosci i wygladu zewnetrznego.
Na rynku nie ma takich informacji — méwi Tomasz Gryzewski, dyrektor
Stowarzyszenia.

— Podpisana umowa z pewnoscia przetozy sie na zakres prowadzonych
przez nas badan. Na polskim rynku wciaz brak dobrych, ogélnodostepnych
informacji rynkowych o postawach konsumentoéw i trendach — mowi
Agnieszka Gdrnicka, prezes zarzadu Inquiry.

Dzieki wspdtpracy z Inquiry, Stowarzyszenie uzyska Zrodto danych o
zachowaniach, postawach i opiniach polskich konsumentéw w zakresie szeroko
pojetej higieny i pielegnadji, co umozliwi realizacje nowych przedsiewziec z
zakresu edukacji spotecznej oraz PR dla catej branzy.

Obydwie strony porozumienia zintegruja réwniez swoje dziatania marketingowe.
Kto z kim wspétpracuje?

Polskie Stowarzyszenie Producentéw Kosmetykéw i Srodkéw Czystosci dziata
0d1992 roku i jest jedyna organizacja grupujaca krajowe i miedzynarodowe
przedsiebiorstwa branzy kosmetycznej i srodkdw czystosci.

Stowarzyszenie promuje postep naukowy, ekonomiczny i spoteczny,
przyczyniajac sie do poprawy warunkow zdrowotnych i bytowych
spofeczenstwa. Podstawowym celem dziatania jest rozwdj, promocja oraz
ochrona intereséw branzy kosmetycznej i srodkow czystosci w Polsce.
www.ascosdet.org.pl

Inquiry jest niezalezna, polska agencja badawcza. Firma zatrudnia zespot
ekspertdéw z wieloletnim doswiadczeniem w zagadnieniach dotyczacych
marketingu, komunikacji i promocji. Prowadzi wszechstronne badania rynku
m.in. dla branzy FMCG, IT, telekomunikacyjnej, farmaceutycznej.
motoryzacyjnej i finansowej, w Polsce i na rynkach miedzynarodowych.
www.inquiry.com.pl
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l PANORAMA RYNKU

NOWE DEZODORANTY
LADY SPEED STICK

Na lato firma Colgate-Palmolive przygotowata
specjalng limitowana serie dezodorantéw
Lady Speed Stick 24/7 w mini opakowaniu,
ktdre idealnie pasuje do damskiej torebki.
Dodatkowo dla mitosnikéw egzotycznych
zapachow wakacyjna oferta zostata wzbogacona
0 trzy nowe owocowe warianty Lady Speed
Stick Invisible Dry.

Dzieki stopniowo uwalniajacym sie sktadnikom
dezodoranty Lady Speed Stick 24/7 skutecznie
chronia przed potem i jego zapachem,
zapewniajac uczucie Swiezosci i pewnosci
przez caly dzien — 24 godziny, 7 dni

w tygodniu.

Dostepne sa w dwdch delikatnych

zapachach: Fresh Fusion i Powder Burst.

Lady Speed Stick Invisible Dry

— owocowe szalenstwo zapachow
Zapach tworzy wokét kazdej kobiety
niepowtarzalng aure, jest wyznacznikiem

jej osobowosci. Dla 80% mlodych kobiet

jest jednym z gtéwnych kryteriow

przy wyborze antyperspirantu.

Nowa limitowana seria sztyftow

Lady Speed Stick Invisible Dry

to trzy letnie kompozycje zapachéw wybrane
przez nastolatki w tescie konsumenckim:
IWakacyjna Namietnos¢ — delikatny, subtelny
zapach tropikalnych kwiatéw.

ISoczysty Arbuz — niepowtarzalna mieszanka
wyciaggu z arbuza, melona i owocdw cytrusowych.
EOwoce Tropikdéw — intensywny zapach

z odrobing ekstrawagancji owocow tropikalnych.
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PRAWDZIWY MEZCZYZNA
EZ MOZE MIEC WRAZLIWA SKORE

Podraznienia i zaczerwienienia po porannym
goleniu oznaczaja, ze mezczyzna ma wrazliwa
skore i powinien uzywad whasciwych dla tej
skéry kosmetykdw. Z mysla o mezczyznach
majacych szczegolnie wrazliwg skére Gillette
stworzyt specjalistyczna serie kosmetykow
hypoalergicznych Pure Sensitive.

Zanieczyszczenia powietrza, stres, nikotyna oraz
klimatyzacja ostabiaja warstwe ochronna skory.
Staje sie ona nadwrazliwa i moze by¢ podatna
na podraznienia w kontakcie z wieloma
substancjami, ktdre jej do tej pory nie szkodzity.
Kosmetyki hypoalergiczne Gillette z serii

Pure Sensitive przeznaczone sg dla mezczyzn

z kazdym rodzajem skory, jednak zwlaszcza

dla tych, ktdrych skora jest szczegolnie wrazliwa.
W kosmetykach Gillette z serii Pure Sensitive
nie stosuje sie zadnych substangji
zapachowych ani barwnikdw.

Aby ufatwi¢ konsumentom odnalezienie

na pdtkach produktdw przeznaczonych

dla cery szczegdlnie wrazliwej, wszystkie
kosmetyki z serii Pure & Sensitive maja

biate opakowania.

W sktad biatej serii Gillette wchodza zele

do golenia (200 ml) w sugerowanej przez
producenta cenie detalicznej 14,90 PLN

oraz pianki (250 ml) w rekomendowanej
cenie detalicznej 10,90 PLN.

SWIEZOSC
| PIELEGNACJA
NA CO DZIEN | W KAZDYM WIEKU

Co czwarta osoba powyzej szesnastego roku
zycia cierpi na nadmierng potliwosc.
Teraz na rynku jest réwniez oferta dla mtodszych
klientek, ktore, zwlaszcza latem, chca atrakcyjnie
pachniec.
Od maja w sprzedazy sa juz nowe dezodoranty
Rexona for Teens — pierwsze na polskim
rynku stworzone specjalnie dla nastolatek.
Nastolatki rzadziej siegaja po perfumy,
wybieraja za to perfumowane dezodoranty.
Maja one zapewniac im intensywny i
dtugotrwaty zapach, wazna jest rowniez
ochrona przed poceniem, nowoczesne
i atrakcyjne opakowanie oraz przystepna cena.

Opakowania dezodorantow Rexona for Teens
maja nowoczesna, stworzong specjalnie dla
nastolatek grafike. Kazda nastolatka moze
wybra¢ swdj ulubiony wariant zapachowy:

BAIr Petals — tagodny i subtelny jak lilie wodne
i lawenda — dla marzycielek i romantyczek
BCool Green — wyjatkowo $wiezy, cytrusowy
— dla dziewczyn aktywnych i lubiacych sport
Tropical Power — stodki i energetyzujacy,
doskonaty na imprezy — dla przebojowych,
pewnych siebie dziewczyn

CENY:

BRexona for Teens Air Petals aerozol 100 ml
—ok. 6 PLN

BRexona for Teens Air Petals kulka 50 ml

— ok. 8 PLN

ERexona for Teens Cool Green aerozol 100 ml
—ok. 6 PLN

BRexona for Teens Cool Green kulka 50 ml
—ok. 8 PLN

ERexona for Teens Tropical Power aerozol 100 ml
—ok. 6 PLN

ERexona for Teens Tropical Power kulka 50 ml
— ok. 8 PLN

www.cosmeticreporter.com



PIEKNA OPALENIZNA
BEZ SEONCA

Storice jest niezbedne do Zycia.
Umiarkowana ekspozycja skéry na
promieniowanie stoneczne sprzyja dobremu
samopoczuciu i ma korzystny wptyw na
zdrowie. Jednak skora narazona na dtugie
dziatanie promieni stonecznych szybciej sie
starzeje (pojawiaja sie przebarwienia
i zmarszczki). Alternatywa dla opalania sie
na stoncu sa balsamy samoopalajace.
Nowy balsam Dove Summer Glow
jest catkowicie bezpieczny dla skory, gdyz
dziata tylko na poziomie zewnetrznej,
rogowej warstwy naskorka. Jest bardzo
dobrym rozwigzaniem réwniez dla kobiet,
ktdre z réznych wzgledoéw nie chca
lub nie moga opalac sie na stoncu.

Balsam Dove Summer Glow jest inny niz
tradycyjne kosmetyki samoopalajace.
Wigkszos¢ samoopalaczy zawiera znaczng
ilos¢ sktadnikéw opalajacych, ktdre przynoszg
natychmiastowy i widoczny efekt opalenizny.
Czesto jednak wyglada ona sztucznie.

@D NEw
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Skfad balsamu Dove Summer Glow
opracowano spegjalnie tak, aby zawierat
niewielka ilos¢ substancji samoopalajacych,
ktora pozwala uzyskac efekt lekkiej, subtelnej

i zdrowo wygladajacej opalenizny,

bez pomaranczowych smug.

Balsam Dove Summer Glow nadaje skérze
zdrowy, sfoneczny wyglad i dodaje pozytywnej
energii niezaleznie od pory roku. Zawiera
aktywne sktadniki nawilzajace, ktdre pielegnuja
skore przy kazdym stosowaniu.

Delikatnie samoopalajace balsamy Dove
dostosowane zostaly do réznych odcieni skéry.
Dostepne sa w dwdch roznych wariantach:
do jasnej i normalnej karnacji oraz do
normalnej i ciemnej karnacji.

Ceny:

IBalsam Dove Summer Glow do jasnej

i normalnej karnacji 250ml — ok. 17 zt
IBalsam Dove Summer Glow do normalnej

i ciemnej karnacji 250ml — ok. 17 zt

IGtADKIE NOGI PRZEZ CALY ROK

ak uzyska¢ zmystowo gtadka skore bez
zacie¢, bez problemow, bez stresu?! Jak nie
traci¢ czasu na wizyte u kosmetyczki?! Veet
znalazt szybkie i fatwe rozwiazanie. Dzieki
szerokiej gamie nowoczesnych produktow
do depilacji marki Veet kazda kobieta
znajdzie cos$ dla siebie.
Kremy rozpuszczaja strukture wiosa. Skora
jest miekka, a odrosty duzo delikatniejsze.
Dzieki wzbogaconej kosmetycznymi sktadnikami
formule, kremy Veet nie tylko usuwajg zbedne
wioski, ale réwniez pielegnuja skére
pozostawiajac uczucie gladkosci na dtuzej.
Kremu Veet mozna uzywac do depilacji nog,
rak, pach i okolic bikini.
Duo Bikini do depilacji delikatnych okolic
bikini: zestaw dwach kremdw: do depilacji 50
ml i po depilacji 50 ml — 24,99 PLN
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KTO I JAK DEPILUJE NOGI
BADANIA '

POLSKA

64% kobiet stosuje réznego rodzaju metody
depilacji — tak wynika z deklaracji 1,5 min
kobiet, ktdre wypetnity Ogolnopolski
Kwestionariusz Produktéw i Ustug Acxiom
Polska. Najpopularniejszym sposobem
usuwania niechcianego owtosienia jest
stosowanie zwyktych, jednorazowych maszynek
do golenia — robi to prawie 65% kobiet.
Maszynki z wymiennymi wkladami nie ciesza
sie juz takim zainteresowaniem, uzywa ich tylko
niecate 17% pan. Co czwarta Polka, ktdrej
zalezy na gladkich nogach, stosuje specjalne
kremy do depilacji, za$ z depilatoréw
elektrycznych korzysta 15% z nich.

Najmniej, bo niecate 4% pan deklaruje
stosowanie do tego celu wosku.

Najwigksza dbatos¢ o gladkosc ndg wykazuja
panie w wieku 25-49 lat (65%), powyzej tej
granicy wiekowej stosowanie $rodkow do
depilacji drastycznie spada. Preferencje co

do okreslonych metod depilacji zmieniaja sie
takze z wiekiem, cho¢ nie sg az tak bardzo
zroznicowane. Przyktadowo kremy do depilaci
najczesciej stosuja panie w wieku 30-49 lat
(48%), podobnie jak maszynki jednorazowe.
Najliczniejsza grupa (24%) uzytkowniczek
wosku znajduje sie w wieku 25-29 lat, za$
depilatory elektryczne stosowane sa przez
niemal wszystkie grupy wiekowe réwnomiernie
(po 20% z przedziatéw od 18 do 49 lat).

DENTYSTYCZNEJ

Chociaz mieszkancy Wysp Brytyjskich
daja coraz wigcej pieniedzy
na $rodki wybielajace zeby, to wciaz
aniedbuja podstawowe metody
pielegnadji jamy ustnej.
ak wykazaty najnowsze badania
opublikowane niedawno przez
Brytyjska Fundacje Dentystyczna,
Brytyjczycy zamiast nici do zebdw
uzywaja tak niebezpiecznych dla
szkliwa i dzigset przedmiotow jak
Srubokrety, kolczyki, igly, klucze
i spinacze do papieru.
Cho¢ dentysci od lat przekonuja
do stosowania nici, az 60%
pacjentdw czysci przestrzenie
miedzyzebowe tym, co w danej
chwili ma pod reka, a 23%
ogole rezygnuje z czyszczenia,
edy np. utknie im miedzy zebami
resztka jedzenia.
akie zte nawyki moga prowadzi¢
do chordb dzigset i zebow
ostrzegaja stomatolodzy.
ak wynika z ostatnich badan firmy
Mintel, najwigksza popularnoscia
cieszg sie w ostatnich latach produkty
bielajace zeby. Najczesciej kupuja
je kobiety, podczas gdy mezczyzni
ograniczaja sie do tradycyjnego
szczotkowania rano i wieczorem.
Producentow nici i szczotek
do zebdw a takze specjalistow
od reklamy wciaz czeka wiec
iele pracy, by przekonac kolejnych
klientow, ze szczotkowanie jest

"

,sexy”.
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H PANORAMA RYNKU

SKORA SUCHA,
PODRAZNIONA,
RAZLIWA

30% ludzi na calym s$wiecie cierpi dzisiaj

na réznego rodzaju alergie.

Zjawisko to nasilito sie na przetomie lat 80.

i 90., a wspotczesne doniesienia naukowe
potwierdzaja niepokojaco szybki wzrost liczby
alergikdw. Jak ustalit profesor Jerzy Kruszewski,
krajowy konsultant w dziedzinie alergologii,

CIALD WraZliwe

problem suchej, sktonnej do podraznien skéry
dotyczy 10 milionéw kobiet w Polsce.
Problemy zwigzane z podraznieniem

i reakcjami alergicznymi skory nie ograniczaja
sie jedynie do twarzy, lecz czesto dotycza
catego ciafa.

AA Ciato Wrazliwe to komplementarna
linia kosmetykow do pielegnadji ciata,
opracowanych przy wspétpracy lekarzy
dermatologoéw i alergologéw, z mysla

o profilaktyce oraz problemach skéry
wrazliwej i alergicznej.

1

NOWOCZESNY
MARKETING

W dzisiejszych czasach nowy atrakcyjny produkt to za mato.
By zdobyt serca (i portfele) klientdw, trzeba mie¢ rowniez oryginalna

strategie promocyjna.

Firma Dax Cosmetics swoje najnowsze produkty zaprezentowata na
teatralnych deskach. W dowcipnym, lekkim monodramie wystapita
Joanna Liszowska. Z jej monologéw widzowie dowiedzieli sig, co
sadzi o zyciu i mezczyznach, a takze jak stosowac poszczegolne
preparaty z serii ldeal Body. Nawet nudne dane statystyczne
podane w ten sposob fatwiej zapadaty w pamiec.

BCZY WIESZ, ZE...

Mezczyznom paznokcie rosng szybciej

niz kobietom.

O zadbane dtonie, a wiec i paznokcie coraz
czesciej troszczg sie zarowno panie, jak

i panowie. Réwniez oni sg klientami salondw
kosmetycznych, w ktorych poddaja sie
nowoczesnym zabiegom pielegnacyjnym.

[ '
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Nail Tek to nowoczesny program pielegnacji
naturalnych paznokci. Regulame stosowanie
odzywek wsparte zabiegami profesjonalnymi
ma zapewnic zdrowe, a wiec gladkie i mocne,
a na dodatek odpowiednio sprezyste i twarde
paznokcie.

|

programem  do

modelowania ciafa,

NTYPERSPIRANTY
A DEO

Oceanic wprowadza na rynek antyperspiranty
nowej generacji AA Deo, ktdre nie blokuja
procesu perspiracji, a jedynie spowalniaja go

i kontroluja. Sa tez wyjatkowo delikatne, moga
wiec bez obaw byc¢ stosowane przez osoby

o skorze wrazliwej i sktonnej do alergii.

ast i |

W skfad serii wchodza:

BAA Deo Sensitive bezzapachowy BAA Deo
Active Pure o delikatnej nucie zapachowe;

BAA Deo Active Fresh o delikatnej, zielonej
nucie zapachowej BAAA Deo Soft o delikatnej,
kwiatowej nucie zapachowej

Oceanic nie zapomina tez o mezczyznach,
ktorzy poca sie bardziej niz kobiety, bo maja

w skorze wiecej gruczotow potowych.
Kosmetyki dla mezczyzn zawierajg wigksze
ilosci zwigzkow glinu (antyperspirantdw),

a takze wiecej sktadnikéw dziatajacych
antybakteryjnie:

BAA Men Active o Swiezej nucie bezzapachowej
BAA Men Sensitive bezzapachowy

Cena wszystkich dezodorantow AA Deo — 9,99 zt (50 ml)

Seria Dax Cosmetics Ideal Body jest pierwszym nieinwazyjnym

ktéry dzieki  kompozydji

zaawansowanych skfadnikéw z pogranicza medycyny i kosmetologii, ma

wyjatkowo silne dziatanie korygujace, poréwnywalne do chirurgicznych
zabiegow liposukgji, dermabrazji laserowej, powigkszania i podniesienia
piersi oraz liftingu posladkéw. Kosmetyki z serii Dax Cosmetics Ideal Body
polecane sg kobietom w kazdym wieku i z kazdym rodzajem skory, ktdre
pragna poprawi¢ mankamenty urody i cieszyc sie ksztattng sylwetka.
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CZYM PACHNIE ROSJA?

Ambre Russe to zapach, ktory przywotuje
rosyjskie imperium ostatnich cardw.

Oddaje upojne aromaty carskiego szampana

i popularnej wsréd prostego ludu waodki.
Nastepnie pozwala odkry¢ czystos¢ zielonej ambry,
zmieszanej z zapachem brazowego kadzidta
prawostawnych cerkwi i herbatg z samowarow.
Kontrast miedzy pikanterig przypraw (cynamonu,
kolendry i kminku) a zmystowym cieptem
zwierzecej skory przenosi nas do drewnianego
wnetrza rosyjskiej daczy. Autorem niezwyklego
zapachu jest Marc Antoine Corticchiato,

ktory w 2003 r. stworzyt wiasng marke

Parfum d’Empire.

Oprocz Ambre Russe wymyslit tez Eau de Gloire
(dzien spedzony z Napoleonem Bonaparte)

i Eau Suave — perfumy inspirowane kolekgja réz
w oranzerii cesarzowej Francji Jozefiny.

Ambre Russe — Parfum d’Empire
— 100ml EDP 365zt

tylko w Perfumerii Quality Missala
www.perfumeriaquality.pl

CZYM PACHNIE SZKOCIA?

uz jesienig na potki w perfumeriach Wielkiej Brytanii trafi Spirit
of Scotland. To nowe perfumy o zapachu whisky, stworzone w
niewielkiej szkockiej firmie. Butelka o pojemnosci 17,5 ml kosztowac
bedzie okoto 75 funtéw. Do stworzenia perfum nie wykorzystano
wprawdzie autentycznej whisky, ale poszczegolne aromaty tak
skomponowano, by przypominaty bukiet najlepszego trunku.
Autor zapachu George Dodd ze szkockiej firmy Aroma Sciences
pracowat nad nim 3 lata: , W samym $rodku naszej perfumiarskiej
filozofii jest poszukiwanie korzeni. Poszukiwanie naszych przodkow
— zarbwno w naturze, jak i w rodzinie czy kraju — to jedna
z najgtebszych ludzkich potrzeb”. Cho¢ Spirit of Scotland pachnie
Szkocja, to do jego stworzenia wykorzystano sktadniki pochodzace
z Frangji, Maroka i regionu Oceanu Indyjskiego.
1

ODPADY Z WINOGRON W KOSMETYKACH

Grape Seed Extract Company postanowita wykorzysta¢ odpady
tradycyjnego przemystu winiarskiego i otrzymuje ekstrakty
antyoksydantow z pestek winogron, ktére stanowia odpad przy
produkgji wina. Na dodatek ekstrakty te nie sa otrzymywane
metodami chemicznymi. Firma stara sig, aby ekstrakt z pestek
winogron stat sie bardziej powszechnym sktadnikiem surowcow
kosmetycznych.

Réznica w produktach obecnie istniejacych na rynku a nowym
ekstraktem zwanym Vinanza Gold jest dosy¢ duza. W procesach
ekstrakcji bowiem wykorzystuje sie raczej wode, a nie jak w przypadku
pozostatych — alkohol etylowy.

Procz zdobycia rynku kosmetycznego, Grape Seed Extract Company
zamierza takze rozpocza¢ wspotprace z firma produkujacg pfatki
$niadaniowe. Naukowcy pracujacy w firmie uwazaja, ze ekstrakt
antyoksydantow moze by¢ réwniez stosowany przy produkgji jedzenia,
a zwlaszcza w produktach piekarniczych.

Na podstawie www.cosmeticsdesign.com
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ThalaTepee®

ZASKAKUJACE ROZWIAZANIE KOMPLEKSOWEGO SPA NA 10m?

ThalaTepee® wioskiej firmy Esagono® to wielofunkcyjny
i komfortowy apartament SPA. Wykonany z drewna okumé stwarza
niepowtarzalny mikroklimat, a osoby przebywajace wewnatrz
doznajg uczucia pelnego bezpieczenstwa i intymnosci co sprzyja
glebokiej relaksacji. Mozemy wykona¢ w nim 25 réznych zabiegow
wellness i spa, poczawszy od aplikacji termicznych takich jak sauna
czy taznia turecka, przez systemy natryskowe az po rozne rodzaje
technik masazu.

Nazwa ThalaTepee® to nawigzanie do
namiotu amerykanskich Indian (tipi), gdzie
odbywaly sie rytuaty oczyszczen.

W zatozeniu ten projekt w prosty i naturalny
sposdb taczy sity natury: wody, ognia i ziemi
aby odtworzy¢ procesy oczyszczania, ktére
sa czescia rowniez wielu innych kultur
Swiata.

W pomieszczeniu, w zaleznosci od rodzaju
masazu mozna wykonywac zabiegi nie
tylko dla jednej ale rowniez dla dwoch osob
jednoczesdnie, a maksymalnie dla osmiu
0s0b korzystajacych z funkgji fazni tureckiej
czy sauny. To co wyraznie wyrdznia
ThalaTepee®™ to mozliwos¢ wykonania

wielu zabiegéw w jednym miejscu,

w utrzymujacym sig, zaprogramowanym
mikroklimacie (temperatura, wilgotnos¢

i Swiatto).

ThalaTepee® wyposazone jest w dwa
generatory: do wytwarzania pary oraz
suchego ciepta. Centralne miejsce
wewnatrz zajmuje t6zko do masazu
przystosowane do ayurvedy, ponad nim
znajduje sie aparat do chromoterapii

i ruchome, opuszczane niezaleznie ramie
do vichy shower. Mamy takze do dyspozyciji
prysznic tropikalny (duze, ciepte krople
wody) a w wyposazeniu znajduje sie
umywalka, podgrzewacz kamieni i bfota
oraz lezak i dwie przenosne, komfortowe
tawy mieszczace w sumie 6 0séb.
Dyskretnie wkomponowany wysokiej klasy
system HiFi z nagtosnieniem zapewnia
muzyke relaksacyjna. Panel kontrolny

i komputer znajduje sie na zewnatrz kabiny.

Dystrybutor w Polsce: POLMAX
www.polmax.net
1
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Bombowe kosmetyki

Kilkulatka niefatwo zagoni¢ do kapieli. Wszystko wskazuje na to,
ze angielska firma Get Fresh Cosmetics Ltd. znalazta jednak
sposab, jak to zmieni¢. We wnetrzu aromatycznej kuli do kapieli
producent ukryt malerka zabawke — pomyst sprawdzony

w branzy spozywczej znalazt zastosowanie w produkcie
kosmetycznym. Gdy syczac i pieniac sie kula rozpuszcza sie

w wodzie, na jej powierzchnig wyskakuje — ukryty w matym
plastikowym pudeteczku — drobiazg, np. bransoletka z
kolorowych koralikéw. Nawet najwigkszy brudasek nie moze
sie doczekac takiej niezwyktej kapieli.

Na dodatek w fazience roztacza sie piekny zapach.

Dorosli uzytkownicy kapielowych bombek moga dodatkowo
rozkoszowac sie nie tylko ich niezwyklym aromatem, ale

i relaksujacymi whasciwosciami naturalnych olejkow.

Wiszystkie produkty do kapieli marki Bomb Cosmetics zrobiono
recznie z naturalnych skfadnikow.

Jak podkreslaja producenci — nie sa testowane na zwierzetach
i powstajg wyfacznie w Wielkiej Brytanii. Niektore wygladaja tez

lipiec/sierpien 2006

jak apetyczne ciasteczka z zatopionymi
kawatkami kwiatow czy ziét.

Jesli tylko biznesowe rozmowy, ktore
przedstawiciele firmy odbyli podczas
targow interCharm przyniosa skutek,
wkrétce i w Polsce bedziemy mogli
cieszy¢ sie tymi niezwyklymi kosmetykami.
Obecnie produkty Bomb Cosmetics
(oprocz kul sg to réwniez mydta, sole
kapielowe i szampony) sa sprzedawane
do okoto 50 krajow. W rodzinnej Wielkiej
Brytanii w swojej ofercie maja je najwigksze
domy towarowe i sieci drogeryjne, takie jak:
stynny londynski Harrods, a takze
Debenhams, House of Fraser, Selfridges

i Body Shop.

www.planetbomb.co.uk

|
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lce Mask

chtodzaca maseczka na twarz

Z dobroczynnego — chtodzacego i kojacego efektu maseczki

— mozna skorzysta¢ nawet w czasie przerwy obiadowej.

W sktad zestawu wchodza tabletki i ptynny aktywator Liquid Ice.
Tabletka Ice Mask, polana aktywatorem, rozpreza sie do postaci
chtodzacej maski gotowej do nafozenia.

ZDOBYWCA
ZkOTEGO MEDALU
interCHARM POLSKA 2006

SPRAWDZILISMY
POLECAMY
i 7 .

-0 Mg

Wystarczy dziesie¢ minut, by w lustrze zobaczy¢ wypoczeta twarz.
Odswiezajacy efekt chtodzenia wywotany spadkiem temperatury skory
0 4-6 stopni w 10 minut jest dobrym treningiem dla skory.

System stopniowego ochtadzania odswieza skore, wzmacnia widkna
kolagenoweprzywraca jedmos¢. Regularne stosowanie poprawia
elastycznos¢ i wygladza zmarszczki.

Ice Mask redukuje tez zaczerwienienia i stany zapalne pojawiajace sie
po rutynowych zabiegach kosmetycznych, takich jak: depilacja laserowa,
dermabrazja czy peelingi.

Maseczka jest antyalergiczna i bezpieczna nawet dla bardzo wrazliwej skéry.
Byta testowana ponad 3 lata i przeszta 15 000 préb.

Produkt firmy Liquid Ice Cosmedicals
Zaleta jest mozliwos¢ naktadania maseczki nawet na makijaz. Wylaczny przedstawiciel w Polsce : MTR Investment
Moze byc stosowana w domu, w pracy i przed wieczornym wyjsciem. 1
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Obecnie na calym $wiecie

zyje 620 milionéw ludzi

SPRAWDZILISMY
POLECAMY

-

powyzej 60 roku zycia. To tak,

jakby cata Europa szykowata
sie juz do emerytury.

Za kilkanascie lat w 2020
roku na naszej planecie
bedzie juz ponad miliard
szesc¢dziesieciolatkdw.

Rosalind Chapman —
zatozycielka firmy
Transformulas — wierzy
jednak, ze proces starzenia sie
mozemy znaczaco spowolnic.
Miodos¢ dostajemy tylko na
chwile, a swoj wiek — na cate
zycie" — méwita niedawno w
Warszawie Rosalind podczas
targow interCHARM Polska
2006. Jej zdaniem kazdy
kosmetyk powinien przynosi¢
widoczne rezultaty, zabiegi
kosmetyczne nie moga by¢
bolesne, musza natomiast
relaksowac i koi¢, a kazdy
produkt powinien miec¢
piekne opakowanie, i — co
najwazniejsze — dziata¢
,Zamiast skalpela”.

Podczas targow interCHARM
mozna byto wyprébowac na
wilasnej skérze, jak dziataja
produkty Transformulas.

www.transformulas.com

lipiec/sierpien 2006

Transformulas
piekno bez skalpela

Na poczatek maseczka Mid - Life Ageless L'effet.

Zabieg rozpoczyna oczyszczenie twarzy przy uzyciu preparatu
DailyGlycol Priming Cleanser, a nastepnie natozenie na 35 minut
peelingu z glikolem. Po przemyciu tonikiem, mozna juz na pot
godziny natozy¢ maseczke. Twarz juz po pierwszym zabiegu jest
rozjasniona i gtadka.

W skfad linii Transformulas wchodzg tez wyszczuplajaca pianka
FirmSlim Cellulite Mousse, tonik do twarzy, serum (wygladza
zmarszczki mimiczne, poprawia kontur twarzy) i krem nawilzajacy,
a takze zel podnoszacy kontur oka i powiekszajacy usta
btyszczyk Lip Volume o przyjemnym mietowym zapachu.

Ten ostatni produkt z upodobaniem stosuja brytyjskie gwiazdy,
m.in.: Victoria Beckham, Elizabeth Hurley i Jemma Kidd.

Preparaty Transformulas uzupetnia tez $rodek wspomagajacy
odchudzanie Trim Right. Najlepszym dowodem jego skutecznosci
jest sama Rosalind Chapman, ktéra stosujac Trim, schudta

z rozmiaru 44 do rozmiaru 36.

Firma Transformulas szuka obecnie polskich dystrybutoréw.

www.cosmeticreporter.com
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. LIDER SPRZEDAZY
(ATEGORII KOSMETYKOW ANTYCELLULITOWYCH W PO

ZAPEWNIAMY AKTYWNE WSPARCIE SPRZEDAZY:
p Kampania w prasie kobiecej
P Atrakcyjne ekspozytory
P Sprzedaz premiowa dla Punktow Sprzedazy Detalicznej .
P Promocja konsumencka OSKAR
B Probki i mini produkty dla Klientow! SN 2K
Marzysz o idealnej, smukfej syiwetice i aksamitnie gladkiej skér?e? Nie licz na cud! m
Wyprébuj innowacyjne preparaty wyszczuplajaco-modelujace. —

www.eveline.com.pl
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Tendre — nowy swietlisty zapach Prady

Prada Parfums przedstawia Tendre — wode perfumowana, ktora
ma oddac istote przejrzystej swietlistosci. Jest to zapach, ktory staje
sie nowym symbolem tradycyjnego perfumiarstwa. Ucielesnia on
klasyczna kobiecos¢ i nowoczesna zmystowosc. Nowy zapach
Prady wyrdznia sie niezwykla Swiezoscia, chociaz ciagle pozostawia
niezapomniane, hipnotyczne wrazenie.

Zapach Prada Tendre stworzyli Carlos Benaim oraz Clement
Gavarry (z International Flavors & Fragrances), pod kreatywnym
kierownictwem Miucci Prady. Zapach taczy w sobie nowoczesne
nuty, klasyczne elementy i skladniki najwyzszej jakosci. Swoj
gtowny akord czerpie z pierwszego zapachu PRADA, ktory byt
stworzony przez tych samych kreatordw.

Sktadniki

Serce zapachu tworzg cztery skfadniki starozytnego perfumiarstwa:
Bliscie paczuli z Indonezji Bdrzewo sandatowe z Indii Bzywica
Labdanum z Francji Bzywica Benzoin z Syjamu.

Flakon i opakowanie

Flakon i opakowanie zapachu Prada Tendre odzwierciedla
przywiazanie marki do tradycyjnych wartosci: innowacyjnosci
pofaczonej z dbaniem o najwyzsza jakos¢, klasycznego stylu
pofaczonego z nowoczesnym designem. Butelka wykonana
z grubego szkfa ma delikatne kontury i przesunigty wzgledem
drodka flakonu, wrecz przemystowy korek. Prosty flakon wyraza
zamitowanie Prady do czystej formy, jednoczesnie kierujac uwage
na zapach sam w sobie.

Perfumy Prada Tendre bedq dostepne w nastepujacych pojemnosciach:
Bwoda perfumowana 80 ml edycja deluxe

z wymiennym wktadem — 408 zt.

Bwoda perfumowana 80 ml — 344 zt.

Bwoda perfumowana 50 ml — 258 zt.

Bwoda perfumowana 30 ml — 206 z
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Perfumeria Marionnaud

ZAPACH DAMSKI:

DOLCE & GABBANA, Light Blue edt 30 ml, cena 95 zt
MOSCHINO, | Love Love edt 30 ml, cena 125 zt
ARMANI Code edp 30 ml, cena 195 zt

DOLCE & GABBANA, Light Blue edt 50 ml, cena 180 zt
CALVIN KLEIN Euphoria edp 30 ml, cena 190 zt

ZAPACH MESKI:

AZZARO Chrome edt 30 ml, cena 70 z

DOLCE & GABBANA Pour Homme, edt 75 ml, cena 125 zt
ZEGNA edycja Ducati edt, poj.: 100 ml, cena 259 zt
ARMANI Code zestaw edt, poj.: 50 ml, cena 175 zt

BOSS Selection edt 90 ml, cena 265 z

PIELEGNACIA

BOTLUX 24-hour cream, krem do twarzy 50 ml, cena 320 zt
(dostepne wytacznie w Marionnaud!)

BOTLUX, Eye Contour Serum, poj.: 3,5 ml, cena 320 7,
(dostepne wytacznie w Marionnaud!)

DIOR Capture Totale krem do twarzy 50 ml, cena 525 zt

ORLANE, tonik bealkoholowy, poj 500 ml, cena 59 zt

DIOR Capture R60/80 krem pod oczy 15 ml, cena 215 zt

PIELEGNACJA CIAtA

DECLEOR Aroma Sun mleczko samoopalajace, poj.: 125 ml, cena 121zt
LANCOME Body — Sculptesse Celluli Stop, cena 185 zt
BIOTHERM, Celuli Peel 200 ml, cena 200 zt

BIOTHERM biosenses krem do ciata 200 ml, cena 120 z
CLARINS Body Lift Totale 200 ml, cena 200 zt

MAKIAZ

LANCOME L'extreme  zestaw: maskara czara + miniatury; cena 122 zt
YSL mascara Volume czarna, cena 114 zt

LANCOME Hypnose zestaw: mascara czarma + miniatury; cena 122 zt
HR Surrealist mascara czarna cena 130 zt

DIOR Diorshow mascara czarna, cena 122 z

WEOSY
LAZARTIQUE, moisturizing conditioner, odzywka nawilzajaca, cena 76 zt
LAZARTIQUE, moisturizing shampoo, szampon nawilzajacy, cena 92 zt
LAZARTIQUE, body giving shampoo, szampon nadajacy objetosc,
cena 84 zt
LAZARTIQUE, moisturizing mask for coloured hair,
maska nawilzajaca do wtoséw farbowanych, cena 160 zt
LANCOME, Eclat Couleur Shampoo, szampon do wloséw
farbowanych, poj. 250 ml, cena 70 z

PIELEGNACJA MESKA
BIOTHERM Age Fitness yeux homme 15 ml, krem p/oczy,
cena 160 zt
BIOTHERM Homme deo stick, dezodorant cena 80 zt
BIOTHERM Homme deo spray, dezodorant cena 95 zt
BIOTHERM Homme aquapower 75 m,
krem-zel nawilzajacy, cena 130 zt
BIOTHERM baume apaisant 100 ml,
balsam po goleniu, cena 125 zt

Perfumeria
Quality Missala

Kosmetyki ekskluzywne:

ZAPACH DAMSKI:

1. Jean Charles Brosseau, Ombre Rose, EDT 30 ml, cena 145 zt
2. Lancome, Hypnose, EDP 30 ml, cena185 zt

3. Parfums M. Micallef, Ananda, EDP 100 ml, cena 540 zt

PIELEGNACJA:

1. La Prairie, Anti Aging Complex — krem dzienno-nocny,
50ml, cena 765 zt

2. Shiseido, Benefiance — krem pod oczy, 15 ml, cena 242 zt

3. Kanebo, Sensai Premier Lotion, 150 ml, cena 1090 zt

PIELEGNACIA CIALA:

1. Annick Goutal, Creme Splendide do rak, 75 ml, 160 zt

2. Jean Charles Brosseau, Ombre Rose — pielegnacyjny puder
do ciata, 70g, cena 240 zt

3. Annick Goutal, Creme Splendide do ciata, 200 ml,
cena 310 zt

MAKIJAZ:

1. Lancome, Hypnose tusz do rzes pogrubiajacy i modelujacy
czamy, cena 122 zt

2. Chanel. Blyszczyk pink oyster nr 81, cena 105 zt

3. Guerlain, Puder bronzujacy do twarzy, cena 184 zt

WEOSY:
1. Kanebo, Intensive Hair Mask - maska, 200 ml, cena 199 z
2. Shiseido, Ptyn do wlosow, 75 ml, cena 112 zt
3. Shiseido, Maska intensywnie regenerujaca do wiosdw,
200 ml, cena 147 z

Kosmetyki dla mezczyzn:
ZAPACH MESKI:

1. Lubin, Idol, EDT 75 ml, cena 280 z
2. Penhaligon’s, Endymion Cologne, EDT 100 ml, cena 335 zt
3. Dior, Dior Homme, EDT 50 ml, cena 235 z

Pielegnacja twarzy:

1. Shiseido, Total Revitalizer — krem regenerujacy do twarzy,
50 ml, cena 282 7z

2. Sisley, Emulsion Ecologique, 125 ml, cena 585 zt

3. Clinique, Krem pod oczy, 15 ml, cena 144 zt
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s ROSIMIETYKI
KOSZYKA

Nikt juz nie ma odwagi opala¢ sig
bez kosmetykéw ochronnych.
Stosujemy réznorodne preparaty w zaleznocci

_ ju karnagji, stopnia opalenizny, oczekiwanego efektu.
Tnnego kremu uzywamy do twarzy, ktéra czesto ma kontakt
» Ze stoncem, innego na rzadko odkrywane plecy czy ramiona.
Coraz bardziej swiadomi jak szkodliwy wptyw moze miec

na skére promieniowanie stoneczne wybieramy kremy
dobrze zabezpieczajace nasze ciato, z coraz wyzszymi filtrami.

DLA BLADYCH
TWARZY

Ludzie roznia sie pomiedzy sobg
pod wzgledem swojej wrazliwosci
na promieniowanie ultrafioletowe.

Jasna skéra zawiera mniej melaniny

czyli ochronnego barwnika, ktory

pochfania czes¢ promieniowania UV,

jest wiec bardziej narazona.

Nalezy pamietac, ze oprécz fototypu,

dla ochrony skory wazny jest réwniez caty
szereg czynnikdw. Natezenie promieniowania
ultrafioletowego zalezy miedzy innymi od:
szerokosci geograficznej - im blizej

réwnika tym natezenie UV jest wieksze
wysokosci nad poziomem morza

- natezenie UV zwieksza sie srednio

0 4% na kazde 300 metrdw wysokosci

pory dnia - zdecydowana wiekszo$¢
promieniowania UV dociera do nas
pomiedzy dziesiata rano a druga po potudniu.

Firma Bandi poleca serie preparatow
chronigcych skére przed dziataniem
promieniowania UV:

kremy przeciwstoneczne Suncare
Cream SPF 35, Suncare Cream SPF 16,
mleczko do opalania

oraz balsam chtodzacy.

lipiec/sierpien 2006

Suncare Cream SPF 35

Suncare Cream SPF 35 to bogaty w witaminy A
i E bloker promieniowania stonecznego,
przeznaczony dla osébto bardzo jasnej karnadji,
szczegolnie wrazliwej na ekspozycje stoneczng,
z objawami nadwrazliwosci na $wiatto.
Specjalnie dobrany ukfad filtréw mineralnych

i chemicznych oraz naturalne sktadniki, takie
jaktmasto shea, olej avocado oraz olej
macadamia, zapewniajg ochrone przed
niszczacym dziataniem promieniowania UV.

Zawarta w preparacie witamina E
neutralizuje wolne rodniki, zapobiegajac
tym samym starzeniu skory.

Krem polecany jest w pienwszych dniach
ekspozydji na storce. Moze byc stosowany

w réznych warunkach klimatycznych np.

w wysokich gdrach, przy silnym storcu

i wietrze, w krajach tropikalnyh.

Produkt przebadany na fototoksycznos¢

w Instytucie Dermatologii AM w Warszawie.

Heg

Uk
PRETECTIVE

MILE

SCUITTCT A
[l TasTY
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Do skoéry wrazliwej, nieopalonej
- seria stoneczna Floslek

Krem na dzien do cery normalnej, suchej i
mieszanej, polecany dla oséb czesto
przebywajacych w warunkach duzego
nastonecznienia (np. na dziatce, spacerze, nad
morzem, w gérach). Doskonale zabezpiecza
skore przed szkodliwym dziataniem promieni,
dzieki czemu zapobiega poparzeniom
stonecznym, chroni jg przed przedwczesnym
starzeniem. Spowalnia proces powstawania
zmian barwnikowych (piegi, przebarwienia).
Ponadto krem ma znakomite wlasnosci
pielegnujace - delikatnie zmiekcza naskorek,
zmniejsza jego szorstkos¢ i wygtadza go.
Pozwala zachowa¢ zdrowy i piekny

wyglad skory.

¢

g
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%z

Innowacyjny preparat taczacy
krem i pomadke 2 w 1
zapewniajacy ochrone zaréwno
twarzy jak i ust podczas opalania
wprowadza na rynek Dax Cosmetics.

Krem polecany jest réwniez do ochrony
szczegblnie wrazliwych miejsc takich
jak uszy, znamiona czy blizny oraz

do codziennej pielegnacji twarzy

w okresie wysokiego nastonecznienia.
Jest odpowiedni dla kazdego rodzaju
skory, bez ograniczenia wieku.

Zawiera wysokiej klasy filtry UVA i UVB
oraz formute anti-ageing na bazie
ekstraktu z bfekitnego lotosu, ktore
chronig skore przed oparzeniami
sfonecznymi, fotostarzeniem oraz
nawilzaja i fagodza podraznienia.
Pomadka ochronna na bazie naturalnych
woskow pszczelich zawiera filtry UVA

i UVB oraz masto Shea i witaminy E, C,
ktére chronia delikatng skore ust przed
wysuszeniem i podraznieniem.
Pomadka wspaniale nawilza usta

i nadaje im aksamitng miekkosc.
Posiada delikatny i przyjemny

aromat stodkiej wanilii.

dheiiy eovch W tedmy toich
Y .

Seria stoneczna

W produktach serii sfonecznej Lirene
zastosowana zostata Innowacyjna technologia
"sun-glasses" - zamkniete w specjalnych
sferach fotostabilne filtry UV, zabezpieczaja
przed poparzeniem stonecznym i sa
bezpieczne dla skory wrazliwe;.

Masto Shea i witamina E - neutralizujg wolne
rodniki i zachowujg mtody wyglad Twojej skory.

Dziecko

Nie nalezy zapominac o ochronie przed
szkodliwym wptywem $rodowiska szczegolnie
delikatnej skory dzieci. U matych dzieci skéra
jest znacznie ciefsza niz u ludzi dorostych,
naskorek jest duzo delikatniejszy, a ochrona
przed infekcjami mniejsza. Ich komorki
barwnikowe mniej wydajnie produkuja
ochronny barwnik melanine.

Dzieci spedzajg takze szczegdlnie duzo czasu
na stoncu. Jednak stosowanie kosmetykow

z filtrami UV to nie wszystko. Pamietajmy, aby
nie pozwala¢ dzieciom zasypiac na stoncu,
warto réwniez zadbac¢ o odpowiednie ubrania
i okulary przeciwstoneczne.

W serii Lirene Kids opakowania sg wesote

i kolorowe, a preparaty pachng apetycznie
jak guma do Zucia.

Pozytywna opinie o bezpieczenstwie produktdw
wydat Instytut Matki i Dziecka.

SCHUDNAC

Lirene proponuje balsam rozswietlajacy SPF 8
o dziataniu wyszczuplajacym, dla wszystkich
pan, ktére dbaja o zgrabna sylwetke.

Masto Shea oraz witamina E zostaly uzyte, by
uzyskac naturalng opalenizne oraz zapobiegac
przedwczesnemu starzeniu sie skory.

Wyciag z kawy zielonej i ostrokrzewu
paragwajskiego z kofeing - wyszczuplaja

i modeluja sylwetke. Stymulujg proces

spalania ttuszczu w tkankach, zapobiegajac
jednoczesnie jego powstawaniu.

Ztote drobinki daja idealny efekt rozswietlajacy
a filtr UV zabezpiecza przed szkodliwym
dziafaniem promieni stonecznych.

Krem do ciala opalizujacy z drobinami
zlota na opalona skare.

Przeznaczony do intensywnej pielegnadiji

i upiekszenia skory twarzy i ciata. Zastosowany
na opalong skore zapewnia jej blask, podkresla
atrakcyjny, zdrowy wyglad. Zawiera mineralne
pigmenty odbijajace Swiatto - ztote
mikrodrobinki, ktére eksponuja opalenizne,
rozéwietlaja skore i nadaja jej tadny koloryt.
Ztotawy refleks szczegolnie atrakcyjnie
uwydatnia sie w stoncu oraz wieczorem

przy sztucznym o$wietleniu.

Krem odpowiednio nawilza i nattuszcza skore.
Wygfadza naskorek, zmniejsza jego ztuszczanie,
likwiduje szorstkos¢ skory.
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Pantenol

Aby zachowac miekkie, nawilzone i gtadkie
ciato, nie trzeba rezygnowac z opalania.
Wystarczy odpowiednia, dostarczajaca
niezbednych sktadnikow odzywczych,
pielegnacja skory narazonej na niekorzystny
wplyw promieniowania stonecznego.
Pianka do twarzy i ciata Pantenol
firmy Farmona dzieki swojej

nowoczesnej formule natychmiast przynosi
ulge wysuszonej skérze, niweluje szkody
spowodowane promieniowaniem UVA/UVB,
odzywia i wyraZnie nawilza. tagodzi
podraznienia po oparzeniach i nadmiernym
opalaniu. Juz po pierwszym uzyciu skora
jest nawilzona, miekka i gtadka.

Sktadniki aktywne: d'Panthenol,

wyciag z nagietka, meczennicy cielistej

i melisy gleboko odzywiaja i regeneruja
nadmiernie podrazniong skére.
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Balsam kojaco-chtodzacy

po opalaniu firmy FLOSLEK
agodzi i uspokaja skore

po przedawkowaniu stonca

Preparat przeznaczony jest do intensywnej
pielegnacji po opalaniu i po kapieli,
szczegolnie do skéry wrazliwej, reagujace;
zaczerwieniem i $wigdem na wiele
czynnikow zewnetrznych (stonce,
temperatura, wiatr). Polecany dla osob
korzystajacych z solarium oraz
opalajacych sie w warunkach

naturalnych. Uspokaja skére

tagodzac i zdecydowanie

zmniejszajac zaczerwienienie oraz
nadmierne jej rozgrzanie, przynosi
uczucie ulgi i delikatnego schtodzenia.
Lekka konsystencja ufatwia szybkie
wechianianie. Balsam delikatnie
nattuszcza, szczegdlnie suche partie,
przywraca poziom nattuszczenia
wiasciwy dla skéry normalnej.

WyraZnie nawilza.

Chtodzacy balsam po opalaniu Bandi
Preparat przeznaczony do pielegnadji skory
po opalaniu. Dzieki zawartosci
nowoczesnych sktadnikéw chtodzacych
(pochodne mentolu) oraz kwasu
hialuronowego, wyciagow z kietkow
pszenicy i drozdzy, balsam doskonale
tagodzi podraznienia powstate po zbyt
dhugiej ekspozycji skéry na storice.
Zastosowane w kosmetyku wyciagi

z miety i pokrzywy, bogate we flawonoidy,
chlorofil i liczne sole mineralne sprawiaja,
ze balsam regeneruje, nawilza i zapewnia
komfort opalonej skérze. Preparat
pogtebia opalenizne oraz zwigksza

jej nasycenie stymulujac

produkcje pigmentu. \
»

OPALENIZNA
Z BUTELKI

TanCan firmy Clazel

to preparat w sprayu, ktdry
daje opalenizne o gtebokim
i naturalnym kolorze

w zaledwie kilka minut.
Zawiera sktadniki odzywcze

i nawilzajace skore.

Aplikacja jest bardzo prosta
1 wystarczy pokry¢ skére
cienkg warstwa sprayu

I nie potrzeba rozprowadzac
preparatu reka.

TanCan btyskawicznie
wysycha dajac opalenizne

o naturalnym kolorze.
TanCan zawiera wyciag

z aloesa, ktory nawilza skore,
oraz ekstrakt z biatej herbaty,
dzieki czemu skéra zwigksza
swa zdolno$¢ do
zatrzymywania wody.

www.cosmeticreporter.com
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Woda dla skory

Skora wystawiana na dtugotrwate
dziatanie promieni stonecznych
potrzebuje szczegdlnego nawilzenia.
Na rynku jest duzy wybér produktow,
ktore uzupetnia niedobory wody

w naszej skorze i zahamuja jej utrate.

Active Spa - produkty dla niej i dla niego

Firma Zepter przygotowata nowa serie
kosmetykow, ktdre moga byc uzywane
zardwno przez kobiety jak i mezczyzn,

o kazdej porze roku, w trakcie podrozy
czy weekendu, na co dzien i od czasu

do czasu. Polecane sa szczegdlnie na lato,
gdy skdra wymaga dodatkowego
nawilzenia.

Produkty serii ACTIVE SPA
wyprodukowane sg wytacznie

z naturalnych skfadnikéw hypoalergicznych.
Sa fatwe w uzyciu, przez co

z powodzeniem zastepuja kosztowna

wizyte w salonie. Kosmetyki z serii Linia Serce Ogrodu czerpie aktywne sktadniki
ACTIVE SPA reprezentowane sg z naturalnych wyciagdw roslin, m.in. olejki z moreli i
przez 2 linie: O sliwy wzmacniajace bfone lipidowa, likopen

Dary Oceanu - 0 nucie zapachowej roglin morskich z pomidora o dziataniu tonizujacym, od$wiezajacym
i Serce Ogrodu o delikatnym zapachu ziotowym. i nawilzajacym, wyciag

Mimo, ze wyprodukowane sg z roznych sktadnikow o z kasztanowca stymulujacy mikrokrazenie,

maja to samo dziatanie. Obnizajg poziom sebum, @) ekstrakt z fiotka trojbarwnego o wiasciwosciach
nawilzaja i regenerujg skdre oraz poprawiajg samopoczucie. zmiekczajacych i regenerujacych.

W skfad obu linii kosmetykow Aktive Spa wchodza:
izel oczyszczajacy

Podwdjnie dziatajacy lekki zel - oczyszcza i chroni
skére. Zawiera antyutleniacze. Polecany do
uzywania zamiast mydta i mleczka do demakijazu.

Linia Dary Oceanu zawiera m.in. wyciagi z:

llalg o dziafaniu zwalczajacym wolne rodniki, bedacym

silnym detoksykantem i fotoprotektorem,

Bkawioru rewitalizujacego skére i odtwarzajacego jej strukture,
llostryg o whasciwosciach nadajacych skorze blask,

ikopru morskiego przeciwdziatajacego zmarszczkom Magodny scrub w emulsji

Bardzo delikatny kosmetyk.

Usuwa martwe komorki, przygotowuje skére
na przyjecie produktdw pielegnacyjnych.

Do kazdego rodzaju skdry.

Ekrem matujacy w zelu

Stuzy do kompleksowej pielegnacji skéry: chroni,
nawilza, pielegnuje. Ze wzgledu na delikatng
konsystencje i zdolnosci gleboko nawilzajace
polecany szczegélnie na lato.

Imaseczka SWIEZY BLASK
Dla zmeczonej skéry. Uelastycznia, przywraca
witalnos¢ i blask. Do wszystkich rodzajéw skory

Imaseczka NAWILZAJIACA

Bardzo silnie nawilza i regeneruje. Latem koi
skore po kapielach stonecznych, zima niweluje
negatywne skutki wptywu klimatyzacji.

Do wszystkich rodzajow skory

Imaseczka PRZECIW STARZENIU
Usuwa drobne linie i zwalcza zmarszczki,
usuwa oznaki zmeczenia.
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Ratunkiem dla poparzone;
na storcu skory moze byc
tez linia wodna, znana
rowniez jako nenufar,

Po przeprowadzeniu szeregu badar naukowcy
z firmy PEVONIA BOTANICA odkryli niezwykte
wiasciwosci lilii wodnej w leczeniu zapalen
skory i nawilzaniu.

Katarzyna Lipinska, szkoleniowiec firmy
PEVONIA BOTANICA przedstawia zabieg

z wykorzystaniem Lilii Wodnej:

Zabieg Owijania na Bazie Lilii Wodnej

to natychmiastowa pomoc dla skory
poparzonej promieniami stonecznymi.
Chtodzacy zel nakladamy na cate ciato

badZ miejsca wymagajace ukojenia i owijamy
klientke mokrym przescieradtem, nastepnie
pozostawiamy na 20 minut. Po uplywie tego
czasu nadmiar preparatu delikatnie zmywamy
za pomoca zimnego recznika. Na koniec
spryskujemy ciato Phyto-Aromatic Mist

- aromatyczna mgietka o dziataniu
nawilzajacym i fagodzacym.

Preparaty potrzebne do zabiegu to:

Water Lily Wrap zel, ktory poza Lilia Wodna
zapobiegajaca zapaleniom skory, w swoim
skladzie zawiera:

BProline (Aminokwas) niezbedna do syntezy
kolagenu

IZielona herbate o dziataniu chtodzacym,
regenerujacym, zapobiegajacym podraznieniu,
BRumianek - fagodzacy, usuwajacy podraznienia
ESorbitol nawilzajacy

Phyto-Aromatic Mist, kidrego gtownymi
sktadnikami sa:

BKwas hialuronowy, ktdry wiaze wilgo¢ w skorze
ERumianek

BAloes - $ciaga i tagodzi

INagietek - zapobiega podraznieniom,

dziata kojaco

BRoza francuska - fagodzi i nadaje naturalny
zapach

Juz po pierwszym zabiegu Lilii Wodnej skora
jest uspokojona, nastepuje obnizenie
temperatury ciata, a klientka nie odczuwa
dyskomfortu spowodowanego nadmiermna
ekspozycja na stonce. Zapobiega sie w ten
sposob wiotczeniu ochronnej bariery,
powodowanemu przez promienie UV.
Doglebne badania naukowe potwierdzity,

7e ten wspanialy preparat hamuje anty-elastaze,
odpowiedzialng za rozklad elastyny, dzigki
czemu skdra po zabiegu odzyskuje jedmosc.
Jest to tez dobra propozycja zabiegowa dla skor
wrazliwych, wymagajacych ukojenia oraz dla
suchej, zniszczonej skory.

lipiec/sierpien 2006
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BIODROGA Spa Sensation
Royal Aquamarine Formula
Micro-Dermabrasion Set

Surface-renewing Facial Peeling
Gtownymi sktadnikami peelingu sa:
sproszkowany akwamaryn, piasek kwarcowy,
skwalan i shea butter - masto z drzewa
mastowego. Sproszkowany akwamaryn

i piasek kwarcowy odpowiadaja za wlasciwy
efekt peelingujacy, podczas gdy skwalan

i shea butter zmigkczaja i wygladzaja skore.
Intensywny peeling aktywuje mikrocyrkulacje
skory, co powoduje jej zaczerwienienie.
Zostaje ono zmniejszone po zastosowaniu
kojacego lotionu.
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Soothing lotion
Wyjatkowo delikatny, bezalkoholowy lotion

tagodzi podraznienia i zaczerwienienia skory.
Gtéwne sktadniki to pantenol, kreatyna,
ekstrakt z korzenia lukregji i kwas hialuronowy.
Lotion wspiera proces odnowy i regeneracji
skory, wzmacnia jej sity obronne i poprawia
poziom wilgoci. Lotion dziata kojaco.

Skora staje sie wyrownana | gtadka a delikatne
zmarszczki sg wyraznie zredukowane.
Stosowanie: Spa Sensation Royal Aquamarine
Formula Micro-Dermabrasion Set powinien by¢
stosowany jako zabieg specjalny co 2 miesiace,
1-2 razy w tygodniu.

www.cosmeticreporter.com
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SPA' W DOMOWEJ WANNIE

Nie trzeba pakowac walizek i lecie¢ na drugi koniec $wiata, by
zaznac rozkoszy korzystania z nowoczesnych produktdw SPA.
Dermika oferuje dwa ekskluzywne preparaty do kapieli

w formie szybko rozpuszczajacego sie proszku nasaczonego
francuskimi perfumami. Zapakowane w wygodne saszetki,
ktérych zawartos¢ nalezy wsypac do wanny w trakcie
nalewania wody.

KAPIEL BIALE SZALENSTWO
Sproszkowany, pieniacy sie preparat

o wyjatkowym zapachu, zawierajacy kolagen

i proteiny z mleka, wygfadzajace i nawilzajace skére.

KAPIEL ZIELONA LAGUNA

Sproszkowany, lekko pieniacy sie preparat do kapieli
0 nadzwyczajnym zapachu, zawiera odzywcza

alge spiruling, mineraty morskie oraz 12 witamin
rewitalizujgcych i nawilzajacych skore.
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Dax Cosmetics Aqua Magnes
to kolejna innowacyjna seria kosmetykow
intensywnie i dtugotrwale nawilzajacych.
Dax Cosmetics Aqua Magnes maja takze
silne whasciwosci liftingujace i wypetniajace
zmarszczki. Kosmetyki zwiekszaja nawilzenie
skory 0 30 %, zmniejszaja ztuszczanie
naskorka o 25 %, co w efekcie poprawia
mikrorzezbe naskorka. Linia przeznaczona
jest do kazdego typu cery, a kosmetyki
zostaty zréznicowane ze wzgledu na wiek

i glebokos¢ zmarszczek.

Serie tworzy 5 preparatow:
Bsupernawilzajacy krem na dzien
z SPF 15 po 30 roku zycia,
Bsupernawilzajacy krem na noc
po 30 roku zycia,
Bsupernawilzajacy krem na dzien
SPF 15 po 40 roku zycia,
Bsupernawilzajacy krem na noc
po 40 roku zycia,

Blodowa maska supernawilzajaca
z efektem krioodnowy
biologicznej.

@Ah\viesz ze. ..

FLOSLEK wprowadzit do sprzedazy
Program nawilzajacy Happy per aqua
przeznaczony do skory normalnej. Nowa
linia kosmetykow zapewnia kompleksowa,
codzienna pielegnacje - nawilza, wygtadza
i uelastycznia skére a takze chroni widkna
kolagenu i elastyny, opdZniajac tym
proces starzenia.

W sktad Programu nawilzajacego Happy
per aqua wchodzi 7 preparatdw:
IMleczko do demakijazu

ITonik bezalkoholowy

EMaseczka intensywnie nawilzajaca
BKrem intensywnie nawilzajacy na dzien
BKrem pod oczy przeciw pierwszym
zmarszczkom

EKrem regeneracyjny przeciw pierwszym
zmarszczkom na noc

IBalsam do ciafa

Preparaty tworzace Program nawilzajacy
Happy per aqua firmy FLOSLEK
odpowiadajg za:

I utrzymanie statego, wiasciwego
poziomu nawilzenia skory poprzez
zahamowanie parowania wody,
lochrone skory przed niekorzystnym
dziataniem $rodowiska poprzez
wzmocnienie bariery hydrolipidowe;j
naskorka

lodbudowe lipidow skory i substandii
higroskopijnych (tzw. cementu
miedzykomdrkowego)

Idostarczenie skorze odpowiednich
substancji odzywczych.

Wszystkie preparaty z serii

Happy per aqua zostaly przebadane
dermatologicznie.

1

B Skira dorostego cztowieka zajmuje powierzchnig od 1.5 do 2.0 metrow kwadratowych,
a wagowo stanowi okofo 15% masy ciata

B Grubocé skory zaleinie od okolicy ciata wynosi od 0,5 do 4 mm.

1 Najbardziej zmienna jest gruboéé naskorka. Pod wplywem czynnikéw mechanicznych
moie grubie¢ zwtaszcza w obrebie doni i podeszew.

B Najciensza skdra wystepuje na powiekach.

B Dzieci, kobiety i starsi ludzie maja ciensza skore.
B Pierwsze obserwacje dotyczace szkodliwocci dziatania storica pochodzg z konca XIX wieku.
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" OKIEM ZAWODOWCA

dr nauk medycznych
Magdalena Ciupinska

Autorka jest profesorem w Wyzszej
Szkole Zawodowej Kosmetyki
i Pielegnaciji Zdrowia w Warszawie S | I I

eniwe wylegiwanie sie na stonecznej plazy i wstuchiwanie

sie w szum morza — tak wiekszos¢ z nas wyobraza sobie

dobrze spedzony urlop. To naturalne. Storce poprawia
nastrdj, zabija niektore rodzaje chorobotwérczych grzybow
| bakterii, a po powrocie z urlopu piekniej wygladamy. A mimo
to z dobrodziejstwa lata nalezy korzysta¢ z umiarem, by nie
przyspiesza¢ proceséw starzenia sie skory. Ponadto u oséb
nadwrazliwych na promieniowanie ultrafioletowe moga pojawic¢
sie rozmaite problemy wymagajace pomocy dermatologa.

- , 0 kro ze' diugosai fali jest zachowame umiaru w korzystanlu z kapieli 1§
Y : niz UVA, docierajace S’(OWF]IG do naskorka. - -s’foneeznych : : == §
¢ o = il %4 4 - 'Maksymalne nasilenie rumienia po ekspozyql y Nalezy unlkac Wychodzenla na storce miedzy g
3
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godzing 11 a 15, kiedy promieniowanie UV ma
najwigksze natezenie, co dwie godziny
smarowac ciato nowa warstwa kosmetyku o
wysokim filtrze ochronnym, jak réwniez po
kazdym wyjsciu z wody. Konieczna jest takze
ochrona oczu, czyli noszenie okularéw oraz

nakrycia gtowy.

Reakcje fototoksyczne
i fotoalergiczne

Promieniowanie UV u oséb nadwrazliwych
moze wywotac liczne schorzenia
dermatologiczne, ktore okresla sie jako
fotodermatozy. Reakcje takie moga byc
spowodowane genetycznie lub wywotane
przez rézne czynniki. Do tej grupy zalicza sie
odczyny fototoksyczne oraz fotoalergiczne.
Odczyny fototoksyczne sa nastepstwem
jednoczesnego dziatania substancji
Swiattouczulajacej oraz promieniowania UV,
glownie UVA 320-400 nm. Ich skutki
przypominaja oparzenie stoneczne z rumieniem
oraz pecherzami, niekiedy obrzekiem, ktérym
towarzyszy bdl i pieczenie. Teoretycznie
problem ten dotyczy niemal wszystkich oséb.
Zmiany fototoksyczne moga sie pojawic juz
po pierwszym kontakcie ze $rodkiem
Swiattouczulajacym, po ekspozydji

na promieniowanie ultrafioletowe.

Na ogot cofaja sie po usunigciu czynnika
fotouczulajacego, ale przebarwienia utrzymuja
sie znacznie diuzej. Czynnikami wywotujacymi

zmiany chorobowe skdry moga byc zwiazki

[ re

i lekach stosowanych miejscowo lub doustnie.
Reakcje fototoksyczne moga wystapic¢

po kontakcie z takimi roglinami,

jak pasternak, koper, seler, arcydziegiel, ruta,
dziurawiec, barszcz zwyczajny. Zawieraja one
furokumaryny (psolareny), substancje dziatajace
Swiattouczulajaco. Wywotane przez nie zmiany
nosza nazwe phytophodermatitis. Po ustapieniu
stanu zapalnego na skdrze dtugo jeszcze
utrzymuja sie przebarwienia przypominajace
liscie, gatazki rosliny, ktora miata kontakt ze
skora. Najczesciej wystepuja one na rekach,
podudziach, udach, czyli w miejscu kontaktu
ciata z roslinami.

Podobne reakcje skdrme wywotuje bergapten,
znajdujacy sie w olejku bergamotowym
stosowanym w kosmetykach, np. perfumach,
wodzie kolonskiej. Bergapten jest psolarenem
i pod wplywem promieniowania UV,
szczegdlnie powyzej 320 nm, daje odczyn
fototoksyczny, ktory ustepujac, pozostawia
dtugo utrzymujace sie przebarwienia.

Zmiany takie okresla sie nazwa berloque
dermatitis. Maja one kolor brunatny, pojawiaja
sie w miejscu stosowania perfum, a wiec

na szyi, policzkach, dekolcie.

Odczyn fototoksyczny moze sie pojawic¢

po stosowaniu niektérych lekow, np.
antybiotykdw, lekdw uspokajajacych,
hormonalnych, moczopednych. Odczyny
fotoalergiczne powstaja pod wptywem sub-
promieniowania UV.

stangji Swiattouczulajacej i

U czesci 0sob poddanych ich dziataniu.

Pod wplywem substancji o dziataniu
fotoalergicznym (alergia natychmiastowa

lub péZna) powstaja zmiany okreslone jako
fotoalergiczny wyprysk kontaktowy. Po uptywie
24-48 godzin od opalania pojawiaja sie mocno
swedzace wykwity grudkowe, gtéwnie na
miejscach odstonietych, czasem w miejscach
odlegtych, niepoddanych bezposredniemu
dziataniu $wiatfa.

Kto nie powinien
sie opalac

Unikaj stonca, gdy zazywasz (doustnie,
domigsniowo, dozylnie) nastepujace leki:
lantybiotyki (tetracykliny),

Isulfonamidy,

fleki uspokajajace,

lprzeciwreumatyczne,

fnasenne,

fhormonalne,

Imoczopedne,

Iprzeciwgrzybicze,

Ihepatologiczne,

Iprzeciwbdlowe,

lleki podawane przy chorobie Parkinsona,
Iniektore leki przeciwcukrzycowe,

Iniektore ziota.

Jesli nie wiesz, czy stosowany przez ciebie lek
moze wywolac reakgje fototoksyczne, zapytaj
farmaceute.

Nalezy pamigtac o lekach stosowanych

cosmetic reporter

lipiec/sierpien 2006 27

-



TECHNOLOGIE

28 cosmetic reporter

PIOTR PIETRZYKOWSKI

to by pomyslal, ze jeszcze wiek temu

korzystanie z kapieli stonecznej, a takze

wodnej, odbywato sie w petnym
rynsztunku, w odzieniu od stép do gtéw i pod
ostona rozmaitych altan i parasoli. Smagte lico,
dzi$ tak pozadane i bedace oznaka zdrowia,
byto wtedy dowodem na pochodzenie z niskich
warstw spotecznych. Panny i mezowie z
uprzywilejowanych klas bronili swej skdrze
dostepu do stonca. Blados¢, alabastrowy
odcien skéry staty sie gwarancjg whasciwego
postrzegania moznych. Z kolei 100 lat pozniej,
czyli  obecnie, mozna spotka¢  osoby
w nadmiarze korzystajace z naturalnego i
sztucznego stonca. | tu wystepuje paradoks
dziejowy, bowiem dzi$ takie osoby sg uwazane
za uprzywilejowane, bo bogatsze. Cate
szczescie, ze rozwoj nauki, medycyny i
kosmetyki stwarza realna nadzieje do powrotu
do starych, korzystniejszych dla zdrowia
nawykow. Dzi$ juz bowiem wiadomo, ze to nie
my, ale nasze babki i prababki mialy racje,
unikajac stonca.

Organizm  ludzki w wyniku proceséw
adaptacyjnych wytworzyt wiele mechanizmow
chronigcych  skore  przed  dziataniem
szkodliwych czynnikéw  $rodowiskowych. Ich
rola polega na przywracaniu zakioconej

rébwnowagi biologicznej oraz ufatwieniu
usuwania uszkodzen w strukturze ludzkiej
skory.

W procesach zatrzymywania promieniowania
UV zasadnicza role odgrywaja pigmenty z grupy
melanin, powstajgce i magazynowane
w dolnych warstwach naskérka. Pigmenty te
maja zdolnos¢ absorbowania promieniowania
UVA i UVB, dziatajac jako filtry stoneczne, ale
takze posiadaja whasciwosci przeciwrodnikowe,

lipiec/sierpien 2006

neutralizujac skutecznie wiekszos¢ rodnikow.
Melaniny w wyniku rodnikowego utleniania
ulegaja rozkladowi do zwiazkdéw bezbarwnych.
Mozna to zauwazy¢, obserwujac zmiane koloru
wloséw wystawionych na dtugie dziatanie
sforica. W skérze, ze wzgledu na ciagla synteze
i uwalnianie melaniny, rozjasnianie jest
maskowane opalenizna.

Promieniowanie ultrafioletowe wywotuje w
skorze dwa typy reakdji zwigzanych z melanina.
Pod wptywem promieniowania UVB nastepuje
przyspieszenie syntezy melanin. Proces ten jest
stosunkowo powolny, pigmentacja wywotana
UVB osiagga maksimum po uptywie 10-12
godzin, co nosi nazwe opalenizny pdzne;.
Promieniowanie UVA nie ma w zasadzie
wplywu na synteze melaniny, powoduje jednak
jej uwalnianie do naskdrka. Zastosowanie
bardzo wysokich dawek promieniowania UVA
powoduje  zjawisko tzw. spontanicznej
pigmentacjj —  nienormalnie  silnego
przyciemnienia skory. Wykorzystuje sie to w
produkgji niektérych typéw lamp solaryjnych.

Z promieniowaniem UV wiaze sie jeszcze jeden
mechanizm obronny — powoduje on
zgrubienie warstwy rogowej naskodrka. Dzigki
temu wieksza ilos¢ promieniowania moze by¢
rozpraszana i pochtaniana w powierzchniowych
warstwach naskorka, nie docierajac do warstw
zywych. Wizualny objaw tego zjawiska to
przyszarzenie kolorytu skory po dhugiej
ekspozydji na promienie stoneczne.

Opisane mechanizmy obronne majg niestety
ograniczenia wynikajace z uwarunkowan
genetycznych. W strefach o bardzo silnym
nastonecznieniu ludzie maja genetycznie
uwarunkowany ciemny kolor skéry — duza ilos¢
melaniny skutecznie pochtania promieniowanie
UV i chroni glebsze warstwy skory przed

' przed szkodliwym
promieniowaniem

powstawaniem wolnych rodnikéw. W strefach o
mniejszym nastonecznieniu kolor skory jest
odpowiednio jasniejszy, a co za tym idzie —
stabsza jest tez ochrona skéry.

W skorze ludzkiej wystepuje wiele mecha-
nizméw obronnych ukierunkowanych na
zwalczanie wolnych rodnikow oraz przerywanie
reakcji rodnikowych. W duzym skrécie mozna
powiedzie¢, ze dzielimy je na trzy grupy —
naturalne przeciwutleniacze, takie jak m.in.
beta-karoten, witamina C, koenzym Q oraz inne
zwigzki, systemy enzymatyczne dziatajace
przeciwrodnikowo oraz systemy naprawcze —
regulujace synteze lipidéw, pozwalajacych na
uzupetnianie skfadnikéw bariery naskérkowej,
naprawiajace uszkodzenia w DNA i regene-
rujgce zuzyte substancje przeciwrodnikowe.
Sa one jednak niewystarczajace w przypadku
nadmiernej ekspozycji na stonce.

Prawda stara jak swiat, ze najlepsza metoda
ochrony jest unik, nie znajduje zastosowania

w  ochronie  skéry  ludzkiej  przed
promieniowaniem UV. Ze zrozumiatych
wzgledow metoda ta nie nalezy do

najtatwiejszych w praktycznym zastosowaniu,
dlatego gtowny ciezar dziatan ochronnych jest
przenoszony na kosmetyki.

W ochronie skéry przed promieniowaniem UV
doskonate rezultaty dajg filtry stoneczne i
substancje ekranujace, jak dwutlenek tytanu.
Substancje te dziatajg na powierzchni skory,
skutecznie  absorbujagc  lub  odbijajac
promieniowanie UV.

Substancje stosowane jako filtry UV dziataja
na zasadzie bezpiecznego przechwytywania
energii  promieniowania ultrafioletowego.
Czasteczka filtru pochtania kwant

www.cosmeticreporter.com
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promieniowania i przechodzi na wyzszy poziom energetyczny —
zaabsorbowana energia moze by¢ wykorzystana do zmiany
struktury czasteczki lub oddana w formie bezpiecznego
promieniowania cieplnego lub $wietlnego. Warunkiem
zastosowania zwiazku chemicznego jako filtru jest obecnos¢ w
jego strukturze grup chromoforowych, odpowiedzialnych za
pochtanianie promieniowania o odpowiedniej dtugosci fali oraz
odpowiednio wysoka intensywno$¢ pochtaniania. Przydatnosc i
efektywnos¢ dziatania poszczegolnych zwiazkéw mozna okresli¢
na podstawie widma UV. Obecnie nie istnieje filtr kosmetyczny
idealnie absorbujacy zaréwno UVA i UVB, stad w wielu
kosmetykach stosuje sie mieszanki filtrow o roznych
wiasciwosciach i strukturach chemicznych, aby osiagnac jak
najszersza ochrone. Lista dopuszczonych do stosowania filtrow
jest bardzo krotka i obejmuje zaledwie kilkanascie
podstawowych struktur chemicznych. Pod wzgledem dziatania
filtry dzieli sie przede wszystkim na UVA i UVB, przy czym grupa
filtrow UVB jest znacznie liczniejsza.

Obok filtrow syntetycznych stosuje sie produkty naturalne, takie
jak sok aloesowy, ekstrakty roslinne zawierajace kwasy kawowy
i ferulowy oraz niektore ttuszcze, jak olej arachidowy, sezamowy,
masto kakaowe i shea itp. Sg one znacznie mniej efektywne od
filtrow syntetycznych, poniewaz maja niewielka zawartos¢
zwiazkéw z grupami choromoforowymi. Niemniej jednak, przy
wszechobecnym pedzie do natury, maja bardzo wysoka wartos¢
marketingowa. Sg one stosowane gtéwnie w produktach do
codziennej pielegnacji skory, w ktérych nie wymaga sie wysokich
wspotczynnikéw ochronnych.

Odrebna grupa stanowia substancje dziatajace na zasadzie
odbicia i rozproszenia promieniowania UV. Okresla sie je jako
ekrany stoneczne. Sa to najczesciej state substancje
nieorganiczne takie jak dwutlenek tytanu TiO2, tlenek cynku
Zn0O, tlenki zelaza Fe203, Fe304. Sa one powszechnie
stosowane jako pigmenty w kosmetyce kolorowej, a po bardzo
silnym rozdrobnieniu moga by¢ takze wprowadzane do
kosmetykdéw pielegnacyjnych  (gtéwnie tlenek tytanu).
Mikronizowanie (silne rozdrobnienie) pozwala z jednej strony
na pewne zwigkszenie efektywnosci ochrony, z drugiej zas
umozliwia uzyskanie ekranujacych form kosmetycznych
niewybielajacych lub niebarwiacych skéry. Tlenek cynku jest
réwniez szeroko stosowany w kosmetyce dla dzieci, takze jako
tarcza ochronna przed szczegdlnie szkodliwym dla maluchéw
promieniowaniem stonecznym.

W codziennej pielegnacji skéry, oprocz filtrow UV i zwigzkdw
ekranujacych, coraz szerzej stosuje sia substancje, ktorych
zadaniem jest neutralizacja wolnych rodnikow uszkadzajacych
struktury skdérne oraz takie, ktore maja na celu wspomaganie
naturalnych obronnych wifasciwosci skéry. Sa to przede
wszystkim witaminy E i C, prowitamina A, flawonoidy —
substancje przeciwrodnikowe pochodzenia roslinnego (ponad 4
000 zwiazkdéw chemicznych, m.in. w oleju z nasion marchewki,
ekstrakcie z zielonej herbaty, olejach z pestek winogron,
stonecznika itp.), beta-karoten, koenzym Q czy w koncu
melaniny).

Od jakiegos czasu pory roku sa dosy¢ kaprysne. Obecnos¢
sfonca na niebie zapewnia nam dobry humor, wigksza energie
do zycia. Pamietajmy jednak, ze stonce i jego promieniowanie
dziataja przebiegle. Z jednej strony bez storica nie byto by zycia,
z drugiej strony ciagle zyciu zagrafa. A nam ludziom pozostaje
znalezienie salomonowego wyjscia z tej sytuacji, tak by czerpat
to, co pozytywne z energii stonca, a ochraniat sie przed
zgubnymi skutkami jego promieniowania.
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Glass packaging dm rafions:
Varnishing with .-:pax,; g."uzﬂgg mﬂ#ﬂd
Silk-screening up to

ul. ﬂsad niczaﬂ

Address:. a Szkia Czechy S.A; Trabki,
marketing: tel.: +48 25 685 44 78, fax: +48 25 685 48 20, sales: +48 25 685 44 79

wiww.huta-czechy.com.pl; marketing@huta-crechy.com.pl; sales@huta-crechy.com.pl

LECTHHIGIESS

acid etching

coating with water
based varnish

@
screen printing with
ceramic paints,
gold and platinum
5
screen printing on
varmished bottles
with spe;.*.lal paints
&

hot stamping on pure,
acid etched .
and coated glass (‘_5) R’Eﬁqrgidb‘*
5]
) ul. Grunwaldzka 35
tam?jprlﬂl‘- 13-200 Dziatdowo
; tal. +48 (23) 607 06 31
decalcomania fix +48 (23) 697 06 00
s o-modl: infoiidekonglees pl

sleeve www.dekorglass.pl
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E];ﬂ Anna Lesinska

WNIOSEK O DOFINANSOWANIE

teraz na jego wypetnienie wystarczy 15 minut

ontynuujemy nasz cykl, w ktorym zachecamy przedsigbiorcéw branzy

kosmetycznej do korzystania z dostepnych instrumentéw wsparcia
finansowego w zakresie uczestnictwa w imprezach wystawienniczych. Tym
razem mozemy przekazac az dwie dobre wiadomosci:

1 Od 16 maja br. wnioski o dofinansowanie udziatu w imprezach targowo-
wystawienniczych oraz wyjazdowych misjach gospodarczych sktadamy w
nowej, dtugo oczekiwanej, znacznie uproszczonej formie zgodnie z
Generatorem Wnioskéw (wersja 61) dostepnej na stronie Ministerstwa
Finansow.

Nalezy pamietac, ze wnioski przysytane do Ministerstwa Gospodarki w
starych wersjach Generatora wnioskéw po 1 lipca nie beda rozpatrywane.
Nowy wniosek to tylko 7 stron zamiast poprzednich 10, tylko 21 punktéw
do wypetnienia zamiast 27. Ponadto zrezygnowano z wigkszosci punktow
opisowych m.in. ,Opis planowanego projektu”, ,Uzasadnienie
planowanego projektu” itp., a w planowanych wydatkach juz sa wpisane
ich kategorie, wiec nie ma tu zadnych watpliwosci.

Zmiany naprawde przyspieszaja wypetnianie wniosku, a trzeba podkreslic,
ze mozna odzyskac az 20 000 zt.

I Na mocy rozporzadzenia Ministra Rozwoju Regionalnego z 26 kwietnia
2006 r. rozszerzono liste wydatkéw kwalifikowanych w ramach
poddziatania 2.2.2 SPO-WKP (czyli poddziatania zwigzanego z udziatem w
targach i misjach) o koszty zwiazane z:

m reklama wyrobdw w prasie miejscowej

m przygotowaniem i emisja spotu reklamowego promujacego wyroby/ustugi
firmy

Oznacza to, ze do wydatkéw kwalifikowanych w przypadku
targow i wystaw zalicza sie koszty:

1. wynajecia powierzchni wystawienniczej i zabudowy stoiska podczas
imprezy targowo-wystawienniczej (od 1 stycznia 2006 r. przyjmuije sig, ze
czesciowy zwrot kosztow zabudowy stoiska wystawienniczego obejmuje
zamowione przez wystawce U organizatora imprezy wystawienniczej lub
wykonawcy elementy stoiska w celu eksponowania produktu lub ustugi );

2. transportu eksponatow (wraz z ubezpieczeniem i odprawa celna) w
zwigzku z udziatem w imprezie targowo-wystawienniczej;

3. przygotowania i druku materiatéw promocyjnych w zwiazku z udziatem
w imprezie targowo-wystawienniczej (ulotki, katalogi, foldery, ptyty CD,
reklama wyrobdw/ustug w prasie miejscowej, przygotowanie i emisja
spotu reklamowego promujacego wyroby/ustugi firmy);

4. przejazdu i zakwaterowania dwdch przedstawicieli przedsiebiorcy
uczestniczacych w targach i wystawach zgodnie z przepisami
rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 19 grudnia 2002
r. w sprawie wysokosci oraz warunkow ustalania naleznosci
przystugujacych  pracownikom zatrudnionym w panstwowej lub
samorzadowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrdzy stuzbowe;
poza granicami kraju (DzU Nr 236, poz. 1991 z p6z. zm.);

5. wpisu do katalogu targowego i opfaty rejestracyjnej;
6. promocji projektu zgodnie z rozporzadzeniem Komisji (WE)

nr 1159/2000 (Dz. Urz. WE L 130 z 31.05.2000 r.) — tzw. logotypy.

lipiec/sierpien 2006

W zwiazku z licznymi pytaniami, przypominamy, ze kosztami
kwalifikowanymi nie moga by¢ wydatki osobowe — np. wynagrodzenie
hostess, wynajecie ttumacza.

Do wydatkow kwalifikowanych w przypadku wyjazdowych misji
gospodarczych zalicza sie koszty:

1. przejazdu i zakwaterowania jednego przedstawiciela przedsiebiorcy
uczestniczacego w misji poniesione zgodnie z przepisami rozporzadzenia
Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 19 grudnia 2002 r. w sprawie
wysokosci  oraz  warunkéw ustalania naleznosci  przystugujacych
pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowej jednostce
sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej poza granicami kraju (DzU Nr
236, poz. 1991 z pdz. zm.);

2. biletu wstepu w celu zwiedzenia targow lub wystawy zwiazanych z dana
misja gospodarcza;

3. przygotowania i druku materiatéw promocyjnych w zwiazku z udziatem
w misji gospodarczej (ulotki, katalogi, foldery, ptyty CD, reklama
wyrobdw/ustug w prasie miejscowej, przygotowanie i emisja spotu
reklamowego promujacego wyroby/ustugi firmy);

4. obstugi technicznej misji gospodarczej (w tym wynajecie sali
konferencyjnej, oprawa multimedialna, ttumacze);

5. promocji projektu zgodnie z rozporzadzeniem Komisji (WE)
nr 1159/2000 (Dz. Urz. WE L 130 z dnia 31.05.2000 . ) — tzw. logotypy.

Mamy nadzieje, ze wprowadzone przez Ministerstwo Gospodarki zmiany,
wychodzace naprzeciw postulatom przedsiebiorcdw, zachecg nawet tych
najbardziej ,opornych” do skorzystania z dofinansowania, tym bardziej,
7e uproszczone formy wnioskdw przyspiesza takze ich weryfikacje, a wiec
w efekcie koncowym, réwniez wyptate funduszy, o ktdre aplikujg firmy.

Pieniedzy nie zabraknie, gdyz srodki przeznaczone na dofinansowanie
targdw, wystaw i misji gospodarczych z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego i budzetu panstwa w ramach SPO-WKP, lata 2004-2006,
poddziatanie 2.2.2 wynosza 41,7 min euro, a wedlug stanu na dzien
9 czerwca br, t. po odbytych 16 Komitetach Sterujacych, zostato
zaakceptowanych 3543 projektdw na kwote 48 569 927,61 PLN.

|

Do kiedy sktada¢ wnioski o dotacje
z programu SPO WKP (2.2.2)

Whioski nalezy sktada¢ do Ministerstwa Gospodarki najpdzniej do:

1 31 lipca 2006 r. na targi COSMEETING PARYZ
11-13.09.2006

1 2 sierpnia 2006 r. na targi interCHARM MOSKWA
26-29.10.2006

B Whioski dotyczace targow odbywajacych sie w IV kwartale 2006 r,,
w 2007 r. i pierwszej potowie 2008 r. mozna sktada¢ wedtug
aktualnie obowiazujacych zasad réwniez do 2 sierpnia 2006 .

www.eksporter.gov.pl (Targi i misje krok po kroku)

www.cosmeticreporter.com
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INTERNATIONAL COSMETIC TRADE FAIR
interCHARM Polska 2006
May 25-27th 2006

AGNIESZKA KOTOWICZ

Polish cosmetics industry has been developing very dynamically and its
competitiveness on the international market has been on the increase. Therefore
it is not surprising that the 3rd round of the International Cosmetic Trade Fair
interCHARM Polska 2006 which took place on May 25-27th in EXPO XXI Centre in
Warsaw, was visited by almost six thousand business guests representing as many
as 28 countries. Polish cosmetics market attracted representatives of such remote
regions as Australia or South Korea. The most numerous group of guests (except for
the Poles) came from Ukraine and Belarus.

The International Cosmetic Trade Fair interCHARM Polska are the only business-
oriented cosmetics event, not only in Poland but also in Central Europe. The
international character of this event was underlined by the presence of exhibitors
from 21 countries all over the world (apart from Poland). Foreign companies
constituted as many as 41% of all the exhibitors and the stands were occupied by
such countries as Great Britain (the most numerous group — 15 exhibitors), Turkey,
United Arab Emirates, Switzerland, Spain, Russia, Portugal, Pakistan, Holland, Korea,
Italy, Israel, India, Germany, France, Finland, Czech Republic, China, Bulgaria, Austria
and Ukraine.

During this year's round of International interCHARM Polska 2006 Cosmetic Trade
Fair, attention of visitors was attracted by impressive stands of some exhibitors. One
of those stands, owned by Boxes Prestige company, was especially appreciated by
business guests who decided to award it with a gold medal of interCHARM Polska
2006 for THE NICEST STAND.

Gold Medals of interCHARM Polska 2006
During this year's round of fairs for the first time there were awarded
Gold Medals of interCHARM Polska 2006.
IINNOVATIONS: for DERMAGLIN S.C. for a series of face masks from green
Cambrian clay.
IBEST DEBUT ON POLISH MARKET (2005): for POLMAX company for
Aquamassage — a capsule for a dry water massage.
IGREATEST EXPORT RANGE: for EVELINE COSMETICS company which exports its
products to 31 countries.
IBEST DEBUT ON POLISH MARKET among foreign products: for ADRION TRADE
company for the INTENSIVE series of Vitality's brand.
IINNOVATIONS among foreign products: for LIQUID ICE COSMEDICALS
cosmetics for ICE MASK face mask.

BUSINESS AND COSMETICS TRAININGS

First two days of the fairs were marked by business meetings and talks. What
enjoyed great popularity were Business Trainings which attracted numerous
representatives of supply, export, technology, marketing and finance sectors.

Greatest attendance was noted during lectures on packages and raw materials. It is
not surprising as those lectures were given by well-known specialists. The specialists
talking about Polish market of packages, their marketing and promoting functions as
well as requirements concerning packages of cosmetics included: professor
Stanistaw Tkaczyk — Chairman of National Chamber of Packages and Head of
Research and Development Centre of Packages, and Tomasz Gryzewski — Managing
Director of the Association of Producers of Cosmetics and Cleaning Agents. The
lecture given by Tadeusz Pietrucha PhD from Bio-Tech Consulting company, on new
substances biologically active in cosmetics peptides, arouse a hot discussion among

the participants. Thanks to Ms Hanna Kusiak — the Head of Exhibitions and Fairs
Division at the Department of the Ministry of Economy, those who have not been
able to participate in the fairs so far because of the costs, could learn how to be
granted subsidies financing half of the participation fee.

Saturday, on the other hand, belonged to doctor Andrzej Sankowski (plastic surgeon
responsible for plastic surgeries carried out on women participating in “Make Me
Beautiful" tv show), who gathered a full room of people interested in how the
cooperation between a surgeon and a beautician should be like.

HAIR-STYLES, MAKE-UP, STYLING...
On Saturday we could witness the opening of the Professional Zone occupying
another hall behind the stage which hosted numerous shows and presentations of
hair-cutting and hair-dyeing. They were carried out by well-known stylists and
cosmetic companies which presented the newest trends, products and services
directed at professionals of hair-dressing industry. In the exhibition sector one could
meet renowned stylist Maciej Wréblewski who arranged a real back stage and photo
atelier which during the whole day hosted models, make-up professionals and
photographers who were participating in photo sessions and presentations of hair-
styles.
On that day the central stage witnessed the debut of Maciej Wréblewski's artistic
team called "Monday Academy” made up by a group of talented, modemn hair-
dressers developing their skills supervised by the master. The stylist himself
presented a proposal of interesting stylizations in his individual programme shown
at the end of the day, accompanied by dynamic music.
The audience could admire on the stage also Italian guests - Maxi Equipe & Art Mode
who invited by Adrion Trade company (a gold medallist of interCHARM Polska 2006
fairs) performed the Creative Italian Show: show of hair-cutting and hair-dyeing. Shows
were also presented by: Stamatex company and its stylist Barttomiej Krysiak, Chantal
company (PROSALON brand) presenting hair-cutting performed by stylist Robert
Barwinski, Sylwia Kili — the stylist working for show business celebrities and the author
of numerous stylizations of hair-styles shown on the covers of prestigious fashion
magazines, as well as Londa company which presented trends for summer 2006.

1st INTERNATIONAL MAKE-UP CHAMPIONSHIP
interCHARM Polska 2006

A hair-dressing show was not the only attraction in the Professional Zone. Another
event which was inaugurated during this year's round of fairs, was the 1st
International Make-Up Championship interCHARM Polska 2006, whose general
sponsor was Gazel Polska company; the sponsors were Inglot, Eveline Cosmetics
and Anna Lotan companies.

Fifteen finalists participated in the championships. The jury included:

10laf Tabaczynski — chairman

IAgata Swiecka — BEAUTY BOX Artistic Academy

IEwa Gil - one of the most esteemed Polish visagists (works with TV programmes,
films, does make-ups for photo sessions. She also cooperated with “Idol” and
"SHOWITIME" programmes)

llsa Maciuszek — Visage and Beauty-Care School - Legnica

IStella Figurzynska — editor-in-chief of "YOU Professional”, an international magazine
of hair-dressing fashion

IRobert Gesior — Glazel Polska company — general sponsor of the championship
IArkadiusz Maciuszek — the owner of wizaz.edu.pl portal

The jury unanimously decided to award the following participants of the competition,
appreciating their skills, meticulousness and clarity of the make-up they did.
1st award

Iwona Marciniak

Prizes:

13000 PLN

Iparticipation in cosmetics fairs in Paris (sponsored by interCHARM Polska,
the fairs' organizer)

13 palettes of professional Glazel shadows

Iset of Anna Lotan’s professional cosmetics

linglot's set for professional make-up

2nd award

Martyna Krawczyn

3rd award

Magdalena Koszarek

1
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W prenumeracie taniej! Cena numeru 9 ztotych

Szanowni Panstwo,

By mie¢ pewnos¢, ze dotrze do Panstwa kazdy nastepny numer magazynu zachecamy do wykupienia prenumeraty.
Wystarczy tylko wypetni¢ ponizszy druk przelewu i wptaci¢ odpowiednia kwote na podany numer konta.
Potwierdzenie wptaty prosimy wysyta¢ do redakgji faxem na numer: +48 22 673 18 50

Prenumerata roczna (11 kolejnych numeréw) - 99 PLN
Prenumerata poéiroczna (6 kolejnych numeréw) - 54 PLN

Zamow prenumerate do 31 sierpnia a dostaniesz kosmetyki w prezencie!
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