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Szanowni Panstwo,

esienna sfota i coraz nizsze temperatury
sktonig nas lada dzien do wtozenia na gfowy
cieptych czapek. Jednak nawet najpiekniejsze
nakrycie gtowy trzeba czasem zdjg¢, a wtedy
dobrze by wytonity sie spod niego zdrowe i zadbane

wiosy.

To one, podobnie jak zmarszczki na twarzy, moga

wiele powiedzie¢ o naszym wieku. A
kosmetyki pozwalajg nam coraz czes

le nowoczesne
ciej oszukac

czas. Nasz RAPORT SPECJALNY w catodci

pos$wiecamy tym razem szamponom
farbom, preparatom wzmacniajgcym

, odzywkom,
wiosy.

Omawiamy nowosci, prezentujemy ich innowacyjne
sktadniki. W dziale TECHNOLOGIE piszemy
o laboratoryjnych badaniach dotyczacych rzekomo

szkodliwego dziatania jednego ze ski
szamponow.

adnikow

Wszystkich, ktérzy majg w planach promocje swojej

firmy na miedzynarodowych impreza

ch targowych,

namawiamy do uwaznej lektury rubryki PRAWO

— zmienity sie bowiem terminy sktadania wnioskéw

o dotacje. A jesli wciaz nie wiedzg Panstwo dokad sie
wybra¢, mamy w tym numerze szczegotowe

kalendarium targéw krajowych i zagr

Do zobaczenia na targach!
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anicznych.
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redaktor naczelna

Dear Readers,

he autumn rainy weather as
and lower temperatures will

well as lower
make us soon

wear warm hats on our heads. But even the
most beautiful hats need to be taken off
sometimes and then it would be good if healthy

and tidy hair emerged from under it.

The hair, similarly to face wrinkles, can say a lot
about our age. But modern cosmetics make it
possible more and more often to deceive the time.
This time our SPECIAL REPORT is totally devoted

to shampoos, conditioners, hair dyes and
preparations strengthening hair. We comment on
novelties and present their innovative components.
In the TECHNOLOGIES chapter we write about
laboratory tests regarding the alleged harmful effect

of one of the shampoo components.

We encourage all those planning to promote their
companies at international fairs to read carefully
the LAW column because time limits for submitting
applications for subsidies have changed.

And if you have not decided yet where to go

you can find a detailed calendar of d
and foreign fairs in this issue.

See you at the Fairs!

'j':'-'1_':l.':"!:

omestic

L LSy il

Editor-in-Chief
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Wydarzenie fryzjerskie 2006
Gala KADUS - PORTRET - 11 wrzesnia 2006, Hotel GROMADA, Warszawa - premierowy pokaz kolekc]i

fryzur PORTRET przygotowanych przez instruktordw marki KADUS.

Fryzura: Mariusz Stawski instruktor marki KADUS Fryzura: Andrze] Kawulok instruktor marki KADUS

Makijoi: Ewao 5zmajs  Ubranio: Pepe Jeans Fotograf: Grzegorz Melec



Kadus

Kaidy dzien niesie ze sobg rozne chwile.... ey Y Wa;,«.

Zajmujemy sie pielegnaciq. wyszukanymi technikami cied.

Podkreslamy piekno kobiety majge w reku niecgraniczone mozliwosci stylizacii.
Swiat inspiruje nas niezliczong teczg kolordw | réznorodnoscig form.

Jak zatrzymad ulotng chwile? ...

Ciekawa forma. wyrazisty potysk uwieczniony na fotografii,

Ulica, niczym wybieg podczas pokazu mody, 1o nasza inspiracja,

ktorg cheemy podzielic sie z Wami,

KADUS my way

Fryzura: Macie] Maniewski instruktor marki KADUS Fryzura: Andrzej Wierzbicki instruktor marki KADUS

Makijai Ewa Szmaojs  Ubranlo:Pepe Jeons Fotogral: Grzegorz Nelec 'y Y.
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WCISNIJ PRZYCISK, POCZUJ MOC

Gillette zapewnia, Ze najnowsza golarka M3Power Nitro

goli jeszcze doktadniej niz poprzednie modele, a to za sprawa
rewolucyjnej budowy ostrzy. Dynamicznych, nowoczesnych
mezczyzn ma skusi¢ takze oryginalne wzornictwo, w ktdrym
dominuje czarna raczka z zielonymi akcentami.

M3Power Nitro jest zasilana bateriami — po wiaczeniu maszynki
mikrodrgania przenoszone sa do ostrzy PowerGlide™ , ktdre daja
niezwykly efekt golenia.

W ostrzach maszynki zastosowano opatentowang technologie
PowerGlide™ oraz nowa, cienka. Taka budowa ma zapewni¢ Gillette
M3Power Nitro lepsza wydajno$¢ i odczuwalna poprawe komfortu
golenia przez caty okres uzywania wktadu. Dodatkowo skéra

w trakcie golenia jest pielegnowana i nawilzona. Sprawia to
specjalny pasek Indicator® Lubrastrip™ z witaming E i aloesem.

Wreszcie nowa raczka maszynki zostata zaprojektowana tak, zeby
nie wyslizgnad sie z dioni — nawet, jesli golenie odbywa sie pod
prysznicem! Ergonomicznie rozmieszczone wypustki utatwiajace
trzymanie maszynki zapewniaja peine bezpieczenstwo i komfort
golenia niezaleznie od kata, pod jakim trzyma sie maszynke.
Whacznik zasilania znajduje sie posrodku raczki, co gwarantuje
najlepsza kontrole.

Gillette M3Power Nitro jest dostepna na terenie catej Polski.

W sprzedazy znajduja sie zestawy zlozone z maszynki do golenia, j
ednego wkiadu, futeratu oraz baterii alkalicznej AAA Duracell.
Rekomendowana przez producenta cena zestawu wynosi 59,90 z,
komplet 4 wymiennych wkladéw kosztuje 53,99 zt.

1

WYPEENIONE ZMARSZCZKI

Dermika wprowadza na rynek serie intensywnych kosmetykéw
przeciwzmarszczkowych Spécialité.
Jak zapewnia producent — juz po godzinie od zastosowania
preparatdw nastepuje wyrazne wygladzenie, nawilzenie
i od$wiezenie cery oraz uczucie komfortu.
Po 4 tygodniach stosowania kuracji: kosmetyczny ,Mikrozastrzyk”
+ krem nastepuje wygladzenie powierzchni skéry oraz redukcja
zmarszczek i bruzd. Pojawia sig réwniez efekt push up (ang. wypchnad
do gory), polegajacy na ,podciagnieciu” wiotczejacej skory. Modeluje to
owal twarzy i wizualnie odmtadza rysy, nastepuje tez poprawa jedrnosci
skoryWszystkie preparaty z linii Spécialité zostaly przebadane przez
niezalezne renomowane laboratorium w Polsce, wyposazone w sprzet
specjalistyczny do oceny parametréw skéry. Doskonate wyniki zachecity
Dermike do weryfikacji zalet tych produktéw w osrodku zagranicznym.

wrzesien 2006

Zostaly one wysoko ocenione jako kosmeceutyki redukujace zmarszczki
przez sie¢ Medi-Spa w Los Angeles i wprowadzone tam przez chirurgow
plastycznych i dermatologdéw estetycznych do wspomagania kuracji
odmtadzajacych.

Preparaty z serii Spécialité przeznaczone sa zaréwno dla tych kobiet,

u ktorych pojawiaja sie dopiero pierwsze symptomy wiotczenia skory
30+, 40+, jak i starszych 50+ i 60+ walczacych z uptywajacym czasem.
W serii Spécialité zastosowano nowatorskie technologie wprowadzania
w gtab skéry naturalnych SUBSTANCIJI WYPEENIAJACYCH, ktdre,
zwigkszajac objetosc skory, od wewnatrz wypychaja zmarszczki

i uzupetniaja ubytki skéry zwiazane ze starzeniem sie:

Inieinwazyjna technologia wypetniania zmarszczek i bruzd kwasem
hialuronowym,

Inieinwazyjna technologia rekonstrukgji tkanki podskérnej za pomoca
lipidowych wypetniaczy,

Inieinwazyjna technologia wypetniania zmarszczek i ujedrniania skory
kolagenem,

Ipowierzchniowe napinanie skéry dynamicznym liftingiem 3D.

W sktad serii wchodza:

I intensywne kremy przeciw
zmarszczkom na dzien i na noc

w 2 wersjach: do cery suchej i
normalnej oraz do cery mieszanej

i normalne, poj. 50 ml, cena 128 zt
I intensywny krem — maska na noc
do cery suchej na twarz,
podbrédek, szyje i dekolt, poj. 50 m,
cena 128 7t

I intensywny krem pod oczy i na
powieki przeciw zmarszczkom

i wiotczeniu skéry, poj. 15 ml,

cena 96 zt

I kosmetyczny ,mikrozastrzyk”

z efektem push up do wypetniania
zmarszczek i bruzd, poj. 50 ml,
cena 148 zt

[ |

POZYTECZNE ZtUSZCZANIE

Ztuszczanie skory jest kosmetycznym obowiazkiem numer jeden,

to najprostszy sposob na odswiezenie i dotlenienie skéry. Bez regularmego
dcierania naskorka martwe komorki zalegaja na powierzchni skéry

i hamuja wchfanianie sktadnikéw odzywczych. W codziennej pielegnadii
wystarczy stosowanie peelingu powierzchniowo, a dobor kosmetykow
uzalezniony jest od rodzaju skory.

Peeling Perfecta Clean&Care firmy DAX zawiera enzym proteolityczny

— subtilizyne, ktory tagodnie usuwa martwe komorki naskorka, rozjasniajac
i od$wiezajac skore, a takze pobudzajac odnowe komaorkowa. Dodatkowo
wyciag z aloesu, alantoina i witaminy E, C, F nawilzaja, koja podraznienia
ilikwiduja wolne rodniki. Peeling polecany jest dla oséb w kazdym wieku,
do specjalnej pielegnacji cery problematycznej: wrazliwej, sktonnej do
podraznien, naczynkowej, suchej lub fojotokowej.

Poj. 60 ml; cena detal. ok.: 13 zt

Peeling jest uzupetnieniem serii Perfecta Clean&Care.

Linia opracowana w Laboratorium Badawczo-Rozwojowym DAX
Cosmetics sktada sie z mleczka do demakijazu 3w1, zelu do mycia
twarzy z mikrogranulkami i toniku, peelingu gruboziarnistego oraz
peelingu drobnoziarnistego. Przeznaczona jest do réznych typow cery,
bez ograniczenia wieku. Ceny preparatéw w detalu wynosza okoto
11,80-13,50 zk.

[ |
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SEXY LOOK z Bielendy

Bielenda proponuje kosmetyki z nowej serii SEXY LOOK,

ktore ujedmiaja i modelujg z efektem powiekszania.
Kosmetyki doskonale pielegnuja skore i sg takze
alternatywa dla zabiegow chirurgii plastycznej.

Sprawiaja, ze ciato nabiera pigknych, kobiecych ksztattow.

W serii znajdujg sie:

EPERFEKCYJNE USTA — SEXY LOOK

Podwojna formuta zawiera specjalnie dobrang kompozycje
sktadnikow, ktére wypetniaja usta, nawilzaja je i poprawiaja
gestosc skéry, dajac efekt wyraZnie zarysowanych

i wydatnych ust

etap 1: Serum wygladzajace okolice ust (tubka).

Wypetnia drobne zmarszczki i litinguje okolice ust,
stymuluje dziatanie Zelu powiekszajacego

i wypelniajacego usta.

etap 2: Zel powiekszajacy i wypetniajacy usta.

Znaczaco powigksza i wypetnia powierzchnie ust.

Po aplikacji nastepuje przejsciowe uczucie mrowienia
zwigzane z dziataniem preparatu.

EPERFEKCYJNY BIUST — SEXY LOOK
Aksamitne serum z efektem powigkszania

i podnoszenia biustu. Serum polecane jest
osobom, ktére chcg uatrakeyjni¢ wyglad biusty,
po dietach odchudzajacych lub przebytej ciazy.

BPERFEKCYJNY BRZUCH — SEXY LOOK
Preparat doskonale uzupetnia codzienng
gimnastyke i odpowiednig diete, wspomaga
wyszczuplanie talii i redukcje nadmiernej
tkanki ttuszczowej. Polecany rowniez

dla mezczyzn, poniewaz znakomicie
podkresla wyglad miesni brzucha.

IPERFEKCYJNE POSLADKI — SEXY LOOK
Zel podnoszacy i modelujacy posladki.
Efekty widoczne sa po 4 tygodniach stosowania.

Ceny kosmetykow: 23-25 zt/sztuka
|

/APACH JAK
rzé;a, MARZENIE
Songes — to francuskie stowo czesto

_‘r’ tlumaczy sie jako sen, czy marzenie
! l senne, ale moze oznaczac rowniez
- marzenia na jawie. Bardzo
» romantyczna i zmystowa nazwa,
podobnie jak sam zapach.
) Songes to najnowsze perfumy
niszowej marki Annick Goutal.
Potaczono w nich olejki eteryczne
z egzotycznej plumerii i kwiatu
gardenii z Tahiti. Podstawa tego
[ zapachu jest wyciag z niezwykle
| cennego jasminu wielkolistnego
/ — aby uzyskac zaledwie kilogram
olejku potrzeba az siedmiu miliondw
kwiatow. Ylang-ylang, towarzyszacy
jasminowi, to z kolei ,kwiat kwiatow”,
ktorego stodki i niezwykle zmystowy
aromat jest wszechobecny na Madagaskarze. Dodatkowo
tajemniczosci Songes dodaje przepigkne, najwyzszej jakosci kadzidto.
Juz w starozytnej Grecji byto skladane bogom w ofierze.
Do grona wielbicielek perfum Annick Gontal zaliczajg sie takie stawy
jak: Madonna, Cameron Diaz, Céline Dion, Andie Mac Dowell,
Rosanna Arquette, Melanie Griffith, Drew Barrymore.
EDT 50 ml — 270 714
EDT 100 ml — 385 zt
EDP 50 ml — 360 zt
EDP 100 ml (ozdobny ,ksiezycowy” flakon) — 600 zt
Zapach dostepny w Perfumerii Quality Missala oraz perfumeriach
Quality's Choice.
[ |
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ZAREAGUJ NA CZAS!

Cera tlusta i mieszana nie jest problemem wytacznie dotyczacym
dziewczat i mtodych kobiet. Zdarza sie réwniez u pah po 35. roku
zycia. Pielegnacja takiej skéry jest bardzo wymagajaca. Trzeba
pamieta¢ o dostarczaniu odpowiednich substancji nawilzajacych,
regenerujacych i ochronnych. Jest to szczegolnie trudne wiasnie
w przypadku skéry dojrzatej.
Dlatego Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris wprowadza
dwa nowe kremy, zapewniajace kompleksowa pielegnacje
przeciwzmarszczkowa i matujaca cerze ttustej i mieszanej.
Nowe kosmetyki ReACT! hamuja proces utraty wody,
a unikalne sktadniki m.in. mikrokapsutki AFFINISPHERETM
reguluja wydzielanie sebum i pochfaniajg jego nadmiar
jedynie w miejscach zbyt przettuszczajacych sie.
ReACT! to:
Lightkrem na dzien — do codzienne;j
pielegnadji skory ttustej i mieszane;j.
Reguluje wydzielanie sebum oraz
zapewnia pudrowy efekt na skorze.
50 ml =79 zt
. Smoothkrem na noc — nawilza
‘ﬁ i poprawia miekkos¢ skory. Codzienne
3 stosowanie Smoothkremu wypetni
nieréwnosci, poprawi elastycznos¢

I, CO najwazniejsze, sprycl Zmarszczkl.
P oA SOl g5 1l &
Seghtrgrs na e
T e [ ]
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DUZO DOVE

Zapracowana kobieta nie ma czasu ani
ochoty na nieustanne bieganie do sklepu
po ulubiony balsam czy zel do kapieli.

W promocyjnej ofercie Dove sg teraz duze
— 400 ml opakowania wybranych
produktow:

lkremowy zel pod prysznic

Zawiera 1/4 kremu nawilzajacego.
Zapewnia skérze naturalng réwnowage,
dzieki czemu staje sie ona delikatniejsza
w dotyku.

lodswiezajacy zel pod prysznic

Wywotuje uczucie chtodnej swiezosci, ktora
pozostaje na caly dzien. Dzieki zawartosci 1/4
kremu nawilzajacego skéra ma zapewniony
komfort doskonatego nawilzenia, a efekt ten
zostaje wzbogacony dziataniem wyciagu z
ogorka i fagodzacymi zaletami zielonej herbaty.

lkremowy zel pod prysznic

,Czysty Jedwab i Olejek z Makadamii”

Olejek z makadamii zawiera odnawiajace skore
kwasy ttuszczowe, witamine A i E. Bogaty jest
réwniez w substancje mineralne. Poprawia
wyglad skéry. Potaczenie nawilzajacego kremu,
jedwabiu i olejku z makadamii dziata
regenerujaco i wygtadzajaco na skore.

Po ten zel bez obaw moga siegnac osoby
o bardzo wrazliwej i sktonnej do przesuszen
skorze.

Wszystkie zele w cenie ok. 10 zt.

Inawilzajacy balsam do ciata Dove 400 ml
Przeznaczony do pielegnadji skéry normalne;j.
Poprawia kondycje i wyglad skory, utrzymujac
jej nawilzenie na optymalnym poziomie.

W swym sktadzie ma substancje nawilzajace,
wode Zrédlang i witamine F.

lodzywcze mleczko do ciata Dove 400 ml
Polecane osobom o suchej skorze. Jego
dodatkowym sktadnikiem jest olejek z pestek
moreli, ktdry zawiera lipidy naturalnie
wystepujace w skorze oraz witamine E.
Witamina ta jest naturalnym antyoksydantem,
pomagajacym zwalcza¢ wolne rodniki,
przyspieszajace proces starzenia sie skory

i wspomaga jej obrone przed niekorzystnym
wplywem zanieczyszczonego $rodowiska
zewnetrznego. Odzywcze mleczko Dove
zawiera réwniez substancje nawilzajace,
dzieki czemu intensywnie pielegnuje

i nawilza nawet najbardziej przesuszong skére.

""'_V
@OVt Dove

By Frrdy

Hyro. Mutri
Body Lotion Body Milk
L i

Sl shim

Ehry whis

Cena ok. 20 7
|
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LUKSUSOWE
KOSMETYKI
/ JAPONII

Japonska firma kosmetyczna
Menard stworzyta swoja najnowsza
linie pielegnacyjna Embelir faczac
tysigce lat tradycji medycyny
chinskiej z najnowoczesniejsza
japonska technologia. Gtownym
sktadnikiem tych ekskluzywnych
kosmetykow sg wyciagi z
czerwonych i czarnych grzybow
reishi, ktdre juz kilka tysiecy lat
temu stosowano w walce z bolem,
zaburzeniami snu i pracy systemu
odpornosciowego, depresjg oraz
wieloma innymi dolegliwosciami.
Japonska firma Menard Cosmetic
prowadzac wieloletnie badania
nad czarnymi i czerwonymi
grzybami reishi, odkryta ich
zbawienny wptyw na skore.
Opracowata luksusowa linig

pielegnacyjna Embellir, ktdra

w Japonii osiagnefa najwyzsza
pozycje w branzy kosmetykow
luksusowych. Linia Embellir
polecana jest kobietom

i mezczyznom od 35 roku zycia,
kiedy oznaki starzenia sie skory
zaczynaja by¢ widoczne.

W jej sktad wchodzi siedem
produktow:

10dswiezajaca maska do
oczyszCzania i masazu twarzy,
IPianka do mycia twarzy, BEmulsja
nawilzajaca, BEsencja, IKrem na
dzien, BKrem na noc i BKrem pod
oczy.

Firma Menard dziata od 1959
roku. Jest czwartym pod wzgledem
wielkosci japonskim producentem
kosmetykow. Polskim partnerem
firmy Menard Cosmetic zostata
Perfumeria Quality Missala.

|

FOTO: Materiaty prasowe firm
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BESTSELLERY Z PERFUMERII

Marionnaud
Kosmetyki ekskluzywne:

ZAPACH DAMSKI:

. DOLCE & GABBANA, Light Blue edt 50 ml, cena: 169 zt
. Dior, Addict 2, edt 20 ml, cena: 165 z!

. ARMANI Code edp 30 ml, cena: 195 zf

. NINA RICCI, Nina edt 30 ml, cena: 127 z!

. KENZO, L'eau edt 50 ml edycja limitowana, cena: 195 zt

O WN —

PIELEGNACJA
. BOTLUX 24-hour cream, krem do twarzy 50 ml, cena: 320 z!
(dostepne wylgcznie w Marionnaud!)
2. BOTLUX, Eye Contour Serum, poj.: 3,5 ml, cena: 320 z,
(dostepne wylgcznie w Marionnaud!)
. DIOR Capture R60/80 krem p/oczy 15 ml + mini produkt, zestaw, cena: 215 zi
. LANCOME Clarte Eau Bienfait 400 ml, woda do demakijazu, cena: 135 zi
. LANCOME Bi — Facil Remover, dwufazowy ptyn do demakijazu oczu, poj. 125 ml,
cena: 130 z!

[Sa = b]

PIELEGNACJA CIAtA:

1. DECLEOR Aroma Sun mleczko samoopalajace, poj.: 125 ml, cena: 121 zt
2. DECLEOR, nawilzajacy balsam do ciata 400 ml, cena: 130 zt

3. LANCOME, Slim Success Lipoliser, cena: 185 z!

4. BIOTHERM, deo pure roll on, cena: 70 zt

5. DIOR Plasticity, 200 ml, cena: 215 zf

MAKIJAZ:

1. YSL mascara Volume czama, cena: 114 zi
2. LANCOME Hypnose mascara; cena: 122 zi
3. LANCOME L'extreme mascara; cena: 122 zt
4. CLINIQUE High Impact mascara, cena: 89 zt
5. HR Surrealist mascara czarna cena: 130 zt

WEOSY:
1. LAZARTIGUE, moisturizing conditioner, odzywka nawilzajaca, cena: 76 zt
2. LAZARTIGUE, moisturizing shampoo, szampon nawilzajacy, cena: 92 zt
3. LAZARTIGUE, moisturizing mask for coloured hair, maska nawilzajgca do wioséw
farbowanych, cena: 160 zf
4. LAZARTIGUE, stymulactine 21 szampon stymulujgcy wzrost wioséw, cena: 100 zi
5. LAZARTIGUE, body giving shampoo, szampon nadajgcy objetosc, cena: 84 zi

Kosmetyki Polskie:

Pielegnacija twarzy:

1. Eris, Fortessimo krem ujedrniajacy, 63 zt

2. Dermika, Intensywny krem do cery suchej i norm, cena: 128 zt
3. Dermika, krem intensywnie nawilzajacy, cena: 58 zt

4. Eris Fortessimo krem nawilzajacy, cena: 54 zi

5. Eris, regenerujacy krem przeciwzmarszczkowy, cena: 67 zt

Pielegnacja ciafa:

1. AA odzywczy balsam do ciafa, cena: 12 zi

2. Dermika, Superaktywne serum CLA, cena: 94 zt
3. Eris Tricellux krem antycelulitowy, cena: 89 zt

4. AA kakaowe masto do ciala, 300 ml, cena: 12 zi
5. Dermika, kapiel zielona laguna, cena: 5,90 zt

Kosmetyki popularne:

~ Makijaz:
W 1. L'oreal Double Extention Carbon Black, cena: 49,99 zi
2. Loreal Lash Architekt Noir Intense, cena: 44,90 zi
. Max Factor, Masterpiece tusz czamy, cena: 44,90 zf
. Max factor Tusz 2000 Calorie, zestaw, cena: 36,90 zt
. L'oreal mascara IntensyfigNoir, cena: 39,90 z

AN
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Pielegnacja Twarzy:
1. VELLO, Easy Sun chusteczki samoopalajace, cena: 6 zf ‘
2. Loreal, Age Perfect pro-calcium 50 ml, cena: 59,99 zt
3. Loreal, wypetniacz zmarszczek , cena: 52,99 zf
4. L'oreal Age Perfect Collagenist Boost krem na dzien 50 ml,

cena: 53,90 zf

5. Loreal, Happy Derm krem, cena: 24,90 zt

Kosmetyki dla mezczyzn:

ZAPACH MESKI:

1. DOLCE & GABBANA Pour Homme, edt 75 ml, cena: 125 zi
2. VERSACE Men Eau Fraiche edt 50 ml, cena: 180 zt

3. BOSS Selection edt 50 ml, cena: 160 zf

4. AZZARO Chrome edt 30 ml, cena: 135 zt

5. KENZO, L'eau edt 50 ml edycja limitowana, cena: 198 zt

PIELEGNACJA MESKA:

1. BIOTHERM Homme deo roll on, dezodorant cena: 80 zf

2. BIOTHERM Homme aquapower 75 ml, krem-zel nawilzajacy, cena: 130 zi
3. BIOTHERM Homme deo spray, dezodorant cena: 95 zi

4. BIOTHERM Homme Age Fitness yeux 15 ml, krem p/oczy, cena: 160 zf
5. BIOTHERM Homme aquapower 75 ml, krem do skary suchej, cena: 130 z

Quality Missala
Kosmetyki ekskluzywne:

ZAPACH DAMSKI:

1. Parfums M.Micallef, Ananada, EDP 100 ml, cena: 540 zt

2. Jean Charles Brosseau, Ombre Rose, EDT 100 ml, cena: 305 zt
3. E.Coudray, Givrine, EDT 100ml, cena: 280 zt

PIELEGNACJA:

1. Ice Source — super schtadzanie, krem do twarzy, 22 ml, cena: 820 zt
2. Shiseido, Bio Performance — krem pod oczy, 15 ml, cena: 265 zt

3. Valmont, Regenera | — krem do twarzy, 60 ml, cena: 540 zt

PIELEGNACJA CIALA:

1. Annick Goutal, Creme Splendide do ciafa, 200 ml, cena: 310 z!
2. Estee Lauder, Body Performance — krem do rak, cena: 97 zt

3. Estee Lauder, After Sun Body Cream, 200ml, cena: 104 zt

MAKIJAZ:

1. YSL, Tusz Volume EFC czarny, cena: 114 zt

2. Lancome, Hypnose - tusz do rzes pogrubiajacy i modelujacy czarny,
cena: 122 zt

3. Clinique, Duo Sculpting — cienie do brwi, cena: 110 zt

WEOSY:

1. Kanebo, Szampon Volume, 250 ml, cena: 99 zI

2. Kanebo, Wzmacniajgca odzywka do wioséw, 250 ml, cena: 99 zt

3. Shiseido, Maska intensywnie regenerujgca do wioséw, 200 ml, cena: 147 zt

Kosmetyki dla mezczyzn:
ZAPACH MESKI:

1. Lubin, Idole, EDT 75 ml, cena: 280 zt
2. Empire, Ambre Russe, EDP 100 ml, cena: 365 zt
3. Parfums M.Micallef, Gaiac, EDP 30 ml, cena: 236 zt

Pielegnacija twarzy:

1. Shiseido, Total Revitalizer — krem regenerujacy do twarzy,
50 ml, 282 zt

2. Clinigue, Krem pod oczy, 15 ml, cena: 144 zt

3. Sisley, Emulsion Ecologique, 125 ml, cena: 585 zt
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New venue, services, emotions, contacts, and best
traditions. Discover your new markets and find your
source of inspiring innovations in beauty industry!
With its concurrent business program and additional
communication tools InterCHARM is much more than
an exhibition. Fulfill your annual business-driving ob-
jectives in just four days!

Come and test! Innovation not for the sake of inni

and business practice at service of exhibitorand p

Gosciom biznesowym firma POLCHARM

Crocus Expo
exhibition center

Moscow, Russia

October 26—29, 2006
www.intercharm2006.com

Do not miss new possibilities to meet the best in
perfumery & cosmetics, niche brands and novelties,
spa products, makeup, nail, skin, body, and hair
care, packaging, raw materials, as well as global and
national research groups, beauty industry trendset-
ters together with manufacturers, buyers, active
reputable newcomers and world known brands!

1T 3 ¥ i F e =Bal=1T % 7 ! s lhact im F " alde ITal=
wation, bu 5'\"'!'..'i||l g new ar d the | estinrairo ganizing

rofessional visitor.

proponuje: wizy, przeloty, transfery, hotele

a.lesinska@intercharm.pl tel.: +48 22 611 62 17
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kosmetyki VITALITY'S

produkty przyjazne dla wtoséw

SPRAWDZILISMY ZDOBYWCA
POLECAMY ZtOTEGO MEDALU interCHARM POLSKA 2006

za produkty przyjazne dla wtosow

Vitality's

jest wioska marka profesjonalnych
kosmetykow fryzjerskich.

Ich jakos¢ i innowacyjnos¢ sprawia,

7e przeznaczone sa dla salonow,

w ktdrych najwazniejsza role

odgrywa wysoki standard ustug.

Vitality's oferuje petna game kosmetykow
umozliwiajacych rozszerzenie technicznych

i tworczych rezultatow pracy fryzjera.

Wysoko zaawansowane technologicznie
produkty w pofaczeniu z najnowszg moda

i whoskim stylem zapewniaja najwyzszy
poziom ustug oferowanych w salonach.
Wszystkie kosmetyki tej firmy sa przyjazne

dla wloséw, poniewaz laboratorium Vitality's
opracowato ich recepture w idealnej harmonii
pomiedzy natura i technologia przy szczegélnym
poszanowaniu $rodowiska naturalnego.

10 cosmetic reporter wrzesien 2006
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Wsréd bogatej oferty kosmetykow Vitality's na szczegdlng uwage
zastuguje seria pielegnacyjno-lecznicza ,Intensive”, kiéra podczas
tegorocznej edycji Migdzynarodowych Targéw Kosmetyki interCHARM
Polska 2006 zostata nagrodzona Ztotym Medalem

za najlepszy debiut na rynku polskim.

W skfad tej serii wchodza kosmetyki, ktore w sposodb radykalny
likwidujg problemy zwigzane z pielegnacja wtoséw i skéry gtowy.
Wszystkie produkty z serii ,Intensive” w 50% sktadaja sie z naturalnych
skfadnikow, co powoduje ich znakomita tolerancje nawet dla alergikow
uczulonych na wiekszos¢ srodkoéw chemicznych.

Uzupetnieniem serii leczniczej ,Intensive” sa produkty do pielegnadii

i ochrony wtosow latem. Nowoscia sa kosmetyki przeznaczone dla
mezczyzn. Wspoétczesne fryzjerstwo wymaga nowoczesnych rozwigzan
nie tylko w dziedzinie kosmetykdw, ale réwniez w dziedzinie diagnozy
whosdw i skory gtowy.

Vitality's proponuje diagnoze przy pomocy mikrokamery, ktora zwigksza
mozliwosci ludzkiego widzenia i pozwala na bezposrednia obserwacje
problemow dotyczacych wiosow i skéry gtowy takich jak: tupiez, tojotok,
zniszczenie todygi wlosa, podraznienie skory glowy oraz poczatkowa
faza nadmiernego wypadania wloséw. Urzadzenie to zwigksza
profesjonalizm wykonywanych ustug i przyczynia sie do budowania
zaufania pomiedzy fryzjerem a klientem. Ponadto klient moze
aktywnie uczestniczy¢ w doborze odpowiedniej kuracji i kontrolowac
jej skutecznosc.

Kosmetyki Vitality's zapewniaja kompleksowa opieke i ochrone

na kazdym etapie zabiegdw fryzjerskich od kreacji niepowtarzalnego
koloru po pielegnacje, gwarantujac zdrowe i piekne wiosy.

Wytacznym importerem i dystrybutorem kosmetykow Vitality's

na terenie Polski jest ADRION TRADE.

www.adriontrade.pl
[ |

www.cosmeticreporter.com
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AGNIESZKA LASKOWSKA

Modelka potrzasa bujnymi lokami. Znana aktorka kolejny raz
prezentuje nowa fantastyczna fryzure w najmodniejszym kolorze, a
popularny piosenkarz zndw Swietnie sie ostrzygt. Prasa i telewizja
sycg nas takimi obrazami i kazda nawet najbardziej przecietna osoba
zaczyna marzy¢ o nieprzecietnych wtosach. Brunetki chcg by¢
blondynkami, posiadaczki lokéw marza o prostej fryzurze, tysi
chcieliby — cho¢ przez pare dni — nie miec za wysokiego czota.
Najnowsze kosmetyki, modna stylizacja a nawet parafarmaceutyki
moga sprawic, ze cho¢ czes¢ tych marzen uda sie spetnic.

Niedelikatne szczotkowanie, suszenie zbyt
goracym powietrzem, wptyw promieni UV
oraz zanieczyszczenie Srodowiska powoduja,
ze whosy traca aminokwasy — podstawowe
skfadniki budulcowe, odpowiadajace za ich
odpornos¢ na uszkodzenia i zdrowy, pigkny

wyglad. Specjalisci Pantene Pro-V odkryli, { f

ze z uptywem czasu wios traci 6 z 20 |

tworzacych go aminokwasow. )

Do dobrej pielegnadji glowy sam szampon Pﬁﬂ‘]‘gﬂ"n{g

juz od dawna nie wystarcza. Nowoczesna
kobieta skwapliwie robi na swojej potce miejsce
na liczne odzywki, lakiery, woski, maseczki.
Rano i wieczorem tyka preparaty wzmacniajace
strukture wiosdw.

':m
EECEMERAL]
——y
e L
Rk

; : . e
Najnowsze kosmetyki do wloséw musza spetni¢ =

kilka zadan. Powinny pielegnowac, poprawiac¢

kondycje, utrwalac fryzure i kolor, dodawac J
objetosci, leczy¢ populare dolegliwosci
— jak swedzenie skory glowy czy tupiez.
Dobre preparaty do wioséw powinny tez tadnie, L=
apetycznie pachnie¢ — chemiczne zapachy
lakierow i pianek to juz na szczescie przesziosc.

ze codzienna pielegnacja wtosow jest przez
wigkszos¢ pan ograniczana do minimum.

Badania przeprowadzone przez Dziat Badan
Konsumenckich Procter&Gamble, wykazaty,

Co nowego w sklepach?
Szybki makijaz, szybka kawa, szybka decyzja

— codziennos¢ wspdtczesnej kobiety jest
wyznaczana rytmem wskazowek zegara.
Nattok wykonywanych zaje¢ oraz liczne
obowiazki zawodowe i rodzinne sprawiaja,

7e ponad 70% Polek poswigca swoim wiosom
nie wiecej niz 15 minut dziennie. Tyle samo
kobiet stosuje odzywki do wiosdw, jednak tylko
229% z nich uzywa odzywek bez sptukiwania.

\Ntosy

lepsze niz z reklamy

Dlaczego tak niewiele pan wybiera ten,
zdecydowanie przeciez szybszy, sposéb
pielegnacji wlosow?

Odzywki Pantene Pro-V to jedyne odzywki
bez sptukiwania, wzbogacone o aminokwasy.
Ich codzienne stosowanie sprawia, ze mikrosko-
pijne czasteczki aminokwasdw ,otulaja” wtos

i wnikaja gteboko w kore, wzmacniajac jej
wewnetrzng strukture.

Dzieki temu wilosy staja sie silniejsze, bardziej
odporne na uszkodzenia oraz odzyskuja utracona
witalno$¢ i lustrzany blask.

'PANTENE

FROED 1 LEAnEn

Kolekgje tworzy piec produktdw:

10dzywka Proste i Gtadkie Pantene Pro-V
10dzywka Lsniacy Kolor Pantene Pro-V
10dzywka Sprezyste Loki i Fale Pantene Pro-V
10dzywka Intensywna Regeneracja Pantene Pro-V
10dzywka Wieksza Objetos¢ Pantene Pro-V
Sugerowana cena detaliczna produktéw:
poj.150 ml — 8,99 zt

cosmetic reporter wrzesien 2006
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Nowe produkty do pielegnacji wioséw
wprowadza wiasnie na rynek Nivea.

Do produkgji kosmetykow z linii Hair Care
uzyto wielu naturalnych sktadnikow takich jak:
Bekstrakty z bambusa i biatych lilii

— wzmacniaja i wygtadzaja,

Bproteiny ryzu i ekstrakt z kwiatu lotosu

— odzywiaja, dodaja blasku,

lekstrakty z passiflory i owocu granatu

— dodaja blasku i zapewniaja $wiezos¢ koloru,

Bekstrakty z jukki i peoni — zwigkszaja objetos¢.

Firma Pollena Savona jest jednym z liczacych
sie producentdw i dostawcéw na polski rynek
szampondw do mycia wtosow.

Jej najpopularniejsza marka jest Szampon
Familijny Trzy Ziota. W pierwszym potroczu
2006 r. Pollena Savona wprowadzita tez serie
szampondw i odzywek Forte.

Podstawowy produkt Polleny Savony to
Szampon Familijny 500 ml, przeznaczony do
mycia wszystkich rodzajéw wiosdw.

W ofercie firmy sa tez Szampony Familijne
Ziotowe (dostepne w pojemnosciach 150 ml,
250 ml, 500 ml, 1 [), Familijne Kwiatowe (500
ml) i Familijny Esencje z Natury (300 ml).
Najnowszy produkt firmy to seria szampondw
i odzywek marki Forte, ktére zwiekszaja
objetos¢ wlosdw. Zawieraja wyciag z owocow
avocado o wiasciwosciach tagodzacych,
chroniacych i wygtadzajacych, kompleks
witamin i $rodek kondycjonujacy na bazie
silikonu. Sg przeznaczone do wioséw
delikatnych, cienkich i ostabionych.

Po lecie wiosy wymagaja szczegdlnej
pielegnacji. Maja prawo byc ostabione

i przesuszone. ST. lves Szampon i Odzywka
Gteboko Nawilzajaca z Mineratami Morskimi
doskonale nadaja sie do pielegnacji wiosow
normalnych i suchych. Specjalnie opracowana
receptura zawiera wyciagi ze szwajcarskich
ziot oraz mineratéw morskich o dziataniu
silnie nawilzajacym. Odzywka uzupetnia
dziatanie szamponu - gleboko nawilza wtosy

i chroni je przed tamaniem, aby byly mocne

i petne blasku.

Cena 7 zt

12 cosmetic reporter wrzesien 2006

Rusza wiasnie szeroko zakrojona akcja
promocyjna — w prasie kobiecej, poczawszy
od wrzesniowych numerdw, jest prowadzony
sampling ok. 1,5 miliona prébek (podwajna
saszetka szamponu i odzywki). Na jesien jest
tez zaplanowana kampania outdoorowa

z wykorzystaniem ponad 400 bilboardéw,
ktdra obejmie swoim zasiegiem dziesie¢
najwiekszych miast Polski.

W punktach sprzedazy detalicznej

(w najwigkszych sklepach i drogeriach)
planowane sa promocje z udziatem hostess.

Herbapol to od lat uznany specjalista
produktow ziotowych. W swojej ofercie ma
réwniez szampony skomponowane na bazie
ziét. Szampon do wtoséw NAGIETEK
przeznaczony jest do pielegnacji wiosow
przettuszczajacych sie i normalnych. Zawiera
wyciag z kwiatu nagietka wptywajacy bardzo
korzystnie na wiosy i skére glowy. Naturalne
skfadniki roglinne regeneruja i tagodza
podraznienia. Dziataja przeciwzapalnie

i wzmacniajaco, chronia skore przed
wysuszeniem. Szampon nadaje wiosom
zdrowy wyglad, potysk i puszystosc.
Szampon przeznaczony jest do codziennej
pielegnacji wioséw.

FOTO: materialy prasowe firm
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Koloryzacja i pielegnacja
wtosow farbowanych

IN Polsce prawie 70% kobiet farbuje wiosy.
Siwienie to nie jedyna oznaka utraty
naturalnego piekna i mtodego wygladu.
Suche, matowe, pozbawione zycia i blasku wiosy
takze nie wygladaja pigknie i miodo, a sa
problemem wielu kobiet niezaleznie od wieku.
Kremy trwale koloryzujace Wellaton
pozwalaja zachowac wszystkie oznaki
mitodego wygladu whosdw i cieszy¢ sie nimi
przez dhugi czas. Petnia koloru jest mozliwa
dzieki wysoce efektywnym pigmentom
koloryzujacym. Dodatkowo molekuty CR
zawarte w recepturze kremu koloryzujacego

R ey SN
Maislahsjm Bloo g

powoduja powstawanie reflekséw $wietlnych
wzmacniajacych efekt intensywnosci oraz
gtebi koloru. Odzywka wzbogacona wyciagiem
z palmy kokosowej pielegnuje wiosy.
Kremowa konsystencja \Wellatonu sprawia,

ze produkt fatwo sie rozprowadza i zapewnia
doktadna koloryzacje wiosow na catej ich
dugosci. Wellaton oddaje do dyspozydji
kobiet palete 26 odcieni: od popielatego
blondu po ciemne, nawet grafitowe tonacje.
Wybrany kolor jest trwaty, a zawarte w farbach
filtry UV pomagaja przeciwdziata¢ niszczacemu
wplywowi Swiata stonecznego, ktore sprawia,
ze whosy staja sie jasniejsze i bez wyrazu.

W sktad zestawu Wellaton wchodza:

I tuba kremu koloryzujacego (50 ml),

I tuba emulsji aktywujacej (50 ml),

I para rekawiczek ochronnych,

1 instrukcja uzycia.

Sugerowana cena detaliczna jednego
opakowania — 11,99 zt

Firma Chantal bedaca pierwsza polska
irma, ktéra podjeta produkcje farb do
toséw dla profesjonalistéw (linia
PROSALON dla salonow fryzjerskich)
posiada rowniez oferte na rynek detaliczny
(seria VARIETE).
Do kazdej farby VARIETE dodaje odzywke
multiwitaminowa. Jej sktad pozwala
zregenerowac po zabiegu koloryzadiji
zaréwno skdre glowy, jaki i tuske wiosa.
Zbawienny wptyw zdrowotny, dajacy takze
wizualne efekty, maja witaminy PP, B-5 i E.
Chronia one skére glowy, zabezpieczajac
przed utratg naturalnej wilgoci, odzywiaja
cebulki wlosow, regeneruija ich strukture.

W ramach linii VARIETE najnowsza
propozycja firmy jest seria szamponéw

i odzywek do wtoséw po koloryzacji,
skladajaca sie z produktow przeznaczonych
oddzielnie do pielegnacji wioséw o odcieniu
blond, brazu czy czerwieni. Obok wiasciwosci
podkreslajacych kolor, wszystkie produkty
serii wykazuja dziatanie silnie nawilzajace,

zawieraja proteiny jedwabiu i prowitamine B-5.

Ciekawostka jest, Ze szampony tej serii nie
zawierajg dietanoloaminy (DEA) — sktadnika
powszechnie uzywanego w przemysle
kosmetycznym jako detergent czy emulgator,
a oskarzanego ostatnio przez niektdrych
badaczy w USA o dziatanie szkodliwe dla
zdrowia cztowieka (wiecej na ten temat
czytaj w dziale TECHNOLOGIE).

Farba VARIETE (50 ml)

- cena det. ok. 750 zt

Wszystkie szampony i odzywki VARIETE
poj. 275 ml, - cena det. ok. 6,70 zt

System proponuije kilka produktdw

Ioanna w swojej nowej linii UltraColor
do domowej koloryzacji:

ISzampon podkreslajacy odcienie brazu
Specjalny system koloryzacji ozywia i lepiej
chroni kolor przed blaknigciem. Szampon
zawiera réwniez sktadniki dziatajace na wiosy
ochronnie oraz nawilzajaco.

ISzampon podkreslajacy odcienie
czerwieni. Sprawia, ze kolory staja sie
gtebokie, petne blasku. Chroni i nawilza wiosy,
nadaje im wyjatkowa delikatnos¢.

ISzampon nadajacy platynowy odcien
idealny do pielegnacji woséw blond,
rozjasnianych i siwych. Sprawia, ze fryzura
zyskuje peten blasku platynowy odcien.
Skutecznie eliminuje zéttawy odcien na
wiosach. Zawiera sktadniki dziatajace
ochronnie i wzmacniajaco.

Wszystkie szampony poj. 200 m,

cena 5,50 zt
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Firma MARION kosmetyki proponuje tak
lubiane przez Polki szampony koloryzujace,
ktdre utrzymuja nowy kolor na wtosach
przez4-8 my¢ w zaleznosci od czasu
farbowania. Nie zawieraja amoniaku ani wody
utlenionej, wigc nie niszczg wiosow.

Sa dostepne w 18 odcieniach.

MARION kosmetyki ma tez w swojej ofercie
linie szampondw i odzywek do pielegnadiji
wloséw farbowanych. W produktach Maribell
Perfect zawarto proteiny jedwabiu oraz
witaminy P, B5, H, A i E. Ich zadaniem jest
przywrocenie wiosom blasku, intensywna
regeneracja i utrwalenie koloru. Dodatkowo
ceramidy likwiduja przesuszenie wiosdw,

a filtr UV zapewnia ochrone przed szkodliwym
promieniowaniem stonecznym. Nowoscia
tego sezonu jest intensywna maseczka do
wioséw farbowanych, zniszczonych i suchych.
Pudetko o pojemnosci 150 ml kosztuje 7,50 zt.

cosmetic reporter
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Zdaniem lekarza dermatologa

Zdaniem dr Marii Noszczyk — lekarza dermatologa

— u wielu pan ,zabiegi koloryzacji pozostawiajg trwaty
$lad sztucznosci. Badania pokazuja, ze u wielu
miodych Amerykanek powodem powaznych
komplekséw sa rozdwajajace sie koncdwki wiosdw
— bo przeciez na ich podstawie mozna domyslic sie,
ze wiosy sa niewfasciwie pielegnowane lub ze jasny
kolor wioséw nie jest weale taki naturalny.

Polki nadal wiecej uwagi poswiecaja zabiegom
upiekszajacym, a nie pielegnacyjnym. Warto
przekona¢ kobiety, Ze, pielegnujac wiosy, osiagna
duzo lepsze i trwalsze efekty po wszelkich
zabiegach koloryzacji".

Obecnie — podkresla doktor Maria Noszczyk

— w technologii srodkéw do pielegnacji wiosdw;,
podobnie jak w pielegnacji skory, obserwuije sie
tendencje do specjalizacji produktéw. Po erze

2-, 3- i wiecej w jednym nadszedt czas na preparaty
pielegnacyjne, ktdre dziataja podobnie jak leki na
wybrany, konkretny problem. Wiasciwie zastosowany
L,Specjalista” pozwoli uzyska¢ najlepsze rezultaty bez
obawy dziatania niepozadanego, czyli np.: wygtadza
bez obciazania itp. Wysokiej klasy specjalistami sa

z pewnoscia preparaty do wtosow koloryzowanych

— rozjasnianych i przyciemnianych, czyli $rodki
pielegnacyjne dostosowane do rodzaju i skali problemu.
Trwate przyciemnianie wtoséw ciemnych z natury nie
wymaga stosowania silnych substancji wybielajacych
i w mniejszym stopniu uszkadza wiosy. W przypadku
ciemnych wtoséw mozna takze zmienic ich odcien
bez rozjasniania za pomoca farby poéftrwatej. Tego

typu zabiegi w najmniejszym stopniu niszczg wiosy,
jednak bez odpowiedniej pielegnacji po pewnym
czasie od zabiegu wiosy tracg blask, staja sie ciezkie,
trudniejsze w ukfadaniu i pozbawione sa
naturalnego wdzieku.

Problemem przy rozjasnianiu wioséw jest to, ze
substancje rozjasniajace przechodza przez ostonke
wiosa, uszkadzajac ja. Ich zasadowy odczyn
powoduje uniesienie sie tusek ostonki, utatwiajac
whnikanie barwnika i jednoczesnie ostonka traci swoje
naturalne wiasciwosci. Po koloryzacji zwykle stosuje
sie srodek zakwaszajacy, majacy przywrocic jej
pierwotng budowe, ale powtarzanie zabiegow
powoduje, ze tuski wiosa nie zachodzg na siebie,
pozostaja trwale uniesione, pozwalajac na ucieczke
wody z fodygi wiosa i przesuszenie wiosdw.
Substancje wybielajace moga by¢ takze przyczyna
utlenienia mostkéw dwusiarczkowych w keratynie
wiosa, co staje sie dodatkowym powodem ich
uszkodzen. Wiosy tracg swa wytrzymatosé
mechaniczna, stajg sie sztywne, niepodatne

na ukfadanie, fatwo sie krusza i rozdwajaja.

Warto tez pamigtac o tym, ze wtosy z natury cienkie,
suche i stabe tatwiej poddaja sie wptywom
uszkadzajacych czynnikéw i czasem juz jednokrotnie
wykonany zabieg rozjasniania spowoduje trwate
zmiany w ich wygladzie.

Na rynku jest dostepnych wiele kosmetykow, ktdrych
zadaniem jest pielegnacja wtoséw farbowanych.

Linia Ochronna Dove do wioséw
przyciemnianych skfada sie z pigciu
kosmetykow dostosowanych do wtosow
farbowanych na kolor naturalny lub
ciemniejszy. W zaleznosci od potrzeb

i stopnia ostabienia wtosow zawiera
produkty do codziennej oraz
intensywnej pielegnaciji.

ISzampon Ochronny Dove

w 1/4 skfada sie z mleczka
nawilzajacego. Po oczyszczeniu
wiosy stajq sie lekkie i puszyste.
Dzieki tagodnej formule szampon
wygtadza widkna wiosdw, chroniac
ich jedwabista gtadkosc i blask.
Szampon zawiera filtr UV.

Cena ok. 9 zt

10dzywka Ochronna Dove
Odzywka zawiera sktadniki nawilzajace,

ktore odzywiaja wiosy bez ich obciazania.

Whosy dobrze sie ukladaja. Odzywke
naktadamy na 1 minute, potem
nalezy ja sptukac.

Cena ok. 9 7

IMleczko Ochronne Dove

do codziennej pielegnacji, bez
sptukiwania. taczy w sobie skfadniki
nawilzajace i filtry UV. Chroni
farbowane wiosy przed negatywnymi
skutkami suszenia i modelowania.
Utatwia uktadanie wtosdw.

Cena ok. 9 zt

IGtebokie Nawilzanie Odzywcza
Maseczka do Wiosow

zawiera skfadniki intensywnie
nawilzajace, ktdre wygtadzaja strukture
wloséw. Dzieki niej wlosy sa sprezyste,
miekkie w dotyku, a ich kolor odzyskuje
blask. Maseczke mozna stosowac
codziennie zamiast odzywki, gdy

wlosy sg szczegblnie ostabione.

Cena ok. 16 zt

EKuracja Przywracajaca Blask Dove
przywraca wiosom potysk bez ich
obciazania. Maseczke nalezy

3
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rozprowadzi¢ réwnomiernie

na umytych i wilgotnych witosach.

Po 1 minucie preparat nalezy sptukac.
Kuracja Przywracajaca Blask Dove
dostepna jest w wygodnych

i praktycznych saszetkach, idealnych na
wyjazdy, na basen czy do klubu fitness.
Cena ok. 12 zt

Linia Rewitalizujaca Dove do wloséw
rozjasnianych skiada sie z czterech
kosmetykow. W zaleznosci od stopnia
zniszczenia wtosow zawiera produkty do
codziennej oraz intensywnej pielegnacji.

ISzampon Rewitalizujacy Dove

w 1/4 sktada sie z mleczka nawilzajacego.
tagodnie oczyszcza wiosy, zapobiega

ich wysuszeniu, sprawiajac jednoczesnie,
7e odpowiednio nawilzone whosy staja
sie jedwabiste i petne blasku.

Szampon zawiera filtr UV.

Cena ok. 9 7t

10dzywka Rewitalizujaca Dove
odbudowuije strukture wiosow, dbajac
szczegolnie o przesuszone i famliwe
koncowki. Utatwia rozczesywanie.
Przy regularnym stosowaniu whosy
beda bardziej miekkie i sprezyste.
Odzywke naktadamy na 1 minute,
potem nalezy ja sptukac.

Cena ok. 9 7t

IMgietka Wygtadzanie i Blask Dove
nadaje potysk wiosom rozjasnianym.
Zawiera odbijajace Swiatto drobiny,
ktore podkresla blask koloru.

Cena ok. 9 zt

Intensywna Kuracja Rewitalizujaca
IMaseczka Dawka Nawilzenia Dove
intensywnie regeneruje zniszczone wiosy,
nie obcigza ich i wptywa na odbudowe
ich prawidtowej struktury. Whosy staja sie
silne i migkkie w dotyku. Maseczke
mozna stosowac codziennie zamiast
odzywki.

Cena ok. 16 zt

www.cosmeticreporter.com

FOTO: materialy prasowe firm



Powstrzymac czas...

Kosmetyki do pielegnadji
ciata wyznaczaja trendy

cate] kosmetyce.
Gdy niedawno na rynek
zaczety z impetem wchodzi¢
kremy antiageing, byto jasne,

7e pojawienie sie podobnych

preparatow do wtosdw jest
tacznie kwestig czasu.

Mtody wyglad to skéra
pozbawiona zmarszczek,
zmeczenia i przebarwien.

o takze zdrowe i I$niace

tosy. o
Vraz z uptywem lat zmienia
sie cykl zyciowy wiosa.
Gestos¢ I witalnos¢ wiosdw
zmniejsza sig, skdra gtowy
raci jedrnosc i naturalne
nawiizenie.

Laboratoria Kerastase Paris stworzyly
specjalny program dla kobiet powyzej 40.
roku zycia podzielity go na 4 etapy:

1. mycie

IPreparaty: Kapiel Objetos¢ i Kapiel
\Wzmacniajaca

poj. 250 ml, cena 70 zt

2. pielegnacja

IMaska ujedrniajaca Age Recharge
poj. 200 ml, cena 130 z

3. masaz skory gtowy

IMasaz Lipo-Witalizujacy Lipo-Recharge
10 amputek x 6 ml, cena 160 zt

4. teksturyzacja

IEksapnser (wlosy ostabione)

poj. 100 ml, cena 85 zt

ISpray Wzmacniajacy Double Force
poj. 200 ml, cena 85 zt

IPianka Objetosc

poj.150 ml, cena 85 7

iZel-Fluid Objetos¢

100 ml, cena 85 zt

Laboratorium Kosmetykéw Naturalnych
Farmona ma w swojej ofercie kompleksowa
kuracje RADICAL stymulujaca wzrost wiosdw
i zapobiegajaca ich wypadaniu.

W serii znalazly sie szampon, serum ziotowo-
witaminowe, mgietka wzmacniajaca

do wtoséw zniszczonych, odzywka,
wzmacniajacy zel do wloséw zniszczonych,
suplement witaminowo- ziotowy i kompleks
odzywczy. Kompleks odzywczy Radical (34 zt.)
zawiera biologicznie czynne substancje
stymulujace wzrost wloséw: Kerastim®,
Trichogen®, Polyplant Hair® oraz aktywne
wyciagi ziotowe ze skrzypu polnego

i glukozy.

Preparat hamuje utrate wlosow, stymuluje ich
wzrost oraz reguluje odzywienie na poziomie
komérkowym. Wzmacnia i regeneruje nawet
bardzo zniszczone wiosy, zwigksza ich grubos¢
i wytrzymatos¢ na uszkodzenia. Wiosy staja sie
zdecydowanie mocniejsze, odporne na
uszkodzenia mechaniczne, blyszczace, migkkie
i sprezyste. Kompleks odzywczy dziata
regenerujaco takze na skore glowy.

fupiez...
niestety kazdy
go widzi

tupiez to dolegliwos¢ czesto spotykana,
nawracajaca, rzadko powazna w skutkach,

ale niezwykle krepujaca pod wzgledem
estetycznym, spofecznym i psychologicznym.
tupiez tworzy wizerunek osoby, ktdra nie myje
wioséw i tym samym naraza sie na petne
dezaprobaty spojrzenia. Stanowi przyczyne
utraty pewnosci siebie, jest Zrodtem
kompleksdw, w szczegolnosci mezczyzn,

u ktorych jest bardziej przewlekly.

Naturalng mikroflore skory tworzy ztozony
zespot drobnoustrojéw. Patologiczny rozwoj
ktoregokolwiek z nich zakiéca réwnowage
tego ekosystemu.

Tak dzieje sie rowniez w przypadku
Pityrosporum Ovale, mikroskopijnego
dermatofitu z rodziny grzybow
drozdzopodobnych. Pod wptywem czynnikdw
zewnetrznych (wilgoci, zbyt agresywnego
szczotkowania, farbowania, zbyt czestego
stosowania produktow do stylizacji, twardej
wody itp.) lub wewnetrznych (stresu, zaburzen
hormonalnych, ztej diety) nastepuje nadmierny
wzrost populagji Pityrosporum Ovale na skérze
glowy oraz w ujsciu mieszka wiosowego.
Powoduije to stan zapalny, ktéry prowadzi

do podraznienia, $wiadu i nadmiernego
zluszczania skory glowy.

cosmetic reporter wrzesien 2006
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W Laboratorium La Roche — Posay
opracowano game szampondw Kerium,
ktore skutecznie usuwajg tupiez, nadajac
réwnoczesnie wlosom blask, site i miekkosc.
tupiez jest usuwany juz od pierwszego
mycia glowy. Opatentowana technologia
mikroemulsji pozwala na jednolite
rozmieszczenie skfadnikow aktywnych

w otoczeniu korzenia i na powierzchni skory
glowy. Oczyszczenie skory gtowy nastepuje
w otoczeniu korzenia, aby zapobiegac
nawrotom fupiezu.

W serii Kerium znajduja sie:

BIszampon — intensywna kuracja

(przeciwko uporczywemu tupiezowi

i intensywnemu $wigdowi)

poj. 125 ml, cena 50 zt

BIszampon — zel (przeciwko tupiezowi tustemu)
poj. 200 ml, cena 38,50 zt

lszampon — krem (przeciwko tupiezowi
suchemu) poj. 200 ml, cena 38,50 z

1 .
ey
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Stylizacja

tatwo stworzy¢ super uczesanie w salonie
fryzjerskim, lecz trudniej powtorzyc ten
efekt przed wlasnym lustrem...
Skuteczna stylizacja zaczyna sie od dobre;
szczotki, ktdra nie niszczac whosdw, pomaga
uzyskac efektowng fryzure. Nowa kolekcja
szczotek z firmy GORGOL z aluminiowa rurka
zostata wyposazona w warstwe ceramiczna,
ktéra powoduje, iz pochodzace od suszarki
ciepfo rozktada sie bardziej réwnomiernie
i wlosy susza sie szybciej.
Warstwa ceramiczna zapobiega tez
poparzeniu skory glowy.
Whosy uzyskuja mocny skret, zwiekszaja swoja
objetos¢ i sa doskonale odbite od nasady.
Rozne $rednice umozliwiaja whasciwe
dopasowanie szczotki do kazdej dtugosci
wiosow
Dostepne produkty do stylizacji czesto nie

spetniaja oczekiwan wspotczesnych dziewczyn.

Lakiery odstraszaja chemicznym zapachem
i tworza na wiosach ,kask”, a zele sklejaja
kosmyki, psujac fryzure.

Linia Sunsilk Styling sktada sie

z 11 innowacyjnych kosmetykdw, zaczynajac
od produktow takich jak pianki, kremy i zele, a
na lakierach do utrwalania fryzury konczac.
Odpowiada dzisiejszym potrzebom
wymagajacych kobiet, czyli dazeniu do
uzyskania naturalnego wygladu, utrwalenia
fryzury, nadania wlosom potysku oraz

— w zaleznosci od rodzaju wtosow — redukgji
lub powigkszenia objetosci, wyprostowania,
wyeliminowania efektu ,puszenia si¢”,
podkreslenia uroku lokéw i mozliwosci
stworzenia dowolnej kreagji.

Ogromng zaleta linii sa opakowania —
efektowne, nowoczesne, a na dodatek z
wygodnymi aplikatorami, ktére zapewniaja
tatwe uzywanie produktdw i ich wieksza
skuteczno$¢. Na opakowaniach umieszczono
profesjonalne porady dotyczace ukfadania
fryzury oraz pielegnacji wiosow.

Wszystkie produkty linii Sunsilk Styling maja
przyjemne owocowe i kwiatowe zapachy.
Produkty chronig wiosy i idealnie sptukujg sie
podczas mycia.

W sktad pianek Sunsilk wchodzi opatentowany
modelujacy silikon, ktory sprawia, ze wiosy sa
naturalne w dotyku. Dzieki swojej konsystendji
produkty tatwo sig rozprowadzajg. Zawieraja rowniez
odzywcze polimery, ktére nadajg elastycznosc i
pomagaja stworzy¢ oraz utrwali¢ fryzure.
ENaturalna Objetos¢ — Lekka Pianka Sunsilk
— 200 ml, cena ok. 12 zt

BEkstra Objetos¢ — Mocna Pianka Sunsilk
—200ml, cena ok. 12 z

Dodatkowe utrwalenie mozna uzyska¢, stosujac
tez lakiery:

Lakier do wtosow Utrwalenie Objetosci

— normalny — 250 ml, cena ok. 12 zt

Lakier do wtosow Utrwalenie Objetosci

— mocny — 250 ml, cena ok. 12 zt

W ofercie Sunsilk znajduja sie tez:
INiesklejajacy Zel Kreowanie

IWosk Perfekcyjna Stylizacja

BKrem Ufatwiajacy Prostowanie

— Efekt Zelazka Sunsilk

MOCELUA
[

Professional Line jest czotowa
marka firmy Valdi Spectrum

Group i obejmuje produkty

do stylizacji wiosow.

Dzieki specjalnej formule

z prowitaming B5 i filtrami UV,

nie tylko wzmacniaja i odzywiaja
zniszczone whosy, ale takze
chronia je przed wysuszeniem

i szkodliwym wptywem $rodowiska
oraz kondycjonuja strukture wiosa.
Receptura lakieru Professional Line
zawiera nowoczesne zywice
poliakrylowe oraz zwigzki
silikonowe, ktére maja wptyw

na utrwalanie fryzury.

FOTO: materialy prasowe firm
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Gdy kosmetyki

nie wystarcza...
Czasami wlosy wymagaja rowniez
wzmocnienia od wewnatrz. Szczegélnie
jesienig kobiety zauwazajg wieksze wypadanie
wilosow i w konsekwencji utrate ich gestosci.
AZ 80% kobiet skarzy sie na zmniejszona
gestos¢ wrosdw. Dla niektdrych mezczyzn
to — niestety — catoroczna dolegliwosc.
Wtedy suplement diety staje sie najlepszym
sposobem dziatania na cebulke, ktora jest
osrodkiem produkgji wiosa.
Inneov to nutrikosmetyk dla oséb,
ktore chca zwiekszy¢ objetos¢ whosow,
szczegolnie w przypadku:
okresowej utraty gestosci wiosdw
pod wplywem stresu, zmeczenia, zmian
sezonowych, odchudzania,
Iprzewlektej utraty gestosci wiosow
pod wplywem starzenia, czestego suszenia
i farbowania oraz palenia.
W opakowaniu znajduje si¢ 60 tabletek.
Zalecana kuracja to 2—3 tabletki dziennie,
przez 3 do 6 miesiecy (czyli minimum
3 opakowania).

International Speciality Products (ISP)
wyprodukowato kompleks, ktéry zapobiega
rozdwajaniu sie wloséw i wiaze rozdwojone
konce Split End Mending Serum.

Serum jest zabiegiem do wtosow, ktdrego

nie nalezy sptukiwac.

W celu sprawdzenia efektywnosci, zwigzki
naktadano na 100 brazowych pukli wioséw
pochodzacych od rasy kaukaskiej. Rozdwojone
koncowki whoséw po zastosowaniu kombinadji
pozostawaly pofaczone nawet po czesaniu.

Gdy wiosy sg zbedne

Marzymy o bujnej czuprynie przez cate zycie,
ale sq takie miejsca na ciele zadbanej kobiety,
gdzie obecnos¢ wioskéw — nawet tych
najmniejszych — jest bardzo niepozadana.
Depilowanie ciata, wbrew ogélnemu
prze$wiadczeniu, nie jest wymystem
dzisiejszych czaséw. Moda na gtadkie ciato
pojawiata sie juz w starozytnym Rzymie czy
Egipcie, gdzie specjalnie wyszkoleni niewolnicy
odpowiadali za usuwanie zbednego owlfosienia
z ciata swojego pana. Dzi$ ponownie odrodzit
sie kult gtadkiego ciata, a oprécz oczywistych
przestanek estetycznych, ma réwniez
uzasadnienie ze wzgledu na fatwiejsze
utrzymanie higieny.

Intensywnos¢ owtosienia na ciele kobiety

w duzym stopniu zalezy od jej karnagji:
blondynki najczesciej maja mniej wtosow

na skérze niz brunetki. O intensywnosci
owlosienia decyduje takze poziom hormonow
— przede wszystkim poziom testosteronu, ktory
w nadmiarze moze powodowac pojawienie sie

meskiego typu owtosienia:

na gomej wardze, brodzie, klatce
piersiowej, tydkach,przedramionach.
Nie kazda pani jest w stanie znies¢
dyskomfort mechanicznej depilacji.
Alternatywa sa preparaty usuwajace
zbedne owtosienie. Wiele zabiegow
mozna wykona¢ w domowym
zaciszu, a efekt tej pracy bedzie sie
utrzymywat nawet przez kilka
tygodni.

Coraz mniej 0s6b uzywa

do depiladji tradycyjnej zyletki.
Kobiety czesciej siegaja po
preparaty inne niz wosk czy

kremy do depilacji, ktore usung
problematyczne wioski na diuzej.
Pamietac trzeba, ze nalezy unikac
wyrywania wiosow peseta,
poniewaz to pobudza ich wzrost.
Natomiast wszelkie wiosy
wyrastajace ze znamion na skérze
czy brodawek najlepiej obcinac
nozyczkami.

Nie wolno ich wyrywa¢ i nie wolno stosowac
na nie zadnych srodkow kosmetycznych, gdyz
ich podraznienie moze prowadzi¢ do rozwoju
komérek nowotworowych.

Perfecta Epilady firmy DAX

to nowoczesny zestaw do domowe] depilacji
zawierajacy 4 preparaty:

IWaniliowy krem do btyskawicznej depilacji
— szybko usuwa zbedne owlosienie,
intensywnie nawilza, regeneruje, koi

i fagodzi podraznienia, cena ok. 11 zt
ICzekoladowy krem do depilacji miejsc
wrazliwych (pach i bikini) — usuwa zbedne
owlosienie, nawilza, opdznia odrost whosow,
koi i fagodzi podraznienia, cena ok. 11 zt
ICukrowy wosk do depilacji ciata w plastrach

— usuwa zbedne owtosienie wraz z cebulkami,

likwiduje nawet cienkie i krotkie wioski,
ostabia wlosy i sprawia, ze wolniej odrastaja,
cena ok. 12 zt

ICukrowy wosk do depilacji twarzy

w plastrach, cena ok. 12 z

|
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Kiedy nie istnia

AN

y Szampony

— historia mycia wtosow

Jacek Arct, Katarzyna Pytkowska
Wyzsza Szkota Zawodowa Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia

Na przestrzeni wiekdw, w réznych kulturach,
metody pielegnacji wtosow wygladaty bardzo
roznie. Jesli wioséw nie obcinano, nie golono

lub nie zastaniano noszong przez wiekszos¢

dnia peruka to podstawowy dylemat
pielegnacyjny dotyczyt zastosowania... wody.
Jak w takim razie radzono sobie z myciem
wtoséw i higieng gfowy w czasach,

gdy wierzono, ze woda im szkodzi ?

Przez wieki Scieraly sie ze soba dwie teorie — jedna mdwita, ze wiosy mozna moczy¢
bez 7adnych ograniczen, druga glosita, ze woda nie jest najlepsza dla wlosow i ze od
czasu do czasu mozna wiosy umyc¢ w wodzie, ale wszelki kontakt wioséw i skory
glowy z woda, poza obowigzkowym myciem raz na miesiac, po prostu wiosom
szkodzi. Druga teoria zaowocowata oczywiscie rozwojem ,bezwodnych” metod
0Czyszczania Wiosow.

Dlaczego tak sie dziato? Tu podobnie jak w przypadku innych tradycyjnych metod
pielegnacji urody u podstaw lezy wielopokoleniowe doswiadczenie
i obserwacja — na podstawie tych obserwacji opierano rady i zalecenia,
nie zawsze szukano przy tym wytumaczenia obserwowanych zjawisk. Nawet
w chwili obecnej, wiedzac bardzo duzo o budowie i wiasnosciach wioséw, nie
zawsze potrafimy znalez¢ uzasadnienie niektorych ,babcinych” przepisow.
Oto przyktad — jesli w wyniku mycia wlosy stawaly sie matowe i niefadne, jedli
pojawialy sie niepokojace objawy ze strony skory glowy, odradzano kontakty ze
sktadnikiem, ktdry przy myciu wystepowat w najwiekszej ilosci — czyli woda.
Oczywiscie najczesciej nie sama woda byla winna, ale i to co do niej dodawano, i to,
co pomiedzy myciami dziato sie z wlosami — a rzeczywiscie, w réznych okresach
wygladato to bardzo réznie.

IW’fosy I mydfo

Prawdopodobnie cata historia mycia wloséw zaczeta sie w czasach antycznych od
mydta. Nie bylo to jeszcze takie mydto, jakie dzi$ znamy — w postaci twardej kostki,
ale miato bardzo podobne wilasciwosci, jako ze opieralo sie na tych samych
zwiazkach chemicznych, jakie znajduia sie w dzisiejszych mydtach. Pierwsze ,mydta”
stuzace do mycia ciafa pozyskiwano w starozytnym Egipcie metoda gotowania
roslinnych i zwierzecych tuszczéw z roztworami réznych soli. Poniewaz cze$¢ z tych
soli byta alkaliczna, otrzymywano sole kwasdw tuszczowych (czyli whasnie mydto) z
roznymi domieszkami i taka mieszanka byfa stosowana do oczyszczania skory i
whoséw. Kontakty mydet z wlosami maja jednak znacznie diuzsza historie —
Babilorczycy gotowali thuszcze z popiotem (ktdry zawiera substancje alkaliczne),
uzyskiwali w ten sposdb ttustawy zel (zawierajacy tuszcze i mydta), ktry uzywali do
modelowania fryzur. Podobnie postepowali Izraelici oraz pierwotne ludy europejskie.
Do mydlano-thuszczowego zelu dodawano tez réznobarwne glinki i wykorzystywano
go do nietrwatego ,makijazu” wloséw. Zmywanie takiego zelu z wiosow nie bylo
trudne — wystarczyla czysta woda — mydto zawarte w zelu emulgowato tuszcze i
umozliwiato ich sptukanie z powierzchni wiosow. ,Zele” mialy przy okazji dziatanie
pielegnacyjne — nie caly tuszcz ulegat zmyciu | dawat efekt kondycjonowania wioséw.
O ile mydlano-thuszczowe zele zniknely z procedur pielegnacyjnych, o tyle mydto
przez wieki pozostawato podstawowym s$rodkiem myjacym stosowanym do
oczyszczania wiosow. Dzi$ wiemy, ze nie jest to Srodek idealny.
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Roztwér mydia ma odczyn alkaliczny (zasadowy) — wlosy niestety niezbyt lubig
$rodowisko alkaliczne, robia sie w nim mniej blyszczace, bardziej szorstkie, pecznieja,
skéra glowy regularnie traktowana mydtlem moze reagowa¢ mniej lub bardziej
silnymi podraznieniami. Dodatkowo, podczas mycia w twardej wodzie, wytracaja sie
nierozpuszczalne mydta wapniowe i magnezowe, kiore osiadajac na powierzchni
whoséw, moga zwigksza¢ ich matowos¢. W naszych czasach czeste mycie whosow
jest jedng z podstawowych zasad pielegnacji urody — gdybysmy jednak do tak
czestego mycia stosowali tylko mydto, wiosy weale nie wygladatyby tadnie. Przed laty
whosy myto rzadziej (z epoki na epoke zmienialy sie co prawda zalecenia co do
prawidtowe]" czestotliwosci, ale mycie czestsze niz raz lub dwa razy na tydzien
nalezato do rzadkosci), ale i ten ograniczony kontakt z mydlem powodowat
najprawdopodobniej matowienie wiosdw.

BRézne pomysly na piekne wiosy

Poczatkowo o ,matowienie” wloséw posadzono wode. Kiedy zaobserwowano, ze
ocet i niektore przetwory owocowe nablyszczajg wlosy, zaczeto zaleca¢ ptukanie
whoséw po myciu rozcieficzonym octem lub sokiem z owocow cytrusowych, nie
wigzac efektow z neutralizowaniem dziatania mydta (dzis wiemy, ze nablyszczanie
zawdzieczano przede wszystkim zakwaszeniu powierzchni wiosow i wygtadzeniu
osfonki). Rownolegle zalecano, prawdopodobnie ,na wszelki wypadek”, ograniczanie
uzywanie wody. Brudne wiosy trudno bytoby jednak nazwac pigknymi, rozwijaly sie
wiec metody oczyszczania wioséw bez uzycia wody. W efekcie, czym blizej naszych
czasow, tym wiekszy chaos panuje w poradnikach kobiecych i tym wiecej
réznorodnych recept na pigkne whosy. W publikacjach z XVIIl i XIX wieku obok siebie
mozna znalez¢ receptury ,mydlane”, ,bezwodne” lub oparte na matej ilosci wody
oraz ,tradycyjne” oparte na wywarach i naparach z ziof, przy czym nadal wiekszos¢
Zrédet ostrzega, ze ,pomiedzy obowiazkowymi oczyszczaniami wiosy i skéra glowy
nie powinny mie¢ kontaktu z woda". Metody tradycyjne mozna podzieli¢ na dwie
grupy — pierwsza z nich to receptury oparte na bogatym w saponiny wywarze z
korzenia mydinicy, druga to stosowane do dzi$ napary z rozmarynu, tataraku,
pokizywy i innych ziét Problemem trudnym do rozwigzania przy metodach
tradycyjnych bylo dobre oczyszczanie wioséw silnie zabrudzonych (o co przy rzadkim
oczyszczaniu nie bylo trudno) — owszem rozmaryn czy pokrzywa $wietnie dziataty na
skére glowy, ale do doraznego, szybkiego oczyszczenia powierzchni whoséw stabo sie
nadawaly. Mydinica zapewniala umiarkowane dziatanie myjace, ale saponiny
jednoczednie mogly drazni¢ skére glowy, co nie dawalo dobrego efekiu przy
dhugotrwatym stosowaniu. Szukano wiec innych rozwigzan i dominowaty tu metody
,nowoczesne” — polecano mycie wiosdw silnie rozcieficzonym roztworem amoniaku
(tu trudno znalez¢ racjonalng podstawe), rozcienczonym zottkiem (zawierajgcym
powierzchniowo czynne lecytyny i przy okazji pielegnujacym) oraz oczyszczanie bez
wody — mieszaning nafty i eteru naftowego. Mozliwe bylo tez oczyszczanie whosow
,Na sucho” — wlosy suche czyszczono (przynajmniej w teorii) mieszaning miodu i
maki, natomiast tuste suchg maka pszenna lub ryzowa (przy czym zaznaczano, ze
ze wzgledu na klopoty z wyczesywaniem maki, najlepszy efekt estetyczny uzyskuje
sie na wtosach siwych).

Poczatek XX wieku nie zapowiadat rewolucyjnych zmian — nadal zalecano wywary z
ziot, stosowanie mydet i ptukanie wlosow w occie, nafte zastapita benzyna (zalecana
przez niektorych zamiast wody dla wioséw ustych), zaczely sie na szersza skale
ktopoty z wiosami silnie zniszczonymi (,dzieki" zastosowaniu wody utlenionej i
amoniaku do rozjasniania), ktdre starano sie rozwiaza¢ za pomoca jajek (lecytyny),
tuszczow i olejow. Srodki do mycia i pielegnaci wioséw (pomimo protestéw
obroncow metod tradycyjnych) zaczeto sprzedawac w aptekach i drogeriach. |
pewnego dnia obok kostek mydta i buteleczek z rozpuszczonym mydtem pojawito
sie co$ zupetnie nowego — roztwory syntetycznych srodkéw myjacych.

Ale to juz zupetnie inna historia...
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Prawie

Stella Figurzynska
redaktor naczelna
TOP Professional

Jakie miasta kojarza sie najbardziej z moda
fryzjerska? Londyn, Paryz, Mediolan, Madryt. ..
Nowe kolekgje, trendy i top stylisci pochodzacy
z tamtych rejondw sg nam najbardziej znani,
dledzimy ich dokonania, a magazyny branzowe
publikuja najczesciej ich kreacje.

Warto jednak czasem zajrzec do krajéw, ktore
do tej pory byly przez nas pomijane na
ekskluzywnej mapie mody fryzjerskiej.

Jednym z nich jest Szwecja, nasz zamorski sasiad.
Kraj kojarzony z lkea, zespotem Abba i pisarka
Astrid Lindgren. A co z fryzjerstwem?

W nowoczesnej, otwartej na miedzynarodowe
trendy Szwecji, powstaje réwnie nowoczesne

i interesujace fryzjerstwo.

W3rod szwedzkich stylistow bez watpienia kroluje
stynny team Johan Hellstrom i Peter Hagelstam,
wiasciciele sztokholmskiego instytutu i akademii
Bjorn Axén, nalezacych do najbardziej prestizowych
centrow sztuki fryzjerskiej w Szwecji. Podczas
prestizowej branzowej imprezy Global Salon
Business Forum&Awards, ktéra odbyta sie

w czerwcu tego roku w Barcelonie, to whasnie
szwedzki duet Hellstrom&Hégelstam wygrat
miedzynarodowy konkurs na najlepszy salon i
przedsiebiorstwo branzowe. Stylistom udato sie
pokonac ponad 400 konkurentéw z catego $wiata.
Statuetka ,Salon Entrepreneur of the Year”, ktdrg
przyznaje sie za innowacje oraz wybitne osiagniecia
w dziedzinie zarzadzania, obstugi klientéw i
marketingu powedrowata w tym roku nie do Frandji
czy Wihoch, ale wiasnie do Szwedji.

Historia instytutu Bjor Axén siega lat 60., kiedy

to sztokholmski fryzjer o nazwisku Axén postanowit
zatozy¢ swdj pierwszy salon. Niezwykta dbatos¢

o klienta, talent i umiejetnosci szybko zaowocowaty
wielkim sukcesem. Stworzone przez niego Axéns
Beauty Center stafo sie najbardziej ekskluzywnym
miejscem w Sztokholmie, gdzie do klienta
odnoszono sie z wielkim szacunkiem, a jako$¢

Bjorn Axén Kolekcja Jesien 2006

ABBA

pracy byfa na najwyzszym poziomie. Po $mierci
Axéna w 1993 . przedsiebiorstwo przejat jego
byly uczen Johan Hellstrom, ktdry na stanowisko
dyrektora artystycznego powotat swojego kolege
po fachu Petera Hagelstama. Od tamtej pory
fryzjerski tandem Hellstrom&Hégelstam radzi
sobie doskonale, prowadzac w sumie trzy
przedsiebiorstwa dziatajace pod szyldem Bjorn Axén
Instytut. Na tyle swietnie poczynaja sobie nastepcy
Bjorna Axéna, ze szwedzka krolowa, Sylwia,
zaprosifa ich oficjalnie do obstugi krélewskiego
dworu. Dostanie sie na prestizowa liste tzw.
dostawcdw dworu krolewskiego jest niezwyktym
osiagnieciem i marzeniem kazdego szwedzkiego
przedsiebiorcy. Stylisci byli réwniez wspottworcami
kolekcji Welli Trend Vision 2005.

Grupa Bjorn Axén tworzy fryzjerstwo nowoczesne,
oparte na ciaglym doskonaleniu sie i szukaniu
nowych pomystéw. W swoich kolekcjach czesto
odwotuje sie do minionych dekad, znanych postaci
i nurtdw w sztuce. Zaskakuje Swiezoscia rozwiazan
i oryginalng interpretacja, wydawatoby sie,
zapomnianych juz trenddw czy stylizacji. Ich styl

to wyszukana kombinacja zmystowosci i awangardy.

W propozycjach jesiennych trendéw grupy Bjom
Axén pojawiaja sie wiosy o pieknym potysku,
miekkie formy i nasycone, monochromatyczne
kolory: odcienie brazu i miedzi. Czare satynowe
stroje modeli podkreslaja elegancje, potysk

i zmystowos¢ prezentowanych fryzur.

W najnowszej kolekdji szwedzcy stylisci nawiazuja
do fryzur stynnych artystow branzy muzycznej

i filmowej. | tak gwiazdy zainspirowaty gwiazdy.

Wiecej o najnowszych trendach, $wiatowe;j
modzie fryzjerskiej i jesiennych kolekcjach
mozna przeczyta¢ w profesjonalnym magazynie
mody fryzjerskiej TOP Professional.
www.axens.se

1

1. Fryzura nawiazujaca
do uczesania stynnej
francuskiej piosenkarki
Mireille Mathieu.
Wyrafinowana,
zaokraglona forma

2. Asymetryczne
strzyzenie z dtuga,
ciezka grzywka
inspirowane stylem
Duran-Duran.
Dynamiczna forma

3. Sophia Loren w
nowoczesnym wydaniu.
Wiosy uformowano
recznie w niedbate fale.
Fryzura zawdziecza swoj
zmystowy charakter

4. Oryginalna interpretacja
stylu lat 40. w kolorze
miedzi. Rita Hayworth
w krotszym wydaniu.
Prosta fryzura ufozona
palcami. Migkkie, falujace

Catos¢ kolekgji:
Fotograf:

Martin Petersson
Kolor: Koleston
Perfect/Wella
Styling: System

fryzury $wietnie wspdigra i potysk. bardmej wyczuciu pasma zwinieto i utozono  Professional/Wella
Z ciemnym, nasyconym Fryzjer: Emma Nicklason- Wﬁobrazm fryzjera niz w lekko rozsypujacy sie Make-up:

brazem. Hermanrud technicznym zabiegom.  wafek. \/(‘\anzsly kolor Nathalie Berzelius
Fryzjer: Eva Kronqvist Model: Fredrik/SYNK Fryzjer: Anna Forslund nadaje catosd wyjatkowy

Modelka: Karin/SYNK CASTING Modelka: Eliza/SYNK chara er.

CASTING CASTING

Fryzjer; JanneNérarnen,
Malin Ozel Modelka: Lenita
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Hair better than advertised

AGNIESZKA LASKOWSKA

A model shakes her bushy hair. A renowned
actress once again shows her fantastic
hairstyle in the trendiest colour and a popular
singer has another great haircut. Press and TV
feed us with such images and each even the
most average person starts dreaming of
unigue hair. Dark-haired women want to be
blondes, the ones with curls dream of straight
hairstyle, the bald would like — even for a few
days — not to have a too high forehead.

The newest cosmetics, fashionable stylization
and even parapharmaceutics can lead to
fulfilling at least part of such dreams.

Undelicate brushing, drying with too hot air, impact of UV rays as well
as environment pollution causes that hair loses amino acids which
form basic constructive elements responsible for its resistance to
damage and for its healthy and beautiful look. Pantene Pro-V/ specialists
found that in the course of time a hair loses six out of twenty amino
acids which form it.

It is for a long time that shampoo itself has not been enough for proper
care of head. A modern woman eagerly makes room on her shelf for
numerous conditioners, hair lacquers, waxes and masks. In the
morning and in the evening she swallows preparations strengthening
her hair structure.

The newest hair cosmetics must meet several requirements. They
should care for hair, improve strength, consolidate hairstyle and colour,
add volume, cure common complaints such as itching of head skin or
dandruff. Good hair preparations should also smell in a pleasant and
nice way — chemical odour of hair lacquers and mousses has luckily
gone to the past.

What's new in shops?

Quick make-up, quick coffee, quick decision — everyday life of a
modern woman is set by the movement of clock hands. Flood of
activities and numerous job and family duties cause that most ladies
limit everyday hair care to a minimum extent. Researches carried out
by Consumer Research Department of Procter&Gamble showed that
over 70% of Polish women devote to their hair not more than 15
minutes a day. The same number of women uses hair conditioners but
only 22% of them use leave-in conditioner. Why so few women
choose this way of hair care which is definitely faster?

Pantene Pro-V conditioners are the only leave-in conditioners
enriched with amino acids.

Using them every day causes that microscopic particles of amino acids
"wrap” a hair and permeate deeply into the cortex strengthening its
internal structure. Thanks to that hair becomes stronger, more resistant
to damage as well as regains lost vitality and a mirror shine. The
collection is comprised of five products:

BPantene Pro-V Smooth and Sleek Conditioner

BPantene Pro-V Radiant Colour Conditioner

BPantene Pro-V Perfect Curls Conditioner

BPantene Pro-V Repair & Protect Conditioner

BPantene Pro-V Sheer Volume Conditioner

Suggested retail price of products: 150 ml — 8,99 PLN
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After the summer hair needs a special treatment. It is entitled to be
weaker and drier. ST. Ives Deeply Moisturizing Shampoo and
Conditioner with Sea Minerals are perfect for normal and dry hair care.
A special formula includes extracts from strongly moisturizing Swiss
herbs and sea minerals. The conditioner completes the shampoo — it
moisturizes hair deeply and protects it against breakage so that it can
be strong and shining.

Price: 7 PLN

Nivea is just introducing its new products to the market. Numerous
natural components were used to produce cosmetics of Hair Care
line, including:

Ibamboo and white lilies extracts — strengthen and make sleek;

Hrice proteins and lotus flower extract — nourish and give brightness;
Epassion flower and pomegranate extracts — add brightness and
guarantee fresh colour;

Byucca and peony extracts — add volume.

A wide-ranging promotion campaign has just begun - starting from
September we can observe sampling in women's press including
approx. 1,5 million samples (a double shampoo and conditioner
sachet). Autumn is also planned for an outdoor campaign using over
400 billboards which will include ten biggest Polish cities. For retail sale
(biggest shops and cosmetics stores) there are planned promotions
with hostesses.

The Pollena Savona company is one of the important producers and
suppliers of hair shampoos for the Polish market.

Its most popular brand is the Three Herbs Family Shampoo. In the first
half of 2006 Pollena Savona also introduced a line of Forte shampoos
and conditioners.

Pollena Savona's basic product is the 500 ml Family meant for all hair
types. The company offers also Herbal Family Shampoos (available in
150 ml, 250 ml, 500 ml, 1 ), Flower Family Shampoos (500 ml) and
Natural Essence Family Shampoo (300 ml).

The newest product of the company is the Forte shampoo and
conditioner line which maximize hair volume. They contain avocado
extract with soothing, protective and smoothing properties as well as a
vitamin complex and a conditioning remedy based on silicone. They
are meant for delicate, thin and weak hair.

For many years Herbapol has been a renowned specialist of herbal
products. Its offer also includes shampoos composed on the basis of
herbs. The MARIGOLD hair shampoo is meant for oily and normal hair
care. It contains a marigold extract which is highly beneficial for hair and
head skin. Natural plant components regenerate and sooth irritation.
Their effect is anti-inflammation and strengthening and they protect
skin against dryness. The shampoo gives hair a healthy look, shininess
and fluffiness. It is meant for everyday hair care.

Dyed hair colourization and care

In Poland almost 70% of women dye their hair. Becoming grey is not
the only sign of losing a natural beauty and young look. Dry, dull,
lifeless and shineless hair also does not look attractive and young;
however, it bothers many women regardless of their age.

Wellaton colour creams allow to maintain all signs of young look of
hair and enjoy them for a long time. Full colour is possible thanks to
highly effective colour pigments. Additionally, CR molecules included in
the formula of the colour cream create light reflexes strengthening the
effect of colour intensity and deepness. The conditioner enriched with
a coconut extract guarantees hair care.

Wellaton's creamy consistence causes that the cream is easy to spread
and guarantees full hair colourization on its whole length. Wellaton puts
at women's disposal a palette of 26 shades: from grey blond to dark,
even graphite tones. The chosen colour is long/lasting and UV filters
included in hair paints help to counteract a damaging effect of
sunshine which causes that hair is paler and devoid of brightness.
Wellaton set includes:
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la colour cream tube (50 ml),

Ban activating emulsion tube (50 ml),

Ba pair of protective gloves,

#a manual.

Suggested retail price of one packet — 11,99 PLN

The Chantal company, the first Polish company which started
producing hair paints for professionals (PROSALON line for
hairdressers’ parlours), also offers products for retail market
(VARIETE series). Fach VARIETE hair paint is accompanied by a
multivitamin conditioner. Its content allows to regenerate, after a
colourization, both head skin and hair scale. PP, B-5 and E vitamins
have a beneficial impact, giving also visual effects. They protect head
skin, preventing loss of natural moisture and protecting hair scale as
well as nourish hair bulbs and regenerate its structure.

Included in VARIETE line, the newest company's proposal is a series of
shampoos and conditioners for dyed hair, containing products meant
separately for blond, brown or ginger hair care. Apart from properties
emphasizing colour, all products of the series demonstrate strongly
moisturizing effect and contain silk proteins and B-5 provitamin. It is
interesting that shampoos of this series do not contain diethanolamine
(DEA) which is a component widely used in cosmetics industry as a
detergent or emulsifier and recently accused by some researchers in
the US of harmful effect for health (more details in TECHNOLOGIES
chapter).

VARIETE hair paint (50 ml) - retail price approx 7,50 PLN

All VARIETE shampoos and conditioners of 275 ml

retail price approx. 6,70 PLN

Joanna in its new UltraColor System line proposes a few products for
home dyeing:

BA shampoo emphasizing brown shades. A special colourization
system enlivens and better protects colour against fading. The
shampoo also contains components with protective and moisturizing
effects.

BA shampoo emphasizing ginger shades. It causes that colours
become deep and full of brightness. It protects and moisturizes hair,
giving it unique delicacy.

BA shampoo giving platinum shade — perfect for blond, lightened and
grey hair care. It causes that a hairstyle gains a platinum shade full of
brightness. It effectively eliminates a yellowish shade on hair.
It contains components with protective and strengthening effect.

All shampoos of 200 ml, price 5,50 PLN

The MARION cosmetics company offers colour shampoos, so popular
among Polish women, which maintain a new colour on hair for
washing hair four to eight times depending on time of dyeing. They do
not contain ammonia or oxygenated water so they do not destroy hair.
They are available in 18 shades.

The MARION cosmetics also offer a line of shampoos and conditioners
for dyed hair care. Maribell Perfect products contain silk proteins and P,
B5, H, A and E vitamins. Their task is to restore brightness of hair,
regenerate it intensively and consolidate its colour. Additionally,
ceramides liquidate hair dryness and a UV filter guarantees protection
against harmful sun rays. A novelty of this season is an intensive mask
for dyed, destroyed and dry hair. A packet of 150 ml costs 7,50 PLN.

According to doctor Maria Noszczyk — a dermatologist — in the case
of many ladies “colourization treatments leave a permanent sign of
artificiality. Research shows that numerous young American women
suffer from serious complexes due to split ends as they prove that hair
is not properly cared for or that hair colour is not so natural. Polish
women still pay more attention to beauty treatments than to care
treatments. It is important to convince women that taking care of their

hair they will cherish much better and more lasting effects than after
any colourization treatments”.

Nowadays — as doctor Maria Noszczyk stresses — a technology of
products for hair care as well as skin care observes a tendency to
specialize those products. After the era of 2-, 3- and more in one, there
came the time for care preparations acting similarly as medicines for
one specific problem. A properly used “specialist” allows to achieve the
greatest effects without the fear of unwanted results so e.g. it makes
hair smoother without burdening it etc. High-level specialists are
definitely preparations for dyed lightened and darkened hair, i.e. care
products adjusted to a type and scope of a given problem.
Permanent darkening of hair which is naturally dark does not require
using strong bleaching substances and damages hair to a lesser extent.
In the case of dark hair it is also possible to change its shade without
lightening by means of a semi-permanent paint. Such treatments are
least harmful for hair; however, without proper care after some time
hair loses its brightness, becomes heavy, more difficult to style and
devoid of natural charm.

While lightening hair a problem is that lightening substances permeate
hair sheath and damage it. Their alkaline reaction causes that sheath
scales raise and make it easier for paint to permeate, while at the same
time a sheath loses its natural properties. After dyeing usually an
acidifying remedy is used which is to restore its original structure but
repeated treatments cause that hair scales do not cover each other and
are permanently raised allowing to loose water from hair shaft and
consequently causing dryness of hair. Bleaching substances may also
lead to oxidizing disulphide bridges in hair's keratin which results in
further damages. Hair loses its mechanical resistance, becomes stiff,
difficult to style, as well as breaks and splits easily.

It is also important to remember that hair which is naturally thin, dry
and weak is more prone to effects of damaging factors and sometimes
just one lightening treatment leads to permanent changes in its
appearance. The market offers numerous cosmetics whose task is to
care for dyed hair.

Dove Protective Line for darkened hair is comprised of five cosmetics
adjusted to the hair dyed for a natural or darker colour. Depending on
needs and extent to which hair is weakened, it contains products for
everyday and intensive care.

IDove Protective Shampoo — in 1/4 it is comprised of moisturizing
milk. After washing hair becomes light and fluffy. Thanks to a delicate
formula the shampoo makes hair fibres smoother, protecting its silky
smoothness and brightness. The shampoo contains UV filter.

Price approx. 9 PLN.

EDove Protective Conditioner — the conditioner includes moisturizing
components which nourish hair without burdening it. Hair is easy to
style. We should put the conditioner for one minute and then rinse it.
Price approx. 9 PLN.

BDove Protective Milk — for everyday leave-in care. It combines
moisturizing components and UV filters. Protects dyed hair from
negative effects of drying and modelling. Makes it easier to style.
Price approx. 9 PLN.

EDeep Moisturizing Nourishing Hair Mask — contains intensively
moisturizing components smoothing hair structure. Thanks to it hair is
springy, soft to touch and its colour regains brightness. The mask may
be used every day instead of a conditioner if hair is specially weak.
Price approx. 16 PLN.

EDove Brightness Restoring Treatment — restores brightness without
burdening hair. The mask should be evenly spread on washed and
moist hair. After one minute the preparation should be rinsed.
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IDove Brightness Restoring Treatment is available in comfortable and
practical sachets, ideal for trips, swimming pool or fitness club.
Price approx. 12 PLN.

IDove Revitalizing Line for lightened hair is comprised of four cosmetics.
Depending on the extent to which hair is destroyed it contains products
for everyday and intensive care.

IDove Revitalizing Shampoo — in 1/4 it is comprised of moisturizing milk.
It delicately cleans hair, protects it against dryness and causes at the same
time that properly moisturized hair becomes silky and full of brightness.
The shampoo includes UV filter.

Price approx. 9 PLN.

EDove Revitalizing Conditioner — rebuilds hair structure, especially caring
for dry and broken ends. It makes combing easier. If used regularly hair
will be softer and more springy. The conditioner is put for one minute
and then rinsed.

Price approx. 9 PLN

BDove Smoothness and Brightness Mist — gives brightness to lightened
hair. Contains particles reflexing light which emphasize brightness of
colour.

Price approx. 9 PLN

Intensive Revitalizing Treatment

IDove Moisturizing Mask — intensively regenerates destroyed hair, does
not burden it and affects restoring its proper structure. Hair becomes
strong and soft to touch. The mask may be used every day instead of a
conditioner.

Price approx. 16 PLN.

The Chantal company is a producer of first Polish professional paints.
Prosalon line also includes products for dyed hair care, such as
shampoos, conditioners, gels and , hair lacquers.

HAIR CONDITIONERS

They are a perfect and complex treatment for all hair types after
hairdresser’s activities. After use hair becomes flexible, easy to comb and
style as well as gains shiness.

MULTIVITAMIN CONDITIONER FOR COLOURED HAIR

Bcontains vitamins PP, E and B-5

Emeant for all hair types, especially for weak, delicate and destroyed one.
REGENERATING CONDITIONER

Bcontains keratin hydrolysate and provitamin B-5

Imeant specially for hair destroyed by hairdresser’s treatments with split
ends.

PROTEIN CONDITIONER

lincludes wheat proteins

Imeant especially for thin and delicate hair

Content: bottle of 1000ml

Stop the time ...

Body care cosmetics set trends in the whole cosmetics industry. When
recently the market observed a rapid entry of anti-ageing creams it was
obvious that appearing of similar hair preparations is just a matter of time.
Young appearance is equal to skin devoid of wrinkles, tiredness and
discolourations. It is also healthy and shiny hair. In the course of time
hair's life cycle changes. Thickness and vitality of hair is reduced, head
skin loses its compactness and natural moisture.

The Kerastase Paris laboratories worked out a special programme for
women over 40 and divided it into four stages:
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. washing

Preparations: Volume Bath and Strengthening Bath 250 ml, price 70 PLN
2. care

Age Recharge compacting mask 200 ml, price 130 PLN

3. head skin massage
Lipo-Recharge Lipo-Vitalizing Massage 10 ampoules x 6 ml, price 160 PLN
4. texturizing

Exapnser (weakened hair) 100 ml, price 85 PLN

Double Force Strengthening Spray 200 m, price 85 PLN
Volume Mousse 150 ml, price 85 PLN

Volume Gel-Fluid 100 ml, price 85 PLN

The Natural Cosmetics Laboratory Farmona offers RADICAL complex
treatment stimulating hair growth and preventing its loss.

The series includes a shampoo, herbal and vitamin serum, strengthening
mist for destroyed hair, conditioner, strengthening gel for destroyed hair,
vitamin and herbal supplement as well as nourishing complex. Radical
Nourishing Complex (34 PLN) contains biologically active substances
stimulating hair growth: Kerastim®, Trichogen®, Polyplant Hair® and
active herbal extracts from horsetail and glucose.

The preparation delays losing hair, stimulates its growth and regulates
nourishing at cell level. It strengthens and regenerates even very
destroyed hair, enlarges its thickness and resistance to damage. Hair
becomes definitely stronger, resistant to mechanical damage, bright, soft
and springy. The nourishing complex regenerates also head skin.

Dandruff ... unfortunately everybody can see it

Dandruff is a commonly met and repeated complaint, which rarely has
serious effects but is highly embarrassing as concerns aesthetics, social
and psychological life.

Dandruff shapes an image of a person who does not wash his or her hair
and at the same time is exposed to looks full of disapproval. It leads to
losing one's self confidence, is a source of complexes especially for men
as they suffer from this complaint longer.

Natural skin microflora is comprised of a set of micro-organisms.
Pathological development of any of them disturbs balance of such
ecosystem.

It happens so also in the case of Pityrosporum Ovale, a microscopic
dermatophyte from the family of yeast fungi. Affected by external factors
(moisture, too aggressive combing, dyeing, too frequent use of stylization
products, hard water etc.) or internal ones (stress, hormonal disorders,
bad diet) there is an excessive increase in the population of
Pityrosporum Ovale on head skin and in the outlet of hair follicle.

It results in inflammation which leads to irritation, itching and excessive
peeling of head skin.

The La Roche - Posay laboratory worked out a line of Kerium
shampoos which effectively remove dandruff and at the same time give
hair brightness, strength and softness.

Dandruff is removed already with the first washing. A patented
technology of microemulsion allows to evenly spread active elements in
the surroundings of the hair root and on the surface of head skin. Head
skin is cleaned in the surroundings of the hair root to prevent relapse of
dandruff.

Kerium line includes:

Ba shampoo — intensive treatment (against refractory dandruff and
intensive itching) 125 ml, price 50 PLN

lla shampoo — gel (against oily dandruff) 200 ml, price 38,50 PLN

Ba shampoo — cream (against dry dandruff) 200 ml, price 38,50 PLN

www.cosmeticreporter.com



Stylization

It is easy to make a super hairstyle in a hairdresser's parlour but more
difficult to repeat this effect in front of one’s own mirror ...

An effective stylization begins with a good brush which, while not
destroying hair, helps to achieve an admirable hairstyle. A new
collection of brushes produced by the GORGOL company with an
aluminium tube is equipped with a ceramic layer which causes that
heat from a dryer is spread more evenly and hair is dried faster. The
ceramic layer also prevents burning of head skin. Hair gains a strong
curl, enlarges its volume and perfectly stands out against the base.
Various diameters allow to properly adjust a brush to each length of
hair.

Available stylization products often do not meet expectations of modern
girls. Hair spray discourage by their chemical odour and creating a
"helmet” on one's hair and gels stick cosmetics together, destroying a
hairstyle.

Sunsilk Styling line is comprised of 11 innovative cosmetics, starting
from hair mousses, creams and gels and finishing with hair spray for
hairstyle consolidation. It meets the requirements of demanding
women i.e. attempts to achieve a natural look, consolidating a hairstyle,
giving hair shiness and — depending on the kind of hair — reducing or
enlarging its volume, straightening it, eliminating the effect of "ruffling
up”, emphasizing the charm of curls and possibilities to create any
image.

A great advantage of this line is a package — striking, modern and
additionally with a comfortable applicator guaranteeing easy use of
products and their increased effectiveness. Packages often include
professional advice how to arrange a hairstyle and care for hair.

All products of Sunsilk Styling line are characterized by pleasant fruit
and flower scents. Products protect hair and are ideally rinsed.

Sunsilk hair mousses include a patented modelling silicone causing
that hair is natural to touch. Thanks to their consistence products are
easy to spread. They also contain nourishing polymers which give
flexibility and help to arrange and consolidate a hairstyle.

ENatural volume — Sunsilk Light Mousse — 200 m, price approx. 12 PLN
BExtra volume — Sunsilk Strong Mousse — 200m, price approx. 12 PLN

Additional consolidation can be achieved by using the following
lacquers:

IVolume Consolidation Hair Spray — normal - 250 ml, price approx. 12 PLN
IVolume Consolidation Hair Spray — strong — 250 m, price approx. 12 PLN

Sunsilk's offer also includes:

Enon-sticking creating gel

Eperfect stylization wax

Beasy straightening cream — Sunsilk Iron’s Effect

Professional Line is a top brand of the Valdi Spectrum Group
company and includes products for hair stylization. Thanks to a special
formula with provitamin B5 and UV filters, not only do they strengthen
and nourish destroyed hair, but also protect it against dryness and
harmful environmental effect as well as condition hair structure. The
formula of Professional Line hair spray includes modern polyacrylate
resin and silicone compounds which affect hairstyle consolidation.

When cosmetics are not enough ...

Sometimes hair needs to be strengthened from inside. Especially in
the autumn women observe they lose more hair which results in losing
its density. As many as 80% of women complain of lesser hair density.

For some men, unfortunately, this complaint lasts all year round. In
such a situation a diet supplement becomes the best way for a hair
bulb which is a centre of hair production. Inneov is a nutricosmetic for
those of us who want to enlarge their hair volume especially during:
Bperiodical loss of hair density due to stress, tiredness, seasonal
changes, losing weight;

Echronic loss of hair density due to ageing, frequent drying and dyeing
as well as smoking.

The packet includes 60 pills. Suggested treatment is 2—3 pills a day for
3 to 6 months (i.e. minimum three packets).

International Speciality Products (ISP) produced a Split End
Mending Serum complex preventing from split hair and binding split
ends.

Serum is a leave-in treatment for hair.

In order to check its effectiveness, compounds were put on 100 brown
locks of hair from Caucasian race. Having used the combination split
hair ends were bound even after combing.

When hair is unnecessary

For all our lives we have been dreaming of bushy hair; however, an
attractive woman has such places where hairs — even those smallest
ones — are highly unwanted. Removing body hair, contrary to today's
idea, was not a concept of our times. Smooth body was fashionable
already in the ancient Rome or Egypt where specially trained slaves
were responsible for removing unwanted hair from the body of their
owners. Today the worship of smooth body experienced its rebirth and
apart from obvious aesthetical motives it is also reasonable because of
maintaining hygiene more easily.

Hair intensity on women'’s body to a great extent depends on her
complexion: blondes usually have less hair than dark-haired women.
Hair intensity also depends on hormone level — especially on the level
of testosterone whose excessive quantity may lead to a manly type of
hair: on an upper lip, chin, chest, calves or forearms.

Not each lady is able to bear discomfort of mechanical depilation. As
an alternative one can choose preparations removing excessive hair.
Many treatments can be made at home and the effect of such work
will be seen even for a few weeks. Ever fewer people use a traditional
safety razor for depilation. Women more often choose preparations
other than wax or depilation creams which will remove problematic
hair for a longer time. It should be remembered that we should avoid
removing hairs with tweezers as it stimulates their growth. Any hair
growing from skin moles or nipples should be best removed with
scissors. They must not be pulled out or no cosmetics must be used
on them as their iritation may lead to development of tumour cells.

Perfecta Epilady of the DAX company is a modern set for home
depilation comprised of 4 preparations:

Bvanilla cream for fast depilation — quickly removes unnecessary hair,
intensively moisturizes, regenerates, soothes and alleviates irritation,
price approx. 11 PLN

lchocolate cream for depilating sensitive places (armpits and bottom
part) — removes unnecessary hair, moisturizes, delays hair growth,
soothes and alleviates irritation

price approx. 11 PLN

Bsugary wax for body hair removal in plasters — removes unnecessary
hair together with bulbs, liquidates even thin and short hairs, weakens
hair and causes that it grows more slowly,

price approx. 12 PLN

Bsugary wax for face depilation in plasters, price approx. 12 PLN

|
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Sktadnik
SZamponow

— niebezpieczny
dla zdrowia?

Badacze Uniwersytetu w Pétnocnej Karolinie przeprowadzili
eksperymenty z wykorzystaniem dietanoloaminy (DEA),
ktéra jest popularnym sktadnikiem szampondw.
Doswiadczenia przeprowadzone na mtodych myszach
wykazaty, ze DEA moze by¢ szkodliwa dla zdrowia zwierzat.
Czy to znaczy, ze rowniez dla ludzi?

rojekt przeprowadzony byt pod nadzorem
Stevena Zeisela i polegat na naktadaniu DEA
na skére myszy w ciazy. W eksperymencie
uzywano formuty zawierajacej 80mg/kg DEA,
co jest relatywnie niska wartoscia.
Wedtug Zeisela, rezultaty pokazaty, ze dziatanie
substancji wiaze sie z zaburzeniami metabolizmu
choliny w watrobie, DEA ogranicza tez wzrost
komorek i przyspiesza ich $mier¢ w hipokampie
— obszarze mézgu odpowiedzialnym za pamiec.
Wyniki badan wskazuja takze, ze po zastosowaniu
DEA w warunkach laboratoryjnych, wielkos¢
i liczba mtodych myszy w miocie byfa zmniejszona.
Whioski wyciagniete przez naukowcow sg
jednoznaczne: nasza praca sugeruje, ze DEA moze
miec¢ szkodliwe dziatanie na catos¢ ciazy, a takze
rozwdj mozgu mtodego zwierzecia.
Steven Zeisel podkresla, ze badania sq ciagle
niekompletne, a uzyskane dowody nie potwierdzaja
zadnego ryzyka dla kobiet w ciazy, ktdre stosuja
preparaty zawierajace DEA. Dopiero dalsze badania
moglyby by¢ podstawa do okreslenia takich
radykalnych koncowych wnioskdw.
Zeisel powiedziat rowniez, ze naukowcy w jego
zespole badawczym odknyli, Ze trietanoloamina (TEA),

substancja, ktéra czasem uzywana jest w zastepstwie
DEA, takze zaburza metabolizm choliny. Naukowcy
w dalszych etapach badan majq zamiar rowniez zajac¢
sie tym tematem.

Obecnie, kazdego roku w Stanach Zjednoczonych
produkuje sie ponad 100 tys. ton DEA. Jest to
sktadnik wykorzystywany do produkcji preparatéw

do pielegnadji ciata, ale takze farmaceutykow.

Co wigcej, mozna go réwniez spotkac¢ w produktach
pochodzenia rolniczego.

W produktach kosmetycznych stosowany jest jako
$rodek powierzchniowo-czynny lub pochtaniajacy
wilgo¢ w balsamach i kremach oraz szamponach

i stanowi okoto 25% wszystkich skfadnikow
wykorzystanych w formulaji.

Wedtug organizacji International Agency for Research
on Cancer, $rodek wykazuje tez dziatanie rakotworcze,
ktore ujawnia sie w pofaczeniu z innymi kosmetycz-
nymi sktadnikami tworzac nitrosodietanoloamine
(NDEA).

Agendja twierdzi, ze NDEA jest skfadnikiem, ktory
fatwo przenika przez skére i jest powiazany z ryzy-
kiem wystapienia raka zotadka, przetyku, watroby

i pecherza moczowego.

1
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Nie mozesz walczyc
z konkurencja

jesli biadzisz

w ciemnosciach

i wlasnie dlatego MEMRB Retail Tracking Services
jest poteznym sojusznikiem.

Wydobywamy na swiatlo dzienne niezbedne informacje wraz z opartymi na faktach
analizami, ktore dokladnie prezentuja pozycje Twoich marek w stosunku do konkurengi
Mamy wiasciwe narzedzia analityczne i techniki modelowania, aby wspierac Cie w
podejmowaniu trafnych decyzji dotyczacych sprzedazy | marketingu.

Opierajac sie na 30-letnim doswiadczeniu na rozwijajacych sie rynkach,

blisko z naszymi klientami, aby lepie] rozumiec ich potrzeby biznesowe.

Z MEMRB Retail Tracking Services 3estes gotowy na
spotkanie z konkurencja, twarza w twarz.

RETAIL TRACKING SERVICES

MEMRB International Poland 5p. z 0.0,
ul. Halewki 8




B KALENDARIUM TARGOW

H FAIRS' SCHEDULE

TARGI KRAJOWE

1 30 wrzesnia — 1 pazdziernika, Uroda Targi Kosmetyczne i Fryzjerskie, Gdansk

I 7 - 8 paidziernika, Festiwal Mody Fryzjerskiej i Kosmetycznej, Poznarn

1 19 - 20 pazdziernika, Targi Biotechnologii i Biobiznesu — Bio-Forum VI, £t6dZ
Podobnie jak w ubiegtym roku, jednym z gtéwnych adresatow tej imprezy sa

polscy producenci kosmetykow. Na targach zaprezentowane zostana m.in.:

Inowe surowce kosmetyczne i ich dostawcy Inowe urzadzenia do produkgji kosmetykow
ifirmy i laboratoria badawcze swiadczace ustugi w zakresie badan kosmetykéw Naparatura
i sprzet laboratoryjny. Bio-Forum to réwniez doskonata okazja, by zapozna¢ sie z
realizowanymi w polskich laboratoriach naukowych projektami badawczo wdrozeniowymi
w obszarze biotechnologii, nauk biologicznych i medycznych. Znaczna czes¢ tych projektow
dotyczy nowych preparatow i substancji, ktére réwniez z powodzeniem moga znalez¢
zastosowanie w preparatach kosmetycznych. Wiecej na www.bioforum.pl.

I 25 - 26 paidziernika, CHI - Personal Care & Household Ingredients, Warszawa,
miedzynarodowe targi surowcow dla przemystu kosmetycznego

TARGI ZAGRANICZNE

1 9 - 10 wrzesnia, Beauty Forum Austria 2006, Salzburg

I 11-13 wrzesnia, Beyond Beauty Paris, Cosmeeting, Paryz

1 14-16 paidziernika, Salon International, Londyn

1 26-29 paidziernika, InterCharm, Moskwa

1 23 - 26 wrzesnia, Cosmoprof Cosmética, Sao Paulo Brazylia

ZAPROSZENIE

22 pazdziernika WIELKIE SEMINARIUM KOSMETYKI JADWIGA

spotkanie odbedzie sie na statku ,,Goplana”: PRZYSTAN ZWIERZYNIECKA,

Wroctaw, ul Wréblewskiego 1, koto ZOO, kotlo Hali Stulecia

Iprofesjonalne pokazy - kursy, dyplomy Brabat na kosmetyki 48 % od cen fabrycznych
Bkoszt uczestnictwa 30 zt od osoby Bprosimy o potwierdzenie uczestnictwa do dnia
30.09.2006 .

wptaty na konto nr 21 1090 2398 0000 000608020036 do dnia 05.10.2006 r.
Informacje: tel. 071 3141485
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NATIONAL FAIRS

I September 30th — October 1st Beauty Cosmetics and Hair-Dressing Fairs, Gdarisk

1 October 7 - 8th Festival of Hair-Dressing and Cosmetics Fashion, Poznari

1 On October 19-20th 2006 t6d7 will host Bio-Forum VI Biotechnology and Biobusiness
Fairs.

As in the previous year this event is mainly directed at Polish producers

of cosmetics. Fairs’ offer directed at this group mainly aims at presenting an offer
increasing innovations in the companies producing cosmetics.

The fairs will also present:

EINew raw materials for cosmetics and their suppliers

ENew devices for cosmetics’ production

ICompanies and research laboratories offering services as concerns cosmetics research
lLaboratory apparatus and equipment

Bio-Forum also gives a great opportunity to see new research and implementation projects
carried out in Polish scientific laboratories as concerns biotechnology as well as biological
and medical science. A substantial part of these projects concerns new preparations and
substances which can also successfully be implemented in cosmetics preparations.

The fairs are accompanied by numerous training sessions. We pay special attention to those
such as the "Innovative Cosmetics Raw Materials” training, which are directly aimed at
producers of cosmetics.

Information on Bio-Forum fairs is included in www.bioforum.pl.

I October 25 - 26th, CHI - Personal Care & Household Ingredients, Warsaw,
international fairs of raw materials for cosmetics industry

INTERNATIONAL FAIRS

I September 11-13th, Cosmeeting, Paris
I October 14-16th, Salon International, London

I October 26-29th, InterCharm, Moscow
|



WCIAZ MA SZANSE

Anna Lesinska

PRAWO

KTO NIE ZDAZYt Z WNIOSKAMI PRZED 2 SIERPNIA 2006 R.

Ostateczny termin skfadania wnioskéw o dofinansowanie targéw

i misji wyjazdowych odbywajacych sie w okresie od paZdziernika
2006 1. do 30 czerwca 2008 ., ktéry mijat 2 sierpnia 2006 r. juz
wkrotce zostanie wydtuzony.

Projekty odpowiednich rozporzadzen Ministra Gospodarki sg juz
dostepne w Internecie na stronie www.eksporter.gov.pl.
Wydtuzenie trwania poddziatania 2.2.2 do czerwca 2008 r. powoduje
zmiany terminéw przyjmowania wnioskéw i podpisywania umow.

TARCI

Przewiduje sig, ze tak jak byto to do tej pory, przedsigbiorca ubiegajacy
sie o dofinansowanie do targéw sktada wniosek nie pdzniej niz na

6 tygodni przed rozpoczeciem imprezy targowo-wystawienniczej

— dotyczy to wszystkich imprez znajdujacych sie na listach
Ministerstwa Gospodarki az do 30 czerwca 2008 r.

MISJE

Przewiduje sig, ze na misje gospodarcze odbywajace sie od

1 pazdziernika 2006 r. do 30 czerwca 2008 r. — przedsiebiorca
ubiegajacy sie o dofinansowanie sktada wniosek nie pdzniej niz

6 tygodni przed rozpoczeciem misji gospodarczej, a organizator
ubiegajacy sie o objecie danej misji dofinansowaniem sktada wniosek

organizatora nie pdzniej niz 9 tygodni przed terminem rozpoczecia
misji gospodarczej. Rezygnuje sie natomiast z ograniczenia
okreslonego na 12 lipca 2006 r.

Dzigki temu wszyscy chetni do udziatu w targach interCHARM Moskwa
2006, o ile nie ztozyli wnioskdw przed 2 sierpnia, maja jeszcze

szanse na ztozenie wniosku o dofinansowanie w terminie

do 14 wrzesnia 2006 r.

Przypominamy, ze od 1 lipca wnioski winny by¢ wypetniane

w generatorze 3.1.01, 3.1.02. Wczedniejsze wersje nie beda
przyjmowane. Ze wzgledu na uproszczony wzor wnioskdw
dopuszczalne jest tylko jednokrotne poprawianie wniosku zgodnie
z otrzymanymi wskazéwkami z Ministerstwa Gospodarki.

Obecnie sprawami wnioskdéw o dotacje zajmuje sie Departament
Wdrazania Programow, ktory zostat wydzielony z dotychczasowego
Departamentu Instrumentéw Wsparcia.

Wszystkich zniecierpliwionych oczekiwaniem na otrzymanie dotadji
za udziat w imprezach 2005 r., pragniemy pocieszy¢, ze do konca
sierpnia 2006 r. rozliczone zostang wszystkie wnioski z 2005 .,

a wypfaty powinny nastapi¢ do konca wrzesnia, jak zwykle w dwdch
ratach: najpierw 30% ze $rodkéw budzetowych, nastepnie 70%
ze $rodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Quiz

COSMETICS

PPH “BIM" PRODUCER:
- decorative & care cosmetics

- cosmetic masses

- packages production

- Private Labels

Ouix Cosmetics PPHBIM Osowlec 86-121 g Zabia Wola -tel. + 48 22 755 28 00« tel fax: + 45 46 B57 69 14115
waw.quizpl e-maik: quiz@quiz.compl

INGRID

COSMETICS

PIEKNIEJSZA
oD DZISIAJ ...

BEAUTIFUL
FROM TODAY...

VEROMNA PRODUCTS PROFESSIONAL Sp
86-500 Sochaczew, Andrzejdw Duranowsh

VERONA

, POLAND, www.vpp.pl
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AGNIESZKA KOTOWICZ

MIEDZYNARODOWE
TARGI KOSMETYKI
interCHARM Polska 2007

L

GLOBAL BEAUTY EVENT
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Do kolejnej, czwartej juz edycji Migdzynarodowych
Targow Kosmetyki interCHARM Polska 2007,
pozostato jeszcze ponad pét roku, jednak przygotowania
juz ida petna para. Tradycyjnie wydarzenie to odbedzie sie
w maju (24-26.05.2007), w Warszawskim Centrum
Wystawienniczym EXPO XXI.

Targi interCHARM Polska zdecydowanie réznig sie swoja formutg
od pozostatych targéw kosmetycznych w Polsce. Sa to jedyne na takg
skale targi biznesowe, ktdre gromadza w tym samym miejscu i czasie
wszystkich przedstawicieli branzy kosmetycznej, poczawszy od
producentow i dystrybutorow kosmetykow do twarzy, ciata i wiosow,
poprzez producentow i dostawcow opakowan i surowcow do produkgiji
kosmetykow i perfum, az po dostawcow maszyn i urzadzen.
O znaczeniu gospodarczym dla polskiej branzy kosmetycznej targéw
interCHARM Polska $wiadczy chocby fakt, ze wszystkie dotychczasowe
edycje objeli swoim patronatem: Minister Gospodarki oraz Krajowa Izba
Gospodarcza.
Podczas ostatnich targow interCHARM Polska 2006, swojg oferte
zaprezentowato niemal 200 wystawcow z 22 krajow, z czego 41%
stoisk nalezato do wystawcdw zagranicznych. Targi odwiedzito blisko
6000 gosci biznesowych reprezentujacych az 28 krajow z catego $wiata.
Aby zaspokoi¢ stale rosnace oczekiwania klientéw (wystawcdw i gosci
odwiedzajacych), organizator targéw wzbogaca je co roku o coraz
to nowe wydarzenia. Ostatniej edycji towarzyszyly liczne seminaria
biznesowe (o tematyce finansowej, opakowaniowej i surowcowej)
oraz seminaria kosmetologiczne, prowadzone przez wybitnych
spegjalistow w swoich dziedzinach. Dla utatwienia nawiazywania
kontaktéw biznesowych miedzy gos¢mi odwiedzajacymi a wystawcami,
juz przed targami uruchomiony zostat specjalny program do umawiania
spotkan przez Internet.
Podczas bankietu towarzyszacego
targom interCHARM Polska 2006,
zainaugurowane zostato wydarzenie
majace na celu wyrdznienie
najlepszych zgloszonych do konkursu
firm i produktéw — rozdanie Ztotych
Medali interCHARM Polska. Medale
powedrowaty do wystawcow
nagrodzonych w pigciu kategoriach:
1. Najlepszy debiut na rynku polskim w roku 2005 — produkt polski
2. Najlepszy debiut na rynku polskim w roku 2005 — produkt
zagraniczny
3. Najwigkszy zasieg eksportu
4. Innowacje — produkt polski
5. Innowacje — produkt zagraniczny
Organizatorzy licza, ze kolejne edycje konkursu o Ztoty Medal
intertCHARM Polska przyciagna nie tylko producentéw kosmetykow,
ale rowniez przedstawicieli sektora opakowaniowego oraz dostawcow
maszyn i urzadzen.

Od 1 wrzednia rozpoczyna sie oficjalna sprzedaz powierzchni
wystawienniczej na targi interCHARM Polska 2007. Czes$¢ wystawcow
zarezerwowala stoiska jeszcze podczas trwania tegorocznej edydji, aby
zapewnic¢ sobie najlepsze - ich zdaniem - migjsca.

Wszyscy zainteresowani udzialem proszeni sa o kontakt: Michat
Romanowski (m.romanowski@intercharm.pl) tel.: +48 22 611 62 05

W kolejnych numerach miesiecznika Cosmetic Reporter bedziemy
prezentowa¢ aktualne informacje na temat nadchodzacej edycji targow

interCHARM Polska 2007.
[ ]
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AGNIESZKA KOTOWICZ

INTERNATIONAL

COSMETICS TRADE FAIR
interCHARM Polska 2007

L

GLOBAL BEAUTY EVENT

Though there is still over half a year to the fourth
edition of the interCHARM Polska 2007 International
Cosmetics Trade Fair, the preparations already run
at full steam. As usual the event will be held

in May (24-26.05.2007) at the EXPO XXI Warsaw
Exhibition Centre.

The intertCHARM Polska Fair differs considerably in its
formula from other cosmetics fairs in Poland. It is the
only business-oriented fair on such a scale that gathers
at the same place and time all representatives of the
cosmetic industry, from producers and distributors of
cosmetic products for face, body and hair, through
producers and suppliers of packaging and raw materials
for the production of cosmetic products and perfumes,
to suppliers of machinery and equipment. The
economic importance of the interCHARM Polska Fair
to the cosmetic industry is proven for example by the
fact that all the already organised editions were held
under the patronage of the Minister of Economy

and the Polish Chamber of Commerce.

Almost 200 exhibitors from 22 countries presented
their offer during the recent interCHARM Polska 2006
Fair, where almost 41% of the stands were occupied
by foreign exhibitors.

The Fair was attended by almost 6,000 business
visitors representing as many as 28 countries

from all over the world.

In order to meet constantly increasing expectations

(of both exhibitors and visitors) the Fair organisers
every year add variety to the Fair by organising new
events. The last edition included numerous business
seminars (on the subjects of finance, packaging and
raw materials) and cosmetological seminars conducted
by outstanding specialists in their fields. In order to
facilitate making business contacts among visitors

and exhibitors a special programme for making
appointments over the Internet was made

available before the Fair.

|

| IONAL COS ‘H 'TRADE FAIR
MAY 24-25-26, 2007, WARSAW POLAND

During a banquette accompanying the interCHARM Polska 2006 Fair an event
was inaugurated that aimed at awarding the best companies and products
entered for the contest — a ceremony of giving the interCHARM Polska Gold
Medals.

The Medals were given to exhibitors rewarded in five categories:

The best debut on the Polish market in 2005 — Polish product

The best debut on the Polish market in 2005 — foreign product

The greatest export range

Innovations — Polish product

Innovations — foreign product

The organisers hope that the subsequent editions of the contest for the
intertCHARM Polska Gold Medals will attract not only producers of cosmetic
products but also representatives of the packaging sector and suppliers of
machinery and equipment.

The official sale of the exhibition space at the interCHARM Polska 2007 Fair
will start on1st September. A part of exhibitors has already booked the stands
during this year's edition in order to secure themselves the best places in their
opinion.

e

BAIIl the entities interested in the participation are requested to
contact Anna Dabkowska (a.dabkowska@intercharm.pl),

phone: +48 22 611 62 05

The subsequent issues of our monthly magazine, Cosmetic Reporter,
will present current information on the approaching edition of the
interCHARM Polska 2007 Fair.
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Targi
Biotechnologii
| Biobiznesu
w todzi

Bio-Forum VI to wyjatkowa okazja do spotkania naukowcow z
biznesmenami. Technologie z dziedziny farmacji, kosmetologii,
biomateriatow, zywnosci funkcjonalnej trafiaja podczas targow
do sektora biobiznesu. To z jednej strony okazja dla naukowcow do
skonfrontowania swojego projektu z potrzebami rynku, a z drugiej — szansa
zapoznania si¢ z nowymi mozliwosciami i produktami dla przedstawicieli
firm czerpiacych zyski z nauk biologicznych i chemicznych. Czes¢ projektéw,
ktére naukowcy zaprezentuja na Bio-Forum, dotyczy poszukiwania nowych
substangji czynnych do zastosowania np. w produkgji lekdw, terapii
nowotwordw. Ich potencjalnym Zrédtem s najczedciej rosliny. Substancje
te moga byc tez uzyskiwane droga syntezy chemicznej lub transformadji
mikrobiologicznej. Duza grupa projektow, ktére naukowcy pokaza na
targach zwiazana jest z biomateriatami, ktore znajduja zastosowanie
gtéwnie w medycynie (chirurgii, leczeniu ran, inzynierii tkankowej), lecz
takze w kosmetologii. Poza tym pojawig sie tez prace nad nowymi
szczepionkami dla ludzi i zwierzat.

Bio-Forum po raz pierwszy zostato zorganizowane w 2000 roku. Tegoroczna
edycja bedzie szosta z kolei impreza. Poczatkowo Bio-Forum nie miato
charakteru targbw, a o wiele bardziej typowa dla nauki forme konferencji, w
ktérej udziat brali polscy i miedzynarodowi specjalisci od transferu
technologii oraz polskie firmy zainteresowane wdrozeniami. Od poczatku
jednym z gtownych celow pomystodawcy tej imprezy, dr. hab. Tadeusza
Pietruchy, byto zachecanie naukowcéw do wdrazania swoich prac i do
rozwazania podjecia nie tylko naukowej, ale i biznesowej Sciezki kariery.
Rok temu Bio-Forum przerodzito sie z konferencji w impreze targowa i ta
formuta bedzie podtrzymywana w nastepnych edycjach. Chociaz dla
naukowca udziat w targach po stronie wystawcy jest z pewnoscia sytuacja
o0 wiele mniej typowa niz udziat w konferendji jako prelegent, jednak w
kontaktach z biznesem ta forma sprawdza sie lepiej. Stymuluje ona do
swobodnej dyskusji z konkretnymi partnerami, zainteresowanymi komerdjalizacig
projekiu. Dla uatrakcyjnienia targdw przewidziane sa takze lizne seminaria
poruszajace zagadnienia z biotechnologii, kosmetologii i farmadii.

W Polsce poziom transferu technologii nie jest z pewnoscia wskaznikiem,
ktorym mozna si¢ pochwali¢. Pomimo Ze centra transferu technologii
wyrastaja przy polskich uczelniach jak grzyby po deszczu, pozostajemy w tej
kwestii ciagle daleko za Stanami Zjednoczonymi, Europg Zachodnia, a takze
niektorymi krajami Dalekiego Wschodu, gdzie biotechnologia rozwija sie
dynamicznie. By¢ moze dzieje sie tak dlatego, ze w ciagu ostatnich 15 lat
wskaznik budzetowych naktadow na badania i rozwdj (w stosunku do PKB)
spadt o pofowe. Takze wiele uregulowan finansowych i prawnych w kraju
nie sprzyja wdrozeniom. Na szczescie, wzrost zainteresowania rozwojem
i inwestycjami w biotechnologie mozna zaobserwowa¢ w niektdrych
kregach politycznych, co by¢ moze jest dobrym znakiem dla przysztosci te]
dziedziny w Polsce. Wsparcie dla transferu biotechnologii z laboratoriéw do
poziomu rynkowego wyrazili takze Minister Nauki i Szkolnictwa Wyzszego,
prof. Michat Seweryniski oraz Prezydent Miasta todzi, dr Jerzy Kropiwnicki,
ktérzy objeli honorowy patronat nad Targami Bio-Forum VI. Urzad Miasta
todzi wiaczyt sie tez w organizacje targow, finansujac udziat todzkich
naukowcow.

Zapraszamy czytelnikow miesiecznika Cosmetic Reporter do odwiedzania
Bio-Forum VI 19-20 pazdziernika 2006 r. w todzi.

Wiecej informagji na stronie internetowej www.bioforum.pl.
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Salon International EXCEL
London - 14-16.10.2006

- stolica
swiatowego
fryzjerstwa

Fryzjerzy z catego $wiata po raz kolejny zjada do Londynu, aby
przez trzy dni uczestniczy¢ w imprezie poswieconej trendom,
nowosciom i edukacji branzy fryzjerskiej.

Salon International 2006 zapowiada si¢ o wiele ciekawiej niz
poprzednie edycje. Program targow i seminariéw jest bardzo
urozmaicony, pefen atrakgji i technologicznych nowinek.

W specjalnej hali Hair Hall zwiedzajacy beda mogli zapoznac sie
z innowacyjnymi produktami, pochodzacymi z czotowych
Swiatowych zaktadéw produkeyjnych. Organizatorzy w tym roku
oczekuja min. 45 tysiecy gosci. Do grupy wielkich marek, ktdre
pojawia sie w Londynie dojdzie w tym roku Aveda.

Pokazy i prezentacje technik fryzjerskich wypetnia szczelnie

kazdy dzier targowy. Wsrod wystawcow krolowaé beda:

Wella Professional, Schwarzkopf Professional, Hairaisers, Wahl,
Goldwell, Toni & Guy, BaByliss, Salon Services, Balmain, KMS
oraz TIGI.

Seminaria prowadzi¢ beda najwieksi brytyjscy stylisci

i eksperci. Szkolenia i pokazy techniczne przygotowali m.in.:

Vidal Sassoon, Toni & Guy, Antoinette Beenders, Mahogany,
Trevor Sorbie oraz TIGI.

Salon Business Extra to modut seminariéw biznesowych,
ktére zostaly opracowane z mysla o whascicielach salonéw, kadrze
menadzerskiej i stylistach, ktérzy chca podja¢ nowe wyzwanie

w dziedzinie zarzadzania salonem, siecia lub akademia fryzjerska.
Program seminariow biznesowych obejmuije takie nazwiska jak:
Alan Austin-Smith, Peter Lunn czy Hellen & Richard Ward.

Z kolei mitosnicy konkursow i zdrowej rywalizacji nie beda réwniez
zawiedzeni. Dla nich stworzono Salon Challenge, czyli dwa
konkursy kreatywne. Tygodnik branzowy Hairdressers Journal
International po raz pierwszy 15 pazdziernika zorganizuje otwarty
konkurs pod nazwa HJ Creative, w ktérym wezma udziat fryzjerzy
z catej Wielkiej Brytanii. W poniedziatek 16 paZzdziernika odbeda
sie Mistrzostwa Wielkiej Brytanii we Fryzjerstwie, obejmujace rézne
kategorie: poczawszy od damskiego strzyzenia i stylizacji, poprzez
fryzury w stylu afro-karaibskim, a konczac na fryzurach slubnych.
Podczas dni targowych beda mialy miejsce dodatkowe imprezy,
na ktére czekaja wszyscy profesjonalisci: Goldwell International
Elumen Awards oraz finat konkursu Trend Vision UK w sobote,

a w niedziele wieczorem Alternative Hair Show, Bed Head Party

i Goldwell International Elumen Awards.

Wiecej informacji na: www.salonexhibitions.co.uk
1
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Inspiracja-Motywacja-Edukacja ot ety vt g

i seminaria w cenie od 10 GBP do 90 GBP!
Wszystkich chetnych do odwiedzenia
Salon International 2006 w Londynie

i wziecia udziatu w seminariach
fryzjerskich lub biznesowych

Salon International 2006 prosimy o kontakt:
EXCEL, Londyn, Wielka Brytania Polmedia Expo Sp. z o.o.
14-16.10.2006 (wytaczny przedstawiciel targow

Salon International w Polsce)
ul. Jubilerska 10/116

04-190 Warszawa

tel.: + 48 22 611 62 05

fax: + 48 22 673 18 50

HJ e-mail: info@intercharm.pl

www.salonexhibitions.co.uk

Presented in association with
Hairdressers Journal International

.
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raca przez Internet, coraz bardziej popularna i zachwalana, ma jedna

podstawowa, w moim przekonaniu, wade. Mozna ja bowiem
wykonywac w kapciach i przechodzi¢ w szlafroku caty dzien, omijajac
lustro szerokim tukiem. Zaoszczedzone na kosmetykach czy fryzjerze
pieniadze ,inwestuje sig” wowczas w co$, co nadaje sie do przegryzania
przy komputerze. Globalna siec wciaga przeciez niczym prawdziwa pajeczyna,
dlatego z pracy takiej prawie sie nie wychodzi. Zawsze jest
jeszcze co$ do znalezienia, jaki$ mail do odpisania, kiedy wszyscy domownicy
juz $pia. Efekty? Zdziczenie duszy (fatwiej porozmawia¢ z obca osoba przez
komunikator gg niz zamieni¢ pare stow z sasiadka) i zapuszczenie ciata
5x5, czyli 0 5 kg ciezsza i 5 cm szersza w pasie).
i ak bylo przynajmniej ze mna. Byto, bo odkad przerzucitam obowiazek
i fhi t' : , 8 Tp’facenia skladek ZUS na osobe trzecig i zaczetam regulamie jezdzi¢ do
{ At : pracy, gdzie na wyciagniecie reki mam co najmniej cztery osoby, poczutam, ze
ALEKSANDRA to, jak wygladam ma znaczenie nie tylko dla mnie. Jest przeciez wiadomoscia,
PRYCZKOWSKA jakq wysy’fam innym.
Zmiana sposobu myslenia nie przyszta jednak tatwo. Rozmowy w przerwach
na drugie $niadanie o nowych kosmetykach, programach czy artykutach
0 modzie i urodzie budzity moja niechec. Przerabiatam je jako nastolatka.
Nudzity mnie, byly namolnie monotematyczne. Teraz czutam, ze nadludzie
Nietzschego jednak istnieja i ja jestem jednym z nich (!). Przynajmniej
w  kwestii ducha, bo co znaczy nowy trend w damskim obuwiu
w poréwnaniu z problemami iranskich kobiet? Arogancko omijatam wiec
wspolne positki. Ignorowatam rady i porady pod tytutem co mogtabym zrobic,
zeby nie mie¢ takich sincow pod oczami (niby namoéwi¢ dziecko,
zeby rozstalo sie z alergia i przestato sie w nocy dusié?).
AZ nastapit ten dzien.
Pojawitam sie w pracy z chustka na glowie. Rano zepsuta sie suszarka,
a whosy jako$ same nie chcialy sie utozy¢. Zachowywatam sie jednak tak, jakby
nic sie nie stato, a chustka byta efektem w 100% zamierzonym
(nie dos¢, ze jestem ponad rozmowami o modzie, to do tego maksymalnie
wyluzowana). Przechodzac dumnie obok wiosennych fryzur kolezanek, ich
pierwszej, sztucznej jeszcze wtedy, opalenizny i usmiechdéw pozbawionych
nalotdw z kawy, ustyszatam te stowa:
— Jak widze kogo$ w chustce, czuje litos¢, bo wydaje mi sig, ze jest po
chemioterapii. Ale jak widze ciebie w chustce, sama czuje sie chora
i bardziej zmeczona.
To byto jak olsnienie! Nagle dotarto do mnie: rady moich kolezanek, ich
rozmowy (przyznaje, ze nie az tak czeste, jak mi sie wtedy wydawato) to
nie byly puste stowa i ztosliwe uwagi. Dziewczyny myslaty nie tylko o sobie, ale
0 naszej wspdlnej pracy. Nagle zobaczytam je z innej strony. Czy ktéras
z nich obnosi sie ze swoimi zmartwieniami? Nie. One przysypuja je pudrem,
tuszujg tuszem, a wszystko po to, zeby — jak w teatrze — nie przynosic¢
problemow do pracy. Tu sie robi co$ innego. Dlatego makijaz jest pomocna
maska, ktéra pozwala zapomniec o nieprzespanej nocy, a dobrze dobrany stroj
trzyma cztowieka w ryzach, nie pozwala na ,rozmemtanie si¢” w sobie.
Dlatego wykupitam juz wszystkie maseczki z mojej drogerii i zaczetam ¢wiczyc
joge. To chyba dobry poczatek?
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Jaki jest styl robienia zakupow przez
Polakow?

Generalnie wszystko zalezy od roéznych
potrzeb, priorytetéw i organizacji czasu
konsumentow. Na duze, czesto rodzinne
weekendowe zakupy, jezdzimy do wielkich
sklepow (supermarketéw, hipermarketéw),
nierzadko pofozonych nieco dalej od
naszego miejsca zamieszkania. Natomiast
produkty podstawowe, np. pieczywo, masto
itp. nadal kupuje sie w Polsce w sklepach
osiedlowych. W mniejszych,  blizej
potozonych  sklepach, robimy  zakupy
czedciej, chetniej tez zasiegamy w nich
porady personelu — zwlaszcza w przypadku
rzeczy drozszych (np. alkohole), na ktorych
sie nie znamy. Polegamy na wiedzy
sprzedawcy, oczekujemy, ze zawsze co$ nam
o produkcie powie. Liczymy sie jednak tez z
tym, ze w malym sklepie bedzie mniej
promocji, a ceny moga by¢ wyzsze.
Rekompensuije to z kolei szybkos¢ dokonania
zakupow.

Jakie sa ogolne schematy zachowan
konsumentow w sklepach?

Czesto juz w chwili wyjscia z domu mamy
plan tego, co chcemy kupi¢. Jednak
zazwyczaj dotyczy to kategorii produktéw, a nie marek. Z badan wynika, ze
okoto 70% marek wybieranych jest dopiero w sklepie. Oczywiscie zalezy
to réwniez od poszczegdlnych kategorii, ale generalnie wyboru dokonuje
sie przed potka sklepowa. Na decyzje wptywa wiele réznych czynnikow:
lepsza cena, promocje, fadniejsza ekspozycja, moze informacja, ktdra
gdzie$ ustyszelismy.

Kobiety najczesciej maja plan zakupow w glowie. Mezczyzni wola, gdy im
sie napisze spis produktéw na kartce. Sa tez bardziej zorganizowani w
kwestii ilosci rzeczy, ktore chca kupic. Czesto widzi sie mezczyzn z lista,
ktorzy kupuja tylko to, co na niej maja. Wydaje sie tez, Ze panowie mniej
lubig duze sklepy.

W nieduzych sklepach samoobstugowych dokonujemy wigkszej ilosci
zakupdw impulsowych. Stojac w kolejce do kasy, mamy czas ogladac pétki.
Myslimy, co tez jeszcze moze nam sie przydac. Zaréwno w przypadku
matych jak i duzych sklepow wazna role odgrywa estetyka ekspozydji.
Respondenci w wielu badaniach mowia nam, ze lubia, kiedy towar jest
wyeksponowany na tyle fadnie, ze wprost przemawia do nabywcy. Nie
lubimy sklepéw ,zabataganionych”. Oczywiscie takie tez sie zdarzaja,
wtedy nieporzadek rekompensuje konsumentom niska cena.

Z pewnych psychologicznych prawidtowosci wynika, ze bardziej podatne na
rekomendacje hostess czy doradcéw promocyjnych sg kobiety. Mezczyzni
rzadziej reaguja na tego typu sugestie. Jesli chodzi o zréznicowanie
wiekowe, to wiadomo, ze mtodzi pracujacy mezczyzni i kobiety beda robic¢
zakupy po pracy, wieczorami lub w weekendy. Z kolei starsze pokolenie ma

wrzesien 2006

Styl robienia zakupow przez Polakéw
WCigz sie zmienia, ale wcale nie musi
dazy¢ do europejskiej normy.
Mamy swoje tradycje i upodobania,
w ktorych, jak sie okazuije,
jestesmy jednak nieco podobni
do Portugalczykdw.

Ewa Gugata-Hugues
(Marketing&Business Development
Director w Ipsos) opisuje specyfike
naszych zakupowych przyzwyczajen

I wskazuje, czego nie lubimy jest  w
w supermarketach. Wyjasnia réwniez,
jak powinny by¢ przeprowadzane
badania konsumenckie i czy
ich wyniki moga obali¢ niektore
handlowe mity. czas.

do dyspozycji caly dzien i czesto wybiera
sie na niespieszne przechadzki po
sklepach, traktujac to jako swego rodzaju
rozrywke.

Czy mozna méwic o jakims$ specyficznym
stylu robienia zakupdw przez Polakow na
tle obywateli innych krajow?

Jestesmy pod tym wzgledem narodem
nieco zblizonym do Portugalczykow.
Lubimy wielkie sklepy, szukamy w nich
okazji, promogji i robimy w nich duze
zakupy. Mimo to wciaz jestesmy
przywiazani do tradycyjnych sklepow,
do  mozliwosci  pogawedki  ze
sprzedawca i przytulniejszej atmosfery.
W krajach takich jak Belgia czy Holandia
okoto 95% zakupéw dokonywanych
wielkich placowkach
handlowych. Na pewno jest to
zwigzane z wielkoscig tych krajow,
dostepnoscia sklepow, zamoznoscig
mieszkancédw i innymi czynnikami. W
Polsce handel tradycyjny bedzie bardzo
istotny zapewne jeszcze przez dtuzszy

Czyli wraz z rozwojem rynku wecale nie musimy dazy¢ do holenderskiego
modelu, o ktérym Pani wspomniata? Osiedlowe sklepy nie znikng?

Nie znikna. Lubimy je, bo pozwalaja nam oszczedzi¢ czas. W wielu
kategoriach produktow zapewniaja swiezy towar, na ktdérym bardzo nam
zalezy. Nie mam konkretnych danych dotyczacych Frangji, ale z moich
obserwacji wynika, ze jest tam duzo sklepdéw niewielkich, ktorych
funkcjonowanie opiera sie w duzym stopniu na relacjach miedzyludzkich
lub tez na zapewnieniu $wiezego towaru. Nie ma wiec jednego
uniwersalnego modelu. W Polsce wcale nie maleje liczba placdwek
handlowych. Biorac pod uwaga fakt, Zze wciaz powstaja nowe
supermarkety, ktore przyciagaja klientow, mozna powiedzie¢, ze mate
placowki w wigkszosci radza sobie catkiem dobrze.

PrzejdZzmy teraz do duzych sklepéw. Nie liczymy w nich na sprzedawcéw,
mamy wiecej czasu i swobody. Tam wiasnie merchandising jest kluczowa
kwestig...

Zdecydowanie tak. Poza tym to w duzych sklepach jest miejsce na projekty
typu category management czy efektowny sposob ekspozycji produktéw.
W niewielkich sklepach osiedlowych tego miejsca nie ma, wiec niewiele
mozna zdziatac na potce.

Jak zachowuije sie klient w supermarkecie?

Zalezy to od tego, jakiej kategorii produktow poszukuje. Zwykle uktad
sklepu determinuje zachowanie klientow. Aby kupi¢ konkretny produkt,

www.cosmeticreporter.com



trzeba czesto przejs¢ przez rézne dzialy, dlatego wbieganie po jedna
konkretng rzecz jest nieco nieekonomiczne czasowo. Jedli do takiego
sklepu podjezdzam, parkuje i biore koszyk, to z reguty uzupetniam go o
wiekszg ilos¢ rzeczy.

Jak zmienia sie zachowanie klientéw w zaleznosci od réznych kategorii
produktowych?

Wiaze sie to, moim zdaniem, z lojalnoscig wobec marek. W przypadku
srodkéw higieny osobistej lojalnos¢ jest na tyle wysoka, ze kiedy
konsument idzie do sklepu, to wie, ze kupi dezodorant, paste do zebow i
szampon konkretnej marki. Lojalnos¢ w stosunku do np. napojéw
gazowanych czy wody mineralnej, a nawet alkoholi jest mniejsza. Wtedy
klient jest bardziej podatny na promocje. Zanim wybierze z potki jakis
konkretny produkt, obejrzy wszystkie oferty i bedzie bardziej otwarty na
rézne propozycje. Generalnie w duzych sklepach mamy mozliwos¢ nabycia
czegos taniej, a jest to czynnik, ktory, wedtug wszystkich badan, uznawany
jest za najwazniejszy. Klient bedzie wiec chodzi¢ po sklepie i sprawdzac,
czy jest moze jaka$ ciekawa oferta i gdzie moze kupi¢ co$ taniej. Czesto
zdarza sig, ze mimo pewnego przywigzania do marek i uprzedniego planu,
nastepuje zmiana decyzji, na przyklad pod wplywem ciekawej oferty
promocyjnej.

Czy Swiadomos¢ manipulacji ukladem towaréw na pétce czy utozeniem
regatow, ktéra konsumenci coraz czesciej w jakim$ stopniu posiadaja,
wptywa na ich zachowanie? Czy tez sa to pewne procesy psychologiczne,
ktorym podlegamy mimo wszystko?

Mysle, Ze to ostatnie stwierdzenie jest najblizsze prawdy. Rzeczywiscie,
styszymy w telewizji lub czytamy w prasie, Ze sg stosowane réznego
rodzaju techniki: muzyka kojaca czy odpowiednie ustawienie regatow. Tylko
6z ja, jako pojedynczy konsument, moge z tym zrobi¢? Moge w ogéle do
sklepu nie wejs¢. Ale jezeli juz do niego wchodze, to poddaje sie aranzadji
przestrzeni. Na pewne rzeczy mozna nie reagowac, natomiast
podejrzewam, ze bardzo mata grupa klientow dokonuje zakupow z tak
ogromng $wiadomoscia. W koncu wchodzimy do sklepu po to, zeby cos
kupi¢. Mamy konkretny cel, liste 20 potrzebnych rzeczy i chcemy, aby ich
zakup nie trwat zbyt dtugo. Nie mamy czasu, aby sie zastanawiac, czy kto$
zastosowat taka czy inng technike. Moim zdaniem w samym momencie
dokonywania zakupdw zupetnie o tym nie myslimy.

Powiedziata Pani, ze Polacy lubia, kiedy towar jest estetycznie
wyeksponowany. A czy jest cos takiego, czego w sklepach zdecydowanie
nie lubimy?

To ciekawe pytanie. W naszych obserwacjach klientow raczej nie
stwierdzilismy, by jakie$ rzeczy w sklepie zdecydowanie oni odrzucali. Z
reguly, jezeli przychodzimy do sklepu, to zawsze co$ dostajemy: lepsza
ceng, karte punktowa, mozliwos¢ wyboru. Mamy wiec poczucie, ze sklep
w pewnym sensie o nas dba. Nie ma wielu przyczyn, dla ktérych
mielibysmy co$ odrzuca¢. Sg moze niekiedy momenty, na przyktad w
okresach przedswigtecznych, kiedy jest za duzo hostess w sklepach.
Czujemy sie wtedy zbyt intensywnie namawiani i zagadywani przez nie
przy roznych stoiskach. Sa konsumenci, ktérzy tego nie lubia, nie wdaja sie
w zadne rozmowy i nie akceptuja do konca tej formy promogji. Ale nie
oznacza to wcale jej masowego odrzucenia. Jesli zrobimy jakiekolwiek
badania ilosciowe czy ankiete, dowiemy sie, ze Polacy lubig promocje,
niespodziewane dodatki do produktéw i nizsze ceny.

Przejdzmy wiec do badan. Jakie sa metody badan zachowania
konsumentéw w sklepach?

Firma badawcza Ipsos preferuje bardzo zintegrowane podejscie do badan
konsumentéw. Oznacza to kompleksowy proces badawczy, w zaleznosci
od zakresu dtugi lub krétszy. Na kazdym etapie tego procesu mozemy
robi¢ réznego rodzaju analizy. Pierwszym krokiem moze by¢
zidentyfikowanie zwyczajéw zakupowych, jesli tych informagji w firmie nie

ma. Jest to tak zwany desk research: korzystanie z wielu Zrodet i ogdlna
analiza konsumentéw danej kategorii. Nastepnie, posiadajac te wiedze,
najczesciej przechodzi sie do badan jakosciowych. Sprawdza sie, czy
granice danej kategorii sa zdefiniowane przez konsumentdw, tak jak
postrzega je producent. Nastepnie mozemy testowac ekspozycje produktu.
Robimy to w warunkach laboratoryjnych, budujac tak zwang sztuczng
potke. Mozemy tez stworzy¢ ekspozycje wirtualng, komputerowa. Mozna
réwniez testowac tak zwany mix w punkcie sprzedazy, czyli opakowanie,
ceng, ekspozycje i promocje. Ipsos dysponuje wieloma narzedziami
badawczymi (np. Pack Evolution, Line Optimisation), ktdére mozna
stosowac w zaleznosci od problemu klienta.

Na podstawie informacji zebranych na réznych etapach badah mozemy
rekomendowac producentowi pewne dziatania: jak powinien ustawia¢
produkty w danej kategorii, jak eksponowac cene, jakie opakowanie
sprawdza sie najlepiej, jak powinna wygladac¢ potka z towarem. Jezeli
producent dostosuje sie do tych sugestii, mozemy zaproponowac rowniez
sprawdzenie, czy rzeczywiscie ta nowa ekspozycja jest bardziej efektywna.
Badamy wtedy, czy towar lepiej sie sprzedaje, czy konsumenci zachowujg
sie inaczej i wiecej kupuja.

Tak jak juz wspomniatam, na kazdym z etapéw badania mozemy
zastosowac rézne metodologie. Sa to, mowiac ogdlnie, badania ilosciowe
i jakosciowe. Moga by¢ to réwniez obserwacje czy zakupy uczestniczace,
na przyktad accompanied shopping, podczas ktdrych respondent robi
zakupy, a ktdry$ z badaczy mu asystuje i obsenwuje jego zachowanie i
wybory, ktérych dokonuje. Moga to by¢ tez exit interviews, przeprowadzane
po dokonaniu zakupéw juz za linig kas. Pytamy w nich, dlaczego klient
kupit dane produkty i ile wydat na nie pieniedzy. Stosujemy bardzo wiele
technik w zaleznosci od tego, jaki problem ma dana kategoria lub marka.

Czy zamawiajacy badania chetnie wprowadzaja potem proponowane
zmiany?

Nie zawsze mozemy przesledzi¢ proces implementacji. Natomiast wydaje
sig, ze jesli juz poniesie sie pewne koszty na caly proces badawczy, to
zasadnym bedzie wdrozenie nowych rozwigzan i sprawdzenie ich.

Czy zdarza sig, ze wyniki badan obalaja jakies handlowe mity, ktére wszyscy
uwazaja za pewnik?

Na pewno czasami tak si¢ dzieje. Jednym z przykladéw tego typu
dogmatéw byta bardzo duza wiara w site reklamy w mediach. Kilka lat
temu uwazano, ze tak istotnie wptywa ona na wybor konkretnej marki, ze
konsument idzie do sklepu z zamiarem jej zakupu i nie zmienia zdania
przed potka. Nie przyktadano wagi do wygladu pétki i promocgji w sklepach.
Na reklame medialng przeznaczano bardzo duze $rodki.

W badaniach deklaratywnych bardzo wielu konsumentéw takie opinie
potwierdzato. Jednak, jesli sie te wypowiedzi zweryfikuje obserwacjami i
wywiadami z miejsca sprzedazy, to okazuje sig, ze owszem, pewien plan
mamy, ale wybieramy miedzy kilkoma réznymi markami. Natomiast tak
naprawde ostateczna decyzja o wyborze marki zapada w sklepie. Dlatego
badania zachowania w miejscu sprzedazy musza odbywac sie w otoczeniu
naturalnym, nie mozna opiera¢ sie tylko i wylacznie na deklaracjach
konsumentow. Badania wielokrotnie pozwalaty producentom spojrze¢ na
kategorie oczami konsumenta i zrewidowac sposob myslenia o tym, jak
dokonywa¢ segmentacji produktdw i jak je eksponowac w sklepie.

Tomasz Gregorczyk
ARTYKUE POCHODZI Z PORTALU MARKETING PRZY KAWIE
.Marketing przy Kawie" to:
krotki, lekki i zabawny tygodniowy e-magazyn

mozaika opinii, pogladéw i idei marketingowych
biezace informacje ze $wiata marketingu
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Olaf Tabaczynski

1 maja 2004 to data przystapienia
Polski do Unii Europejskiej.

To réwniez data wazna dla

catego rynku i branzy kosmetyczne;j,
poczatek nieodwracalnych

I — co najwazniejsze — pozytywnych
przemian.

Dopiero rozporzadzenia i dyrektywy
UE przyjete przez polski rzad
skierowaty nasz rynek kosmetyczny
ku nowoczesnym rozwigzaniom,
bez ktérych trudno wyobrazi¢

sobie dzisiaj jego funkcjonowanie.

Rynek kosmetyczny w Polsce to jeden

z segmentow najwigkszych przemian.
Dotycza one branzy fryzjerskiej, kosmetyki
biatej — pielegnacyjnej, paznokci, kosmetyki
kolorowej — dekoracyjnej, kosmetyki estetyczne;
— dermatologii i chirurgii estetycznej, chemii
kosmetycznej. Pozytywne zmiany i zdrowa
rywalizacja sa widoczne rowniez

w funkcjonowaniu szkoét kosmetycznych.
Szkoty o profilu kosmetycznym, zabiegajac
0 wysoki poziom nauczania, zatrudniajg

wrzesien 2006

coraz lepszych spegjalistow, wprowadzaja
profesjonalny sprzet i organizujg atrakcyjne
praktyki zawodowe. Niestety, wciaz nie we
wszystkich szkofach sa realizowane
deklarowane zatozenia.

W polskim prawodawstwie wciaz brak
uregulowan dotyczacych podstaw
programowych ksztatcenia kosmetyczek,
makijazystow, wizazystow czy stylistow.

MEN informuje, ze zaréwno podstawy
programowe ksztatcenia w poszczegélnych
zawodach, jak i dopuszczone do uzytku
szkolnego programy nauczania, sa

dostepne u kuratoréw oswiaty.

Nowe programy nauczania powinny by¢
tworzone na bazie podstaw programowych.
Mozliwe jest korzystanie z jednego z dwdch
rodzajéw programédw w ksztatceniu ogdlnym:
BEprogramy nauczania dopuszczone do uzytku
szkolnego przez Ministra Edukacji Narodowej
Iwpisywane do wykazu;

lprogramy przeznaczone dla konkretnego
oddziatu danej szkoty, dopuszczane do uzytku
wewnatrzszkolnego przez dyrektora szkoty.
(Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej
z dnia 15 lutego 1999 r. w sprawie warunkdw
i trybu dopuszczania do uzytku szkolnego
programow nauczania z zakresu ksztatcenia
o0gdlnego oraz warunkdw i trybu
dopuszczania do uzytku szkolnego
podrecznikow i zalecania srodkow
dydaktycznych.)

Z powyzszego wynika, ze Rozporzadzenie

o programach otwiera przed nauczycielami
mozliwosci autonomicznych decyzji

w zakresie: stosowania w catosci

dowolnego programu z zestawu
dopuszczonych przez ministra,

czesciowego wykorzystywania programéw

z tego zestawu lub wreszcie opracowania
wiasnego programu w jednej lub kilku
wersjach, np. zaleznie od potrzeb danego
oddziatu (§ 8 pkt 2).

Szkoty makijazu w Polsce to temat wciaz

nie unormowany. Instytucje te rozwijaja sie
niemal bez zadnych norm.

Bywa, ze w szkotach prowadzone sa szkolenia
W oparciu o programy autorskie, ktorych

nikt nie weryfikuje.

Kolejnym niematym problemem jest to,

7e osoby prowadzace szkolenia na

podstawie programéw autorskich nie

maja do tego uprawnien. Wigkszos¢ szkét
wpisanych jest do ewidendji o dziatalnosci
gospodarczej, a ich whasciciele czuja sie
zwolnieni z obowiazku doksztatcania sie, jak
ma to miejsce w szkotach podlegajacych MEN.
W rezultacie bardzo czesto zdarza sig, ze
osoba z wyksztatceniem zawodowym uczy
makijazu osobe o wyksztatceniu wyzszym.

W tej materii jest wiec wciaz wiele do zrobienia.

Skutki niskiej jakosci edukacji zawsze ponoszag
uczestnicy takich kurséw czy studiow, a potem
— niestety — réwniez ich klienci.

Z przykroscia nalezy tez stwierdzic, ze

w wigkszosci przypadkow w szkotach
prywatnych zajecia prowadzg osoby bez
wiasciwego przygotowania pedagogicznego,
nie majace pojecia nie tylko o merytorycznej
stronie zaje¢, ale tez o metodologii nauczania.

Oferta na rynku jest szeroka i bogata.

Zanim dokonamy wyboru szkoty kosmetycznej
czy kursu makijazu warto ustali¢ i zweryfikowac
kilka faktdw.

01 Jaki jest program zajec i czas trwania nauki.
12. Czy placowka szkoleniowa jest prawnym
wilascicielem programu.

13. Kto bedzie prowadzit zajecia i czy
wykfadowcy maja przygotowanie pedagogiczne.
Ceny szkolen sg zblizone i warto zada¢ sobie
odrobine trudu, by nie traci¢ czasu i $rodkdw
na szkoty pod znakiem zapytania.

Olaf Tabaczynski

to absolwent International Visagist
Academy, migdzynarodowy konsultant
stylu, Mistrz Polski Makijazu
Profesjonalnego, Mistrz Swiata Makijazu
Profesjonalnego i Stylizacji, juror
Miedzynarodowych Mistrzostw Makijazu

i Stylizacji.
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Olaf Tabaczynski

1st May 2004 is a date of the accession
of Poland to the European Union. It is
also an important date for the whole
cosmetic market and industry, a
beginning of irreversible and - most
importantly - positive transformations.
Only resolutions and directives of the EU
adopted by the Polish government
directed our cosmetic market to modern
solutions without which it is hardly
possible to imagine its functioning.

The cosmetic market in Poland is one of the
sectors experiencing the biggest changes. They
refer to the branches of hairdressing, white
cosmetics — care-related, nails, coloured
cosmetics — decorative, aesthetic cosmetics —
dermatology and aesthetic surgery, cosmetic
chemistry. The positive changes and healthy
competition are visible also in the functioning
of cosmetic schools.

In order to achieve a high education level
schools specialising in cosmetics provide
employment to better and better specialists,
introduce new equipment and arrange
attractive professional internships. However, not
all the schools have implemented the declared
plans. In the Polish legislation there are still no
regulations regarding curriculum basics with
reference to the education of cosmeticians,
make-up artists, visagists or stylists.

The Ministry of National Education informs that
both curriculum basics regarding education in
various professions as well as curricula
authorised for school use are available at
schools superintendents.

The new curricula should be formed on the
basis of the curriculum basics. It is possible
to apply one of two types of the curricula in
general education:

| curricula authorised for school use by
the Minister of the National Education —
entered in the register;

| curricula designed for a particular
branch of a given school, authorised for internal
school use by the school headmaster.
(Ordinance of the Minister of the National
Education dated 15th February 1999 on
conditions and a procedure for authorising
curricula regarding general education for school
use as well as conditions and a procedure for
authorising textbooks for school use and
recommending teaching materials.)

In consideration of the foregoing, the Ordinance
on curricula gives teachers a possibility of taking
autonomous decisions regarding the use in total
any curiculum from the set authorised by the
minister, the partial use of the curricula from this set
and finally the preparation of their own curricula in
one or several versions, e.g. depending on needs
of a given branch (§ 8 item 2).

B WITH PROFESSIONAL'S EYE

The make-up schools in Poland still remain an
unregulated subject and moreover, they
develop applying hardly any standards. It
sometimes happens that they provide training
on the basis of their own curricula that are not
verified by anyone.

Another, also big problem is a fact that persons
conducting trainings on the basis of their own
curricula are not authorised to do so. Most of
the schools are entered into registers of
entrepreneurs and their owners feel absolved
from the obligation to educate themselves
contrary to schools subject to the Ministry of
National Education.

As a result it often happens that a person with
vocational education teaches make-up to a
person with higher education. So there is still
much to do in this matter. The consequences of
low quality education are suffered by participant
of such courses or studies and then —
unfortunately — also by their clients.

| regret to say that in most of such cases classes
at private schools are conducted by persons
with no pedagogic training, having no idea not

only about the class subject but also about the
teaching methodology.

The offer on the market is broad and rich.
Before you decide to choose a cosmetic school
you should determine and verify a few facts.
1. What curriculum is offered and what is the
training duration?

2. Is the training entity a legal curriculum
owner?

3. Who will conduct the classes and have the
lecturers got the pedagogic training?

The training prices are similar and it is worth
making an effort in order not to lose time and
money for dubious schools.

Olaf Tabaczynski is a graduate from
the International Visagist Academy,
international style consultant, Polish
Champion in Professional Make-up,
World Champion in Professional
Make-up and Styling, juror at
International Make-up and Styling
Championship.
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tel. (+48) 81 BB 53 315
BBT 60 47
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ropozycje
Swiatowych
stylistow

Twarza koncernu L'Oreal jest w tym sezonie hollywoodzka gwiazda
aktorka Scarlett Johansson, ktora uosabia radosng mtodosc i $wiezosé.
James Kaliardos — miedzynarodowy kreator makijazu L'Oreal Paris chce,
bysmy w chtodne miesiace jak ona wygladaty sexy i glamour.

W zaleznosci od typu urody i temperamentu usta moga by¢ od
jasnorézowych po sliwkowe, oczy — lekko przyciemnione, cieniowane
kolorem szarym, brazowym lub niebieskim i dodatkowo

rozjasniane musnieciami jasnego rézu i bieli.

Sephora
lansuje look & la Maria Antonina —potyskujace usta,
przydymione powieki i intrygujaco podkrazone oczy.
Jesienna kolekcja Sephory jest bogata, wrecz petna

przepychu. Wyjatkowym uzupetnieniem kosmetykdw jest

gwiazda — btyszczyk w naszyjniku (limitowana edycja).

Cena 49 z

Paleta do makijazu Marii Antoniny zawiera 5 cieni do

powiek oraz réz do policzkéw imitujace klejnoty.

Wszystko w najmodniejszych tej jesieni kolorach.

Cena 89 zt

Dla bywalczyn modnych klubow Sephora

proponuje zabawne gadzety marki Piiink.

EIMy VIIIP Pass — rozmiarow karty kredytowej,

na rézowej smyczy cieniutka paleta zawierajaca

. 10 transparentnych mini blyszczykéw,
a do tego pedzelek i lusterko.

Cena 25 z

EMy loveliii freckles — otéwek do robienia piegéw,

ktérego mozna tez uzywac jako konturdwki
| i oczywidcie, tradycyjnie — jako kredki do oczu.
Sprzedawany z mafa czarng temperéwka
w etui z cyrkoniami. Cena 19 zt

1
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Clarins

proponuje kolekcje makijazu
Colourful Horizons, dla ktérej
inspiracja byly dalekie podréze.

Tej jesieni twarz kobiety ma byc

rozéwietlona i promienna.
Pod makijaz warto zastosowac

Baze Rozéwietlajaco-Wygladzajaca.

Jej zadaniem jest wygladzi¢
zmarszczki, ukryc rozszerzone
pory i inne niedoskonatosci
cery.

Twarz Clarins'a to w tym
sezonie trzy neutralne kolory:
herbaciana roza, drzewo
rézane i cieply bez.

Cienie do oczu to wybor

6 koloréw zamknietych

w jednym pudeteczku.
Dopetnieniem jesiennego
wygladu jest makijaz ust,

w jednym z czterech nowych
koloréw: guawa, rodzynka,
kawa z mlekiem

i czerwona porzeczka.

|
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W prenumeracie taniej! Cena numeru 9 ztotych

Szanowni Panstwo,

By mie¢ pewnos¢, ze dotrze do Panstwa kazdy nastepny numer magazynu zachecamy
do wykupienia prenumeraty.

Wystarczy tylko wypetni¢ ponizszy druk przelewu i wptaci¢ odpowiednia kwote
na podany numer konta.

Potwierdzenie wpfaty prosimy wysyta¢ do redakgji faxem na numer: +48 22 673 18 50

Prenumerata roczna (11 kolejnych numeréw) - 99 PLN
Prenumerata péiroczna (6 kolejnych numeréw) - 54 PLN
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Chciatby$ zareklamowac swoja firme w Polsce?

iy

Jestes przekonany, ze Polacy powinni poznac twoje produkty?
Wierzysz, ze polski rynek czeka na ciebie?
COSMETIC REPORTER ma oferte specjalnie dla Ciebie:

Dowiedz sie, ile kosztuje reklama w naszym miesieczniku.

Sprawdz, jakie uzyskasz rabaty i pakiety promocyjne.

Would you like to advertise your Company in Poland?

Are you convinced that Poles should discover your products?

Do you believe that the Polish market is waiting for you?

COSMETIC REPORTER has an offer especially for you

Find out what the cost of an advertisement in our monthly magazine is.

Check what discounts and promotional packages you can get.

Vous voulez faire connaitre votre entreprise en Pologne?

Vous étes persuadé que les Polonais devraient connaitre vos produits?
Vous croyez que le marché polonais vous attend?

COSMETIC REPORTER Vous propose une offre exclusive:
Renseignez-vous sur les prix de la publicité dans notre mensuel.

Vérifiez les offres promotionnels.

INFO:

e-mail: redakcja@cosmeticreporter.com
tel.: +48 22 611 62 05
fax: +48 22 673 18 50
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CHANTAL 05-462 Wiazowna, ul. Kackal é, tel. (+48 22) 7890454, e-mail: info@chantal.com.pl wwwi.chantal.com.pl




INTERNATIONAL cos TICS TRADE FAIR
MAY 24-25-26, 2007, WARSAW, POLAND




