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Szanowni Panstwo,

onad czterdziesci polskich firm
uczestniczy w tym miesigcu w
wielkiej imprezie branzy kosmetycznej
— moskiewskich targach interCHARM
Rosja 2006.

Trzymamy kciuki, by wszyscy wrécili stamtad

z obiecujgcymi kontraktami. Na naszych famach

przedstawiamy takze polski rynek kosmetyczny,

ktéry rozwija sie coraz dynamiczniej.

Jest na nim wcigz miejsce dla kolejnych firm

— polskich i zagranicznych.

Zachecam réwniez do lektury naszego Raportu

Specjalnego — pos$wiecilismy go tym razem

kosmetykom dla Pandw, ktérzy coraz chetniej

i bardziej swiadomie dbajg o urode.

Do zobaczenia w Moskwie

Dear Readers,

Over forty Polish companies participate this
month in a big event of the cosmetic industry,
i.e. the Moscow fair interCHARM Russia 2006.
We keep our fingers crossed for them
returning with concluded promising contracts.
We also present in our pages the Polish
cosmetic market that develops more

and more dynamically.

There is still some room on it for new
companies — both Polish and foreign ones.

| encourage you also to read our Special
Report which this time concentrates on
cosmetics for Men who more and more
willingly and consciously look after
themselves.

See you in Moscow

YBaxaemblie N'ocnopa!

B 3TOM Mecsiie CBblIiiie COpOKa MOMLCKUX (PUPM yIaCTBYIOT

B KPYITHOM MEPONPHUATHH KOCMETHIECKOI OTPACIIH — MOCKOBCKOI
BricTaBke «Inter CHARM Poccust 2006». MbI HageeMcs Ha TOO

4TO BCE OHU BEPHYTCS OTTYA C MHOTOOOCHIAOIMMHE JOTOBOPAM.

Ha Hammx CTpaHI/IHaX MBI HpeﬂCTaBJ’IﬂeM HOJ'H:CKI/Iﬁ KOCMCTI/I‘ICCKI/Iﬁ
pBIHOK"b KOTOpLII71 IIOCTOSIHHO JMHAMUYHO pa3BI/IBaCTCﬂ.

Ha HeMm eltie ecTb MECTO LISl HOBBIX (DMPM — HHOCTPAHHBIX U TIOJIbCKUX.
[Ipennaraem mpovecTb HAII CHEHUATBLHBIN PAOPTO MOCBSIIEHHBINR

B OTOT pa3 KOCMETHUYCCKUM CpCL[CTBaM JUIsL My)K"II/IH6 KOTOpLIC BCC
0oJiee OXOTHO ¥ CO3HATEIIHO 3a00TATCS O KpacoTe.

Jlo Bctpeun B Mockse

e

ol o&&‘ms&g

redaktor naczelna Weditor-in-Chief
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l PANORAMA RYNKU

NIVEA OD 75 LAT W POLSCE

W tym roku przypada tez 95-lecie istnienia marki NIVEA na $wiecie.
W 1911 roku, w laboratorium Beiersdorfa w Hamburgu opracowano
pierwszg na swiecie stabilng emulsje kosmetyczna i nazwano ja NIVEA.
Wezedniej kremy mozna byto kupi¢ tylko w aptekach i to wytacznie na
zamowienie. Byly to bardzo nietrwate emulsje, ktére szybko ulegaty
rozwarstwieniu. Stabilnos¢ nowego kremu zapewniat euceryt

— emulgator o budowie bardzo zblizonej do struktury lipidow skory.
Dzieki temu, po natozeniu kremu, ochronny plaszcz lipidowy skory
zostaje uszczelniony i skéra nie traci swojej naturalnej wilgotnosci.
Tworcami kremu NIVEA byli pochodzacy z Gliwic aptekarz Oscar
Troplowitz oraz Paul Gerson Unna — niemiecki dermatolog.

W Polsce krem Nivea pojawit sie juz w latach 20., kiedy firma
Beiersdorf rozpoczeta poszukiwania partneréw handlowych w Polsce.
W 1929 roku zarejestrowano spdtke Pebeco Polskie Wytwory
Beiersdorfa Spétka Akcyjna Poznan.

Krem NIVEA jest dystrybuowany w prawie kazdym kraju na $wiecie

i wszedzie uwaza sie go za produkt lokalny. Niemal kazdy konsument
kremu styka sie z nim po raz pierwszy w dziecinstwie, dlatego zwigzek
z tym produktem ma tak emocjonalny charakter.

To rowniez rok, na ktory przypada 95-lecie istnienia marki NIVEA

na swiecie. Jej korzenie siegaja roku 1911, kiedy w laboratorium
Beiersdorfa w Hamburgu opracowano pierwsza na swiecie stabilng
emulsje kosmetyczng i nazwano ja NIVEA.

Niemal kazdy konsument styka sie z kremem NIVEA pierwszy

raz jeszcze w dziecinstwie, dlatego zwiazek z tym produktem

ma bardzo emocjonalny charakter.

CREME NIVEA

)

To whasnie dlatego - bez wzgledu na szerokosc

geograficzng — krem NIVEA jest uwazany za produkt lokalny.

Pierwsze pudetko NIVEA Creme miato kolor zotty i byto ozdobione
kolorowymi secesyjnymi motywami. W latach 20. zostato zastapione
prosta forma — niebieskim pudetkiem z bialym napisem.

W opinii wspétczesnych psychologow zajmujacych sie oddziatywaniem
barw na ludzi, potaczenie obu kolordw byto niezwykle szczesliwym
posunieciem. Kolor bialy wywotuje wrazenie czystosci i niewinnosci,
dzieki czemu wzbudza zaufanie. Kolor niebieski zostat uznany przez
ekspertéw marketingu za kolor zycia. Barwa ta symbolizuje jednoczesnie
niebo, wode, wolnos¢. Klasyczna grafika opakowania oraz konsekwentna
komunikacja NIVEA w biato-niebieskich kolorach pozostawia

na konsumentach na calym Swiecie trwate, pozytywne wrazenie.

IFOTO Materialy prasowe firm
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IKOLASTYNA NA PARKIECIE

Grupa Kolastyna S.A. skupiajaca marki Laboratorium Kolastyna,

Mirraculum i Julliete Esayer planuje debiut na gietdzie. NA ORBICIE

Spotka przeprowadzi oferte publiczng najpozniej do konca Il kwartatu :
2007 roku. Zmianie nazwy towarzyszy wprowadzenie nowego logo, BEZ MAKUAZU

ktére ma charakter korporacyjny. Grupa Kolastyna S.A. nalezy Pierwsza kosmiczna turystka Anousheh  Ansari

do cistej czotéwki polskich producentéw kosmetykow nie zabrafra na poldad rakiety Sojuz kolorowych
pielegnacyjnych. Jest takze liderem polskiego rynku kosmetykow kosmetyk(,)vy. , , _

do opalania. Doradca finansowym przygotowujacym Kolastyne 18 wrzesnia rakieta Sojuz wyniosta w kosmos
do funkcjonowania na rynku kapitatowym jest Capital One Advisers Anousheh Ansari — amerykanska business woman
Sp. z 0.0, a oferujacym akgje Internetowy Dom Maklerski S.A. lraﬁsklggo_ pochod_zepla. Wedtug Galiny  Szumiliny
1 — rosyjskiej ekspertki z instytutu problemdw medyczno-

biologicznych Rosyjskiej Akademii Nauk — Ansari mogta
podczas lotu korzystac jedynie z kremdw nawilzajacych,

AVON MA 120 LAT balsamoéw i pomadki ochronnej.

Najwiekszy na $wiecie koncern sprzedazy bezposredniej swietuje
swoje 120 urodziny. Wszystko zaczeto sie w Nowym Jorku w 1886
roku. David McConnell zajmujacy sie sprzedaza ksiazek, wpadt na
pomyst, by swoim klientkom dawa¢ w prezencie drobny upominek
w postaci perfum. Szybko okazato sig, Ze sa one o wiele bardziej
pozadanym towarem niz ksiazki i pan McConnell zatrudnit swoja
pierwsza pracownice.

Juz wtedy bowiem byto dla niego jasne, ze nikt nie sprzeda perfum
lepiej niz kobieta kobiecie. W ten sposéb Pani P.FE. Albee zostata
pierwsza w historii konsultantka Avonu. Obecnie pracuja one w 143
krajach na calym Swiecie. W 1886 roku firma dziatata jednak pod
nazwa California Perfume Company. W 1939 roku Dawid McConnell
odwiedzit Wielka Brytanie i miejsce urodzin Szekspira — Stratford
upon Avon. Od tego czasu rozwijat firme juz pod znang nam dobrze
nazwg Avon.

. B
WEDLUG KOLEGOW-KOSMONAUTOW 39-LETNIA |«
1 ANOUSHEH ANSARI | BEZ KOLOROWYCH KOSMETYKOW |
JEST BARDZO POCIAGAJACA | FOTOGENICZNA.
FOTO: PRODEA SYSTEMS

BANDI — nowy produkt w serii
HYDROCONTROL MPS AQ UASYSTEM Anousheh Ansari poinstruowano tez, jak na orbicie ma

Silnie nawilzajacy preparat, ktory opdznia procesy starzenia, korzysta; £52amMponu 0 nazwie ,,Aehta” | jak ma upinac
skutecznie i dtugotrwale nawilza skore. Ma réwniez swoje plekn_e dugie whosy, by nie przeszkadzaly jej w
wlaciwosci nattuszczajace — eliminuje szorstkosé¢ naskérka i chroni wykonywaniu programu lotu.

przed czynnikami zewnetrznymi. Polecany do cery suche;.

Silnie nawilzajace i regenerujace dziatanie zapewniaja zawarte w
kremie:

Imukopolisacharydy — poprawiaja jedrnos¢ i elastycznos¢ skory,
wykazujac rownoczesnie dziatanie kojace i fagodzace,

Bkwas hialuronowy — jedna z najlepszych i najskuteczniejszych
substancji nawilzajacych znanych w kosmetyce.

Jedna czasteczka kwasu hialuronowego potrafi zwigzac az szesc
czasteczek wody, skutecznie zapobiegajac utracie wody ze skory.
BCena 29 7t (50 ml)

W kosmosie nie ma rzeczy niewaznych, totez przy
opracowywaniu $rodkéw  higieny uwzglednia sie nie
tylko ich efektywnosc i tatwos¢ stosowania, ale takze ich
nieszkodliwos¢ dla warunkdéw zycia w  systemie
zamknietym, jakim jest stacja kosmiczna — powiedziata
Szumilina. Stosowane na pokfadzie stacji dezodoranty,
$rodki myjace, a takze inne plyny i emulsje nie moga
zawierac alkoholu i silnych aromatyzatoréw.

cosmetic reporter pazdziernik 2006 3



l PANORAMA RYNKU

DNI
ZDROWE]
SKORY
VICHY

Warszawie odbyly sie
DNI ZDROWEJ SKORY pod
patronatem Vichy.
dniach 14-16 wrzednia
samym centrum miasta stanat
specjalny pawilon, gdzie
arszawiacy mogli bezptatnie
skorzysta¢ z porad dermatologow,
kosmetyczek i wizazystek oraz

Az 67,6% pacjentow nieprawidtowo
ocenito swoje problemy ze skérg twarzy,
prawie 100% ze skora glowy i wiosow.
W przypadku ciata pacjenci wymieniali
najczesciej Bsuchos¢ (58,9%) i Beellulit
(48,9%), a przypadku skory

glowy — Eprzettuszczanie sie (42,19%)
oraz Bwypadanie wlosow (37,6%).
Ocena skory glowy przez dermatologow
wykazata btedne deklaracje u ponad
potowy respondentéw. Na uwage
zastuguje fakt, ze kazda z przebadanych
0sob deklarowata problemy z wiosami
i/lub skora gtowy.

Najczesciej wskazywane przez pacjentow
miejsca czerpania wiedzy na temat zaciagania
opinii na temat zdrowia i pielegnadji skory to:
Imedia 75,1%

Bkosmetyczka 31,2%

i dopiero na trzecim miejscu

Idermatolog 28,1%

Tylko niewielka grupa pacjentdw zamierza
poddac sie w najblizszym czasie zabiegowi
dermatologii estetycznej. Gdyby jednak mieli
sie na to zdecydowad, bytby to najczesciej

lpeeling (22,5%) i/lub Bdermabrazja (12,5%).

Zdecydowana wigkszos¢ uczestnikow akgji
Vichy to kobiety — 88%.

Wyniki badan wykazaty jednak, ze

nie wszyscy pacjenci sa swiadomi tych
probleméw. Co szésta osoba nie ma
zadnych problemow zaréwno ze skérg
glowy, jak réwniez z wtosami.

przeprowadzi¢ badania skory.
yniki przeprowadzonych ankiet
skazuja, Ze wciaz nie potrafimy

prawidtowo oceni¢ stanu

swojej skory.

1 Wiecej o pielegnaciji skoéry
czytaj w kolejnym numerze
COSMETIC REPORTERA.

Wielbicielki perfum Lolity Lempickiej moga

nareszcie cieszy¢ sie kolejnym zapachem

znanej francuskiej projektantki.

Kwiatowo-orientalna kompozycja nazywa sie ,L”

i zostata zamknigta w wyjatkowo pieknej, bizuteryjnej
buteleczce. Wedtug samej Lempickiej ma ona
przywodzi¢ na mys| skarb znaleziony pod woda

przez piekna syrene.

Kazda kobieta jest taka tajemnicza syreng — méwi
projektantka — a te perfumy to spetnienie moich marzen.
#L” urzekaja kwiatowo-orientalng kompozycja, w ktdrej
wyczuwa sie m.in. niezwykla won niesmiertelnika, wanilie,
bergamotke i paczuli.

Kim jest Lolita Lempicka? Pierwotnie byfa to jedynie
nazwa domu mody. Powstata ona z potaczenia imienia
Lolita, bohaterki powiesci Nabokova, z nazwiskiem
ekscentrycznej malarki, Tamary de Lempicka.

Dom mody zafozony zostat w 1983 roku przez
matzenstwo Josiane i Josepha Pividal. Po jego
otwarciu para na state postanowita zmieni¢ swoje
imiona i nazwisko. Od tej pory Josiane to Lolita
Lempicka, a Joseph to Joseph-Marie Lempicka.
Pierwsze damskie perfumy ,Lolita Lempicka”

powstaty w 1997 roku, a rok pézniej otrzymaty
nagrode w kategorii najlepszego damskiego zapachu,
przyznana przez Fragrance Foundation.

1

[T ATTIITEN

b L -.tapicka ¢ —
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AVANGARDE

seria kosmetykéw rozswietlajacych i od$wiezajacych cere

Upiekszajacy Fluid AVANGARDE z rozéwietleniem oraz
Hydro-mus AVANGARDE to odpowiedz firmy Vipera
Cosmetics na wymdg, by wygladac swiezo o kazdej porze,
kazdego dnia.

Produkty rozswietlajace maja lekka konsystencje i
zapewniaja delikatny efekt. Podobaja sie nie tylko fankom
kolorowych kosmetykdw, ale takze paniom cenigcym tzw.
,no make up” — makijaz bez makijazu. Polega on na tym,
by na pierwszy rzut oka wyglada¢ na nieumalowana, a
przy tym $wiezo i atrakcyjnie.

Zawarte w upiekszajacym fluidzie AVANGARDE
mikroczasteczki dyskretnie tuszuja mankamenty cery,

Nowa czerwien
od MAYBELLINE

Nowa Szminka Hydra
Extreme ma gteboki kolor
(24 odcienie) i moc balsamu
do ust. Nawilza spekane
wargi, poprawa widoczna

jest juz po trzech dniach.
Nowa formuta na bazie zelu
sprawia, ze szminka ma lekka,
nieklejaca sie konsystencje.
Filtr SPF 15 chroni przed

szkodliwym dziataniem
promieni UV.

oddwiezajg i odmiadzajg rysy twarzy. Dzieki nim twarz
spowija subtelnie potyskujaca, bursztynowa badz rézana
mgietka. Lekka konsystencja kosmetyku, uzyskana
poprzez duza zawartos¢ wody, pozostawia jedwabiste]
uczucie na skérze. Substancje aktywne fluidu silnie
nawilzaja, odzywiaja, chronig skore przed wplywem

wolnych rodnikéw. /APACH
STAREJ NALEWKI

e n Najnowszy zapach L'Artisan

Parfumeur przywotuje czasy Toulouse

- - -
= ~ =
Lautrec i Moulin Rouge. = -
Byly to tez czasy absyntu, napoju r
tak silnie dziatajacego, ze do dzi$
jego serwowanie jest w wielu krajach
zakazane. L'Artisan Parfumeur
zamknat we flakonie perfum zapach

legendarnej nalewki, z uwagi

na swoj kolor i halucynogenne
whasciwosci zwanej ,zielong wrozka".
Chtodny aromat piotunu wzmocniono
mieszanka przypraw z podobnie 2
pachnacym anyzem. Kompozycgje | wemmis o
domknely ciepte nuty sosnowych ; :
igiet i drzewny zapach czystka.

IFou d'Absinthe — L'Artisan Parfumeur — 100 ml EDP 405 z
tylko w Perfumerii Quality Missala www.perfumeriaquality.pl

=
STEPONER &, “*u
to preparat optymalizujacy marki Nail Tek, i W s
ktory zawiera wieloowocowy kompleks alfa-hydroksy kwasow il
(z jagody, trzciny cukrowej, klonu cukrowego, pomaranczy i cytryny). g -2 x
Jego zadaniem jest oczyszczanie, wzmocnienie i przygotowanie ! #
paznokci do lakierowania. STEP ONE umozliwia uzyskanie i) o
maksymalnej przyczepnosci lakieru, zapobiega jego wykruszaniu, VN 1 [
odpryskiwaniu i zdzieraniu. Krétkie, sztywne wiosie, wbudowanego g; N TIEK'
w nakretke butelki pedzelka, petni role czyszczacej szczoteczki. 1?5’#‘ h-.ﬂf,__u.ﬁ-,--
e

BSugerowana cena detaliczna w gabinecie — 97,50 zt (15 ml).

cosmetic reporter pazdziernik 2006 5



l PANORAMA RYNKU

Rynek
kosmetykow
dla mezczyzn

Top Gracze

Sprzedaz ilosciowa w min sztuk

Sprzedaz wartosciowa w min PLN

6 cosmetic reporter pazdziemnik 2006

Masowe kosmetyki zapachowe meskie 45.4 Masowe kosmetyki zapachowe meskie 637.4
Pharma Food 15.2% Coty 24.1%
Nivea Polska/Lechia 14.1% Nivea Polska/Lechia 13.3%
Coty 13.9% P&G 10.7%
Unilever 6.5% Sarantis 8.8%
Gillette 5.7% Pharma Food 6.1%
Sarantis 5.5% Gillette 6.0%
Cussons-Pollena Uroda 4.6% Unilever 4.9%
P&G 4.1% Henkel-H.Schwarzkopf 2.9%
Pollena Ewa 3.8% Cussons-Pollena Uroda 2.7%
Miraculum 3.8% Miraculum 2.7%

Top Marki

Udzialy ilodciowe w sztukach Udzialy wartosciowe w PLN

Masowe kosmetyki zapachowe meskie 100% Masowe kosmetyki zapachowe meskie 100%
Nivea 13.8% Adidas 18.7%
Adidas 11.4% Nivea 13.1%
Bond 10.8% STR 8 7.8%
Gillette 5.7% Gillette 6.0%
STR 8 4.9% Bond 4.3%
Rexona 4.8% Puma 3.5%
Kanion 3.7% Rexona 3.4%
Brutal 3.3% Old Spice 2.9%
Makler 2.6% Mexx 2.2%
Old Spice 2.3% Kanion 2.2%

Segmentacja

Udziaty ilosciowe w sztukach Udziaty wartosciowe w PLN

Masowe kosmetyki zapachowe meskie 100% Masowe kosmetyki zapachowe meskie 100%
Deo 60% Deo 43%
EDT 8% EDT 20%
Po goleniu 25% Po goleniu 27%
Zestawy 7% Zestawy 9%

www.cosmeticreporter.com



Top Gracze

Sprzedaz ilosciowa w min sztuk
Produkty do golenia dla meiczyzn
Cussons

Gillette

Nivea Polska SA

Pharma C Food

Wilkinson

Top Marki

Udzialy ilosciowe w sztukach
Produkty do golenia dla mezczyzn
Lider (Cussons)

Wars (Cussons)

Gillette (Gillette)

Nivea (Nivea Polska SA)

Bond (Pharma CF)

Segmentacja

Udzialy ilodciowe w sztukach
Produkty do golenia dla meiczyzn
Kremy

Pianki

Zele

Mydfa

Top Gracze

Sprzedaz ilosciowa w tys sztuk

Meskie kosmetyki do pielegnacji twarzy
BDF

Oceanic

Coty

Boots

Dermika

Top Marki

Udziaty ilosciowe w sztukach

Meskie kosmetyki do pielegnacji twarzy
Nivea for Men

AA MEN

Adidas

Clearasil

Dermika M

Segmentacja

Udzialy ilosciowe w sztukach

Meskie kosmetyki do pielegnacji twarzy
Produkty do mycia twarzy

Kremy

Zestawy

Inne

Inne

249
45.8%
19.8%
12.1%
8.2%
3.9%

100%
27.8%
16.7%
19.8%
12.0%
6.6%

100%
51%
34%
15%
0%

306
39.3%
18.0%
14.3%
11.4%
5.5%

100%
39.3%
18.0%
14.2%
11.4%
5.5%

100%
3400
65%
1%
0%
0%

Sprzedaz warto$ciowa w min PLN
Produkty do golenia dla meiczyzn
Gillette
Cussons
Nivea Polska SA
Pharma C Food
Wilkinson

Udziaty wartosciowe w PLN

Produkty do golenia dla mezczyzn
Gillette (Gillette)
Lider (Cussons)
Nivea (Nivea Polska SA)
Wars (Cussons)
Bond (Pharma CF)

Udziaty wartosciowe w PLN
Produkty do golenia dla meiczyzn
Kremy
Pianki
Zele
Mydfa

Sprzedaz wartosciowa w min PLN
Meskie kosmetyki do pielegnacji twarzy
BDF
Oceanic
Coty
Dermika
Boots

Udziaty wartosciowe w PLN
Meskie kosmetyki do pielegnacji twarzy
Nivea for Men
AA MEN
Adidas
Dermika M
Clearasil

Udziaty wartosciowe w PLN

Meskie kosmetyki do pielegnacji twarzy
Produkty do mycia twarzy
Kremy
Zestawy

cosmetic reporter

PRODUKTY DO GOLENIA

146
36.2%
21.4%
21.4%
5.8%
5.6%

100%
36.2%
12.4%
21.3%
7.4%
4.9%

100%
24%
44%
33%
0%

PIELEGNACJA TWARZY

6.8
44.8%
16.5%
14.3%
9.3%
8.0%

100%
44.8%
16.5%
14.1%
9.3%
8.0%

100%
29%
70%
1%

Zréd%o RETAIL TRACKING SERVICES ég;g;::&ge:( _
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l PANORAMA RYNKU

MARIONNAUD g

ESTSELLERY

QUALITY MISSALA

Kosmetyki ekskluzywne
NZAPACH DAMSKI

1. Amouage, Gold, EDT 10 ml, cena 285 zt
2. Jean Charles Brosseau, Ombre Rose, EDT 30 ml, cena 145 zt
3. Micallef, Ananda, EDP 30 ml, cena 280 zt

IMAKIJAZ

1. Guerlain, Mascara Maxi Lash, czarna, cena 130 zt
2. Lancome, Hypnose — tusz do rzes pogrubiajacy

i modelujacy czarny, cena 122 zt
3. YSL, Tusz Volume EFC czarny, cena 114 zt

Kosmetyki dla mezczyzn:

NZAPACH MESKI

1. Lubin, Idole, EDT 75 ml, cena 280 zt
2. Amouage, Arcus, EDT 75 ml, cena 560 zt
3. L'Artisan, Tea for Two, EDT 50 ml, cena 260 zt

BPIELEGNACJA TWARZY
1. Shiseido, Total Revitalizer — krem regenerujacy do twarzy,
50 ml, cena 282 7

2. Clinique, Krem pod oczy, 15 ml, cena 144 zt
3. Sisley, Emulsion Ecologique, 125 ml, cena 585 zt

i ‘

o
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Kosmetyki ekskluzywne

BZAPACH DAMSKI

1. DOLCE & GABBANA, Light Blue edt 50 ml, cena 169 zt
2. ARMANI Code edp 30 ml, cena 195 zt

3. J. DEL POZO Esencia De Duende edt 30 ml, cena 95 z
4. NINA RICCI, Nina edt 30 ml, cena 127 z

5. DONNA KARAN Be Delicious Woman edp 30 ml, cena 147 zt

IMAKIJAZ

1. YSL mascara Volume czarna, cena 114 zt

2. LANCOME Hypnose mascara; cena 122 zt
3. LANCOME L'extreme mascara; cena 122 zt
4. CLINIQUE High Impact mascara, cena 89 zt
5. CHANEL 4D Inimitable mascara, cena 117 z

Kosmetyki polskie

BPIELEGNACJA TWARZY

1. Dermika, Intensywny krem do cery mieszanej i normalnej,
cena 128 zt

2. Eris, regenerujacy krem p/zmarszczkowy, cena 67 zt

3. Eris, Fortessimo krem ujedrniajacy, cena 63 zt

4. Eris Light krem REACT!, cena 79 zt

5. Eris Essmax krem p/zmarszczkowy pod oczy, cena 55 zt

BPIELEGNACJA CIAtA

1. Eris intensywnie ujedmiajacy balsam do pielegnadji biustu,
cena 49 zt

2. Dermika, kapiel biate szalenstwo, cena 5,90 zt

3. Eris tricellux peeling antycellulitowy, cena 32 zt

4. Dermika, kapiel zielona laguna, cena 5,90 zt

5. Eris Tricellux krem antycellulitowy, cena 89 zt

Kosmetyki dla mezczyzn

BZAPACH MESKI

1. DOLCE & GABBANA Pour Homme, edt 125 ml, cena 199 z

2. BOSS Selection edt 90 ml, cena 265 z

3. AZZARO Chrome edt 30 ml, cena 135 zt

4. BOSS Selection edt 50 ml, cena 205 z

5. DOLCE & GABBANA Pour Homme, edt 75 ml,
cena 125 zt

www.cosmeticreporter.com






- cosmetic raport specjalny -

l\\/yprodukowano

IAGNIESZKA LASKOWSKA

Odrazajacy, brudni, ZIi? To juz nie te czasy. Teraz
mezczyzna musi by¢ zadbany i pachnacy.
Jeszcze do niedawna produkty wymyslone
wylacznie dla mezczyzn nie cieszyly sie
szczegblnym powodzeniem — no, moze z
wyjatkiem najnowszego modelu Mercedesa czy
BMW. Teraz zaréwno handel detaliczny jak i
dystrybutorzy podkreslaja, ze panowie stali sie
$wiadomymi i wymagajacymi klientami. Juz nie
zachowuja sie jak w pubie, gdzie z
upodobaniem latami zamawiaja ,to, co
zawsze". Dzi$ chca cieszy¢ sie roznorodnoscia
oferty, jaka pojawita sie dla nich na rynku.

| dotyczy to réwniez branzy kosmetyczne;.
Polskie firmy tez odkryly juz ten sekret i w
naszych sklepach jest coraz wiecej produktow
dla panéw. Od kilku lat na Zachodzie wida¢
poza tym tendencje do urzadzania drogerii

i perfumerii z uwzglednieniem meskich
zachowan. Dlatego na przyklad nie ustawia sie
produktow wedtug marek (bo na panow nawet
najstynniejsza nazwa nie dziata tak skutecznie
jak na kobiety), ale wedtug ich zastosowania i
whasciwosci — na jednej potce kremy pod oczy,
na drugiej szampony itd.

Co w takim razie panowie moga znalez¢ na
polkach polskich drogerii i perfumerii?

10 cosmetic reporter pazdziemnik 2006

Gruboskérmy wrazliwiec

Meska skora znacznie rozni sie od kobiecej,
dlatego wymaga specjalnego traktowania. Jest
bardziej thusta i 0 16% grubsza, a jej naskorek
ma az 32 warstwy komdrkowe, podczas gdy
kobiecy — najwyzej 20. Skéra meska ma takze
wiecej widkien miesniowych, dlatego jest
mocniejsza i mniej wrazliwa na dotyk, zmiany
temperatury czy tez bol, a dzieki wigksze;
zawartosci kolagenu i elastyny oraz grubszej
warstwie tuszczowej, starzeje sie wolniej i
dtuzej zachowuje sprezystosc. Jednak
zmarszczki — mimo Ze pojawiajg sie pozniej niz
u pan — sg bardziej widoczne i glebokie.

Duzy wplyw na wyglad meskiej skory maja
hormony, czyli androgeny. To wtasnie hormony
powoduja, Ze do 30. roku zycia u wigkszosci
panéw nie widac¢ zmarszczek, ale maja oni za
to czeSciej problemy z tradzikiem i wypryskami.
Poza tym skérze szkodzi tez codzienne golenie,
ktore choc z jednej strony stanowi naturalny
rodzaj peelingu i dermabrazji zmarszczek, to
niestety, z drugiej, bardzo niekorzystnie wptywa
na skore, likwidujac naturalng warstwe
ochronna. W rezultacie skéra mezczyzny jest
czesto podrazniona, odwodniona i wrazliwa.
Dlatego tez whasciwa pielegnacja meskiej skory
nie powinna ogranicza¢ sie tylko do golenia, a
codzienne zabiegi warto uzupetnic o bardziej

zaawansowane preparaty, jak kremy do twarzy
czy pod oczy. Co ciekawe, w ciagu ostatnich 10
lat sprzedaz kosmetykdw dla mezczyzn wzrosta
3-krotnie i coraz wigcej panéw uzywa bardziej
wyspecjalizowanych kosmetykéw. To, co kiedys
meZczyznom nie uchodzito, czyli dbanie o
wyglad, dzi$ staje sie obowiazkowym
elementem codziennej pielegnaciji.

AA Men to pielegnacja dla mezczyzn oparta na
najnowoczesniejszych technologiach, przy
zastosowaniu wyjatkowo lekkich konsystendji,
relaksujacego zapachu. Oceanic nie zapomina o
higienie intymnej. W swojej ofercie ma

IAA MEN Zel do higieny intymnej

Odswieza i tagodzi skére

z oczarem wirginijskim i alantoing

do skéry wrazliwej i sktonnej do alergii.

Zel zapewnia uczucie $wiezosdi i czystosci oraz
skuteczng neutralizacje niepozadanych
zapachow przez caly dzien. Opracowany na
bazie delikatnych sktadnikow myjacych i
przeciwbakteryjnych. Potaczenie alantoiny i
oczaru wirginijskiego sprawia, ze dziata
tagodzaco i Sciagajaco.

200 ml — 20 zt

IAA MEN Zel do mycia twarzy

Oczyszcza i odzywia skdre

z witaminami A i E oraz oczarem wirginijskim
do skory wrazliwej i sktonnej do alergii

www.cosmeticreporter.com



Dzigki zawartosci delikatnych substancji
myjacych, zel blyskawicznie i doktadnie
oczyszcza skore, nie powodujac jej wysuszenia.
tatwo sptukuje sie z powierzchni skéry,
pozostawiajac ja idealnie czysta i od$wiezona.
Dzieki kompleksowi Salithymol, witaminom A i
E oraz lukrecji usuwa nadmiar tluszczu, dziata

dla m

antybakteryjnie, odzywia i nawilza skére.
Alantoina i oczar wirginijski fagodza
podraznienia. Nie zawiera mydta

125 ml—17 zt

BAA MEN Delikatna pianka do golenia
Zapobiega podraznieniom skéry

z czynnikiem nawilzajacym i alantoing

do skory wrazliwej i sktonnej do alergii.
Gesta, obfita pianka doskonale zmigkcza zarost,
dzieki czemu umozliwia szybkie i doktadne
golenie. Zapobiega podraznieniom. Po goleniu
skora jest dobrze nawilzona i aksamitna w
dotyku. 250 ml = 11 zt

BAA MEN Balsam po goleniu

Chroni i regeneruje skore, bezalkoholowy

z czynnikiem nawilzajacym i fagodzacym
mikrourazy oraz witaming E

do skory wrazliwej i sktonnej do alergii.

100 ml — 24 z

IAA MEN Zel po goleniu

Odswieza i fagodzi skére, bezalkoholowy

z czynnikiem fagodzacym mikrourazy i
witaminami A, E, C

do skory wrazliwej i sktonnej do alergii.

Zel pozostawia przyjemny i diugotrwaly efekt
odswiezenia skory. Dzieki zastosowaniu
Cephalipinu tagodzi podraznienia i hamuje
krwawienia wywotane goleniem.

Potaczenie oczaru wirginijskiego i prowitaminy
B5 sprawia, ze preparat dziata $ciagajaco i
tagodzaco. Obecny w sktadzie zelu
Hydraprotectol SM gleboko nawilza skore, a
mikrokuleczki zawierajace witaminy A, E i C
zapewniaja jej ochrong i regeneracje.

100 ml — 24 7t

W Zelu znajduja sie tez:

BKompleks multiwitaminowy, ktory

zapewnia dziatanie antyoksydacyjne, $ciagajace,
nawilzajace, rewitalizujace i regenerujace,
regulujace wydzielanie toju.

BKompleks ods$wiezajacy tagodzi podraznienia.
50 ml Cena 148 zt

ezczyzn I

Meska skora wymaga ztuszczania innymi
preparatami niz delikatna skora kobiet.
Energizujacy scrub do twarzy For Men
Invigorating Face Scrub ma w swojej
ofercie Avon.

Scrub przeznaczony jest dla kazdego typu cery.
Doskonale usuwa martwe komorki naskorka,
oczyszcza pory, jednoczesnie odzywiajac

i od$wiezajac zmeczong cere. Regulame
stosowanie sprawia, ze skora wyglada mtodziej,
staje sie odzywiona i wygtadzona.

Nie wolno stosowa¢ na podrazniona lub
tradzikowa cere.Pojemnos¢: 100 ml

Cena ok. 22,90 #

Zel Aktywnie Liftingujacy dla Mezczyzn
nalezy do gamy kosmetykéw linii B-lift.
Produkty wchodza wiasnie na polski rynek

i beda sprzedawane w aptekach.

IDzieki unikalnej strukturze, Zel Aktywnie
Liftingujacy dla Mezczyzn wchtania sie
natychmiast i pozostawia skére ukojona,
rozjasniong i bardziej sprezysta.

Best kompleksowym preparatem (wszystko w
jednym) do stosowania w ciagu dnia,
skutecznie dziatajagcym przeciw starzeniu sie
skory.

W produktach linii B-lift zawarto heksapeptyd B,
ktory nasladuje dziatanie botoksu — hamuje
skurcz miesni mimicznych.

Przystojny,
pachnacy i gtadki...

Francuska marka DECLEOR przygotowata

dla Pandw linig kosmetykow

IDecleor Pour Homme.

Jest to program pielegnacyjny zwtaszcza dla
tych Panow, ktérzy oprocz tego, ze lubig czuc
sie zadbani i naturalni, sg rowniez mitosnikami
mitych dla nosa, estetycznych wrazen przy
uzywaniu kosmetykow.

Decleor to przeciez specjalista w dziedzinie
aromaterapii — wszystkie kosmetyki

z meskiej linii oparte sg w 100% na
naturalnych sktadnikach pochodzenia
roslinnego na bazie drogocennych
ekstraktow z roslin, kwiatow i owocow.

Dzigki temu kompozycje zapachowe kazdego
z preparatow przywotuja bardzo mite
skojarzenia z przyroda i swiezg roslinnoscia.
DECLEOR wprowadza mezczyzn w cudowny
Swiat zmystowych aromaesencjj, ktére

nie tylko zniewalajaco pachna, ale réwniez
doskonale pielegnuja skore, przygotowujac
ja do delikatniejszego i tatwiejszego golenia.

cosmetic reporter pazdziernik 2006 11



12 cosmetic reporter

- cosmetic raport specjalny -

Twarz
prawdziwego
wojownika

Laboratorium Badawczo-Rozwojowe firmy DAX
Cosmetics opracowafo nowa strategie meskiej
pielegnacji. Linia kosmetykéw DAXMEN

to 9 nowoczesnych preparatow, ktore
uwzgledniaja specyficzne potrzeby meskiej
skéry i kompleksowo troszczg sie o twarz i ciato
prawdziwego mezczyzny. Baza sa specjalne
sktadniki o wysokiej skutecznosci, jak Tiger
Grass (Tygrysia Trawa) i Aloe Vera 100%.
Taktyka zaktada codzienng pielegnacje, jak tez
osiagniecie konkretnych celow, takich jak
wyrzezbienie sylwetki czy likwidacja zmarszczek.
Ceny preparatow: od ok. 11,40 zt do 24,50 zt

Oprodcz preparatow po goleniu o
konsystencjach balsamu, zelu bezttuszczowego
i ptynu, DAX Cosmetics proponuje
zaawansowane kremy do twarzy i pod oczy,

takze o witasciwosciach przeciwzmarszczkowych.

Nowoczesna linia DAXMEN jest dopasowana
do specyficznych meskich oczekiwan

i rozwigzuje typowo meskie problemy.
Dlatego wsrod kosmetykéw do ciata mezczyzni
znajda specjalistyczne preparaty np.
wyszczuplajacy zel do ciata rzezbiacy sylwetke,
ale tez wygodne i praktyczne, np. dynamiczny
zel pod prysznic do mycia ciata, twarzy

i whosdw 3w 1. Wszystkie kosmetyki z serii
DAXMEN utrzymane sa w jednej nucie
zapachowej.

Wykorzystujac 4-letnie doswiadczenie DAX
Cosmetics w pielegnacji meskiej skory, przy
pracy nad seria DAXMEN potozylismy nacisk
na sktadniki o najwyzszej skutecznosci — mowi
dr Joanna Nowak, Kierownik Laboratorium

Badawczo-Rozwojowego firmy DAX Cosmetics
— We wszystkich kosmetykach serii
zastosowalismy miedzy innymi kombinacje
Tygrysiej Trawy i aloesu, dajaca doskonate
efekty nawilzajace i regenerujace, tak wazne
w pielegnacji meskiej skory, czesto
podraznionej i wysuszonej codziennym
goleniem. Z kolei kombinacje kofeiny

i L-karnityny, stosowana przez sportowcdw,
zastosowalismy w wyszczuplajacym zelu do
ciata, ktory usuwa nadmiar tkanki ttuszczowe;

i daje efekty wyszczuplajace.

BKojacy balsam po goleniu z witaminami
MULTIVITAMIN ACTION (regeneruje, nawilza,
tagodzi podraznienia, odzywia)

Cena: ok. 24,50 z (poj. 100 ml)

IChtodzacy zel po goleniu z efektem
matujacym OIL-FREE COOLER (regeneruje,
nawilza, fagodzi podraznienia, przyspiesza
gojenie, matuje)

Cena: ok. 24,50 z (poj. 100 ml)
I0rzezwiajaco-tagodzacy ptyn po goleniu AFTER
SHAVE DYNAMIC REFRESHER (regeneruje,
nawilza, fagodzi podraznienia, przyspiesza
gojenie) Cena: ok. 19,80 zt (poj. 95 ml)
B0dzywczy krem ochronny z filtrami UV
PROTECT FORCE (regeneruje, nawilza, odzywia,
opbznia starzenie, tagodzi podraznienia, chroni
przed promieniowaniem UV)

Cena: ok. 19 7t (poj. 50 ml)

IRegenerujacy krem przeciwzmarszczkowy z
filtrami UV SMART REGENERATOR (dziata
przeciwzmarszczkowo, regeneruje, nawilza,
matuje, chroni przed promieniowaniem UV)
Cena: ok. 21 zt (poj. 50 ml)

BRelaksujacy krem przeciwzmarszczkowy pod
oczy MAXI REVITALIZER (dziata
przeciwzmarszczkowo, regeneruje, nawilza,
zmniejsza obrzeki, likwiduje cienie pod oczami)
Cena: ok. 15,30 zt (poj. 15 ml)

EDynamiczny zel pod prysznic do mycia ciata,

DAX

MEN

twarzy i wlosdéw 3w1 ENERGY SHOWER
(regeneruje, nawilza, energizuje, odswieza

i oczyszcza)

Cena: ok. 13 zt (poj. 200 ml)

IWyszczuplajacy zel do ciata rzezbigcy sylwetke
BODY PERFECTOR (wyszczupla i ujedmia,
regeneruje, nawilza, fagodzi podraznienia)
Cena: ok. 21 zt (poj. 150 ml)

IDeo roll-on antyperspirant 24h SUPER DRY
(regeneruje, nawilza, przyspiesza gojenie, dziata
bakteriobojczo, zapobiega nadmiernemu
poceniu i nieprzyjemnemu zapachowi)

Cena: ok. 11,40 z (poj. 50 ml)

Mezczyzna
w miejskiej dzungli

Mtody, dynamiczny nowoczesny i nonszalancki.
Stanowi potaczenie niepokornego chtopca

i Swiadomego swojej wartosci mezczyzny.
Wyznacza trendy. Dla niego wiasnie powstata
nowa linia kosmetykéw Oriflame S8.

Mezczyzna S8 ma 20-30 lat. Otacza sie
modnymi, nowoczesnymi rzeczami i w taki
sposob zyje. Z fatwoscia wiacza sie w rytm
miasta, ktére nigdy nie $pi. Oszczedny
wielkomiejski styl to jego $rodowisko naturalne.
Linie S8 inauguruje woda toaletowa.

8 gtownym nutom, tworzacym zapach,
przypisane zostaty konkretne cechy, ktére
charakteryzuja mezczyzne S8:

KGrejpfrut — Energia

IMandarynka — Swiezo$¢

BKardamon — Wyrafinowanie

ICzamy pieprz — Sita

IBratek — Wdziek

BPaczula — Styl

#Pizmo — Zmystowos¢

ETonkowiec wonny — Uwodzenie

pazdziernik 2006
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Flakon wody utrzymany jest w oszczednej

i prostej kolorystyce — czystych i klasycznych
barwach bieli, srebra i czeri dla opakowania.
Cena 50 ml wody toaletowej S8 to 89,00 zt

Wiosna tego roku woda zostata wzbogacona
o dwa kolejne produkty:

IS8 Antiperspirant Dezodorant Spray
Dezodorant antyperspiracyjny w sprayu S8
150 ml — 28,00 zt

IS8 After Shave Balm
Balsam po goleniu S8

Zawarta w balsamie alantoina delikatnie
nawilza i koi podrazniona goleniem skore,
zapewniajac jej zdrowy i $wiezy wyglad.
Masto shea wygtadza i odzywia skore twarzy,
dzieki czemu chroni ja przed dziataniem
czynnikdéw zewnetrznych. Witaminy B5

oraz E dziataja jak antyoksydant, neutralizujac
negatywny wptyw wolnych rodnikéw na skére,
chronia przed promieniowaniem UV.
Witamina E dodatkowo nawilza naskorek.

50 ml — 19,90 7t

MezczyZni zawsze powinni wybierac
antyperspiranty, bo poca sie bardziej niz kobiety
— maja w skdrze wiecej gruczotéw potowych.
Kosmetyki przeznaczone dla nich zawieraja
wigksze ilosci zwiazkdw glinu — dziatajacych
przeciwpotnie, a takze wigcej sktadnikow
dziatajacych antybakteryjnie.

BAA MEN ACTIVE o $wieZej nucie zapachowe;j
0% alkoholu

z ekstraktem z oczaru wirginijskiego,

o wiasciwosciach tagodzacych i $ciagajacych
BAA MEN SENSITIVE bezzapachowy

0% alkoholu

z alantoing i d-pantenolem, fagodzacy
podraznienia i zaczerwienienia

Jak uzywac antyperspirantow?

Pachy powinny by¢ wydepilowane, bo wiosy

to dodatkowa powierzchnia do rozwoju bakterii.
Stosujemy je na czystq i dobrze osuszona
skore, nigdy na ubranie.

Cena wszystkich dezodorantéw AA DEO
—9,99 7t (50 ml)

NOWY Adidas ACTION 3

to pierwszy antyperspirant, ktory wchtania pot.
Zostat on stworzony we wspotpracy

ze sportowcami, po to by zapewni¢ optymalne
dziatanie. Sekretem jest unikalny Active
Absorbent Complex™, przefomowy element
technologii, dzieki ktéremu kosmetyk
kontroluje odczucie pocenia sie jak zaden

inny antyperspirant.

Adidas Action 3 nie zostawia na ubraniu biatych
$ladow. Nowe antyperspiranty sa przebadane
dermatologicznie i nie zawieraja alkoholu.

Legenda $wiatowego futbolu Zinedine Zidane
byt jedna z pierwszych oséb, ktére doswiadczyty
skutecznosci nowego kosmetyku adidas Action 3.
Zidane dzieli sie swoimi wrazeniami na temat
Action 3:

— Moje standardy sa wysokie. Za kazdym razem
oczekuje doskonatosci i najlepszych wynikdw:
od mojego zespotu, od siebie i od sprzety,
ktérego uzywam. To samo dotyczy
dezodorantéw. Skutecznosc¢ i niezawodno$c sa
dla mnie kluczowe. Dzigki swojemu
doswiadczeniu i wspotpracy ze sportowcami

a takze dzieki tej innowacyjnej recepturze,
eksperci marki adidas stworzyli produkt, ktdry
naprawde mnie przekonat.

Oto cztery warianty nowej linii produktow
Adidas ACTION 3:

Hintensive — zapewnia wysoki poziom
aktywnych sktadnikow dla doskonatej ochrony;
dla skory normalnej.

ESensitive — z tagodzacym wyciagiem z aloesu,
dla wrazliwej skry.

BFresh — pozostawia na skérze uczucie, jakbys$
wiasnie ubrat sie po wzigciu prysznica; dla skory
normalne;.

BPure — doskonale komponuije sie z zapachem,
lekki i dyskretny; dla skory normalne;

i wrazliwej.

[ |

NTIGER GRASS (Tygrysia Trawa)

Wyciag z Centella asiatica, ktérego czasteczki
wigczone sg w mechanizm stymulacii i regeneracii
komdrkowej. Roslina ta pochodzi z regionéw
subtropikalnych Oceanu Indyjskiego

i od lat znana jest z wiasciwosci regenerujacych
tkanki. Nazwe tygrysia trawa zawdzigcza temu,

iz ranne zwierzeta tarzaty sie w nigj, aby przyspieszy¢
gojenie sie ran. Cenne z punktu widzenia zdrowia
wiasciwosci posiada jedynie ta dziko wystepujaca

W przyrodzie, uprawiana — nie wykazuje wiasciwosci
leczniczych. W swoim skfadzie posiada wiele
zwigzkdw, jak np. flawonoidy, ktére stymulujg
odbudowe komarek.

cosmetic reporter paZdziernik 2006
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Kaloryfer na brzuchu

zastrzezone wytacznie dla kobiet,

Avon chce réwniez panom pomo
w uzyskaniu zgrabnej sylwetki,
W swojej ofercie ma

zel modeluja

brzuch For Men Ab Define.
Zel do stosowania miejscowego
pomaga odzyskac jedmosd

i elastycznos¢ skory,
Szybko sie wchfania, nie
pozostawiajac tustej warstwy.

Skiad i dziatanie:

BKarnityna, kofeina i ekstrakt jabtka
— wiasciwosci wyszczuplajace, bior,
udziat w spalaniu komaore
tuszczowych

IWyciag z soi, zen-szenia i skrzypu
— whasciwosci uelastyczniajace,

ujedrniajace, wygtadzajace)

Pojemnos¢: 200 ml
Cena ok. 39,90 7z

Wtosy

- meska
perspektywa

paZzdziernik 2006

zasy, w ktorych mezczyzni ,pozyczali” od
kobiet produkty do stylizacji wtosow, juz
dawno minely. Teraz wiedza, ze ich oczekiwania
i potrzeby w tym zakresie sg inne. Tym bardziej
sq tego $wiadomi modni mezczyzni. Wellaflex
for Men oferuje modna serig do stylizacji
meskiej fryzury: indywidualna i nowoczesna,
o meskim wygladzie i meskich recepturach
opracowanych wyfacznie dla nich.
W Polsce najbardziej popularnym srodkiem do
stylizacji wloséw jest zel. Dlatego marka Wella
wprowadzita dwa Zele o rdznej sile utrwalenia:
IWellaflex for men zel mocno utrwalajacy
Skutecznie utrwala i porzadkuje meska fryzure,
nadajac jej niebywaly potysk.
Wellaflex for men zel maksymalnie utrwalajacy
Polecany mezczyznom, ktdrzy lubia
sekstremalny” styling. Produkt przeznaczony
przede wszystkim do wtosoéw grubych i trudno
ukfadajacych sie.
Sugerowana cena detaliczna produktéw
—ok. 13,99 7

Zeby byto co uktadac, trzeba czasem
zahamowac proces wypadania wtosow. Na
czym on polega? Kazdy z wlosdw na glowie
moze sig odrodzi¢ 25 razy w trakcie catego
naszego zycia. Posiadamy okofo 100 do 120
tysiecy wiosow. Ten kapitat nie jest niestety
gwarantowany przez cafe zycie...

Kazdego dnia tracimy w sposob naturalny od
60 do 80 wioséw. Lecz obok tego normalnego
procesu moga nastapic inne, ktdre beda
wymagaty specjalnej pomocy. Jezeli skéra gtowy
jest bardzo ttusta, wydziela sebum w zbyt
duzych ilosciach, na jej powierzchni powstaje
silna flora bakteryjna. Tego typu sebum staje sie
prawdziwym depilatorem dla wiosdw.

Jezeli skéra gtowy jest odwodniona, wiokna
nerwowe powoduja zaciskanie cebulki,
odcinajac doptyw sktadnikdéw odzywczych,
powstajacy nowy wios staje sie staby i delikatny.
Jezeli skora glowy jest sucha i anemiczna —
brakuje jej sktadnikow tluszczowych, ktdrych
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niedobdr powoduje szybkie parowanie wody
z jej powierzchni i rowniez zte odzywienie
cebulek.

Jezeli na skorze glowy pojawia sie tupiez,
powoduje on niedotlenienie naskorka, co
pociagga za soba proces wypadania wtosow.
Kapitat wioséw nie jest niesmiertelny i dlatego
istotna jest jego ochrona. Proces wypadania
wiosdéw ma czesto Scisty zwiazek z
zachwianiem réwnowagi w naszym zyciu
codziennym: stres, zmeczenie, szok
emocjonalny, zachwianie réwnowagi
hormonalnej i zte odzywianie.

Prewencyjnie, co 3 miesiace poddajcie sie
badaniu wtoséw i ustalcie w razie potrzeby
odpowiednia kuracje lecznicza.

Jak przeciwdziata¢ wypadaniu wtosow?
Wypadanie wlosdw nie jest procesem
nieodwracalnym. Jest mozliwe zatrzymanie go
poprzez stosowanie odpowiedniej pielegnadji

specyficznej.

Szampon lazartigue

EISHAMPOOING STYMULACTINE 21/
STYMULACTINE 21 SHAMPOO S

- do: wlosdw wypadajacych, chorych, bez
potysku, przesuszonych i ogélnie ,bez zycia".
Szampon stosowany w potaczeniu ze
sprayem-serum STYMULACTINE 21
przygotowuje chorg skére gtowy do przyjecia
optymalnego programu pielegnacyjnego
zapobiegajacego wypadaniu wioséw.

Dla uzyskania trwatego efektu nalezy stosowac
szampon przez okres co najmniej 3 miesiecy w
pofaczeniu ze sprayem-serum STYMULACTINE
21 oraz dla wzmocnienia kuracji z odzywczymi
witaminami do wtosow.

ESTYMULACTINE 21/ STYMULACTINE 21
WITH SILANOLS ODZYWCZE WITAMINY

— innowacja bez zelatyny i aspartamu.

Bogaty suplement pokarmowy, odzywiajacy i
wzmacniajacy wtosy, odbudowujacy w krotkim
czasie ich witalno$¢. Odzywcze witaminowe
kapsutki do spozycia. To skuteczna kuracja
witaminowa do wewnatrz.

Idealny, odzywczy suplement uzupetniajacy
uboga diete pokarmowa, ktérej najczestszymi
skutkami sa nadmiernie wypadajace,
pozbawione witalnosci i potysku, matowe,
chore wtosy.

Jest mieszankg odzywczych ekstraktéw
rodlinnych z soi, kietkéw pszenicy, chrzanu oraz
oligo-elementdw zwanych substancjami
ochronnymi dla wloséw wystepujacych w
postaci pierwiastkéw $ladowych cynku oraz
prekursordw keratyny: aminokwasow z cysteiny
i methioniny. Preparat zawiera rowniez
witaminy zapobiegajace wypadaniu wioséw z
grupy B: B2, B5 i B8 oraz witaminy stymulujace
cebulki wiosowe: A i E.

[ |
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O ile zapach kobiety trafit nawet do historii kina,
o tyle zapach mezczyzny to do niedawna byty
wigcznie whisky, cygaro i kon. Dzi$ panowie sa
réwnoprawnymi klientami perfumerii, maja tez
swoje ulubione nuty zapachowe i marki.
Specjalnie dla nich powstaje co roku kilkadziesiat
nowych produktdw. Producenci i kreatorzy
zapachow przescigaja sie w pomystach

na oryginalna kompozycje, wyjatkowe
opakowanie i wreszcie w poszukiwaniu znanej
twarzy, ktdra wypromuje nowy produkt.

Michat Missala — wspotwiasciciel sieci
perfumerii ekskluzywnych Perfumeria Quality —
opowiada Agnieszce Laskowskiej o
fascynujacym s$wiecie meskich perfum.

Zacznijmy prowokacyjnie — czy mezczyzna
musi w ogole fadnie pachnie¢? Czy nie
wystarczy mu dezodorant albo zwykta woda
po goleniu?

IMitdw na temat meskiego podejscia do
perfum jest wiele, ale dzi$ juz zadne z nich nie
obowiazuja. Wszyscy zdajemy sobie sprawe,
7e uzywanie perfum to co$ wiecej niz higiena.
To sposéb dotarcia do ludzi, narzedzie
pomagajace osiagac zatozony cel, niezwykle
istotny element kreowania wizerunku.

stynny poglad, Ze mezczyzna powinien
pachnie¢ whisky i cygarem, zupetnie
odszedt juz do lamusa?

IW zasadzie tak, cho¢ mezczyZni o tego
rodzaju upodobaniach réwniez odnajda co$
dla siebie w bogatej ofercie meskich wod

Source Snapdata Intémational przewiduje, iz masowy rynek

i perfum, ktore sa dzi$ na rynku. Mam na mysli
przede wszystkim Ambre Russe, marki Parfum
d'Empire, ktdre pachna szampanem i wédka.
Co ciekawe, zostaty stworzone z mysla o
imperium ostatnich caréw Rosji. Podobny
charakter ma Fou d'Absinthe marki L'Artisan.
Wprost oszatamia swoim sugestywnym
zapachem tej legendarnej nalewki.

INie wszyscy jednak lubia takie zapachy.

1l bardzo dobrze. Nie mozna pachniec tak
samo jak inni. Wybdr zapachu to indywidualna
droga, ktora trzeba odby¢. Klienci poszukuja
dzi$ zapachéw rzadko dostepnych.
Wystrzegaja sie masowych stoisk i zapachdw
szeroko reklamowanych. Chca uzywac
zapachow oryginalnych, dlatego nasza
Perfumeria rozpoczeta wspotprace

z najbardziej luksusowymi markami
niszowymi na Swiecie. Nie trzeba juz j
ezdzi¢ do Londynu czy Paryza po ulubione
perfumy, wystarczy wstapic

do Perfumerii Quality.

Czy Panowie maja jednak cierpliwo$¢
do poszukiwania swojego zapachu?
Sami go wybieraja, czy raczej to kobiety
decyduja za nich?

EDobre pytanie. Bardzo czesto przychodzg pary,
matzenstwa i wspolnie zastanawiajg sie nad
zakupem perfum. Maja swiadomos¢, ze dobry
wybor wniesie do zwiazku wiele pozytywnych
wibracji. Sg jednak mezczyZzni, ktorzy
zdecydowanie sami wolg podejmowac decyzje,

perfum dla mezczyzn przyniesie 653,7 milionéw USD w 2009
roku, odzwierciedlajac coroczny wzrost o 4%, poczawszy

od ubiegtego roku. Ogromna konkurencja na rynku perfum
dla kobiet w znacznym stopniu obniza szanse na zauwazalny
zysk dla producentéw — twierdzi Kenneth Hirst, prezes firmy

konsultingowej Hirst Pacific Ltd.

== — Znaczacy wzrost nastapi na meskim rynku perfum.

czym beda pachniec. Niektérzy korzystaja

z porady konsultantki, a niektérzy wrecz
zaskakuja wiedza i zdecydowaniem.

W koncu prosze zauwazy¢, ze wielcy
perfumiarze to gtéwnie mezczyzni.

Kobiety wsrod noséw perfumeryjnych

nalezg do wyjatkow, jak stynna Annick Goutal
i jej corka Camille, czy Olivia Giacobetti.

IA ktory nos perfumeryjny uchodzi
obecnie za najbardziej trendy?

0Zawrotng kariere w ostatnich latach zrobit
Lorenzo Villoresi. Jest tworcg wioskim,
wytwarzajacym recznie prawdziwe cuda.
Wykorzystuje najlepsze esencje i drogie
materialy jak krysztat, recznie obrabiane srebro,
alabaster z Volterry czy marmur. Posiadamy

w Perfumerii kilkanascie zapachéw Villoresiego
i wszystkie ciesza sie duzym zainteresowaniem,
jak np. Piper Nigrum — czamy pieprz.

O Villoresim mowi sie, Ze jest geniuszem,

ktory tchnat nowe zycie w dzieje perfumiarstwa.

O meskiej niewiemosd dtugo by mowic.
Ale moze mezczyZni sa chodaz wiemi zapachom?

EBywaja nawet tacy, ktorzy uzywaja jednego
zapachu przez cate lata, ale to sa wyjatki.
Wytrawni znawcy perfum dobieraja zapach w
zaleznosci od okazji. Pamietam klienta, ktdry
Spieszac sie wpadt do perfumerii i zazadat
zapachu odpowiedniego na czekajace go
negocjacje. Bez wahania zaproponowatem mu
Gold Amouage. To najcenniejszy zapach $wiata,
gwarantujacy zwyciestwo.

cosmetic reporter paZdziernik 2006
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CIRRUS

IDOLE DE LUBIN

najnowszy zapach Amouage,
inspirowany przez zwiewne
krysztatowo-lodowe chmury
szybko przemierzajace gérne
warstwy ziemskiej atmosfery.
Europejska premiera tego
wyjatkowego zapachu

odbyta sie w Perfumerii Quality

najnowsza kreacja marki

z poczatku XIX wieku.
Powstata w wyniku fascynacji
Swiatem i dalekimi podrézami.
Zawiera heban, drewno voodoo
i palme dum.

Flakon przypomina tradycyjna
egipska t6dz, zwang feluka,

a korek wyglada jak
afrykanska maska.

IJak poznac, ktdry zapach jest na jaka okazje?

o kwestia wprawy, o ktora warto zadbac. Wyznaje zasade,

ze na dobrych perfumach trzeba sie znac tak jak na dobrych
winach. Swiat naturalnych esendji, ktdry jest domeng luksusowych
perfum niszowych, uwiedzie kazdego, kto zechce go poznac.
Koneserzy takich marek jak Amouage, Annick Goutal, Les Parfums =y
de Rosine, czy Etro, nie zachwyca sie wystepujacymi dzis E
powszechnie zapachami syntetycznymi. AZEpZaehRd(IJa Erl;lve d(Z)iv“\!(Iago

mezczyzny, ktory zyje w

zgodzie z samym sobg...

ITak jak nie zadowola sie tanim winem?

, o o Kocha intymnos¢ " |
IDokladnie tak. Prosze mi wierzy¢, ze naturalna esencja rézana i niezmienne wartosci zycia.
to co$ zupetnie innego od sztucznego rézanego aromatu. To pierwsza woda
dla wszystkich pokolen ¥
na co mezczyzni najbardziej zwracaja uwage? mezczyzn...” ;
Iﬁla zapach, marke, czy moze flakon? I

IWszystko jest wazne. Pomiedzy tymi elementami musi zachodzi¢
harmonia. Dobre perfumy zamkniete sa w pieknych flakonach.
Przykfadowo flakony Amouage sa jak bizuteria, stworzona z
krysztatu, ztota i cennych kamieni. Marka M. Micallef posiada w
swojej ofercie flakony recznie malowane i ozdabiane krysztatami
Svarowskiego. Pojawiajg sie tez cenne edycje limitowane, o ktdre
warto pytac. Ich zakup to nieraz $wietna inwestydja, tak jak zakup
dobrego obrazu.

na pytania DIOR HOMME

Agnieszce Laskowskiej odpowiadat kwintesencja stylu Dior w wydaniu

Michat Missala — wspotwiasciciel sieci meskim. Pudrowa elegancia
erfumerii ekskluzywnych Perfumeria | wyrafinowany klasycyzm tego
P ywny zapachu sprawiajg, ze jest on inny

Quality . . niz wszystkie dotychczasowe
‘I"’WW-P‘*"f“““‘-"aQ“al'tY-PI tendencje zapachowe dla mezczyzn.
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FAHRENHEIT

Sifta, powaga, mesko$¢, rzadka
i cenna edycja limitowana.
Zapach, tak wybitnie meski,
jest perfekcyjng harmonig nut
kwiatowych, drzewnych

i ambry oraz charakteryzuje sie
catkowicie unikalng strukturg
zapachu.

KENZO
Powrét do dzieciecych
przezy¢. Prawo do beztroski,
zabawy, do folgowania
dzieciecym aspiracjom.
Ucieczka od $wiata
standardowych zachowan,
uwolnienie sie od
rywalizacji, walki, agresji.

KENZO AIR

Smiata kompozycja:

anyz gwiazdzisty, wetiweria,
lekkie ambrowe drzewa.

POLO mezczyzni lubig proste opakowania
i nazwy kojarzace sie ze sportem

ARMANI MANIA

jest sposobem podkreslenia
meskiej, klasycznej elegancii.
Niezwykta Swiezo$¢ spleciona
ze zmystowa wonig ambry.

ARMANI
BLACK CODE

Zapach orientalny.
taczy elegancje

ze zmystowoscig,
odwage

Z opanowaniem,
subtelny i intensywny.

(| W |

()

AQUA DI GIO
Zapach energetyzujacy (
i Swiezy, pozostawia

za sobg aure tajemniczos$ci.

¥
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ezczyZni coraz czesciej i chetniej odwiedzaja gabinety

kosmetyczne. Kilka lat temu do wizyty u kosmetyczki trzeba
ich byto mocno i réznymi sposobami zachecac — robity to ze
zmiennym powodzeniem zony, mamy czy kolezanki. Pierwsza
wizyta w gabinecie byfa tez czesto forma prezentu. Obecnie,
zacheceni widocznymi efektami, panowie z wigkszym

przekonaniem korzystaja z nowych zabiegdw. Wiedza, ze
dobry wyglad zwigksza poczucie wiasnej wartosci, utatwia
kontakty z ludZmi i sprzyja sukcesom w pracy.

Skora mezczyzn i kobiet rdzni sie i warto o tym pamietac,
dobierajac najskuteczniejsze metody pielegnadii
gabinetowej i domowe;.

Zasadnicze réznice dotycza:

Bzwigkszonej grubosci skory,

Bszybciej narastajacej warstwy rogowej naskorka,
Bzwigkszonej ilosci kolagenu (mezczyzni starzeja sie pozniej,
ale ich zmarszczki i linie mimiczne sa bardziej gtebokie),
Czes¢ réznic zwigzana jest z dziataniem hormonow meskich
— androgenow i nalezy tu wymienic:

Bzwigkszong ilo$¢ wydzielania gruczotow apokrynowych

i ekrynowych (stad wynika zwiekszone pocenie

i czestszy tradzik u mezczyzn),

Bsilniejsze owtosienie,

Iciemniejszy barwnik.

U meZczyzn pasma tkanki facznej sa mocniejsze i bardziej
splecione, dlatego cellulit wystepuje u nich rzadziej niz u kobiet.
(,Skdrka pomaranczowa” pojawia sie u co drugiej kobiety,

i zaledwie u 2% mezczyzn).

Czestym problemem mezczyzn jest powstawanie zaskornikow,
stany zapalne, tradzik, skdra przesuszona po systematycznym
goleniu, pierwsze zmarszczki, nadmierne owtosienie czy lokalny
nadmiar tkanki thuszczowej (najczesciej na brzuchu).

Dlatego wachlarz ustug dla mezczyzn znacznie sie powigkszyt.
Wybiera¢ mozna sposrod zabiegdw: Bodzywczych,
Inawilzajacych, Bprzeciwtradzikowych, Bregeneracyjnych,
Hliftingujacych, Bmodelujacych sylwetke, Blaserowej epilacji,
Ifotoodmtadzania i Bzabiegoéw okazjonalnych.

www.cosmeticreporter.com
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POLECA...

Joanna Szczepek
kosmetolog w firmie Dr Irena Eris

Nowe zabiegi
w Kosmetycznych

Instytutach Dr Irena Eris

Skéra twarzy mezczyzn ma inne potrzeby
pielegnacyjne niz skéra kobiet. Inne sa

tez oczekiwania mezczyzn w stosunku

do zabiegdw. Dlatego mamy specjalng

i unikalna propozycje pielegnacyjna
zaspokajajaca potrzeby meskiej cery.

Sa to trzy rézne M-Sesje - oczyszczajaca,
antystresowa oraz odmfadzajaca.

IM-Sesja ultra oczyszczajacaSM.
Przeznaczona jest dla mezczyzn, ktdrych

cera szybko przettuszcza sie, ze sktonnosciami
do tradziku i nieestetycznych zaskornikow.
Rezultaty sesji: usuniecie zaskornikow,
unormowanie wydzielania foju, zmniejszenie
efektu Swiecenia sie twarzy, zwezenie pordw,
zlikwidowanie objawow zmeczenia, rozjasnienie
i wygtadzenie skéry twarzy oraz poprawienie
kolorytu skory.

IM-Sesja odmtadzajacaSM.

Dla mezczyzn od ok. 35 roku zycia,

z widocznymi w kacikach oczu pierwszymi
zmarszczkami, ze skora tatwo
przesuszajaca sie lub sprawiajaca
wrazenie Sciagniete.

Rezultaty sesji: odzywienie, nawilzenie

i regeneracja skory twarzy. Przywrdcenie
elastycznosci, jedrmosci i gladkosci skory.
Poprawa kolorytu cery, usuniecie objawow
zmeczenia. Intensywna w trakcie zabiegu
pielegnacja okolic oczu usuwa
opuchniecia i zaczerwienienia.

IM-Sesja antystresowaSM.

To propozycja dla mezczyzn, ktorych skéra
wymaga szybkiego odstresowania, regeneracji,
nawilzenia i nattuszczenia. Szczegolnie
polecana osobom pracujacym w bezruchu,
przy komputerze, w duzym napigciu.
Rezultaty sesji: petny relaks psychofizyczny
(dzigki licznym elementom akupresury),
przywrdcenie energii, nawilzenie i odzywienie
skéry twarzy, wygladzenie, poprawa kolorytu.

Wszystkie zabiegi, takze te na ciato

(jak np. masaze, pielegnacja dtoni i stdp)
wykonywane s w pojedynczych,
zamykanych gabinetach, co pozwala na
zachowanie dyskregji.

Instytuty Dr Irena Eris zapewniajq takze
stata opieke dermatologiczng, niezbedna
w sytuacjach problematycznych.

POLECA...

Katarzyna Tekien-Dzwierzynska
z Instytutu Kosmetyki XXI Wieku
Dermika Spa&Salon

Mezczyzna w naszym Instytucie to z pewnoscia
juz nie rzadko spotykany gos¢, ale codziennosc.
Doceniajac czas, ktory poswigca na zadbanie

o swoj wyglad i dobra kondydje,
przygotowalismy szereg zabiegow
odpowiednich dla meskiej, czesto bardzo
wymagajacej klienteli. Dysponujemy przy

tym wykwalifikowanym i doswiadczonym
personelem, odpowiednim sprzetem,
komfortowymi gabinetami i niezbednymi
drobiazgami (wygodne, meskie szlafroki,
jednorazowa bielizna, kapcie

w odpowiednim rozmiarze).

Pielegnacja twarzy

EXTREMALE MEN

z profesjonalnej linii Dermika Salon.
To pielegnacyjna propozycja dla mezczyzny
aktywnego, prowadzacego intensywny tryb
zycia, czesto zmuszonego do diugiego
przebywania w klimatyzowanych, badz
zadymionych pomieszczeniach. Intensywnie
nawilzajacy zabieg fagodzi podraznienia,
poprawia kondycje przesuszonej i bolesnie
napietej (np. po goleniu) skory, nadajac
meskiej twarzy Swiezy i zadbany wyglad.

Depilacja

Instytut Dermika Spa&Salon proponuje
usuwanie zbednego owlosienia na torsie
i plecach, przy uzyciu specjalnego wosku
dla Pandw.

Pielegnacja ciafa

ILA STONE THERAPY

Harmonijne potaczenie rozmaitych technik
masazu z rozgrzanymi kamieniami bazaltowymi
i zimnymi marmurowymi. Réwnowazy czakry
(centra energetyczne). tagodzi napiecie

i zmeczenie miesni i stawdw, wspomaga ich
regeneracje. Znakomicie relaksuje i odpreza.

cosmetic reporter paZdziernik 2006
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raport specjalny -

ILOMI LOMI

Masaz ciata, glowy i twarzy oparty

na tradycji hawajskiej. Dociera

do najgtebszych partii miesni i skutecznie,
bezbolesnie usuwa z nich napiecie.
Przekazuje wspaniate uczucie
niezwyktego zrelaksowania catego

ciata, zadowolenia i btogosci.

Pielegnacja dtoni i stop
IREFLEKSOLOGIA DLONI

Likwiduje napiecie migsni palcow i dtoni,
relaksuje. Szczegdlnie pomocna

dla panéw zmuszonych do wielo-
godzinnego obcowania z komputerem.
IREFLEKSOLOGIA STOP

Zapraszamy réwniez na manicure i pedicure
(takze leczniczy) w komfortowych warunkach
— wygodny, ergonomiczny fotel z masazem
plecdw, przy zachowaniu medycznej sterylizacji.

Spotkania biznesowe

Proponujemy ekskluzywne, zamkniete
spotkania, ktérym towarzyszy specjalnie
dobrany zestaw zabiegdw i wspanialy catering.

POLECA...

Anna Kamirska - kosmetolog
z Instytutu Zdrowia i Urody Sharley

Gruba meska skora szybko rogowacieje

i dlatego dobrze jest jg ztuszczac, np.

przy pomocy IGlykopeel-u. Jest to peeling,
w sktad ktérego wchodza: silny czynnik
ztuszczajacy (kwas glikolowy), czynniki
depigmentujace (kwas kojowy i ekstrakt

z macznicy lekarskiej), tagodzacy podraznienia
ekstrakt z morwy biatej oraz witaminy:

A, Ci E, ktore optymalizujg dziatanie peelingu.
Kwas glikolowy posiada podwdjne dziatanie:
po pienwsze wygfadza i nawilza skore, nadajac
jej swietlistos¢ dzieki eksfoliacji wierzchniej
warstwy (rogoweyj). Takie dziatanie stymuluje

i utatwia wymiane komorkowa, opdZniajac w
ten sposdb efekt starzenia sie skory. Po drugie,
aktywizuje mechanizmy fizjologiczne, dzigki
ktorym uzyskujemy lepsze nawilzenie, wzrost
produkgji kolagenu oraz odbudowe wiokien
elastycznych. Kwas glikolowy poprawia wyglad
skéry, poniewaz gruba warstwa martwych
komarek na powierzchni daje wrazenie skory
szorstkiej, matowej i starej.

Stafe stosowanie kosmetyku na bazie kwasu
glikolowego stymuluje odnowe komdrkowa,

a w konsekwendji znacznie redukuje
zmarszczki. GlyKoPeel moze byc¢ stosowany
przez caly rok. Stosuje sie go w przypadkach
starzenia sie skory, zaburzeniach pigmentacji,
przebarwieniach, zmarszczkach, rozszerzonych
porach, $ladach potradzikowych, zmianach
skornych wywotanych przez czynniki
$rodowiskowe (tyton, zanieczyszczenia).

Serie 6—8 zabiegdw przeprowadza sie

w odstepach tygodniowych. Kuracja
gabinetowa poprzedzona jest

2-tygodniowa kuracja domowa.

Proces starzenia sig skory u mezczyzn zaczyna
sie troche pdZniej niz u kobiet, ale powstate
zmarszczki ze wzgledu na specyfike skéry sa
gtebsze i bardziej widoczne. Nowoscig wsrdd
zabiegow laserowych jest ifotoodmtadzanie
przy pomocy aparatu IPL.

HIPL (Intense Pulse Light) to urzadzenie
dziatajace na pograniczu lasera emitujace
szerokie spektrum Swiatta.

www.cosmeticreporter.com
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Silne $wiatlo o odpowiedniej dtugosci fali oraz wszelkiego rodzaju zmiany pigmentowe: w odstepach 3—4 tygodniowych. Zabiegi te

pobudza komérki skory wiasciwej do produkgji przebarwienia, piegi, plamy postoneczne i starcze.  stosowane sa w kazdym wieku — réwniez
kolagenu. Jednoczesnie dochodzi do skracania Poddang zabiegowi powierzchnie naswietla sie u 0s6b mtodych w celach profilaktycznych.

i przebudowania wiokien kolagenowych, krotkimi impulsami $wiatta, ktdre odczuwane sg Roéwnie czesto poddajg sie im panie jak
zwieksza sie odzywienie i dotlenienie skory. jako chwilowe pieczenie. Po zabiegu skéra jest i panowie. Jest to zabieg bezinwazyjny — bez
Fotoodmtadzanie nie tylko poprawia wyglad lekko zaczerwieniona, moze by¢ niewielkie uzycia skalpela i naruszania ciagosci skory.
skory, ale rowniez ja leczy. W sposdb zluszczanie naskérka. Dla uzyskania petnego

kompleksowy likwidowane sg objawy starzenia efektu zabiegi nalezy powtorzyc 2—5 razy

Dla zmeczonych praca pandw dobrym zabiegiem okaze sie masaz.Masaz
stemplami (Pantai Luar) to nowy masaz catego ciata z wykorzystaniem
stempli — bawetnianych Sciereczek, w ktdrych znajdujasie rozdrobnione ziota
i owoce posiadajace wiasciwosci aromatyczne, pobudzajace krazenie i
relaksujace. Stemple nasaczone sa bardzogoracym olejem i za ich pomoca

masuje sie punktowo cate ciato. Goracy olej rozgrzewa wszystkie
,Sstemplowane” punkty ciata. Masaz poprawia krazenie, usuwa toksyny z
organizmu, relaksuje, a co najwazniejsze pobudza organizm do regeneraciji
i odbudowy komdrkowej. Zapachy umieszczonych w stemplu sktadnikéw
dodatkowo wptywaja kojaco na zmysty.
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iedza o potrzebie pielegnowania ciata

dociera do mezczyzn wolno i z pewnymi
oporami. Nawet bardzo nowoczesni panowie
sa w tej dziedzinie konserwatywni. Tolerujg
Swiecacy nos, ze spokojem znosza suchg,
tuszczaca sie skére. Preferuja naturalne
zapachy, a przygotowane z mysla o nich
kosmetyki traktuja z rezerwa.

Czy zatem istnieje rzeczywiscie potrzeba
produkowania meskich kosmetykow
pielegnacyjnych? Zaréwno dermatolodzy,

jak i kosmetolodzy twierdza, Ze tak, wskazujac
réwnoczesnie na réznice w budowie skory
mezczyzn i kobiet. Nie bez powodu mowi sie
0 mezczyznach, ze sg "gruboskdmi". Ich skora
jest bowiem o okofo 15-20% grubsza niz

u kobiet. Wynika to z budowy naskorka i skory
wihasciwej. Meska "gruboskérnos¢" nie chroni
jednak przed starzeniem. Skéra mezczyzn
podlega réwniez niekorzystnym wptywom
$rodowiska. Jest atakowana przez wolne rodniki
i promieniowanie UV, narazona na dziatanie
niewfasciwych preparatéw pielegnacyjnych.

U meZczyzn wezesniej tez dochodzi do
fotouszkodzen, tym bardziej ze pod nadmierng
opalenizng usitujg ukry¢ defekty skory. Nalezy
doda¢, ze nie zawsze stosujg preparaty anty
UV i pielegnacyjne.

W konsekwencji juz u trzydziestolatkow
obsenwuje sie objawy przedwczesnego
starzenia.

Skéra mezczyzn wykazuje tez znaczng
sklonnos¢ do przettuszczania.

Gruby ptaszcz ttuszczowy w zasadzie jest
korzystny, bo tworzy naturalng warstwe
ochronna. Jednak u mezczyzn czesto faczy

sie z tradzikiem, tojotokowym zapaleniem
skéry i fupiezem. Wzmozona aktywnos¢
gruczotow tojowych wiaze sie tez z
rozszerzonymi porami i nadmiernym
Swieceniem skéry. Obraz ten nie jest
estetyczny, a taka skora wymaga odpowiedniej
kuracji. Dermatolodzy twierdza, ze tatwiej ja
przeprowadzi¢ u mezczyzn mtodych, ktérych
partnerki mobilizuja do wiekszej dbatosci.
Starszych mezczyzn do wizyty u dermatologa

pazdziernik 2006

Roznice w budowie skory

MEZCZYZNA

gruby naskdrek (32 warstwy)
wigksze wydzielanie toju
gruby ptaszcz lipidowy

szerokie pory

wieksze rogowacenie

pH 4,254

mniejsza wrazliwos¢ na bél

i temperature
znaczna potliwosé
zarost twarzy

Lek.med.
Maria Szaykowska

lub kosmetyczki skfaniajg rozszerzone naczynka
i tradzik rozowaty. Jednak stan, w jakim sie
zglaszaja, nie gwarantuje dobrych efektow
kosmetycznych. Trzeba tu doda¢, ze mezczyzni
sa oporni na dziatanie profilaktyczne, w tym
wiasciwg ochrone skéry przy pracy i uprawianiu
sportu.W pézniejszym wieku wielu mezczyzn
deprymuja plamy i przebarwienia.

Chca je usunac szybko i skutecznie, ale
peelingom profesjonalnym poddaja sie
niechetnie.

Skora mezczyzn ma mniej widkien elastycznych
i kolagenowych, a wigcej migsniowych.

Stad szybciej wystepuja zmarszczki i bruzdy.
Wskazuje to na koniecznos¢ zastosowania
zabiegow rewitalizujacych i nawilzajacych.

Nie zawsze spotyka sie to z dostatecznym
zrozumieniem i akceptacja. Najwiekszym
bowiem problemem jest przekonanie
mezczyzn do niekonwencjonalnych,
nowoczesnych metod pielegnowania skory.

W tych negocjacjach mezczyzna musi sie czuc
pewnie, mie¢ swobode w wyborze oraz decyzji.
To mezczyzna powinien wyartykutowad, czego
spodziewa sig po wizycie w gabinecie
kosmetycznym lub u specjalisty w zakresie
medycyny estetycznej.

W rozmowie wazny jest dobdr stownictwa

i argumentacji. Mezczyzni nie znosza zdrobnien
i przymiotnikow. W zyciu aspiruja do

sity i witalnosci. Trzeba wiec podkresli¢ ich
odwage, wskazac konkretne efekty
proponowanych zabiegéw poprawiajacych
kondycje skdry.

Zaréwno firmy kosmetyczne, jak i gabinety
stanely przed nowym wyzwaniem,

jakim sg potrzeby estetyczne wspdtczesnych
mezczyzn.

Pierwsze zadanie to dotrze¢ z informacja, ze
mozliwe jest ich zaspokojenie i w jakim
zakresie.

Drugie to przygotowac sie rzetelnie do realizacji
nowych zadan.

Obserwacja rynku wskazuje, ze dziat kosmetyki
meskiej rozwija sie zbyt wolno i moze nie
nadazy¢ za rosnaca $wiadomoscia mezczyzn,
ktérzy juz wiedza, ze pobruzdzona twarz weale

KOBIETA

cienki naskorek (4-20 warstw)
mniej gruczotdw fojowych
cienki ptaszcz lipidowy
niewielkie pory
ograniczone rogowacenie
pH 5,7

duza wrazliwos¢ na bol

i temperature
ograniczona potliwos¢
brak zarostu

nie jest interesujaca tylko po prostu stara.
Nowa rzeczywistos¢ zmusza mezczyzn do
zmiany nawykow i temu powinien sprosta¢
zarowno przemyst kosmetyczny, dziaty reklam i
marketingu, jak i sektor ustug. Eksperci
twierdzg, iz nadszedt czas, aby tworzy¢ wiecej
programow pielegnacyjnych przeznaczonych
wylacznie dla mezczyzn. W zabiegach
"meskich" na pewno czesciej bedzie uzywana
aparatura, a stezenie substancji aktywnych ze
wzgledu na grubos¢ naskorka moze byc
wyzsze. Aktywniej i odwazniej mozna tez
stosowac peelingi, bo skora meska z radji
golenia jest nawykfa do takich zabiegdw. W
kosmetyce przeznaczonej dla mezczyzn wigce;
uwagi mozna poswieci¢ nadmiernemu
wydalaniu potu i sebum, rozszerzonym
naczynkom i pogrubiatym rysom. Coraz wigcej
miejsca w pielegnacji skory mezczyzn zajmuje
depilacja, w tym najnowoczesniejsza -
laserowa. Wszystko wskazuje, ze

wspolczesny mezczyzna stopniowo
przechodzi metamorfoze.

Czy stafo sig to za sprawa warunkow zycia

i pracy, czy pod naciskiem wyemancypowanych
kobiet, a moze media wykreowaty nowe typy
meskie na uzytek komercyjnego rynku?

Na te pytania nie otrzymamy jednoznacznej
odpowiedzi. Jedno jest pewne - wspotczesny
mezczyzna to nowy, wymagajacy klient rynku
kosmetycznego, o ktdrego warto zadbac,
proponujac mu produkty i ustugi na wysokim
profesjonalnym poziomie.

Najczestsze problemy skérne u mezczyzn
tojotok "kupiez Tradzik pospolity
Tradzik rézowaty "Nadmierne pocenie

Uzywanie kosmetykow przez mezczyzn
kosmetyki do golenia 88,5%

wody toaletowe 83,4%

dezodoranty 72%

kremy do twarzy 38,8%

zele, mydta w ptynie 40%

kosmetyki do stop 13%

balsamy do ciata 6%

www.cosmeticreporter.com
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Zel z arnika pod oczy
na since i obrzmienia

ti Acne ldeal Skin

Redukuje podpuchniecia powiek

intybakteryjny zel punktowy

§

o 7
ot
s

oraz since | tzw. "workl" pod oczami”

& lesc zaskornikdw, standw

palnyeh i wypryskow, przyspiesza
bjenie 2mian tradzikowych,
15 mil, cena ok. 6,00 2t

20ml, cena ok, 11,00 =/

E: D
D5
2 ’
. SLIMLINE
P x'n ujedrniajacy do biustu
‘Odzywia, ujedrnia, pielegnuje
| régeneruje skore biustu.

S0ml, cena ok. 18,00 21

Happy per Aqua

Maseczka intensywnie nz vilza
‘Gleboko, intensywnie nawi

skore, poprawia jaj napiedl

10 mi, cena ok,

Dr Stopa

Intensywnie

www.floslek.pl

nawilzajacy
krem do stép

rzeznaczony do pielegnaciji
suchej skéry stép. WyraZnie
zmigkcza | wygladza stwardnialy naskorek,
A {L'k}. »

100 ml, cena ok. 11.50 z!
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Linia Pharmaceris, obecna na polskim rynku od 1998 roku,

poszerzyta sie o trzy nowe linie wyspecjalizowanych dermokosmetykdw:
Pharmaceris D do pielegnacji skory suche,

Pharmaceris P do pielegnadji skory z tuszczyca

Pharmaceris X do pielegnacji skéry po zabiegach onkologicznych.

Poszerzona
| od$wiezona linia

Pharmaceris

Dzieki zastosowaniu najnowszych odkry¢

z zakresu kosmetologii oraz najwyzszej jakosci
surowcow farmaceutycznych zapewniaja one
kompleksowa i skuteczna pielegnacje skory
twarzy i ciata. Receptury preparatow z
poszczegolnych linii Pharmaceris zostaty
precyzyjnie dobrane do réznych probleméow
i zmieniajacych sie wymagan skory.

Serig Pharmaceris tworza produkty
hypoalergiczne, testowane na skorze
problemowej pod kontrolg lekarzy
dermatologow.

Pharmaceris X dla skory
po terapii onkologicznej.

Linia Pharmaceris X zawiera kwas foliowy,
ktéry chroni DNA komérek skéry przed
promieniami X. Kremy dziataja kojaco,
wspomagajac odbudowe naturalnego
pfaszcza lipidowego. Preparaty przebadano
klinicznie pod kontrolg lekarzy onkologow

i dermatologow.

W skfad linii wchodzg dwa produkty:

IX RAY-LIPOSUBTILIUM tagodzaco-
Regenerujacy Krem do twarzy i ciala
Krem fagodzi podraznienia i przynosi
ukojenie. Kwas foliowy zawarty w recepturze
preparatu dziata naprawczo i wykazuje
wyrazny, korzystny wptyw na regeneracje
komérek skéry. Wyjatkowa kompozycja
skladnikow aktywnych zapewnia doskonale
wiasciwosci aplikacyjne kremu oraz
dugotrwate dziatanie nawilzajace

i nattuszczajace.

X RAY-SUBTILIMASAGE

tagodzacy Krem do masaiu

Krem wykazuje doskonate dziatanie
tagodzace, odzywcze i dotleniajace skore.
Zawarte w recepturze preparatu sktadniki
aktywne przyspieszaja regeneracje plaszcza
lipidowego skory.

Phamraceris P - do pielegnacji skory

z problemem tuszczycy odpowiednio
pielegnuja skore zaréwno w okresie zmian
aktywnych, jak i w czasie remisji choroby.
Jasny ichtiol, ich podstawowy sktadnik, dziata
antybakteryjnie i antygrzybiczo, a takze fagodzi
uczucie swedzenia. Preparaty zostaty
przebadane klinicznie pod kontrolg lekarzy
dermatologow na skdrze pacjentow

z problemem tuszczycy.

W sktad linii Pharmaceris P wchodza

3 produkty do pielegnacji twarzy i ciata.
UICHTILIUM Natluszczajaco-tagodzacy
Krem do twarzy natfuszcza, nawilza

i normalizuje procesy odnowy naskérka.
Zawarty w kremie ichtiol dziafa przeciwzapalnie
oraz zmniejsza $wiad skory.
IPURI-ICHTILIUM Zel do mycia ciala

i skory glowy doskonale myje skore glowy
oraz ciata. Zawarty w Zelu ichtiol niweluje
podraznienia oraz zmniejsza uczucie
swedzenia skory. Ponadto dziata fagodzaco.
BODY-ICHTILIUM Kojaco-Nattuszczajacy
Krem Do Ciata normalizuje procesy odnowy
naskarka. Chlorofil przyspiesza regeneracje
naskorka, fagodzac podraznienia oraz
poprawiajac i dotlenienie skory.

|

www.cosmeticreporter.com



Dermopielegnacja skory suchej i bardzo suchej

NOWOSC!

B Skutecznie zapobiegajq luszczeniu sie skory, uczuciu szorstkosci i napiecia.

|
Pharmaceris 8]

Dermokosmetyki do pielegnacji skory suchej.

B Przebadane pod kontrolg lekarzy dermatologow.
m Kompleksowa pielegnacja: produkty do skory twarzy i ciata.

[Pharmaceris D
dla skory szczegoélnie suche;j.

Zdrowa i piekna skora jest naturalnie
chroniona od zewnatrz pfaszczem
hydrolipidowym, pozbawiona tej
ochrony skora staje sie duzo bardziej
wrazliwa na czynniki zewnetrzne.
Aby do tego nie dopusci¢ kosmetyki
z linii Pharmaceris D oparte zostaty
na substancjach nattuszczajacych
nasladujacych skladem naturalng
warstwe ochronng skory.

Jednym z takich skfadnikow jest
lanolina.

Poza zwigzkami nattuszczajacymi
dermokosmetyki Pharmaceris D
zawieraja takze sktadniki
wzmacniajace funkcje

barierowe skory

i zmniejszajace utrate wody.

W sktad linii Pharmaceris D wchodzi
6 produktow do pielegnacji twarzy i ciata.

[ILIPO-MOISTATIC

Krem aktywnie regenerujacy do twarzy
Krem zapobiega utracie wody wiasnej

z naskdrka, odbudowuje naturalny ptaszcz
hydrolipidowy, poprawia funkcje ochronne skory.
Niezbedne Nienasycone Kwasy Ttuszczowe
normalizujg procesy nadmiernego tuszczenia sie
oraz wzrostu przepuszczalnosci naskorka.
[PURI-MOISTATIC Kremowy Zel Myjacy

do ciata

7el skutecznie oczyszcza skére zapewniajac

jej odpowiednie nawilzenie i nattuszczenie,
przez co zmniejsza sktonno$¢ do tuszczenia

sie i powstawania podraznien. Wzmacnia
naturalng bariere ochronna skory, nadaje jej
miekkos¢ i gtadkosc.

'BODY-MOISTATIC Nawilzajacy Balsam

do ciata

Balsam doskonale nawilza i nadaje elastycznosé¢
skorze dzieki zawartosci squalanu, ktéry zapobiega
utracie wody. Masto Shea delikatnie nattuszcza,
a ceramidy zmiekczaja i kondycjonuja skore
wzmacniajac jej lipidowy plaszcz ochronny.

www.pharmaceris.pl

[/CUBI-MOISTATIC

Wygladzajacy Krem do szorstkiej
skory tokci i kolan

Krem zapewnia intensywne nawilzanie
i zmigkczanie przesuszonej skory fokci

i kolan. Dzieki specjalnemu sktadnikowi
odnawia i normalizuje strukture ptaszcza
wodno-tluszczowego.
[VITA-MOISTATIC Krem Intensywnie
Nawilzajacy do twarzy

Krem doskonale nawilza skére

i skutecznie chroni przed wysuszajacym
dziataniem czynnikéw zewnetrznych.
Dodatkowo powoduje wzrost jedmosci
i elastycznosci naskorka, dzieki czemu
poprawia sie koloryt skéry oraz linia
owalu twarzy.

/ORTO-MOISTATIC Zmiekczajacy
Krem do stop

Krem zapewnia intensywne nawilzanie
i zmiekczanie przesuszonej skory stop.
Olejek z drzewa herbacianego pozwala
zadbac o whasciwa higiene stop

ze wzgledu na silne wiasciwosci
antybakteryjne i antygrzybicze.

1




B NOWOSCI

owszej kolekgji supernowoczesnych
6w do ust Light Colour DIAMOND firmy Bell.

zpraszajace $wiatlo - to one sprawia, ze spetnig sie
o esendji kobiecego pigkna.

blask w potaczeniu z doskonale kryjacym kolorem!
ky efekt umozliwia najnowsza

cieni do powiek PLANETE.

pertowych drobinek nadaje wspaniaty potysk

a powiece lustrzang powierzchnig, ktéra utrzymuje
iele godzin.

efektownie dobranych odcieni pozwala na
makijazu optycznie rozjasniajacego oko.

alnie rozprowadzajg sie na powiece, tworzac
taczenia z innymi kolorami.

Na swojej stronie internetowej Bell przedstawia
propozycje makijazu dla réznych typow urody.
Mozemy tez skorzystac z porad, jak dobrze wykonac
efektowny, elegancki i modny makijaz.

Zajrzyj na www.bell.com.pl
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Kuszace i zmystowe usta? Tak!

entowy potysk, soczyste i delikatne kolory, srebrzyste

IFOTO Materialy prasowe firm
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EVELINE COSMETICS

ZDOBYWCA
ZtOTEGO MEDALU interCHARM POLSKA 2006
za najwiekszy zasieg exportu.

irma Eveline Cosmetics jest jednym z najwigkszych
Fproducentéw kosmetykow w Polsce.

Powstata w 1983 roku. Swoim klientom oferuje szerokg game
produktdéw do makijazu oraz pielegnacji twarzy i ciata. Wszystkie
produkty powstaja przy wykorzystaniu najnowszych osiagniec
technologii kosmetycznej i s zgodne z aktualnymi trendami.
Strategia firmy oparta jest na dwach wartosciach: jakosci i
innowacyjnosci.

Eveline jest najwigkszym eksporterem sposréd

polskich producentow kosmetykdw.

Firma od poczatku swojego istnienia rozwijata sprzedaz na
rynkach zagranicznych - posiada statych klientow w 32 krajach
m.in. Rosja, Ukraina, Biatorus, Litwa, totwa, Uzbekistan,
Kazachstan, Kirgizja, Azerbejdzan, Gruzja, Motdawia, Mongolia,
USA, Niemcy, Chorwacja, Serbia i Czarnogéra, Wegry, Rumunia,
Holandia, Stowacja, Czechy, Stowenia, Macedonia, Butgaria,
Bahrajn, Tajwan, Wiochy, Iran czy Turkmenistan.

Poczatkowo produkty sprzedawane na rynki zagraniczne
bazowaly na kosmetyce kolorowej, gtownie lakierach

do paznokci i pomadkach do ust, a pierwszymi krajami,

do ktorych kierowano sprzedaz byly Rosja i Ukraina.

Obecnie Eveline Cosmetics finalizuje rozmowy z takimi krajami
jak: Egipt, Brazylia, Dania, Wielka Brytania, Szwajcaria,
Zjednoczone Emiraty Arabskie, Palestyna i Kuba.

Portfolio produktéw firmy Eveline Cosmetics, przeznaczonych
na export, jest ponad dwukrotnie wieksze niz na rynku
krajowym. Wszyscy klienci Eveline Cosmetics bardzo cenig
sobie innowacyjnos¢ produktow, design opakowan, dobrg
relacje ceny do jakosci oraz szybkos¢ reagowania na trendy
rynkowe.

Receptury i design produktow dostosowany jest do potrzeb
konsumentow z roznych stron Swiata. Przyktadem kosmetykow,
sprzedawanych jedynie poza granicami Polski, sa
specjalistyczne preparaty wybielajgce do twarzy i ciata
skierowane do klientdw z krajow arabskich i azjatyckich.

Duzym powodzeniem na rynku wschodnim ciesza sie preparaty
przeznaczone do pielegnadcji ciata, powstate na bazie koziego
mleka oraz mineratéw i alg morskich oraz tradycyjnych ziot.

Jakos¢ produktow byfa wielokrotnie doceniana przez
profesjonalne jury licznych konkursow i plebiscytow

tj. Oskar ,kosmetykow” w 2003, 2004, 2005 i 2006 roku,
Medale Migdzynarodowych Targdéw Gdanskich ,Uroda”,
Nefretete 2006 i Laur Konsumenta.

W 2006 roku firma otrzymata medal Targow interCHARM
POLSKA za najwiekszy zasieg exportu.
1

stylu Eveline

ijaz o delikatnej
konaty preparat
kore. Silikonowa
erfekcyjnie kryje
cery i delikatnie
marszczki. Skora
atynowo gtadka,
igkka w dotyku.
onanie makijazu
przedtuza jego

trwatosc.

Efekty:
utrzymujacy sie
skorze makijaz,
i matowa cera,
i miekka skora,
mniej widoczne.

Blyszczyk nawilzajacy

3D Shine & Care

tworzy magiczny potysk

na ustach, ktdre staja sie wypukte,
sprawiaja wrazenie wilgotnych,

a na dodatek apetycznie pachna.

OLD THERAPY.

. !
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GLOBAL BEAUTY EVENT

Poland - still huge opportunities...

With population of almost 40 million Poland
is the largest market in Central Europe.

According to current forecasts

the value of Polish cosmetic
market will develop at the
rate of almost

M WHY? BECAUSE OF:

steady economic growth (5% in 2006)

rapidly growing income of consumers

growing consumption of cosmetics and toiletries
better and better consumer knowledge on tendencies
on cosmetic market

much higher then elsewhere in Europe interest paid to market

novelties
growing number of consumers focused on selective niche
rapid development of cosmetic stores network

28 cosmetic reporter pazdziernik 2006
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Il WHY YOU CAN STILL ENTER POLISH MARKET?

If your company manufactures ready made products please be informed
that Poland is the only country in the region that big international players
have not succeeded to dominate internal cosmetic market and this is
still a chance for your company!

During the first half of 2006 Polish consumers spent 625 million Euro
on cosmetics which means 6% growth versus corresponding period of
2005. Still it constitutes (per capita) only 25% of the consumption in
Western Europe. This shows the potential of development! Bearing in
mind steadily growing income and thus consumption in Poland the
forthcoming years will bring further rapid development of national cosmetic
market. It depends only on you whether your company will become
beneficiary of this situation!

If you are a manufacturer of packaging, raw materials or production
facilities you must know that almost 600 Polish manufacturers of cosmetics
and toiletries constantly look for new suppliers.




Il PRODUCT NOMENCLATURE

interCHARM Polska 2007:

PERFUMERY AND COSMETICS
1 Perfume

1.1 Mass and middle - market

1

1.
1.
1.
1.1.2 Selective

1

2 Body

3 Sun Care products

4 Natural cosmetics

5 SPA products

1.4 Hygiene products and toiletries
1.4.1 Soaps, oils and bath foams
1.4.2 Shower gel

1.4.3 Deodorants

1.4.4 Shaving products

1.4.5 Shampoos and conditioners
1.4.6 Depilatories and waxes
1.4.7 Wipes, sponges

1

2 PROFESSIONAL CARE
PRODUCTS AND EQUIPMENT
FOR BEAUTY SALONS,
INSTITUTES AND SPA

2.1 Products for beauty salons,
institutes and spas

2.2 Equipment for beauty salons
institutes and spas

2.3 Accessories for spas

24 Solariums

INTERNATIONAL PAVILIONS

ZOOM ZONE
PRIVATE LABEL ZONE
BUSINESS SEMINARS

COSMETOLOGY SEMINARS

3. PRODUCTS AND ACCESSORIES
FOR HAIRDRESSERS, EQUIPMENT
FOR HAIR SALONS

.1 Equipment for hair salons
2 Accessories for hairdressers
.3 Professional care products
3.4 Accessories

4. COSMETICS ACCESSORIES
5. HOUSEHOLD PRODUCTS
6. PERFUMERY AND COSMETICS

PRODUCTION SUPPLYING AND
SERVICES

NN

6.1 Raw materials

6.2 Fragrances

6.3 Packaging )

6.4 Machinery and equipment
6.5 Contract manufacturing
7.B

. BUSINESS SERVICES

7.1 Marketing consulting

72 Design

73 Equipment for stores

74 Marketing/advertising/POS
75 Transport/logistics

76  Audit/consulting/training
7.7 Tourism

78 Insurance

79 Bank services

8. TRADE ASSOCIATIONS AND
ORGANIZATIONS, MEDIA

Trade associations
Public institutions
Training centers
Media

Trade show

€0 00 Qo Co 0o
o=

I1 INTERNATIONAL MAKE-UP CHAMPIONSHIP
TOP PROFESSIONAL ZONE FOR HAIRDRESSERS
GOLDEN MEDALS interCHARM Polska 2007
SPECIAL PROGRAM OF INVITING KEY BUYERS

B THE EVENT WILL BE PROMOTED BY:

presentations during many of the most important trade fairs of the
cosmetic industry

placing adverts in international business magazines

promotion campaign in internet,

direct mailing to all major buyers in Poland and Central Europe,
outdoor campaign in Warsaw (2 weeks before the fair)

radio and TV adverts

Report interCHARM Polska 2006
- facts and figures

-

Foregin visitors by country (top 15)

VISITORS

Number of professional

visitors -

'é%'/Z United léingdom
Germany 6%
9% France

Slovakia
) . 5%
th%g/ma
¢ Latvia
4%
Czech
Republic
4%
Belarus Russia 4%

Estonia 3%

Belgium 2%
Bulgaria 1%

The international character of our event was underlined by the
presence of exhibitors from 21 countries all over the world

United Kingdom, Germany, ltaly, Spain, Holland, Switzerland, Pakistan,
Portugal, Turkey, Russia, Bulgaria, Czech Republic, India, United Arab
Emirates, Austria, Finland, Korea, Israel, Ukraine, France, China.

Foreign companies constituted as many as 41% of all the exhibitors.




H RYNKI

30 cosmetic reporter

AGNIESZKA LASKOWSKA

Polski rynek
kosmetyczny
dobrze rokuje

roku na rok polscy klienci chetniej dbaja o higiene i urode,
Za to znaczy, ze na pielegnacje wydaja coraz wiecej. W pierwszych
szeSciu miesigcach tego roku zostawilismy w drogeriach i sklepach
kosmetycznych prawie 2,5 mld zfotych. To o 6% wiecej niz rok temu.
Dodatkowo 1,6 mld ztotych zaptaciliémy konsultantkom sprzedazy
bezpodredniej. Cenimy duze koncery, ale duzym zaufaniem darzymy
tez sprawdzone polskie marki.

Wedtug raportu ,Handel detaliczny artykutami niezywnosciowymi

w Polsce 2006" wydanego przez firme analityczng PMR, polski rynek
kosmetyczny stabilnie rosnie: w 2005 roku jego dynamika wyniosta
3,1%, a w tym roku wzro$nie ona do 3,5%. Na koniec roku

najwieksze sieci drogeryjno-perfumeryjne beda skupiaty juz 900 sklepow.

Wedtug szacunkéw PMR, w 2005 roku warto$¢ polskiego rynku
kosmetycznego wyniosta 8,7 mld zt i byta o 3,1% wyzsza niz w 2004
roku. Rynek wzrost gtownie dzieki lepszej sytuacji gospodarczej kraju
oraz wzrostowi sity nabywczej Polakdw, ktorzy wraz z rosnacymi
wynagrodzeniami chca przeznaczac coraz wieksze kwoty na zakup
kosmetykow. Wydatki na kosmetyki i ich konsumpcja rosna wraz ze
wzrostem dochoddw ludnosci, niemniej jednak nadal pozostaja one
na stosunkowo niskim poziomie. Wedfug raportu, wartos¢ przecietnych
miesiecznych wydatkéw jednej osoby na kosmetyki w Polsce wyniosta w
ubiegtym roku okoto 28 zt, czyli trzy lub cztery razy mniej niz w krajach
Europy Zachodnie;.

Wedtug analitykow PMR, w 2005 roku okoto 48% sprzedazy catego
rynku kosmetykéw i perfum odbywato sie w hiper- i supermarketach.
Udziat drogerii i sklepow specjalistycznych wynidst okoto 30% catkowite;
wartosci rynku, podczas gdy okoto 4-5% udziatu przypada na kosmetyki
sprzedawane w aptekach.

Pod koniec ubiegtego roku najwieksze sieci drogeryjno-perfumeryjne
skupialy tacznie 724 placowki. Jak pokazuja prognozy PMR, w tym

roku liczba ta ma wzrosna¢ do okoto 900 sklepow, co oznacza

wzrost o niemal jedng czwarta.

Wedtug raportu, najwieksza siecia drogeryjna pod wzgledem liczby
sklepdw jest Drogeria Natura, ktéra liczy 242 placoéwki wiasne oraz
franczyzowe, czyli 0 37 wiecej niz jej najwiekszy konkurent, Rossmann.
Rossmann jest z kolei liderem rynku pod wzgledem obrotow, ktdre

w 2005 roku wyniosty 913 min zt.

Aktualnie na rynku obecnych jest siedem zagranicznych sieci. Raport
nie wyklucza wejscia na rynek kolejnych. Do niedawna najblizej
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pojawienia sig na polskim rynku byta brytyjska sie¢ The Body Shop, ktora
na poczatku roku zostata przejeta przez francuski koncern kosmetyczny
L'Oreal. Pierwszy sklep The Body Shop zostanie otwarty jesienia tego
roku w powstajacym centrum handlowym Ztote Tarasy w Warszawie.

Kosmetyki i perfumy luksusowe sprzedawane sg w Polsce poprzez sklepy
firmowe zajmujace sie dystrybucja poszczegolnych marek oraz w sieciach
typu Sephora, Marionnaud czy Douglas. Kosmetyki sredniego i niskiego
segmentu cenowego sprzedawane sa w hipermarketach, supermarketach,
sklepach drogeryjnych, sklepach kosmetyczno-chemicznych, sklepach
wielobranzowych, kioskach, aptekach oraz sklepach spozywczych.
Jednoczesnie znaczna czes¢ kosmetykdw rozprowadzana jest poprzez
alternatywny kanat sprzedazy bezposredniej, ktdrej liderami na polskim
rynku sg firmy Avon i Oriflame.

Rynek kosmetyczny w Polsce jest zaledwie w pofowie zajety przez wielkie
korporacje miedzynarodowe. Polskie firmy jakoscia wyrobow, ich
opakowan, a takze ceng wciaz z powodzeniem konkuruja z wielkimi
graczami. Az 0 30% zwiekszyty sie w pierwszym péfroczu przychody
krajowego lidera — Laboratorium Kosmetycznego dr Irena Eris. Firma
wprowadzita w tym czasie na rynek ponad 50 nowosci.

W calym roku przychod firmy powinien — wedle przewidywan — wzrosnac¢
0 20-25 %, do 122-128 min ztotych.

Rowniez inni krajowi producenci, zacheceni dobrymi wynikami | pétrocza,
przewiduja wzrosty.

Najwieksze polskie firmy (zwtaszcza kosmetykdw do pielegnadji twarzy,
a ostatnio do makijazu) skutecznie rywalizujg ze Swiatowymi markami.
Piec¢ sposrod siedmiu firm z najwigkszym udziatem w sprzedazy
kosmetykow do twarzy, to krajowi producenci — Eris, Oceanic, Ziaja, Dax
Cosmetics i Kolastyna. Atutem polskich produktéw wcigz jest cena. Cho¢
ciagle przybywa tych klientow, ktdrzy wybieraja kosmetyki drozsze, nadal
nie brakuje zainteresowanych tanimi wyrobami. Warto podkresli¢, ze
czofowi polscy producenci nie poswiecaja jakosci dla ceny.

Polskie firmy staraja sie specjalizowac, jak np. Oceanic, w produktach

dla alergikéw, czy Kolastyna — w $rodkach do opalania. Coraz chetniej
polskie firmy plasuja tez swoje kosmetyki na najwyzszej potce.
Laboratorium Kosmetyczne Eris i Oceanic juz wprowadzity do sprzedazy
wyroby luksusowe. O ten rynek zabiega tez Dermika. Firma podkresla,

7e jej docelowy produkt to kosmetyki z najwyzszej cenowo i jakosciowo pétki.
Dobrze radzg sobie w Polsce firmy sprzedazy bezposredniej. Najwieksza
7 takich firm Avon Cosmetics odnotowata w 2005 roku 841 min ztotych
przychoddw. 15%. wzrostu sprzedazy ma druga co do wielkosci firma
bezposredniej sprzedazy kosmetykéw Oriflame Polska.

Co i gdzie kupujemy

W okresie od maja 2005 do kwietnia 2006 roku faczna sprzedaz
kosmetykow zapachowych wyniosta w Polsce 93 min sztuk o wartosci
1,3 mid zlotych.

Zarowno damskie, jak i meskie kosmetyki zapachowe najczesciej
kupujemy w hipermarketach, nastepnie supermarketach, duzych sklepach
spozywczo-przemystowych, matych sklepach, sklepach kosmetycznych,
perfumeriach, sklepach wielobranzowych i kioskach.

165% konsumentéw deklaruje, ze uzywa dezodorantéw, by zapobiec
przykremu zapachowi (w ubieglym roku byto to 54%%).

1929% kobiet uzywa dezodorantdéw codziennie (89% w ubieglym roku).
Przy wyborze dezodorantu klienci kierujg sie:

188% nuta zapachowa,

168% cena,

156% marka.

Zapotrzebowanie na dezodoranty i antyperspiranty rosnie w lecie (wzrost
dotyczy okresu maj — sierpien, szczytowa sprzedaz przypada

na lipiec), a maleje jesienia. Zima klienci chetnie wybierajg zestawy
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rodziny i znajomych kosmetykami.

Rynek dezodorantéw mozna podzieli¢:

Bwedtug sposobdw aplikacji — w spray'y, kulce, sztyfcie, zelu i kremie,
lize wzgledu na funkcje — odswiezajace (alkoholowe) i antyperspiranty
Bwedtug grup odbiorcéw — meskie, damskie, unisex.

Najwiekszym segmentem pozostaja dezodoranty w sprayu,
stanowigce ponad 60% rynku.

Ze wzgledu na fatwos¢ uzycia najwigkszym powodzeniem ciesza sie
wecigz produkty odswiezajace (ponad 62% rynku). Klienci stawiaja
tym produktom coraz wieksze wymagania, producenci staraja si¢ im
sprosta¢. Na rynek wchodzi whasnie antyperspirant Adidas Action 3,
ktory nie tylko odswieza, ale i wchiania pot.

Zmiany nastepuja réwniez na rynku zapachow (wéd toaletowych

i perfum). Ro$nie znaczenie zapachow sami-selektywnych,

czyli takich, ktérych cena waha sie od okoto 80 do 110 ztotych.
Kosmetyki te stanowig w tej chwili okoto 40% rynku zapachowego
i wykazuja tendencje wzrostowa.

Porownujac rynek produktow damskich i meskich wida¢, ze panowie
chetnie siegaja po alternatywne produkty, np. wody toaletowe czy
po goleniu. Czesciej niz kobiety wybieraja tez zestawy produktow.

Wyniki badan statystycznych bywaja zaskakujace. Do uzywania
szamponow przyznaje sie 98% Polakdw. Czym myje glowe
pozostate 2%, statystyki milcza.
Rynek szampondw jest w Polsce dobrze rozwiniety i bardzo
konkurencyjny. Dziata na nim wielu producentdw oferujacych
silne marki — zaréwno krajowe, jak i zagraniczne. Jest to rynek
bardzo innowacyjny, co chwila pojawiaja sie nowosci )
lub nowe wersje juz istniejacych produktdw.
Dla duzej grupy konsumentoéw istotny jest nie tylko efekt
oczyszczenia, ale i przyjemno$c ze stosowania szamponu.
Oni oczekuja mitego zapachu, efektownego opakowania.
W Polsce szczegolnie populame sa produkty zapewniajace
puszystos¢ i objetos¢ wioséw. Dla wielu wazne sa tez
efekty lecznicze, gtownie zwalczanie tupiezu i jednoczesne
utrzymanie pigknego wygladu skory. ==

- ONCRITIng 2
Jakie perspektywy? - B
Polscy producenci wykorzystuja najnowsze technologie i surowce, ' Concettine) ==
siegaja po innowacyjne rozwiazania. Zdajg sobie sprawe, ze coraz § ancefting
wigksze naklady musza ponosic¢ na reklame — konsumenci, robiac ; N\
zakupy, chetnie kieruja sie bowiem znajomoscia marki. Coraz wiecej
uwagi firmy kosmetyczne musza réwniez przywiazywac do estetyki
opakowania, to ono — jak oktadka ksiazki, $wiadczy o tym, co jest w
$rodku. Swiatowe tendencje wskazuja, ze tworzac nowe produkty,
trzeba uwazniej niz do tej pory kierowad sie réwniez wskaznikami
demograficznymi. Z jednej strony po kosmetyki siegaja coraz mtodsi
klienci, z drugiej przybywa dojrzatych konsumentow $wiadomych
swoich potrzeb i oczekujacych dla nich stworzonych produktow.

Choose your style-
- ‘Concertino metamorphosis

Polska jest jedynym krajem w Europie, gdzie wciaz obowiazuje
akcyza na kosmetyki (obecnie wynoszaca 10%), co przyczynia sie
do tego, iz ceny kosmetykdw, zwlaszcza tych luksusowych, sa o
10-20% wyzsze od tych spotykanych na zachodnioeuropejskich
rynkach. Zniesienie akcyzy, zapowiadane na styczer 2007, powinno
spowodowac obnizke cen kosmetykdéw, wzrost wolumenu oraz
wartosci sprzedazy — ocenia Patrycja Ciosek, analityk PMR i jeden
z autordw raportu. -t DRAMERS SA.
1 ' . ul. Hawelariska 1 61-625 Poznar
tel. +48 61 852 02 91 fax. +48 61 853 24 33
www.concertino.com.pl




B MARKETS

32 cosmetic reporter

Polish cosmetic market
is well promising

AGNIESZKA LASKOWSKA

Year after year Polish customers more and more like taking care of their
hygiene and appearance which means that they spend more and more
on care products.

During the first six month of this year we spent almost 2.5 billion zlotys
at drugstores and cosmetic stores. It is 6 percent more than a year
earlier. Moreover, we paid 1.6 billion zlotys to direct sales consultants.
We rate highly big concerns but we also trust tested Polish brands.

According to the ‘Non-food retail Poland 2006" report published by the
PMR analytical firm the Polish cosmetic market is steadily growing: in
2005 its dynamics amounted to 3.1% and this year it will increase to
3.5%. At the end of the year the largest drugstore and perfumery
chains will already include 900 stores.

According to the estimates made by PMR the value of the Polish
cosmetic market in 2005 amounted to 8.7 billion zlotys and increased
by 3.1% comparing to 2004. The market grew mainly as a result

of a better economic situation of the country and an increase

in the purchasing power of Poles who because of growing salaries
want to spend more and more on the purchase of cosmetics.

The expenditures on cosmetics and their consumption grow along with
the increase in incomes of the population; however, they are still at a
relatively low level. According to the report the amount of average
expenditures of a single person on cosmetics in Poland amounted to
about 28 zlotys in the previous year, i.e. three or four times less than in
other countries of Western Europe.

According to the PMR analysts about 48% of the sales of the whole
market of cosmetics and perfumes in 2005 were made in hyper- and
supermarkets. The share of drugstores and speciality stores amounted
to approximately 30% of the whole market value whereas the share
of cosmetics sold in pharmacies amounted to about 4-5%.

At the end of the previous year the largest drugstore and perfumery
chains gathered 724 stores in total. As the PMR forecasts show the
number is to increase to 900 stores this year which means an increase
by almost a quarter.

According to the report the biggest drugstore chain as for a number

of stores is Drogeria Natura holding 242 its own and franchised stores,
i.e. 37 more than its biggest competitor, Rossmann. However Ztote
Tarasy in Warsaw.

Luxury cosmetics and perfumes are being sold in Poland through

company stores dealing with the distribution of particular brands and
through chains such as Sephora, Marionnaud or Douglas. Medium and
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low segment cosmetics are being sold in hypermarkets, supermarkets,
drugstores, cosmetic and chemical stores, general stores, kiosks,
pharmacies and groceries. At the same time a considerable amount of
cosmetics is distributed through an alternative channel of direct sales
with Avon and Oriflame as leading companies on the Polish market.

The cosmetic market in Poland is taken by large international
corporations only in a half. Polish companies still successfully compete
with big players as for quality of their products, packaging as well as their
prices. The income of the domestic leader — Dr. Irena Eris Cosmetic
Laboratories - increased in the first half year by as much as 30%. During
this period the company launched over 50 new products on the market.
According to the forecasts the annual income of the company should
increase by 20-25 % to 122-128 million zlotys.

Also other domestic producers, encouraged with good results of the first
half year, anticipate the income increase.

The biggest Polish companies (especially manufacturing face care
products and recently also make-up products) effectively compete with
world brands. Five of seven companies with the biggest share in the
sales of face cosmetic products include domestic producers, namely Eris,
Oceanic, Ziaja, Dax Cosmetics and Kolastyna. The price is still a strong
point of Polish products. Though more and more customers choose
more expensive cosmetics, there are still a lot of customers interested in
cheap products. It is worth emphasising that the leading Polish producers
do not favour price over quality.

The Polish companies try to specialise, e.g. Oceanic in products for
allergy sufferers or Kolastyna in sun tanning products. More and more
often they place their products on the highest shelf. Dr. Irena Eris
Cosmetic Laboratories and Oceanic have already introduced luxury
products to sales. Dermika also seeks a share in this market.

The company emphasises that its target product include cosmetics from
the highest shelf of both price and quality.

The direct sales companies achieve good results on the Polish market.
The biggest company of this type, i.e. Avon Cosmetics earned in 2005
an income of 841 million zlotys. A 15 per cent sales increase was
achieved by the second biggest company dealing with direct sales

of cosmetics, i.e. Oriflame Polska.

What and where do we buy?

In a period from May 2005 to April 2006 the total sales of fragrance
cosmetics amounted to 95 million items of the value of 1.3 billion zlotys.
Both female and male fragrance cosmetics are being most frequently
purchased in hypermarkets and then in supermarkets, big grocery stores,
small shops, cosmetic stores, perfumeries, general stores and kiosks.
65% of consumers declare that they use deodorants in order to prevent
unpleasant smell (in the previous year the number amounted to 54%).
92% of women use deodorants every day (89% in the previous year).
While choosing a deodorant customers are guided by:

188 9% - scent,

168 % - price,

156 % - brand.

The demand for deodorants and antiperspirants grows during summer
(the increase refers to a period of May-August with the peak sales

in July) and decreases in autumn. In winter customers are willing

to choose Christmas sets — a tradition of giving cosmetics to the family
and friends is still deep-seated in Poland.

The market of deodorants can be divided according to

Bapplication methods — spray, roll-on, stick, gel and cream,

Bfunctions — refreshing (with alcohol) and antiperspirants as well as
Bcustomer groups — male, female and unisex.

The biggest segment of the market includes spray deodorants
constituting over 60% of the market.

www.cosmeticreporter.com



Due to the easiness of use refreshing products are still the
most popular (over 62% of the market).

Customers set growing requirements regarding these
products and producers make efforts to meet them. Currently
a new antiperspirant is launched on the market, namely
Adidas Action 3 that not only refreshes but also absorbs sweat.

The changes are also noticeable on the market of fragrances
(toilet waters and perfumes). The significance of semi-
selective fragrances, i.e. the price of which ranges from

80 to 100 zlotys, is growing. These cosmetics constitute at
present approximately 40% of the fragrance market and
show a growing tendency.

While comparing the markets of female and male products
it is clear that men use often alternative products, i.e. toilet
water or after-shave water. They also buy sets of products
more often than women.

The results of statistical research are sometimes surprising.
98% of Poles declare that they use shampoos. The statistics
remain silent about what the other 2% wash their heads with.
The market of shampoos is well developed and very
competitive in Poland. There are many producers operating
on it and offering very strong brands — both domestic and
foreign ones.

It is a very innovative market with frequently appearing
novelties and new versions of already existing products.

A big group of consumers pays attention not only to the
cleaning effect but also to the pleasure related to the use of
a given shampoo. They expect a nice scent and an attractive
packaging.

The most popular products in Poland are those adding
fluffiness and volume to hair. Numerous customers pay
attention also to healing properties, mainly anti-dandruff
action with maintaining good skin condition at the same time.

What are the prospects?

Polish producers take advantage of the most recent
technologies and raw materials and they use innovative
solutions. They are aware that they have to spend more and
more on advertising since consumers doing the shopping are
often guided by the brand awareness. Cosmetic companies
also have to pay attention to the packaging aesthetics
because the packaging, similarly to a book cover, signifies its
content. The world tendencies show also that demographic
indicators should be taken into account more carefully while
creating new products. On one hand younger and younger
customers use cosmetics but on the other hand there are
more mature consumers aware of their needs and expecting
products created especially for them.

Poland is the only country in Europe where an excise duty
(10% rate at the moment) is still imposed on cosmetics.

It results in prices for cosmetics, especially the luxury ones,
higher by 10-20% comparing to those available on markets
of Western Europe. ‘The abolition of the excise duty,
planned for January 2007, should result in the decrease

in prices for cosmetics, increase of sales volume and value’
— judges Patrycja Ciosek, an analyst of PMR and one of the
report authors.
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PbIHKW

MonAbCKNiA PHIHOK KOCMETVIKW CYIUT HaZiexabl
ATHELLIKA NACKOBCKA

C KaXabiM rogom nonbekue noTpebuteny oxotHee 3abotATca

O TUrveHe u KpacoTte. 370 03Hauaet, uto Ha cpencma AnA yxo):ia ‘OHW
TpaTAT BCe Gonblie v bonblue.

B'nepsble Wwecrk mecsLes TeKyLero roa Ml NoTPaTUINE MaraznHax,
NPOAALLWX NaphIOMEPHO-KOCMETUUECKWE CPEACTBA NOYTH 2.5
MUANNAPAA 3N0TbIX. 3T0 Ha 6% Bonblue, Yem rog Hasag. Kpome Toro, 1,6
MUNNWAPAA 3N0TBIX Mbl 3aMNATUAKN KOHCYNLTaHTaM Mo HEMOCPeACTBEHHON
npogaxe. Mbl IeHUM KPYTIHBIE KOHLEPHBI, HO Y HAC Bbi3biBaloT bonbuioe
AoBepue TakKe NPOBEPeHHbIE NONbCKUE MapKN.

CornacHo panopty «Po3HuuHas TOProBna HeNpoAcBONLCTBEHHBIMI
‘ToBapamu & MorbLie B 2006 [.», 3AaHHOMY aHanuTUKamu GupMbl «PMR»,
MONBLCKUIA KOCMETUHECKII PBIHOK CTabUnbHO pacTer:

B 2008 Oy £ro AMHAMWKA COCTABNANA 3.1 %, B TEKYLUEM rOaYy BO3pacTET A0
3.5%. B KoHLe rofa KpyniHewe ceTv No Npofake NapploMepHo-
KoCMeTiYeCcKuX cpeacTs byayT o0befiMHATL goo MarasnHos.

Mo oueHKam «PHR», B8 2005 Iofly CTOMMOCTh NONBCKOro KOCMETUUECKOro
PbiHKa cocTarnana 8,7 MIpA. 310Thix ¥ Bbina :

Ha 3,1 % Bbille, YEM B 2004 rofy. PelHOK BLIPOC B OCHOBHOM Gnarogaps
YNYULIEHWIO IKOHOMWUYECKOW CUTYaLIMK B CTPaHe W POCTY NOKYNaTentHoM
CNocobHOCTH NONAKOB, KOTOPEIE, MPW pacTylleil 3apaboTHOW NnaTte, XoTAT
npefHaiHa4vyatb BCe bonee Kp)‘l'{HbelE CYMMBI Ha ﬂGK)ml_{y KOCMETUYECKNX
cpencTs. Pacxofbl Ha KOCMETUKY

W ee ﬂOTpEGHEHHE paCTyT BMECTe C pOoCTOM JOXON0BE HaceleHwA, OfHako
BCE elle OCTAITCA Ha OTHOCUTENBHO HI3KoM ypoBHe. CornacHo panopry,
CYyMMa CpeHiX MecAYHbBIX PacXofoB Ha AyLly HaceneHwa Ha
KocMeTuueckue cpeacTea B [Monblue cocTagnana B NPOLNOM rofly okono
28 3N0TbiX, TO 8CTh B TP win yetbipe pasa MEHbLUE, Yem B CTPaHax
3anapHon Eeponsl,

Mo mMHexnio aHanvTUKoe «PMR», B 2008 rofy oKono 46% Npogak

Ha BCEM pbiHKe KOCMETUUECKUX CPEACTE W MapploMepni NpUXoAMAoch Ha
runep= n cynepmapketsl. lona cneuyannanpoBaHHbix M napgiomepHo-
KOCMETYECKNX MarasvHoB cocTasnana okono 3o% obiuel croumocTu
PbIHKa, B TO e BPeMA OKONO 4=5% MPUXoannoch Ha KocMeTu4eckue
CpefcTBa, NPoAalWnecH B arnrexkax.

B KOHUEe NPOWOTO rofa KpynHenle napgomMepHo-KoCMETUHECKIE CETH
obbefiuHANY 7 2q ToukW, Kak ykasaHo 8 nporHosax «PMRy,

‘B TEKYU.I,EM rofgy 310 YNCNo BO3PAacTeT 40 OK. goo MarasnHoe, 4to 0O3Hauaer
POCT NOMTU Ha OAHY YeTBepTyIo.

CornacHo panopTy, camoin KpynHoh napdioMepHO=-KOCMETUUECKON CETBIO
ABNAETCA «Drogeria Naturay, KOTOPaA HACUMTLHIBAET 242 TOUKK,
cobCTBEHHbIE W Ha yCnoBuAX gpaHyain3iHra, YTo Ha 37 Bonblue, uem y ee
KPYMHeiero KOHKYpeHTa = «Rossmanny, Oupma «Rossmanny, B CBOIO
oyepefib, ABNAETCA NIMEPOM PbIHKa € TOUKM 3peHnA 06opoTa, KOTopbIi B
2008 FOly COCTABWN 91 3 MITH. 3N10TbIX.

B HacToALee BPEMA Ha PbIHKE NPUCYTCTBYIT CEMb WHOCTPaHHbIX CeTeil.
Panopt He WckmiouaeT BO3MOMHOCTV BXOXAEHWA Ha PLIHOK HOBbIX. He Tak
naBHo BnKe Bcex K MOABNEHMIO Ha NONbCKOM PhiHKe Bbina aHrnuickan
cets «The Body Shop», KoTopas B Hauane rofa crana HacTbio
pPaHLy3CKOTO KOCMETUYECKOro KoHLepHa «L'Oreal». MNepsbiil marasud
«The Body Shop» GyfeT OTKPLIT 0CeHbIO ATOTO M0fja B CTPOALLEMCA
TOProBoOM LieHTpe «Ziote Tarasyyn 5 Bapliase.

Kocmernueckue cpedcrea nap¢mmepmn Knacca fIlKC rnpogaktca

8 Monbuie B GMpMEHHBIX MarasnHax, 3aHUMaIOWMXCA AucTprbyLineil
OTAensHbIX MapoK, a TakXe B CeTAX Tna «Sephoray, «Marionnaudy unn
«Douglas». Kocmetunka CpefHero 1 HAsLWero LeHoBoro cermenta

pazdziernik 2006

NpofaeTcs B runep= v cynepmapKeTax; NappiomMepHO-KOCMETUHECKNX
MaraavHax, Mara3nHax 6BITOBON XMMUK, YHUBepcanbHblX Mara3vuHax,
KMOCKAaX, anTeKax, a Tak¥e B pofioBoNbLCTBEHHLIX MarasnHax.

B 1o e Bpems, 3HauMTeNbHaA YacTh KOCMETIKIK pacnpeaenaeTca

Mo ansTepPHaTMBHLIM KaHanam HenocpeacTBeHHON NPOoaaHu, NMAEpaMn
KOTOPOI Ha NMoMbcKOM PhiHKe ABNAIOTCA PUpMbl «lvonn

1 «Oriflamen.

Kocmeruyeckinin puiHok 8 [Nonblue ToNbKo HanonoBuHY 3aHAT KPYMHLIMK
MeXAyHapoaHbIMA Kopriopaunamn. Monsckue Grpmel € ycnexom
KOHKYPUPYIOT € BeyLIMMKU UTPOKaMi KauyecTBOM CBOUX U3fennum,
YMaKOBKOW, a Tak#e LeHamy. B nepsom nonyroguu Ha 30% ysenuuunach
NpubbiNb OTEYECTBEHHOTO NAEpPa = «Laboratorium Rosmetyczne dr Irena
Erisn. (DHPMB BEEMa B 310 Bpems Ha PBIHOK CBbILLE so HOBWHOK. B TeyeHune
roga BbipyUKa GyYpMbl, MO NPOrHO3am A0MKHA BO3PacTH Ha 20-25%, 10
122128 MWANUOHOR 3M10TbI

Fpo4me oTedecTBeHHBIE NPOKU3BOANTENH, 000APEHHBIE XOPOLMA
PEe3ynbTarami NepBoro nonyrojua, Take NporHo3upyiT pocT.

Kpynxeiiue nonbckune gpupmbt [ocobeHHO Npon3soaUTen KOCMETUKIN ANA
YXOAa 33 KoXen nulia, 1, 8 nocneaHee Bpems, And MakvAxa) 3¢ dekTneHo
COMEPHNYAIOT € MUPOBBIMM MapKamu. MATh 13 cemy Gupm ¢ camoi
Bonbuion fonei B Npofaxe KOCMETUKM 1A NMLIA = 3TO OTEUYECTBEHHbIE
npowssoaunTenu: «€ris», «Oceanicy, «Zisjan, «Dax Cosmetics» 1 «Rolastynan.
Kosbipem nonbckix NpoayKToR ABNAETCA LeHa. HecmoTpA Ha To, 4To
MOCTOAHHO pacTeT Yucno notTpebutenei, kotopsie Beibupaiot bonee
NOPOTYIo KOCMETUKY, Elle XBaTaeT 3auHTEPecoBaHHbIX AelesbiMI
wagenuamu. Cneayer oTMETUTb, YTO BeayLWe NOMNbCKUe NPoU3BoAnTEny He
HEPTBYIOT KauecTBom ANA LieH.

Monbckue GupMbl CTapaloTcs crielani3vpoBaTsea, Hanpumep, «Oceanicy
= NPOAYKTH! ANA anneprukos, «Rolastynan - cpeficTea AnA sarapa. Bee
OXOTHee NoNbCkne hrpMbl NOINLIMOHNPYIOT CBOW NPOAYKTHE Ha camoin
BepxHeit nonke. «laboratorium Rosmetyczne Erisy 11 «Oceanicy yiKe BeyT
nNpoaaxy W3ienmi Knacca Mioke. «Dermikay Takxe NnpunaraeT ycunua B
3TOM Hanpasnesuy. Gvpma NoguepkUBaeT, To ee Lienesoi NPoayKT = 310
KOCMETINKa CaMOro BbICOKOFO KauecTBEHHOTO 1 LIEHOBOMO YPOBHS.

Mpoteetaior 8 Monblue Gupmbl HENOCPECTBEHHOW NPoaakm. Beipyuka
CaMoii KpynHon 13 HiX, «lvon Cosmetics», B 2005 rofly cocTaBuna Bq1
MUNAWOH 3noTkIX. Ha 15% BO3pocna Npofaxa 8o BTOPOW No BeANYUHE
drpme HEMOCPEeACTBEHHON NPOAaXU KOCMETHKI = «Oriflame Polska.

Hro u rae mbl nokynaem?

B nepuope ¢ mas 2005 M0 anpenk 2006 roga & MNonkLie B Uenom npogaxa
napdOMEPHO-KOCMETMMECKIMX CPEACTE COCTABNAA 93 MWNTMOHA LUTYK
Oﬁl,l.l,eﬁ CTOMMOCTBHD I.3 MUunnuapga 3noTbix.

MNapdiomepHo-KocMeTUYECK1Ee CPEACTBA, KaK [ANA XKeHLWH, Tak n anA
MYKUMH, MBI Yale BCero NoKynaem B runepmapKeTax, satem,

8 y6blBaloLLeM NoOpAZIKe, MAYT CyNnepmapKeTbl, KpYHbIE MarasvHb
NPOACBONLCTEEHHBIX W NPOMBILINEHHbIX TOBPOB, HeBoNbLINe Mara3iHbl,
KOCMETMHYECKE Mara3WHbl, NapoMEPHBIE MarasiHbl, yHUBepCanbHble
MarasuHbl 1 KUOCKi. 65 % noTtpebutenaii neknapupyeTyto Nonbayerca
AesofopaHTami Ana yAaneHua HempuATHbIX 3anaxos (& npolunom roy 31o
YWETo cocTasnAno 4%

92 % KeHLLMH Monb3yeTcA Ne3o00paHToOM exeHeBHO

(89% & npownom roay].

[Mpu Boibope fesonopaHTa NoTpebuTEN PYKOBOACTBYIOTCH:

66% HoTOW 3anaxa:

68% LieHoM:

56% MapKoii.

MotpebHocTb B Ae300paHTax M aHTMNEepCNUPaHTax pacTer NeTom
[pocT oTHOCUTCA K NEPUORY Man=-aBrycT, MUK MPOAANN NPUXOANTCA Ha
uionbl, a CHUKaEeTCA OCeHbIo. 3UMoi NoTpebKUTeni oXoTHO BLIGUPaloT
npasaHuyYHbIe Habopsl - 8 Monsiwe Bce ewe B cune obeivall fapuTs
POAHBLIM 1 3HAKOMBIM KOCMETUHECKWE CPefcTBa.
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PhIHOK A€30A0PaHTOB MOKHO CErMEHTUPOBaTh:

Mo crocoby HaHeceHUA = B BWIE a3p030NA. NockoHa [c Wwapukom),
KapaHaalla, rens u kpema;

Mo $yHKLWK = Oceexaiolve [cnpTocofepxaluve) U aHTUNEpCIMpaHT
N0 TPYNNe NOTPEBUTENEN = ANA MYMKUNH, ANA KEHLLH, T.H. «
YHUBEPCanbHbie.

CambiM KpyHBIM CETMEHTOM ARNAIOTCA AS30A0PaHTL B BULE a3P030NA,
cocTasnALve Gonee Uem 6% [ONIO PhiHKa.

Hawnbonsiinm Cnpocom, YHUTeIBadA NerkocTs NpUMeHeHns, nonb3ylTcH
oceexaiouime npodykThl [cebite 62% pobiHkal.

MocToanKo pacTyT TpebosaHuA NnoTpebuTenei, NpegbABNAEMbIS

K 3TUM MPoflyKTam, KOTOpbIe CTapaloTen YAoBNeTEopuTE
npoussoanTeni. Ha pbiHOK BXOAWT aHTUNepcrinpaHT «Adidaslction 3»,
KOTOPbIiA HE TONLKO OCBEXAeT, HO W NOrfoLaeT NoT.

MepemeHbl 3aMeTHBI Takxe Ha peiHKe napdiomepuu [TyaneTHoin eoasl

1 Ayxos). PacTeT 3HaueHue camoceneKTBHbIX aPOMaTOB, TO 8CTh TaKuX,
LIEHa KOTOPbIX KONeBeTcA oT 8o A0 1 10 3M0TbIX. 3TN KOCMETUYECKNE
CPeACTBa COCTABNAIOT B HACTOALLMIA MOMEHT OKONO g0%
rapdioMEPHOTO PhiHKa W NPOABNAIOT BOPACTAILIYIO TEHABHLIMIO,

CpaBHeHne phiHKOB NPOAYKTOB ANA MyMUUH W KEHIWMH oKakIBaeT,
YTO MYAKUMHBI OXOTHO NPUOBPETAIOT anbTEPHATHBHbIE MPORYKTEL,
HanpyUMep, TYaneTHylo Boy Wiu NockoH nocne 6putea. OHu Yaule
YEeM EHLUWHB! BBIBMPAIOT HaBOPsI NPOAYKTOB,

PesynuTatel CTaTUCTUMBCKUX MCCNEoBaHN A BbiBAIOT HEOXMAGHHBIMWA,
LLamnyHAMIA nomb3yerca 6% nonakos. O ToM, YEM MOKT BONOCHI
octansHbie 2%, CTaTucTuKa ymanyueaer.

PbiHok wamnyHeir g lMonbiue XOpowo passuT B YCNOBWAX BLICOKOH
KOHKYpeHL . Ha Hem J1eicTByIoT MHOrOYMCEHHbIE NPOVU3BOAUTENN,
rnpefnaraiiie CUnNbHLIE MapKK = Kak OTeYecTBEHHbIE, Tak

1 3apybexHbie.

370 PLIHOK WHHOBALMOHHbIA, T NOCTOAHHO MOABMAKTCA HOBUHKI
WNY HOBBIE BEPCUN YK CYLIECTRYIOWUX NPOAYKTOB.

Jins GonbLoii rpynnel noTpebuTensit cylecTBeHHOE 3HaUBHWe MMeeT
He ToNbKO IGHEKT OUNLLEHNS, HO W YAOBOMNBETBUE OT NPUMEHEHIR
wamnyHa. OHW OXUAAIOT NPUATHOTO 3anaxa, 3¢pQeKTHoN YnakosKu.

B [MonsLwe ocobeHHo nonynapHbl NPoAYKTEl, obecneyusaoime
NYWACTOCTb U obbvem Bonoc. ﬂﬂﬂ MHOIMMX BaMHbIM ABNAETCA TaKxKe
nevyebHbli SGHEKT, MPeUMYLIECTBEHHO YAANEHUE NEPXOTH W, B TO ke
BREMA, COXPAHEHWE KPacuBoro BHeLWHEero Bliga Koxu.

KakoBb! nepcnekTuesi?

Monbckne I"'IpOHSEIOﬂ,WI’EIlH NCNone3yoT HOBEWLLWE TEXHOMOTMK

W cbipbe, NPMBEeraloT K MHHOBALMOHHLIM pelueHuam. OTaaloT cebe
OTUET B TOM, YTO BCe Donee 3HaunTenbHble Pacxofbl OHW JOMKHbI
HECTW Ha peknamy = noTpebuTeny, coBepLuan noKymky,
PYKOBOACTBYIOTCS 3HaHVEM Mapki. Bce Gonblue BHYMaHWA
KOCMETMUECKNE GUPMbL AOTRKHBI YAENATL SCTETUKE YNAKOBKW, BEAb OHA,
KaK 0BnoxKa KHWATW, CBMAIBTENBCTBYET O TOM, HTO COAEPKUTCA BHYTPW.
Muposbie TEHOEHLUWW NOKa3LIBAKOT, UTO, CO3[ABAA HOBBIE NPOIYKTHI,
Heobxofumo Gonee BHUMaTENLHO, YEM 0 CUX NOP PYKOBOACTEOBATHCA
Aemorpadudeckimin nokasarenamn. C ofiHoW CTOPOHHI,
KOCMETHHECKUMY CREACTBAMY MONL3YINTCA Bce Bonee monogsle
NIOTPEBUTENW, C APYTOW CTOPOHBI, YBENWYMBAETCA YNCNO IPEnbixX
norpebunTenei, COIHAIWMX CBOM HYMBI 1 OXUAAIOLIMX NPOAYKTOR,
CO3faHHBIX ANNA UX YAOBNETBOPEHUA.

lNonbllia ABNAETCA eAWHCTBEHHOW CTpaHoW & Espone, rae sce eue
Aeﬁcrayerr axuwsnbaﬁ Hanor Ha KocMeTHUHeCcKHe cpedcTea

[B HacTOALLEE BpEMA COCTABNAIOLMIA 10%), ABNAIOLWACA NPUUNHON
TOTO, HTO LIeHbl KOCMETWKI, OCOBEHHO KAACTa MIOKC, Ha 10-20% BbiLIE,
Yem Ha 3anafiHoeBPONENcKNX PhiHKkax. [1o oueHke aHanuTuka «PMR» v
coasTopa panopTa Matpyyun Liecex: «O6bABNEHHAA OTMeHa akLW3HOrO
Hanora B AHBAPE 2007 AO/KHA BLI3BATL CHINKEHWE LIeH KOCMETUUECKWX
CpepcTs, poct o6bema 1 06LILEr CTONMOCTI NPOAAKN».
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YIMAKOBKA
COBPEMEHHbIE MPOAYKTBI W3 A3A7140BA

«Heinz Glas» [13Ann080 — NOCTaBWWK CTEKNAHHOM
YNaKoBKW, LUMPOKO M3BECTHbIIA B [onblue 1
3apybexom. CrekonsHbIN 3a8op B [3angose
cylwecrsyet yxxe 60 net. B 1992 rony pupma
ocHoBana obuwecTeo

c pupmoii «Heinz Glasy», C 2002 rofa cTekno3asos
Obin BuIBEEH

W3 CTPYKTYPbI Fpynnbl «<Heinzy». 3Ty cobbitua Guuin
CBA3aHbI, MPEXAE BCEro, C KOPEHHBIMMU
WN3MEHEeHUAMN TEXHONOTMI 1 MOZie pHI3aLIneA
MalWnHHOro Napka. Kpome Toro, npuMeHerle cambix
COBPeMEeHHbIX TEXHOOT I 1 BHEAPEHWE CHCTEMBI
obecnedyeHnA KayecTsa nozeonunm «Heinz Glas»
[13anfoBo B HacToALLEe BPEMA 3aHATb CUNBHYIO
MO3ULNIO Ha PbIHKE CTEKNAHHOMN YNaKOoBKW He
TonbKo B lNonsiue. «Heinz Glas» [zanaoso [HGD]
NPOW3BOANT YMAKOBKY ANs KPYNHeRwwnx
KocMeTUUecKuX pupm Monbww, Poccun 1 apyrnx
cTpaH. BbicoKoe KauecTBO yrnakoBKu

13 [13ann108a Mo AOCTOUHCTBY OLjeHeHo
MHOFOYMCAEHHBIMMW NoTpebuTenamn 8o OpaHUuK,
Benukobputanuu, Mranuu, McnaHwm,

a Takke CLUA. Mbl € ycnexom fpon3BoauM YaKoBKY,
K KOTOpOIi NPeAbABAIOTCA BbICOKUE TPeBoBaHWA No
KauecTy, Hanpumep ans gpupm «L'Oreals, «Avon»
wnu «Oriflamen. 3HaunTenbHylo YacTb NpogyKUnn
COCTABNAIOT TaK HasbiBaemble 3alluLLEHHbIE
obpazubl, TO ecTb YynaKoBKa, NPpon3Bouman nuilib
ANA ogHoro natpebutens, 3auacTyio Bonnowawan
ero vaew. B pacnopsxeHun 3akazyunkos «HGD»
npoekTHoe 610po, oTAeN BHEAPEHWA, B KOTOPbIX
pabotaloT KBanupUUNPOBaHHbIE CrelManuncTsl,
Nonb3yloWNecs KOMNbIoTEPHBIM 06opyAoBaHEM
BBICOKOrO KNacca, YTo AaeT BOIMOXKHOCTL BOMNOTUTL
NPOEKT 1 CO3/1aTh PeanbHylo CTEKNAHHYIO YTAKOBKY,
OnbITHBIN NEPCOHan, COBPeMeHHbIE TeXHONorn 1
cuctema obecneyeHus kavecTea nossonawT «HGD:
6biTh NPUBNEKaTelbHbIM NAPTHEPOM ANA CBOMX
3akazyukoe. Cneymannzaumnein crekonbHoro 3agoga
ABNACTCA NPOU3IBOACTEO YNAKOBKMA ANA
KOCMETMUECKUX CPEfICTR, CnegyeT OTMeTUTh, 4TO Mbl
C yCrexom NpousBoAnM Takke By ThifiKIA Ang
HEKOTOPbIX BbICOKOKaUECTBEHHbIX aNKOTONbHbIX
HaNWUTKOB No U3bickaHHbIM 06pa3tiam. 3o
BO3MOXHO BnarogapA cucTeme Npon3BoACTBa
METOIOM TaK Ha3blBaeMON «OAMHOYHOM Kannuy.
PbiHOK yNaKkoBKM ANA KOCMETUUYECKUX CPEACTB O4eHb
TpebosaresieH. 210 NpekpacHo u3secTHo «Heinz
Glas» J3snpopo. MpepcepaTens npasneHus «Heinz
Glas» O3anaoeo u «Heinz Plastics Polskas Mxerox
Meyb noatomy ckasan: «Crpaterna rpynnel «Heinz»
BO BCEM MUpPe ACHA U HampaB/ieHa Ha 3aka3suuka. Mol
y6exaeHbl, 4To YAOBNETBOPEHWNE HallnX
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notpebureneit h oBepue, KOTOPOE Mbl 3aCTYXKNIN
CBOVM TAXKENLIM TRYAOM ByAyT YCNoBUAMKN HalLero
AancHeilwero pa3enuTing To, 4To ABNAETCA Hallen
OTANYNTENBHON YePTOW, HAPAZY C HarnpaBneHHoi Ha
3aKa3uuKa cTpaTernen, — 310 BLICOKUIA cTadgapT
MCMOMb3YeMOro Hamin MaLMHHOTO NapKa, a Takxe
HOBEMIUWNX, MHOTAA YHUKaNbHbIX TEXHONOTWA.
Mpumepom MoXeT cnyXuTh ucnosnb3osaHne «HGD»
YHIKansHoro B Macwtabe crpaHsl metoga
NoAKPacKn CTeKNa B mUTatene 1, Takum obpasom,
paclinpeHve NpeanoXeHus 3a CHET LiBETHOTO
cTeKnan.

C 2005 ropa 3ab0Ta 0 3aKa3yuKax Bui3gana
peanunzaluio crpaterim «one stop shopping center,
TO €CTh NPefocTaBNeHne 3aKazunKy BOIMOXHOCTIA
MOKYNKW KOMMIEKTHOM YMaKOBKW B OfHOM MecTe.
Takan BO3MOXHOCTH MOABUNACH Mocne
npuobperteHun 8 2003 rogy «HGD» 100% aonu B
«Heinz Plastics Polska» n ykpennexuio
coTpyaHuYecTsa mexay dupmamu, dddeKTom atoro
COTPYAAHUYECTBa ABNAETCA BHeJPeHMe KOMMNEKTHBIX
cepuii napgloMepHbIX GnakoHOB ¢ Konnaukamu. 31o
cepka GpnakoHoB «They» € KoNnaykom u3 cypnunHa
nof HazsaHuem «Junes, cepus «Wheny € Konnaukom
w3 noaunponunera «When» 1 cepua «Flames uz
cypnuHa «Flamex». Konnauku u3 cypnuxa nogxoanat
TAKKe KO MHOTUM ApYTAM (priakoHam, BXOAALNM B
npegnoxeHne «<HGD». Bce 31 cepun Halwn CBonx
notpebuteneil B cTpaHe v 3apybeskom.
MapdiomepHan cepud «Flames c Konnaykom n3
cypnuHa no npoekTy NHkeroxa MNeva 6sina
HarpakfieHa B 3TOM rofly Ha MPecTKHOM KOHKypce
ynakoBkw «Pakstar». Yto ocobeHHO BaXHO, Kak 310
Bcera noavepkueaet Drerox Meyb: «Mbl
npeanaraem Halium 3akazunkam He TONbKO
HAZIEXHYI0 1 MHTEPECHYIO € TOUKMN 3peHUA PopMbi
YNaKOBKY, HO 1 6e30MacHOCTL, CTabUNbHOCTL
NPOW3BOACTBA W CEPBICHOE 0DCNYKNBaHWe
33aKasuuKka Ha BbICOKOM YPOBHe. B KoHeuHoM utore

YAOBNETBOPEHNE 3aKa3UMKOB B OTPOMHON CTENeHn

ABNAETCA NpwWy VHOW Hawero ycnexa».

Mpurnaiaem Bac BCTPETUTBLCS € NPeACTaBUTENAMN
dupm «Heinz Glas» [13annoeo n «Heinz Plastics:
Polska» Ha eoicTagke «Inter CHARM»

B MocKBE 1 03HaKOMUTLCA € HallM 0BLWIMPHBIM

npeanoXxeHnem Ha crerge 11/1/12, ®upmbl yayt
TaKe yuacTBoBaTh B BbicTaBKe «Luxe Pack»
B MoHako.

[Mpurnalaem 8 Haw oguc 8 Mockee:

Heinz Glas&Plastics Moscow

125493 r. Mockea, yn. CMonbHas 14, opuc 1045
Ten/dakc: (095) 456-85-19

e-mail: steklopol@steklopol.ru

Managing Director Mapraputa Asaoceega

CTaThA PMHAHCUPOBaHa

www.cosmeticreporter.com



% HEINZGLAS DZIALDOWO

HEINZPLASTICS POLSKA

Bonblle YyeMm cTekno...

bonbLle YyeM NNacTuk...

Heinz Glas Dzialdowo
ul. Wi, Jagielly 40, 13-200 Dzioldowo, Poland, tel. +48 23 697 01 00, fax: +48 23 697 01 64, e-mail: handel@heinz-glas.com, www.hgd.pl

Heinz Plastics Polska
ul, WA, Jagielly 40, 13-200 Dziokdowo, Poland, tel.: +48 23 697 65 28, fux: +48 23 697 52 52, e-muik: biuro@heinz-plasfics.com, www heinzplosiics.com.pl
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PacwmnpeHHaa n obHoBnéHHaa nuHua Pharmaceris

Nuumna Pharmaceris 3aHana MecTo Ha Monbckom pbiHke ¢ 1998 roga u
OTKPbINa TPW HOBbIE NMHWK CrieLan3MpoBaHHbIX
JAEepPMaToOKOCMETUKOB:

Pharmaceris D gna yxofja 3a cyxoi Koxe#,

Pharmaceris P anA yxoaa 3a Koxeil C Ncopuasom,

Pharmaceris X And yxofa 3a Koxeii Noc/ie OHKONOMMYecknx
BMELaTeNbCTe.

bnarofapa NPUMEHEHNIO CaMbIX COBPEMEHHBIX OTKPbITWIA B 0bnacTi
KOCMETOMNOTMW 1 BbICOKOKAUeCTBEHHOTO (papMaKonoruieckoro chipbs
OHK oBecneunBaioT KOMNNEKCHBIA W 3DEKTUBHBIN YXOA 3a KoXel nuua
v Tena. PelenTypbl npenapatos Kaxgon niHum Pharmaceris oyeHb
TOHKO nofobpaHbl ANA peleHrn pasHbix Npobnem 1 MeHAIoLWNXCA
TpeboBaHWil KoK, B cepuio Pharmaceris BXofAaT HU3KO
annepriveckvue NPoayKTbl, TECTVPOBaHHbIE Ha MPOBNEMHOI KOXe Npw
y4acTv Bpaveli-4epmMaTonoroe.

Pharmaceris X ana koxm nocne oHKONOrMYeCcKoro fleyeHus,

Nunna Pharmaceris X cogepkuT Gonvesyio KNCNoTy, KoTopas
3awmwaet [1HK o1 peHTreHoBcKoro n3nyyeHus. Kpembl obnapatot
BoneyTonAWMM JeNCTBUEM, CNOCOOCTBYIOT BOCCTAHOBEHWIO
HaTypanbHoro nMnaHoro cnos. lNpenaparbl NPoOWAW KNMHWYECKne
WCTbITAaHWA MPW y4acTK Bpayen OHKONOroB W [IepMaTofioros.

JInHva npefnaraer Aga npoayKia:

X RAY-LIPOSUBTILIUM CmAryatoLe pereHepupy oL Kpem Ana nuua n
Tena.

Kpem cvAryaer pasapaxeHus u geicreyer boneytonswowe. Gonunesas
KWUCNOoTa, cofiepallanca B peuenType npenapara, AefcTeyer
penapaTyBHO 1 OKa3blBaeT OLYTUMOe NONOXWUTENBHOE BAWAHWE Ha
pereHepaumnio KNeTok Koxu. MickniountenbHas KOMno3nuyna akTMBHbIX
COCTaBAALWWNX rAPaHTMPYIOT NPEBOCXOAHBIE aNNNKaLMOHHbIE
CBOWCTBA KpeMa 1 ANUTENbHOE YBAAXKHAIOWEee W XKUPHOe AencTBue.

X RAY-SUBLIMASAGE CmAruaioLinii Kpem Ana Maccaxa.

Kpem obnagaet npeeocxofiHbIM CMATUYAIOLUM, BOCCTAHOBUTENBHLIM W
OKCHUreHWPYIOLWUM JENCTBUEM Ha KOXY. AKTUBHbBIE 3NEMEHTHI,
cofiepXallnecn B peLienType npenapara, yCKopalT pereHepauuio
NMARAHOTO NNalla KoKW

Parmaceris D ana nckiiountenbHo cyxoi Koxu.

310poRan N KpacuBan Koxa 3aliMuieHa oT BHELHWX BO3AeNCTBUIA
eCcTecTBEHHLIM rAPONUNMAHBIM Nnawom. Koxa, nMWEHHAA Takon
3alWThl, CTAHOBWTCA 3HAUNTENLHO Bonee UyBCTBUTENBHOW K BHELHUM
gozgencTenAm. Yrobel aToro nsbexars, KocmeTuku nnHUK Pharmaceris
D ocHoBaHbl Ha XMPOBbIX BeLeCcTBax, NOAOGHLIX NO CBOEMY cOCTaBy
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HaTypanbHOMY 3alUTHOMY CNOK Ko, OfHUM 13 TAKUX
COCTaBNAOLNX ABNABTCA NAHONWH. KpoMe BelUecTs, BKIIOYaloLLmx
XKupbl, AepmaTokocmeTkin Pharmaceris D copepxar Takxe
COCTaBNAWME, YKpennaiowme 6apbepHbie GYHKLMNA KOXK 1
YMeHbLUaIoL|1e MoTepio BOAbl.

B cocTae nuHum Parmaceris D BXogAT WecTb NPOAYKTOB ANA yxoja 3a
KoMel nuua u Tena..

LIPO-MOISTATIC AkTvBHO pereHepupyIowunid Kpem And nuua.

Kpem npegoTepaliaet notepio cobcTBEHHOI BOALI € 3NWAepMuca,
BOCCTaHaBNVBAET ecTeCTBEHHbIN MAPONUMWAHBIA NAaLl, ynydwaer
3alUnTHLIE GYHKUUN Kok, Heobxogumble HeHacbIWeHHbIe KupHbie
KUCNOTbl HOPMaNW3yloT NPOLECcchl U3MWLIHEro WenyLeHna 1 pocTta
NPOBOAMMOCTW 3NUAepMnca.

PURI-MOISTATIC Kpemogbiit MoIoLWWii renk gna Tena.

lenb agdeKTNBHO ounLLaeT KoKy, obecneunBan el cooTBeTCTBYIOlEE
YBAAXHEHWE W cMa3Ky, YTO YMEHbLUAET CKNOHHOCTb K WenyleHno 1
NOABNEHWIO pazapakeHW. YCunusaeT HaTypanbHbii 3aLuTHbIN
6Gapbep KOXKU U NPUAAET el MArKOCTb U MaAKoCTh.

BODY-MOISTATIC YenaxHatowwii bans3am gna tena.

Banb3am npekpacHo YBnaxKHAET U NPUAAET 3NacTUYHOCTb KoxXe
Gnarofjapa cofepXaHuio ckyanaHa, KoTopbii NPeoTBpalaeT notepio
BoAbl. Macno shea gennkaTtHo cMa3biBaeT, a Llepamuabl CMATYAIOT 1
KOHAWLWOHWUPYIOT KOXY, YKpennaa eé NunuaHbIN 3alluTHbINA nnaiw.
CUBI-MOISTATIC Pa3rnakvBsaiowini Kpem Ana NoKTel 1 KoneH.

Kpem NpekpacHo yBNaXHAET W CMATHAET NepecyLUeHHYI0 KoXyY Ha
NOKTAX N KONEHAX.

Bnarogapa cneynansHoMy cocTasy ODHOBAAET U HOpManuayeT
CTPYKTYPY BOAHO-NUNUAHOrO NAaLla.

VITA-MOISTATIC MHTeHCHBHO YBNAXHAIOWWNA Kpem AnA nuua.

Kpem npekpacHo yBnaxHAET KoXy 1 3p]eKTUBHO 3aluiiaeT ot
BbICYLINBAIOLLEro BNMAHNA BHELWHWX GakTopoB. [JononHutensHo
crnoco6CTBYeT NOBLIWEHWIO YTPYrocTh M 3AaCTUYHOCTH INNAepMnca,
Grnarogapa Yemy ynyullaeTca UBET KOXN M NMHWA oBana nuua.
ORTO-MOISTATIC CmAryaiowmnin Kpem ana cron.

Kpem obecrneunBaeT MHTEHCUBHOE YBNaX)XHEHWE N CMAryeHne
nepecyilieHHon koxu cron. Macno yaliHoro gepesa nossonaer
3a60TUTHCA O COOTBETCTBYIOLEN TUTMeHEe CTOM B CBA3U C CUNTbHBIMI
aHTnbakTepranbHLIMW M NPOTMBOTPMGKOBLIMU CBONCTBAMM.

Pharmaceris P gns yxoga 3a koxei c npo6nemamu ncopuasa
COOTBETCTBEHHO 0BECNeUNBAIOT YXO/ 3a KOXei Kak B Nepuog akTMBHbIX
M3MEHeHWN, TaK 1 BO BpeMA pemuccii 6onesnun. CBETNLIA MXTHON, NX
OCHOBHOE COCTaBnAloLIee, AelcTBYET aHTNBaKTepranbHO U
NPOTUBOrPUBKORO, a Takke yMeHbluaeT 3ya. [penapatsl NpoLwnam
KNHU4eckye npobbl € yyacTvem Bpayeil-aepmMaTonoroB Ha Koxe
60nbHbIX NCOPHUA3OM.

B coctas nuHum Pharmaceris P BXogAT Tpu NpoAyKTa Ana yxofda 3a
KOXeit nuua 1 Tena.

ICHTILIUM XWpHbIA cMAryaoLWmnin Kpem ana nuua cMassiBaer,
YBNAXHAET U HOPManu3yeT NPoLecchl BOCCTAHOBAEHNA ANngepmMuca.
CopepXallninca B Kpeme NXTUON CHUMAET Pa3fpa)eHna 1 ymeHbLuaeT
3y} KOXN.

PURI-ICHTILIUM lenb ans MbITBA TENa U KOXW rON0BLI NPekpacHo MoeT
KOy ronosbl v Tena. Copepxaininca B rene MXTNon cHUMaet
pazfpaxeHus u ymeHbluaeT 3ya. Kpome Toro, AelCTBYET cMArvaloLLe.
BODY-ICHTILIUM O6e3bonnsaiownii XWpHLIA Kpem 4na tena
HOPManu3yeT NpoLecchl BOCCTAHOBNEHMA anvaepmnca. Xnopodunn
YCKOPAET pereHepauuio 3snuaAepMnca, CMAruan pasgpaxeHus u
ynyulasa nUTaHue 1 OKCHUreHaLnio Koxu.

www.cosmeticreporter.com
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Komnanua EVELINE COSMETICS
ABMAETCA OAHUM M3 CamMblX
6onblnx NponssognTenein
KocmeTuKi B Monbiue. Ceoio
[eAaTentHoCTh GUpMa Hauana

8 1983 rogy 1 oHa ABNAETCA
WHTEHCUBHO pa3BUBaKOWMMCA
npeanpuaTMem YMCNeHHOCTbIO

g 400 yenoeek. C 1983 r oueHsb
GbICTPO pa3BuUBaLTCA TaKXe IKCMOoPT,
KOTOpbIil MTpaeT BajKHeMLwLy1o pofib

B AeATENbHOCTI KOMNaHWN.
) 2006
Lvpokuil accopTUMeHT NPOAYKTOB Mofib3yeTcA BonbLUoi NONyNAPHOCTLIO Ha I0N0TAA MEdaNb
BOCTOYHOM PbIHKE C CAMOro MOMEHTa WX noABneHwA. KoMnaHuA NpoAaeT ceon Ha BbicTaBke InterCHARM Peland 2a
npoaykThl B Poccun, Ha YkpawnHe, B ctpadax CHI. Kpome Toro skcnoptupyer B PACTPOCTRAHEHHE IXCNOPTA

MHOTWe CpaHbl EBpOI'IbL Aznm n rog ot rofga Konn4ecreo TOProBsiX NnapTHEpPOB
yBennunsaetcs. lMpoayKTbl GUpMbl JOCTYMHbI B TOPTOBbIX TOYKAX pazHoro
TWNa, BKNOYaA TpagnUuWoHHLIE W COBPEMEHHbIE KaHanbl Npogau.

AccopTumeHT dUpMbl 3T0 Benas u AekopaTuBHaA KOCMeTuKa. benan
KOCMETKa BKITIOYaEeT NPOAYKThI PazHOro Tuna, NpefiHasHaueHHble Ans yxoaa
3a koxen. Cpeau 3Toro Tuna kocmeTtukn Eveline Cosmetics npegnaraet cepun
DNA YX0[a 32 Koxel nua ANA XeHLWWH B pa3HOM BO3pacTe, KpOMe Toro Kpema
1 Banb3amsl ANA Tena, NPOAYKTHI ANA 3arapa, AeNUNALNN, KOCMETUKY AnA
MyXUUWH. [lekopaTuBHaA KOCMeTHKa 3TO Npexae BCero naku AnA Horrei, Tywm
AnA pecHny, bneckn ana ry6, rybHblie nomagsl 1 TEHW ANA BeK.

Crpatervei 1 raBHOM Lenbio KOMNaHuW ABNAETCA KauecTBO 1 MHHOBALIWA,
Bnarogapa KoTopsiM prpMa NOCTOAHHO AOCTUAET ycnexos. dupma yaenaet
TiatenbHoe BHUMaHue noAbopy WHrpeAWeHToB, KOTopble MOKYMaeT y nyyimnx
MWPOBbIX NPOM3BOANTENEN CbIpbA. KauecTBo U MHHOBALMA B 6ONbLIOIA YacTy
3aBUCAT TOMXE OT COTPYAHNKOB KomnaHuu. Cneyunanuctsl Eveline oues
XOPOLWO pazbuparTca B KOCMETUUECKUX HOBMHKAX, ycnewHo nogbupaiot
KOMIMOHEHThI co3faBan BenuKonenHsle petentypbl. OHW € ycriexom
NAEHTUGULIMPYIOT TakKe NOTPeBHOCTI KANEHTOB 1 B pesynbrarte
paspabatbiBaloT 3¢ PeKTUbIBHBIE CTPATErMK BBEASHWA NPOAYKTOR B NPOAAMY.
Bce 310 cnocobeTByeT yBenuUeHnio YAOBONbCTBIA KIMEHTOB, a NX
YAOBONbCTBUE ABNAGTCA 1A KOMMAHWUM CamMbiM BaXXHbIM NOTBEPXKAEHUEM
BbLICOKOTO KauecTBa W MHHOBALWMW.

JocTnxeHna komnaHum

2006 - 3onoTas Megans Ha sbicTaeke InterCHARM Poland 2a
pacnpocTpaHeHue IKCnopTa

2006 - OcKkap, npy3HaHbIv XypHanom KocveThka - 4na cepun nuKcnp
Memuyra, cepun npeaHazHaueHHON ANA YXO0Aa 3a KOXeil nuua

2005 - OcKap, NpU3HaHbIN Ky pHanom KocmeTuka

- ana cepun 3D SLIM EXTREME, cepun npegHa3HavyeHHON AnA yXoda 3a Tenom
2004 - Ockap, Npu3HaHblin XypHanom Kocmetuka

- anA Tywu gna pecHuy 3D Glam Effect

2003 - OcKkap, Npu3HaHblii XKypHanom KocmeTnka

- ANA KOCMETUKM ANA Makuaxa ¢ cepum Beauty Line
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einz Glas Dziatdowo to uznany dostawca

opakowan szklanych w Polsce i za granica.
Huta w Dziatdowie istnieje juz 60 lat. W 1992
r. firma nawiazata spotke z firma Heinz Glas.
Od 2002 r. huta zostata wiaczona w struktury
Grupy Heinz. Te wydarzenia wiazaly sie przede
wszystkim z gruntownymi zmianami technologii
i modernizacja parku maszynowego. Poza tym
dostep do najnowoczesniejszych technologii i
wdroZzone systemy zapewniania jakosci
sprawily, ze Heinz Glas Dziatdowo ma obecnie
silng pozycje na rynku opakowan szklanych w
Polsce, ale nie tylko. HGD produkuje dla
najwiekszych firm kosmetycznych z Polski,
takze z Rosji i innych krajow. Wysoka jakosc¢
opakowan z Dziatdowa zostata doceniona przez
licznych odbiorcow mu.in. z Frangji, Wielkiej
Brytanii, Wioch, Hiszpanii a nawet USA.
Z powodzeniem produkowane sg opakowania
o duzych wymaganiach jakosciowych m.in. dla
firm L'Oreal, Avon czy Oriflame. Duza czesc
produkcji to tzw. wzory zastrzezone, czyli
opakowania produkowane tylko dla jednego
odbiorcy czesto wedtug jego pomystu. Do
dyspozycji  klientéow HGD posiada biuro
projektowe, dziat wdrozen, ktore oprocz
fachowcéw oferuja takze wysokiej klasy sprzet
komputerowy  umozliwiajacy  przetozenie
projektéw w realne opakowania szklane.
Doswiadczeni  pracownicy,  nowoczesne
technologie i system zapewniania jakosci
sprawiaja, ze HGD jest atrakcyjnym partnerem
dla swoich klientow. Huta specjalizuje sie w
produkcji opakowan kosmetycznych, nalezy
takze doda¢, ze z powodzeniem produkuje
takze wyrafinowane wzory butelek do
wybranych  alkoholi  wysokogatunkowych.
Mozliwe jest to dzigki wykorzystaniu systemu
produkcji w tzw. pojedynczej kropli.
Rynek opakowan kosmetycznych jest bardzo
wymagajacy. Wie o tym doskonale Heinz Glas
Dziatdowo. Dlatego tez, jak moéwi Prezes Heinz
Glas Dziatdowo i Heinz Plastics Polska pan
Grzegorz Pec: strategia Grupy Heinz na $wiecie
jest jasna i skierowana na klienta. Jestesmy
przekonani, ze zadowolenie naszych odbiorcéw
i zaufanie, na ktére ciezko pracujemy,
warunkuje nam dalszy rozwdj. To, co nas
wyréznia oprécz ukierunkowanej na klienta
strategii, to wysoki standard uzywanego przez
nas parku maszynowego oraz najnowszych,
czasem unikalnych technologii.

ARTYKUE SPONSOROWANY

produkty

Nowoczesne

z Dziatdowa

H', -

-

Przykladem moze by¢ chociazby wykorzystanie
przez HGD unikatowe] w skali kraju metody
dobarwiania szkta w zasilaczu i poszerzenie tym
samym oferty o szklo kolorowe.

Z mysla o kliencie od 2005 r. realizowana jest
takze strategia ,one stop shopping center”, czyli

stworzenia dla klienta mozliwosci zakupu
kompletnego opakowania w jednym miejscu.
Stato sie to mozliwe po wykupieniu przez HGD
100% udziatéw w Heinz Plastics Polska w 2003
r. i zacie$nieniu wspotpracy pomiedzy firmami.
Efektem tej wspdtpracy sa wdrozone juz
kompletne serie butelek perfumeryjnych
z nasadkami. Sa to serie butelek They z nasadka
z surlynu o nazwie June, seria When z nasadka
z polipropylenu When i seria Flame z nasadka
z surlynu Flame. Nasadki z surlynu pasuja takze
do wielu innych butelek z bogatej oferty HGD.
Wszystkie te serie maja juz swoich nabywcow w
kraju i za granica. Seria perfumeryjna Flame
z nasadkg z surlynu, ktéra jest projektem
p. Grzegorza Pe¢, dostata wyroznienie w
tegorocznej edycji  prestizowego  Konkursu
Opakowan Pakstar. Co bardzo wazne, jak zawsze
podkresla Prezes Grzegorz Pe¢: Oferujemy
naszym klientom nie tylko niezawodne i
interesujace pod wzgledem formy opakowania,
lecz takze bezpieczenstwo
i stabilnos¢ produkgji oraz stojacy na bardzo
wysokim poziomie serwis klienta. Oferte nasza
kierujemy do klientéw wymagajacych, stawia-
jacych na jakosc.

W koncu zadowolenie klientow przektada sie
w duzej mierze takze na nasz sukces.

Zapraszamy do spotkania z firmami Heinz
Glas Dzialdowo i Heinz Plastics Polska na
targach Intercharm Moskwa i zapoznania
si¢ z ich bogatymi ofertami - stoisko
11/1/22. Firmy beda réwniez obecne na
targach Luxe Pack w Monaco.

Zapraszamy takze do naszego biura

w Moskwie:

Heinz Glas&Plastics Moscow

tel/fax: (095) 456-85-19

e-mail: steklopol@steklopol.ru
Managing Director Margarita Avdoseeva
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B KALENDARIUM TARGOW

H FAIRS’ SCHEDULE
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TARGI KRAJOWE

I 7 - 8 paidziernika, Festiwal Mody Fryzjerskiej i Kosmetycznej,
Poznan
1 19 - 20 paidziernika, Targi Biotechnologii i Biobiznesu

— Bio-Forum VI, £6d7
Podobnie jak w ubieglym roku, jednym z gtéwnych adresatow
tej imprezy sa polscy producenci kosmetykow.
Na targach zaprezentowane zostang m.in.:
Inowe surowce kosmetyczne i ich dostawcy Enowe urzadzenia
do produkcji kosmetykdw Bfirmy i laboratoria badawcze $wiadczace
ustugi w zakresie badan kosmetykow Baparatura i sprzet laboratoryjny.
Bio-Forum to réwniez doskonata okazja, by zapozna¢ sie z
realizowanymi w polskich laboratoriach naukowych projektami
badawczo wdrozeniowymi w obszarze biotechnologii, nauk
biologicznych i medycznych. Znaczna czes¢ tych projektow dotyczy
nowych preparatéw i substancji, ktére rowniez z powodzeniem moga
znale7¢ zastosowanie w preparatach kosmetycznych.
Wiecej na www.bioforum.pl.

1 25 - 26 paidziernika, CHI surowce do produkgji kosmetykow
i wyrobow chemii gospodarczej - Personal Care & Household
Ingredients, Pafac Kultury i Nauki Warszawa, migdzynarodowe
targi surowcéw dla przemystu kosmetycznego

TARGI ZAGRANICZNE

I 14-16 paidziernika, Salon International, Londyn
1 26-29 pazdziernika, InterCharm, Moskwa

NATIONAL FAIRS

1 October 7 - 8th Festival of Hair-Dressing and Cosmetics Fashion,
Poznan

1 On October 19-20th 2006 t£6dZ will host Bio-Forum VI
Biotechnology and Biobusiness Fairs.

As in the previous year this event is mainly directed at Polish producers
of cosmetics. Fairs’ offer directed at this group mainly aims at
presenting an offer increasing innovations in the companies producing
cosmetics.

The fairs will also present:

ENew raw materials for cosmetics and their suppliers INew devices for
cosmetics’ production BCompanies and research laboratories offering
services as concerns cosmetics research BLaboratory apparatus and
equipment.

Bio-Forum also gives a great opportunity to see new research and
implementation projects carried out in Polish scientific laboratories as
concerns biotechnology as well as biological and medical science. A
substantial part of these projects concerns new preparations and
substances which can also successfully be implemented in cosmetics
preparations.

The fairs are accompanied by numerous training sessions. We pay
special attention to those such as the "Innovative Cosmetics Raw
Materials” training, which are directly aimed at producers of cosmetics.
Information on Bio-Forum fairs is included in www.bioforum.pl.

1 October 25 - 26th, CHI - Personal Care & Household Ingredients,
Warsaw, international fairs of raw materials for cosmetics industry

INTERNATIONAL FAIRS

I October 14-16th, Salon International, London
I October 26-29th, InterCharm, Moscow
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Targi Bio-Forum VI w todzi

Bio-Forum = .~ »
M'“:_‘. pardsrernib

Seminaria szkoleniowe dla branzy kosmetyczne;
191 20 pazdziernika w todzi (hala Expo) po raz szésty odbeda sie Targi
Bio Forum, adresowane m.in. do producentéw kosmetykdw.

Jednym z najwazniejszych celéw Targow jest prezentacja oferty
produktéw i ustug, ktdre moga doprowadzi¢ do wzrostu innowacyjnosci
w ochronie zdrowia, firmach farmaceutycznych, a takze kosmetycznych.
Z mysla o firmach kosmetycznych i osobach zwigzanych z rozwijajacym
sie przemystem kosmetycznym, w ramach Bio-Forum, odbeda sie
seminaria i wyklady tematycznie zwigzane

z zagadnieniami kosmetycznymi.

Harmonogram seminariow:
Czwartek, 19 pazdziernika 2006

Innowacyjne surowce kosmetyczne
111:30-12:00
Wymagania stawiane producentom surowcdw kosmetycznych
przez producentow kosmetykdw
Ewa Gajewska (Oriflame)
112:05-12:35
Nowoczesne skfadniki aktywne w preparatach kosmetycznych
Magda Sikora (Podyplomowe Studium Kosmetologii Pt)
112:40-13:10
Materialy biostatyczne i ich zastosowanie w przemysle kosmetycznym
i farmaceutycznym
Bozena Malinowska-Kapcia
(Polskie Odczynniki Chemiczne Gliwice)

Suplementy diety
114:00-14:30
Procedura wprowadzania biotechnologicznych sktadnikdw zywnosci
i pasz do obrotu w Polsce i pozostatych krajach UE
Iza Tanska (1GI Food Consulting)
114:35-15:05
Suplementy diety
Iwona Wal

Seminarium firmowe

115.20-16.00
Nieograniczone mozliwosci identyfikacji mikroorganizméw z
zastosowaniem najnowszych technologii

Artur Antoniuk, tukasz tukasik (Applied Biosystems)

Prawne aspekty funkcjonowania firm kosmetycznych
116:15-16:45
Ochrona wtasnosci intelektualnej w kosmetologii
Rafat Witek (WTS Patent)
116:45-17:15
Ocena bezpieczenstwa kosmetykdw
Barbara Smietanka (BZS Consulting)
117:15-17.45
Prawne aspekty procedury wprowadzania kosmetykow do obrotu
Tomasz Gorski (Tomasz Gorski Kancelaria Radcy Prawnego
1
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Magazyn jest dostepny w salonach sieci Empik na terenie catego kraju lub w prenumeracie: (0-22) 611 62 51
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BYLISMY TAM...
Gala Kadus Portret

Niemiecka marka fryzjerska Kadus
Swietowata 10. rocznice obecnosci w Polsce.

Na uroczystym przyjeciu w warszawskim hotelu
Gromada spotkato sie kilkuset stylistow,
dystrybutorow i wielbicieli produktéw Kadusa.
Goscie obejrzeli spektakl zatytutowany Projekt

— na scenie stylisci tworzyli na gtowach modelek
niezwykte fryzury.

Wszystko odbywato sie w rytmie dynamicznej
muzyki i w blasku kolorowych reflektordw.

Warto przypomniec, ze to whasnie zatozyciel
Kadusa — Ludwig Kegel — zbudowat

na poczatku XX wieku pierwszy na swiecie
automatyczny aparat do trwatej ondulagji.

Obecnie firma ksztafci stylistow, oferuje
M szkolenia i praktyki, sprzedaje rowniez
profesjonalne produkty.

|

Oceanic ekskluzywnie

Swoje najnowsze produkty z ekskluzywnej linii przedstawita
w warszawskiej Restauracji Belvedere firma Oceanic.

" Spotkanie uswietnita swoja obecnoécia Pani Jolanta
Kwasniewska. W wyjatkowo ciepty wrzesniowy wieczdr
gosci witata osobiscie whascicielka firmy — Dorota Soszynska.
Jest ona od lat zaliczana do grona najbardziej wptywowych
kobiet w Polsce.

Pierwsze w nowej serii AA Prestige pojawiaja sie

na rynku kosmetyki SPA Emotion do pielegnacji ciafa.
Wszystkie majg niezwykte kolory — zielony, fioletowy,
koralowy, pomaranczowy i urzekajaco pachna

— owocami tropikalnymi, cytrusami, czekolada.
Skutecznos¢ i bezpieczenstwo potwierdzono badaniami

na osobach z chorobami alergicznymi skory.

Badania dermatologiczne wykonane w Klinice
Dermatologicznej AM w Gdansku, obejmujace

grupe 60 0s6b, nie wykazaty zadnej reakgji alergiczne;.

|
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s e Kosmetyki
testowane
na modelkach

W Warszawie najnowsze produkty i trendy M.A.C-a
przedstawit wizazysta firmy — Terry Barber, ktdry,
zgromadzonych w industrialnych wnetrzach

Studio Makata gosci, zapewniat pét zartem pét serio:

— M.A.C nie testuje swoich kosmetykow na zwierzetach,

M.A.C. testuje je na modelkach.

M.A.C — kultowa marka wizazystéw — bedzie dostepna
w Polsce na razie tylko w jednym miejscu.

Firmowy sklep zostanie otwarty w listopadzie

—w nowo budowanych Ztotych Tarasach, gigantycznym
centrum handlowym w Warszawie.

Potem przyjdzie kolej na nastepne duze miasta.

M.A.C. — cho¢ nieobecny dotad w naszych sklepach

— jest Polkom dobrze znany a najwigksze fanki
sprowadzajg kosmetyki z zagranicy.

Produkty M.A.C-a styna z bogatej palety barw.

— Nienawidze makijazu, ale kocham M.A.C-a — méwi
kanadyjska piosenkarka k.d. lang.
|

BYLISMY TAM...

I

POLSKA

C+4N s a full service global supplicr of plastic
packaging components including closures primarily
for the fragrance, cosmetic, medighl and consumer
produces industries)

* Design and engineering

* Moldmaking

& One and multi-injecrion molding a
variety of thermoplastic materials such
as: Surlyn, Polypropylene, ABS,
PCTA, SAN

S Decorating including hot stamping
metullizing, lacquering
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i Wie mvite you to visic our stand at the Intercharm Moscow: 2006 trade show, Pavilion 2, Hall 11 /1 /30
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M TARGI

beyondbeauty

46 cosmetic reporter

W dniach 11,12,13 wrzesnia 2006 odbyta sie
IV juz edycja targéw Beyond Beauty Paris.
Gdy w 2003 targi te rozpoczynaty swa dziatalnos¢
i obejmowaly gtéwnie wystapienia firm produkujacych
kosmetyki przyjely nazwe Cosmeeting.

Z kazdym kolejnym rokiem impreza rozrastata sig i
powstawaty w jej ramach sektory obejmujace nowe obszary
branzy kosmetycznej, takie jak
lopakowania (sektor Creative),
Isurowce (sektor Ingredients),
Isalony i instytuty pieknosci (sektor SPA & Institut).
Obecnie nazwa Cosmeeting zostata
przyporzadkowana sektorowi targdw skupiajacemu
producentéw kosmetykéw, a cafe targi branzy
kosmetycznej przyjely nowa nazwe Beyond Beauty Paris.

pazdziernik 2006

Paris

Tak wigc Beyond Beauty Paris 2006 , w ktorych udziat wzieto 731
wystawcow na powierzchni ponad 50 tys.m2, to juz cztery projekty,
ktore odnotowaty ogétem 16 605 odwiedzajacych, co w poréwnaniu
z rokiem 2005 stanowi wzrost o 10,2%. Goscie biznesowi z Polski
znaleZli sie w pierwszej dziesiatce odwiedzajacych tegoroczne targi
w Paryzu.

Wystawcy i odwiedzajacy mieli doskonata okazje do podzielenia sie
wiedzg na temat aktualnej sytuacji na rynku kosmetycznym, zapoznania
sie z najnowszymi technologiami produkcji kosmetykéw, tendencjami
w zakresie projektowania i wykonania opakowan kosmetycznych,
nowymi europejskimi wytycznymi dotyczacymi wyrobow
kosmetycznych, najnowszymi trendami na rynku SPA, ktory przezywa
obecnie niezwykty boom rozwojowy. Nowopowstate marki mogty
zaprezentowac swoje produkty.

Najistotniejszy byt jednak fakt, ze wystawcy mieli szanse przedstawic
oferte swoich produktow i ustug ponad 2500 przedstawicieli sieci
handlowych, super- i hipermarketéw oraz hurtowni. Spotkania

z kluczowymi graczami rynku kosmetycznego Europy Zachodniej
stworzyly doskonatg platforme do budowania biznesu w tej czesci
Europy.

Wart podkreslenia jest udziat polskich firm kosmetycznych w Beyond
Beauty Paris 2006. Na powierzchni ponad 200 m2 swojg oferte
produktowa zaprezentowaty takie firmy jak: Ados, Beyond Technology,
Bingo Cosmetics, Chantal, Coloris, Dramers, Eveline Cosmetics, Jannel,
La Rive, MCR, Valdi Spectrum Group, Verona.

Dzigki organizatorowi polskiego wystapienia — firmie Polcharm, targi te
znalazly sie na liscie imprez dotowanych w ramach programu SPO
WKP na lata 2004-2006. W ten sposob wszyscy polscy uczestnicy
mieli szanse ubiegania sie i uzyskania maksimum 20 000 zt
dofinansowania (50% poniesionych kosztow kwalifikowanych).
Ponadto w celach promocji polskiej branzy kosmetycznej zostat wydany
w jezyku angielskim (podobnie jak i na innych targach obstugiwanych
przez Polcharm) katalog sekgji polskiej, ktory trafit do rak gosci
biznesowych zainteresowanych polska oferta, a takze do Wydziatu
Ekonomiczno-Handlowego przy Ambasadzie RP w Paryzu.

www.cosmeticreporter.com



Zarowno wystawcy, jak i osoby odwiedzajace targi z Polski
mieli takze mozliwos¢ skorzystania z kompleksowej ustugi
logistycznej (przelot, hotel) proponowanej przez organizatora
wystapienia polskiego.

Swoj wkiad w promodje polskiej branzy kosmetycznej

po raz kolejny wniost takze Cosmetic Reporter. Na
wiasnym stoisku prasowym zlokalizowanym w sekgji polskie;
rozprowadzit wéréd oséb zainteresowanych polskg oferta

az 1250 egzemplarzy siddmego numeru miesigcznika.

To juz 5-te miedzynarodowe targi kosmetyczne (po targach:
Cosmobelleza w Barcelonie, Cosmoprof w Bolonii,
interCHARM Polska w Warszawie, Beauty Eurasia

w Istambule), na ktérych Cosmetic Reporter byt obecny
prezentujac na swych angielskojezycznych stronach potencjat
polskiej branzy kosmetycznej, polskich producentow

i dystrybutorow, ich osiagniecia, nowa oferte produktowa,
nowe technologie.

Statystyka targéw Beyond Beauty Paris dowodzi, ze z roku
na rok ugruntowuja one swoja pozycje.

IW czesci COSMEETING z wydzielonymi sektorami
naturalnych kosmetykow, akcesoriow, wyrobdw toaletowych,
kosmetyki dekoracyjnej, perfumerii i kosmetyki do pielegnadiji
ciata — brato udziat 264 wystawcow, z czego 167 to
wystawcy zagraniczni z 31 krajow.

Dato sie tu zaobserwowac duze zainteresowanie
producentow tzw. kosmetykami naturalnymi.

Specjalna strefa ZOOM prezentowata oryginalne

i innowacyjne produkty kosmetyczne.

IW czesci SPA & INSTITUT z sektorami wyposazenia,
profesjonalnych akcesoriow kosmetycznych, profesjonalnych
kosmetykow dla gabinetow oraz ustug uczestniczyto

103 wystawcow z czego 35% to wystawcy zagraniczni

7 17 krajow.

IW czesci CREATIVE zaprezentowalo sie 332 wystawcow

w tym 42 % zagranicznych z 21 krajow. Czes¢ ta zostata
podzielona na sektory: opakowan, privat label, urzadzen

do produkgji kosmetykow, ustug i promociji, kreacji opakowan,
komponentéw oraz testowania kosmetykow.

IW czeSci INGREDIENTS skupiajacej producentow
surowcow dla przemystu kosmetycznego uczestniczyto 32
wystawcow z 17 krajow.

Byt to pierwszy rok istnienia tej czesci jako zupetnie
samodzielnej na targach Beyond Beauty Paris.

Do zobaczenia podczas kolejnej edycji targéw Beyond Beauty
Paris w paZdzierniku 2007.

Jui teraz Cosmetic Reporter zaprasza

na kolejne wielkie wydarzenie branzy kosmetycznej
- targi interCHARM Rosja 2006

(Moskwa, 26-29 paidziernika), na ktérych

1500 egzemplarzy niniejszego numeru

trafi do rak potencjalnych kontrahentéw.

EXCLUSI

MOFESIORAL |
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Pierwszy cykl

nowych dotacji za nami

P

iekszos¢ uczestnikow targow i misji, ktorzy korzystaja z dotacji Ministerstwa
Gospodarki (w ramach programu SPO WKP na lata 2004-2006,
Dziatanie 2.2., Poddziatanie 2.2.2) ma juz za sobga calg urzedowa procedure.
Mamy tu na mysli:
Izlozenie wniosku o dotacje i poprawek do wniosku
Epodpisanie umowy o dotacje z MG
Iztozenie wniosku o wyptate i sprawozdania oraz poprawek
lotrzymanie pierwszej raty dotacji, tzn. 30% wyptacanych ze srodkéw budzetowych
Botrzymanie drugiej raty dotacji — tzn. 70% wyptacanych z funduszy unijnych

Anna Lesinska

Oczywiscie mozna krytycznie odnies¢ sie do czasu oczekiwania na fundusze,
(co przy kilku imprezach wystawienniczych w roku jest dla matych i $rednich firm
sporym problemem), warto jednak zwréci¢ uwage na fakt, ze dzieki mozliwosci
poprawiania wnioskow wiasciwie wszyscy maja szanse aplikowac, i nawet po dtugim
oczekiwaniu i poprawianiu wnioskdéw otrzymanie Srodkow jest praktycznie
zagwarantowane. Uczulamy jednak wszystkich Beneficjentdw, ze mimo zakonczone;
procedury pozyskiwania dotacji nadal ciaza na nich pewne obowigzki, kidrych nie
nalezy lekcewazy¢.

Zgodnie z podpisywanymi umowami, beneficjenci majg m.in. obowiazek:
Bprzechowywa¢ dokumenty zwiazane z dotacja w sposob umozliwiajacy ich
weryfikacje

Bprowadzi¢ wyodrebniong ewidencje ksiegowa s$rodkéw dotyczacych realizacji
Projektu umozliwiajaca identyfikacje srodkow wydatkowanych na poszczegdlne
zadania realizacji projektu.

Bpoddawac sie kontroli w zakresie realizacji projektu zaréwno przez Instytucje
Wdrazajaca, Instytucje Zarzadzajaca jak i inne instytucje uprawnione do
przeprowadzania kontroli przez 5 lat od dnia podpisania Umowy

Budziela¢ Instytucji Wdrazajacej oraz Instytucji Zarzadzajacej informacji na temat
efektow projektu przez 5 lat od dnia podpisania Umowy. Wiemy, ze Departament
Wdrazania Projektdw zwrcit sig juz o takie dane dotyczace 2004 roku do niektdrych
wystawcow.

Warto réwniez wiedzie¢, ze w sytuacji, gdy z réznych powodéw po podpisaniu
Umowy o dotacje przedsigbiorca rezygnuje z udziatu w imprezie powinien to zrobi¢
poprzez wypowiedzenie tej umowy.

W przypadku nie ztozenia sprawozdania i rozliczenia projekiu do zawartej umowy
przedsiebiorcy grozi sankcja w postaci braku mozliwosci korzystania z dotadji
z funduszy UE przez 3 lata.

Obecnie Departament Wdrazania Projektéw MG pracuje nad wnioskami dotyczacymi
imprez 2006 roku i wiekszos¢ aplikujacych o dotacje do takich imprez jak:
interCHARM Ukraina 2006, Cosmoprof Bolonia 2006, Beauty Eurasia 2006 ma juz
podpisane umowy i ztozone wnioski o wyplate.

Troche gorzej wyglada sytuacja imprez 2-giej potowy 2006 roku , gdyz w zwigzku
z ogloszonym pierwotnie terminem 2/08/2006 jako koricowym dla imprez 2006,
2007 i 1-szej potowy 2008 w ciggu kilku dni przed 2 sierpnia 2006 do Ministerstwa
wplynefo jednoczesnie kilka tysiecy wnioskéw , a po informacji, ze przygotowywane jest
rozporzadzenie o wydtuzeniu terminu aplikacji kolejne wnioski wciaz naptywaja.
Rozporzadzenie do chwili obecnej nie weszlo w zycie i wszystkie wnioski zlozone
po 2 sierpnia 2006 pozostajg w zawieszeniu. Wszystko wskazuje jednak na to,
ze sprawa doczeka si¢ pozytywnego zakonczenia.

Pragniemy pocieszy¢ wszystkich, ktérzy ztozyli wnioski przed 2 sierpnia
i denerwujg sie brakiem potwierdzenia ich przyjecia, ze otrzymaja z MG
potwierdzenia przyjecia wnioskow lub uwagi, co do ich prawidtowosci. Nawet, gdy
trwa to dhugo, nie ma powodu do niepokoju, ze wniosek jakiego$ przedsigbiorcy
przepadnie bez $ladu.

1
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.Chantal” jest firmg dziatajgcg od 17 lat w obszarze produkcji
kosmetykéw do wioséw.

W zwigzku z naszymi sukcesami na rynku poszukujemy
ambitnych, dynamicznych oséb, ktére dotacza do zespolu
i pomogg nam w dalszym rozwoju firmy.

Obecnie poszukujemy osoby na stanowisko:
Handlowiec ds. eksportu
Miejsce pracy: Wigzowna k. \Warszawy

Osoba zatrudniona na tym stanowisku bedzie odpowiedzialna za
uruchomienie nowych oraz obstuge istniejgcych rynkdw
na terenie Europy i Afryki Pin. w zakresie eksportu i promacji
produkowanych przez firme kosmetykéw.

Wymagania:
Bumiejetnosci organizatorskie i negocjacyjne
Idyspozycyjnosé
Bdobra znajomo$¢ obstugi komputera (pakiet Office)
Bbardzo dobra znajomo$¢ jezyka angielskiego,
Bumiejetnosci nawigzywania kontaktéw
Bdoskonata organizacja pracy, samodzielno$¢, zaangazowanie
Bprawo jazdy

Oferujemy:

Iniezwykle ciekawa i odpowiedzialng prace w
miedzynarodowym $rodowisku potgczong z wyjazdami
zagranicznymi

Idobrze zorganizowane stanowisko pracy (samochdd stuzbowy,
notebook, tel. komadrkowy)

Hpo okresie probnym mozliwa prowizja od sprzedazy

Osoby zainteresowane prosimy o przestanie listu motywacyjnego
oraz CV na ponizszy adres:

praca@chantal.com.pl lub fax nr (022) 789 08 03

www.cosmeticreporter.com
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Cosmetics
with lutein?

he preliminary results of research on the impact

of lutein and zeaxanthin on the skin health show
their potential application in cosmetic products.
Lutein and zeaxanthin are natural plant dyes,
members of the carotenoid family, found in high
concentrations in fruits of mango, papaya, orange,
kiwi, peaches, green bean, Brussels sprouts,
cabbage, spinach, maize and eggs. Lutein and
zeaxanthin are used in diets as nutritive components
in age-related macular degeneration (ADM)
prophylaxis. As it was proven during the research, the
substances play also an important role of
antioxidants.
The earlier research has already demonstrated that
the presence of lutein in daily diet has a favourable
impact on the natural anti-free radical system,
providing a natural filter protecting against UV and
UB radiation and thus preventing from skin photo
damages. The most recent studies prove more
specific advantages: increase in hydration, elasticity
and the level of superficial lipids of the skin.
Highlights from the study were presented at the
‘Beyond Beauty’ conference in Paris by Prof.
Pierfrancesco Morganti from the University of Naples.
According to a press spokesperson of the Kemin
company which supplied a lutein preparation called
FloraGLO for the study, the result presentation
generated a profound interest of specialists
representing the biggest market players of the
cosmetic industry.
The research was conducted on ltalian female
volunteers, aged 25-50 and divided into several
groups. The women were administered daily for
12 weeks 10mg oral lutein supplements and/or
50 ppm of lutein in traditional cosmetic formulations.
The oral lutein supplementation increased skin
hydration by 38%, skin elasticity by 8% and the
level of superficial lipids present in the skin by 33%.
The study results also showed that lutein decreased
oxidation of the lipids — a process leading to the
degradation of skin lipids - by 55%. In a group
of probands who taken lutein both orally and in
typical cosmetic formulations the skin hydration
increased by 60%, elasticity by 20% and the level
of superficial lipids by o 50%. The lipid oxidation
decreased by 55%.
The study results may originate a huge demand for
these natural antioxidants in the cosmetic industry.
The ageing population of consumers is aware of
the beneficial effect of lutein on the health of eyes
and on reduction of the risk concerning age-related
macular degeneration (ADM) which means an extra
advantage for lutein suppliers in the promotion of
beneficial effect of this antioxidant also on the skin
health.
The most recent trend among world brands is to
offer series including cosmetics and diet supplements.
Maybe we will find also lutein among these products
soon.
1
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Kosmetyki
Z luteing?

Wstepne wyniki badan nad wptywem luteiny
| zeaksantyny na zdrowie skory wskazujg

na ich potencjalne zastosowanie

w produktach kosmetycznych.

uteina i zeaksantyna to naturalne roslinne
barwniki nalezace do grupy karotenoiddw,
wystepujace licznie w owocach mango, papai,
pomaranczy, kiwi, brzoskwiniach, zielonej
fasoli, brukselce, kapuscie, satacie, szpinaku,
kukurydzy oraz jajkach.
Luteina i zeaksantyna stosowane sg
w diecie jako sktadniki odzywcze w
profilaktyce degeneracji plamki zottej
zwiazanej z wiekiem (ADM). Substancje
te, jak stwierdzono w badaniach, odgrywaja
takze wazna role przeciwutleniaczy.

Juz wezesniejsze badania wskazywaty,

7e obecnos¢ luteiny w codziennej diecie
korzystnie wptywa na naturalny system
przeciwrodnikowy, zapewniajac naturalny filtr
ochronny przed promieniowaniem UV i UB, i
zapobiegajac tym samym fotouszkodzeniom
skdry. Najnowsze badania udowadniajg
bardziej specyficzne korzysci: wzrost
nawilzenia, elastycznosci oraz poziomu
powierzchownych lipidow skory.

Wazne wyniki badan zostaly zaprezentowane
na konferencji Beyond Beauty w Paryzu przez
profesora Pierfrancesco Morganti

z Uniwersytetu w Neapolu. Jak poinformowat
rzecznik prasowy firmy Kemin, ktora
dostarczafa preparat luteiny pod nazwa
FloraGLO do badan, prezentacja wynikow
spotkata sie z olbrzymim zainteresowaniem
specjalistow reprezentujacych najwiekszych
graczy branzy kosmetycznej.

Badania przeprowadzono na wtoskich
ochotniczkach w wieku 25-50- lat,
podzielonych na kilku grup.

Kobietom podawano codziennie przez

12 tygodni10 mg doustnej luteiny i/lub

50 ppm luteiny w tradycyjnych formulacjach
kosmetycznych.

Doustna suplementacja luteiny spowodowata
wzrost nawilzenia skory o 38%, poprawe
elastycznosci 0 8% oraz wzrost poziomu
powierzchownych lipidéw o 33%.

W badaniach zaobserwowano, iz luteina
obnizyta poziom oksydadji lipidéw — procesu,
ktory prowadzi do degradaciji lipidow skormych
0 55%. W grupie probantek, ktére
przyjmowaly luteing zaréwno doustnie jak

i w typowych formulacjach kosmetycznych
uwodnienie skory wzrosto o 60%,
elastycznos¢ o 209%, poziom powierz-
chownych lipidow wzrost o 50%.

Oksydacja lipidéw zmniejszyta sie o 55%.

Wyniki badan moga zapoczatkowac olbrzymi
popyt na te naturalne antyoksydanty w branzy
kosmetycznej. Starzejaca sie populacja
konsumentow jest swiadoma dobroczynnego
wphywu luteiny na zdrowie oka i obnizanie
ryzyka wystapienia degeneradji plamki zotte]
zwigzanej z wiekiem (ADM), co oznacza dla
dostawcow luteiny przewage w promodii
dobroczynnego dziatania tego antyoksydantu
takze na zdrowie skory.

Najnowszym trendem wsrod Swiatowych
marek s teraz serie zlozone z kosmetykdw

i suplementdw diety. By¢ moze wkrétce
znajdziemy w tych produktach réwniez
luteine.

|
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H Z DRUGIEJ STRONY LUSTRA

uropa sie starzeje. To zdanie, pojawiajace sie, co chwile we
wszystkich mediach, powoli zaczyna brzmie¢ jak banat.
Przechodzimy nad nim do porzadku dziennego, przestajemy sie nad
nim zastanawia¢. Informacji o zmieniajacej sie Sredniej wieku nie
lekcewazg jedynie powazni biznesmeni (i oczywiscie nasi polscy
politycy), zauwazajacy nowa, silng, bo zarabiajaca pieniadze, grupe
klientow. Stad na plakatach reklamowych coraz czesciej pojawiajg sie
seksowne i zadbane trzydziesto-czterdziestolatki ,gotowe na
szystko”. Wiek dojrzaly zaczyna wiec by¢ w cenie, dojrzali sa
szedzie. A co ze starszymi? Co z rodzicami dojrzatych? Ciotkami?
Babciami? Dziadkami?
Zastanawiatam si¢ nad tym, siedzac na fotelu w jednym z salonow
fryzjerskich w centrum Gdanska. Byto sobotnie przedpotudnie, salon pekat w
szwach od kobiet i mezczyzn (w koncu zaczeli o siebie dbac, chwata im za
tol). Wszyscy mniej wiecej w moim wieku, czyli tuz po trzydziestce. Moze to
zbieg okolicznodci, tak sobie wowczas myslatam, ze w salonie nie byto
nikogo, kto przekroczytby 50 rok zycia.
Moze jest za wczesnie lub za pdzno? Moze nie ten dzieh tygodnia?
Minefa godzina, a do salonu nie weszla ani jedna starsza osoba. Co$, wigc

[
musiato by¢ z nim nie tak. Tylko, co?
Na pierwszy rzut oka — wszystko grafo. Personel byt usmiechniety i mfody
($rednia wieku, jak przypuszczam, jakies 24 lata, wiec gdzie ta starzejaca sie

Europa?). Salon przyjemnie czysty, urzadzony skromnie, aczkolwiek
nowoczesnie i w dobrym stylu. Robota szta gtadko. Monotonny dzwigk
i 1 suszarek zagtuszat rozmowy fryzjerow z klientami. | dobrze, myslatam, po co

elieton Aleksandry Pryczkowskiej

mam wiedzie¢, o czym rozmawiaja? Na fotelu u fryzjera kazdy ma swoje pie¢
minut i dla zdrowia calego spoteczenstwa lepiej mu ich nie odbierac.
Dobry fryzjer jest troche jak spowiednik, troche jak najlepsza kolezanka.
Nie musi sie nawet odzywac. Wystarczy, zeby stuchat i robit swoje.

(]
Taka ,fryzjeroterapie” postanowitam sobie zafundowac i ja, wiec czekatam
cierpliwie na swojg kolej, niczego podejrzanego w wygladzie samego salonu
nie stwierdzajac.

Jednak pierwsza wymiana zdan z fryzjerka uswiadomita mi doktadnie,
w czym problem. Kiedy ja chcialam nawiaza¢ rozmowe na temat cienkich

wloséw, pani natychmiast zaoferowata mi szampon za 40 zotych.
Kiedy probowatam wyjasni¢, jaka fryzura mi sie podoba, ustyszatam, ze jest
juz niemodna i nieestetyczna. Padio pytanie, czy Scinamy tréjwarstwowo.

Nie wiedzialam, co to znaczy. Nie wiedziatam tez, Ze balejaz nie nazywa sie
balejazem tylko... no wlasnie. Juz nawet nie pamigtam jak. Zbyt wartka byfa
akcja tego przedstawiania. Poniewaz jednak nie nauczytam sie jeszcze zasad
asertywnosci i juz nie nadazam za nowosciami, zgodzitam sie na wszystko
(oprécz szamponu).

Za 25 lat bede w wieku mojej mamy i pewnie zycie nauczy mnie obstawania
przy swoim. Wtedy juz nie zajrze do pieknego, nowoczesnego salonu.
Raczej poszukam jakiegos matego zaktadu fryzjerskiego, takiego jak ten
z mojego rodzinnego miasteczka. Zaktadu pani Danusi, gdzie spotykaja sie
panie po czterdziestce, by troche poplotkowac, poprzeglada¢ stare gazety,
katalogi mody i urody. Gdzie siadam na fotelu i czekam na pytanie: | co tam,
Olu, u ciebie stychac? Jak maz i dziecko? Wiedziatam, ze dostaniesz te prace”.
Bo moja fryzjerka we mnie wierzy.

A ja wierze socjologom.

Za 25 lat moje pokolenie nadal bedzie w wigkszosci...

1
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KOMPLEKSOWA
PIELEGNACJA WLOSOW

» Kuracje pielegnacyjno- lecznicze
» Kosmetyki do pielegnacji wlosow latem
» Kosmetyki pielegnacyjne dla mezczyzn

SPECJALNIE DLA SALONOW

» Diagnozowanie za pomocg mikrokamery
= Program pielegnacyjny dla salonéw
= Atrakcyjne zestawy do odsprzedazy

g

ZtOTY MEDAL

interCHARM Polska 2006

Za najlepszy debiut
na rynku Polskim

T

Wylaczny Importer i Autoryzowany Dystrybutor
Produktéw Vitality's na Terenie Polski:
ADRION TRADE Sp. z 0.0., 00-508 Warszawa, Al. Jerozolimskie | 1/19 p.33
tel /fax 022 772 40 34,022 772 31 68
www.adrion.pl, e-mail:info@adrion.pl
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Chciatbys zareklamowac swoja firme w Polsce?

Jestes przekonany, ze Polacy powinni poznac¢ twoje produkty?
Wierzysz, ze polski rynek czeka na ciebie?

COSMETIC REPORTER ma oferte specjalnie dla Ciebie:
Dowiedz sig, ile kosztuje reklama w naszym miesigczniku.
Sprawdz, jakie uzyskasz rabaty i pakiety promocyjne.

Would you like to advertise your Company in Poland?

Are you convinced that Poles should discover your products?

Do you believe that the Polish market is waiting for you?
COSMETIC REPORTER has an offer especially for you

Find out what the cost of an advertisement in our monthly magazine is.
Check what discounts and promotional packages you can get.

Bkl )xenaete peknammpoBaTb CBOKO KOMMaHuio B [onbLie?
Bbl yBepeHb! B TOM, UTO MOSAKK A0IMKHbI MO3HAKOMMUTLCA

C BaWMMM NpoayKTamm?

Bbl BEpUTE, UTO MNONLCKMM PLIHOK XXAET Bac?

KypHan Cosmetic Reporter pacnonaraet cneunarnbHbIM
NPeSIoXKEHNEM:

Y3HauTe CKOMbKO CTOMUT peknama B Halem eXXeMeCAYHUKE.
[MpoBepbTe Kakne CKMOKK U Criew, NPearioxXeHnsa Bbl MOXKeTe
NONyYnTb.

INFO:

e-mail: redakcja@cosmeticreporter.com
tel.: +48 22 611 62 05
fax: +48 22 673 18 50
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1 aliferaka 100116, O4-180 Warszmva

W prenumeracie taniej! Cena numeru 9 ztotych

Szanowni Panstwo,

By mie¢ pewnos¢, ze dotrze do Panstwa kazdy nastepny numer magazynu

zachecamy do wykupienia prenumeraty.

Wiystarczy tylko wypetni¢ ponizszy druk przelewu i wptaci¢ odpowiednia kwote

na podany numer konta.

Potwierdzenie wpfaty prosimy wysyta¢ do redakgcji faxem na numer: +48 22 673 18 50

Prenumerata roczna (11 kolejnych numerow)

- 99 PLN

Prenumerata potroczna (6 kolejnych numeréw) - 54 PLN
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CIESZ SIE KOLOREM!

Nowa linia szamponéw i odzywek, ktére dbaja o kolor Twoich wiosow.
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