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Drodzy Czytelnicy,

zytkownicy telefonéw komorkowych
moga od pewnego czasu liczy¢ na
ustugi czasowstrzymywacza.
Ale co ma zrobié przecietna kobieta,
ktérej tez marzy sie, by pedzacym
coraz szybciej wskazéwkom zegara powiedziec:
stop! Na pomoc przybywa tu wspotczesna
kosmetologia, a w licznych laboratoriach
powstajg kolejne nowoczesne preparaty,
dla — jak to sie teraz elegancko okresla
— cery dojrzatej. Polska klientka ma juz
naprawde z czego wybiera¢ — w sklepach
dostepna jest bogata oferta produktéw
krajowych i zagranicznych, od najtanszych
do super drogich. A poniewaz starzejemy sie
juz od chwili narodzin, warto pomyslec¢ takze
o pielegnacji najmtodszych. W tym numerze
zapraszam do lektury naszego RAPORTU
SPECJALNEGO — mowa w nim wtasnie
o kosmetykach dla dzieci i wspomnianych
juz produktach dla cery dojrzatej.
Poza tym, jak zawsze, przeglad nowosci
w PANORAMIE RYNKU, relacja jak polskie firmy
kosmetyczne zdobywaty rosyjski rynek podczas
targdéw interCHARM w Moskwie i nasza nowa,
bardzo ciekawa rubryka ZAPISKI PODGLADACZA.
Telewizyjne reklamy kosmetykéw ocenia w nich
prawdziwy specjalista z branzy, Dyrektor
Generalny IAA — Miedzynarodowego
Stowarzyszenia Reklamy w Polsce
— Bohdan Pawtowicz.
Jestesmy przekonani, ze jego profesjonalne
spostrzezenia pomoga Panstwu przy planowaniu
kolejnych, skutecznych kampanii promocyjnych.
Mitej lektury
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Y redaktor naczelna WEditor-in-Chief
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l PANORAMA RYNKU

BODY SHOP NARESZCIE W POLSCE

Uznana na Swiecie marka The Body Shop

rafi wreszcie do Polski.

warszawskim centrum handlowym Ztote Tarasy
powstanie pierwszy sklep tej marki stynacej

7 produkgji naturalnych kosmetykow
pielegnacyjnych i kolorowych. W marcu L'Oreal
poinformowat o przejeciu Body Shop International
za 652 min funtéw. Body Shop jest obecny
ponad 50 krajach i posiada 2000 sklepow, serca
klientek podbit swoja proekologiczng postawa

i nietestowaniem produktow na zwierzetach.

Po zaskakujacej fuzji przedstawiciele L'Oreal
zapowiadali, Ze ambicja koncernu bedzie réwniez

Fotll Sklep Body Shop w Londynie.
uz niedtugo i warszawianki beda miaty
SWOj Whasny.

ERIS DAJE ROWNE SZANSE

Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris zdobylo
I miejsce w Konkursie Firma Rownych Szans 2006
w kategorii duzych przedsiebiorstw.
Firma zostafa wyrézniona za dobrg polityke rekrutacji oraz
utatwienia w taczeniu obowiazkéw rodzinnych z zawodowymi.
W | edycji konkursu uczestniczyly 52 firmy z catej Polski.
Celem konkursu jest wylonienie lideréw polskiego biznesu,
wprowadzajacych najskuteczniejsze rozwiazania w zakresie
zapewnienia rownego statusu kobiet i mezczyzn w miejscu
pracy. Podobne inicjatywy od wielu lat ciesza sie
powodzeniem w panstwach Europy Zachodniej.
Miejsce Il zajeta Motorola Polska Electronics Sp. z 0.0.
Migjsce Il — IBM Polska Sp. z o.0.
Gratulujemy!
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L ostatniej chwili. ..

0d 1 grudnia zostaje zniesiona akcyza na kosmetyki.
Odpowiednie rozporzadzenie podpisata wicepremier, minister
finansow Zyta Gilowska. Jej zdaniem decyzja bedzie kosztowac
budzet panstwa 100 milionéw zlotych. Decyzja Ministerstwa
Finanséw o obnizeniu stawek podatku akcyzowego

dla produktow kosmetycznych do 0% zostata przyjeta

przez branze kosmetyczng z satysfakcja.

Jak wielokrotnie podkreslat Polski Zwigzek Pracodawcéw
Prywatnych Branzy Kosmetycznej, utrzymywanie akcyzy

na kosmetyki ograniczato rozwdj polskiego przemystu
kosmetycznego oraz byto sprzeczne z interesem skarbu panstwa.

tOSY JAK MAGNES

ak dowodza badania naukowcdw z laboratoriow

Pantene Pro-V, jednym z najbardziej zauwazalnych

elementéw urody sg wiosy.
Jedli sa I$nigce | zdrowe, przyciagaja spojrzenia innych. Niezaleznie
od koloru, objetosci, tego czy sa krecone czy proste, wiosy sg bez
watpienia jednym z najwazniejszych atrybutdw kobiecego piekna.
Dzieki zastosowanej w laboratoriach Pantene Pro-V technologii
,Eye-Tracker", pozwalajacej zrozumieg, jak patrzymy na wiosy,
udowodniono, ze I$nigce wiosy sq jak magnes, ktory w naturalny
Sposob przyciaga nasz wzrok. Badania pokazaty réwniez, ze
I$niace wiosy nie tylko zwiekszajg nasza atrakcyjnosé. Te kobiety,
ktorych whosy ISnig, sa postrzegane jako zdrowe, atrakcyjne i
pewne siebie, a kolor ich wioséw jako glebszy i bardziej
intensywny.
Aby spelni¢ potrzeby réznych rodzajow wioséw i sprawic, aby
kazda kobieta mogfa czu¢ sie wyjatkowo nawet w zwyczajny
dzien, Pantene Pro-V prezentuje ekskluzywna kolekcje produktow:
EPantene Pro-V Intensywna Regeneracja
IPantene Pro-V Geste i Mocne
BPantene Pro-V L$niacy Kolor
BPantene Pro-V Ekspresja Koloru

l

Do promocji nowych linii marka Pantene zaprosita
aktorke Joanne Koroniewska i modelke Karoline Malinowska.

CZAPKA CZY SUPER FRYZURA?

ella wprowadza unikalng kolekcje do stylizacji wtosdw zima
— Wellaflex Zimowe Utrwalenie. Wreszcie mozemy cieszy¢ sie
piekng i pelna objetosci fryzura nawet po zdjeciu zimowej czapkil
Nawet starannie utozona fryzura traci pod czapka swoj ksztatt i objetosc,
jednak rezygnacja z czapki nie jest najlepszym wyjsciem — mroz, wiatr,
przebywanie w ogrzewanych kaloryferami pomieszczeniach powoduie, ze
tuski wiosa rozchylajg sig, przyspieszajac utrate wilgoci z wnetrza wiosa.
Wiosy sa suche, pusza sig i elektryzuja, trudno je okietznac, a utozona z nich
fryzura jest nietrwata. Dlatego wlasnie zima nasze wiosy potrzebuja
szczegolnie specjalnej ochrony i stylizagji.
Kosmetyki z linii Wellaflex Zimowe Utrwalenie zostaty specjalnie
dostosowane do tej pory roku i réznych potrzeb wtosdw. Zapobiegaja
elektryzowaniu i puszeniu sie wtosdw. Zapewniajg fryzurze trwatos¢,
objetos¢ i naturalng elastycznosc nawet pod zimowa czapka.
Dzieki opatentowanej przez laboratoria badawcze firmy Wella specjalnej
formule, podczas aplikacji produktow marki Wellaflex, na wiosie tworzy sie
cieniutka, elastyczna powtoka, odporna na dziatanie wilgoci. Kombinacja
innowacyjnych polimeréw zawartych w formule kosmetykow zapobiega
réwniez pekaniu powtoki podczas noszenia czapki, dajac tym samym
fryzurze gwarancje diugotrwatego efektu utrwalenia i naturalnej elastycznosci.

W sktad kolekgji Wellaflex Zimowe Utrwalenie wchodza nastepujace produkty:
iZimowe Utrwalenie pianka Wellaflex 2-dniowa Objetos¢

i lakier Zwigkszajacy Objetos¢

BPianka Wellaflex 2-dniowa Objetos¢ — 13,99 zt (200ml)

BLakier Zwigkszajacy Objetos¢ — 13,99 zt (250ml)

IZimowe Utrwalenie pianka i lakier Wellaflex

bardzo mocno utrwalajace

Produkty polecane w szczegdlnosci do wioséw normalnych, grubych i trudno
ukladajacych sie. Zapewniaja trwatos¢ utozonej fryzury nawet pod czapka.
BPianka do wtosow Wellaflex mocno utrwalajaca (200ml) — ok. 13,99 z
BLakier do wlosow Wellaflex mocno utrwalajacy (250ml) — ok. 13,99 zt

iZimowe Utrwalenie pianka i lakier do wtoséw Wellaflex Hydrostyle
Dzigki specjalnej nawilzajacej formule wiosy nie sa obciazone i zyskuja
diugotrwata elastycznosc. Oba produkty przeznaczone sa w szczegdlnosci
do wloséw wysuszonych i bardzo mocno utrwalajg fryzure.

BPianka Wellaflex HydroStyle — ok. 13,99 zt

HLakier Wellaflex HydroStyle — ok. 13,99 zt
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Variété Salon
— pielegnacja wtoséw blond

Linia podkreslajaca  kolor  wioséw,
przeznaczona do wszystkich odcieni
wiosow blond: naturalnych, farbowanych i
rozjasnianych. Zestaw zlozony z szamponu
i odzywki wzbogacony jest ekstraktem z
limonki, proteinami  jedwabiu oraz
prowitaming B-5.

Subrina dba o wiosy

Firma llirija, zatozona w 1908 roku, jest
obecna w Polsce od wielu lat. W 1965 roku
pojawily sie u nas importowane odzywki
do wloséw Subrina, ktére mozna bylo kupi¢
jedynie w Peweksie. Po przerwie, marka
Subrina Professional trafita do salondéw
fryzjerskich, za$ nowe szampony i odzywki
z linii Subrina Recept i Red sa dostepne
w aptekach, drogeriach i sklepach na terenie
catej Polski. Kosmetyki dzieki nowatorskim
formutom zapewniajg Wiosom wiasciwg
pielegnacje, regeneracje, potysk i ochrone.
ICena detaliczna szamponu 8,69 zt
Pojemnos¢ 250 ml
ICena detaliczna odzywki 8,69 7t
Pojemnos¢ 200 ml

Sondrtionar

shampoo &
conditioner

listopad 2006

#Szampon

Regularnie stosowany rozswietla
pasma blond oraz podkresla
intensywny kolor wtoséw. Nadaje
wiosom idealna gtadkosc

i niepowtarzalny blask.
BO0dzywka

Pomaga odzyskac witalnos¢
wiosom witalno$¢ oraz zachowac
Swietlisty potysk. Przeciwdziata
matowieniu, stosowana
systematycznie sprawia, ze wtosy
tatwo sie rozczesuja, nie
elektryzuja sie i tadnie ukfadaja.

Kaszmirowa gtadkos¢

Dax Cosmetics Cashmere Mousse

Make-up

to seria podktadow pod makijaz o konsystendji
musu, zapewniajacych wyjatkowo trwaty
makijaz, matujacych do 12h i nadajacych
skérze niezwykta gtadkos¢. To pierwsza w Polsce
seria podktadow z plastyczng mikrosiateczka
przestrzennych silikonow (3D), ktdra perfekcyjnie
kryje niedoskonatosci cery, maskuje zmeczenie
i stres oraz delikatnie wyréwnuje zmarszczki.
Rozprowadza sig rownomiernie i nie tworzy
efektu maski, utatwiajac skérze oddychanie.
Dodatkowo, podktad po natozeniu adaptuje
sie do skory i zapewnia doskonale dobrany,
jednolity odcien cery. Dax Cosmetics proponuje
produkty pod makijaz w 3 kolorach, dobierane
w zaleznosci od odcienia skory: Piaskowy Bez,
Naturalny Bez, Stoneczny Bez. Seria jest dostepna
na rynku od wrzesnia 2006 roku.
ICena ok. 45 zt
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Komfortowa pielegnacja

W zgodzie z najnowszymi tendencjami
na rynku marka Lirene proponuje preparaty
do higieny intymnej w postaci pianki:
ltagodzaca pianka do higieny intymnej
Body Exclusive
I0dswiezajaca pianka do higieny intymnej
Body Exclusive
Oba kosmetyki powstaty w oparciu o wyjatkowo
delikatne sktadniki kojace i tagodzace.
Odswiezajaca pianka do higieny intymnej Body
Exclusive Lirene — zawiera Mimosa tenuiflora,
rosling pochodzaca z Ameryki Potudniowej, stary
specyfik Majow, stosowany przez nich na
zraniong lub poparzong skére oraz kore mimozy,
ktora regeneruje, tagodzi i wzmacnia naczynia
krwionosne, przynosi skorze ulge i ukojenie.
Poj. 260 ml; cena: 13,80 zt
tagodzaca pianka do higieny intymnej Body
Exclusive Lirene — wyciag z Inu — Sensiline®
jest bogatym Zrodtem sktadnikow dziatajacych
przeciwzapalnie. Formuta pianki tworzy na skérze
specjalny film, ktory zmniejsza jej kontakt
z draznigcymi substancjami, nie uposledzajac
rownoczesnie funkgji uktadu odpornosciowego.
1Poj. 260 ml licena13,80 zt

www.cosmeticreporter.com



Nail Tek taniej

Firma a.i. Polska — wytaczny dystrybutor
preparatéw do pielegnacji paznokci Nail Tek,
wprowadzit nowa, bardziej elastyczng polityke
cenowo-rabatowa dla swoich partneréw
handlowych. W zwiazku z tym od paZdziernika
ceny produktow Nail Tek w gabinetach
i salonach kosmetycznych beda ksztattowaly sie
na znacznie nizszym poziomie.

Przyktadowo:

BFORMUKA | — MAINTENANCE PLUS
Stosowana do diugoterminowej pielegnaciji.
UmoZliwia osiagniecie maksymalnej dtugosci
i grubosci paznokci. Zapewnia idealng
réwnowage biologiczng plytki paznokcia.
197,50 7t - 65,00 z

BFORMUKA II — INTENSIVE THERAPY

Do cienkich, migkkich lub rozdwajajacych sie
paznokci. Jest bardzo czesto stosowana na
poczatku terapii. 897,50 zt - 65,00 zt
BFORMUKA Il — PROTECTION PLUS

Do twardych, suchych lub kruchych paznokci. Jest

tagodna formuta, przeznaczona do twardych, a
zarazem kruchych paznokci. 197,50 7t - 65,00 zt
IFORMULA XTRA

Zintensyfikowana, bardzo szybko dziatajaca
odzywka. Przeznaczona jest do bardzo stabych,
bardzo migkkich paznokci. #107,50 zt - 69,00 zt

Potréjna sita natury
dla wiosow!

Szampony EVA NATURA Ziota Polskie
rosna w site. Kazdy z kosmetykdw zostat
wzbogacony o dwa nowe ekstrakty z zidt
jeszcze bardziej zwigkszajace ich
skutecznosé.

ISzampon do wloséw przettuszczajacych
sie, ciezkich, matowych.

Ekstrakty: pokrzywa, amika, rozmaryn.
ISzampon do wloséw przesuszonych, blond
i po rozjasnianiu.

Ekstrakty: rumianek, lipa, nagietek.
ISzampon do wioséw ostabionych,
wypadajacych, famliwych.

Ekstrakty: czama rzepa, skrzyp polny, fopian.
ISzampon do wiosow z tendencjg do
tupiezu. Ekstrakty: brzoza, dziegie¢, wierzba.

EINowos¢! Szampon do kazdego

rodzaj wtosow. Ekstrakty: lawenda,
chaber, dzika réza.

Cena: ok. 4,90 zt BPojemnos¢: 300 ml

Czy wiesz, e ...

... przecigtna Japonka spedza

w tazience na zabiegach pielegnacyjnych
godzing dziennie, a Europejka tylko 15 minut?

... przecigtna Japonka uzywa
okoto 12-20 kosmetykéw dziennie?

... przecigtna kobieta ma na pétce
osiem lakieréw do paznokci?

Gtadkie dtonie

Brytyjski producent kosmetykow
Statestrong zadbat o to, by suchos¢
i szorstkosc¢ skéry stata sie juz tylko
odleglym wspomnieniem.
Na polski rynek trafita juz nowos¢:
seria czterech balsamow
nawilzajacych i pielegnujacych
linii SHELLEY.
Sa one dostepne w wygodnych,
eleganckich opakowaniach o delikatnej
pastelowej kolorystyce. Kosmetyki
przeznaczone sg do pielegnacji zaréwno
rak, jak i cafego ciata, narazonego
na dziatanie szkodliwych dla skéry
czynnikéw zewnetrznych, takich jak
promieniowanie sfoneczne, zmiany
temperatury otoczenia, dym tytoniowy
zy tez przesiakniete spalinami powietrze.
Balsamy SHELLEY, dzigki zawartym
w nich sktadnikom, nawilzaja skore
i chronig ja przed utrata wilgotnosdi,
ale rowniez regenerujg naskérek.

Shelley
Hand _ fody
[ et |

ok
S I ——
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BESTSELLERY Z PERFUMERII PAZDZIERNIK 2006

QUALITY MISSALA

Kosmetyki ekskluzywne
1ZAPACH DAMSKI

Amouage, Gold, EDT 50 ml, cena 930 zt
Micallef, Ananda, EDP 30 ml, cena 280 zt

Annick Goutal, Mandragore, EDP 50 ml, cena 360 zt

BZAPACH MESKI

Lubin, Idole, EDT 75 ml, cena 280 z
YSL, L'Homme, EDT 60ml, cena 225 zt
Amouage, Gold, EDT 50 ml, cena 870 zt

MARIONNAUD

Kosmetyki ekskluzywne
BZAPACH DAMSKI

CALVIN KLEIN, Euphoria, edp 30 ml, cena 190 zt
GUERLAIN, Insolence, edt 30 ml, cena 199 7

NINA RICCI, Nina, edt 30 ml, cena 127 z

VERSACE, Cristal Bright, edt 30 ml, cena 170 zt
GIVENCHY, Amarige Mariage, edp 30 ml, cena 185 zt

BZAPACH MESKI

YSL, Homme, edt 60 ml, cena 225 7

CALVIN KLEIN, Euphoria Men, edt 50 ml, cena 215 zt
BOSS, Selection, edt 50 ml, cena 205 z

AZZARO, Chrome, edt 30 ml, cena 135 z
ERMENEGILDO ZEGNA, Zeta, edt 50 ml, cena 185 z

JESIENNA NOWOSC W SIECI QUALITY
E. Coudray nalezat do pieciu
najbardziej znanych domoéw
perfumeryjnych w XIX wieku.

Jej zatozyciel Edmund Coudray, doktor
chemii, zaczat dostarczac

na dwory krélewskie wody kolonskie,
mydta, kremy i pomady juz w 1822 r.
Dostepna dzisiaj kolekcja E. Coudray
wiernie kontynuuje tradycje tego
szacownego domu perfumeryjnego.
Wzbogaca $wiat luksusowych
kosmetykdw najwyzszej jakosci
wodami toaletowymi, produktami

do kapieli i pielegnacji ciata. Flakony
nawiazuja do dawnego stylu
buduarowego. Szklane satynowe
buteleczki, inspirowane stylem art
deco, ozdobione zostaty kwiatowymi
arabeskami. Wymowne sa tez nazwy
tych szalenie zmystowych zapachow:
Ambre et Vanille, Musc et Freesia,
Jacinthe et Rose, Vanille et Coco,

czy Givrine.

NR 1 W SIECI MARRIONAUD
AZZARO CHROME
, Zapach dla prawdziwego
mezczyzny, ktory zyje w zgodzie
z samym soba... Kocha intymnos¢
i niezmienne wartosci zycia.
To pierwsza woda dla wszystkich
pokolef mezczyzn...".
Flakon przypomina szkto
powigkszajace, ktére pocieto
na drobne elementy, a nastepnie
przemieszano i ztozono w innej
kolejnosci. Metaliczny korek
flakonu z technicznym, niemal
przemystowym wycisnigtym
wzorem $wietnie komponuije sie
y L z chtodnym, wyrafinowanym

3 btekitem zapachu zamknietego

= w $rodku.
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KTO W POLSCE SPRZEDAJE NAJWIECE)?

WRZESIER 05-SIERPIER 06 KOSMETYKI PIELEGNACYJNE DLA DZIECI

Sprzedaz w min Sztuk ogdtem Sprzedaz w min PLN ogdtem
Pielegnacja dla dzieci 40.0 Pielegnacja dla dzieci 173.0
NIVEA POLSKA 41% NIVEA POLSKA 389%
HENKEL 20% JOHNSON & JOHNSON 26%
JOHNSON & JOHNSON 14% TOSARA 9%
POLLENA KATOWICE 8% HENKEL 6%
GLOBAL COSMED 4% GLOBAL COSMED 5%
Sprzedaz w Sztukach ogotem Sprzedaz w PLN ogotem
Pielegnacja dla dzieci 40.0 Pielegnacja dla dzieci 173.0
BAMBINO 35% JOHNSONS BABY 25%
JOHNSONS BABY 14% BAMBINO 24%
BOBAS 11% NIVEA 13%
KAJTEK 9% SUDOCREAM 9%
BAMBI 8% BOBINI 5%
Sprzedaz w Sztukach ogdtem Sprzedaz w PLN ogdtem
Pielegnacja dla dzieci 100% Pielegnacja dla dzieci 100%
Do kapieli 2% Do kapieli 5%
Wielofunkcyjne 5% Wielofunkcyjne 10%
Mydta 51% Mydta 18%
Szampony 12% Szampony 13%
Mleczka/Balsamy 1% Mleczka/Balsamy 3%
Kremy 13% Kremy 17%
Pudry 1% Pudry 2%
Oliwki 10% Oliwki 20%
Kremy na odparzenia 3% Kremy na odparzenia 11%
Zestawy 0% Zestawy 1%

WRZESIEN 05-SIERPIER 06 KOSMETYKI PRZECIWZMARSZCZKOWE

Giéwni Gracze

Sprzedaz w min Sztuk ogotem Sprzedaz w min PLN ogotem

Kosmetyki do pielegnaciji twarzy Kosmetyki do pielegnaciji twarzy

przeciwzmarszczkowe przeciwzmarszczkowe

i przeciwstarzeniowe 15.8 i przeciwstarzeniowe 272.6
ALBERTO CULVER 18% L"OREAL 22%
DR IRENA ERIS 10% ALBERTO CULVER 12%
L"OREAL 9% DR IRENA ERIS 11%
DAX COSMETICS 8% NIVEA POLSKA 8%
OCEANIC 7% OCEANIC 7%

Giéwne Marki

Sprzedaz w min Sztuk ogdtem Sprzedaz w min PLN ogdtem

Kosmetyki do pielegnacji twarzy Kosmetyki do pielegnacji twarzy

przeciwzmarszczkowe przeciwzmarszczkowe

i przeciwstarzeniowe 15.8 i przeciwstarzeniowe 272.6
SORAYA 18% SORAYA 12%
ERIS 10% ERIS 11%
DAX COSMETICS 8% DERMO EXPERTISE 10%
OCEANIC 7% NIVEA 8%
ZIAJA 6% OCEANIC 7%

Se?mentacja

Sprzedaz w Sztukach ogotem Sprzedaz w PLN ogotem

Kosmetyki do pielegnaciji twarzy Kosmetyki do pielegnaciji twarzy

przeciwzmarszczkowe przeciwzmarszczkowe

i przeciwstarzeniowe 100% i przeciwstarzeniowe 100%
oczyszczajace 10% oczyszczajace 7%
nawilzajace 90% nawilzajace 93%

RETAIL TRACKING SERVICES ;é?:’é’if:c‘s’}”iﬁc.
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ach mtodosci
ajdrozsze marki oferujg

Nastolatki wydajg coraz wigcej pieniedzy, a na dodatek sg coraz
bardziej Swiadomym i wymagajacym klientem. Te bezsporne fakty
zainspirowaty juz wiele branz. Ale to wiasnie producenci kosmetykéw
przecierajg szlaki dla pozostatych. Coraz miodsze dziewczynk,

(bo o ptci pigknej gtownie jest mowa) chca miec na swojej potce

w fazience nie tylko mydto | szampon, — ale takze perfumy, blyszczyk
| cienie do oczu. Do niedawna marki selektywne nie uczestniczyty

w tym wyscigu o nastoletniego klienta. Ale gra idzie o zbyt

duza stawke (czytaj: zyski), by oddawac pole walkowerem.

ILE?

Na catym $wiecie jest okofo 842 min
nastolatkéw (tj. osdéb w wieku 13-19 lat).
Wartos¢ rynku produktow dla matolatow
osiaggnie w tym roku 238 mild dolardw.

W Europie sprzedaz produktow dla
dziewczynek i nastolatek rosnie $rednio d

0 5% rocznie. W samych tylko Stanach
Zjednoczonych nastolatki to olbrzymia
30-milionowa grupa potencjalnych klientow.

Z badan rynkowych wynika, ze 11-nastolatki
nie mysla juz o sobie jako o dzieciach.
Spedjalisci od reklamy chetnie utrwalaja

w nich to przekonanie, a w rezultacie
dzieciaki wydadza wiele, by pozosta¢ cool,
trendy i jazzy.

O ich portfele walcza od niedawna takze
marki selektywne. To dlatego, ze dzisiejsze
nastolatki sg o wiele bardziej wyrobionym

i wymagajacym klientem niz kiedys ich rodzice.

Swietnie znaja rynkowe nowosci i bardzo chca
je mie¢. Na dodatek kupuja pod wptywem
impulsu, dla zabawy i przyjemnosci.

listopad 2006

CcO?

Pozydja lidera — zajmowana wciaz przez
tansze produkty massmarketowe — jest

coraz bardziej zagrozona.

Prawdopodobnie najwigkszy sukces na rynku
selektywnych zapachdéw dla dziewczat
osiagneta jak dotad kreacja Elizabeth Arden —
sygnowane przez pop gwiazdke Britney Spears
perfumy Curious (FoT 1).

Firma Arden, nie rezygnujac z jakosci swoich
produktdw, zdecydowata sie wypusci¢ na rynek
Curious w opakowaniach o objetosci zaledwie
30 ml. Tym samym spadta cena produkty,

a mata buteleczka selektywnego zapachu
znalazta si¢ w zasiegu nastoletnich

wihascicieli portfeli.

Swoje produkty dla najmtodszych klientek maja
tez na rynku Ralph Lauren (,Ralph Hot") i Yves
Saint Laurent (skierowane gtownie na rynek
azjatycki perfumy ,Young Sexy Baby"). Oprocz
tradycyjnej kampanii promocyjnej w mediach
oba zapachy promowano tez intensywnie w
Internecie, ulubionym medium nastolatkéw.

JAK?

W kampaniach reklamowych skierowanych do
miodziezy Swietnie sprawdzaja sie tez telefony
komorkowe. Swoje eksperymenty z
wykorzystaniem telefonii mobilnej zaczely juz
Shiseido i L'Oréal, a Procter & Gamble zamierza
reklamowac swoje produkty w Stanach
Zjednoczonych za posrednictwem Amp'd
Mobile — wirtualnego operatora sieci
komdrkowej zorientowanego na mtodych
klientéw. Miejsca na reklame skierowang do
nastolatkdw szuka sie juz nawet na oktadkach
szkolnych podrecznikéw.

Wizerunek to stowo klucz do wiedzy

o nastolatkach. Oryginalny wyglad,
niepowtarzalny styl zaprzatajq je bardziej niz
cokolwiek innego. Dlatego, o tym jak dotrzec
do mfodego, gonigcego trendy klienta mysla juz
projektanci opakowan. Na doskonaty pomyst,
jak wykorzysta¢ mtodziezowa estetyke, wpadt
producent zapachéw PUMA. Na internetowej
stronie www.pumakreacja.pl trwa konkurs na
projekt opakowania najnowszych perfum Create.

www.cosmeticreporter.com



juz perfumy dla nastolatek

Kolejnym krokiem do sukcesu jest skrojony
pod nastolatki przekaz marketingowy. Trudno
wymarzy¢ sobie lepszy ,haczyk” na mtodego
konsumenta niz ukochana idola. Kazda
najdrobniejsza nawet wzmianka na temat
Britney Spears — bohaterki tytutdw prasowych
i programow telewizyjnych na calym Swiecie,
to bezptatna promocja sygnowanych

przez nig perfum.

GDZIE?

Nastolatki rzadko zagladaja do ekskluzywnych
perfumerii. Dla mfodziezowych produktow
musi wiec — chcac nie chcac — znalez¢ sie
miejsce — w innych punktach sprzedazy,

w tym w super- i hipermarketach.

Czes¢ sprzedawcow prébuije juz tworzyc¢
osobne sklepy czy chocby sektory

z kosmetykami wytacznie dla mitodziezy.

DLACZEGQO?

Pomyst selektywnych perfum dla nastolatek
przyszedt z najbardziej rozwinietych rynkéw

— amerykanskiego, brytyjskiego i niemieckiego.
Producenci topowych marek wymyslili tam
zapachy dla dziewczat, bo na rynku produktow

dla dorostych ich wyniki z roku na rok byly gorsze.

W Hiszpanii czy Frangji istnieje zwyczaj skrapiania

matych dziewczynek perfumami matek, wiec tam

rozbudzenie zapotrzebowania na wiasny produkt
dla nastolatek byto stosunkowo proste.
Producenci kosmetykéw wiele obiecuja sobie po
ekspansji na rynki rozwijajace sie, takie jak Rosja,
Chiny czy Indie, ale tam zainteresowanie
selektywnymi perfumami to dopiero kwestia
kolejnych lat.

W Ameryce Potudniowej wyrdznia sie

Brazylia — 23 mlIn nastolatkéw to az 13 %

catej populacji kraju. Wedtug przewidywan
demograféw ta liczba dalej bedzie rosnac.

Tam réwniez, podobnie jak na potudniu

Europy, istnieje tradycja uzywania perfum

juz przez kilkuletnie dziewczynki.

DLACZEGO NIE?

Wprowadzanie na rynek perfum dla nastolatek

bywa ryzykowne. W tych krajach, gdzie zapachy

s wcigz uwazane za produkt ,tylko
dla dorostych”, stycha¢ gtosy

o seksualizacji mtodych dziewczat.
Telewizyjna reklama wspomnianych
juz perfum Britney Spears — jako zbyt
$miata — byta w Wielkiej Brytanii
emitowana dopiero po 19.30.

W 30 sekundowym filmiku Britney
wyobraza sobie, ze uprawia seks

Z nieznajomym sasiadem

z hotelowego pokoju.

ZAPACH
SUKCESU

Mimo niewielkich przeszkod nic nie
wskazuje na to, by rynek selektywnych
perfum dla najmtodszych klientdw
przestat sie rozwijac. Wrecz przeciwnie
— powstaja juz nawet zapachy dla
niemowlat. Takie perfumy maja w swojej
ofercie m.in. Givenchy, Guerlain,
Burberry i Bulgari.

Marketingowcy wymyslili tez kolejna
obiecujaca grupe klientow. Mowa tu

o tzw. tweens, czyli dzieciach od 8 do
12 roku zycia. — ich sita nabywcza na
calym s$wiecie to 170 mld dolarow.

Te grupe okresla sie tez niekiedy
mianem KGOY — kids getting older
younger, czyli dzieci dorastajace
wczesniej: juz nie maluchy, a jeszcze
nie nastolatki, coraz chetniej nasladujace
starszych kolegow z podworka i szkoty.
Dla nich tez pora wymysli¢ nowe
produkty. A potem juz tylko dobrze

je sprzedac.

1

IAGNIESZKA LASKOWSKA
na podstawie art. Diany Dodson
(Euromonitor)
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Johnson’s® baby SOOTHING naturals™
Nowy produkt stworzony przy wspdtpracy
z pediatrami

Sucha i podrazniona

Skéra matego dziecka jest o wiele bardziej
podatna na wysuszenie i podraznienia

niz to sie najtroskliwszym matkom wydaje.
Wigkszos¢ mam uwaza, ze u swojego
malenstwa natychmiast rozpoznaja objawy
suchosci skéry. Tymczasem okazuje sie,

Ze nie jest to wcale proste. Skére dziecka
mozna poréwnac do delikatnej rosliny

— moze by¢ odwodniona, spragniona

i podrazniona, chociaz pierwsze oznaki
suchosci nie beda jeszcze widoczne.

W badaniu przeprowadzonym przez
Johnson&Johnson prawie 90% matek pytanych
o stan skdry whasnego dziecka wyrazito
przekonanie, Ze jest ona whasciwie nawilzona,
podczas gdy w tym samym badaniu u ponad

naturals
il -

[rrrr et e

Amr

60% dzieci zdiagnozowano kliniczne objawy
suchosci skory[1]. Kolejne badanie potwierdzito,
7e delikatna skoéra niemowlecia absorbuije i traci
wilgo¢ znacznie szybciej niz skéra dorostych,
dlatego réwnie wazne jest zachowanie
wyjatkowej starannosci podczas codziennego
oczyszczania i rutynowej pielegnadii, jak tez
zapewnienie skdrze odpowiednio skutecznej
ochrony przed wysuszeniem. Pieluszkowe
zapalenie skory to najczestsza dermatologiczna
dolegliwos¢ okresu niemowlecego. Pojawia sig,
gdy skéra pod pieluszka znajduje sie przez
dtuzszy czas w kontakcie z substancjg drazniaca
(np. moczem lub katem). Objawia sie
zaczerwienieniem i obrzekiem skory

w okolicach posladkéw i dolnych czesci brzucha.
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Od stop do gtow
— kosmetyki dla bobasa, przedszkolaka
| nastolatka na polskich potkach

Linia SOOTHING naturals™ to

lkrem intensywnie nawilzajacy Ibalsam
nawilzajacy, Bkremowy ptyn do mycia ciata
z formuta No More Tears™, Bptyn do kapieli
z formuta No More Tears™

Produkty z linii SOOTHING naturals™

nie zawieraja:

ligenetycznie modyfikowanych sktadnikow
Bsubstancji koloryzujacych

Bsktadnikow pochodzenia zwierzecego
lizapachow wykazujacych dziatanie alergizujace
lprodukty nie sq testowane na zwierzetach

ikrem intensywnie nawilzajacy

pojemnos¢ i rekomendowana cena: 100 ml —
9,99 7

lbalsam nawilzajacypojemnosc i
rekomendowana cena: 250 ml — 12,99 z
kremowy ptyn do mycia ciata z formuta No
More Tears™ pojemno$¢ i rekomendowana

i

;
g baby
naturals
e

cena: 250 ml — 9,99 7

Iptyn do kapieli z formuta No More Tears™
pojemnos¢ i rekomendowana

cena 400 ml — 14,99 7

W sprzedazy od pazdziernika 2006

|

[1] Wewnetrzne badania Johnson&Johnson.
Badanie polegato na zebraniu kwestionariuszy
od 51 matek, a nastepnie klinicznej ocenie stanu
skéry ich dzieci.

Antyseptyczny i hipoalergiczny SUDOCREM
cieszy sie uznaniem mam od wielu lat.

Zyskat nawet — naszym zdaniem w pefni
zastuzone — miano kosmetyku wszech czasow.
W 1931 roku Thomas Smith, profesor farmacji
i aptekarz z Dublina stworzyt krem przeznaczony
do leczenia pieluszkowego zapalenia skory,
egzemy, odlezyn i drobniejszych
dermatologicznych zmian chorobowych.

Swoja wieloletnia tradycje SUDOCREM
zawdziecza niezwykle skutecznej formule

— w ciagu ponad 70 lat jego skfad nie zmienit sie.
Zmodernizowano jednak proces produkgji,

a w miejsce niektdrych sktadnikdw zostaty
wprowadzone ich najnowoczesniejsze
odpowiedniki. Np. zwykfa lanolina, uzywana
przed ponad 70 laty, obecnie zostata
zastgpiona przez lanoline oczyszczong

i hipoalergiczna, co praktycznie pozwolito
wyeliminowa¢ ryzyko wystapienia odczynu
alergicznego.

HIPOALERGICTIHY =

Sudocrem jest preparatem o dziataniu
pielegnacyjnym, ochronnym i kojacym.

Krem tworzy aktywna bariere ochronng,
zapobiegajac kontaktowi skory z czynnikiem
drazniacym, a przypadku wystapienia
podraznienia i stanu zapalnego skéry, tagodzi
bol oraz wspomaga i przyspiesza proces
regeneracji naskérka.

SUDOCREM jest dostepny w aptekach
bez recepty. Producent: Forest Tosara Ltd.,
Wielka Brytania

Cena opakowania wynosi:

160 g — 13,50 zt, 1125 g — 22,90 z
1250 g — 38,80 zt.

www.cosmeticreporter.com



Zdrovvalskéra .
od chwili narodzin

Juz od pierwszych miesiecy Zycia dzieci moga
miec¢ objawy alergii, dotyczace réznych
narzadéw, w tym rowniez skory. Delikatna
skéra dziecka fatwo reaguje podraznieniem

i stanem zapalnym na rozne substancje.
Ogromne znaczenie ma wiec odpowiednia
pielegnacja. Skutecznos¢ i bezpieczenstwo
stosowania kosmetykow z linii AA Baby
potwierdzity badania przeprowadzone w Klinice
Dermatologii Akademii Medycznej w Gdansku.
Preparaty te uzyskaly takze pozytywna opinie
Instytutu Matki i Dziecka.

Sktadniki aktywne produktéw AA Baby:
IWyciag z rumianku — wykazuje dziatanie
przeciwzapalne oraz przeciwbakteryjne.
Dodatkowo zwigzki azulenowe zawarte w
rumianku hamuja dziatanie toksyn
wytwarzanych przez gronkowce i paciorkowce
oraz zmniejszaja lub catkowicie usuwaja
$wiad i pieczenie skory.

IWitamina F (NNKT) — petni wazna role

w procesie tworzenia sie warstw naskérka
oraz stymuluje jego regeneracje.

BAlantoina — jest zwigzkiem amfoterycznym,
pochodna kwasu moczowego.

IAA Baby Ochronno-pielegnacyjny krem

do twarzy i ciata z d-pantenolem i witaming E,
bezzapachowy

Delikatna konsystencja kremu sprawia,

7€ fatwo sie rozprowadza i szybko wchiania.
50ml—114z

IAA Baby Krem przeciw odparzeniom

zawiera 5% d-pantenolu i 5% tlenku cynku,
bezzapachowy

Niezastapiony przy kazdej zmianie pieluszek
krem gwarantuje skdrze pelng ochrone przed
odparzeniami, a takze tagodzi zaczerwienienia.
50 ml -8 zt

BAA Baby Oliwka pielegnacyjna

z olejem sojowym i witaming E, bezzapachowa
Oliwka tagodnie oczyszcza i pielegnuje nawet
zaczerwieniong skore.

150 ml — 14 zt

IAA Baby Plyn do kapieli

myje i pielegnuje, z d-pantenolem i alantoing,
bezzapachowy

Dzieki bardzo delikatnym, niezawierajacym
mydta substancjom, ptyn pielegnuje skére
podczas kapieli, zapobiegajac jej wysuszeniu.
Wyciag z rumianku zmniejsza zaczerwienienia.
150 ml — 13 zt

Delikatna receptura,
mycie bez tez

Dzieci uwielbiaja sie kapac, ale umycie glowy
moze by¢ najgorszym momentem wieczoru,
zarowno dla malucha, jak i dla coraz bardziej
zdenerwowanego rodzica.

Delikatne, tadnie pachnace produkty maja
zacheci¢ dziecko do systematycznej pielegnadii
wilosow i skory glowy.

BAA Baby Szampon (z d-pantenolem

i ekstraktem z rumianku, bezzapachowy)

nie powoduje tzawienia.

Niezwykle tagodnie myje wiosy oraz delikatng
skore glowy niemowlat.

150 ml — 10 zt

W kosmetyce wykorzystywana jest ze wzgledu
na swoje whasciwosci regenerujace, nawilzajace,
tagodzace i zmigkczajace.

ID-pantenol (prowitamina B5) — nalezy

do witamin grupy B, niezbednych do
normalnego funkcjonowania komorek naskorka.
Posiada doskonate wiasciwosci nawilzajace,
poniewaz zatrzymuje wode i ma zdolno$¢
pobierania jej z otoczenia.

Produkty AA Baby przeznaczone sa do
pielegnacji wrazliwej i sktonnej do alergii skory
niemowlat i dzieci, moga by¢ stosowane juz

od pierwszych dni zycia dziecka:

Schauma Kids (Henkel) zawiera prowitamine
B5 (pantenol), ktora nawilza, wygtadza

i regeneruje wiosy. Pantenol tagodzi takze
podraznienia skory, nawilza ja, dziata
przeciwzapalnie. Dzigki delikatnej formule
szamponu podczas mycia nie szczypie w 0czy.
Specjalne substancje pielegnacyjne

w Schauma Kids sprawiaja, ze nawet dtuzsze
wiosy fatwo sie rozczesujg i uzyskuja naturalny,
jedwabisty potysk, staja sie mocniejsze.

Aby mycie wiosdw byto jeszcze przyjemniejsze,
Schauma Kids wyjatkowo apetycznie pachna
malinami i truskawkami.

Cena ok 6 zt
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Delikatna sprawa

Wspotczesna mama nie wyobraza juz sobie
pielegnacji swojego ukochanego malucha
bez nawilzonych chusteczek. Sprawdzaja sie
zardwno w domu, na spacerze i w podrdzy.
Chusteczki NIVEA Baby dostepne sa

w automatycznie otwieranym pudetku

oraz w formie wktadow uzupetniajacych.

Chusteczki Soft-Creme:

lopakowanie: pudetko (70 sztuk); cena ok. 13,
wkiad (70 sztuk), cena ok. 9 zt

Chusteczki Fresh-Lotion:

lopakowanie: wktad (70 sztuk); cena ok. 9 zt
Chusteczki Sensitive:

lopakowanie: wkiad (63 sztuki); cena ok. 9 zt
Wszystkie warianty chusteczek NIVEA Baby
zostaly wykonane z tego samego materiatu,
jednak nasaczone sa réznymi emulsjami
kosmetycznymi. Materiat chusteczki wykonany
jest z opartego na opatentowanych przez
NIVEA Baby mikrogabeczkach oraz wzbogacony
naturalng bawetna.

IChusteczki NIVEA Baby Soft Creme (niebieskie
opakowanie) z zawartoscig 10% bawelny moga
by¢ bezpiecznie uzywane do kazdego typu
skory. Posiadaja whasciwosci oczyszczajace

i pielegnujace, poniewaz sg nasaczone
tagodnym kremem, ktory

zachowuje réwnowage lipidowa

skory oraz zapewnia jej whasciwe
nawilzenie. Dostepne sg

w wygodnym opakowaniu

foliowym oraz w plastikowym
pudetku.

IChusteczki NIVEA Baby Fresh-

Lotion (rézowe opakowanie)
przeznaczone sa do delikatnego
oczyszczania i odswiezajacej
pielegnacji. Chusteczki nasaczone

sq delikatnym balsamem
odswiezajacym, ktory utrzymuje
whasciwy poziom nawilzenia

skory. Zapewniajg skorze

przyjemne uczucie swiezosci

i komfortu.

IChusteczki NIVEA Baby Sensitive
(zielone opakowanie) zostaly opracowane
specjalnie dla dzieci i niemowlat o wyjatkowo
wrazliwej skorze i wykazujacych sktonnosci
do zmian alergicznych. W zwiazku z tym
nasaczone sg bezzapachowym, wyjatkowo
tagodnym balsamem i nie zawieraja
alkoholu oraz barwnikéw, ktdre moglyby
spowodowac podraznienia skéry dziecka.
Chusteczki Sensitive zawieraja natomiast
kojacy pantenol, ktory tagodzi i chroni
przed podraznieniami.
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Formuta chusteczek NIVEA Baby zostata
opracowana we wspotpracy z lekarzami
dermatologami i pediatrami, tak by
zminimalizowac ryzyko wystapienia podraznien
skéry i wspomagac jej zdrowy rozwoj juz od
chwili narodzin. Chusteczki nie zawieraja
alkoholu i barwnikéw oraz posiadaja przyjazne
skorze pH. Dzieki temu sa doskonale
tolerowane przez skore dziecka.

Jak wszystkie produkty NIVEA Baby chusteczki
oczyszczajace zostaty przebadane klinicznie

i dermatologicznie.

MYDEA, ZELE, PIANKI

Kazdy troskliwy rodzic dobrze wie, jakim
zagrozeniem dla zdrowia dziecka s brudne
rece. Warto poszuka¢ produktu, ktéry,
zapewniajac czystos¢, zacheci maluchy do
systematycznej higieny. Dzieci sg szczegdlnie
narazone na zakazenia ,chorobami brudnych
rak”. Zalicza sie do nich: salmonelle,
wirusowe zapalenie watroby typu A,

a takze zakazenia pasozytnicze.

BFirma Colgate-Palmolive wprowadzita

na rynek nowe mydto do rak

Palmolive Splish Splash Splosh.

Mydto ma konsystencje pianki, ktéra utrzymuje
sie na dfoniach do czasu ich sptukania.

Roézowy kolor piany i owocowy zapach
produktu dodatkowo sprawiaja, ze mycie rak
staje sie przyjemnoscia i wesotg zabawa.
Produkt dostepny jest w trzech réznych
butelkach przedstawiajacych wesofe pingwiny.
Grafika i kolorowe rysunki zachecajg dzieci

do zabawy i przekonuja do systematycznego
mycia rak. Butelki zaopatrzone sg w wygodne
dozowniki.

Rekomendowana cena 11,59 zt (hipermarkety)

IAA Baby Mydto

z d-pantenolem i ekstraktem z rumianku
Niezwykle tagodne mydto przeznaczone jest do
codziennego mycia i pielegnacji delikatnej skéry
dziecka. Ma bardzo dobre wiasciwosci myjace.
Zawarty w mydle wyciag z rumianku ma
dziatanie przeciwzapalne i przeciwbakteryjne.
Wysokiej klasy tluszcze kosmetyczne
zabezpieczajg skdre przed wysuszeniem

i uszkodzeniem naturalnej warstwy ochronnej.
100g-3z

ISoraya wprowadza wiasnie na rynek
niezwykla nowos¢ — zele pod prysznic
Family Fresh dla dzieci w Swiecacym

w ciemnosciach opakowaniu z pompka.
Teraz nie straszna juz nikomu kapiel nawet
w dantejskich ciemnosciach.

Piraci tazienkowi to zel pod prysznic

w piance, o zapachu gumy do zucia.

Jest wystarczajaco mocny dla brudnych wioséw,
rak i stop dzieci. Niezwykle delikatna piana
myje wlosy i ciato dziecka.

Pojemnos¢ 1000 ml

IPollena Savona nalezy do czotowych
producentow kosmetykéw dla dzieci.

Jej produkty, takie jak szampony i ptyny
do kapieli Bambi ciesza sie niezmiennie
duzym powodzeniem. Szkoda tylko, ze
projektanci opakowan Salony nie pomysleli,
by, cho¢ troche unowoczesni¢ zdobiaca serig
70Mta kaczuszke. Wsrod bajecznie kolorowych
kosmetykow seria Bambi niestety wyglada
juz dos¢ staromodnie.

www.cosmeticreporter.com
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Meet the beauty

where the
continents meet!

400 exhibitors from over 35 countries...
25.000 professional trade visitors
70 countries... They are all gathering
around ‘beauty’ in Istanbul.

Beauty
Cosmetics

Perfumery

Beauty Hair Salons

Packaging

Raw Materials

Private Label

; Wellness & Spa
Natural Products

www.beautyeurasia.com

Uty ETiFa

June 14 -17, 2007

Tuyap Exhlbltlun Center

Istanbul - Turkey

(8] rgan izer
-

—— Contact in Poland
’Pt” , DL U POLMEDIA Expo Sp. z 0.0.
INTERNATIONAL EXHIBITIONS LTD. l:fﬁ:;':?;:;dof‘mﬂﬁme
Parpa A Blok No-1123 Okmaeydani - istanbul / Turkey imuubanmyaumsia.m Tel - +d8 22 6116205 Fax- «48 22 6731850

Tel:+90 212 222 30 60 pbx Fax «90 212 210 €1 76 www.baaulyeurasia.com www, intercham pl info@irecham pl
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Zdrowe i czyste zeby
Ksztattowanie w dziecku prawidtowych zasad
dbania o higiene jamy ustnej wymaga
whasciwego podejscia ze strony rodzicow,
wiedzy na temat rozwoju dziecka i stosowania
odpowiednich produktéw. Niemowlak

i kilkuletnie dziecko maja, bowiem zupetnie
inne potrzeby w zakresie higieny jamy ustnej
niz dorodli. Dlatego rodzice wybierajac produkt
do mycia zebow dla dzieci, powinni kierowac
sie réwniez wiekiem dziecka. Dentysci zalecaja,
by dzienna dawka fluoru w pastach do zebow
byla zréznicowana na poszczegdlnych etapach
rozwoju dziecka.

Najwazniejsze w profilaktyce préchnicy jest
regularne szczotkowanie zebow i dbatosc o
higiene jamy ustnej. Ten nawyk nalezy
wyrabia¢ u dziecka od najmfodszych lat.

Na dodatek naukowcy odkryli, Ze choroby
zebdw moga szkodzi¢ naszym narzadom
wewnetrznym, w tym sercu. Zdrowe zeby

to zdrowy caly organizm.

IVademecum Junior to pasty dla dzieci
zawierajace odpowiednia dla nich, mata dawke
fluoru i wapn, ktére wzmacniaja i odbudowuja
zniszczone szkliwo.

Pasta dostepna jest w dwoch, lubianych przez
dzieci wariantach smakowych — truskawkowym
i jabtkowym. Kolorowe — rézowe i zielone
opakowania zachecaja maluchy do siegania

po tubki. Posta¢ umieszczonego na nich
rysunkowego krokodyla to Swietny pretekst

do zbudowania opowiadan zachecajacych
dzieci do regularnego szczotkowania.

Cena: pasta Vademecum Junior, poj. 50 ml,
ok. 5,50 zt

listopad 2006

Colgate Smiles to pierwsza na polskim rynku
linia past do zebéw dostosowana do
zmieniajacego sie wieku dzieci. Pasty
zapewniajg ochrone przed prochnicg i zawierajg
dawke fluoru odpowiednig dla dzieci na
poszczegolnych etapach ich rozwoju. Colgate
Smiles dostepne sa w 3 wariantach: dla dzieci
w wieku 0-2 lata, 2—6 i powyzej 6 lat.
Poszczegdlne pasty réznig sie zawartoscia
fluory, ktdra zwieksza sie wraz z wiekiem dziedi,
a takze smakiem — od najbardziej tagodnego do
orzeZwiajaco migtowego. Formuta kazdej z past
opracowana zostata wedtug wytycznych
Europejskiej Akademii Stomatologii Dziecigcej.

IColgate Smiles 0-2

Pasta zapewniajaca potwierdzong klinicznie
ochrone przed préchnica, dostosowana jest
specjalnie do potrzeb dzieci w wieku

ponizej 2 lat, ktorym wyrastajg pierwsze

zeby mleczne. Zawiera niskg dzienng

dawke fluoru stosowna w okresie zabkowania.
IColgate Smiles 2-6

Pasta dostosowana jest do potrzeb dzieci w
wieku od 2 do 6 lat, ktdre maja wszystkie zeby
mleczne i rozwijajace sie state zeby trzonowe.
Pasta zawiera specjalnie dobrang dawke fluoru
gwarantujaca ochrone przeciwprochnicza.
Stosujac paste z fluorem u maluchéw, nalezy
pamietac, aby nakfadac niewielka ilos¢ pasty.

U dzieci, ktore nie potrafig wypluwac pasty,
ilos¢ ta nie powinna by¢ wieksza niz wielkos¢
paznokcia najmniejszego paluszka dziecka.
Dobrze jest tez wcierac¢ paste we wiosie
szczotki, aby dziecko jej nie potykato.

Pasta gwarantujaca potwierdzong klinicznie
ochrone przed préchnica, dostosowana jest
specjalnie do potrzeb dzieci starszych, powyzej
6 roku zycia, ktére majg zaréwno zeby mleczne,
jak i state. Pasta zawiera wyZsza dzienng dawke
fluoru odpowiednia dla dzieci majacych juz
state zeby. Pasta ma $wiezy migtowy smak

i nasycona jest rozpuszczalnymi krysztatkami

w ksztafcie gwiazdek.
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Pasty Colgate Smiles dostepne sg w koloro-
wych, stojacych tubach. W pielegnacji jamy
ustnej najmtodszych bardzo wazne jest
wieczorne mycie zebdw, gdyz w nocy
wydzielanie sliny jest obnizone, co sprzyja
powstawaniu plytki nazebnej i sprawia, ze zeby
staja sie bardziej podatne na rozwdj prochnicy.
W pielegnacji jamy ustnej najmtodszych bardzo
wazne jest wieczorne mycie zebow, gdyz

w nocy wydzielanie sliny jest obnizone,

o sprzyja powstawaniu plytki nazebne;

i sprawia, Ze zeby stajg sie bardziej podatne

na rozwoj préchnicy.

IRekomendowana cena: 6,39 zt (hipermarkety)
Dystrybutor: Colgate-Palmolive Poland Sp. z o.0.

www.cosmeticreporter.com
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Zabawki

w tazience

Producenci kosmetykow dla

dzieci z checig wykorzystuja na

opakowaniach wizerunki postaci

z kreskowek i bajek. Szybko reaguja

na nowosci kinowe, wzbogacajac swoja oferte

o produkty z bohaterami filmdw. Wsrod starszych

dziewczynek niezmiennie wielkim powodzeniem

cieszy sie wszystko, co ,z Barbie”, a maluchy

kochaja Puchatka i Snoopy'ego.

Ceny produktéw Barbie w sprzedazy

detalicznej:

Iptyn do kapieli i zel pod prysznic

Barbie — ok. 33,00 7

Iptyn do kapieli i zel pod prysznic

Barbie — ok. 14,00 zt

lizel pod prysznic Barbie — gwiazdka

—ok. 11,00 z

Ipomadka do ust Barbie — ok. 9,00 zt

linaszyjnik z blyszczykiem do ust Barbie

—ok. 14,00 z

ipomadka do ust z lakierem do paznokci

Barbie — ok. 16,00 zt

izel do ciata z brokatem Barbie — ok. 15,00 zt

Dystrybutor: Inter — Vion SA.

Mata dama

Juz kilkuletnie dziewczynki nasladuja swoje
mamy — chca mie¢ pomalowane oczy,
paznokcie, i tak jak mamy — marza, by pigknie
pachniec. W sklepach jest juz olbrzymi wybor
perfum a takze kosmetykow kolorowych dla
najmtodszych. Decydujac sie na taki zakup,
warto wybrac sie do renomowanych sklepow.
Tylko wtedy mozemy mie¢ pewnos¢, ze
kosmetyki przeszly wszystkie niezbedne testy

i nie zaszkodza delikatnej skorze dziecka.
Yves Rocher proponuje wode toaletowa

o kojacym zapachu jabtka. Kropla rano
wystarczy, by mie¢ dobry nastréj przez caty
dzien.

Dex Plus Sp. z 0.0. to dystrybutor kosmetykow
kolorowych i perfum, ktére sprzedawane sg
miedzy innymi w sieciach Marrionaud i Smyk.
Juz za kilka zlotych mozna tam kupi¢ pudetko
kolorowych i pieknie pachnacych owocami
btyszczykédw. Dodatkowa atrakcja jest ksztatt
opakowania — aniotek czy motylek.

IFioletowa tuba — zestaw kilku produktéw 39 zt
IBlyszczyki motyl 8,90 zHiBlyszczyki sukienka
12,90 ztiBlyszczyki aniot 7,90 zt

Iwoda toaletowa 35 zt

Oriflame ma bogatg oferte dla matych fanek
stylu glamour. Potyskujacy zel do ciata,
blyszczacy zel do kapieli, I$niacy lakier do
paznokci, btyszczyk do ust i blyszczaca woda
toaletowa — wszystko w elektryzujacym
odcieniu fioletu.

Juz na Gwiazdke Oriflame obnizyt ceny

az o 35%.

Pierwszy raz

Nastolatki z zasady niechetnie korzystaja

z porad 0s6b starszych, ale w kwestii
stosowania kosmetykow bywaja zaskakujaco
otwarte. Niekiedy jednak wiedza i umiejetnosci
mamy to za mato — potrzebne jest spotkanie
z profesjonalistka.

Instytut Kosmetyki XXI Wieku Dermika
Spa&Salon proponuje programy pod
wspdlnym hastem Pierwszy raz. Podczas
wizyty w salonie mozna skorzystac¢ z porad
dotyczacych pielegnacji wlosow, dfoni i stop,
cery a nawet zrobi¢ swoj pierwszy idealny
makijaz pod okiem stylistki. Wszystkie zabiegi
obejmujg konsultacje specjalisty w zakresie
pielegnacji gabinetowej i domowe;j.

<
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W Smyku i Marrionaud sa tez dostepne
produkty z wioskiej linii ValentinaD,
ktdrej dystrybutorem jest w Polsce
Password Sp. z 0.0. Ksztatty,
kolory i zapach kosmetykow
kusza mate elegantki.

Ceny:
Iblyszczyk w rozku 12 zt
Bblyszczyk w ksztalcie lizaka 10 zt
Bbtyszczyk kwiatowy 10 zt
lizestaw 4 blyszczyki i 4 cienie
do powiek 18 zt

Warunkiem udziatu w akgji PIERWSZY RAZ jest
nieukonczony 20 rok zycia osoby korzystajacej
z zabiegu. Jedna osoba — moze skorzystac

z 5 roznych zabiegdw promocyjnych.

*EE 50 pierwszych osob, ktore skorzysta

z banku pomystéw w ramach akcji PIERWSZY
RAZ (zrealizuje zabieg lub zaproszenie
upominkowe), otrzyma:

lkosmetyk Dermiki z serii Variete (nawilzajacy
krem do twarzy lub ujedmiajacy krem do ciata)
oraz zestaw prébek produktow Dermiki do cery
miodziezowej. Zabiegi wykonuje:Instytut
Kosmetyki XXI Wieku Dermika Spa&Salon,
Warszawa, ul. Gen. J. Zajaczka 9A
www.spasalon.pl
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The 6th International Private Label Products and Supermarket Brands Fair

Food & Beverages Cosmetics Cleaning & Hygiene
Promotion Materials Paper & Plastics

March 15 - 17 2007
(@CDIREGE

Company:
Name  : Title
Address
Tel : Fax e-mail
Profession: Manufacturer Retailer Distributor Brand Owner Importer Wholesaler
Sector Food: Health & Beauty: Cleaning & Hygiene: Other:
Interested in '
Beverages Baby / Adult care Detergents Labeling
Breakfeast cereals and pastry Cosmetics Household Products Packaging
Diary products Hair Care Paper Products Promotion materials
Natural products Personel Care Other Raw materials
Sweeties Other
Other
lam
interested in: Exhibiting in PRIVATE LABEL ISTANBUL'07 with........... sqm Visiting PRIVATE LABEL ISTANBUL'07

Yesilkoy 34149 Istanbul, TURKEY
Tel: +90 (212) 465 74 74 Fox: +90 (212) 4657570

WWW. Cmo'olobd istan b« | com n‘od;m mrlcbc'u orhd com Sl ne FuarCl I | k A S {




ARTYKUE SPONSOROWANY

Targi kosmetyczne 2007

interCHARM Ukraina - Kijow 8-10.02.2007
{
Y/ W Wpisowe 600 zt + VAT 22%
KR F Katalog sekgji pol. 800 zt + VAT 22%
GLORAAL KEALTY £vENT Oplatareestacyna nie ma
Pow. niezbudowana 205 euro/1 m? + VAT 22%
Pow. zab. std. 245 euro/1 m? + VAT 22%

% Dotacja z programu SPO WKP, Priorytet 2, dziatanie 2.2 poddziatanie 2.2.2.

Cosmobelleza - Barcelona 10-12.03.2007
m Wpisowe 600 zt + VAT 22%
COS 0 E%IéﬁgeaSS O 7 Katalog sekdji pol. 800 zt + VAT 22%
Opfata rejestracyjna 250 euro + VAT 7%
Pow. niezbudowana 190 euro/1 m? + VAT 7%
Pow. zab. std. 230 euro/1 m? + VAT 7%

Obowiazkowe ubezp. hiszpanskie 54 euro
%3kk Sprawd? w grudniu czy jest dotacja

PRIVATE Private Label - Istambut 15-17.03.2007
 LABEL
ISTANBUL Wpisowe 600 zt + VAT 22%
[ 2007 ] Katalog sekgji pol. 800 zt + VAT 22%
Optata rejestracyjna 220 euro + VAT 18%
Pow. niezbudowana 175 euro/1 m? + VAT 18%
Pow. zab. std. 195 euro/1 m?* + VAT 18%

A&k Sprawd? w grudniu czy jest dotacja

Cosmoprof - Bolonia 30.03-02.04.2007
Wpisowe 600 zt + VAT 22%
COS Katalog sekgji pol. 800 zt + VAT 22%
4}}’{8‘2';"-}“" EZ.,EN/T 2 Oplata rejestracyjna 536 euro + VAT 20%
- g EAEE e Pow. zab. std. 300 euro/1 m? + VAT 20%

%3 Dotacja z programu SPO WKP, Priorytet 2, dziatanie 2.2 poddziatanie 2.2.2.

interCHARM Professional - Moskwa  19-21.04.2007
® .
INTERCHARM"® 7=
Katalog sekgji pol. 800 zt + VAT 22%

profes:s i on a l Optata rejestracyjna nie ma
Pow. niezbudowana 270 euro/1 m?

Pow. zab. std. 325 euro/1 m?




interCHARM Polska - Warszawa 24-26.05.2007

nie ma
800 zt + VAT 22%

\Wpisowe

Opfata rejestracyjna
Pow. niezbudowana 800 z/1 m? + VAT 22%

Pow. zab. std. 900 zt/1 m? + VAT 22%

&3k Dotacja ze specjalnego funduszu grupy Global dla matych firm

GLOBAL BEAUTY EVENT

Beauty Eurasia - Istambut 14-17.06.2007
600 zt + VAT 22%

800 zt + VAT 22%

200 euro + VAT 22%

Pow. niezbudowana 265 euro/1 m? + VAT 22%

Pow. zab. std. 295 euro/1 m? + VAT 22%

3% Dotacja z programu SPO WKP, Priorytet 2, dziafanie 2.2 poddziatanie 2.2.2.

\Wpisowe
Katalog sekgji pol.
Opfata rejestracyjna

BeautyEUraslia

Beyond Beauty Paris - Paryz 01-04.10.2007
600 zt + VAT 22%

800 zt + VAT 22%

400 euro + VAT 19,6%

Pow. niezbudowana 330~+350 euro/1 m* + VAT 19,6%

Pow. zab. std. 420+450 euro/1 m? + VAT 19,6%

3 Dotacja z programu SPO WKP, Priorytet 2, dziafanie 2.2 poddziatanie 2.2.2.

beyondbeauty

Wpisowe

Katalog sekgji pol.
Opfata rejestracyjna
Cosmeeting, Creative, Ingredients, SPA

Salon International - Londyn 13-15.10.2007
600 7t + VAT 2206

800 7t + VAT 22%

nie ma

Wpisowe

Katalog sekgji pol.
Opfata rejestracyjna
Pow. niezbudowana 243 funty/1 m? + VAT 17,5%

Pow. zab. std. 259 funtéw/1 m?> + VAT 17.5%

Strefa nowych wystawcow — stoisko 2x3 m? z zab. std. 1236 funtéw + VAT 17,5%
%3k kK Sprawd? w grudniu czy jest dotacja

SALONINTERNATIONAL

interCHARM Rosja - Moskwa 25-28.10.2007

600 zt + VAT 22%

800 zt + VAT 22%

300 euro + VAT 22%

Pow. niezbudowana 295 euro/1 m? + VAT 22%

Pow. zab. std. 390 euro/1 m? + VAT 22%

% Dotacja z programu SPO WKP, Priorytet 2, dziatanie 2.2 poddziatanie 2.2.2.

Wpisowe
Katalog sekgji pol.
Opfata rejestracyjna

Powyzsza tabela ma charakter jedynie informacyjny.
Stoiska narozne, pétwyspowe, wyspowe na
niektorych imprezach sa wyceniane drozej.
Wszelkich szczegdtowych informacji udziela

Pan Michat Romanowski tel. 22 611 62 05,
e-mail: m.romanowski@intercharm.pl

% Dotacja z programu SPO WKP to 50% kosztow
kwalifikowanych, jednak nie wiecej niz 20 000 z.
Whioski o dotacje do poszczegdlnych imprez nalezy
sktadac nie pozniej niz na 6 tygodni do rozpoczecia
targow. Pomoca z naszej strony stuzy Panstwu

Pani Anna Lesifska, tel. 22 611 62 05,

e-mail: a.lesinska@intercharm.pl

%3k Dotacja ze specjalnego funduszu
grupy Global Beauty Event — blizszych
informacji udziela Pan Michat Romanowski,
tel. 22 611 62 05,

e-mail: m.romanowski@intercharm.pl

Na wszystkie wymienione wyzej targi trwaja juz rezerwacje powierzchni.
Przy wszystkich imprezach oferujemy na zyczenie ustuge logistyczna:
przeloty, hotele, ubezpieczenie, wizy, transfery (w zaleznosci od potrzeb).

POLMEDIA EXPO sp.zo.o.
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Inspiring Business

Korespondencja z Londynu a na $wiecie miejsca, ktdre kazdy powinien w zyciu zobaczy¢.
Magdaleny Wasilewskiej Jednym z nich niewatpliwie jest Londyn peten przemitych Anglikow,
zabytkow, pigknej architektury. A jednak na trzy dni w roku jesienig
blask Big Bena czy Patacu Westminster zostaje przy¢miony
przez Salon International — targi, ktdre otwieraja bajkowe wrota
do $wiata fryzjerstwa.
Dla kazdej osoby zwiazanej z branza fryzjerska przekroczenie
progu tej imprezy to wyjatkowe przezycie. To tutaj jest okazja spotkac
sie z Vidal Sassoon, porozmawiac, uscisna¢ mu dton, a nawet
uwiecznic to niezwykte wydarzenie na zdjeciu.
W tym roku targi odbyly sie w dniach 14-16 pazdziernika.
Wyjatkowa atmosfera imprezy przyciagneta ponad 48 000 fryzjeréw
z catego $wiata. Z Polski przybyto do Anglii 52 fryzjerdw.
Stoiska i sceny, na ktérych odbywaty sie pokazy technik strzyzenia,
stylizacji, koloryzacji wzbudzity jak zawsze ogromne zainteresowanie.
Uwage ttumow przykuwaty réwniez stoiska z oferta nowych
produktdw, narzedzi fryzjerskich, wyposazenia i mebli do salondw.
Przy stoiskach takich jak Vidal Sassoon School of Hairdressing,
Toni&Guy czy Wella Professionals chocby ze wzgledu na sama
nazwe kiebity sie masy fryzjerow.
Podczas targdw po raz pierwszy zwiedzajacy mogli
Ipodziwiac’ zdjecia fryzur finalistow i nominowanych
do HJ's British Hairdressing Awards Gallery.
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Ciekawym wydarzenie w czasie Salon International byta
impreza Wella Professional Trend Vision Awards 06
— jest to impreza lokalna, odkrywajaca nowe talenty
fryzjerskie w Anglii. W niedziele wieczorem przygotowane
byly dwie atrakcje. Jedna z nich to International Goldwell
Elumen Awards z propozycja najnowszych i najciekawszych
technik koloryzacji z catego $wiata.

Kolejna impreza to Alternative Hair Show — zapierajace
dech w piersiach show przygotowane przez wybitnych
stylistow z catego $wiata prezentujacych awangardowe
fryzury. Hair Alternative Show to impreza majaca szczytny
cel — pieniadze przeznaczone sa na walke z choroba
dzieci chorych na biataczke.

Salon Live goscit podczas targdw najlepszych trenerdw
branzy fryzjerskiej: Antoinette Beenders, Vidal Sassoon,
Angelo Seminara, Richard Thompson, Tim Hartley, ktorzy
dzielili sie swoimi inspiracjami i talentem.

Mitym i cennym dodatkiem do targdw byly seminaria
prowadzone przez stawy, takie jak Mahogany, Toni&Guy

i Vidal Sassoon. Zainteresowani mieli okazje nauczy¢ sie
od swoich autorytetéw nowych technik strzyzen

i koloryzacji na nadchodzacy sezon. Whasciciele

i managerowie réwniez mogli zaczerpnac wiedzy
dotyczacej zarzadzania w salonach fryzjerskich,

udajac sie do Salon Business Extra.

Najlepszym podsumowaniem targéw sa stowa

dyrektora targow. Michael Patey powiedziat:

,Na targach kazdy znalazt co$ dla siebie — bez wzgledu
na etap swojej kariery...

Salon International 2006 odnidst niebywaty sukces,

ktory zapewnia nas o potedze targéw w roku 2007".

|
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Firma Oceanic przedstawita w Warszawie
najnowszg linie swoich produktéw profesjonalnych
AA Prestige Institute do stosowania w salonach
kosmetycznych. W obecnej chwili juz w ponad
pieciuset punktach w catym kraju stuzg one do
wykonywania zabiegow na rece, twarz i ciato. Co
wazne - we wszystkich salonach, po zasiegnieciu
porady kosmetyczki lub przeprowadzonym zabiegu
mozna kupi¢ produkty AA Prestige Institute i takze
w domu cieszy¢ sie ich dobroczynnym dziataniem.

Podczas spotkania w hotelu Hyatt zaprezentowano
zabieg liftingujacy pod nazwa ,Rzezbiarz konturéw
twojej twarzy”. Wykorzystuje sie w nim m.in.
maseczke, ktéra pomaga zwalcza¢ objawy starzenia
sie skory, stymuluje jej naturalne funkcje, wygtadza
naskorek, wyraZnie zmniejsza zmarszczki.

Jednym z istotnych elementéw zabiegu jest tez
specjalnie opracowany masaz, ktory w zaleznosci
od rodzaju skéry moze by¢ oczyszczajaco-
uspokajajacy lub stymulujacy.

Jak zawsze w przypadku produktow firmy Oceanic,
réwniez linie AA Prestige Institute charakteryzuja
eleganckie i nowoczesne opakowania o duzych
pojemnosciach (nawet do 500 ml). Wszystkie
kosmetyki — jak zwykle — przetestowano na
osobach z chorobami dermatologicznymi

i 0 skorze wrazliwej w Klinice Dermatologii
Akademii Medycznej w Gdansku.

Firma Oceanic nie zapomina réwniez o potrzebach
meskiej skory. Specjalnie stworzony dla Panéw
zabieg nosi wszystko moéwiaca nazwe ,Gruboskomi,
a jednak wrazliwi” i jego zadaniem jest pielegnacja
skory podraznianej podczas codziennego golenia.
Daje onefekt dotlenienia, ma silne dziatanie
antyoksydacyjne, koi cere.

Co ciekawe, w nowej linii jest tez produkt

dla Panow dajacy rezultaty jak po zastosowaniu
botoksu — Krem Energizujacy z efektem
BOTOX-like AA Men. W korcu mezczyZni tez
marzg o tym, by nigdy sie nie zestarzec.
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STATUETKI ZEPTERA TRAFIAJA W RECE
PROMOTOROW ZDROWEGO TRYBU ZYCIA.

Misja Zdrowia
/eptera

Myli sie ten, kto sadzi, ze Zepter to jedynie producent
nowoczesnych garnkow stuzacych do zdrowego gotowania
na parze i bez tuszczu. To takze bizuteria, kosmetyki

i produkty domowego uzytku.

Od chwili rozpoczecia dziatalnosci firma Zepter stara sie
pozytywnie wplywac na styl zycia swoich klientow, stajac sie
czesdcia codziennego zycia ludzi na catym Swiecie.

Misja firmy Zepter International jest ,dazenie

do diuzszego, zdrowszego i szczesliwszego zycia”.

W ramach realizacji tej misji firma od wielu lat przyznaje
osobom publicznym, ktore propaguja zdrowy styl zycia,

ACTIVE SPA SERCE OGRODU - 3 e S
JEDNA Z LINII KOSMETYCZNYCH ZEPTERA prestizowe nagrody — Statuetki ,Misja Zdrowia".

JEST PRZEZNACZONA DLA KOBIET | MEZCZYZN W tym roku na uroczystej gali w warszawskiej siedzibie firmy
- WYLACZNIE Z NATURALNYCH SKtADNIKOW. . . .

wreczono je laureatom w kilku kategoriach:
ENaukowiec — prof. Jerzy Woy-Wojciechowski
— lekarz, specjalista w dziedzinie ortopedii,
chirurgii urazowej i medycyny nuklearne;.
Nagrodzony za zaangazowanie w profilaktyke,
edukacje i promowanie zdrowego trybu zycia.
IDziennikarz — Anna Popek — prezenterka
telewizyjna, autorka licznych wywiaddéw telewizyjnych.
Firma Zepter docenita jej zaangazowanie
w dziatalnos¢ Fundacji ,Zdazy¢ z pomoca”, ktora
zajmuje sie opieka nad uposledzonymi dzie¢mi.
B0soba publiczna — Martyna Wojciechowska
— prezenterka telewizyjna, podrozniczka.
W swoich programach telewizyjnych promuje
uprawianie sportu i aktywny tryb Zycia.
ISportowiec — Pawet Korzeniowski — ptywak,
olimpijczyk. Statuetka ,Misja Zdrowia" zostata
mu przyznana za wybitne sportowe osiggniecia
i propagowanie aktywnego stylu zycia, a takze
charyzme i wewnetrzna sife stanowiaca inspiracje dla
wielu ludzi.

= BAktor — Matgorzata Foremniak — aktorka teatralna
[\JA\?I&\GZ%F,‘ZZIQTZAD;%F\‘/@\A gIUASKZA JEST i telewizyjna. Swoim przyktadem promuje zdrowy styl zycia,

NIE MNIEJ WAZNA 0D ZDROWEGO CIALA. w szczegdlnosci zdrowe odzywianie. Firma Zepter nagrodzita
pania Matgorzate za zaangazowanie w dziatalno$¢ organizacji
UNICEF i akcje ,Przepustka do zycia".
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B BYLISMY TAM

ZESPOE PROMOCI | PR KOLASTYNY (0D LEWE.):

ANNA MAMCZUR - DYREKTOR DS P OMOCJI I PR
ONIKA MOMOT — SPECJALIS

EDYTA ADAMCZYK — MENEDZEB DS PROMOCJI

MONIKA SUPERNIAK — MENEDZER DS. PR
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BYLISMY TAM...

Kiljanski lubi Kolastyne

Nowa, pachnaca owocami linig Ogréd SPA reklamuje teraz

w prasie i telewizji, przy okazji przyjemnie pods$piewujac,
Krzysztof Kiljanski. Kolastyna zaprosita gosci na uroczysta
prezentacje kosmetykow do eleganckich wnetrz Patacu
Prymasowskiego w Warszawie. Gtéwny bohater spotow
reklamowych niestety nie dotart na spotkanie, ale nieobecnos¢
Krzysztofa Kiljanskiego byta jak najbardziej usprawiedliwiona

— whasnie na $wiat przyszto jego dziecko.

Linia Ogrod SPA zostata stworzona z mysla o kompleksowe;
pielegnadji skory bardzo suchej, suchej i normalnej oraz ttustej

i mieszanej po 25 roku zycia. Seria oparta jest na naturalnych
skfadnikach aktywnych, ktére delikatnie, lecz skutecznie
pielegnuja cere, posiadaja whasciwosci odzywcze

i spa — nawilzajace. W sktad linii wchodza kosmetyki

do pielegnacji kazdego rodzaju skory:

IKrem ujedrniajacy na dzien do skéry bardzo suchej,

IKrem regenerujacy na noc do skéry bardzo suchej,

IKrem nawilzajacy na dzien do skory suchej i normalnej,

IKrem przeciwzmarszczkowy na noc do skéry suchej i normalnej,
IKrem oczyszczajacy na dzieh do skory ttustej i mieszanej,
IKrem wygtadzajacy na noc do skory tlustej i mieszanej,

IKrem przeciw zmarszczkom pod oczy do kazdego rodzaju skory,
IMleczko oczyszczajaco-wygtadzajace do kazdego rodzaju skory,
ITonik tagodzaco-oczyszczajacy do kazdego rodzaju skory.

B MOLASTHA

Wraz z nowa serig Kolastyna, ktora szykuje sie do wejscia
na gietde papieréw wartosciowych, zaprezentowata
réwniez nowe, unowoczesnione 0go.
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B KALENDARIUM TARGOW

TARGI
KRAJOWE

1 18-19 listopada, NAILS PROFESSIONAL,
Warszawa

Targi maja na celu wzbogacenie wiedzy

na temat Bpielegnacji Bprzedtuzania

i zdobienia paznokci oraz Bpodnoszenie
jakosci ustug manicure i pedicure.

W programie Miedzynarodowe Mistrzostwa
Zdobienia Paznokci ,International Nail Art
2006".

Wstep na targi i konferencje targowe — 25zt

Wiecej informacji patrz obok
oraz na www.paznokcie.pl.

1 24-26 maja 2007, interCHARM Polska,
Warszawa

TARGI
ZAGRANICZNE

1 30-24 listopada,

EMBALLAGE World Packaging Exhibition,
Paryz

Miedzynarodowe Targi Opakowan
organizowane juz od 1947 roku

1 24-28 stycznia 2007,
Beautyworld 2006, Frankfurt

1 17-19 kwietnia 2007,
In-cosmetics 2007 Porte de Versailles, Paryz

Targi Surowcoéw Kosmetycznych
1

0 NAILS

PROFESSIONAL
2006

Pigta edycja Miedzynarodowego Forum
| Targdw Pielegnacji Paznokci Nails Professional

to jedno z najwazniejszych
i najbardziej prestizowych
wydarzen branzy kosmetycznej
w listopadzie.

Tegoroczna impreza odbedzie sie
19.11.2006 w Hotelu Intercontinental
w Warszawie.

Wielkg atrakcja targow beda jak zwykle
Miedzynarodowe Mistrzostwa Zdobienia Paznokci
#International Nail Art Championship”,

gdzie spotkaja sie najlepsi manicurzysci z Polski

(laureaci Mistrzostw NAIL ART POLAND 2006)

oraz z Litwy, Rosji i Ukrainy.

A juz w przeddzien targéw — w sobote 18.11.2006
— odbedg sie warsztaty pielegnacji paznokci dfoni i stop
prowadzone przez profesjonalistow z Polski i zagranicy.
Organizatorem Forum i Targow

jest czasopismo ,Paznokcie”.

Wiecej informacji na www.paznokcie.pl.

1
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Poproszony, zeby co miesigc pisac krotko
0 pojawiajacych sie w naszej telewizji reklamach
branzy kosmetycznej, z ochota zabratem sie
do przegladania kanatow telewizyjnych.
Temu przegladaniu towarzyszyt jeden prosty zamiar:
ytowi¢” z serwowanych nam spotow cos fajnego.
Hm... Jakos nieelegancko bytoby zaczynac taki cykl
kanonada krytyki — wszak mawia sie, ze krytykowac
najtatwiej i pewnie co$ w tym jest. A poza tym tak
od poczatku uchodzi¢ za malkontenta? Nie uchodzi...
Poszukiwatem wiec czego$ naprawde Swiezego,
lekkiego i przekonywujacego.
| znalezienie tego wcale nie byto proste — posrod ogdlnej
fali reklam serwujacych cata amplitude ,niezwyktosci”:
od pseudonaukowego betkotu do zinfantylniatych zachwytow
. nad danym kosmetykiem. Przyznam sie, Ze po latach
G a rn I e r zaczynam mie¢ wrazenie, iZ pewne zastrzezenia,
ktore zgtaszata pod katem sposobu traktowania
d : I o kobiet w reklamach (byfa juz) minister Magdalena
- pO Stawa ple e naCJI I .« « Sroda, byly jednak uzasadnione. | to, paradoksalnie,
. . 7w Swiecie reklam gtéwnie do tychze kobiet
SPO rO m IWC Wra Ze n skierowanych... Ale, ale, w koncu sie udato, bo oto
zobaczytem reklame Garnier — podstawa pielegnadji.
| wreszcie sie usmiechnatem. Usmiechnatem z sympatia,
bo mimo pewnych drobnych nieporozumier (rozumiem,
ze u podstaw dziafania lezg 3 sktadniki — ale zeby od razu
rysowac sobie tréjke na twarzy?) ta reklama ma wiasnie
co$ nienadetego i sympatycznego. Juz poza sama modelka,
naturalng i radosna (a nie glupawo chichoczaca), catos¢
sfilmowana bardzo czysto, z estetycznie wycyzelowanym
pomystem przedstawienia niektdrych sktadnikdéw w kostkach
lodu i prostymi, trafnie obrazujacymi dziatania kosmetyku
scenkami — ikonkami, jak chociazby gabka wchtaniajaca
wode. Tworcom reklamy udato sie w ten sposob uciec
od nieznosnej, najbardziej charakterystycznej dla branzy
farmaceutycznej, maniery pokazywania réznych wchtanian
w postaci graficznych uktadéw z wnikajacymi partykutami
i strzatkami obrazujacymi ,kierunki ataku”.
Wiszystko jest zrecznie zmontowane, a spotowi towarzyszy
stosunkowo przyjazna Sciezka muzyczna, ktéra dopetnia
catos¢. Tak wiec brawo dla tworcow z podzigkowaniem
L 7a mite wrazenia.

IAutor: Bohdan Pawtowicz

- Dyrektor Generalny IAA - Miedzynarodowego
Stowarzyszenia Reklamy w Polsce.

Whtasciciel agenciji PR i konsultingu
strategicznego ,,Pawlowicz i partnerzy”,
Prezes Zarzadu AArt Design - agencji
specjalizujacej sie w broadcast design

i corporate identity.

Prezentowane w cyklu poglady sa prywatnymi
i subiektywnymi ocenami autora.

1
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professional

Nowy kwartalnik mody fryzjerskiej

Inspiracja i edukacija

Magazyn jest dostepny w salonach sieci Empik na terenie catego kraju lub w prenumeracie: (0-22) 611 62 51.



- cosmetic raport specjalny -

Media regularnie informuja

o kolejnych lukratywnych
kontraktach reklamowych
zawieranych przez znane

firmy z postaciami z szeroko
rozumianego show biznesu.

W branzy kosmetycznej,

co oczywiste, przez dtugie lata
jedynym obowiazujgcym byt

kult piekna i mtodosci.

Jako ambasadorki poszczegélnych
marek angazowano znane modelki
| aktorki o zjawiskowej urodzie.
Teraz jednak coraz czesciej firmy
odchodza od tego schematu.

28 cosmetic reporter listopad 2006

dojrzate kobiety ™
w reklamach
kosmetykow

atkiem niedawno L'Oreal zatrudnit do promocji swoich

produktow Jane Fonde. Oczywiscie to normalne, Ze
reklamodawcy zapraszaja do swych przedsiewzie¢ gwiazdy
ekranu. Wspomnijmy chocby stynny mariaz Chanel z Nicole
Kidman. O tej reklamie juz w zapowiedziach mdwiono,
ze zrewolucjonizuje marketing. O rezyserze spotu natomiast,
ze nie robi reklam, tylko filmy.
Uwiecznienie trzyminutowych perypetii wielkiej gwiazdy
kosztowato reklamodawce ponad 2 miliony funtdw.
Kreacje aktorow zaprojektowat Karl Lagerfeld, a muzyke
wzieto z Debussy'ego.
Ostatni kontrakt L'Oreala owiany jest jednak aura tajemnicy:
nie poinformowano ani o gazy Jane (nieoficjalnie moéwi sie
o kwocie 700 tysiecy dolaréw), ani o szczegdtach dziatan
promocyjnych. Wszelkie komunikaty uwypuklaty przede
wszystkim... wiek stynnej aktorki. Dla $cistosci jedynie
przypominamy, ze przezyta ona juz 68 wiosen.
Dobor ambasadorki, a moze nawet czesciowo dotychczasowy
styl komunikacji uprawianej przez firme uzasadniony jest
przez rodzaj promowanego produktu. Chodzi o krem
przeciwzmarszczkowy dla pan powyzej 65. roku zycia.
Jane Fonda to rzeczywiscie osoba wywodzaca sie z jego
grupy docelowe;j.
Wiasciwie L'Oreal nie jest wcale pionierem w sieganiu
po modelki z kategorii seniorek. Wystarczy przypomnie,
ze poéttora roku temu firma Dove zaangazowata do swojej
kampanii reklamowe;j 96-letnig Irene Sinclair.
Posuniecie to przetamato pewne obowiazujace reklamowe
reguly i uznano je za niezwykle interesujace.
Akcja outdoorowa objeta Wielka Brytanie, a wizerunek
usmiechnigtej, energicznej Irene, podobnie jak wczesniejsza
reklama Dove dla kobiet o nieco puszystszych ksztattach,
byt elementem wiekszej catosci. Firma Dove zainicjowata
w ten sposob akgje reklamowo-spoteczng pod nazwa Kampania
dla Prawdziwego Pigkna.

www.cosmeticreporter.com
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W wieku 20 lat masz piekno, z ktérym sie urodzitas,
w wieku 40 lat — pigkno, ktdre wybratas. Pigkniejsza
dzisiaj niz gdy miatas 20 lat. Tak niedawno
reklamowata nowy krem Diora 48-letnia Sharon
Stone. lle kobiet po czterdziestce bez wahania
podpisatoby sie pod takim zdaniem? Tymczasem
hollywoodzka gwiazda nigdy nie wygladata piekniej.
Czym jest zatem prawdziwe piekno i na czym polega
prawdziwa uroda? Zgodnie z kilkuletnim juz trendem
lansowanym przez brytyjskie organizacje spoteczne
i Zywieniowe wzorcem przestajg by¢ wychudzone
modelki.

To juz znamy! Dove, wykorzystujac te spoteczne
dyskusje, idzie o krok dalej — burzy kolejne
stereotypy.  Stawia pytanie o  piekno
niezarezerwowane dla okreslonego typu urody czy
tez wieku.Na wspomnianej wyzej stronie
internetowej dziata prawdziwy panel dyskusyjny
kobiet (i nie tylko) z catego $wiata.

Mozemy dofaczy¢ do forum i podjac¢ dyskusje na
takie przyktadowe tematy, jak: ,Sita Piekna sa
kontrasty”, ,Czym jest prawdziwe Piekno?”,
,Starzenie sig” czy ,Piekno niekonwencjonalne”.

Na podstawie artykutéw Marcina Gazdy ,Staros¢

i radosc”, Katarzyny Ogorek , 180 sekund
doskonatego advertisingu”, Jolanty Wegrzyn ,Dove
dla prababci” opublikowanych w portalu Marketing
przy Kawie ‘www.marketing-news.pl

Kazde z zagadnien wywotuje charakterystyczna
modelka oraz stosowne pytanie, dotyczace np. Irene:
czy ona jest pigkna, czy nie?

Czy jednak Jane Fonda to réwnie dobry wybor?

O ile lrene byla po prostu sympatyczna kobieta
0 wspanialym, promiennym usmiechu, o tyle Fonda
wcigz pozostaje ikong pigkna i sprawnosci fizycznej.
Tymczasem wiele kobiet twierdzi, ze reklamy
kosmetykow zbyt wysoko stawiaja poprzeczke, jedli

chodzi o urode, budzac tym frustracje ogladajacych je #

kobiet. Rozbieznos¢ miedzy ideatem a rzeczywistoscia
moze okazac sie jeszcze dotkliwsza w wyzszej grupie
wiekowej.

Chyba, ze zywiolowa Jane znéw zdofa przekonac W

miliony konsumentek, ze pozytywna zmiana
w ich zyciu i wygladzie jest mozliwa.

Z aerobikiem i joga poszto jej przeciez catkiem dobrze.
Wiele wskazuje na to, ze nadeszly czasy kreowania
wizerunku firmy poprzez ksztattowanie nowe;j
wizji pigkna i urody.

Polityka efektywna i efektowna zarazem!

,Marketing przy Kawie" to:
krotki, lekki i zabawny tygodniowy e-magazyn,
mozaika opinii, pogladow i idei marketingowych,
biezace informacje ze Swiata marketingu.
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czyll nowoczesne kosmetyki dla dojrzatych kobiet
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Polska babcia w reklamie
Twarza najnowszej linii produkiow Dr Irena Eris Nano Entrée zostata
Matgorzata Niemen, najstynniejsza polska modelka lat 70. i 80. Malgorzata
Niemen okazjonalnie gra tez w filmach i wciaz pojawia si¢ na wybiegach. Jest juz
babcig i jak mdwi, martwi sie tym, ze jej zdjecia w prasie sa komputerowo
poprawiane: ,Ubolewam, ze po tym poprawianiu komputerowym nie zostata
jakas zmarszczka, czy slad worka pod okiem, bo jestem babcia dwojga wnuczat
i mam prawo nie by¢ tak catkiem gladka i sliczna. Babcie tak nie wygladaja”.
Najnowsza seria produktow Nano Entrée to linia kosmetykdw dla dojrzatej skory
(po 50. roku zycia). Szeroki wachlarz sktadnikéw opdzniajacych objawy starzenia
zamkniety zostat w innowacyjnych nano-nosnikach.
Dzieki malenkim rozmiarom siegajacym milionowych czesci milimetra moga one
szybko i z niezwykla precyzja dostarczy¢ skladniki aktywne tam, gdzie sa
najbardziej potrzebne — w glab skory. Rozdrobnione substancje aktywne
docierajg do glebszych warstw naskérka, gdzie dzieki wilasciwosciom
higroskopijnym, zwigkszaja swa objetos¢ i wypychaja skére od $rodka,
powodujac splycenie zagtebien i zmarszczek.

Co jeszcze dojrzale kobiety znajda na pétkach polskich
drogerii i aptek?

Regeneracja skory komdrka po komarce
Z badan przeprowadzonych w maju tego roku przez Vichy w ramach
Dni Zdrowej Skdry wynika, ze Polacy sa sktonni do korzystania z zabiegow
dermatologii estetyczne.

Gdyby mogli, zdecydowaliby sie na:

peeling 22,5%,

dermabrazje 12,5%,
wypetnienie glebokich zmarszczek 6,3%,

mezoterapie ($rédskorne wstrzykniecia aktywnego preparatu) 2,5%,

laser 6,9%,

botoks 6,9%.

Okoto 30 roku zycia powtarzajace sie skurcze skory powodujg coraz
wyrazniejsze odci$nigcie sie zmarszczek mimicznych. Na szczescie,
zmarszczki mimiczne nie sa nieodwracalne. Aby je zredukowac, nalezy
spowodowac rozkurczenie skory. A jak to zrobi¢? — nad tym glowia sie
laboratoria kosmetycznena catym swiecie.

Vichy Myokine Fusio na noc

— to system intensywnie korygujacy zmarszczki: wygtadzajacy krem
przeciwzmarszczkowy 50 ml+ 20 sztuk cienkich jak folia plasterkow
Fusio-Film, ktére maja bezposrednie dziatanie przeciwzmarszczkowe.

Vichy Myokine Fusio wypetnia zmarszczki i poprawia elastycznos¢ skory.
Po raz pierwszy w kremie na noc laboratoria Vichy zastosowaty Adenoxine, ktora
rozkurcza skére, aby widocznie redukowac zmarszczki. Ideg nowego produktu
Vichy jest potaczenie dziatania wygladzajacego kremu przeciwzmarszczkowego
i plasterkéw Fusio-Film, ktére koryguja zmarszczki miejscowo. Krem nalezy
stosowac codziennie na noc, plasterki raz w tygodniu.

Widoczne oznaki starzenia skory spowodowane sa najczesciej szkodliwym
dziafaniem promieni UV, utrata jedmosci i elastycznosci przez wiokna
kolagenowe oraz obnizonym poziomem syntezy kolagenu. W rezultacie tych
zmian kobiety zauwazajg pogfebienie linii mimicznych, zmarszczki i nierdwnosci.

www.cosmeticreporter.com
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Najnowsze badania dowodza, ze skére mozna
skutecznie pobudza¢ do regeneracji metodami
naturalnymi, aby odnawiata sie komdrka po
komérce. Odkrycie medyczne zwiazane z gojeniem
sie ran i okreslenie roli peptydow w tym procesie,
zainspirowaly naukowcdw do zastosowania tych
sktadnikow w kosmetyce.

Linia kosmetykéw OLAY Regenerist zawiera
unikatowy kompleks aminopeptydowy, w sktad
ktorego  wchodzi  pentapeptyd  Pal-KTTKS,
Niacynamid, witamina E, prowitamina B5,
wyciag z zielonej herbaty oraz alantoina. Dzigki
aminopeptydowemu  kompleksowi  juz  po
pierwszym zastosowaniu mozna doswiadczy¢
przyjemnego odczucia gladkosci i poprawy
struktury skéry. Po 3 tygodniach stosowania skéra
jest zregenerowana komorka po komorce,
w wyrazny  sposob  odzyskuje jedrmnos¢
i elastycznod¢, jej powierzchnia wyrownuje sie,
zmniejszaja sie widoczne linie i zmarszczki, a twarz
wyglada mtodziej. Formuta OLAY Regenerist jest
doskonale tolerowana przez skore i nie narusza
integralnosci jej naturalnej bariery ochronne.
Dodatkowo, aby jeszcze skuteczniej przeciwstawiac
sie szkodliwemu dziataniu wolnych rodnikdw,
produkty OLAY Regenerist wzbogacono o
karnozyne. Peptyd ten w pofaczeniu z witaming E
i wyciagiem z zielonej herbaty stanowi potaczenie
3 r6znych antyoksydantow, by zapewni¢ optymalna
ochrong przed negatywnym wplywem srodowiska.
OLAY Regenerist to jedyne kosmetyki dostepne na
rynku, ktore zawieraja potaczenie dwdch peptydow
— pentapeptydu Pal-KTTKS i karnozyny.

OLAY Regenerist Serum (Daily Regenerating
Serum) to najbardziej skoncentrowany preparat
sposrod produktdw OLAY Regenerist, gwarantujacy
widoczng poprawe stanu skdry. Pomimo bogate;
formuty, serum ma lekka konsystencje. Wysoki
poziom substancji aktywnych zapewnia efekty
odmiodzenia, a takze intensywne nawilzenie.
Jedwabista formuta nadaje skoérze aksamitng
gladkos¢. Serum moze by¢ stosowane jako baza
pod krem na dzien i na noc lub jako samodzielna
kuracja.

Inne produkty tej linii:

OLAY Regenerist Krem na dzien

OLAY Regenerist Emulsja z ochrong UV na dzien
OLAY Regenerist Serum pod oczy

PEPTIDIQ polskiej firmy Dermika to seria
3 inteligentnie dziatajacych kremow do stosowania na twarz
i szyje, przeznaczonych do intensywnej pielegnadji kazdego
typu cery dojrzatej: 1z objawami spadku jedmosci i
elastycznosci, #z widocznymi zmarszczkami  zaréwno
mimicznymi, jak i statycznymi. Kremy oparte sa na
skfadnikach aktywnych, bedacych nowoscia Swiatowe;
kosmetologii, ktdre kompleksowo przeciwdziatajg wiotczeniu
skary. Sa to biologicznie czynne PEPTYDY 1Q oraz inteligentne
BIOWEKTORY®, ktore: Nzwigkszaja gestos¢ skory i jej
spoistos¢, Faktywuja geny odpowiedzialne za synteze
nowego kolagenu, fregenerujg zniszczone widkna
podporowe skry, frozluzniaja napiete miesnie twarzy.

W efekcie wyraznie splycaja zmarszczki oraz zwiekszaja
jedmos¢ dojrzatej skory.

Sktadniki kremoéw PEPTIDIQ wykazuja TROJWYMIAROWE
dziatanie na skore, docierajac doktadnie do miejsc, w ktorych
odbywa sie synteza biatek odpowiedzialnych za jej
sprezystos¢, jedmos¢ i elastycznosé. Ten inteligentny system
pozwala wygtadzi¢ zmarszczki, skutecznie ujedmic sktonne
do wiotczenia partie twarzy i szyi oraz znacznie przedtuzyc ich
miody wyglad. W sklad serii wchodza kremy:
na dzien, fina noc, fpod oczy.

Krem GOLD JUBILEE firmy Bandi,

opracowany z okazji 20-lecia istnienia firmy.

Krem GOLD JUBILEE ma silne dziatanie przeciw-
zmarszczkowe i regenerujace. Innowacyjne substancje
zastosowane w preparacie opodzniajg procesy starzenia,
pozwalajac skérze odzyskac blask i jej naturalne piekno.
Receptura kremu GOLD JUBILEE zostata oparta
na nowoczesnych skfadnikach, takich jak:

zoto zamknigte w liposomach — stymuluje wytwarzanie
elastyny i kolagenu, hamuje powstawanie zmarszczek i
wygladza juz istniejace. Nawilza oraz ujedrnia skore. Likwiduje
przebarwienia. Czyni cere promienng i rozswietlona.
mikrokolagen — ma silne wiasciwosci regenerujace. Pobudza
synteze kolagenu, przywracajac gladkos¢ i optymalne
napiecie skory.

olej z ogdrecznika — bogaty w kwasy tuszczowe omega 3
i omega 6, niezbedne do odbudowy warstwy lipidowej
naskérka. Wzmacnia funkcje obronne skory. Redukuje jej
odwodnienie. Ma wiasciwosci zmiekczajace, uelastyczniajace
i nawilzajace cere.

Niech nie zdradza cie dionie
Dbajac o twarz, nigdy nie nalezy zapomina¢ o dtoniach. To
one predzej niz wlosy czy cera moga bowiem zdradzi¢
prawdziwy wiek kobiety.
Dove ma w swojej ofercie krem do rak dla kobiet po 40 roku
7ycia — Dove Przeciw Starzeniu si¢ Skory (Anti Age).
Zawiera on system filtrdw UVA/UVB, kwas pszeniczno-
fitynowy oraz substancje nawilzajgce. Unikalny system filtréw
UVA/UVB zapobiega fotostarzeniu sie skory i pomaga
redukowac zmarszczki na dfoniach. Kwas pszeniczno-
fitynowy widocznie zmniejsza punktowe przebarwienia skory
i chroni dtonie przed zmianami spowodowanymi przez
wolne rodniki. W skladzie kremu sa réwniez sprawdzone,
intensywne substancje nawilzajace, dzieki ktorym dfonie sg
gladkie i doskonale zadbane. Krem ma delikatng
konsystendcje i subtelny, kobiecy zapach.
Kremy do rak Dove moga by¢ stosowane dla wszystkich
typow skory, nawet tych podatnych na alergie.
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ie da sie jednak opisa¢ procesow

starzenia  w  jednym  tylko
kontekscie, na przyktad medycznym,
spotecznym  czy  kosmetycznym.
Wszystko, co dzieje sie w naszym
organizmie i poza nim, to naczynia
pofaczone. Dlatego tez niezbedne jest
zaakcentowanie sktadnikdéw przeciw-
dziatania starzeniu w podziale na
wynikajace z:
trybu  zycia, sytuacji spofecznej,
materialnej, sposobéw radzenia sobie
ze stresem, stylu i jakosci zycia,
zywienia, ruchu, z podkresleniem, ze
chodzi o cate dotychczasowe zycie, a
nie tylko okres, w ktérym objawy
starzenia zaczynaja si¢ pojawiac,
czynnikow niezaleznych od cztowieka,
a dziatajacych na niego, miedzy innymi
takich, jak promieniowanie ultra-
fioletowe, zanieczyszczenia powietrza,
wody i zywnosci, czyli egzogennych,
czynnikéw  wewnetrznych,  czyli
endogennych, zwigzanych z budowa i funkcjonowaniem ludzkiego
organizmu, ktdry sie starzeje.

Na wszystkie wymienione elementy starzenia sie cztowiek ma jednak
pewien wplyw lub posiadt umiejetnosci przeciwdziatania lub ochrony
przed nimi.

Zmieniajac tryb zycia na bardziej spokojny, uregulowany, w ktorym jest czas
na aktywnos$¢ zawodowa, ale takze na aktywnosc ruchowa i efektywny
odpoczynek, zwigkszamy szanse organizmu na spowolnienie efektow
starzenia. Pomdc w tym moga réwniez techniki relaksacyjne, nauka walki
ze stresem, optymizm w podejsciu do spraw codziennych.
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Problem starzenia stat sie ostatnio
problemem wiodacym. Po erze
gloryfikacji mtodosci zdano sobie
sprawe, Ze jest ona nieroztacznie
powigzana ze staroscia, bedaca
dotychczas tematem tabu.
| tak zatrzymanie mtodosci
— zaréwno w kontekscie spotecznym,
medycznym czy kosmetycznym
— nie jest juz tylko modg na mtodos¢,
ale staje sie moda na godne, zdrowe
| pogodne starzenie sie.

Piotr Pietrzykowski

Nie bez znaczenia jest réwniez dieta.
Nalezy unika¢ zywnosci przetworzonej,
jes¢ regularnie, dba¢ o linie, nie
dopuszczajac do otytosci, bedacej nie
tylko widocznym i trwalym skutkiem
zlego trybu zycia, ale i uposledzeniem
funkcjonowania organizmu. Odsta-
wienie lub radykalne zminimalizowanie
uzywek w naszym zyciu, réwniez ma
ogromne znaczenie dla przeciw-
dziatania starzeniu sie.

W3réd czynnikow egzogennych istotne
znaczenie ma  promieniowanie
ultrafioletowe. Promieniowanie ultra-
fioletowe jest jednym ze skladnikow
promieniowania emitowanego przez
stonce. Pomimo tego, Ze jest
inicjatorem i katalizatorem  wielu
istotnych reakcji chemicznych, rowniez
tych  zachodzacych  w  ludzkim
organizmie, jak chocby  syntezy
witaminy D3, jest szkodliwe dla
cztowieka nie tylko w przypadku przedawkowania. Dziataniem
niekorzystnym jest prowokowanie powstawania wolnych rodnikéw przy
udziale promieniowania UV, nie tylko w ludzkim organizmie, ale takze poza
nim, co oznacza mozliwos¢ kontaktu z wolnymi rodnikami i ich szkodliwy
wplyw na ludzki organizm réwniez poprzez Srodowisko, w ktorym
przebywa. Powstawanie rodnikéw w $rodowisku jest nierozerwalnie
zwigzane z iloscia zanieczyszczen. | nie chodzi tu wylacznie o
zanieczyszczenia cywilizacyjne, przemystowe. Do powstawania wolnych
rodnikow przyczynia sie skutecznie dym papierosowy i to zaréwno podczas
biernego, jak i czynnego palenia. Poza unikaniem ekspozycji na $wiatto
sfoneczne oraz oczywiscie rzuceniem palenia mamy do dyspozycji szereg
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preparatow kosmetycznych, minimalizujacych
szkodliwy wptyw promieniowania UV na ludzka
skére. Sa to kosmetyki blokujace dostep
szkodliwego promieniowania do skory lub
ograniczajace jego przenikalnos¢ w zaleznosci
od czasu przebywania na stoncu.

Endogenne efekty starzenia sie zalezne s3 od
genetyki i funkcjonowania naszego organizmu.
Medycyna zapobiega starzeniu si¢ poprzez
wspomaganie hormonalne starzejacych sie,
mato  wydajnych  gruczotéw  dokrewnych
i regulowanie gospodarki hormonalnej. Innym
przyktadem zmian zachodzacych z uptywem lat
sg funkcje ukfadu immunologicznego, ktdre
ulegaja osfabieniu, czego odzwierciedleniem jest
wigksza podatnos¢ osob starszych na infekcje
i choroby. Takze w polu zainteresowania
medycyny antiaging'owej jest sprawnosc¢
intelektualna, czyli zapobieganie starzeniu sie
struktur  mozgu  poprzez  stymulowanie
i ,0dzywianie” mdzgu $rodkami nootropowymi.
Nie bez znaczenia jest udziat medycyny
kosmetycznej w eliminowaniu czy tez
minimalizowaniu efektéw starzenia sie skory.

Zmiany zachodzace u kazdego z nas wraz
z uptywem lat mozna przedstawia¢ bez konca,
obrazujac w ten sposéb nasz organizm, jako
skomplikowana jednostke uzalezniona od wielu
czynnikdw wewnetrznych i zewnetrznych.
Jednak to skora jest pierwszg tarcza obrony
przed wplywem $rodowiska, ale réwniez
i lustrem, odbijajacym procesy biologiczne
powiazane z naszym trybem zycia i ukazujacym
zaawansowanie procesu starzenia sie.

Skéra zuzywa sie przez cafe nasze zycie. Jej
delikatne struktury ulegaja zniszczeniu badz
degenerujg sie i nie moga skutecznie spetnia¢
swoich funkgji. Zuzyte tkanki sa rozktadane przez
enzymy i spalane lub wydalane przez organizm,
przy czym w miodym wieku sg one
odbudowywane, wzrastajg na nowo. Mtody
organizm utrzymuje réwnowage pomiedzy
zuzyciem starych i produkcja nowych tkanek
skory, ma réwniez rezerwowe mozliwosci
regeneracji, gdy zostana zniszczone przez
czynniki zewnetrzne. W przypadku zaburzenia
struktury popytu i podazy tkanek, w skérze
dochodzi do powstania tkanki skornej, ktora nie
moze spetnia¢ swoich podstawowych funkgji,
czyli ochrony organizmu przed czynnikami
zewnetrznymi i utrata wody. Z uptywem lat
zmienia si¢ niestety zdolnos¢ do zachowania
takiej rownowagi. Skdra wolniej sie regeneruje,
niezaleznie od tego czy zostata uszkodzona
mechanicznie, przez wolne rodniki, czy
promieniowanie UV. | wiasnie spowolnienie
proceséw odnowy tkankowej jest jedna
z przyczyn starzenia sie skory.

Biologiczne starzenie sie skory to miedzy innymi
takie zmiany jak:

ponad dwukrotne wydtuzenie sie 30-dniowego
cyklu wymiany naskorka, co powoduije, ze staje
sie on cienszy,

zmniejszanie sie grubosci skory wiasciwej
(gtdwnie u kobiet) — skora wiasciwa i naskorek
maja tendencje do oddalania sie od siebie,
zaktdcenia rownowagi wodno-ttuszczowej skory
w wyniku uposledzenia pracy gruczotéw
tojowych, co zmniejsza mozliwosci ,zatrzy-
mania” wody w skorze,

zaburzenia krazenia skornego, pojawianie sie
przebarwien,

zaburzenia pracy mechanizmoéw obronnych
skory, m.in. neutralizacja wolnych rodnikéw,
utrzymanie wiasciwego pH skory.

Dlatego tez bardzo wazna jest prawidtowa
codzienna pielegnacja starzejacej sie skory
(poczawszy juz od 25 roku zycia), majaca
charakter korygujacy, profilaktyczny
i kompleksowy. Powinna ona obejmowac:
nawilzanie — wzmacnianie naturalnych barier
warstwy rogowej i tworzenie na niej warstw
hamujacych ucieczke wody,

ochrone - wspomaganie naturalnych
mechanizmdw obronnych skéry poprzez
stosowanie preparatéw chroniacych przed
promieniowaniem UV czy wolnymi rodnikami,
zapobieganie podraznieniom,

korekte — regulacje proceséw wymiany materii,
poprawe  ogoélnego  wygladu  naskdrka,
tagodzenie podraznien, regulacje wzrostu
komorek i symulacje wytwarzania brakujacych
elementéw strukturalnych.

Do substancji nawilzajacych stosowanych
w kosmetykach naleza miedzy innymi:
gliceryna, glikol propylenowy i butylenowy,
aminokwasy, mleczan sodu, sorbitol, czyli tak
zwane hydrofilowe substancje nawilzajace
o malych czasteczkach, majace zdolnos¢
dziatania zaréwno w strukturach warstwy
rogowej, jak i na powierzchni skory,
wielkoczasteczkowe substancje hydrofilowe,
ktére poprawiaja bilans wody skéry poprzez
zatrzymywanie wody na powierzchni naskérka
bez wnikania w warstwe rogowa, czyli
hydrolizaty protein roslinnych i zwierzecych,
polisacharydy — kwas hialuronowy, wyciagi
z aloesu, alg morskich,

lipofilowe substancje nawilzajace i regulujace,
takie jak kwasy tluszczowe nasycone
(palmitynowy, stearynowy), krétko tahcuchowe
(wystepujace  w  olejach  kokosowym
i palmowym), nienasycone (oleinowy), niezbedne
nienasycone (NNKT) — omega —3 (kwas alfa-
linolenowy) i omega-6 (kwas linolowy),
glicerydy (czyli potaczenia kwasdw ttuszczowych
z gliceryng) wsrod  ktorych  wyrézniamy

mono- i triglicerydy, woski ciekle i state (wosk
pszczeli, lanolina), sterole  (cholesterol,
fitosterole), lecytyny (fosfolipidy), ceramidy.

Preparaty chroniace skore przed
promieniowaniem UV  zawierajg czynniki
zarbwno syntetyczne, jak i pochodzenia

naturalnego (takie jak sok aloesowy, ekstrakty
roslinne zawierajace kwasy kawowy i ferulowy
oraz niektore tluszcze, jak olej arachidowy,
sezamowy, masto kakaowe i shea), jak réwniez
substancje dziatajace na zasadzie odbicia
i rozproszenia promieniowania UV, okreslane
jako ekrany stoneczne (najczesciej state
substancje nieorganiczne, takie jak dwutlenek
tytanu TiO2, tlenek cynku ZnO, tlenki Zelaza
Fe203, Fe304).

W codziennej pielegnacji skory, oprocz filtrow UV
i zwiazkéw ekranujacych, coraz szerzej stosuje
sie substancje, ktérych zadaniem jest
neutralizacja wolnych rodnikéw uszkadzajacych
struktury skérne oraz takie, ktore maja na celu
wspomaganie naturalnych obronnych
wiasciwosci skory.

Sq to przede wszystkim witaminy E i C,
prowitamina A, flawonoidy — substancje
przeciwrodnikowe pochodzenia roslinnego
(ponad 4000 zwiazkdw chemicznych, muin.
w oleju z nasion marchewki, ekstrakcie z zielonej
herbaty, olejach z pestek winogron, stonecznika
itp.), beta-karoten, koenzym Q, czy w koncu
melaniny.

Substancje korygujace to gtownie
hydroksykwasy (AHA, BHA, inaczej niezbyt
profesjonalnie nazywane kwasami owocowymi:
glikolowy, mlekowy, cytrynowy, jabtkowy,
winowy, salicylowy) oraz retinol (witamina A)
wspomagajace naturalne mechanizmy
zatrzymywania wody przez przyspieszanie
odnowy tkankowej i regulujace procesy wzrostu
i roznicowania tkanek. Korekcie stuza rowniez
zabiegi eksfoliacyjne, zarébwno chemiczne, jak i
mechaniczne (peelingi), dajace skorze sygnat
przyspieszajacy podzialy komdrkowe w warstwie
naskérka, stymulujace produkcje nowych
komorek, co daje mozliwos¢ naprawienia skory,
a przez to zapobiega ucieczce wody i zwieksza
mozliwosci obronne.

Jak wynika z powyzszego ANTIAGING to juz nie
dziedzina kosmetyki — to takze, a moze przede
wszystkim, nowa filozofia zycia.

Proces starzenia zaczyna si¢ przeciez w dniu
narodzin. Nauka zycia w zdrowym stylu to
wyzwanie dla wspotczesnych rodzicow.
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H Z DRUGIEJ STRONY LUSTRA

Zgodnie z jej zapisami, z kazdym rokiem powinnismy oddawac
do odzysku coraz wiecej opakowan po produktach.

Oczywiscie nie chce zy¢ zasypana tonami $mieci, nie chce tez, zeby moje
wnuki i prawnuki cierpiaty z powodu efektu cieplarnianego. Dlatego chetnie
segregowatabym $mieci, gdyby tylko ktos po nie przyjechat. Niestety, ostatni
ksiaze odpadow zjawit sie na naszym osiedlu w swym pomaranczowym
rumaku jakie$ trzy miesigce temu. Potem tak zwany ,biznes” przestat mu sie
chyba opfacac. Ksiaze przestat przyjezdza¢, a mnie zaczat nawiedzac, chory
skadinad, sen. Oto w naszym mieszkaniu zjawia sie unijny urzednik, ktory
szpera po wszystkich katach i wycigga z nich wszelkie plastiki i szklane butelki.
Bez problemu oddaje mu kubki po jogurtach, dziekuje za zabranie zbednych
stoikow, ale kiedy urzednik wyciaga reke po mdj ukochany flakonik po
perfumach, zaczynam wrzeszczec jak opetana. Dlaczego? Bo jestem kobietg
— lubig to, co tadne i przypomina mi co$ mitego. Czuje sentyment do starych
buteleczek i przechowywanych w nich resztek zapachu. Lubie stawia¢ flakoniki
na potce z ksigzkami albo chowa¢ je pod ubrania w szafie. Lubie na nie
patrzec, przestawiac na pétce, dotykad. Nie oddam wiec nikomu eleganckiej
butelki po wodzie toaletowej, ktdra dostatam od szwagierki z Kanady. Flakonik
ma piekny morski kolor, a zapakowany jest w pudetko z btekitnymi koralikami.
Nie oddam tez buteleczki w ksztatcie pudetka z fikusna kokarda i wiem, ze
moja mama broni¢ bedzie szklanego serduszka po perfumach, ktére dostata

I d pewnego czasu obowiazuje nas Dyrektywa opakowaniowa.

kiedys na Dzien Matki. We dwie stworzymy maly front przeciwko dyrektywie.
mojego snu i z wiasnej woli zaczng dowozi¢ do punktéw recyklingu tony
niepotrzebnych plastikowych i szklanych opakowan. Odcigzymy w ten sposob
przedsigbiorcdw, a nasze panstwo uniknie kary za zbyt niski poziom odzysku.
Maz smieje sie z tego pomystu. Méwi tez, ze moje szpargaty sa nikomu
niepotrzebne i gratuluje producentom, ktérym udaje sie zmanipulowac miliony
p O ( r U | I I a C kobiet, kupujacych kosmetyki drozsze od pozostatych, nie zawsze dobre,
Jednak doskonale o tym wiem i dlatego nie czuje sie zagrozona. Wrecz
przeciwnie — razem z Anig, kolezanka z pracy — utozyly$my liste zyczen
I S Z l I ‘ e manipulacyjnych”.
Chcialybysmy zatem, aby kosmetyki, ktére podobno maja cudowne dziatanie
odmfadzajace, redukujace zmarszczki i pomaranczowa skorke wygladaty prawie
i czcionka, ktdra da sie odczytac bez okularéw). Z kolei kosmetyki na lato
— niech sobie krzycza feeria barw i koloréw. Buteleczki
z perfumami — w dwach wersjach. Do torebki i na potke
krawedzi i jak najbardziej ptaska. Druga wersja — hulaj
dusza, niech to bedzie popis artysty. Moze by¢ nawet futurystycznie
i kosmicznie, w stylu stynnej kreacji Jennifer Lopez, byle gustownie i mito
Wode po goleniu kupitybysmy nawet zapakowana w stoik po dzemie,
byle odpowiednio pachniata.
Ale to juz temat na nastepny felieton...

Albo lepiej — powiemy o sprawie innym kobietom. Na pewno przestrasza sie
Jednoczednie zatrzymamy w domach wspomnienia pierwszej mitosci,
a O n l a C wyczekanego prezentu czy podarunku od dzieci.
ale za to fadnie zapakowane. To prawda, daje soba manipulowac.
jak lekarstwa, balsamy doktora Ojlboli, przynoszace natychmiastowa ulge
| I I a | I I l l a ‘ I choremu ciatu. Niech beda ascetyczne w formie i kolorze, ale za to dobrze

opisane (czyli po polsku, ze sposobem uzycia, datg waznosci

Felieton Aleksandry Pryczkowskiej w fazience. Pierwsza wersja mini, pozbawiona ostrych
dla oka. Co do kosmetykéw dla mezczyzn, mamy inne wymagania.
1
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l O REKLAMIE

cosmetic

reporter

Chciatbys zareklamowac swoja firme w Polsce?

Jestes przekonany, ze Polacy powinni poznac¢ twoje produkty?
Wierzysz, ze polski rynek czeka na ciebie?

COSMETIC REPORTER ma oferte specjalnie dla Ciebie:
Dowiedz sig, ile kosztuje reklama w naszym miesigczniku.
Sprawdz, jakie uzyskasz rabaty i pakiety promocyjne.

ICosmetic

Would you like to advertise your Company in Poland?

Are you convinced that Poles should discover your products?

Do you believe that the Polish market is waiting for you?
COSMETIC REPORTER has an offer especially for you

Find out what the cost of an advertisement in our monthly magazine is.
Check what discounts and promotional packages you can get.

Bkl )xenaete peknammpoBaTb CBOKO KOMMaHuio B [onbLie?
Bbl yBepeHb! B TOM, UTO MOSAKK A0IMKHbI MO3HAKOMMUTLCA

C BaWMMM NpoayKTamm?

Bbl BEpUTE, UTO MNONLCKMM PLIHOK XXAET Bac?

KypHan Cosmetic Reporter pacnonaraet cneunarnbHbIM
NPeSIoXKEHNEM:

Y3HauTe CKOMbKO CTOMUT peknama B Halem eXXeMeCAYHUKE.
[MpoBepbTe Kakne CKMOKK U Criew, NPearioxXeHnsa Bbl MOXKeTe
NONyYnTb.

INFO:

e-mail: redakcja@cosmeticreporter.com
tel.: +48 22 611 62 05
fax: +48 22 673 18 50

www.cosmeticreporter.com
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W prenumeracie taniej! Cena numeru 9 ztotych

Szanowni Panstwo,

By mie¢ pewnos¢, ze dotrze do Panstwa kazdy nastepny numer magazynu

zachecamy do wykupienia prenumeraty.

Wiystarczy tylko wypetni¢ ponizszy druk przelewu i wptaci¢ odpowiednia kwote

na podany numer konta.

Potwierdzenie wpfaty prosimy wysyta¢ do redakgcji faxem na numer: +48 22 673 18 50

Prenumerata roczna (11 kolejnych numeréw) - 99 PLN
Prenumerata potroczna (6 kolejnych numeréw) - 54 PLN
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Wydawca: Polcharm, Anna Godek Redaktor Naczelna: Agnieszka Laskowska Biuro reklamy:
Zarzad: Roman Godek, prezes a.laskowska@cosmeticreporter.com reklama@cosmeticreporter.com
Redakcja: Polmedia Expo Sp. z o.0. Wspotpraca: Anna Lesinska, Piotr Pietrzykowski, Dystrybucja: Elzbieta Macigzek
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International Fair Salon Internacional
on Hairstyling, Cosmetics  de Peluqgueria, Estética
and Wellness y Wellness

cosmobelleza
& wellness

10, 11y 12 de marzo 2007
Barcelona

March 10, 11 and 12 2007
Barcelona

COSMETICS, PRODUCTS AND SERVICES

21st EDITION OF
THE CONGRESS
OF BEAUTY

14th
BODY-MAKEUP
COMPETITION

SELFTARNIN
FOUEATIONL MATTRIAL

§PA, PRODUCTS AND SERVICES

Cosmetics

21st EDITION OF THE CONGRES OF COSMETICS = 14th BODY-MAKEUP COMPETITION

for mees tewaice. | PTEOAstawicielstwo w Polsce:
wenmiscomstebuzs som200’ | Polmedia Expo Sp. z 0.0., ul. Jubilerska 10 lok.116

1 s el s e s et by e e e o | D=190 Warszawa, tel.: 022 611 62 05
 meesmzorss | fax: 022 673 18 50, e-mail: info@intercharm.pl

it cam



CIESZ SIE KOLOREM!

Nowa linia szampondw i odzywek, ktére dbaja o kolor Twoich wiosow.
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CHANTAL 05462 Wiazowna, ul. Kackal 6, tel. (48) 227890454, fax (48) 227890803 e-mail: infolichantal.com.pl www.chantal.com.pl



