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Drodzy Czytelnicy,

wieta Bozego Narodzenia pachng
cynamonem, czekolada, pomaranczami.
Zupetnie tak samo jak nasze kremy,
szampony, perfumy. Takim niezwyktym
aromatom po prostu nie sposéb sie
oprze¢, a najnowsze kosmetyki budza
najpiekniejsze grudniowe skojarzenia.
Producenci pakujg je w tym czasie w piekne
zestawy, a na dodatek do wielu dotaczajg
prezenty: zegarki, bizuterie, kolorowe notesy.
Coraz chetniej siegamy wiec po takie zestawy,
szukajac prezentdw dla najblizszych.
W naszym RAPORCIE SPECJALNYM mozna
sprawdzi¢ tegoroczng oferte, a nawet poszukac
w nim inspiracji. Mysle, ze warto, bo jak wynika
z badan statystycznych, co drugi Polak prosi
Swietego Mikotfaja wtasnie o kosmetyki.
Zachecam réowniez do uwaznej lektury rubryki
TARGI — podajemy tam szczegdtowe kalendarium
imprez krajowych i zagranicznych.
Targi to $wietna okazja do prezentacji oferty
naszej firmy i nawigzania nowych, biznesowych
kontaktow. Juz dzi$ warto zaplanowac w nich
udziat, a koniec starego roku i poczatek nowego
jak zaden inny czas sprzyja przeciez planowaniu.

W imieniu catej Redakcji dziekuje tez za zaufanie,
ktérym obdarzyli Panstwo nasz nowy na rynku
tytut. Wierzymy, ze w 2007 roku takze bedziemy
dla Naszych Czytelnikéw zrédtem profesjonalnej
wiedzy, nowych pomystéw i oryginalnych
inspiracji.

Zyczac Panstwu radosnych, rodzinnych Swiat
Bozego Narodzenia, a takze petnego sukcesow
i zawodowej satysfakcji Nowego 2007 Roku,
zapraszam do lektury Cosmetic Reportera.
Wesotych Swigt!

Agnieszka Laskowska .
'”"3[".4-¢ ol [T,

w'j__ | '-".J:'u._ 2

redaktor naczelna Weditor-in-Chief
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Brytyjki kochaja kosmetyki kolorowe

W ciggu ostatnich pieciu lat Brytyjki zwiekszyly swoje wydatki na kosmetyki kolorowe o 40%.
edtug najnowszego raportu opracowanego przez firme Mintel, Fragrances
and Cosmetics in Europe (Zapachy i Kosmetyki w Europie), Brytyjki wyprzedzity,
jak do tej pory dominujace, Francuzki.
Wedtug badan przeprowadzonych przez firme Mintel, Brytyjki juz od pietnastego roku
zycia wydajg rocznie okoto 36 funtow (53,8 euro) na produkty kosmetyczne.
Francuzki wydaja 32 funty (47,8 euro), a Niemki i Hiszpanki okofo 22 funtéw
(32,89 euro). Analitycy szacujg, iz w tym roku dochéd ze sprzedazy
kosmetykdéw przekroczy 1 miliard funtéw (1,49 euro). Analityk rynku
Michelle Strutton z firmy Mintel twierdzi, iz wzrost sprzedazy
kosmetykow w Wielkiej Brytanii mozna przypisa¢ ogdlnym zmianom
pogladowym.
Brytyjski rynek kosmetykow kolorowych od lat 90. przezywat
powazny kryzys. Konsumentki wolaly naturalny wyglad,
uzywanie kolorowych kosmetykéw nie byto modne,
szczegolnie posréd miodych kobiet. Jednak blichtr
i glamour powrdcity wraz z nadejsciem nowego milenium.
Zndw na twarzach Brytyjek zaczely dominowac kolorowe
akcenty. Trend ten przyczynit sie do ponownego rozkwitu
przemystu”.
Francuzki nadal zajmuja pierwsze miejsce, jesli chodzi o
ogolng konsumpcje kosmetykow. Francja pozostaje
rowniez  najwiekszym  europejskim  rynkiem
kosmetykdw, perfum oraz produktéw
przeznaczonych do higieny osobistej.

/mystowe nazwy
kusza klientow

Wedtug NPD Group, firmy specjalizujacej sie miedzy
innymi w szeroko rozwinietych badaniach rynku,
wielu gigantéw z sektora kosmetykéw kolorowych
nadaje swoim produktom bardzo zmystowe czy wrecz
seksowne nazwy. Producenci licza na to, iz w ten
sposob  zdofajg  przyciagna¢ bardziej odwazne
konsumentki.

Firmy takie jak MAC, Nars, Playboy Beauty czy Benefit

Cosmetics, podchwycity juz ten nowy trend i wypuscity

na rynek pierwsze kosmetyki zwiastujace nadejscie nowej ery

w dziedzinie nazewnictwa. W ten oto sposéb konsumentki

moga naby¢ szminki, cienie do powiek czy lakiery do paznokci

o nazwach, takich jak Fetish (blyszczyk), czy Orgasm (réz
do policzkow).

Hekk gttt

Nina Sisselman, wiceprezes dziatu kreatywnego rozwoju firmy High
Maintenance, firmy posiadajacej licencje na produkcje kosmetykdw marki
Playboy twierdzi, ze ,jesli w sklepie musisz dokona¢ wyboru sposréd setki

réznych produktéw, wowczas nazwa, opakowanie oraz kolorystyka moga zawazy¢
na Twoim wyborze".

Nawet bardziej tradycyjne marki, takie jak Lancdéme, Chanel czy Clinique réwniez

probuja przebi¢ sie na nowo powstatym rynku. Oferujg one produkty, takie jak pomadka
Exotic Kiss, lakier do paznokci Nudey czy réz Boudoir.

2 cosmetic reporter grudzien 2006 www.cosmeticreporter.com
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Beckhamowie — intymnie

David i Victoria Beckham od poczatku swojego matzenstwa sg pod
potezna presja medidw. Przerastaja popularmoscia nie tylko wszystkie B
gwiazdy Hollywood, ale nawet angielskg rodzing krolewska. Sa stawni, RECRHA ™
bogaci i zawsze modni. Dzi$ David i Victoria Beckham uchodza za
ikony stylu i bez watpienia sa zlotg para show-biznesu.

Perfumy Intimately maja przyblizy¢ swiat Beckhamdw — $wiat luksusu,
prywatnosci i tajemnej atmosfery bliskosci.

Intimately dla Niego i dla Niej potrafig doskonale funkcjonowac osobno,
ale tworzac jednos¢, idealnie sie wypeniaja i pieknie kompletuia,
przynoszac wszystko, co najlepsze... doktadnie tak, jak David i Victoria.
Nuta glowy w zapachu dla Niej to niezwykle bogaty bukiet biatych
kwiatow. W pierwszych minutach otacza nas $wiezos¢ bergamotki i
platkow rézy. W nucie serca odkrywamy wysublimowana tuberose, lilie
Casablanca i kwiaty pomaraniczy. To wyraziste trio prowadzi nas do B ECR WA
uwodzicielskiej, kuszacej bazy zapachu, czyli potaczenia zmystowosci
wanilii, bogactwa drzewa sandatowego oraz zawsze eleganckiego pizma.
Zapach Intimately dla Niego to nowoczesne potaczenie drzewno-
korzennych akordéw z cieptem i zmystowoscig wyselekcjonowanych
sktadnikow. W nucie glowy czujemy intensywng $wiezos¢ bergamotki,
orzezwienie grejpfruta i moc kardamonu. Po kilku minutach emocje
rosng, gdyz zaskakuje nas kontrastujaca nuta serca — seksowny fiofek i
pikantna, typowo meska mieszanka gatki muszkatotowej i anyzku.

Baze zapachu tworza sktadniki ciepte i zmystowe — drzewo sandatowe,
paczula i amber.

o)
X

lintimately Beckham dla Niej
Woda toaletowa 15 ml — 80 z
Woda toaletowa 30 ml — 115 z
Woda toaletowa 50 ml — 145 zt
Woda toaletowa 75 ml — 190 zt
Dezodorant w sprayu — 50 zt
Zel pod prysznic — 50 zt

Balsam do ciata — 50 7t

lintimately Beckham dla Niego
Woda toaletowa 30 ml — 80 zt
Woda toaletowa 50 ml — 115 zt
Woda toaletowa 75 ml — 145 z
Woda po goleniu 75 ml — 100 zt
Dezodorant w sztyfcie — 50 zt
Dezodorant w sprayu — 50 zt

Zel pod prysznic — 50 zt

IZamiast stonca

W krotkie zimowe dni szczegdlnie przyjemne jest korzystanie
z zastepczych zrédet Swiatta. Jest nim m.in. Bioptron
- lampa firmy Zepter do leczenia sSwiattem.
Bioptron znajduje znakomite zastosowanie w medycynie
i kosmetyce. Swiatto emitowane przez lampe to naturalny
sposéb odmtadzania skory. Jest doskonatym uzupetnieniem
codziennej pielegnacji skory twarzy i catego ciafa.
Izwigksza jedmos¢ skory
lpoprawia mikrokrazenie, dzieki czemu dziatanie preparatow
kosmetycznych jest skuteczniejsze
fredukuje zmarszczki i zapobiega ich powstawaniu
lprzyczynia sie do regeneracji komdrek skory
ltagodzi i leczy zmiany dermatologiczne
Magodzi podraznienia i zaczerwienienia skory

cosmetic reporter grudzien 2006 3



Zimno nie tylko za oknem
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Plaster na opryszczke

Swedzace, brzydkie babelki na ustach, w okolicach nosa

lub policzkow. Potocznie méwimy na nie ,zimno”,

fachowo to opryszczka wargowa.

Wywotuje jg wirus herpes simplex typu 1 (w skrocie HSV-1).
Badania naukowe wykazuja, ze nosicielami wirusa HSV-1 jest
az 80% catej populacji. Ponadto okoto 90% ludzi powyzej 30
roku zycia jest zakazonych tym wirusem. 20% o0s6b
zakazonych regularnie cierpi z powodu pojawiania sie
opryszczki wargowej.

Wirus HSV-1 jest bardzo zakazny, z reguty przenoszony
podczas kontaktu fizycznego (na przyktad podczas pocatunkéw
albo przytulania), ale mozna sie nim zarazic, nawet pijac z tej
samej szklanki.

Nie wyjasniono ostatecznie, dlaczego dochodzi do uaktywnienia
sie wirusa HSV-1, ale powszechnie uwaza sie, ze powstawaniu
opryszczki wargowej sprzyjaja: ekspozycja na promieniowanie
sfoneczne, stres, niska temperatura, goraczka, przeziebienie,
grypa, zmeczenie, dziatanie hormondw, menstruacja.

Plaster na opryszczke Compeed® to innowacja firmy
Johnson&Johnson, dostepny wytacznie w aptekach.

W niewidocznym plastrze wykorzystano zgtoszony do
opatentowania, ultra cienki hydrokoloid-075, ktéry leczy
opryszczke wargowa we wszystkich fazach rozwojowych.

|

Zakrywajac zmienione chorobowo miejsce, plaster na opryszczke
Compeed® przynosi natychmiastowa ulge w pieczeniu oraz swedzeniu,
ktore towarzysza powstawaniu opryszczki.

Plaster na opryszczke Compeed® dyskretnie zakrywa pojawiajace sie
pecherzyki, poprawiajac wyglad zmiany chorobowej oraz samopoczucie.
Co wiecej, plaster jest tak dyskretny, ze mozna na niego naklada¢ makijaz.
Plaster na opryszczke Compeed® tagodzi objawy, a takze ogranicza
rozprzestrzenianie sie wirusa dzieki higienicznemu izolowaniu rany.

63% uczestnikow badania klinicznego* potwierdzito, ze stosowanie plastra
na opryszczke Compeed® skrécito czas leczenia w pordwnaniu z
dotychczasowymi metodami. Plaster utrzymuije sie na skorze okoto

8-10 godzin. Do pozbycia sig opryszczki wargowe;j jest potrzebne srednio
15 plastrow (jedno opakowanie).

* Na podstawie badania klinicznego przeprowadzonego na grupie
83 pacjentéw w Centrum Dermo-wenerologii i Leczenia Ran Szpitala
Bispebjerg w Kopenhadze, w Danii w 2004 roku.

Pojemnos¢: 15 sztuk
Rekomendowana cena: okoto 25,00 zt

Lavera _ _
— nowe kosmetyki z apteki

Kosmetyki Lavera to w 100% naturalna
pielegnacja, poniewaz zawierajg one wytacznie
naturalne skfadniki, naturalne oleje roslinne,
substancje czynne i wyciagi oraz tagodne dla skory
emulgatory i substancje myjace.

Nie zawierajg natomiast sztucznych konsenwantow,
barwnikow i aromatéw oraz sktadnikéw pochodzacych
z ropy naftowej. Kosmetyki Lavera wytwarzane sa
zgodnie z wysokimi wymogami produkgji kosmetykow
naturalnych i produktow ekologicznych, nie sa
testowane na zwierzetach.

Oferowane przez Lavera kosmetyki posiadajg bardzo
szerokie linie, odpowiadajace prawie wszystkim
potrzebom pielegnacyjnym i upiekszajacym. Na
przyklad linia Lavera Trend Sensitiv to szeroka gama
kosmetykow dekoracyjnych, ktére z powodzeniem
moga stanowic alternatywe dla oséb z wrazliwg skora,
noszacych szkfa kontaktowe lub 0séb o wrazliwych na
kosmetyki oczach, niechcacych rezygnowac z
widocznego i modnego maki

cosmetic reporter grudzien 2006 5
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ISylvvestrovvy makijaz
z Sephory ...

Najnowsze trendy w makijazu specjalnie

dla Czytelnikéw Cosmetic Reportera przedstawia
Sergiusz Osmanski — dyrektor artystyczny
Sephory:Zimowa kolekcja makijazu Sephora
nosi nazwe ,,Glam is back”.

Trendy w zimowej modzie 2006 zapowiadaja
powrét estetyki ciezkiego glam-rocka.
Rozkoszujemy sie paleta ciemnych szaro-czemi
z poswiata fioletu i oberzyny, ktdra demonicznie
otula twarz kobieca w barwy nadchodzacego
sezonu.

Glamour — oto hasto zwiastujace zimowy trend.
Pryzmy dajace punktowe lub catkowite
rozpromienienie twarzy tacza sie z btyskiem
nowych, petnych rozswietlajacych drobinek
blyszczykdw. Metaliczny koloryt ptatkow

z 24-karatowego ztota zagosci nie tylko

na powiece, ale rowniez ustach

i policzkach. Zapominamy o zimowym

nastroju, stosujac najnowsza generacje
ciepto-ztotawych, ptynnych rozswietlaczy
,Glam”. Graficzno$¢ i btysk — taka jest

stylizacja zimy 2006.

B... i ESTEE LAUDER

Zainspirowana przepychem i blaskiem $wiat,
ktérym nie warto sie opiera, Estée Lauder
stworzyla Holiday Spirit (Swiateczny nastra)),
kolekgje kolorow o migkkich, mieniacych sie

i cieptych odcieniach, idealnych na zimowa
pore.Limitowana edycja!

Brilliant Shimmer

All-Over Powder&Lip Gloss Palette
Platyna otoczona zewszad blyszczacym ztotem
zawarte razem w nablyszczajacym pudrze
Brilliant Shimmer All-Over Powder. Na catg
twarz, aby dodac jej $wiatecznego blasku.
Odbijajac blask swiec i migoczacych swiatetek
na choince, ten nablyszczajacy puder
uzupetnia catos¢ efektu, dopetnia czerwien
blyszczyka do ust Lip Gloss Palette.

Idealnym wykonczeniem swigtecznego

wygladu, beda pieknie polakierowane paznokcie.

Warto skusi¢ sie na bogato zdobigcy Nude Ice
lub ciemny Black Wine.

Holiday Spirit jest juz dostepny w wybranych
perfumeriach autoryzowanych Estée Lauder.
CENY:BBrilliant Shimmer All-Over Powder — 175 zt

ILip Gloss Palette — paleta z 4 blyszczykami do ust
— 125 zt BPure Color Nail Lacquer AE Golden
Nude — 76 z

Swigteczna
paleta

do makijazu
7 Oriflame

Ol$niewajace, starannie
dobrane kolory zamieniaja
makijaz w prawdziwe dzieto
sztuki i zachecaja do
eksperymentow,
wyprobowania nowych
zestawien kolorystycznych,
prawdziwej karnawatowej
metamorfozy.

Paleta Oriflame zawiera
114 cieni do powiek,
lczarna kredke,

14 blyszczyki do ust,

02 réze oraz

Hlusterko

li 3 aplikatory.

ICena 99,00z

Prezent

dla twojego samochodu

Twoje auto ciezko pracuje caty rok, znosi kaprysy
pogody, twoja ostrg jazde na przemian z gwattownym
hamowaniem. Jemu tez nalezy sie Swiateczny prezent.
Zapomnij o kupowanych na stacji benzynowej zwyktych
odswiezaczach powietrza. Niszowa marka perfumeryjna
L'Artisan ma w swojej ofercie zapach do samochodu —
elegancka i wyjatkowa L'Eau d'Ambre — wode ambrowa.
Dostepna wytacznie w Perfumeriach Quality.



Zadne inne $wieta nie kojarza sie tak
bardzo z migoczacym, cieptym Swiattem
Swiec jak Boze Narodzenie.

Ozdobne, zapachowe, w niezwyktych
kolorach i ksztattach sa doskonatym
prezentem gwiazdkowym.

Oferta producentdw jest coraz wigksza.
Moze juz mie¢ ulubiony zapach w formie
Swieczki. Dzigki takiemu niezwyktemu
przedmiotowi pomieszczenie wypetnia sie
piekna wonia i subtelnym $wiattem.
Nawet, jesli na co dzien nie oddajemy sie
pasji pieczenia ciast, ktorych aromat obudzi
kazdego domownika z najgtebszego nawet
snu, mozemy nasyci¢ dom naturalnymi
zapachami i stworzy¢ atmosfere
Swigtecznego nastroju.

To wszystko dzigki temu, ze firma

SC Johnson wprowadzita na rynek nowa

nute zapachowa — Jabtko i Cynamon. | '

Swieca Brise pali sie do 30 godzin

Na zdjeciach:
1Swieczki Villoresi
ISwieca Brise
ISwieczki Sephory
BSwieca L'Artisan
1Swieczki Creed

Podaruj swiatetko...

Wedtug danych Euromonitora
sprzedaz produktow odswiezajacych
powietrze wzrosta 0 0,5 miliarda
dolaréw w ciggu ostatnich 5 lat.
Do 2010 roku spodziewane jest
ustabilizowanie si¢ sprzedazy.
Sprzedaz sprayéw/aerosoli wzrosfa
z $242 milionéw 2000 roku do
$415 milionéw w 2005, elektrycz-
nych oddwiezaczy z $418
milionow do $754,5 miliondw,
zeli od $132 milionéw do $187
miliondw, $wieczek zapachowych
z $247 milionéw do 265,7
miliondw.

Swiece zapachowe pozostaja
ciagle na pierwszym miejscu i sa
najczesciej  wybierane  jako
odéwiezacze powietrza. Mozna
zaobserwowac réwniez ekspansje
takich produktow, jak elektryczne
odswiezacze, spraye,  krazki
zapachowe, stoiczki z pfatkami
kwiatow, a nawet perfumy do
poscieli.

[ |
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Dwa nowe mydta w kostce

W Polsce pierwsze mydlamie powstaly dopiero w XIV
wieku, ale mydto dtugo nie byto dla naszych przodkéw
przedmiotem codziennego uzytku. W tamtych czasach
byto ono bardzo drogie, wiec mogli sobie na nie pozwoli¢
tylko najbogatsi. Dzi$ pigkne i skuteczne mydta maja
przystepne ceny, a i tak wiele 0sob zapomina o wrzuceniu
kostki do koszyka podczas zakupow. Statystyczny Polak
wydaje miesiecznie na srodki higieny osobistej zaledwie
17 zlotych. Najwyzsza pora to zmienic.

100-gramowa kostka nowego mydfa Palmolive kosztuje
w hipermarkecie 2,49 zt.

IPalmolive Pure Cashmere Caring Soap

Irresistible Softness

to nowe mydto w kostce, ktore zawiera ekstrakt

z 100% naturalnego kaszmiru. Nowe mydto Palmolive
ma kremowa konsystencje i delikatny owocowo-kwiatowy
zapach z nutg drzewa sandatowego.

IPalmolive Pure Cashmere Caring Soap
Sensitive Care

to nowe mydto w kostce stworzone specjalnie z mysla
o paniach, ktére maja delikatna i wrazliwa skore.
Ekstrakt ze 100% naturalnego kaszmiru oraz mleczko
nawilzajace pozostawiaja nawet najbardziej wrazliwg
skére naturalnie pigkna.

Kaszmir jest uzyskiwany z wiokien, ktére wyczesuije sie
z podbrzusza kéz kaszmirskich. To whasnie najciensze
widkna sprawiaja, ze kaszmir jest tak delikatny.

Ze wzgledu na trudno$¢ w jego pozyskiwaniu

jest uwazany za niezwykle luksusowy materiat.

WIELKA
TRANSAKCJA

Najwiekszy na Swiecie producent zapachow
i aromatéw uzywanych do produkgji artykutéw
konsumpcyjnych, szwajcarska grupa Givaudan,
kupi za 2,8 mld frankéw (1,8 mid euro)
holenderskiego konkurenta Quest International
nalezacego do brytyjskiego koncernu chemicznego ICI.
Transakcja bardzo spodobata sie inwestorom. Akcje
Givaudan i ICI mocno zwyzkowaty - grupy szwajcarskiej
0 6,7 proc., do rekordowego poziomu 1,097 franka.

Operacja przejscia Quest nastapi w | kwartale, po wyrazeniu
zgody przez urzedy ds. konkurengji. Givaudan zaciagnie na ten
cel pozyczke i podwyzszy swoj kapitat. Kupno zwiekszy wiodaca
role Givaudana we wszystkich strategicznych sektorach, umocni
tez pozycje szwaijcarskiej grupy w Azji-Pacyfiku, Ameryce Pid.,
Europie Wschodniej i Afryce.

Givaudan zatrudnia 6 tys. ludzi w ok. 100 krajach. Jego obroty w 2005 .

doszty do 2,8 mld frankow. Quest jest piata na $wiecie firma w sektorze, z
zatoga liczaca 3400 o0sob i obrotami 850 min euro. i

www.cosmeticreporter.com



-FVELINE

C OS METICS

Dzigkujemy Dystrybutorom i SpiZetlawcom Detaligznym

za kolejny rok dynamicznej sprzedazy produktow Eveline Cosmetics.

Dowodem na Panstwa zaangazowanie w budowanie dystrybugii i promocje marki Eveline sa nie tylko
wysokie pozycje w rankingach sprzedazy, ale rowniez przyznane nagrody,
takie jak Laur Konsumenta 2006 czy Oskar Kosmetvkdow 2006
Mamy nadzieje, ze kolejny rok naszej dzialalnoscl bedzie owocowal jeszeze lepsza wspdlpraca, poparta
wspolnym zyskiem
Zyczymy Panstwu zdrowych i spokojnych Swiat Bozego Narodzenia

oraz sukcesow w biznesie w Nowym 2007 Roku.

fi_'w|"| Fi

Eveline Cosmetics



l PANORAMA RYNKU

T10P GRACZE PODSUMOWANIE ROKU wisroeso os.eaimenuncos

Top Gracze

Sprzedaz ilosciowa w min sztuk Sprzedaz wartosciowa w min PLN
Szampony 97.9 Szampony 672.5
P&G/Londa/Wella 15.8% P&G/Londa/Wella 22.9%
Lever 15.4% Grupa L'Oreal 16.2%
Grupa L'Oreal ' 12.4% Lever 15.8%
Pollena Savona Katowice 10.8% Schwarzkopf&Henkel 7.6%
Schwarzkopf&Henkel 7.6% Nivea Polska ; 5.5%
Colgate-Palmolive 6.1% Pollena Savona Katowice 5.5%
Nivea Polska 4.4% Colgate-Palmolive 5.2%
Joanna ; 3.0% Johnson&Johnson 4.6%
Intersilesia/McBride 2.9% Joanna 2.1%
Pollena Ewa 2.9% Pollena Ewa 1.6%
Top Marki , ,
Udziaty ilosciowe w sztukach Udzialy wartosciowe w PLN
Szampony ; 100% Szampony 100%
Timotei 9.4% Head&Shoulders 10.6%
Familijny 6.5% Timotei 8.9%
Fructis 6.3% Elseve 8.6%
Head&Shoulders 6.3% Fructis 7.0%
Palmolive Naturals 6.0% Pantene 7.0%
Elseve 6.0% Nivea 5.0%
Schauma 5.4% Palmolive Naturals 5.0%
Pantene 5.1% Schauma 4.8%
Nivea 4.0% Dove 4.1%
Marki Prywatne 3.3% Familijny 3.7%
Bambi 3.1% Gliss Kur 2.9%
Segmentacja , _
Poland Udzialy ilosciowe w sztukach Udzialy warto$ciowe w PLN
Szampony 100% Szampony 100%
kosmetyczne 82% kosmetyczne 74%
przeciwiupiezowe 18% przeciwiupiezowe 26%
Segmentacja ,
. L . Sprzedaz ilosciowa w min sztuk . .. . Sprzedaz wartosciowa w min PLN
Pielegnacja ciata (cialo, rece i stopy) 40.5 Pielegnacja ciata (cialo, rece i stopy) 349.8
Refgulame Balsamy/Mleczka do Ciala | 40% Re?ulame Balsamy/Mleczka do Ciata 57%
Balsamy/Mleczka do Ciata Anty-Cellulit/ Balsamy/Mleczka do Ciata Anty-Cellulit/
Wyszczuplajage{Ujedrnlajace o0 Biustu 7% Wyszczuplajage/UJedrnlaJace 0 Biustu 13%
Peelingi do Ciala 2% Peelingi do Ciata 3%
Kremy Do Rak 45% Kremy Do Rak 21%
Kremy Do Stop 7% Kremy Do Stop 5%
Top Gracze @ ,
Sprzedaz ilosciowa w min sztuk Sprzedaz wartosciowa w min PLN
Kremy Do Rak 100% Kremy Do Rak 100%
Nivea Polska 31.3% Nivea Polska 22.4%
Pharma C Food 11.3% Johnson & Johnson 8.6%
Ziaja 5.7% Pharma C Food 8.4%
Grupa L'Oreal 5.1% Ziaja 7.3%
Kolas%na/eraculum 5.4% Burnus ) 5.8%
Marki atne 4.5% Kolastyna/Miraculum 4.5%
Pollena Eva 3.4% Unilever 4.3%
Burnus 3.0% Pollena Eva 3.8%
Johnson & Johnson 2.4% Marki Prywatne 2.5%
Unilever 2.2% Dr Irena Eris 1.9%
Pollena Malwa 1.7% Pollena Malwa 1.0%
Top Marki - ,
Sprzedaz ilosciowa w min sztuk Sprzedaz wartosciowa w min PLN
Kremy Do Rak 100% Kremy Do Rak 100%
Glicea 30.9% Glicea 21.6%
Cztery Pory Roku 11.2% Garnier 8.7%
Garnier 5.0% Neutrogena 8.6%
Kolastyna 4.7% Cztery Pory Roku 8.3%
Marki Prywatne 4.5% Kamill 5.8%
Kamill 3.0% Dove 4.1%
Neutrogena 2.4% Kolastyna 3.6%
Kozie Mleko 2.3% Kozie Mleko 3.2%
Pollena Malwa 1.7% Marki Prywatne 2.5%
Len 1.5% Len. 1.9%
Ziaja 1.4% Aretina Q 1.7%
Top Gracze @ ‘
) Sprzedaz ilosciowa w min sztuk . Sprzedaz wartosciowa w min PLN
Kremy Do Stop 100% Kremy Do Stop 100%
Pollena Eva 12.0% Scholl 20.1%
Pharma C Food 8.7% Pollena Eva 10.7%
Scholl 8.6% Dr Irena Eris 6.7%
Ziaja 6.19% Kolastyna 5.5%
Marki Prywatne 5.7% ZIa[]la 4.6%
Kolastyna 5.7% Pollena Malwa 4.2%
Dr Irena Eris 5.4% Pharma C Food 4.0%
Pollena Malwa 5.2% Johnson & Johnson 3.8%
Cussons 4.3% Marki Prywatne 3.3%
Bielenda 3.2% Flos Lek 3.1%
Flos Lek 2.6% Oceanic 2.8%

RETAIL TRACKING SERVICES i;;‘s’g&’:{‘(g‘iﬁc,
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Nie mozesz walczyc
z konkurencja

jesli bladzisz

w ciemnosciach

i wlasnie dlatego MEMRB Retail Tracking Services
jest poteznym sojusznikiem.

Wiydobywamy na swiatlo dzienne niezbedne Informacje wraz z opartymi na faktach
analizami, ktore dokladnie prezentujg pozycie Twoich marek w stosuniu do konkurene!
Mamy wlasciwe narzedzia analityczne | techniki modelowania, aby wspierad Clew
podejmowaniu trafnych decyzji dotyczacych sprzedazy | marketingu.

Opierajac sig na 30-letnim doswiadczeniu na rozwijajacych sie rynkach,

blisko z naszymi klientami, aby leplej rozumiec ich potrzeby biznesowe.

Z MEMRB Retail Tracking Services jestes gotowy na
_ spotkanie z konkurencja, twarza w twarz.

RETAIL TRACKING SERVICES

m MEMRBE International Paland 5p. 7 0.0.




T10P GRACZE PODSUMOWANIE ROKU wisroeso os.eaimenuncos

Top Marki

) Sprzedaz ilosciowa w min sztuk

Kremy Do Stop

Len

Pharma C

Scholl

Ziaja

Marki Prywatne

Lirene

Pollena Malwa

Kolastyna

Krem 90

Bielenda

Flos Lek

Top Gracze @
Sprzedaz ilosciowa w min sztuk

Kremy do Twarzy

Ziaja .

Dr lrena Eris

Soraya

Grupa L'Oreal

Grupa Kolastyna

Nivea Polska

Oceanic

Bielenda

Dax Cosmetics

Cussons

Top Gracze @
Sprzedaz ilosciowa w min sztuk

Kremy pod Oczy

Ziagja .

Dr Irena Eris

Flos Lek

Soraya

Grupa Kolastyna

Oceanic

Grupa L'Oreal

Dax Cosmetics

Nivea Polska

Pollena Eva

Top Gracze @
Sprzedaz ilosciowa w min sztuk
Dezodoranty
Unilever
Nivea Polska

o)
Pharma Food

G
Henkel-Schwarzkopf
Dramers
Bi-es ;
Colgate-Palmolive
Sarantis

Top Marki
Udzialy ilosciowe w sztukach

Dezodoranty

Nivea

Rexona

Adidas

Fa

Eady Speed

ady Spee

Bond

Concertino

Gillette

STR 8

Pasty do zebow ;
Colgate-Palmolive
Procter&Gamble
Unilever
GlaxoSmithKline
Henkel

Top Marki

Udziaty ilosciowe w sztukach
Pasty do zebow

Colodent (C-P
Blend-a-Med (P&G)
Colgate (C-P)
Signal (Unilever
Aquafresh (GS

12 cosmetic reporter grudzien 2006

100%
14.4%
10.3%
9.3%
4.5%
4.0%
3.9%
3.6%
3.2%
2.8%
2.1%

90.1
49.9%
21.8%
8.4%
8.0%
2.4%

100%
25.4%
21.8%
17.1%
8.4%
6.2%

. Sprzedaz wartociowa w min PLN
Kremy Do Stop
Scholl

Len

Lirene

Z|a||a

Kolastyna

Pollena Malwa

Pharma C

,l\\l/leuﬁyo ena
arki atne

Flos Lelgyw

Krem 90

Sprzedaz wartosciowa w min PLN

Kremy do Twarzy

Grupa L'Oreal

Dr Irena Eris

Nivea Polska

Soraya

Ziaja

Oceanic

Grupa Kolastyna

Dax Cosmetics

P&G

Dermika

Sprzedaz wartosciowa w min PLN
Kremy pod Oczy
Dr Irena Eris
Grupa L'Oreal
Nivea Polska
Ziaja
Oceanic
Dax Cosmetics
Soraya
germlké |
rupa Kolastyna
FlospLek e

Sprzedaz wartosciowa w min PLN
Dezodorancty
0

Unilever
Nivea Polska

P&G
Henkel-Schwarzkopf
Colgate-Palmolive
Sarantis

Pharma Food

Bi-es

Dramers

Udzialy warto$ciowe w PLN
Dezodoranty
Nivea
Adidas
Rexona
Dove
lIEady Speed

a
Gillette ,
STR 8 (Sarantis)
Puma

Old Spice

Pasty do zebow ;
Colgate-Palmolive
Procter&Gamble
GlaxoSmithKline
Unilever
Henkel

Udziaty wartosciowe w PLN
Pasty do zebow
Blend-a-Med (P&G)
Colgate (C-P)
Colodent (C-P)
Elmex (C-
Aquafresh (GSK)

RETAIL TRACKING SERVICES i;;‘s’g&’:{‘(g‘iﬁc,

www.cosmeticreporter.com

673
16.2%
14.2%
8.3%
6.6%
6.4%
6.4%
6.3%
6.2%
5.5%
3.6%

736.6
21.7%
16.2%
15.2%
13.0%
5.2%
4.1%
4.1%
3.3%
2.2%
1.8%

100%
15.2%
14.3%
9.9%
4.4%
3.9%
3.9%
3.2%
2.8%
2.2%
1.9%

511.8
45.3%
26.7%
10.2%
6.1%
2.5%

100%
26.7%
20.3%
14.9%
8.2%
6.6%



MEN

SERIA MESKA
Man’s line

) Meski

punkt widzenia

PREPARATY FLOSMEN:

» Drziataja kojaco na podrazniona skére.*

» Zapobiegaja zmarszczkom.*
s Przyspieszaja odnowe i regeneracje skory.*

74

e e
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B2 J E: B




cosmetic raport specjalny

eporte

4\\ és »/l\ _I_Y

S
S MIKOLA]
//ﬁ?\\ KOCHA

md\ 1 ZESTAWY__

/" Jest tylko jedna przyjemniejsza rzecz od

54 otrzymywania prezentéw — dawanie ich innym.
Co roku staramy sig, zeby prezenty byty wyjatkowe,
chcemy, by nasi bliscy dostali to, na co czekaja.

Co drugi Polak znajdzie pod choinka kosmetyki.

To najchetniej dawany i przyjmowany prezent.

W ubieglym roku 47% oso6b kupito kosmetyki, 40% chciato je dosta¢
(Pentor 2006). Srednio na upominki przeznaczymy w grudniu ponad
| 250 ztotych. Jak wynika z badan Pentora, nasze wydatki na ten cel od
% Kkilku lat regularnie rosna.

12002 - 1775 #
12003 - 210,2 zt
12004 - 213,2 zt
12005 — 253,8 7t
12006 —?

Jak wynika z badan przeprowadzonych kilka lat temu przez Ipsos (2003 rok),
najwiecej wydaja na prezenty osoby w wieku od 25 do 39 lat (Srednio 267
) i lepiej wyksztatcone. Im wyzsze wyksztatcenie, tym wyzsze planowane
wydatki na prezenty. Z badania wynika tez wyraZnie, ze mieszkancy wsi
planowali wyda¢ mniej na prezenty niz mieszkancy duzych miast.
Okres Bozego Narodzenia to dla branzy kosmetycznej prawdziwe zniwa.

W tym roku Swiety Mikofaj bedzie w swoim worku dzwigat wiele zestawéw
kosmetykdw — to coraz bardziej lubiana przez klientéw oferta.

Sktada sie na to kilka przyczyn:

Ikupowanie zestawow jest wygodne i fatwe nawet dla niezorientowanego
klienta — fachowego zestawienia kilku preparatow dokonat juz przeciez za nas
producent,

ficena jest promocyjna,

lefektowne opakowanie, ktdre jest tez czesto jeszcze jednym produktem
(kosmetyczka),

Idodatkowe atrakcyjne prezenty dofaczane do $wigtecznych, limitowanych
serii: $wieczki zapachowe, bizuteria czy inne produkty, np. apaszki i torebki.
Swigteczne zestawy oferuja obecnie zaréwno marki massmarketowe,
jak i selektywne, a wiec sa to efektowne prezenty na kazda kieszen.

www.cosmeticreporter.com
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Oto nasze!
podpowiedzi
, dla
Swietego
Mikofaja

| jego

WV AN TS Y TN F LAWN TN

. 7 ISwiate(zne Zestawy Dove
p O m O Cn I kOW do wioséw farbowanych —

rozjasnianych lub przyciemnianych. I
oo W atrakcyjnych, kobiecych Swigteczny Zestaw
Z rOZ n C h kosmetyczkach znajduja sie Jedwablsw Dove
y niezbedne do codziennej w eleganckiej brazowej
. pielegnacji wtoséw farbowanych torebce z kokardka.
O ,i/e k kosmetyki — szampon i odzywka. W sktad zestawu
Dove ma dwie oddzielne linie wchodza:
. do wiosow farbowanych: zel pod prysznic,
I k h Rewitalizujaca do rozjasnianych intensywnie
p O S I C i Ochronna do przyciemnianych. nawilzajacy krem
Linie te odpowiadaja na i mydto w kostce.

4 konkretne potrzeby farbowanych Cena zestawu
S e p OW whoséw. Cena zestawu ok. 20 z ok. 15 z

.RMJ_.H =t habd ‘V)':

-
| &5 -

"W nowoczesnej, meskiej Mtode dziewczyny czesto nie chcg
kosmetyczce znajduje sie — zakladac czapek, ale chetnie siegna
antyperspirant Rexona Sport po nauszniki w dziewczecym,
Instinct oraz limitowana, stodkim rézu.

Swigteczna wersja zelu pod Cena zestawu ok.18 zt

prysznic z tej samej linii zapachowej.

Cena ok. 33 zt

IRexona for Teens W kolorowych, prezentowych
Zestaw dwoch dezodorantéw pudetkach Rexony znajduja sie
Rexonafor Teens Tropical Power — antyperspirant w aerozolu

w aerozolu i w kulce z r6zowymi, i w kulce Rexona Aloe Vera.
pluszowymi nausznikami. Cena ok.17 zt

Takie stylowe nauszniki

to Swietny prezent dla nastolatki.

A
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IFirma Statestrong
przygotowata 4 zestawy swoich
najbardziej cenionych zapachéw
z serii kwiatowej Shelley.

W skfad kazdego kompletu
wchodzi poreczny dezodorant
oraz woda perfumowana.

Cena zestawu 10-15 zt

INivea ma w tym roku

8 zestawdw dla mezczyzn

(w tym 2 specjalnie
przygotowane dla sieci
Rossmann) i 3 zestawy dla
kobiet. Najchetniej kupowane
produkty zostaty specjalnie

na $wieta zapakowane w duze
kosmetyczki. Promocje w
sklepach dodatkowo wspieraja
hostessy.

Ceny od 15,80 do 29,50 7

Zestawy marki Garnier
— s3 w tym roku
z zegarkiem w prezencie

I L'Oréal

- przeciw zmarszczkom
Sprawdzone produkty
przeciwzmarszczkowe

polecane przez Claudie Schiffer

w Swigtecznym zestawie

www.cosmeticreporter.com
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Jak one to robig?

OGROD SPA

Nowoczesna receptura,
naturalne, aktywne sktadniki
oraz specjalnie dobrane
kompozycje zapachowe
wprowadza Cie

w doskonatly nastrdj.

Badz pigkna kazdego dnia... |
w Ogrodzie SPA. f

J4 KOLA

L ABOR
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DAX COSMETICS
ma w swojej ofercie
az 13 zestawow
upominkowych.

Jest wsrod nich m.in.
zestaw upominkowy
LASER EFFECT

z prezentami: krem na
dzien i na noc

w prezencie z
elegancka kosmetyczka.

Estée Lauder
Zestaw zapachowy
,Pleasures Captivating
Duet” — 150 zt
(EdP 30 ml Pleasures
+ 75 ml Body Lotion)

Tegoroczna oferta Swigteczna
Schwarzkopf&Henkel zawiera 22 propozycje
prezentéw skomponowanych z najpopulamiejszych i
najbardziej lubianych kosmetykéw z oferty firmy.
Upominki z produktami Fa, Gliss Kur czy Taft
dostepne sa teraz w atrakeyjnych, eleganckich
pudetkach. W wersji premium przygotowano zestawy
zawierajace trzy produkty w eleganckich pudetkach z
wieczkiem. Pozostate propozycje to upominki z
dwoma kosmetykami zapakowane

w atrakcyjne pudetka.

kit "top clgon™ viege & corps
‘i' “top clean™ tws & hedy

s 7

SEPHORAMEN

Sephora for men
— zestaw ,top clean”
Zel oczyszczajacy do
twarzy, zel do mycia
ciata i wtosoéw, pianka
do golenia i maszynka
do strzyzenia
Cena 75 zt

Sunsilk
W sktad zestawu
dla blondynek wchodzg
— szampon i krem bez
sptukiwania Sunsilk Stoneczny
Blond.Nowa seria produktéw
Sunsilk Stoneczny Blond,
wzbogacona jest naturalnym
wyciagiem z rumianku.
Przeznaczona jest
do wszystkich odcieni blond
— naturalnych i farbowanych.
Cena ok. 17 zt

Zestaw Gillette ma
zapewni¢ obdarowanemu
najlepszy efekt i komfort
golenia oraz uczucie swiezosci
na caly dzien. Zasilana
bateriami maszynka Gillette
M3Power Nitro wraz z
nawilzajacym zelem do golenia
oraz tagodzacym balsamem po
goleniu z linii Gillette MACH3
to perfekcyjny prezent dla
perfekcyjnego mezczyzny.
Cena zestawu — 77,80 zt

www.cosmeticreporter.com
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mildness »

HAND AND NAIL
CREAM

B ines i
., BODY MILK .p"'““‘

MICHD DO ClALA-MOACED AT

N ulira molsturising

-

Bio Cosmetic Sweden Sp. z 0.0.
&0-74%9 Poznan, ul. Wyspianskiego 10, Poland
Tel./fax +48 &1 866 82 19, e-mail: office@biocosmetfic.pl, www.bio-cosmetic.com
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Axe w 2006 r. przygotowat na swieta
dwie propozycje linii zapachowych — Touch
oraz Africa. AXE Touch to potaczenie zapachu
arbuza, swiezych lisci wzmocnionych akordem
zapachowym aromatycznych i zmystowych
przypraw. AXE Africa to odwazne potaczenie
owocowo-kwiatowych nut, zapachéw lasu,
przez ktore przewija sie nuta zmystowego
pizma. W eleganckim mitodziezowym
opakowaniu obok znanego perfumowanego
dezodorantu w aerozolu znajduje sie woda po
goleniu, ktéra znajdziemy tylko w Swigtecznych
zestawach, w limitowanej edydji.
Niepowtarzalne zapachy AXE znalez¢ mozna
takze w kolejnych zestawach kosmetycznych
— dezodorant w aerozolu z zelem pod
prysznic.

Ceny ok. 17-18 zt

20 cosmetic reporter grudzien 2006

Zestaw firmy Oceanic
dla meiczyzn

W zestawach OLAY Regenerist znajduje sie
niezwykta bizuteria — naszyjnik lub bransoletka
— przygotowana specjalnie dla marki OLAY przez Marcina
Giebuttowskiego z krysztatkéw Swarovskiego.

Dostepne zestawy:

OLAY Regenerist Serum oraz OLAY Regenerist serum
pod oczy wraz z naszyjnikiem z krysztatkéw

Cena 139,99 #t

OLAY Regenerist Serum wraz z bransoletka z krysztatkéw

Cena 69,99 7

Pollena Ewa zapakowata
swoje produkty w atrakcyjne
kosmetyczki
Sktad zestawu dla Pandw:

Krem do twarzy SPF4
Plyn po goleniutZel pod
prysznic do mycia ciata
i wtoséw!Dezodorant
antyperspirant spray
Cena 26 zt

Zestaw Komfort Mtodej
Skéry 18+

Polecany dla mtodych kobiet
18+, ktdre prowadza aktywny
tryb zycia i ktdrych organizm
moze by¢ narazony na
szkodliwy wptyw czynnikéw
zewnetrznych.

Sktad zestawu:

Zel z proteinami zb6z

i polisacharydami do
pielegnacji delikatnej skory
wokot oczufiLekki krem

do twarzy

Cena 60 zt

Zestaw firmy Oceanic
Krem AA Plus MorphoCreator
ujedrniajaco-liftingujacy na noc
+ AA Plus Hydra Rich
Krem nawilzajaco-regenerujacy dla kobiet
po 50 roku zycia, jeden z tych produktdw
jest gratis w ofercie promocyjnej.

www.cosmeticreporter.com
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CHANTAL 05-462 Wiazowna, ul. Kackal é, tel. (+48 22) 7890454, e-mail: info@chantal.com.pl www.chantal.com.pl
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ILimitowana edycja

- kosmetykéw dr Irena Eris

e 4 Dr Irena Eris ,na humory kobiecej skory”
bg W zestawie DuoAffiniKrem, AffiniTonik,

D' h.ena Err tubka DuoAffini Regulator

Cena 69 7
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badaniach ogolnoswiatowych przeprowadzonych przez firme Research
International we wrzesniu ubieglego roku wzigfo udziat 300 Polek.
29% okredlito siebie jako przecietne, 8% — tadne, 4% jako atrakcyjne,
1% — sexy. Podobne badania przeprowadzono w ciagu ostatnich dwdch lat
w 13 krajach $wiata: USA, Kanadzie, Wielkiej Brytanii, we Whoszech, Francji,
w Holandii, Portugalii, Rosji, Japonii, Brazylii, na Wegrzech i w Argentynie.
Za najpigkniejsze uznaly sie Brazylijki (6%), Rosjanki (4%), Amerykanki,
Holenderki i Argentynki (po 3%). Dobre mniemanie o wiasnej urodzie miaty
tez Whoszki (17% zaznaczyto stowo tadna), Brytyjki (20% — atrakcyjna)
i Kanadyjki (12% uznato sie za atrakcyjne). Ani jedna Polka i ani jedna
Japonka nie zaznaczyly na liscie wyrazéw okreslajacych ich urode stowa
piekna. Mimo to jedna z twarzy kampanii Dove, obok Wegierki, Amerykanki
i Brytyjki, zostata Polka, Joanna Kocdj, 28-letnia studentka architektury.
Z badan przeprowadzonych przez PBS dla marki Dove we wrzesniu tego
roku (uczestniczyta w nich reprezentatywna grupa Polakow) wynika, ze
na co dzien nie akceptujemy kobiet o wygladzie topmodelek. 48% badanych
uznato, ze taka kobieta traktuje ludzi z gory, 37% nigdy by jej nie zaufato,
32% nie miatoby o czym z nig rozmawia¢. Kiedy pokazywano badanym
zdjecia zwyczajnych kobiet, takich jakie mozna spotkac na ulicy,
- 7 wiekszos¢ przyznata, ze dobrze czutaby sie w ich towarzystwie,
CZ m O d e I kl m u Sza b C chciataby sie z nimi zaprzyjaznic i nie nudzitaby sie z nimi.
Pewnie dlatego z takim entuzjazmem przyjeto innowacyjna
kampanie Dove Prawdzie Piekno, gdzie produkty reklamuja

szczupte, zeby dobrze Humimirmn iy

. w Europie wiosng 2004 r. na billboardach i plakatach.

/4 /4 ; .
kl 't Powstata ona w wyniku wspdtpracy z fotografem gwiazd, lanem
Za re a l I l Ovva C \NQ; Rankinem, ale jej bohaterkami byta grupa bardzo

autentycznych kobiet, cieszacych sie swoimi prawdziwymi

rO d U kt ciatami, majacymi figury bardziej peine od tych zwyczajowo
= przedstawianych w reklamie.

Ta szostka zwyktych kobiet zostata wybrana na ulicy. Wyrézniaty
sie pewnoscia siebie, ukazujac sie w bieliznie bez zadnego retuszu.
Juz zbyt diugo piekno definiowane byto $cistymi, sztywnymi stereotypami.
(...) Wierzymy, ze prawdziwe pigkno ma rézne ksztatty, rozmiary i wiek. —
mozemy przeczytac na stronie internetowej www.prawdziwepiekno.pl.
Najnowsza kampania ,Dove Evolution” bije rekordy popularnosci, generujac
wokot siebie jeszcze wieksze zainteresowanie.
W ciagu miesigca i — co najciekawsze — bez centa wydanego na promocje,
reklama ,Dove Evolution”, stworzona przez Ogilvy&Mather, osiagnefa putap
1,7 min odston na YouTube, stata sie réwniez tematem popularnych
amerykanskich talk show oraz przyczynita sie do najwigkszej w historii liczby
odwiedzin na stronie CampaignForRealBeauty.com. Tym samym kampania
ta wygenerowata najwiecej internetowego szumu wokot siebie w branzy
kosmetykdw do pielegnacji ciata. | to jeszcze przed premierg w krajach
europejskich, Azji i Ameryce tacinskiej. Spot pokazuje ewolucje, jaka
przechodzi modelka od momentu wejscia do studia, az do gotowego zdjecia,
ktore umieszczone jest na billboardzie. Po drodze do akgji wkraczaja
specjalisci od makijazu i charakteryzacji. Na tym jednak nie koniec!
Gotowe materiaty z sesji zdjeciowej laduja na biurku grafika, ktéry za pomoca
programu komputerowego ,wygtadza pewne mankamenty” — te nie do
zatuszowania za pomoca pudru, szminki i odpowiednio dobranej fryzury.
Przy okazji m.in. powieksza usta i oczy oraz wyszczupla szyje modelki.
W ten sposdb przecietnie urodziwa kobieta zostaje przeksztatcona
w zjawiskowg istote o wygladzie, ktdry odpowiada obowiazujacym
w mediach standardom.
Spot ,Dove Evolution” mozna obejrze¢ pod adresami:
http://www.youtube.com/watch?v=iYhCn0jf46U
http://www.campaignforrealbeauty.com/

Wiecej aktualnosci ze $wiata marketingu w portalu:
www.marketing-news.pl
[ |
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— Mowit pan, ze nie lubi tej ryby, a teraz, ze raczej ja pan lubi — przytapatem
pana na sprzecznosci. | co pan na to? — zapytat Yossariana psychiatra.

— Moze moj stosunek do tej ryby jest ambiwalentny... — powiedziat
Yossarian. (,Paragraf 22" — Joseph Heller)

Nasze telewizje emituja co i rusz spot reklamujacy krem firmy Olay,

[
do ktérego... mam podobnie podejscie jak Yossarian do tej swojej
ryby ze snu. Poki co, sprawa nie nabrata dla mnie jeszcze tak
powaznego znaczenia, bym sie zamierzat wybra¢ z tym do
psychiatry, ale jaki$ niepokdj odczuwam. Prosze mnie zrozumiec:

ja tu mam wystapic w roli eksperta o tych reklamach, a tu niby
prosty spot o kremie, a ja go ni w zab nie rozumiem. By¢ moze w

s
ogole nie poswiecatbym sprawie az tyle uwagi, ale kfopot w tym, ze
ja whasciwie ten filmik lubie. Bo i koncept z tym wariografem fajny.
I subtelny, inteligentny pazur w tekscie (czy flitowata pani
Y ]

z miodszym mezczyzna?). | naprawde nietuzinkowa modelka

— fadna, ale ,prawdziwa” — taka fajna babka z klasa. No i historia — pytanie
pierwsze: Czy stosowata pani jakies diety?, odpowiedz: Nie, ale wariograf
szaleje, czyli w domysle klamstwo.

Drugie pytanie, ktdre juz przytaczatem, z tym flitem z mtodszym mezczyzna.
Odpowied?: Nie, ale wariograf znéw sie mocno wychyla, czyli znow
klamstwo. | nagle... No wiasnie, tu sie zaczynam gubic. Pytanie brzmi:

Czy kiedykolwiek oszukiwata Pani w sprawie swojego wieku? i odpowiedz:
Nie — mam 28 lat. Wariograf kresli prosta linie, znaczy sie prawda!

| gdyby jeszcze indagowana kobieta wygladata na nastolatke, to rozumiatbym
jasny przekaz: uzywasz naszego wybornego kremu, masz 28 lat, ale jego
efekty sa tak ol$niewajace, ze odmtadza o dyche przynajmniej. Rzecz jednak
w tym, ze jakbym miat strzela¢, to ja bym jej spokojnie te 28 nawet dat.

No niech bedzie 25! No i moze jeszcze to wszystko zachowywatoby jakis
sens, tyle ze dlaczego dlaczego 28- czy 25-latka miataby reklamowac krem,
dzieki ktéremu wyglada sie mtodziej? Ale to nie wszystko. Twdrcy postanowili
jeszcze wyzej postawi¢ mi poprzeczke: bo zaraz po tym, jak pada odpowied?
kobiety, ze ma 28 lat, to pojawia sie zakonczenie w ktérym wyraznie
pada informacja, Ze to jest produkt dla kobiet po 30-tce. | tu juz zupetnie
sie gubie... Zastanawiatem sig, Ze moze dziatanie tego kremu jest przeze
mnie niedoceniane i wielokierunkowe. Ze tak naprawde ta modelka ma
39 lat, ale dzieki kremowi, nie tylko ze wyglada na te 25, czy 28, ale
jeszcze nabiera umiejetnosci wybidrczego oszukiwania wariografu. ..

Sam juz nie wiem.

Ale i tak spot mi sie podoba. Cho¢ mnie denerwuje swoja
niekonsekwencja — tak jak Yossarian i jego ryba.

A tak z ostatniej chwili! Drodzy Panstwo, maty cymes. Nasza Ania
(Przybylska) w miedzynarodowej produkgji z gwiazdami wybiegow

z Hiszpanii i Niemiec, reklamujaca dla Coty maskare Astora ,3-style”

(nie wiem tylko, jak to sie powinno wymawiac, bo styszatem od
przedstawicieli firmy zaréwno wersje ,trzy-style”, jak i ,sri-stajl”).

I tym razem bedzie krétko, spot jak spot, robota solidna i poprawna.

Ale ta nasza Ania — cho¢ przy tych ,kolezankach” malutka, to jednak

na feb je bije. Nie jestem pewien, ze to jak raz zastuga tuszu, ale niech
bedzie, Ze to i on jej blasku dodaje.

Cho¢ przy takich oczach...

Bohdan Pawtowicz - Dyrektor Generalny IAA
-Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy w Polsce.
Wiasciciel agencji PR i konsultingu strategicznego

Pawlowicz i partnerzy”, Prezes Zarzadu AArt Design - agencji
specjalizujacej sie w broadcast design i corporate identity.
Prezentowane w cyklu poglady sa prywatnymi i subiektywnymi
ocenami autora.

1
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Od 13 lat jesienia do Moskwy przyjezdzaja tysiace
specjalistdw branzy kosmetycznej z niemal catego $wiata.
Tak licznie przybywajacych gosci przyciaga specjalne
wydarzenie — targi Kosmetyki i Perfumerii interCHARM.

W tym roku targi trwaly od 26 do 29 pazdziernika.

Impreza odbyla sie juz po raz trzynasty, ale na pewno trzynastka
ta nie byta pechowa, wrecz przeciwnie — targi odniosty jeszcze wigkszy
sukces niz w roku ubiegtym.

Przede wszystkim ten rok rozpoczat nowy etap w dziatalnosci
targow moskiewskich. Po pierwsze impreza zmienita lokalizacje
—w tym roku odbyta sie w nowo wybudowanym, nowoczesnym
centrum wystawienniczym Krokus-Expo na przedmiesciach Moskwy.
Po drugie na targach pojawity sie nowe strefy tematyczne:

Salon i instytut urody

Strefa trendow i tendencji

Galeria nowosci.

Po trzecie organizator targow Staraya Krepost, jako jeden z pierwszych
wsrod firm wystawienniczych na $wiecie, otrzymat certyfikat 1SO
9001:2000. Co wiecej, imponujaca byta zaréwno liczba wystawcow
— 850 firm z 23 krajow, jak i gosci — 94 tysiace.

Tradycyjnie wsrod zagranicznych wystawcdw znaczna grupe stanowity
polskie firmy.Ponad czterdziestu polskich eksponentéw na powierzchni
ponad 700 m? zaprezentowato bogata oferte opakowan (m.in. Arexim,
C+N, HGD, Witoplast), maszyn i urzadzen do produkgji kosmetykow
oraz przede wszystkim wyrobdw gotowych.

www.cosmeticreporter.com



Duzym zainteresowaniem kupcdw cieszyly sie znane z dobrej jakosci
polskie kosmetyki kolorowe (m.in. Bass, Bell, Eveline, Mollon, Pierre
Rene, Unicolor, Verona), wyroby perfumeryjne (Valdi), kosmetyki do
pielegnacji wiosdw i ciata (m.in. Biocosmetic, Chantal, Miraculum,
Kolastyna).

W pawilonie kosmetyki profesjonalnej wsréd znanych marek zachodnich
z powodzeniem swoja bogata oferte produktowa prezentowaly firmy:
Dermika, Eris i Floslek, a w pawilonie fryzjerskim z profesjonalnymi
kosmetykami i wyposazeniem salonéw mozna byto zapoznac sie na
stoiskach firm: Chantal (marka PROSALON), Panda i Polwell.

Tak liczna reprezentacja polskiej branzy kosmetycznej byta mozliwa
dzieki temu, iz organizator polskiego wystapienia postarat sig, aby
moskiewskie targi interCHARM znalazly sie na liscie Ministerstwa
Gospodarki wsrod imprez dotowanych z funduszy SPO WKP.

Polskim wystawcom juz tradycyjnie towarzyszyt

Cosmetic Reporter. Pazdziernikowy numer Cosmetic Reportera zostat
wydany (w zwiazku z targami interCHARM) specjalnie

w wersji trojjezycznej (polsko-angielsko-rosyjskiej) i w ilosci

1500 egzemplarzy zostat rozdystrybuowany na targach

wsrod wystawcdw i kupcdw zainteresowanych polskim

rynkiem kosmetycznym.

Na uroczystym przyjeciu 27 pazdziernika nastapito rozdanie
Ztotych Medali interCHARM dla firm za najwigksze osiagniecia

na rynku perfumeryjno-kosmetycznym. Laureatami nagrody zostaty
m. in. firmy Alcan Packaging Beauty (Francja), Miran (Rosja),
Markwins International (Niemcy), Instytut Handlu Wewnetrznego
Hiszpanii, Stowarzyszenie Eksporteréw Egiptu.

cosmetic reporter zien-2006 27
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Odnowiony format targow pozwolit wykorzystaé
najnowsze osiagniecia w dziedzinie nawiazywania
kontaktow biznesowych. Przed targami organizator
zrealizowat specjalny Program Kupiecki, ktdry stat sie jedna
z kluczowych innowadji w przemysle wystawienniczym.
Program wykorzystany zostat do licznych spotkan

y 2z wiodacymi dystrybutorami Rosji oraz krajow WNP,

tak aby maksymalnie efektywnie zorganizowac prace
na targach. Przedsiewzieciem tym objete zostato ponad
40 duzych miast i ponad 1000 firm regionalnych.
Nowe metody pracy — umawianie spotkan on-line oraz
system nawigacji na targach, zapewnity wysoka jakos¢
komunikacji biznesowe;j.

Targi wzbogacit atrakcyjny program imprez towarzyszacych.
W ich trakcie odbyly sie VI Mistrzostwa Rosji

w Stylizacji Paznokci, podczas ktorych nagrody
wreczano w dwoch kategoriach:

,Stylizacja paznokci przy pomocy technik akrylowych” oraz
,Stylizacja paznokci przy pomocy technik zelowych”.

Inng atrakcja byly Moskiewskie Miedzynarodowe
Mistrzostwa Wizazu. Tegoroczny temat Mistrzostw

to Wild Wild West.

Kolejne wydarzenie to Moskiewskie Forum
Kosmetyczne, na ktdrym specjalisci branzy kosmetyczno
-perfumeryjnej zapoznali uczestnikdw z nowymi
technologiami na rynku. Szczegdlng uwage poswiecono
wspdtczesnemu konsumentowi, problemom

i perspektywom Swiatowego rynku perfumeryjno-
kosmetycznego, a takze tendencjom: innowacjom,
preferencjom konsumenckim, niecodziennym formom
marketingu, detalowi.
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Inne imprezy towarzyszace to | Rosyjska Konwencja
Salonéw Pieknosci, na ktdrej poruszono aktualne
problemy zwiazane z prowadzeniem salonéw urody oraz
Show SPArallel Word , w ktérym spegjalisci branzy SPA
w formie show przedstawili ciekawe techniki uzdrawiajace.
Ponadto w ramach targow odbyly sie jeszcze

— XI Miedzynarodowa Konferencja Naukowo-
Praktyczna pod nazwa ,Srodki kosmetyczne

i surowce: bezpieczenstwo i efektywnosc”, a takze
Konferencja ,Jak sprawi¢, zeby opakowanie dziatato”
oraz ,Przeglad sprzedazy detalicznej”.

Wyjatkowo interesujacy program organizatorzy przygotowali
z myslg o branzy fryzjerskiej.

Pierwszy punkt programu to zorganizowany przy wspotpracy
magazynu mody fryzjerskiej YOU Professional tzw.

.Dzien Whoski”, podczas ktdrego zostaly zaprezentowane
warsztaty wiodacych stylistow firm Barex oraz Framesi.
Stylisci firmy Barex ltaliana poswiecili swéj wystep
jesienno-zimowej kolekgji strzyzen i fryzur, skierowanej
przede wszystkim do mtodziezy. Strzyzenia charakteryzuja
sie delikatng geometrig, fryzury sa zuchwate, energiczne,
dynamiczne z ciaglym wrazeniem wtosoéw w ruchu.
Framesi Italy przedstawito swojg ostatnig kolekcje Italian
Style Framesi - First Class.

Drugie ciekawe wydarzenie dla fryzjeréw podczas targdw
interCHARM w Moskwie to YOU Professional Show.
Gosciem specjalnym show byto centrum naukowe ,KRC"
— ,Kosmetologiczne Centrum Rosyjskie”, ktdrego
przedstawiciele zaprezentowali pokaz pt. ,Twéj wyglad”,

w czasie ktérego zapoznano publicznos¢ z nowag metoda
strzyzenia i koloryzacji opracowang wspélnie przez
spegjalistow ,KRC" oraz przez firme Zimberland.
Holenderska firma Keune Haircosmetics przedstawita
kolekcje Keune Contradictions czyli. ,,Przeciwnosci”,
7 kolei rosyjska firma Astrakosmetika wystapita

z prowokacyjnym show Black Sax White, obrazujacym
walke sit ztych z dobrymi.

Topowy stylista Londa Professional przygotowat

dla publicznosci niezwykte show ,Tango”.

Nowa kolekcje Essential Looks - Fusion Collection
zaprezentowat Michat Balachnow — wiodacy stylista
Schwarzkopf Professional. Nowa kolekcja pochwality sie
réwniez L'Oreal Professionnel prezentujac bardzo
romantyczne i kobiece fryzury oraz Wella Professional

z nowa kolekcja ,Noc” specjalnie przygotowana na pokaz
podczas YOU Professional show — wyraZne piekne kolory
wioséw w szczegdlny sposéb podkreslaty czarny kolor
strojow i nocy.

o

gLOBALBEAUTY

Moskiewskie targi interCHARM nie wymagaja
szczegolnej reklamy. Maja juz wielu statych
zwolennikdéw w postaci wystawcow lub gosci,
co roku odwiedzajacych targi.

Organizatorzy moga by¢ w pefni
usatysfakcjonowani z rezultatu tegorocznej
edycji targéw i nic nie wskazuje na to, ' i
aby przysztoroczna edycja miata wypasc¢
skromniej. Na pewno wielu specjalistow 4
branzy kosmetycznej juz dzis wie, ze za rok

w terminie od 25 do 28 pazdziernika 2007 =
beda przebywa¢ w Moskwie... na targach |
interCHARM.

1 " by
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Diabty 1 anioty na targach NAILS PROFESSIONAL 2006

iabty i anioty, ogniste smoki i gofebie pokoju,

delikatne pnacza roslin i wijace sie jadowite weze
— tak rézne i niezwykte rodzaje zdobienia dfoni proponuja
mistrzowie manicure na nadchodzacy karnawat 2007 roku.

Swoje arcydziefa manicurzysci zademonstrowali podczas
dorocznych Miedzynarodowych Mistrzostw Zdobienia
Paznokci ,International Nail Art Championship”

— barwnego widowiska z udziatem profesjonalistéw z Polski
i zagranicy. Tematem przewodnim stylizacji byto w tym roku
,Piekfo i Niebo".

Mistrzostwa manicurzystow towarzyszyly piatej edydji
Miedzynarodowego Forum i Targéw Pielegnacji
Paznokci - Nails Professional 2006.

Byto to jedno z najwazniejszych i najbardziej prestizowych
wydarzen branzy kosmetycznej w listopadzie.

Impreza odbyta sie w dniach 18—19 listopada 2006

w hotelu InterContinental w Warszawie.

Podobnie jak w latach poprzednich, Targi Nails Professional
przyciagnely liczng publiczno$é¢ zwigzang zawodowo

z branzg manicure i pedicure.

W konferencjach i warsztatach Forum Pielegnacji Paznokci
wzieli udziat wiasciciele salonow kosmetycznych

i manicurzysci z catego kraju.

1
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2007

beautyworld

Intarnationale Franklurter Messe

cosmobelleza 07

zwellness

PRIVATE
LABEL
ISTAHBUL

INTERCHARM'

Ereate eEroama ]

BeautyElrasla

beyondbeauty

Cosmeeting, Creative, Ingredients, SPA

SALONINTERNATIONAL

Beautyworld 2007
Frankfurt

24-28 stycznia 2007

interCHARM Ukraina
Kijow

8-10 lutego 2007

Cosmobelleza
Barcelona

10-12 marca 2007

Private Label

Istambut 15-17 marca 2007
Cosmoprof 30 marca-
Bolonia - 02 kwietnia 2007

In-cosmetics 2007
Porte de Versailles Paryi

17—19 kwietnia 2007

interCHARM Professional
Moskwa

19-21 kwietnia 2007

interCHARM Polska
Warszawa

24-26 maja 2007

Beauty Eurasia
Istambut

14-17 czerwca 2007

Beyond Beauty Paris
Paryi

01-04 paZzdziernika 2007

Salon International
Londyn

13-15 pazdziernika 2007

interCHARM Rosja
Moskwa

25-28 pazdziernika 2007
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Il Migdzynarodowe Mistrzostwa Makijazu
odbed3 sie w maju w Warszawie

izazysta to bardzo mfody zawdd.
Ma w sobie co$ z profesji lekarza — by go doskonale
wykonywac, potrzebna jest intuicja i wieloletnia praktyka.

By pogtebiac fachowa wiedze, warto korzysta¢ z okazji do
spotkan z innymi wizazystami.

Taka szanse dadza juz wkrétce kolejne Migdzynarodowe
Mistrzostwa Makijazu.

Odbeda sie one w Warszawie w ramach IV Miedzynarodowych
Targow Kosmetyki interCHARM Polska 2007 (24-26 maja).

Do udziatu w mistrzostwach zaprasza organizator Targdw

— firma Polmedia Expo oraz przewodniczacy jury — Olaf
Tabaczynski, Miedzynarodowy Mistrz Makijazu Profesjonalnego

i Stylizagji.

Podczas ostatnich targow interCHARM Polska 2006 odbyta sie

1 edycja Miedzynarodowych Mistrzostw Makijazu.

Jestem przekonany, ze ze wzgledu na swoja skuteczna

i profesjonalng formute maja one szanse sta¢ sie cyklicznym
wydarzeniem promujacym utalentowanych makijazystow

i wizazystdw — mowi Olaf Tabaczynski.

Do jury powotane zostang przede wszystkim osoby znane

ze swego profesjonalizmu, ktérym przyswiecac bedzie jeden cel
— przeprowadzenie najbardziej zawodowych mistrzostw
makijazu w Polsce.

Tematem mistrzostw bedzie ,Karnawat w Rio”, stanowiacy
pole do popisu nie tylko dla makijazu, ale rowniez stroju,

fryzur, dodatkow oraz muzyki, dajacy wiec mozliwosc
wykreowania wiasnych mini-spektakli.

W przysztym roku — po raz pierwszy jury bedzie obradowato
jawnie — podkresla jego przewodniczacy: — Dzieki temu

edycja 2007 realizowana bedzie zgodnie z miedzynarodowymi
zasadami i praktyka przyjeta w tego typu konkursach na $wiecie.
Nie bedzie wiec glosowania w kuluarach, lecz bezposrednio

na scenie na oczach uczestnikdw i publicznosci.

Udziat w tych wyjatkowych mistrzostwach to nie tylko mozliwos¢
zdobycia nagrod, ale tez szansa dalszego rozwoju kariery
zawodowej. Akademia Wizazystyki Maestro, jako placéwka
szkoleniowa dla makijazystow, wizazystow i stylistow

z miedzynarodowa licencja, zapewnia zwycigezcy konkursu udziat
w szkoleniach z zakresu makijazu profesjonalnego.

Wiecej o regulaminie mistrzostw i innych szczegdtach
dotyczacych zasad oceniania podczas konkursu bedziemy pisa¢
w nastepnym numerze Cosmetic Reportera.

|
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erfumeria Quality to najstarsza luksusowa perfumeria w Polsce, zatozona
Pjeszcze w 1991 roku. Nalezy ona do niezwyktej rodziny Parstwa Missalow.
Trudno znalez¢ podobny przykiad zgodnej i owocnej
wspotpracy zawodowej kilku rodzinnych pokolen.

m I{/O S, C’ Perfumeria Quality szczyci sie tez niezwykla oferta

zapachowa — produktéw ekskluzywnych, niszowych,
niespotykanych w innych miejscach.
Tuz przed Bozym Narodzeniem podczas kameralnego spotkania panstwo
Missala zaprezentowali najnowszy zapach marki Creed ,Love In White"”.
Niewiele firm perfumeryjnych moze poszczyci¢ sie tak dtuga tradycja, co
zatozony w 1760 roku w Londynie dom perfumeryjny James Henry Creed. Jego
klientami byty takie znakomitosci, jak cesarz Francji Napoleon IlI, cesarz Austro-
Wegier Franciszek Jozef i jego zona Elzbieta (Sissi) czy krélowa Anglii Wiktoria.
W potowie XIX stulecia na zaproszenie zony Napoleona IIl Eugenii dom
perfumeryjny przeniést swoja siedzibe do Paryza, gdzie dziata do dzis.
Do dzisiejszego dnia perfumy wytwarzane sg tradycyjnie. Wiele czynnosci,
w tym mieszanie sktadnikdw i rozlewanie perfum do flakonéw, wykonuje sie
nadal recznie. Do produkcji zapachéw wykorzystuje sie wytacznie naturalne
skfadniki. Wiele sposrod perfum Creeda to wody perfumowane.
Jednakze zamiast napisu eau de perfume odnajdziemy na ich opakowaniach
tradycyjne okreslenie millesime. Cze$¢ dochodu ze sprzedazy nowego zapachu
,Love In White" zasila konto UNICEF. Pierwsza buteleczka perfum zostata
wreczona aktorce Angelinie Jolie, ktdra jest ambasadorem dobrej
woli Urzedu Wysokiego Komisarza Narodow Zjednoczonych ds. Uchodzcow
(UNHCR).
,Love in White” pachna delikatnie i kobieco. Wyczuwa sie w nich skorke
pomaranczy i kompozycje z biatych kwiatow. Podstawe zapachu stanowi wanilia,
ambra i drzewo sandatowe.

INa zdjeciu: Stanistawa Missala z najmtodszym przedstawicielem
perfumeryjnego rodu Erwinem Creedem.

rzytwa ostrzona na skdrzanym pasku, pedzel z konskiego wiosia, kostka
twardego mydta do golenia, zyletka w ciezkiej metalowej maszynce
— trudno uwierzy¢, ale takich ,narzedzi tortur” uzywali panowie przez wiele lat.
Za sprawg cudownego wynalazku stworzonego pod koniec XIX wieku przez
King'a C. Gillette ich czas — na szczescie
— nieodwracalnie minat. Teraz mezczyzni maja do
dyspozycji nowoczesne, komfortowe maszynki oraz
kosmetyki zapewniajace kompleksowa pielegnacje ich

Czy meZczyZ'ni w Polsce po’[raﬁa S|e gOhé? skéry. Czy potrafia jednak prawidiowo z nich korzysta¢?
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odpowied? dermatolog dr Marcin Ambroziak oraz aktor
Rafat Cieszynski. Ten drugi podczas swojej pracy w teatrze i na planie filmowym
musi by¢ zawsze idealnie ogolony, ale jego role wymagaja tez czesto specjalnej
charakteryzadcji. Te wszystkie zabiegi moga — niestety — sprzyja¢ podraznieniom
skory twarzy.
W zgodnej opinii uczestnikow spotkania meska skéra wymaga starannej
pielegnacji i dbatosci kazdego dnia. Kosmetyczne ABC kazdego mezczyzny
stanowic¢ powinien kosmetyk do golenia, maszynka oraz preparat po goleniu.
Srodki te stanowia pewna catos¢, a kazdy z nich ma okreélone zadania, krok
po kroku prowadzac do skutecznego i bezpiecznego usuwania zarostu
— twierdzi dr Marcin Ambroziak, ekspert w zakresie wiasciwe] pielegnacji meskiej
skory. — Zel stosowany przed goleniem intensywnie zmiekcza skore,
przygotowujac ja do zabiegu. Maszynka wykonana z nowoczesnych,
niealergizujacych materiatéw dokfadnie i bezpiecznie usuwa zarost, za$ balsam
po goleniu tagodzi i nawilza skére, zapobiegajac jednoczesnie wrastaniu wioséw.
Na przetomie pazdziernika i listopada marka Gillette zorganizowata Ogdlnopolski
Test Konsumentow. Wyniki testu daja odpowiedzi na pytanie o nawyki
i preferencje polskich mezczyzn w zakresie golenia i pielegnacji skory.

www.cosmeticreporter.com
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¥ Oillan emulsja natuszczajgca do kapieli dermatologicznej
I Oillan balsam intensywnie natfuszczajacy

i Oillan mydfo nattuszczajace

Preparaty Oillan zapebiegajy nadmiernemu parowaniu wody z powierzehni
skory, zapewniajy je] odpowiednia wilgotnoéé i poziom natluszezenia.

Produkty bezpieczne dla skéry wrazliwej i sklonnej do alergii.
Dostepne tylko w aptekach
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Na miejsce spotkania marka Vichy
wybrafa dawna siedzibe Banku przy
ul. Bielanskiej w Warszawie.

Stare mury za sprawa organizowanych
tam konferendji, pokazéw i spotkan
nabierajg zndw nowego wyrazu,

na powrdt tetnig zyciem.

Najnowsza linia kremdw Vichy
Neovadiol

ma stuzy¢ poprawie kondydji

skory kobiet po 50. roku zycia.

Ich sktad opracowywano

w laboratoriach Vichy przez siedem lat.
Produkty stuza poprawie konturow twarzy,
nawilzajg i odzywiaja skore.
Najczesciej wymieniane przez kobiety
i najmniej lubiane objawy starzenia si¢
to wiasnie zmiana konturéw;,

smutny wyglad i tzw. ,dolina fez”,

czyli bruzdy wokot nosa.

Neovadiol przywraca gestos¢

skory twarzy i szyi.

Zawiera Phyto-Complex

— stymulujacy ekstrakt z soi

i dwa fitoaktywne czynniki

— aby odbudowac¢ wewnetrzna
materie skory, poprawic jej napigcie

i modelowac owal twarzy.
Hipoalergiczny,

zawiera wode termalng z Vichy.

Linia Neovadiol jest dostepna w sprzedazy

od poczatku grudnia.
1
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DERMAVITAL

PROFESJONALNY ZABIEG DO DOMOWEJ MIKROCDERMABRAZJI

« glebokie oczyszczenie i odéwiezenie

* widoczne splycenie zmarszczek

« maksymalne wygtadzenie i ujgdrnienie

« rozja$nienie i niwelowanie przebarwien

« pobudzenie proceséw odnowy komérkowei

MIKRODERMABRAZIA jest to proces doglebrnego #luszczania
zrogowaclolego noskérka, usuwania martwych, starych komérek
eraz stymulowanie ednowy wszystkich warstw epidermy w celu
utyskanio miodszej, pigkniejsze), o takie idealnie wygladzane;
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l OKIEM ZAWODOWCA

lekarz medycyny Maria Szaykowska W dermatologii stan skory w okresie zimowym jest

Zima to szczegolnie
trudny okres dla
naszej skory.
Narazona na roznice
temperatur,
zwiekszona
wilgotnos¢, wiatr
ulega niekorzystnym
zmianom.

Staje sie sucha,
szorstka,
zaczerwieniona.

Jak prawidtowo
pielegnowac

skore zima wyjasnia
ekspert — lekarz
medycyny

Maria Szaykowska.
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opisywany jako xerosis winter. Termin ten mozna
dostownie przettumaczyc jako zimowe ztuszczenie,
jednak objawy kliniczne sa bardziej zréznicowane.
Skdra w zimie staje sie nie tylko tuszczaca, ale takze
sucha, mniej elastyczna, szorstka, ze sktonnoscig do
zmarszczek. Przy naglych zmianach temperatury, w
wyniku nasilonej gry naczyniowej, czesto pojawia
sie rumien. U osdb z takimi problemami jak: tradzik
zwykly, rézowaty czy atopia objawy moga byc
silniejsze i trudniejsze do korygowania. Duza
réznica temperatur wewnatrz i na zewnatrz
pomieszczen dochodzaca nawet do 40 stopni
moze byc¢ przyczyna tzw. szoku termicznego skory.
Na zimno skéra reaguje skurczem naczyn i migsni
przywlosnych. Powoduje to gesig skorke,
nastroszenie wloséw i oprdznienie gruczotow
tojowych, dzieki czemu skora dodatkowo sie
natluszcza. Istniejg wiec naturalne mechanizmy
ochrony przed zimnem, ktére jednak w
cywilizowanym s$wiecie juz nie wystarczaja i trzeba
je odpowiednio wzmocni¢. Stuza do tego dieta,
ruch na $wiezym powietrzu, preparaty witaminowe,
kosmetyki.

Tluste czy nawilzajace

Dotychczas uwazano, ze zima nalezy stosowac
tluste ciezkie kremy, jako whasciwie chroniace skére
przed  mrozem. Diugoletnie  obserwacje
prowadzone w krajach skandynawskich nie
potwierdzaja jednak tej opinii. Kosmetyki tuste
zaleca sie tylko w czasie uprawiania sportdw
zimowych, przy duzych mrozach, a i to nie zawsze.
Powtoka z tlustego kremu zaburza bowiem
dziatanie mechanizmoéw obronnych skéry, utrudnia
naturalng wymiane ciepfa. Skdra czuje sie jak w
termosie, naczynia krwionosne rozszerzaja sie, a
parowanie jest utrudnione. Tiusty kosmetyk
utrudnia skoérze dostosowanie sie do rdznicy
temperatur. Jezeli wiec korzystamy z kosmetykdw
specjalnego przeznaczenia, miedzy innymi dla
0s6b uprawiajacych sporty, to nalezy je natozyc tuz
przed wyjsciem z domu i natychmiast po powrocie
usuna¢. Dzieki temu nie narazimy skory na

przegrzanie i w konsekwencji tworzenie sie
teleangiektazji (jej objawy to tzw. ,pajaczki
naczyniowe").

Najwazniejsze nawilzanie

Istotg zimowej pielegnacji skory jest jej nawilzanie.
Nalezy bowiem pamieta¢, ze pod wptywem mrozu
skora wysycha réwnie intensywnie jak na stoncu.
Do tego dochodzi jeszcze pobyt w
klimatyzowanych lub przegrzanych i nadmiernie
suchych pomieszczeniach. Podczas zimy preparaty
nawilzajace powinny by¢ ,dyzume” w naszych
zestawach pielegnacyjnych i stale stosowane.
Postep w kosmetologii pozwolit wyprodukowac
lekkie emulsje nawilzajaco-nattuszczajace, ktore
mozna stosowac nawet w temperaturach ponizej -
20°C. Obecnie kremy przeznaczone do pielegnacji
skory zima niewiele roznig sie od tych, ktore

stosujemy latem, zawieraja bowiem NMF
(naturalny czynnik nawilzajacy) oraz ceramidy,
ktére uszczelniaja naskérek i ograniczaja parowanie,
a takze filtry UV. ,Zimowe" preparaty maja niekiedy
inna baze, ale to juz zalezy od producenta.

Aby  zrozumie¢ istote  nawilzania  skory
nowoczesnymi kosmetykami warto przypomniec
pokrétce ogdlny mechanizm tego procesu. Otoz,
woda w organizmie migruje ku powierzchni ciata i
odparowuije. Ta wedréwka wody jest okreslana jako
Transepidermal Water Loss (TEWS). Najbardziej
zewnetrzna, rogowa warstwa skory zawiera okoto
10% wody, a czym dalej od powierzchni, tym wody
w tkankach jest wiecej. Wiasnie ta réznica w
zawartosci wody wymusza jej migracje. Analizujac
budowe i fizjologie naskdrka, mozna wyroznic¢ kilka
naturalnych czynnikéw zatrzymujacych wode i
hamujacych wysychanie skory:

Kciata tuszczowe czyli lipidy znajdujace sie w tzw.
cemencie miedzykomdrkowym,

Esubstancje higroskopijne przyciagajace
i zatrzymujace wode mu.in. tzw. naturalny czynnik
nawilzajacy (NMF),

Icienka warstwa sebum wydzielana przez gruczoty
tojowe.

www.cosmeticreporter.com
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Substancje ttuszczowe i higroskopijne sg okreslane
jako pfaszcz wodno-lipidowy skéry. Pod dziataniem

czynnikéw  zewnetrznych  moze on ulec
uszkodzeniu i w konsekwencji doprowadzi¢ do
wysuszenia skory, co objawia sie szorstkoscia,
zmiana kolorytu, zmarszczkami. Wbrew obiegowym
opiniom zmian tych nie mozna usuna¢ zwyklym
zraszaniem skory. Woda dostarczana ta droga
szybko odparowuje i skéra wraca do stanu
pierwotnego, bywa ze nawet bardziej wysycha. Nie
najlepiej tez dziata dluzsze moczenie pod
natryskiem lub w kapieli, gdyz powoduje niszczenie
ptaszcza lipidowego. Trzeba go wigc szybko
odtworzy¢, stosujac balsamy lub kremy.

Jeszcze nie tak dawno preparaty nawilzajace starej
generacji, nie odbudowujac pfaszcza lipidowego,
pogarszaty stan skory. Dobre efekty moga dac tylko
kosmetyki dziatajace kompleksowo, a zawierajace w
sktadzie przynajmniej ceramidy, skwalen, NMEF,
kwas hialuronowy - jest ich mnéstwo nawet na
nizszych potkach.

Mowiac o nawilzeniu skéry, nalezy przypomniec, ze
dzieje sie to gldwnie od wewnatrz. Dlatego podczas
mrozéw pijemy wiecej (ok. 2 litréw dziennie) wody.
Zadaniem nowoczesnych kosmetykdw  jest
zatrzymanie tej wody.

Kotderka na twarz

Ciafo chronimy przed mrozem i $niegiem, otulajac sie
szczelnie w sweter, ciepta kurtke, spodnie,
skarpety, buty. Tymczasem twarz pozostaje naga,
chtostana wiatrem, $niegiem. Juz przy 0°C na
zewnatrz temperatura skory twarzy obniza sie o 15
stopni, a dziatanie ptaszcza tluszczowego stabnie juz
przy +8°C. Niezbedna jest wiec ,pierzynka” na
twarz. Moga ja stanowi¢ wspomniane juz
,mrozoodporne” kosmetyki nawilzajace, ale to nie
wystarcza. Potrzebny jest makijaz i to warstwowy:
podktad, puder sypki, réz. Warto tez zabezpieczyc
powieki, ktore bardzo fatwo ulegaja odmrozeniu. W
czasie zimy nie rozstajemy sie z pomadka ochronng
do ust. Wybor jest ogromny, mozna wiec wybiera¢
w markach, kolorach i sktadzie.

e

Pharmace:‘

Szok UV

Sa osoby, ktére takze zima pakuja walizki i lecg na
spotkanie ze stoncem. Na Karaiby wyjada jednak
nieliczni, wigkszos¢ spedzi urlop zimowy w gorach,
gdzie skora bedzie narazona nie tylko na dziatanie
UV, ale takze na mrdz, snieg i wiatr. W tych
warunkach trzeba ja chroni¢ podwojnie. Warto
siegna¢ po preparaty przygotowane wedtug tzw.
formuly norweskiej (Neutrogena), a dodatkowo
zastosowac kosmetyki z filtrami o wysokim SPF.
Niezbedne beda tez okulary z atestem UV.

Zimowe problemy

Zima ze szczegblng starannoscia dbamy takze o
cate ciato. Tym bardziej, ze we wspomnianym
xerosis winter moze dojs¢ do nadwrazliwosci skéry
na  detergenty,  szorstka  odziez itp.
W konsekwencji pojawiaja si¢ podraznienia i stany
zapalne. Jest to szczegdlnie przykre dla osob ze
skorg atopowa. W szczegdlnych przypadkach moze
dojs¢ do pokrzywki, uciazliwej i trudnej do leczenia.
Aby zapobiec tym objawom, zaleca sie stosowanie
balsamow na cate cialo z dodatkiem panthenolu
i alantoiny. Do wewnatrz celowe jest uzywanie
preparatdbw  suplementacyjnych  z  kwasem
gammalinolenowym (GLA). Przy okazji trzeba
doda¢, ze wiele schorzen dermatologicznych w
niskich, zimowych temperaturach ulega zaostrzeniu.
Twarz pacjentdw z tradzikiem rézowatym wymaga
w tym okresie szczegélnej ochrony, a czesto
i konsultacji medycznej. Wskazane jest stosowanie
preparatbw na rozszerzone naczynka takze
profilaktycznie gtéwnie z kasztanowcem i witaming K:
Pharmaceris (Eris), Venosystem (Bandi), Rubialine
(SVR), Phytoaktiv (Ziaja).

Niskie temperatury zaostrzajg tez objawy tradziku.
Niekiedy pojawia sie tez tojotokowe zapalenie skory
glowy, wzrasta tupiez. Warto wigc w tym okresie
siegna¢ po preparaty do mycia wloséw np.
z ketolionazolem (Ketozen, Nizoral).

Haond Cream
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Dbamy o rece

Zima rzadko pamigtamy o wiasciwej pielegnadji
i ochronie dtoni. Uwazamy, ze zwykle rekawiczki
rozwigza problem, a tak nie jest. Dtonie sa
szczegolnie narazone na wplywy atmosferyczne,
bowiem czesto sg catkowicie odkryte. Stosowanie
kreméw do rak jest w okresie zimowym
obligatoryjne, ale to nie wystarcza. Warto wiec
zastosowac maski kremowe lub oktady parafinowe
przynajmniej dwa razy w tygodniu. Sa to zabiegi
tatwe, proste, wystarczy krem, rekawiczki gumowe
i welniane natozone na rece jedne na drugie.
Zabieg powinien trwac¢ 20 minut. Odmrozenie rak
nalezy obecnie do rzadkosci, za to odmroziny sg
powszechne. Wystepuja one nawet przy
temperaturach okoto zera i duzej wilgotnosci.
Rece sa zaczerwienione, swedza, tuszcza sie.
Leczenie jest trudne i trwa do wiosny. Odmiang
odmrozin jest skéra marmurkowata, ktéra pojawia
sie nie tylko na dfoniach, ale takze na udach
i podudziach jezeli nie zostaly dostatecznie
ostoniete. Defekt jest niekiedy trwaty, a wiec lepiej
zapobiegad. Zima trzeba tez zadbac o paznokcie, bo
czesto fuszczasie i rozdwajaja. Dobry lakier
podkfadowy i odzywka zapobiegna kfopotom.

Zimowa dieta

Oddzielny temat zima to dieta. Jej wybdr decyduje
réwniez o wygladzie naszej skéry i kondycji.
Na mrozie skéra musi wytworzy¢ wiecej ciepla,
a tymczasem przemiana materii jest wolniejsza.
Musimy wiec dostarczy¢ kalorii. Dlatego na kilka
miesiecy zegnamy diete $rédziemnomorska
zaczynamy jes¢ zupy. Sa ciepte, pozywne i wcale
nie tucza, jezeli nie beda na tustym, miesnym
wywarze, ze $mietang lub zasmazka. W zimowej
diecie powinny byc¢ kasza, bo trzyma ciepto, oraz
gotowane jarzyny. Suréwki przygotowujemy
z warzyw, ktére rosng w naszym klimacie, a wiec
z kapusty, brukwi, burakéw, selera, pora, marchwi
itp. Wioskie i hiszpanskie smaki niech wrocg
na nasz stot wraz z nadejsciem wiosny.

1
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W krajach
rozwijajgcych sie
rosng wydatki

na kosmetyki

Z kategorii premiumj|

Kosmetyki massmarketowe czy $rodki higieny
pierwszej potrzeby to juz dla konsumentow
w Europie Srodkowej, Ameryce tacinskiej

czy krajach regionu Azji i Pacyfiku stanowczo za mato.
Coraz czesciej sigegaja oni po kosmetyki drozsze,
Juksusowe”, ktdre maja by¢ oznaka ich wyzszego
statusu spotecznego. W mentalnosci biednych
spoteczenstw produkt tani to produkt gorszej jakosci,

dla najubozszych. Kogo stac¢ na jakos¢ w postaci

drogich kosmetykéw, ten na pewno musi by¢ bogaty. Nic
dziwnego, ze 10 najdynamiczniejszych rynkdw
kosmetykéw premium to kraje szybko rozwijajace sie
(badano wzrost wartosci sprzedazy per capita).
Zestawienie otwiera Rumunia z 250% wzrostem
pomiedzy 2001 a 2005 rokiem. Rumunia, ktora

w przysztym roku wstepuje do Unii Europejskiej
zapewne i w kolejnych latach utrzyma pozycje lidera.

Na drugim miejscu sg Chiny, wciaz jeden

z najgoretszych punktéw na mapie gospodarczej $wiata.
Kolejne kraje, w ktorych bedzie nastepowac wzrost
zainteresowania kosmetykami z wyzszej pétki,

to wedtug Euromonitora m.in. Polska, Bufgaria

i pofudniowoamerykanskie superpotegi, takie jak

Brazylia czy Meksyk oraz RPA, gdzie w szybkim

tempie przybywa czarnoskorej klasy srednie;.

Japonski design dobrze sie
sprzedaje

Zachodni producenci papieru toaletowego powinni jak
najszybciej zbadac japonski rynek i wyciagnac wnioski.
W 2005 roku nastapit tam wzrost sprzedazy o 1,3%,
co stawia Japonie na 4 miejscu na Swiecie.

Gtéwna sita napedowa wzrostu byt rozwdj produktow
kategorii premium (wzrost o 1,7% — wedtug badania
przeprowadzonego w 2005 roku przez Euromonitor
International), takich jak papier toaletowy Scottie firmy
Crecia Corporation o zapachu kwiatowym.

Papier toaletowy w rozmaitych kolorach i wymyslnie
pachnacy to na rynku japonskim norma, a nie wyjatek. W
Japonii konsumenci oczekuja, ze papier

toaletowy bedzie nie tylko petnit swoja zasadnicza,
higieniczna funkcje, ale réwniez dekoracyjna.

Duzo wiekszg wage przykfadaja do funkgji estetycznych
rolki papieru, podczas gdy dla Europejczykdw
najwazniejsze jest, by byt on delikatny i miekki.

Do niedawno nawet najbardziej luksusowe

papiery toaletowe miaty w Japonii jedna

lub najwyzej dwie warstwy.
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Trzywarstwowy papier toaletowy jest dostepny

na rynku japonskim od niespetna dwoch lat. Kolejng
istotng dla Japonczykdw kwestig jest opakowanie

— papier toaletowy pojawia sie w kolorowych
opakowaniach, ozdobionych grafika lub wizerunkami
zwierzat. Wedtug analitykéw do 2010 roku japonski
sektor papieru toaletowego odnotuje dalszy wzrost

o ponad 6% i osiggnie wartos¢ 1,7 miliarda dolaréw.

Czy wiesz...

... pierwszy fabryczny papier toaletowy zostat
wprowadzony na rynek przez Josepha Cayetty'ego

w Stanach Zjednoczonych w 1857 roku.

Nazwisko Cayetty byto drukowane na kazdym arkuszu.

Produkty spozywcze

w kosmetykach

Wzrasta sprzedaz produktow wykorzystujacych
substancje spozywcze — ryz, wino, czekolada
coraz czesciej trafiaja do buteleczek

i stoiczkow z kosmetykami. Swdj flirt z branza
kosmetyczna rozpoczyna coraz wiecej firm
dotychczas produkujacych wylacznie jedzenie.
Niedawno czeska firma Chodovar otworzyta
salon spa oferujacy kapiele piwne

i masaze przy wykorzystaniu piwa.

Firma produkuje réwniez linie kosmetykdw
do uzytku wlasnego w domowym zaciszu.
Estee Lauder pracuje nad nowa linia
kosmetykéw opartych na ekstraktach z biatej
herbaty, grzybdéw, imbiru oraz czekolady.
Kosmetyki produkowane na bazie substandji
znajdujacych sie w sktadnikach, ktére spozywamy,
staja sie coraz bardziej populamne.

Z drugiej strony moze obecny rynek dojrzat
do momentu wspotpracy opartej na nauce,

a takze na doswiadczeniu firm z réznych
branz, ich wiedzy na temat whasciwosci
réznorodnych produktéw, w tym

takze spozywczych.

Gigant Nestle nawiazat wspofprace z liderem
przemystu kosmetycznego L'Oréal i razem
stworzyli linie Inneov. Innym przyktadem
kooperadji jest praca BASF oraz niemieckiej
firmy biotechnologicznej OrganoBalance, ktéra
doprowadzita do powstania produktow

do higieny jamy ustnej oraz dezodorantow.

Na podstawie raportow opracowanych

przez Euromonitor International.
1
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DOTACJE do targéw i misji
z programu SPO WKP
jeszcze do 30.06.2008

Anna Lesinska

=8

10 pazdziernika 2006 Minister Gospodarki podpisat nowelizacje
rozporzadzen z dnia 22 grudnia 2005 w sprawie udzielania pomocy
de minimis przedsiebiorcom uczestniczacym w targach za granica
oraz wyjazdowych misjach gospodarczych zwiazanych z udziatem
w targach za granica.
Nowelizacja rozporzadzenia wprowadza mozliwos¢ sktadania wnioskéw
o dofinansowanie na imprezy targowo-wystawiennicze oraz misje
gospodarcze odbywajace sie w roku 2006, 2007 oraz pierwszej pofowie
2008 z zachowaniem 6-tygodniowego terminu aplikacyjnego.
Jednoczesnie rozporzadzenia zawieraja przepis przejsciowy stanowiacy, ze
whioski zlozone przed dniem wejscia w zycie niniejszych rozporzadzen,
beda podlegaly rozpatrzeniu na zasadach i w trybie okreslonym w tych
rozporzadzeniach.
Tak wiec dla wszystkich przedsiebiorcow, ktorzy w wyznaczonym
poprzednio na 2 sierpnia 2006 terminie koncowym nie zdazyli ztozy¢
wnioskéw jest szansa, aby spokojnie, po podjeciu decyzji
0 uczestniczeniu w danych targach, sklada¢ wnioski z co najmniej
6-tygodniowym wyprzedzeniem. | tak najblizsza imprezg targowa branzy
kosmetycznej, na ktora mozna jeszcze sklada¢ wnioski o dotacje
jest interCHARM Ukraina 2007 (8-10 lutego 2007).
Termin sktadnia wnioskow w tym przypadku mija 22 grudnia 2006.
W zwiazku z zakoriczonym rozliczaniem i wyptacaniem $rodkow z dotadji
do imprez, ktore odbyly sie w 2005 roku pragniemy ponizej przedstawi¢
troche danych statystycznych obrazujacych wykorzystanie funduszy
z poddziatania 2.2.2 dla wybranych targéw branzy kosmetycznej.
I tak w 2005 roku do targow:
HinterCHARM Ukraina

dotacje uzyskato 21 firm na faczng kwote 247 998,29 z
ICosmeeting Paryz

dotacje uzyskato 13 firm na faczng kwote 209 631,55 zt
NinterCHARM Moskwa

dotacje uzyskaly 23 firmy na taczna kwote 401 615,97 zt
W konczacym sie juz 2006 roku dafo sie zaobserwowac wieksze
zainteresowanie pozyskaniem dotacji do uczestnictwa w targach za granica
i tak do targow:
HinterCHARM Ukraina

ztozono 26 wnioskdw na taczng kwote 349 197,98 zt
IBeyond Beauty Paris (Cosmeeting)

ztozono 10 wnioskow na faczna kwote 164 000,00 zt
TinterCHARM Moskwa

ztozono 35 wnioskéw na taczng kwote 691 259,41 zt
Na imprezy, kidre pojawity sie po raz pienwszy na liscie targéw dotowanych
zlozono wnioski:
Iw przypadku targéw Beauty Eurasia na taczng kwote 47 762,65 zt,
Iw przypadku targéw Cosmoprof Bolonia na kwote 187 548,42 zt.
Wart pokreslenia jest fakt, iz tak naprawde wszyscy, ktorzy aplikuja
o dotagle z poddziatania 2.2.2 otrzymujg pieniadze, a zdarzajace sie
sporadycznie nieuzyskanie $rodkéw jest spowodowane najczesciej
rezygnacja z udzialu w imprezie, na ktéra pierwotnie wniosek zostat
zlozony lub nieztozenie mimo monitowania ze strony Min. Gospodarki
whniosku o wypfate i sprawozdania koncowego.

Ministerstwo Gospodarki uprzejmie informuije, iz od dnia 27 listopada br.

zostata uruchomiona dodatkowa linia telefoniczna dla

przedsiebiorcéw ubiegajacych sie o udzielenie dofinansowania do udziatu

w miedzynarodowych targach/wystawach oraz wyjazdowych misjach

gospodarczych.

Pracownicy Instytucji Wdrazajacej poddziatanie 2.2.2 beda udzielac

informacji na temat przedmiotowego wsparcia finansowego

pod nastepujacymi numerami telefonow:

I Informacja nt. wniosku o dofinansowanie (weryfikacja formalna)
(0-22) 693-46-88.

IInformacja nt. wniosku beneficjenta o platnos¢ oraz
sprawozdania (rozliczenia) (0-22) 693-51-61 — telefon czynny
w godz. 10.00-15.00.

1
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l Z DRUGIEJ STRONY LUSTRA

Gdyby Bruno Schulz zdecydowat sie napisac
- Ksiege zapachow, zapewne réznifaby sie
ona od ostawionego w ostatnich czasach

- Pachnidta Suskinda.

Mam nadzieje, ze pisarz z Drohobycza datby pierwszenstwo zapachom
tagodnym i nostalgicznym, ktore nie sa destrukcyjne, czyli nie wiazg sie
ze $miercia, zniszczeniem i ciemna strong natury cztowieka.
Dlaczego?
Poniewaz coraz czesciej mdwimy o zlych sytuacjach, patologicznych
zachowaniach, a coraz mniej uwagi poswiecamy temu, co w nas dobre.
Nawet wystawy wspdtczesnego malarstwa czy przedstawienia teatralne
epatuja agresja, wyciagajac na wierzch drzemiace w nas zwierzece
instynkty. Taka sztuka miafa bulwersowac i szokowac, by¢ moze
prowadzac do zmiany w naszym zachowaniu (jednoczesnie
przyciagajac wiecej widzdw zostawiajacych w kasach wigcej pieniedzy).
Co$ mi sie jednak wydaje, ze jej sie nie udato. Pozostalismy wiec
z calym tym brudem i prawie nie zwracamy juz na niego uwagi.
Przyzwyczailismy sie. Moze zatem pora powiedzie¢ o czyms,
Co stanowi 0 naszym czlowieczenstwie? Zwiaszcza przy tak
przyjemnym temacie, jakim sg zapachy, aromaty, wonie?
Moze warto jest stana¢ po stronie zycia?
Zapachy sa przeciez bardzo fascynujace. Jak to sie dzieje, ze kobiety
tak bardzo na nie reaguja? Tak, reklama nie kfamie. Dzigki
odpowiedniemu zapachowi, kobieta skfonna jest przychyli¢ mezczyZnie
nieba (nie chce pisac, ze sktonna jest natychmiast podrze¢ na nim
koszule, poniewaz te wersje reklamy uwazam za nietrafiona).
- Podobno istniejg tez zapachy pomagajace odnies¢ sukces.
Zapachy dobre na noc, zapachy do pracy, spotkanie towarzyskie.
Aromaterapia. Do czego jeszcze zapachy sa nam w zyciu potrzebne?
Naktadajac rano krem, czuje sie swiezo. Wiem, Ze jestem zadbana
i bedzie mi fatwiej pracowac oraz kontaktowac sie z innymi.
Nawet po nieprzespanej nocy czuje wieksza che¢ do wyjscia z domu

wtedy, gdy uzyje odpowiedniej wody toaletowej. Ubrana w zapach
. czuje takze, ze zyje. Czuje swoje ciato, ktdre daje mi sygnat, ze jeszcze
tu jestem. Dlatego, pomimo alergii, szukam kosmetykéw zapachowych.

Takich, ktore ulatujac poniosa w Swiat takze cze$¢ mojego nastroju.
Zapachy to rowniez wspomnienia. Pierwszej mitosci, jesiennego
spaceru z tata, bozonarodzeniowych ciasteczek z imbirem
pieczonych przez babcie. Czy wreszcie - sama babcia. Pamigtam,
7e po jej $mierci schowatam przed mamg chuste, ogrzewajaca
babci plecy. Pachniata staroscia, tym, co sie dzieje z mydtem na starym
ciele. To, co kiedys mi przeszkadzato, stato sie nagle niezwykle cenne.
| za tym zaczetam teskni¢. Chociaz chusty nie udato mi sie ustrzec
przed praniem, jej zapach pamietam do dzisiaj.
Wiem, Ze nie tylko jestem, ale takze - bede.
|

Felieton Aleksandry Pryczkowskiej
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Chciatbys zareklamowac¢ swoja firme w Polsce?
Jestes przekonany, ze Polacy powinni poznac¢ twoje produkty?

- ! f Wierzysz, ze polski rynek czeka na ciebie?

E - COSMETIC REPORTER ma oferte specjalnie dla Ciebie:
Tl ! Dowiedz sig, ile kosztuje reklama w naszym miesieczniku.
S e

leosmeatic

b
—_—————

Sprawdz, jakie uzyskasz rabaty i pakiety promocyjne.

N ey b —

I Would you like to advertise your Company in Poland?

Are you convinced that Poles should discover your products?
Do you believe that the Polish market is waiting for you?
COSMETIC REPORTER has an offer especially for you
Find out what the cost of an advertisement in our monthly magazine is.
Check what discounts and promotional packages you can get.

Bbl xxenaete pexknammpoBarb CBOKO KOMMaHuio B [onbLue?
Bbl yBepeHbI B TOM, UTO MOJSIAKK AO0IMKHbI MO3HAKOMUTLCA

C BaWMMM NPoAyKTaMmn?

Bbl BEpUTE, UTO MNOMLCKMUM PLIHOK XXAET Bac?

>XypHan Cosmetic Reporter pacnonaraet cneunansHbIM
NPeLIOKEHNEM:

Y3HauTe CKOMbKO CTOUT peKnama B HalleM eXXeMeCAUYHUKE.
[MpoBepbTe Kakne CKMOKK U creL, NPeanioXeHWA Bbl MOXETe
NOryyYmnTh.

INFO:

e-mail: redakcja@cosmeticreporter.com
tel.: +48 22 611 62 05
fax: +48 22 673 18 50

www.cosmeticreporter.com
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W prenumeracie taniej! Cena numeru 9 ztotych

Szanowni Panstwo,

By mie¢ pewnos¢, ze dotrze do Panstwa kazdy nastepny numer magazynu

zachecamy do wykupienia prenumeraty.

Wystarczy tylko wypetni¢ ponizszy druk przelewu i wptaci¢ odpowiednia kwote

na podany numer konta.

Potwierdzenie wptaty prosimy wysytac¢ do redakcji faxem na numer: +48 22 673 18 50

Prenumerata roczna (11 kolejnych numeréw) - 99 PLN
Prenumerata poétroczna (6 kolejnych numeréw) - 54 PLN
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% HEINZGLAS DZIALDOWO
HEINZPLASTICS POLSKA

Pragniemy serdecznie
podzigkowaé za zaufanie i wspdfprace
w 2006 roku wszystkim naszym
Partnerom i Przyjaciotom.
Zyczymy dalszych sukceséw,
udanych inwestycji i pomyslnosci
w nadchodzgcym Nowym Roku.

Heinz Glas Dzialdowo
ul. W Jagielty 40, 13-200 Dziokdowo, Poland, tel.: +48 23 697 01 00, fox: +48 23 697 01 64, e-mail: handel@heinz-glos.com, www.hgd.pl

Heinz Plastics Polska
ul. WL, Jogielly 40, 13-200 Dzieldowo, Poland, tel.: +48 23 697 65 28, fox: +48 23 697 52 52, e-mail: biuro@heinz-plostics.com, www.heinzplastics.com.pl
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