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B OKIEM ZAWODOWCA

Rosnaca Swiadomos¢ zardwno konsumentdw, jak
i producentdw kosmetykdw dotyczaca
szkodliwego wplywu promieniowania UV na skére
sprawia, ze kosmetykom promieniochronnym stawia
sie coraz wyZsze wymagania. Konsumenci oczekuja
kosmetykéw uniwersalnych, dajacych mozliwos¢ ich
stosowania w kazdych warunkach, a zatem

0 wysokim wspdtczynniku ochrony przeciwstonecznej,
L wodoodpornych”, utrzymujacych sie na skérze przez
diugi czas, a jednoczesnie estetycznych,
zréznicowanych w swojej formie, fatwych w aplikagji.
Okazuije sie jednak, ze opracowanie ,dobrej
receptury” to powazne wyzwanie dla producenta.
Limitowany iloscia filtrow UV dopuszczonych do
stosowania w kosmetykach, jak i ich stezeniem ma
ograniczone pole do dziatania. Najtrudniejszym
problemem, jak wykazuja badania ostatnich lat, jest
z jednej strony problem stabilnosci tych zwigzkow,

z drugiej — rozwigzania technologiczne majace na
celu zapewnienie réwnomiernej dystrybucii filtrow,
tak w formie kosmetycznej, jak i po jej aplikacji na
skorze. W jaki zatem sposéb mozna zwigkszac
efektywno$¢ preparatow ochrony przeciwstonecznej?

"Poprawa stabilnosci filtrow UV
Jednym z powszechniej stosowanych filtrow UVA
jest butylometoksydibenzoilometan (INCI: Butyl
methoxydibenzoylmethane, BMDBM), dopuszczony
do stosowania w kosmetykach na calym swiecie.
Okazuje sie jednak, ze jest zwiazkiem
fotoniestabilnym i moze straci¢ kilkanascie do
kilkudziesieciu procent swojej aktywnosci, a zatem
dziatania ochronnego, po ekspozycji na
promieniowanie stoneczne (badania przy dtugosci
fali ok. 360 nm). Jednym z pierwszych, ktdrzy
zauwazyli to niekorzystne zjawisko, byta firma
L'Oreal, ktéra rozwiazata problem poprzez
wprowadzenie do sktadu receptury innych filtrow
zwhaszcza octocrylenu (rozwiazanie to
opatentowano), zapewniajac w ten sposob
skuteczng ochrone. Patent L'Oreala wygast na
terenie Europy w listopadzie 2004 roku, jednakze
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rézne jego pochodne nadal obowiazuja w USA,
Australii i Japonii. Bardzo zblizone rozwiazanie
opatentowata firma Roche, ktorej patent nadal
obowiazuje w Europie. Nowsze rozwiazania
zwigkszenia stabilnosci BUDBM zaproponowat
Merck, ktdrego produkt (INCI: Diethylhexyl
syringylidene (and) caprylic/capric triglyceride)
wykazuje skuteczno$¢ zblizong do poprzednika. W
literaturze znalez¢ mozna réwniez bardziej naukowe
podejécie. Craig Bonds i wsp. dowiedli, ze
odpowiedni sklad fazy ttuszczowej (i wartos¢ jej
statej dielektrycznej), w ktorej zawarty jest BMDBM
moze znacznie poprawic fotostabilnos¢ tego filtru.
Problem fotostabilnosci dotyczy nie tylko filtrow
chemicznych, ale rowniez filtréw fizycznych,

Ochrona
do potegl

z ktorych najwazniejszym jest ditlenek tytanu (TiO2).
W tym przypadku, w celu zwiekszenia stabilnosci
czastki mikronizowanego tlenku tytanu pokrywa sie
odpowiednimi materiatami np. tlenkiem glinu.

ISktad bazy kosmetycznej

Fakt, ze sktadniki receptury kosmetycznej moga
wplywac na skuteczno$¢ dziatania
promieniochronnego kosmetyku potwierdzono juz
stosunkowo dawno. Wykazano miedzy innymi, ze
emolienty (sktadniki thuszczowe emulsji
odpowiedzialne za natfuszczanie, posrednie
nawilzanie oraz zmigkczanie naskérka) o charakterze
niepolarnym (np. wazelina), ale réwniez te z grupy
rozgatezionych estréw (np. mirystyniam izopropylu

www.cosmeticreporter.com



czy palmityniam izopropylu) czy niektdre emulgatory
obnizaja wspdtczynnik ochrony stoneczne;.

Innym sposobem zwigkszania wspotczynnika ochrony
przeciwstonecznej w przypadku emulsji (zwlaszcza
O/W, w ktdrych filtry organiczne znajduja sie

w kroplach wewnetrznej fazy organicznej
rozproszonej w fazie wodnej) jest stopien
rozdrobnienia fazy wewnetrznej. Im mniejsze sq jej
krople, im bardziej rozproszone w fazie zewnetrznej,
tym wyzszy uzyskiwany wspdtczynnik SPF. Jednym ze
sposobow moze by¢ wprowadzenie wiekszej ilosci
emulgatora do receptury. W ten sposdb wykazano
wzrost wspofczynnika SPF z <30 do >40. Efekt ten
tlumaczy sie faktem, iz lepiej zdyspergowana
(bardziej rozdrobniona) wewnetrzna faza tluszczowa
emulsji O/W daje bardziej homogenny film na
powierzchni skory i bardziej rownomierne jej pokrycie
czasteczkami filtru.

Umiejetne komponowanie receptury

i kompleksowe podejscie w trakcie jej
tworzenia jest zatem kluczem do uzyskania
preparatu o wysokiej skutecznosci.

Nowoczesne ,SPF Boosters”

SPF boosters, ktdre w wolnym tumaczeniu mozna

okreslic¢ jako sktadniki wzmacniajace dziatanie filtrow
UV, to pojecie szczegolnie modne wsrdd
producentéw tego typu surowcow. W grupie tej
znajduje sie szereg zwiazkdw, m.in. polimery z grupy
syntetycznych poliakrylanéw czy naturalnych
polisacharydéw (galaktoarabinian otrzymywany

z modrzewia), ale takze emolienty i inne.
Opisywany mechanizm dziatania wzmacniajacego
wartos¢ SPF jest w wielu przypadkach zblizony

i polega na zapobieganiu agregacji czasteczek lub
czastek (w przypadku filtrow nierozpuszczalnych np.
mikronizowany tlenek tytanu) filtréw
przeciwstonecznych i utworzenia jednorodnej
dyspersji zapewniajacej rownomierng dystrybucje
filtru UV w kosmetyku, a przede wszystkim na

powierzchni skéry. Jest to jeden z podstawowych
warunkéw efektywnego dziatania ochronnego
preparatu. Obok tego zwigzki te czesto zwigkszaja
substantywnos¢ filtrow do powierzchni skéry

i odpowiadaja za ich przediuzone utrzymywanie sie
na skorze.

Przykladem takiego polimeru jest wystepujacy pod
nazwa INCI: Polyacrylate-15 (and) Polyacrylate-17,
opracowany specjalnie jako sktadnik podnoszacy
efektywnosc filtrow UV. Wg danych przedstawianych
przez producenta wprowadzenie tego zwiazku do
receptury kosmetycznej opartej na filtrach
organicznych o wartosci SPF15 pozwalana na 3-
krotne zwigkszenie efektywnosci jej dziatania
promieniochronnego. Z drugiej strony pozwala na
osiagniecie tego samego wspotczynnika ochrony SPF
przy zastosowaniu znacznie mniejszej ilosci filtrow. To
7 kolei bedzie wptywato na obnizenie ceny
kosmetyku oraz, co istotne, zmniejszenie ryzyka
potencjalnych niepozadanych efektéw ubocznych na
skore (np. podraznienia) wywotanych dziataniem
filtréw.

Polyacrylate-15 (and) Polyacrylate-17 swoja
skuteczno$¢ zawdziecza dos¢ zlozonej budowie.
Nalezy do grupy tzw. polimerdw szczepionych, gdzie

do gtéwnego uporzadkowanego fafcucha
olefinowego przytaczone sg boczne odgatezienia

w postaci blokéw o strukturze skrytokrystalicznej lub
amorficznej (polarme boczne tancuchy akrylowe).
Sam polimer nie jest filtrem UV i nie pochtania ani
nie odbija promieniowania. Jednakze ze wzgledu na
wysokie powinowactwo do wielu szeroko

stosowanych w kosmetyce filtréw organicznych (m.in.

ethylhexyl methoxycinnamate czy ethylhexyl
salicylate) prowadzi do wigkszego uporzadkowania

i rownomiernego rozprowadzenia filtrdw na
powierzchni skéry. A to jest jednym z warunkow
skuteczno$ci preparatu ochrony przeciwstoneczne;.
Zupetnie inne rozwiazanie zaproponowata firma
Rohm and Haas, wprowadzajac na rynek ,sun-sfery”

(SunSpheres). Przypominaja one plastikowe kuleczki
mikroskopijnych rozmiarow, ktdrych zewnetrzna
otoczka zbudowana jest ze specjalnego polimeru
(kopolimer styrenowo/akrylowy), natomiast wnetrze
jest puste. Mikroskopijne, bo ich $rednica wynosi ok.
350 do 425 nm srednicy. Po naniesieniu na skore sa
niewidoczne i niewyczuwalne, ale bardzo skuteczne.
Badania wykazaly, ze moga zwigksza¢ skutecznos¢
ochrony przed promieniowaniem UV nawet

0 50-75% zaleznie od zastosowanego stezenia. Idea
produktu bazuje na czysto fizycznym zjawisku
zatamania $wiatta. Wiazka promieniowania,
przechodzac z jednego (polimer) do drugiego
(powietrze) osrodka, zmienia swoj kierunek. Dlatego
po przejsciu przez sun-sfere nie przenika gtebiej do
naskérka, ale poprzez zmiane kierunku ma szanse
napotkac na swej drodze czasteczke filtru UV i zosta¢
zaabsorbowang lub odbita (czyli ,unieszkodliwiong”).
Obecnos¢ na powierzchni skéry ogromnej liczny
takich tworow sprawia, ze efekt ten jest stosunkowo
silny.

Producenci surowcéw kosmetycznych, naukowcy

i pracownicy dziatéw R&D firm kosmetycznych
szukaja wciaz nowych rozwigzan: poszukuja nowych
filtrdw gwarantujacych bezpieczenstwo stosowania

oraz innych sktadnikéw podnoszacych wiasnosci
uzytkowe kosmetykow. Nalezy jednak pamietac, ze
7adne z rozwigzan nie jest uniwersalne, a kazdy
surowiec niesie ze soba pewne ograniczenia. Tak jest
zaréwno w przypadku filtréw UV, chronigcych tylko

w pewnym zakresie i tylko przy okreslonym
zastosowanym stezeniu; tak jest rdwniez w przypadku
opisanych skfadnikéw podnoszacych wartos¢ SPF. |
wreszcie zaden, chocby najlepszy i najdrozszy
kosmetyk nie zapewni nam wiasciwej ochrony przez
caly dzien, jesli nie bedziemy pamietac o jego
prawidtowym stosowaniu.
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to kosmetyki dostepne tylko w sieci
Kosmetycznych Instytutéw Dr Irena Eris.

BOchrona-Pielegnacja,
Balsam do twarzy i ciata, SPF 15
($rednia ochrona)

B0chrona-Pielegnacja,
Balsam do twarzy i ciata, SPF 30
(wysoka ochrona)
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BEZPIECZNE SEONCE — czy to mozliwe?

Co producenci proponuja przed wakacjami

NIE" RAKOWI SKORY

Negatywne skutki opalania sie:

Roparzenia stoneczne,

Istarzenie sie skory,

Bzgrubienie i suchos¢ skory,

Eprzedwczesne zmarszczki,

Hpiegi, miejscowe przebarwienia,

Bzwigkszona podatnos¢ na nowotwory skory
(czerniak),

Hu niektorych oséb moze wystapic
nadwrazliwos¢ na $wiatto stoneczne.

Dr Irena Eris
Prosystem Home

Jak pokazuja badania, nowotwory skory
stanowig w Polsce 10% wszystkich
nowotwordw ztogliwych. Smiertelnos¢

w przypadku zachorowania na nowotwory
skéry jest weiaz o wiele za wysoka, biorac
pod uwage fakt, Ze zmiane t¢ mozna
wykry¢ w stadium, gdy jest uleczalna prawie
w 100%. Swiadczy to o ogromnej potrzebie
prowadzenia dziatan edukacyjnych,
informujacych o zasadach zdrowego

i bezpiecznego korzystania z kapieli

IBezpieczne opalanie
7 Eveline Cosmetics

Piekna, czekoladowa opalenizna niewatpliwie
dodaje urody, jednak aby w petni sie nig
cieszy¢, nalezy odpowiednio zadbac

o0 bezpieczenstwo skory.

Seria kosmetykéw Eveline Sun Care

na sezon 2007 to siedem preparatow

do opalania z szerokim spektrum filtrow UV
i trzy produkty do stosowania po opalaniu.
Dzieki nim skora bedzie zawsze skutecznie
chroniona przed szkodliwym dziataniem
promieni stonecznych i nabierze

zlocistego blasku.

Nowoscig w serii Sun Care sg dwa produkty
stworzone z mysla o kompleksowej ochronie i
regeneracji skory podczas stonecznych kapieli:

Lipidowy kompleks na bazie aktywnych L;;,,og:,\"&rﬂw‘“
bioolejow z mastosza (masto shea)
i nasion stonecznika w potaczeniu B
z luteing dezaktywuje dziatanie

wolnych rodnikéw, chroni komérki

przed destrukcyjnym dziataniem

promieni UVA i UVB.

Wodoodporny balsam bardzo fatwo

lipiec sierpien 2007

rozprowadza sie na skorze
i szybko sie wchtania.

stonecznych” — méwi dr lwona Marycz-
Langner, lekarz dermatolog.Laboratoire
Dermatologique Bioderma rozpoczyna
kampanie edukacyjna ,Nie rakowi skory”.
W ramach akgji, bedg prowadzone szeroko
zakrojone dziatania informacyjne, majace
na celu podniesienie poziomu wiedzy
Polakow na temat wplywu stonca

na zdrowie skory.

1

IWodoodporny Balsam do Opalania SPF 25
dla Dzieci oraz

Bragodzacy Balsam po Opalaniu dla Catej
Rodziny Pojemnos¢: 150 ml

Cena detal.: okoto 17 7

Pojemnos$¢: 250 ml Cena detal. okoto 13 zt

tagodzacy Balsam po Opalaniu dla Cafej
Rodziny to wyjatkowo skuteczny, a
jednoczednie tagodny preparat, regenerujacy
skére po dniu spedzonym na stoncu.
D-panthenol i alantoina likwidujg
nieprzyjemne skutki nadmiernego
nasfonecznienia, takie jak pieczenie,
podraznienie, zaczerwienienie, oraz uczucie
dciggniecia skory, a jednoczesnie przyspieszaja
gojenie, intensywnie regenerujac wysuszony
naskérek.

1

b
Dr Ireny Bri
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AFTER SUN
BALM

skutecznie
utrwala
OPALENIZNE

LAGH |
PO IENIA
Eawiera
kompleks lagodzacy.

witiag @ migty
i pakrzywy

NAWILZANIE
MIRACULUM
HYDRA THERAPY

to odpowiedZ na ogromne wymagania
skory suchej, odwodnione;.

Preparaty polecane po 35. roku zycia.
W skfad linii wchodzi 6 produktéw

do pielegnadji twarzy:

1. BKrem aktywnie nawilzajacy na dzien
2.1 Krem aktywnie nawilzajacy na noc
3. BKrem aktywnie nawilzajacy pod oczy
4. IMaseczka ultranawilzajaca SOS

5. IMleczko nawilzajace do demakijazu
6. ETonik nawilzajacy bezalkoholowy

1

Seria
przeciwstoneczna
PHOTODERM

to trzy grupy kosmetykow ochronnych.
MAXymalna Fotoochrona to preparaty,
ktore dzieki pofaczeniu silnych filtrow
przeciwstonecznych (SPF 50+ / UVA 35)
i kompleksu Bioprotection® niemal
catkowicie chronig skére przed
promieniowaniem UVA i UVB.

Rodzinna Fotoochrona przeciwstoneczna
to preparaty dla catej rodziny, w
praktycznych opakowaniach, a
Spedjalistyczna Fotoochrona to kosmetyki
przeciwstoneczne, przeznaczone dla
skory z roznego rodzaju problemami
dermatologicznymi.

1

ISeria stoneczna Bandi

Suncare Cream SPF 35 to bogaty w witaminy A i E
bloker promieniowania stonecznego, przeznaczony
dla 0sdb o bardzo jasnej karnadji, szczegdlnie
wrazliwej na ekspozycje stoneczng, z objawami
nadwrazliwosci na swiatto. Specjalnie dobrany uktad
filtrow mineralnych i chemicznych oraz naturalne
skfadniki, takie jak masto shea, olej avocado oraz olej
macadamia, zapewniajg catkowita ochrone przed
niszczacym dziataniem promieniowania UV. Zawarta
w preparacie witamina E neutralizuje wolne rodniki,
zapobiegajac tym samym fotostarzeniu skory.

Po zastosowaniu kremu skéra jest optymalnie
nattuszczona, migkka i przyjemna w dotyku,

a efekt ten utrzymuje sie przez wiele godzin.

Krem polecany jest w pierwszych dniach ekspozycji
na storice. Moze by¢ stosowany w réznych
warunkach klimatycznych, np. w wysokich gérach,
przy silnym stofcu i wietrze, w krajach tropikalnych.
Produkt przebadany na fototoksycznos¢ w Instytucie
Dermatologii AM w Warszawie.

K

REMm

L

Y
KTYWNIE NAWILZAIA
NA DZIEN

NOWOSC FIRMY DAX
KREM OCHRONNY
NA StONCE DLA
DZIECI | NIEMOWLAT
SPF 30 UVA/UVB

soka ochrona z formufa nawilzajaco-
kojaca Cena detal.: ok. 11,90 zt (poj. 75 ml)
Polecany do ochrony twarzy i ciata niemowlat
i dzieci o delikatnej skorze i bardzo jasnej
karnadji, z wysoka wrazliwoscia na promienie
sfoneczne. Maksymalnie ogranicza szkodliwe
dziatanie promieni stonecznych.
Zawiera wysokiej klasy filtry UVA i UVB oraz
d-pantenol i wyciag z btekitnego lotosu, ktére
odpowiednio nawilzaja delikatng skore dziecka
oraz tagodza podraznienia. tatwo i szybko sie
wechtania. Nie pozostawia tlustego filmu
na skdrze. Kompozycja zapachowa
nie zawiera alergenow.
1

ICena detaliczna — 22 7t (70 ml)
Produkt przebadany na fototoksycznos¢
w Instytucie Dermatologii AM w Warszawie.

IChtodzacy balsam po opalaniu

Preparat przeznaczony do pielegnacji skory

po opalaniu. Dzieki zawartosci nowoczesnych
sktadnikow chtodzacych (pochodne mentolu)
oraz kwasu hialuronowego, wyciagow z kietkow
pszenicy i drozdzy, balsam doskonale tagodzi
podraznienia powstate po zbyt diugiej ekspozydji
skdry na sfonce. Zastosowane w kosmetyku
wyciagi z miety i pokrzywy, bogate we flawonoidy,
chlorofil i liczne sole mineralne sprawiaja,

ze balsam skutecznie regeneruje, nawilza

i zapewnia komfort opalonej skorze.

Preparat pogtebia opalenizne oraz zwigksza jej
nasycenie stymulujac produkcje pigmentu.
ICena detaliczna — 15,00 zt (155 ml)

1

Nowoczesne
farby Chantal

_ AT

Zdrowe, zadbane, intensywnie ISniace wosy stanowia
prawdziwa ozdobe nowoczesnej kobiety.

Wiasnie dla takich kobiet, laboratorium CHANTAL
opracowato innowacyjna farbe TV COLOR.

Paleta ztozona jest z dwudziestu modnych i eleganckich
odcieni poczawszy od gtebokich czerni i brazdw,
poprzez intensywne czerwienie az do stonecznych
blondéw. TV COLOR to silne i petne blasku wiosy,
aksamitne w dotyku, bez $ladéw siwizny.

Dzigki konsystencji kremu, farby TV COLOR wnikajg
gleboko we widkno wiosdw, zapewniajac
réwnomierne pokrycie od nasady, az po same konce.
Dodatek olejku jojoba jak i innych substancji
kondycjonujacych to niezawodna ochrona dla twoich
wiosow, ktora dziata juz w trakcie zabiegu koloryzadji.
Do kazdej farby TV COLOR dofaczona jest witaminowa
odzywka (witaminy E, PP i B-5), ktdra nalezy
zastosowac po zabiegu koloryzadji, dzigki niej wosy
sa zregenerowane, odpowiednio nawilzone,
nabieraja elastycznosci i gladkosci.

TV COLOR to niepowtarzalne kolory i bezpieczna
koloryzacja - te cechy sprawiaja, ze farbowanie
wioséw staje sie przyjemnoscia!!l

1

cosmetic reporter

lipiec sierpien 2007 7



l PANORAMA RYNKU

ZAMIAST SEONCA

Wspotczesne samoopalacze oprocz skfadnikow
barwiacych zawierajg szerokg game substancji,
ktérych zadaniem jest nawilzac, chronic

i pielegnowac skére. Uzyskanie pieknej opalenizny
za pomoca samoopalacza jest znacznie
bezpieczniejsze i zdrowsze niz diugotrwata
ekspozycja na promieniowanie

ultrafioletowe. Nowoczesne, opracowane

we wspotczesnych laboratoriach preparaty
pozwalaja uzyskac¢ réwnomierna

i fadna opalenizne zapewniajac

skorze kompleksowg pielegnacje.

oriflame

rtdeco _
Kolekcja brazujaca

Nowa, limitowana Kolekcja Brazujagca ARTDECO 2007 pomoze zamienic
blada, zimowa skore na naturalnie opalong i pigknie rozswietlona.
PUDER BRAZUJACY w nowej, specjalnie zaprojektowanej puderniczce,
dostepny w dwach odcieniach.
Puder brazujacy z dekoracyjnym wzorem ART DESIGN 07
Nadaje skorze naturalng opalenizne oraz zapewnia uczucie aksamitnej
miekkosci. Zawiera odzywczy olejek z kokosa i pestek porzeczek.
Mozna go uzywac réwniez jako rozu, do modelowania twarzy.
Dostepny w dwoch naturalnych odcieniach brazu. Cena — 96 zt
]

oriflame

oniflame

Tinted self tan cream Oriflame Balsamy i kremy Garnier

Krem samoopalajacy do twarzy i ciata Oriflame S amOOp aI aj ace preparaty do twarzy i catego ciata
Daje blyskawiczny efekt ztocistej skory, jakby Nadaja skorze promienny blask.
musnietej promieniami stonca. Opalenizna Dove Summer GIOW Skora jest jak musnieta stoncem.
dtuzej zachowuje nieskazitelny wyglad. przeznaczone sa do jasnej/ciemnej kamadjj, Wersja do cery jasnej i ciemnej
Witamina E chroni skore przed szkodliwym delikatnie opalizujg, rozswietlajg skore i pielegnuja. 1

wptywem $rodowiska i wysuszeniem. 1

Cena — 34,90 zt (100 ml)
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Vada sadadnja
Boja kose

WEOSY POD OCHRONA

Stona woda, wysokie temperatury — w lecie wiosy
tez potrzebuja specjalnych preparatow.
Rozwigzaniem jest linia L'Oreal Solar Sublime.

W jej sktad wchodza szampon, spray i maska
ochronna.

Perfekcyjna prezentacja

MARC KOLOR, spedjalizujacy sie w prezentadji
produktow do koloryzacji wloséw, poszerzyt swoja
oferte. Obok kart kolorow i wzornikéw wiosow, od
ktdrych rozpoczynat swoja dziatalnos¢, produkuje
obecnie systemy potkowe, display'e, fancuszki i
wklejki. MARC KOLOR rozwinat takze ustugi
reklamowe dla producentéw preparatéw do
koloryzacji wloséw - przygotowuje standy, plakaty,
foldery i ulotki. Firma wspotpracuje z krajowymi i
miedzynarodowymi firmami kosmetycznymi.

B

3 Trajno . stog. vratili unazad!

s j Vinew
RESULT / ey

==

Na wiosy
najlepszy ozon

RV

Tworzy na whosach warstwe
ochronna, zapobiega tupiezowi i
zmianom fojotokowym, sprawia ze
sie nie elektryzuja i na dtuzej
zachowuije $wiezos¢ koloru po

/,, simple application farbowaniu. Wprowadzenie do
wnetrza suszarki generatora ozonu to
innowacja, ktora zostata nagrodzona Ztotym Medalem
interCHARM Polska 2007. Suszarka Ozono Revolution
0 RLIGHTENE : . A E System ﬁrnjy Gaimmapﬁ vyykorzy§tuje jego naturalne
FOR HIGHLITESR e RO wiasciwosci — pielegnuje i chroni wiosy i skore glowy, a
o takze zmniejsza ich elektryzowanie sie. Dziatanie tego
niebieskiego gazu jest najbardziej skuteczne w

X \\\\\\\3 AT Y

. ’ . wilgotnym lub mokrym $rodowisku - wlosy po umyciu
IBIOﬂdyﬂ ka_ mi badZ na WIOSﬂe! to dla niego doskonate pole do popisu. Dzigki ozonowi
w krétkim czasie staja sie zauwazalnie piekniejsze i
Produkty z serii VARIETE BLOND firmy IPreparat do rozjasniania odrostow bardziej przyjemne w dotyku. Pielegnacja suszarka z
Chantal pozwalaja uzyskac wspaniaty efekt w warunkach domowych. systemem Ozono1 polega na wytworzeniu na wiosach
blond wloséw w warunkach domowych. Rozjasnia wiosy nawet do 6 tonow, substancji ochronnych (pepton) oraz redukgji tupiezu i
IRozjasniacz do wltoséw rozjasnia wiosy w zaleznosci od czasu dziatania. Kazdy tojotoku. Choroby te najczesciej sa spowodowane
0 4 do 5 tonéw, w zaleznosci od czasu produkt z serii VARIETE BLOND zawiera zachwianiem rownowagi flory bakteryjnej i
dziatania. proszek rozjasniajacy i wode utleniona. mikrokrazenia. Ozon hamuije te zjawiska i pomaga w
IRozjasniacz do pasemek zostat opracowany  Dzieki temu jest wyjatkowo tatwy przywréceniu odpowiednich warunkdw. Poprawia takze
z mysla o kobietach, ktére w warunkach i wygodny w uzyciu. Wszystkie produkty dziatanie farb, sprzyjajac tworzeniu zwiazkéw pomiedzy
domowych chca uzyska¢ modne blond serii VARIETE BLOND zawieraja tez saszetke substancja koloryzujaca a strukturalnymi sktadnikami
pasemka. Rozjasnia wiosy od 5 do 6 tonow. odzywki regenerujacej, ktdra sprawia, wiosa. Dzieki temu dziatanie farby jest trwalsze, a kolor
Sprawia, Ze wlosy mienig sie intensywnymi, ze wiosy diugi czas po zabiegu maja zachowany na dtuzej. Suszarke Ozono Revolution
stonecznymi odcieniami blondu, sa mocne piekny potysk, sg zdrowe i ISnigce. System bedziemy uzywac krocej niz tradycyjna - ozon
i zadbane. 1 utatwia odparowywanie wody, co znacznie skraca czas
suszenia.
1
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. , -
Zapakuj swoj produktl
WEGA-elektronik jest producentem automatycznych
i pot-automatycznych maszyn foliujacych w systemie
kopertowym. W branzy nazywa sie je celofoniarkami
lub tomofoniarkami. Uzywaja ich producenci
kosmetykow, kaset, CD i DVD, a na rynku
spozywczym — herbaty i bombonierek.
Celofoniarki WEGA sg fatwe w obstudze i stuzg
do owijania w folie polipropylenowa produktow
o ksztattach prostopadtoscianow. Umozliwiaja
zastosowanie folii drukowanej oraz tasiemki
rozrywajaco-otwierajacej. Ponad 500 wyprodukowanych
do tej pory celofoniarek z powodzeniem pracuje
w niemal 40 krajach $wiata: w Europie, Azji, Afryce,
na Bliskim Wschodzie i Ameryce Potnocne;.
Konstrukcje WEGA oparte sa na komponentach firm:
Bosch, Festo, Omron i Hitachi.
1

‘;__ | | e — T
K 1 “"* =d IKrem 7 herbata_ pensjonariusze szpitali i sanatoriow.
rem Krem Lecznicze dziatanie olejku z drzewa Na rynku pojawily sig kremy do rak i do

do rak do sté 5p, ki jest fi
0 StO : . . L stdp, ktorych producentem jest firma
' ; p herbacianego jest znane juz od wiekow. HENO. Krem do rak dziata kojaco na

podraznienia i drobne skaleczenia. Poza
olejkiem z drzewa herbacianego,
zawiera substancje nattuszczajace,
nawilzajace oraz witaminy A, E i NNKT.

Jako pierwsi docenili jego whasciwosci
rdzenni mieszkancy Australii. Dzi$
preparaty na bazie olejku z drzewa
herbacianego wykorzystuje nie tylko
nowoczesna kosmetologia. Z ich

20lejkiem 2olejkient - ; - Krem do stép fagodzi odparzenia,
hldm: X o i goiiciaﬁizdsfe;?;esk&e’ g;?:;(lz,c:’ podraznienia oraz skutki otar¢ naskorka.
bacianeg herbacianego a . Zmigkcza popekane piety i odciski.

tagodzi skutki ukaszen przez owady.
Polecane sa bywalcom basendw, fazni
czy sauny — miejsc, gdzie najtatwiej o
infekcje czy grzybice. Uzywaja ich takze

Dziafa przeciwgrzybiczo i antyseptyczne
zarbwno na skore, jak paznokcie.
1

CHANTAL

info@chantal.com.pl

Z mysla o zmeczonych zima, zszarzatych
wiosach, laboratorium Chantal opracowafo
innowacyjna seri¢ szamponow

i odzywek, przeznaczonych do pielegnacji
réznego typu wiosdw - Variété salon.
Jesli jestes blondynka, idealny dla ciebie
bedzie zestaw wzbogacony ekstraktem

z limonki, ktéry wydobedzie z twoich wtoséw
stoneczne refleksy.

Dle posiadaczek fryzur w odcieniach
czerwieni, mamy szampon i odzywke,
ktére dzieki ekstraktowi z hibiskusa podkresla
ognisto$¢ twoich wiosdw. Teraz mieni¢ sie
beda mahoniem, rubinem i purpura.
Specjalnie dla brunetek stworzylismy
produkty z zawartoscia ekstraktu

z kakaowca - dzieki nim odkryjesz gtebie
swojego koloru, ktdry zal$ni w odcieniach
od kasztanowego, az po ciemna czekolade.
Podaruj swoim wtosom nowa site i blask!

1

FOR BLOKS FUR
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UNLIMITED COLOUR!

Palette of 69 fashionable and stylish shades

[120m

Net. Wt 2.03 oz

Made in EU by Chantal, Kacka 16, 05-462 Wigzowna, Poland,
tel. +48 22 789 04 54 www.chantal.com.pl, info@chantal.com.pl

/7 Chantal /
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/wycleska seria
va?/r]z Glas Dziatdowo
| Heinz Plastics Polska

Laureat Ztotego Medalu
interCHARM Polska 2007

— seria opakowan ,Flame”

ze szkta transparentnego,
zostata wyprodukowana

przez Heinz Glas Dziatdowo

i Heinz Plastics Polska, twérce

zamykajacej nasadki z surlynu.

Seria sktada sie z butelek do perfum i EDT

o pojemnosci 30 ml, 50 mli 100 ml.

Autorem projektu jest prezes obu firm

- Grzegorz Pe¢, ktdrego projekty juz wielokrotnie
trafialy na linie produkeyjna.

Medal targdw nie jest jedynym wyréznieniem,
jakim uhonorowano ,Flame”.

Juz w 2006 roky, jako jedyne opakowanie
kosmetyczne (1), seria ,Flame" zostata
nagrodzona w Ogdlnopolskim Konkursie
Opakowan PakStar.

Dzieki tej wygranej mogta reprezentowac Polske
w $wiatowym konkursie WorldStar, gdzie
odniosta sukces w kategorii Heath & Beauty.

Tecza w szkle

Szklane opakowania barwione w masie

to unikatowa oferta nie tylko w skali kraju,

ale tej czesci Europy. Produkgja szkta
dobarwianego w zasilaczu to duze wyzwanie
technologiczne. Technika barwienia polega

na wprowadzaniu do zasilacza szklarskiego
barwnika w postaci koncentratu lub fryty.

W ten sposdb mozna uzyskiwac szerokie
spektrum barw - od przerdznych odcieni
zielonego, niebieskiego i brazowego az

do granatu i czarnego.

Ta technologia posiada wiele zalet.
Jednostkowa cena opakowania ze szkta
barwionego w masie moze by¢ nizsza niz cena
opakowania bezbarwnego, ktore zostato
pomalowane na ten sam kolor. Niewatpliwymi
plusami tej technologii sa takze bardzo krétkie
czasy przejscia pomiedzy zmianami barw,
mozliwos¢ seryjnej produkgji wysokojakosciowego
szkla w roznych barwach i odcieniach oraz
skrocenie czasu przygotowania opakowania
finalnego. Nie do przecenienia jest takze
wyjatkowos¢ opakowania, zapewniona przez
niepowtarzalny efekt optyczny barwionego

w szkle opakowania. Firma Heinz Glas Dzialdowo
wciaz inwestuje w prace rozwojowe nad
poszerzeniem kolorystyki.

Od projektu do wyrobu

Ustuga HGD jest kompleksowa i rozpoczyna sie

od przygotowania projektu optymalnego tak

pod katem estetyki, jak walorow technologiczno-
uzytkowych. HGD, wspomagajac sie wizualizacja
przestrzenna 3D, jest w stanie zaprezentowac klientowi
doktadnie odpowiadajacy rzeczywistosci wizerunek
produktu, jeszcze zanim powstana egzemplarze
prébne.

Odbiorcy maja tu komfort ,one stop shopping centre”,
mogac zaméwi¢ w Heinz Plastics Polska zamkniecie

z tworzywa, dopasowane do szklanego opakowania
oferowanego przez Heinz Glas Polska.

Do klientow Heinz Glas Dziatdowo naleza: L'Oreal,
Kolastyna, Pharma C-Food, Miraculum, Soraya,
Dermika, Chantal, Bi-Es, Pollena Ewa, La Rive, Novaya
Zaria, Avon, Oriflame, Flos Lek i wiele innych.

Produkcja a srodowisko

Heinz Glas Dziatdowo jest przygotowana
technologicznie do produkgji opakowan bardzo
wysokiej jakosci, przy zachowaniu zasad ochrony
Srodowiska. Oprécz standardowych rozwiazan, jak
system filtréw, czy gospodarka odpadami, HGD
wprowadza nowoczesne metody ograniczania
niekorzystnego wptywu zaktadu na otoczenie.
Zastosowanie energii elektrycznej do ogrzewania
pieca oraz konstrukcja wanny tzw. ,cold top”
praktycznie eliminuje problem emisji szkodliwych
gazéw do atmosfery. Produkcja odbywa sie

na 5 w pefni zautomatyzowanych liniach
wyposazonych w nowoczesne urzadzenia kontrolno-
pomiarowe. Huta posiada dwie wanny szklarskie
(gazowa i elektryczng) i pracuje w systemie

1, 2, 3 — kroplowym.

Rodzina firm

Heinz Glas Dziatdowo Sp. z 0.0. nalezy

do Grupy Heinz - dostawcy szklanych opakowan
wykorzystywanych w perfumerii i kosmetyce oraz
plastikowych butelek sprzedawanych na rynku
kosmetycznym i farmaceutycznym. Rodzina Heinz,
ktorej historia wytwarzania szkta siega roku 1529,
posiada 91,68% udziatéw w Heinz Glas Dziatdowo
Sp. z 0.0. Pozostate udziaty naleza do 44 bylych

i obecnych pracownikow huty. Zaktady produkcyjne
i sie¢ dystrybucji HGD sa obecne na calym Swiecie,
a w jej opakowaniach (ze szkta bezbarwnego

i dobarwianego w zasilaczu) sprzedawane

sa kosmetyki wiodacych marek miedzynarodowych.
1
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Prognozy
<= francuskiego

R ynek kosmetykéw i wyrobdw toaletowych we Frangji
rozwija sie 119% rocznie. Zdaniem analitykdw wzrost bedzie
najsilniejszy w sektorach o najwigkszej dynamice popytuy, jak
ochrona przed stoncem, produkty do depilacji, pielegnacja
skory oraz kosmetyki likwidujace siwizne u mezczyzn.

"Mezczyzni sg z Wenus
Kierunek, w jakim zmierza rynek kosmetyczny we Frandji, to otwarcie na mezczyzn
tych dziedzin, ktére do tej pory zdawaly sie byc zarezerwowane wytacznie dla
kobiet. Juz sam sektor meskich kosmetykow odsiwiajacych ma zanotowac wzrost
o ponad 20%. Firmy, ktdre przestawity linie produkcyjne na kosmetyke
meska, beda zmierza¢ w strone innowadji i oryginalnosci. Zdaniem
analitykéw wprowadza na rynek produkty
oparte na tradycyjnej bazie, ale
unowoczesnione o cechy cieszace sie
najwigkszym zainteresowaniem pici,
ktora coraz trudniej okresli¢ jako
,brzydka". Panowie beda mieli
coraz wigkszy wybér produktdw
do pielegnadji skory.
Na rynku
francuskim wciaz wprowadzane sa
w tym sektorze nowe produkty - tak
premium, jak masowe — a najwiecej
0 whasciwosciach nawilzajacych
i opoZniajacych efekty starzenia. Oferta poszerza sie
takze dzieki ciagtym innowacjom kosmetykow, ktore sa na
rynku od dawna. Rynkowym hitem moga okazac sie
preparaty stosowane w okolicach oczu, niwelujace efekty
zmeczenia i dziatajace przeciwzmarszczkowo.

"Wyzsza i szersza pdtka z dezodorantami

Kolejny sektor, ktdry w najblizszych latach bedzie sie bardzo dynamicznie
rozwijat, to dezodoranty. Wigkszej ilosci premier wysokojakosciowych produktow
bedzie towarzyszyt ogromny wzrost sprzedazy — nie tylko wartosciowej. Rosnie
bowiem ilos¢ konsumentow, ktorzy siegaja po kosmetyki z wyzszej potki. Ale to nie
jedyna przyczyna. Poszerza si¢ wachlarz produktdw, a wiec wybér jest coraz
ciekawszy. W szczegdlnosci producenci dezodorantéw meskich zamierzaja zadbac
o poszerzanie oferty, aby kazdy znalazt w niej co$ dla siebie.

"Wiecej plusow w kremie do opalania

Francuscy konsumenci chca miec zdrowy wyglad, co dobrze wrdzy sprzedazy
samoopalaczy. W przeciwienstwie do kosmetykow chronigcych przed promieniami
sfonecznymi i kosmetykow ,po opalaniu”, ktére kupuje sie bardziej dla zdrowia niz
dla urody, samoopalacze sg postrzegane w kategoriach specyfiku podnoszacego
atrakcyjnosc. Ten sektor na pewno skorzysta na panujacym wsrdd konsumentow
przekonaniu, ze opalanie jest szkodliwe dla skdry i przyspiesza proces starzenia.
Zyskaja na tym zaréwno producenci kremow z filtrami przeciwstonecznymi, jak

www.cosmeticreporter.com



i samoopalaczy, ktdre — w kategoriach urody — zastepuja storice. Rozwoj tego
rynku na pewno pojdzie w strone innowacji produktowych. Kosmetyka
selektywna ma wigksze zasoby finansowe niz mass market i moze je
przeznacza¢ na badania naukowe. Dlatego produkty z filtrami
przeciwstonecznymi beda caly czas zyskiwa¢ nowe, dodatkowe walory
pielegnacyjne.

Duze pole do kosmetycznych popiséw
Rynek pielegnadiji ciata to we Francji prawie puste pole, ktdre czeka na
zagospodarowanie. W tej chwili tylko 30% Francuzek uzywa tego typu
kosmetykow regularnie, co oznacza, e jest duzo miejsca dla nowych produktow
i nowych metod marketingowych. W dziedzinie pielegnacji skory zyski beda
rosnac¢ — szczegdlnie dla preparatdw o wiasciwosciach anti-cellulitowych. Coraz
wiecej konsumentow zaczyna dbac o ciato, maja tez w czym wybierac: produkty
w tym sektorze stajq sie coraz bardziej zréznicowane i coraz atrakcyjniejsze. Lista
ich cech weciaz sig poszerza, oferujac ,dwa w jednym” — ujedmianie i redukcje
cellulitu, a takze nawilzanie, odchudzanie czy ksztattowanie sylwetki.

Jak podbic¢ ten rynek?
Pierwszego pazdziernika rozpoczynaja sie we Francji migdzynarodowe targi
Beyond Beauty Paris. Impreza trwa cztery dni, podczas ktorych zostang
zaprezentowane wszystkie sektory rynku: wyroby perfumeryjne, przybory
i kosmetyki do makijazu, wyroby toaletowe, pielegnacja skry, akcesoria,
kosmetyki oparte na bazie sktadnikow naturalnych oraz suplementy dietetyczne.
Wiecej na stronie www.beyondbeautyparis.com

Wielkosci rynku - przewidywania - wartos¢ sprzedazy detalicznej w min dolaréw USD r/r

FRANCIA 2006 2007
Kosmetyki i przybory toaletowe 14113,7 14247,1
Kosmetyki pielegnacyjne dla niemowlat 162,5 161,2
Kosmetyki do kapieli i pod prysznic 914,1 912,7
Dezodoranty 728,3 730,2
Kosmetyki do pielegnacji wtosow 22754 2209,6
Kosmetyki kolorowe 1420,3 1446,7
Kosmetyki pielegnacyjne dla mezczyzn 1128,8 1116,6
Kosmetyki do pielegnacji higieny jamy ustnej 1007,2 992,5
Branza perfumeryjna 2176,1 2189,7
Kosmetyki do pielegnacji skory 4198,7 43833
Kosmetyki do depilacji 184 184,5
Kosmetyki do opalania 3774 390,3

2008

14470
159,5
909,2

736
2170,9
1484,1
1105,9

983,5

2182,2
46287
187,4
405,7

2009

14763,6
1577
904,3
750,4
21534
1521,6
1098,6
982,9
21934
4884,6
192,4
4227

2010

15074,7
155,4
905,6
769,7

21379
1575,3
1094,2
981,1
2198,4
5134,8
1972
4419

2011

15411,6
153
908,7
7892
214838
1622,4
1093
982,6
2203
53876
198,3
4634

Zrédto: Euromonitor International
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beyond beauty

Paris 2007

To jedna z najwigkszych $wiatowych imprez branzy kosmetyczne;j.
W zesztym roku wzieto w niej udziat 731 wystawcow i 16 600 zwiedzajacych.

Plel’VVSZGgO paZdZIem I ka Beyond Beauty Paris majg charakter business-to-business i stanowig doskonata

okazje do nawiazania wspdtpracy z kontrahentami nie tylko z krajéw Unii

rOZPOCZynaja S'@ we Fra nCJI Europejskiej ale praktycznie z catego $wiata.
m | ed ZYﬂa rOd owe ta rgl Szczegdlnie interesujaca grupa biznesowa z punktu widzenia polskich

wystawcow sa przedstawiciele panstw afrykanskich — szczegolnie z obrebu
Beyond Bea uty Paris bytych kolonii francuskich. Targi trwaja cztery dni, podczas ktérych zostana

zaprezentowane wszystkie sektory rynku: wyroby perfumeryjne, przybory

i kosmetyki do makijazu, wyroby toaletowe, pielegnacja skory, akcesoria,

kosmetyki oparte na bazie sktadnikéw naturalnych oraz suplementy dietetyczne.

W ramach Beyond Beauty Paris odbywaja sie cztery projekty: Cosmeeting,

Creative, Spa&institut oraz Ingredients.

. > . gredi

ICosmeeting jest projektem dla biznesu oraz profesjonalistow - strefa
prezentacji innowacyjnych produktéw z catego Swiata. Wystawcami sg tu
gtéwnie producenci wyrobéw gotowych, a zwiedzajacymi — kupcy z duzych sieci
handlowych, przedstawiciele hurtowni oraz menedzerowie marketingu.
ESPA&Institut to kompleksowy przeglad sektora SPA: metody, trendy,
wyposazenie oraz nowosci produktowe. Promuje instytuty i produkty SPA

na $wiecie; zaréwno z Europy jak krajéw egzotycznych - Tajlandii czy Indii.
ENatomiast w ramach projektu Creative bedziemy mogli poznac¢ nowe idee
kreowania i wzmacniania atrakcyjnosci produktéw poprzez opakowanie.
IProjekt Ingredients obejmuje surowce oraz najnowsze trendy rozwoju rynku
kosmetycznego w tym segmencie.

Targom towarzysza wydarzenia promujace mtode talenty oraz wspomagajace
nawigzanie kontaktow pomiedzy wyselekcjonowanymi miedzynarodowymi
sieciami sklepéw, a producentami niszowych marek. Odbywa sie tu takze
szereg konferencji na temat rozwoju kreatywnosci, innowacyjnych metod
prognozowania trendéw rynkowych oraz oceny sytuacji i mozliwosci rozwoju
biznesu na wschodzacych rynkach. Odrebne wyklady zostana poswiecone
aktualnym przepisom regulujacym funkcjonowanie przemystu kosmetycznego.
Program targdw wspiera merytorycznie Francuskie Stowarzyszenie Kosmetyki,
Wyrobéw Perfumeryjnych i Toaletowych.

IFirma Polcharm - jako wytaczny przedstawiciel Beyond Beauty Paris
na Polske — zadbata, aby kolejny raz targi znalazly sie

na liscie imprez dotowanych z funduszy strukturalnych UE.

Firmy, ktore do 15 sierpnia ztozg wymagane dokumenty

w Ministerstwie Gospodarki (Polcharm stuzy pomocg

w wypetnianiu wnioskéw i kompletowaniu dokumentacji),

moga otrzymac zwrot do 50% kwalifikowanych kosztéw

udziatu w targach — czyli do 20 000 ztotych.

IDo Panstwa dyspozycji w sprawie zakupu powierzchni oraz dotacji,
pozostaje Anna Lesinska

e-mail: anna@polcharm.com.pl,

tel. (22) 611 62 05

Polcharm zapewnia Panstwu takze komfort

petnej obstugi logistyczne;.

1
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beyond beauty

Paris 2007

4 days to liberate beauty!

Paris 1.2.3.4 Oct.2007
Paris Nord Villepinte

The only International Event with a 360° view
of all the beauty markets

Create the brands of tomorrow
Source the Spa & Beauty salon expertise
Meet with the leading suppliers

Explore the future ingredients

Pre register now to receive your FREE badge on:

www.beyondbeautyparis.com

17,000 vISITORS (32% INTERNATIONAL)

700 EexHiBITORS
50,000 som

10% INCREASE
IN PARTICIPATION SINCE 2005

4 days to:

* NETWORK:
-> meet professionals from the industry
-> exchange with industry peers from the beauty
sector

* SHARPEN YOUR STRATEGIES:
-> identify emerging trends and innovative concepts
-> learn all about the beauty market thanks to the
conferences and workshops

e Do BUSINESS:

-> meet International customers

-> reinforce relationship with partners and suppliers

-> source strategic suppliers from raw materials to
finished products

For further information contact us :

POLCHARM POLAND
Michal ROMANOWSKI - GSM 604 053 620
m.romanowski@intercharm.pl

COSMEETING SPA & INSTITUT
The International Exhibition The International Exhibition
of Beauty Brands dedicated to Beauty Care

Products and Equipment for

Beauty Salons & Spa
CREATIVE

U
International Exhibition

INGREDIENTS
International Exhibition
of Beauty Suppliers of Beauty Ingredients

COSMEETING *» SpPaA &l NSTITUT

« CREATIVE < INGREDIENTS

Crzarioad Ly

ITEC France inectieg
e ek estry

Empoty] BeaLtyFarls

NP B I SHTY
Wa s

Py Supported by: .
EUROPEAN SPA SUMMTT
1-2 October 2007
www.spasummit.com

SPA
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Wielka
Brytania

"Dobre samopoczucie sprzyja rozwojowi

W Wielkiej Brytanii rok 2005 byt kolejnym udanym rokiem, jesli chodzi o sprzedaz
kosmetykdw i przyboréw toaletowych. W poréwnaniu do roku 2004 odnotowano
blisko 4% wzrost wartosci biezacej. Pomimo iz wiele produktéw przyczynito sie do tego
wzrosty, to jednak decydujace znaczenie miat popyt na kosmetyki ekskluzywne.
Poniewaz kosmetyki i przybory toaletowe wcigz maja za zadanie odzwierciedlac styl
7ycia, to czesto kupowane sa przez konsumentdw, by poprawic ich ogolne
samopoczucie. Kupujac kosmetyki, konsumenci sprawiaja sobie przyjemnos¢ — znajduje
to swoje odzwierciedlenie nie tylko we wzroscie sprzedazy produktéw ekskluzywnych
marek, ale takze w nowym trendzie, tzw. ,masstige” (produkty masowego prestizu),
ktory przyczynit sie do ogolnego wzrostu cen na rynku. Spowodowat on wzrost

w sektorze kosmetykow i przyborow toaletowych plasujacych sie wsrdd luksusowych
marek, ale bedacych na poziomie cenowym zblizonym do produktéw masowych.

“Powrat do trzech gtownych krokdéw w pielegnacji skory
Sprawianie sobie przyjemnosci odegrato tez pewng role w powrocie do trzech
podstawowych krokéw w pielegnacji skory, jakimi sa: oczyszczanie, tonizowanie

i nawilzanie. Przyczynito sie to do rozwoju rynku kosmetycznego pod kazdym
niemal wzgledem. Wzrost w sektorze kosmetykow do pielegnacji skory
spowodowany byt rowniez przez takie produkty, jak maseczki do twarzy oraz inne
specjalistyczne produkty o podobnym dziafaniu, ktére konsumenci zaczeli docenia¢
z powodu rosnacej popularnosci SPA i salondw pigknosci.

"Rozwdj nowych produktéw stymuluje sprzedaz

Jak zwykle na rynku kosmetycznym rozwdj nowych produktéw miat fundamentalne
znaczenie dla procesu sprzedazy w 2005 r. Konsumenci coraz czesciej poszukiwali
dodatkowych korzysci w konkretnych kosmetykach i przyborach toaletowych,

a producencdi robili wszystko, by sprosta¢ tym wymaganiom. Wynikiem tego bylo
pojawienie sie nowego trendu tzw. ,cosmeceutical” bedacego potaczeniem biochemii
z kosmetologia, ktory wprowadzit na rynek takie produkty, jak podktad i korektor do
twarzy ze sktadnikami o dziataniu korzystnym dla skéry oraz krem brazujacy SPF 12 od
Estee Lauder. Produkty te pozwolity uzasadni¢ wyzszy poziom cenowy, a jednoczesnie
umozliwity zmniejszenie kanibalizmu rynkowego do minimum.

"Kosmetyki pielegnacyjne

dla mezczyzn napedzaja rynek kosmetyczny
Sektor kosmetykow pielegnacyjnych dla mezczyzn stworzyt kolejna mozliwos¢ dla
producentéw do osiagniecia wigkszych zyskow. Wzrost wartosci sprzedazy
oszacowany byt na 6%, co stanowito jeden z najwyzszych wzrostéw sprzedazy na
rynku kosmetycznym i przyczynito sie do ogélnego wzrostu poziomu sprzedazy
catego rynku kosmetycznego. Stosowanie kosmetykéw wsréd mezczyzn w Wielkiej
Brytanii jest jednak znacznie mniej rozpowszechnione niz wsrdd kobiet. W
rezultacie, osiagniety poziom wzrostu byt znacznie wyzszy niz zwykle, gdyz
mezczyZni zaczeli korzysta¢ z wigkszej liczby kosmetykdw i przybordw toaletowych.

" Kampanie promocyjne

i utowarowienie produktow kosmetycznych
Walka o dystrybucje kosmetykdéw trwajaca pomiedzy aptekami a super-
i hipermarketami doprowadzita do obnizenia wartosci sprzedazy kosmetykéw
i przyboréw toaletowych, ktdre staly sie towarem handlowym. Konkurencja cenowa
przyczynita sig do stabych wynikéw, zwlaszcza kosmetykdw do kapieli i pod
prysznic, w przypadku ktdrych w 2005 r. odnotowano spadek wartosci biezacej
w poréwnaniu do lat ubiegtych. Wynikato to z wigkszej dostepnosci tych produktéw
w dominujacych sieciach super- i hipermarketéw oraz z braku rozwoju nowych,
ekskluzywnych produktow. W przypadku kosmetykow do kapieli i pod prysznic,
a takze w mniejszym stopniu kosmetykow do depilacji i kosmetykow
pielegnacyjnych dla niemowlat nastapita obnizka cenowa w badanym okresie,
a takze znalazly sie one w ofertach promocyjnych.

W miedzyczasie kosmetyki do opalania skorzystaly na zakoriczeniu wojny cenowej
prowadzonej przez supermarkety, ktdre dotychczas tamowaty rozwoj tego sektora
i zgodnie z przewidywaniami, ich warto$¢ biezaca znacznie wzrodnie w 2005 .
Rowniez kosmetyki samoopalajace beda sobie radzi¢ zupetnie dobrze na rynky,

a to dzieki temu, ze ludzie lubig mie¢ zdrowo wygladajaca i opalona skore,
zwhaszcza idac na plaze.

Sektor kosmetykdw kolorowych zdotat unikna¢ kampanii promocyjnych, gtownie
dzieki limitowanej ofercie produktow. Jednakze kosmetyki te sa generalnie mniej
podatne na presje cenowe z powodu bardziej prestizowych kanatdw
dystrybucyjnych, takich jak ekskluzywne domy towarowe.

www.cosmeticreporter.com
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Przewidywania rynkowe
Wedtug przewidywar, rynek kosmetykéw i przyborow toaletowych w Wielkiej
Brytanii odnotuje wzrost warto$ci sprzedazy o 2% CAGR ($rednia roczna stopa
wzrostu) i utrzymywac sie bedzie w przewidywanym okresie na statym
poziomie. Wedtug oczekiwan na wartos¢ sprzedazy wplywac beda w wigkszosci
te same czynniki, jak podczas badanego okresu, ktore nastepnie ulegna
widocznemu ostabieniu z uwagi na fakt, ze warunki ekonomiczne w Wielkiej
Brytanii ustabilizuja sie, a cata gospodarka bedzie sie dalej rozwija¢, mimo
ogolnego spowolnienia gospodarki $wiatowe;.

Kosmetyki i przybory toaletowe przeznaczone do pielegnacji skory, takie jak
kosmetyki do opalania, kosmetyki do depilacji oraz kosmetyki odzywcze

i przeciwdziatajace efektom starzenia, wedtug oczekiwan odnotuja wzrost
wartosci. Stanie sig tak, gdyz kobiety zaczynaja wydawac coraz wiecej na
poprawe swojego wygladu.

Dobra koniunktura w sektorze kosmetykéw do opalania bedzie trwa¢ nadal,

w zwigzku ze zwigkszonym poziomem wiedzy potencjalnych konsumentéw na
temat zagrozen plynacych z diugotrwatego przebywania na stoncu, a takze
wskutek zakoriczenia wojny cenowej w supermarketach. Mimo iz klimatu
Wielkiej Brytanii zdecydowanie nie mozna nazwa¢ stonecznym, to jednak gdy
tylko pojawia sie stonce, Brytyjscy konsumenci wola chronic sie przed
szkodliwymi promieniami UV, ktére, jak wiadomo, moga doprowadzi¢ do
przedwczesnego starzenia sie skory, a nawet moga spowodowac raka. Kosmetyki
do opalania kupowane na wyjazdy zagraniczne takze przyczyniaja si¢ znacznie
do wzrostu wartosci ich sprzedazy. Z uwagi na fakt, iz brytyjscy konsumenci
przynajmniej raz lub dwa razy w roku wyjezdzaja za granice, poziom zuzycia
kosmetykow do opalania wzrosnie.

Wedtug przewidywan sektor kosmetykéw do opalania odnotuje zdecydowanie
najwigkszy wzrost wartosci sprzedazy, bo az o 5% CAGR ($rednia roczna stopa
wzrostu) w poréwnaniu z innymi kosmetykami i przyborami toaletowymi i utrzymywac
sie bedzie w przewidywanym okresie na stalym poziomie. Stanie sie tak pomimo
faktu, iz obecnie jest to jedna z najmniejszych nisz sektora kosmetycznego. Polaczenie
takich czynnikéw, jak rozwdj nowych produktéw, kampanie reklamowe dla rynku
masowych kosmetykow, a takze zwiekszony poziom wiedzy o zagrozeniach plynacych
z przebywania na stoncu, wplywa na wzrost wartosci sprzedazy kosmetykéw do
opalania, co mozna byto zaobserwowac podczas badanego okresu.

Wedtug przewidywan rowniez sektor kosmetykow do pielegnacji skory odnotuje
wzrost wartosci sprzedazy o 4% CAGR i utrzymywac sie bedzie

w przewidywanym okresie na stalym poziomie. Stosowanie kosmetykdw
odzywczych i przeciwdziatajacych efektom starzenia wsrod mtodszych kobiet
bedzie miafo zasadnicze znaczenie dla rozwoju sprzedazy, gdyz coraz wigcej 20-
letnich kobiet kupuje te produkty, by chroni¢ skére juz teraz i zachowa¢ jej dobry
wyglad rowniez w pdZniejszych latach. Jak na ironie, to whasnie ta grupa kobiet
w czasie wakacji naraza si¢ na diugotrwate przebywanie na storicy, a tym samym
na szkodliwe dziatanie promieni UV i na tym wiasnie beda bazowa¢ producenci
kosmetykéw w przewidywanym okresie. Obawa przed staroscig wydaje sie by¢
czynnikiem numer jeden motywujacym mitode kobiety do kupowania
kosmetykéw do pielegnacji skdry, natomiast mozliwos¢ bezoperacyjnego
wygladzenia zmarszczek przemawia do kobiet dojrzalszych. Zabiegi pielegnacyjne
i domowe zabiegi SPA beda mie¢ wplyw na takie produkty, jak maseczki do
twarzy, ktére odnotuja wzrost wartosci sprzedazy o 8% CAGR i utrzymywac sie
beda w przewidywanym okresie na stalym poziomie.

Sektor kosmetykdw do higieny jamy ustnej, wedtug oczekiwar, osiggnie wzrost
wartosci rzedu 3% CAGR i utrzymywac¢ sie bedzie w przewidywanym okresie na
stalym poziomie. Do wzrostu higieny jamy ustnej przyczynia sie trendy dazace
do zdrowego i pigknego wygladu, gdyz konsumenci beda przykladac coraz
wiekszg wage do posiadania ol$niewajaco biatego usmiechu. W zwiazku z tym
preparaty do wybielania zebdéw odnotujg ogromny wzrost wartosci, wynoszacy
az 52% CAGR i utrzymywac sie beda w przewidywanym okresie na statym
poziomie, wzmacniajac do tej pory raczej niski wzrost.

Sektor kosmetykow pielegnacyjnych dla mezczyzn, zgodnie z przewidywaniami,
bedzie rowniez dobrze sobie radzi¢ na rynku, osiagajac wzrost w granicach 3%
CAGR i utrzymywac sie bedzie w przewidywanym okresie na stalym poziomie
CAGR. Pomimo faktuy, iz zaréwno obserwatorzy rynky, jak i niektorzy producenci
kosmetykéw, przewiduja nagly wzrost zapotrzebowania na kosmetyki
pielegnacyjne dla mezczyzn, to jednak sektor ten bedzie sie utrzymywat na
stalym poziomie, a jego rozwoj bedzie nastepowat powoli. Ming dekady, nim
mezczyZni zmienig swoje postawy i przyzwyczajenia odnosnie stosowania
kosmetykéw, dlatego tez nawet powolny coroczny wzrost jest pewnym
osiagnieciem dla producentow kosmetykéw z tego sektora, gdyz Swiadczy to

o skutecznosci kampanii reklamowych wprowadzajacych nowe produkty na
rynek. Rozwdj produktéw do pielegnacji dla mezczyzn dostepnych w sieciach
sklepdw Boots i Sainsbury z pewnoscia przyczyni sie do wzrostu wartosci
sprzedazy w przewidywanym okresie. Jednakze jezyk stosowany przez marki,

a takze nadmierne uzywanie srebrnej i niebieskiej barwy w logo firm powinny
zosta¢ zmienione na bardziej nowoczesne i odpowiednie dla wspotczesnych
mezczyzn.

Wielkosci rynku - przewidywania - wartos¢ sprzedazy detalicznej w min dolaréw USD r/r

WIELKA BRYTANIA 2006 2007
Kosmetyki i przybory toaletowe 12906,8 13181,4
Kosmetyki pielegnacyjne dla niemowlat 204,2 2107
Kosmetyki do kapieli i pod prysznic 1151 11472
Dezodoranty 892,5 914,4
Kosmetyki do pielegnacji wtosow 2149,2 21233
Kosmetyki kolorowe 1961,5 20175
Kosmetyki pielegnacyjne dla mezczyzn 1393,8 14282
Kosmetyki do pielegnacji higieny jamy ustnej 1300,3 1298,8
Branza perfumeryjna 1288,7 1315,7
Kosmetyki do pielegnacji skéry 2591 2748,8
Kosmetyki do depilacji 231,2 226,7
Kosmetyki do opalania 511,6 536,6

lipiec sierpien 2007

2008 2009 2010 2011
13449,6 13695,1 13920,9 14132,3
216,5 2215 226,1 229,9
1144,1 1140,7 1138 11358
9334 945,9 955,2 961,5
2104,4 2089,6 2078,9 2071,4
2066,5 2114,1 21577 2200,6
1460,8 1489,4 1516,5 1540,9
13077 1318,1 1329,2 13413
13459 13773 1404,3 1422,5
2892,3 3020 31379 3255,2
223 220 2177 216,5
558,8 578 594,6 6078

Zrédto: Euromonitor International
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Jesienna
Lady

15 wrzesnia na warszawskim Torwarze rozpoczynaja sie

Targi Lady, skierowane do profesjonalistéw branzy
kosmetycznej: kosmetyczek, gabinetéw solaryjnych, osrodkéw
SPA, fryzjerow, stylistow, oraz ich potencjalnych klientow — oséb
korzystajacych z oferowanych w tej branzy produktow i ustug.
Wsrod wystawcow najsilniej reprezentowanymi sektorami rynku
beda kosmetyka biata profesjonalna oraz kosmetyka kolorowa.
Targom towarzyszy bogaty program merytoryczny, w ramach
ktérego odbeds sie trzy kongresy dotyczace zagadnien
wspotczesnej kosmetologii, ogdlnie pojetego zdrowia, technik
autoprezentacji oraz pielegnacji i zdobienia paznokci.

Kazdy ze stuchaczy otrzyma dyplom.

! r'ﬁ'!:ﬁ

Uczennice szkdt fryzjersko-kosmetycznych i osoby zawodowo
zwigzane z tg branza wezma udziat w dwudniowym kongresie
zorganizowanym przez \Wyzszg Szkote Zawodowa Kosmetyki

i Pielegnacji Zdrowia w Warszawie. Jest to jedna z najlepszych
uczelni w Europie, a jej studentami sa nie tylko Polacy.

Kongres obejmie trzy sesje tematyczne:

1 ,Substancje czynne i zabiegi profesjonalne w pielegnacji cer
problemowych i korekcie kolorytu cery”,

1 ,Nowe substancje czynne i rozwigzania technologiczne

w kosmetykach — wspomaganie terapii cellulitu

i modelowanie sylwetki" oraz

1 ,Wspotczesne podejscie do ochrony przed promieniowaniem
UV i reaktywnymi formami tlenu”. Catodniowy kongres

(15 wrzesnia) zorganizuje takze Akademia Paznokcia - Eurofashion.
W programie: wyktady na temat manicure, zdobienia metoda
airbrush oraz farbkami, akrylem i zelem.

W niedziele, magazyn SOLARIUM&Fitness poprowadzi Kongres
Lady Fitness dla gabinetéw solaryjnych i kosmetycznych - ,Pigkne
ciato, moje ciato”.

W STYLEZACH
|ZOOBIENIL PAZNOKCI

’ vo=
R

Scena Torwaru bedzie przyciaga¢ widowiskowymi pokazami,

przygotowanymi przez artystow fryzjerstwa, body paintingu

oraz mtodych talentéw w dziedzinie projektowania mody

— w tym ekskluzywnej bielizny. Entuzjastow sztuki wizazu

zainteresuje ,Metamorfoza bez skalpela” i ,Ekstrawaganckie show

fryzur i makijazu". Zobaczymy kreacje makijazu wieczorowego

w wykonaniu mistrzyni Anity Folaron, a takze makijaz ,Fashion”

przy zastosowaniu technik klasycznej i airbrush.

Na targach nie zabraknie rywalizacji. Najlepsi wystartuja

w Mistrzostwach w Makijazu Wieczorowym Targéw LADY jesien
2007, Mistrzostwach Polski Makijazu Permanentnego oraz
Mazowieckich Mistrzostwach w Zdobieniu Paznokci.

Poza prestizowym tytutem Mistrza laureatom przypadna

w udziale cenne nagrody rzeczowe.

ITargi Lady Kosmetyki Profesjonalnej

Termin: 15-16 wrzesnia 2007

Miejsce: Warszawa, COS Torwar, ul. kazienkowska

Bilet wstepu: normalny - 20 zt, ulgowy - 10 zt

Bilet wstepu na catodniowy Kongres WSZKIPZ 10 zt

Bilet wstepu na catodniowy Kongres Eurofasion
Akademia Paznokcia 10 PLN

Katalog 5 zt

Parking bezptatny

Binformacje, zgloszenia na targi oraz mistrzostwa:

www.targilady.pl

Organizator: I E.A. R.,

tel: (22) 877 44 52, tel/fax: (22) 837 91 44,

e-mail: ear@ear.com.pl; targi@targilady.pl

1
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/bliza sie 14 edycja targow

iInterCHARM Rosja

Przed nami najwieksze wydarzenie branzy
kosmetycznej w Europie Centralnej i Wschodniej
- targi interCHARM Rosja 2007.

Juz 25-28 pazdziernika w prestizowym

Krokus Expo w Moskwie spotkaja sie decydenci
przemystu kosmetycznego w tym regionie.

Jak wykazuja statystyki, to wasnie tu zapada

az 80% strategicznych decyzji, ktdre okreslaja
charakter rynku.

14 edycja zapowiada sie réwnie imponujgco

jak poprzednie.

Targi interCHARM Rosja po raz pierwszy odbyly
sie w 1993 roku i od razu okazaly sie hitem.
Bierze w niej udziat az 850 wystawcéw

z 23 krajow oraz 94 000 zwiedzajacych.
Przewage stanowia firmy ze wschodu, ale niemal
300 firm to wystawcy zagraniczni /dane za 2006 /.
Przyjezdzaja tu przede wszystkim producenci,
hurtownicy, kupcy, dystrybutorzy, technolodzy
oraz profesjonalisci. Impreza odbywa sig

w 6 pawilonach tematycznych:

Bkosmetyka i akcesoria do wiosow,

Bkosmetyka kolorowa i perfumeria,

Isurowce,

Bopakowania i pawilony narodowe,

Bkosmetyka profesjonalna i wyposazenie salondw,
Bakcesoria do paznokci oraz

Bozdoby.

Ogromny potencjat rynku wschodniego doceniaja
przedsiebiorcy z catego $wiata. Firmy z Bulgarii,
Chin, Egiptu, Francji, Niemiec, Izraela, Wioch,
Korei, Hiszpanii, Tajwanu, Turcji oraz Polski
wystapig w tym roku we wiasnych pawilonach
narodowych. Pawilon Polski to juz tradycja.

W ubiegtorocznej edycji zaprezentowato sie

tu az 45 firm:

Alma, Arexim, Aroma Trend, Bass, Bell, Belle
Jardin, Betasoap, Bio Cosmetic, Bola, C+N,
Chantal, CM Michel, Delia, Dermika, Diadem,
Donegal, Eurovetrocap, Eveline, Flos-Lek, Heinz
Glas Dziatdowo, Heinz Plastics Polska, Huta
Czechy, Interton, Kolastyna, Konzbut, M&H,

Miss Inga, Mollon, Panda, Pierre Rene, Polcharm,
Politech, Polmedia, Polwell, Progres, SFA, Shaniss,
Tenex, Unicolor, Valdi, Verona, Waller oraz
Witoplast. Na tegoroczng impreze zgtosity sie juz
m.in.: DAX, Aroma Trend — Soleo, Eveline, Bell,
BI-ES oraz Heinz Glas Dziatdowo, Heinz Plastics
Polska, Delia, Bass, Tenex, Belle Jarden.

Na targi interCHARM Rosja polskie firmy pojada
z wylacznym przedstawicielem tej imprezy

w naszym kraju — firma Polmedia Expo.

Dzigki jej staraniom targi po raz kolejny znalazty
sie na liscie imprez dotowanych z funduszy
strukturalnych UE. Firmy planujace swoj udziat,
powinny do 5 wrzesnia ztozy¢ wymagane
dokumenty w Ministerstwie Gospodarki
(przedstawiciele Polmedia Expo stuza pomoca
w wypetnianiu wnioskéw i kompletowaniu
dokumentagji).

Polscy wystawcy moga otrzymac zwrot
kwalifikowanych kosztow udziatu w targach

— do 50%, czyli az do 20 000 zfotych.

BFirmy zainteresowane prezentacja na targach
interCHARM Rosja 2007 moga skontaktowac sie
bezposrednio z Polmedia Expo:
Bw sprawie zakupu powierzchni
— z Michalem Romanowskim
(e-mail: m.romanowski@intercharm.pl,
GSM 604 053 620),
Ba w sprawie dotadji
— z Anng Lesinska
(e-mail: a.lesinska@intercharm.pl, tel.
(22) 611 62 05).
Polmedia Expo zapewnia Panstwu takze komfort
pefnej obstugi logistyczne;j.
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The largest in Eastern and Central Europe trendsetting exhibiﬁ'im of

the industry for the 14th time will welcome major and renowned pro-
duct developers and makers, packaging suppliers, retailers@stﬂbu-
tors and wholesalers, importers and exporters, specialists in profe%
sional beauty, international decision makers together with innovative
newcomers to explore Russian and global perfumery and cosmetics
market with its vast array of services, trends and product innovations

on October 25-28, 2007.
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Up to 100 ooo professional attendees, 850 exhibitors displaying cos-
metics and perfumery, nail and hair care, spa products, Qi.(he brands,
padcaging&vices to cosmetics industry on an area over 18 000 sqm,
as well a&iovelties Gallery, new emotions and exclusive concurrent
- business and show program - all these and much more is expected to
be available in the framework of the fair. Bulgaria, China, France, Ger-
many, Italy, Japan, Korea, Poland, Spain, Taiwan, Turkey and USA will

be flying their respective flags within dedicated national pavilions.

ExpoMediaGroup Staraya Krepost
E-mail: expo@Iintercharm.ru
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IV Miedzynarodowe
Targl' Kosmetyki
24 — 26 Maja 2007

. pod patronatem Cosmetic Reportera

dniach 24-26 maja, pod patronatem ,Cosmetic Reportera” odbyly sie IV

Miedzynarodowe Targi Kosmetyki interCHARM Polska 2007. Wzieto w nich udziat
ponad 150 wystawcdw z catego $wiata. Innowacje produktowe oraz nowosci w zakresie
surowcow i opakowan zaprezentowaty firmy z ponad 20 krajow: Austrii, Belgii, Brazylii,
Chin, Chorwadji, Czech, Francji, Hiszpanii, Holandii, Irlandii, Korei, totwy, Niemiec, Turcji,
Pakistanu, Rosji, Stowacji, Ukrainy, Wielkiej Brytanii, Wtoch i Zjednoczonych Emiratow
Arabskich. Goscie targow reprezentowali przede wszystkim sektor biznesowy: hurt,
dystrybucje i produkcje kosmetykow. Kupcy wzieli udziat w konferendcji ,Najnowsze
trendy rozwoju rynku kosmetycznego”, a fryzjerzy i kosmetyczki — w szkoleniach i
widowiskowych pokazach przygotowanych przez kwartalnik ,TOP Professional”. tacznie
targi odwiedzito 4900 gosci. Impreza odbyta sie pod honorowym patronatem
Ministerstwa Gospodarki, Polskiej Izby Opakowan oraz Krajowej Izby Gospodarcze;.
,Cosmetic Reporter” wystapit podczas targdw na whasnym stoisku, byt takze
dystrybuowany wsrod stuchaczy wszystkich prelekgji przeznaczonych dla
profesjonalistow i dla biznesu.

IZtoto dla najlepszych

Prestizowe Ztote Medale interCHARM Polska juz po raz drugi trafity do rak najlepszych
w branzy. Jury konkursowe tradycyjnie nagrodzito nie firmy, lecz produkty, ktére tym
samym zyskaty prawo do prezentowania wizerunku medalu na swoich opakowaniach.
Po wreczeniu Ztotych Medali, juz nastepnego dnia targdw, wystawcy prezentowali je na
swoich stoiskach. W kategorii NAJLEPSZY DEBIUT na rynku opakowan kosmetycznych
zwycigzca zostata firma Heinz Glas Dziatdowo oraz firma Heinz Plastics Polska za serig
opakowan Flame. W kategorii NAJLEPSZY DEBIUT, na rynku wyrobow gotowych,
zwyciezcg zostata firma Yarden za sél do kapieli z Morza Martwego.

W kategorii NAJLEPSZY DEBIUT dla polskiego dystrybutora firmy zagranicznej, zwyciezca
zostata firma Adrion za suszarke do wtoséw z systemem OZONO1. W kategorii:
Innowacje, w segmencie wyrobéw gotowych, zwyciezca zostata firma Eveline Cosmetics
za serie Gold Therapy - Ztote Nici Modosci. W kategorii Innowacje na rynku opakowan
kosmetycznych zwycigzcq zostata firma Eurovetrocap za linie opakowan Vogue ze szkta
transparentnego. Ale to nie wszystkie wyrdznienia, jakie przypadty najlepszym podczas
Miedzynarodowych Targow Kosmetyki interCHARM Polska 2007. Drugiego dnia targow,
w obecnosci ponad 60 dziennikarzy, nagrode ,Eksporter Roku” odebrata firma Eveline
Cosmetics, a firma Dermaglin otrzymata certyfikat ,Gwarancja Najwyzszej Jakosci”,
przyznany przez Europejskie Centrum Jakosci i Promocji Regionalnej.

IDla biznesu i dla profesjonalistow

,Cosmetic Reporter” patronowat nie tylko wystawie targowej, ale i bogatej oprawie
merytorycznej, na ktdrg ztozyly sie liczne seminaria, szkolenia, pokazy oraz konferencja
kupiecka. Pierwsze dwa dni targéw mialy charakter biznesowy, a towarzyszace im
prelekcje przyciagnety przede wszystkim kupcow, dystrybutordw, przedstawicieli
hurtowni i producentéw z branzy kosmetycznej. Podczas trwajacej dwa dni konferengji
,Najnowsze trendy rozwoju rynku kosmetycznego”, wystapili: tukasz Pytlinski -
Wiceprezes Instytutu Badan Rynku i Opinii Publicznej CEM, wykfadowca studium
podyplomowego Uniwersytetu Jagiellofiskiego ,Metody i techniki badan
marketingowych” (specjalizuje sie w ilosciowych metodach badan spotecznych i
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marketingowych), Olgierd tukaszewicz (Partner Zarzadzajacy w Catman Polska)
oraz Agnieszka Gornicka — prezes zarzadu Inquiry, ktora specjalizuje sie w badaniu
rynku kosmetycznego w Polsce i za granica. W programie znalazly si¢ wykfady

na temat: zwyczajow zakupowych wsrod konsumentoéw, postaw konsumentek

w Polsce, zarzadzania kategoria i technik promocji w punktach sprzedazy.

Drugi dzief konferencji zostat poswiecony na gre kupiecka, ¢wiczaca
umiejetnosci negocjacyjne. Niemal 40 osob wzieto udziat w seminarium Polskiej
Izby Opakowan: ,Opakowania do kosmetykéw: wymagania, nowe technologie,
materiaty”, podczas ktérej wyktad wygtosit m.in. prof. dr hab. Inz. Stanistaw
Tkaczyk, Prezes Polskiej Izby Opakowan - dyr. Centralnego Osrodka

Badawczo- Rozwojowego Opakowan. Wiodacymi tematami byly: ocena zgodnosci
opakowan z ustalonymi limitami migracji globalnej, certyfikacja i badania
opakowan oraz analiza rynku opakowan w Polsce. Wyktady zakonczyta dyskusja.
W pigtek (25 maja) odbyla sie takze konferencja tygodnika Krajowej Izby
Gospodarczej ,Rynki Zagraniczne”: ,Jak bezpiecznie eksportowac”. Prelekcje
dotyczyly przede wszystkim zabezpieczenia sie przed stratami finansowymi:
weryfikacji wiarygodnosci partneréw zagranicznych oraz windykacji naleznosci.
Profesjonalisci branzy fryzjerskiej skorzystali ze szkoler, zorganizowanych

przez marki: Prosalon, Magnus, Kadus, Joico i Hairdreams. tacznie wzieto

w nich udziat ponad 300 fryzjerow i stylistow.

Kosmetyczki i technologdw przyciagnefo seminarium ,Nowosci kosmetologii”
poprowadzone przez dr inz. Jacka Arcta, mgr inz. Katarzyne Pytkowska oraz
innych znakomitych wyktadowcdw Wyzszej Szkoty Zawodowej Kosmetyki i
Pielegnacji Zdrowia. Od kilku miesiecy ,Cosmetic Reporter” stale publikuje
wywiady z dr inz. Jackiem Arctem, a ostatnio takze z mgr inz. Katarzyna
Pytkowska. Z tego cyklu ukazaly sie juz artykuly na temat innowacji produktowych,
marketingu, regulacji prawnych dotyczacych opakowan oraz technologii.

cosmetic reporter lipiec sierpien 2007
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W ramach seminarium WSZKiPZ odbyly sie dwie sesje: ,Bezpieczenstwo
stosowania kosmetykdw" (Regulacje prawne, odpowiedzialnos¢ producenta
kosmetyku i kosmetyczki, Ocena toksykologiczna kosmetykéw, Czy kosmetyki
moga by¢ rakotworcze? - komentarz do doniesien medialnych z ostatnich lat) oraz
,Nowe substancje czynne i rozwiazania technologiczne w kosmetykach”
(Penetracja sktadnikéw czynnych - mozliwosci i ograniczenia, nosniki substandji
czynnych, Substancje czynne - biologicznie aktywne peptydy i inne nowoczesne
surowce, Kosmetyczna regulacja kolorytu skory - substancje wybielajace,
regulatory melanogenezy i inne, Filtry UV i inne skfadniki ochronne - wspéfczesne
podejscie do ochrony przed promieniowaniem UV, Kosmetyki do cer wrazliwych -
od fizjologii skory do nowoczesnej receptury).

BTOP Professional Media Show

W sobote, ostatniego dnia targow, stylisci wzieli udziat w niecodziennym
wydarzeniu — widowiskowych pokazach, przygotowanych przez najwieksze marki
oraz Fryzjerska Kadre Narodowa. Show, pod patronatem kwartalnika , TOP
Professional”, poprowadzit prezenter Radia Kolor — Ziemowit Pedziwiatr. Juniorzy
Kadry — zgodnie z obowigzujacym regulaminem — wykonali fryzury z uzyciem
manekindw, a seniorzy mieli do dyspozycji wiasnych modeli. Fryzjerska Kadra
Narodowa jest reprezentacja polskich fryzjerow na najbardziej prestizowych
konkursach na catym $wiecie — w tym Mistrzostwach Swiata Fryzjerstwa
Artystycznego. Prezentuje wiasne dokonania i obserwuje najnowsze osiagnigcia
mistrzéw z kilkudziesigciu krajéw. Kadra, ktdrej wystapienie podczas interCHARM
Polska 2007 byto mozliwe dzigki pomocy Ogélnopolskiej Komisji Fryzjersko —
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Kosmetycznej Zwiazku Rzemiosta Polskiego, zdobyfa ostatnio kilka
kolejnych ztotych medali na miedzynarodowych mistrzostwach
fryzjerskich.

Podczas targowych pokazow stylisci firmy Kadus odstonili tajniki
wykonania najnowszej kolekcji , Time&Space”, w atrakcyjnej aranzacji
tanecznej. Do udziatu w show marka Magnus zaprosita $wiatowej stawy
fryzjera Alberto “GITANO” Gomeza oraz Mike Marqueza, ktory w Polsce
wystapit po raz pierwszy. Niezwykle wrazenia zapewnita widzom takze
firma Matrix - pokazem ,Cztery zywioly” - oraz znany polski stylista Robert
Galas, whasciciel sieci salonow Freehair.

BWystawcy

W targach udziat wzieto ponad 150 wystawcéw z catego $wiata.
Przeprowadzona wérdd nich ankieta pozwala uzyska¢ odpowied? na
pytanie - w jakim kierunku planujg rozwija¢ swojg dziatalnos¢? Dla
polskich wystawcdw targi sa przede wszystkim okazja do nawigzania
kontaktéw handlowych (zaréwno w Polsce, jak za granica) oraz
poszukiwania dystrybutoréw: w Polsce i w Europie Centralnej. Tylko
nieliczne firmy ograniczaja plany nawiazania kontaktdw handlowych tylko
do Polski bad? tylko do zagranicy, jednak wiekszos¢ (72%) nie stawia
sobie tego typu ograniczen. Jedynie dla 4% wystawcow celem targdw jest
monitorowanie dziatalnosci konkurencji czy sprawdzenie nowych idei
dystrybudji (29%). Kontakty handlowe to cel, na ktdry stawiaja w pierwszej
kolejnosci. Dla polskich wystawcow najbardziej atrakcyjnymi rynkami zbytu
sa kraje bytego ZSRR (249%), Europa Zachodnia (19%) i, rzecz jasna,
wihasny kraj (29%). Daleko w tyle jest Ameryka — zaréwno Pdinocna jak
Potudniowa (po 5%, a tylko nieliczne firmy polskie widzg dla siebie
miejsce w krajach afrykanskich (2%). Podczas targéw Polacy chca sie
spotykac przede wszystkim z odbiorcami zagranicznymi — oczywiscie
najchetniej z przedstawicielami hurtowni (27%) i handlu detalicznego
(14%). Dla 14% wystawcow atrakcyjni sa takze profesjonalisci branzy
kosmetycznej: kosmetyczki, wizazystki i manikiurzystki.

Wystawcy zagraniczni doceniaja potencjat, jaki tkwi w naszej branzy
kosmetycznej. Wigkszo$¢ obcokrajowcow zdecydowata sie na udziat w
targach ze wzgledu na mozliwo$¢ kontaktu z dystrybutorami. Az 61%
poszukuje ich wtasnie w Polsce, przy czym 23% - wytacznie w Polsce, a
38% - w Europie Centralnej. Na targach chca spotkac przede wszystkim:
przedstawicieli hurtowni, dystrybutoréw i odbiorcdw zagranicznych. W
programie towarzyszacych targom wyktadow najbardziej zainteresowaty
ich seminaria i konferencje dla przedsigbiorcow; gtdéwnie na temat
eksportu i wspotpracy miedzynarodowe;j.

Targi zorganizowata firma Polmedia Expo, ktora obecnie przygotowuje
wystapienia polskich producentéw branzy kosmetycznej na zblizajacych
sie imprezach miedzynarodowych: Beyond Beauty Paris (1-4
pazdziernika), Salon International w Londynie (13-15 paZdziernika) oraz
intertCHARM Rosja w Moskwie (25-28 paZdziernika). To jedne z
najwigkszych $wiatowych imprez, ktdrych wystawcami sa przedstawiciele
przemystu kosmetycznego. tacznie odwiedza je niemal 160 000 gosci:
kupcy, dystrybutorzy, hurtownicy, producenci, dostawcy surowcdw oraz
profesjonalisci. Na targach bedzie obecny takze polski magazyn ,Cosmetic
Reporter”, poprzez stoisko promocyjne i dystrybucje magazynu wsrdd
wszystkich wystawcdw (facznie ponad 1800 firm) oraz gosci
biznesowych, ktdrzy odwiedza Polskie Pawilony (co najmniej 4000 os6b).

Jednoczesnie Polmedia Expo planuje juz wkrétce wprowadzi¢ nowy
program business match making dla branzy kosmetycznej, w formie cyklu
spotkan pomiedzy producentami a kupcami. Szczegoty beda dostepne juz
w sierpniu na stronie www.cosmeticreporter.com.
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Podrébki,
czyli jak
zarobi¢ na
reklamie
konkurengji

Statystyki mowig same za siebie - celnicy Unii Europejskiej w
ubieglym roku zarekwirowali ponad 250 milionow
podrobionych produktéw, — czyli trzy razy wiecej niz rok
wezesniej. Wzrost 0 330% w skali roku oznacza, ze rynek
fatszywek rozwija sie w postepie geometrycznym. Obecnie
wartos¢  podrobek  znajdujacych  sie  w  obrocie
miedzynarodowym wynosi 200 miliardéw dolaréw. Skad
pochodza? Podrébkowym potentatem sa Chiny; produkuje
sie tu az 86% imitacji. Pozostate 4% nalezy do Malezji, a 2%
- do Zjednoczonych Emiratow Arabskich. Jak zawsze
niewidzialna reka rynku jest potaczona z ramieniem klienta.
To on okresla, czy producentom fatszywek optaca sie kras¢
osiaggniecia innych. Blisko 70% Amerykanéw nie widzi w
kupowaniu imitacji znanych marek nic zdroznego, a 57%
nawet tego dokonuje. Synnovate przebadato nastawienie
okoto 1600 oséb w USA, Serbii, Zjednoczonych Emiratach
Arabskich i Hong Kongu do kwestii piractwa marek
towarowych. Ogétem 94% badanych wyznato, ze podrébki
sa kupowane ze wzgledu na nizsza cene. Okoto 1/3 uwaza
tez, sa tej samej jakosci. Wedtug 60% badanych z Serbii i
57% z Hong Kongu - popyt na podrébki podsyca takze ich
tatwa dostepnosc.

Najbardziej niepokojacy jest oczywiscie wzrost ilosci
podrabianych lekow. Ale nawet w branzy perfumeryjnej
kupowanie podrébek moze okazac sie grozne dla zdrowia.
Tanie syntetyki moga by¢ toksyczne, uczulajace, jak np. pizma
nitrowe stosowane w krajach azjatyckich. W odréznieniu od
renomowanych marek producenci podrébek nie zabiegaja o
certyfikat IFRA - International Fragrance Association,
miedzynarodowej organizagji czuwajacej nad nieszkodliwoscia
substandji zapachowych.

Jesli kto$ stawia na potce w sklepie perfumy o nazwie
Chanel 5 i chce mnie przekona¢, ze to oryginat za okazyjna
cene, to wedtug par. 286 kodeksu karnego chce mnie sktoni¢
do niekorzystnego rozporzadzenia moim mieniem. A to
oszustwo  zagrozone karg pozbawienia  wolnosci
i powinny sie nim zaja¢ organy Scigania”

- moéwi mec. Jan Witold Kocot.

A co na ten temat sadza
fachowcy, przed ktorymi sktad
| whasciwosci kosmetykdw nie
maja zadnych tajemnic?

O podrdébkach na rynku kosmetycznym,
z dr ini. Jackiem Arctem i mgr inz.
Katarzyna Pytkowska rozmawia Milena
Wisniowolska.

Bacek Arct: Produkcja podrébek zawsze jest optacalna,
bo omija koszty marketingu.

IKatarzyna Pytkowska: Sprzedajemy co$, co wypromowat
ktos inny.

IJA. Madra podrobka jest dobrej jakosci, wiec
producentowi nie grozi zniechgcenie konsumenta

po jednokrotnym zakupie.

BK.P. Istnieja takze podrébki oparte na imitacjach;
nasladujace produkt, ale nie bedace jego wierng kopia.
Mozna nasladowa¢ perfumy Chanel no 5, ale uzywac
opakowania i nazwy podobnej, nie takiej samej. Mozna tez
wprowadzi¢ na rynek kosmetyk, zawierajacy nowa
substancje czynna — wiasnie wylansowana przez kogo
innego, kto zapfacit za jej promocje.

LA, Oczywiscie jakos¢ oryginatu i podrobki jest rézna,
chociaz klienci oczekuja, ze bedzie podobna. Tymczasem
podrobka moze nie spetnia¢ podstawowych wymogéw
bezpieczenstwa. | pod tym wzgledem najgorzej jest
z imitacjami bardzo dobrze nasladujacymi oryginat.

Byt nawet taki przypadek w Polsce. Na pierwszy rzut
oka oba produkty — oryginalny i falszywy - byly nie
do odrdznienia. Nawet podczas uzytkowania, przy
rozsmarowywaniu, podrobka dawata na skérze odczucia
takie, jak oryginat. Jedynym znakiem rozpoznawczym,
dzieki ktdremu konsument maégt odrozni¢ oba produkty,
byta nakretka, ktéra w oryginalnym produkcie nie dokrecata
sie do konca. Oczywiscie fachowiec mogt dopatrzec sie
réznic w detalach: na podrébce numer seryjny zostat
nadrukowany czama czcionka, a na oryginale — szarawa.
Ale literki miaty jedynie 1,5 mm... Nawet zapach byt taki
sam....

BK.P. Zapach to najmniejszy problem przy podrabianiu
towardw. Wystarczy zwrdci¢ sie do tego samego
producenta substancji zapachowych, zeby wyprodukowat
podrébke odpowiedniej woni. Znajac skiad, zrobi to bez
wiekszych trudnosci.

A W tym rzecz — w takich przypadkach réznice w cenie
surowcdw mogag by¢ ogromne, a dla 95% ludzi te dwa
produkty beda nie do odroznienia. Oczywiscie fachowiec
czy aparatura poradza sobie ze znalezieniem rdznic.

Ale konsumenci - nie.

BK.P. Tak naprawde tylko producent moze z calg
pewnoscia  stwierdzi¢: to  mdj produkt. | tu
charakterystyczna dla rynku anegdota. Kiedys$ studenci
studiéw podyplomowych na Politechnice — kilkanascie
osob, z ktorych kazda pracowata w jakims koncernie
kosmetycznym — w ramach zaje¢ praktycznych przygladali
sie produkcji w zaktadzie zajmujacym sie tubkowaniem
kosmetykow. Kilka osdb stwierdzito, ze zaktad paczkuje ich
produkty...

Zrédta: Gazeta Wyborcza, Wysokie Obcasy.
1
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Magda Wojton

obiety XXI wieku — niezalezne, samodzielne,
K z coraz wyzszymi zarobkami, majace
decydujace zdanie w kwestiach domowych

— stanowig coraz bardziej doceniang grupe
docelowa kazdego rodzaju ustug i produktdw.
Sa takomym kaskiem dla marketeréw i...

nie lada problemem, bo zrozumie¢ kobiete

i odkry¢, czego pragnie, nie jest fatwo.

Tym bardziej, ze na rynku mamy co

najmniej trzy pokolenia konsumentek,

a kazde z nich inaczej pojmuje estetyke,
bezpieczenstwo i piekno.

Alicja Cybulska, Research&Modelling Director domu
mediowego MPG twierdzi jednak, ze dziatanie
przedstawicielek kazdego z pokolen opiera sie

na tych samych regutach: altruizmu, estetyki, tadu

i relacji. | ta wiedza powinna by¢, jej zdaniem,
podstawa budowania komunikacji skierowanej

do kobiet. Wiasnie na podstawie tej motywacji

— checi budowania lepszego $wiata — mozna
dotrze¢ do kobiety przez komunikacje mediowa.

Reguta altruizmu

Potocznie altruizm definiowany jest jako postawa
przeciwstawna wobec egoizmu, u podstaw ktore;
lezy bezinteresowna troska o dobro innych oséb
(Wikipedia). Zdaniem wielu taki opis doskonale
pasuje do kobiet. Kobiety sa szczesliwe, jesli ludzie
w ich otoczeniu sg zadowoleni. Cho¢ moze
zabrzmi to banalnie, obiad w restauracji moze
zepsuc kobiecie fakt, ze kelner jest nieszczesliwy.
Poza tym, wedtug Alicji Cybulskiej, panie czesciej
opieraja argumenty na generalnych zasadach:
klamstwo jest zle, szczeros¢ jest dobra,
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krzywdzenie innych jest zte, czynienie dobra

jest godne pochwaly itp.

Kobiety w wiekszym stopniu niz mezczyzni angazuja
sie w programy charytatywne, co wiecej, badania
pokazuija, ze kobiety nie tylko czesciej biorg udziat

w takich programach, ale réwniez sg znacznie bardziej
hojne. Dla kobiet wazna zasada jest fair play oraz
koncentracja na stworzeniu nastroju, atmosfery, ktdra
powoduje, ze inni czuja sie dobrze. Jak wykorzystac te
wiedze w konstruowaniu komunikatu reklamowego?
Chociazby poprzez etyczne pozycjonowanie marki,
tzn. pokazanie, ze owa marka wnosi co$ pozytywnego
do $wiata kobiety. Mozna przywotac tu przyklad ze
Stanow Zjednoczonych, dotyczacy reklam plynu

do prania w zimnej wodzie — Tide Cold Water.

Z billboardéw kobiety dowiaduja sie, co moga

zrobi¢, by tak btaha czynnosc jak pranie przyniosta
korzysci ich miastu.

Gdyby wszyscy mieszkaricy Nowego Jorku prali
chocby tylko przez jeden dzien w zimnej wodzie,
zaoszczedzona w ten sposéb energia wystarczytaby
na oswietlenie Empire State Building przez miesiac.
,Oszczedzamy mndstwo energii” — glosi slogan
reklamowy Tide Cold Water.

Tide NY, Agencja: Saatchi, Nowy Jork, USA

Gdyby wszyscy mieszkaricy Los Angeles prali

chocby tylko przez jeden tydzien w zimnej wodzie,
zaoszczedzona w ten sposob energia wystarczytaby
na rejs statku z LA na Hawaje. ,Oszczedzamy
mnostwo energii” — Tide Cold Water.

Tide NY, Agencja: Saatchi, Nowy Jork, USA

Gdyby wszyscy mieszkanicy Chicago prali chocby tylko
przez jeden dzieh w zimnej wodzie, zaoszczedzona
w ten sposdb energia wystarczylaby na oswietlenie
stadionu Wrigley Field przez dwa miesigce.

,Oszczedzamy mndstwo energii” — Tide Cold Water.
Tide NY, Agencja: Saatchi, Nowy Jork, USA

Regufa estetyki

Reguta estetyki mowi o tym, ze $wiat, ktdry jest
zadbany i estetyczny, dba o ludzi, ktdrzy w nim
mieszkaja, daje komfort. Kobiety chca stworzy¢ $wiat,
w ktorym chciatyby zy¢: czysty, subtelny, elegancki,
wyrafinowany i przede wszystkim pasujacy do nich.

Reguta tadu

Wspominalismy juz o tym, ze kobiety na kazdym
kroku staraja sie sprawia¢ przyjemnos¢ swoim
najblizszym i w miare mozliwosci oszczedzac im
problemow. Kobiety lubig réwniez planowac,
organizowac, ustala¢. Dlatego na dwa tygodnie

przed wyjazdem na wakacje sporzadzaja liste
potrzebnych rzeczy, dlatego z kartka i diugopisem
rozmieszczaja gosci przy stole przed wazna
uroczystoscia i dlatego chetnie kupuja meble w IKEA.

Reguta relacji

Rodzina, przyjaciele, koledzy z pracy, znajomi

— budowanie zdrowych relacji jest dla kobiety

bardzo wazne. | jest to udowodnione naukowo.
Podczas badania przeprowadzanego na Uniwersytecie
Aberdeen w Szkocji 28 respondentom

i 28 respondentkom pokazano pary zdje¢ mezczyzn,
a nastepnie poproszono o ocene atrakcyjnosci
sportretowanych panéw. W kolejnym etapie badania
miedzy tymi dwiema fotografiami umieszczono
zdjecie profilu kobiety, ustawione tak, jakby patrzyta
ona na ktdrego$ z mezczyzn i usmiechata sie lub nie.
Respondentdw znowu poproszono o ocene
atrakcyjnosci mezczyzn.

www.cosmeticreporter.com



Podczas gdy panie wyzej ocenity zdjecia mezczyzn
obdarzanych usmiechem kobiety ze $rodkowego
zdjecia, panowie postapili odwrotnie. Wynika to
wiasnie z dziafania reguly relacji — mezczyzna
zauwazony przez inne kobiety w spotecznosci

w oczach pozostatych zyskuje na atrakcyjnosci.
Ale to nie jedyne plusy bycia w grupie.

W grupie cztowiek czuje sie bezpieczniej, pewniej
i razniej. W otoczeniu przyjaznych osob problemy
wydaja sie fatwiejsze do rozwiazania, a wesofe
sytuacje odbiera sie jako jeszcze zabawniejsze.
Nic dziwnego, ze istnieja marki, ktore oparty swa
polityke na spofecznosciach — chocby Avon.
Interesujacym przyktadem budowania kobiecej
spofecznosci wokdt okreslonego produktu jest Klub
Eksperta Normaderm (www.klubnormaderm.pl).
Klubowiczki moga bezptatnie skorzystac z porad

blog, wzia¢ udziat w konkursach, w ktérych nagrodami
sa kosmetyki Vichy, a takze podyskutowac na temat
tonikéw czy kremadw.

Bo kobiety uwielbiajg rozmawiac, pytac, pordwnywac
doswiadczenia zwigzane z kosmetykami, wymienia¢
miedzy soba pomysty na maseczki domowej roboty

i zdjecia fryzur na specjalne okazje. Kobiecg forme
Web 2.0 prezentuja fora portali typu wizaz.pl, gdzie
mozna porozmawiac¢ na temat idealnej sukni,
najlepszego sklepu z dodatkami, a takze przyznac
Ztotg Maline sukience, ktéra poszerza optycznie. Tym,
ktorzy lubig ,poklika¢” m.in. na temat styléw ubierania
sie i upiekszania rodzimych i zagranicznych celebrities,
mozna poleci¢ e-forum czasopisma ,Glamour”.
Kluczem do Klubu Glamour jest SMS za 2 ztote plus
VAT. To stosunkowo tani bilet do e-spotecznosci petnej
blasku i wspolnych zainteresowan. Grup zrzeszajacych

powsta¢ w naszym kraju wiecej. Jak pokazuja badania
firmy Dove, coraz wiecej Polek ma problemy z
samoakceptacja oraz poczuciem wiasnej wartosci.
Odpowiedzig na wyniki tych badan jest kampania
Dove ,Prawdziwe Piekno”. Jednym z najwazniejszych
elementow kampanii jest ,Manifest Prawdziwego
Piekna", bedacy deklaracjg wartosci i celow, ktdre
przyswiecaja organizatorom, a zarazem sg podzielane
przez osoby popierajace kampanie. Kazdy ma
mozliwos¢ podpisania Manifestu, wchodzac na strone
www.prawdziwepiekno.pl.

Artykut pochodzi z portalu Marketing Przy
Kawie i powstat na podstawie prelekgji Alicji
Cybulskiej ,,Wyzwania komunikacji skierowanej
do kobiet", wygtoszonej podczas konferencji
MPG ,Budowanie marek poprzez komunikacje
mediowa" (Warszawa, 18 stycznia 2007 r.).

dermatologa, okreslic typ i stan swojej skory, zatozyc¢ panie niezadowolone ze swojego wygladu moze 1
1Cecha iMeiczyzna 1Kobieta
Intelekt analityczny, skoncentrowany, logiczny emocjonalna, abstrakcyjna

Podstawowa reakcja

akcja

emocje, uczucia

Odpowied? na stres

walcz lub uciekaj

pomoz, zaopiekuj sie
lub szukaj pomocy, opieki

Zainteresowania

rzeczy

ludzie

Strategia przetrwania

budowanie hierarchii, wladzy

budowanie relacji i zwiazkdw

Motywacja

sukces

budowanie lepszego $wiata
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karta-SIM

Poznaj Avon na nowo!
Poznaj telefonie
komadrkowa myAvon

Avon — $wiatowy lider na rynku kosmetycznym, ekspert

w $wiecie piekna, firma, ktora oferuje kobietom mozliwos¢
najwygodniejszych, bezposrednich zakupow i szanse rozwoju
zawodowego — uruchamia nowg telefonie komorkowa
myAvon. To nowe przedsiewziecie jest odpowiedzig firmy
na oczekiwania wspdtczesnych kobiet, ktore chca szybko

i w prosty sposob komunikowac sie z najblizszymi,

Z przyjaciotmi czy partnerami biznesowymi. myAvon to drugi
na polskim rynku wirtualny operator (tzw. MVNO) i pierwsza
taka inicjatywa Avonu na Swiecie. Partnerem przedsiewzigcia
jest lider rynku telefonii komdrkowej, firma Orange, ktdra
udostepnia swojg infrastrukture oraz prefiks 789.

Gltowne hasfa cechujace nowa oferte to

,0szczednos¢” i ,wygoda”,

— Firma kosmetyczna i telefonia komdrkowa?

Zdawatoby sig, ze nie ma to ze sobg nic wspolnego,

ale Avon szuka wciaz nowych, bliskich kobietom rozwigzan.
Nasza misja jest rozumienie i odpowiadanie na potrzeby

i oczekiwania kobiet. Lubimy zaskakiwac i dawac nowe
mozliwosci wspotpracy — méwi Jacek Dziekonski,

Dyrektor Generalny Avon Cosmetics Polska.

Nasza oferta skierowana jest gtéwnie do pan, ale i mezczyzn
moze skusi¢ chocby atrakcyjny cennik — dodaje.

Cosmetic Reporter wziat udziat w prezentacji nowego
wirtualnego operatora My Avon, ktéra odbyta sie

w niedawno otwartym hotelu Hilton w Warszawie.

|
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MARKETING
Czego pragn_ kobiety?
Magda Wojto_

Kobiety XXI wieku — niezale_ne, samodzielne, z
coraz wy_szymi zarobkami, maj_ce decyduj_ce
zdanie w kwestiach domowych — stanowi_ coraz
bardziej docenian_ grup_ docelow_ ka_dego rodzaju
us_ug i produktdw. S_ _akomym k_skiem dla
marketerdw i... nie lada problemem, bo zrozumie_
kobiet_ i odkry_, czego pragnie, nie jest _atwo. Tym
bardziej, _e na rynku mamy co najmniej trzy
pokolenia konsumentek, a ka_de z nich inaczej
pojmuje estetyk_, bezpiecze_stwo i pi_kno.

Alicja Cybulska, Research&Modelling Director domu
mediowego MPG twierdzi jednak, _e dzia_anie
przedstawicielek ka_dego z pokole_ opiera si_ na
tych samych regu_ach: altruizmu, estetyki, _adu i
relacji. | ta wiedza powinna by_, jej zdaniem,
podstaw_ budowania komunikacji skierowanej do
kobiet. W_a_nie na podstawie tej motywadji — ch_ci
budowania lepszego _wiata — mo_na dotrze_ do
kobiety przez komunikacj_ mediow._.

Regu_a altruizmu

Potocznie altruizm definiowany jest jako postawa
przeciwstawna wobec egoizmu, u podstaw ktorej
le_y bezinteresowna troska o dobro innych osob
(Wikipedia). Zdaniem wielu taki opis doskonale
pasuje do kobiet. Kobiety s_ szcz__liwe, je_li ludzie
w ich otoczeniu s_ zadowoleni. Cho_ mo_e zabrzmi
to banalnie, obiad w restauracji mo_e zepsu_
kobiecie fakt, _e kelner jest nieszcz__liwy. Poza tym,
wed_ug Alicji Cybulskiej, panie cz__ciej opieraj_
argumenty na generalnych zasadach: k_amstwo jest
7_e, szczero__ jest dobra, krzywdzenie innych jest
z_e, czynienie dobra jest godne pochwa_y itp.
Kobiety w wi_kszym stopniu ni_ m__czy_ni
anga_uj_ si_ w programy charytatywne, co wi_cej,
badania pokazuj_, _e kobiety nie tylko cz__ciej bior_
udzia_ w takich programach, ale réwnie_s_
znacznie bardziej hojne. Dla kobiet wa_n_ zasad_
jest fair play oraz koncentracja na stworzeniu
nastroju, atmosfery, ktéra powoduje, _e inni czuj_
si_ dobrze. Jak wykorzysta_ t_ wiedz_ w
konstruowaniu komunikatu reklamowego?
Chocia_by poprzez etyczne pozycjonowanie marki,
tzn. pokazanie, _e owa marka wnosi co_
pozytywnego do _wiata kobiety. Mo_na przywo_a_
tu przyk_ad ze Standw Zjednoczonych, dotycz_cy
reklam p_ynu do prania w zimnej wodzie — Tide
Cold Water. Z billboardow kobiety dowiaduj_si_, co
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mog_ zrobi_, by tak b_aha czynno__ jak pranie
przynios_a korzy_ci ich miastu.

Gdyby wszyscy mieszka_cy Nowego Jorku prali
cho_by tylko przez jeden dzie_ w zimnej wodzie,
zaoszcz_dzona w ten sposob energia wystarczy_aby
na o_wietlenie Empire State Building przez miesi_c.
,Oszcz_dzamy mnostwo energii" — g_osi slogan
reklamowy Tide Cold Water.

Tide NY, Agencja: Saatchi, Nowy Jork, USA

Gdyby wszyscy mieszka_cy Los Angeles prali cho_by
tylko przez jeden tydzie_ w zimnej wodzie,
zaoszcz_dzona w ten sposéb energia wystarczy_aby
na rejs statku z LA na Hawaje. ,Oszcz_dzamy
mnostwo energii" — Tide Cold Water.

Tide NY, Agencja: Saatchi, Nowy Jork, USA

Gdyby wszyscy mieszka_cy Chicago prali cho_by
tylko przez jeden dzie_ w zimnej wodzie,
zaoszcz_dzona w ten sposéb energia wystarczy_aby
na o_wietlenie stadionu Wrigley Field przez dwa
miesi_ce. ,0szcz_dzamy mndstwo energii" — Tide
Cold Water.

Tide NY, Agencja: Saatchi, Nowy Jork, USA

Regu_a estetyki

Regu_a estetyki mowi o tym, _e _wiat, ktory jest
zadbany i estetyczny, dba o ludzi, ktdrzy w nim
mieszkaj_, daje komfort. Kobiety chc_ stworzy_
_wiat, w ktérym chcia_yby _y_: czysty, subtelny,
elegancki, wyrafinowany i przede wszystkim pasuj_cy
do nich.

Regu_a _adu

Wspominali_my ju_ o tym, _e kobiety na ka_dym
kroku staraj_ si_ sprawia_ przyjemno__ swoim
najbli_szym i w miar_ mo_liwo_ci oszcz_dza_ im
problemdw. Kobiety lubi_ réwnie_ planowa_,
organizowa_, ustala_. Dlatego na dwa tygodnie
przed wyjazdem na wakacje sporz_dzaj_ list_
potrzebnych rzeczy, dlatego z kartk_ i d_ugopisem
rozmieszczaj_ go_ci przy stole przed wa_n_
uroczysto_ci_ i dlatego ch_tnie kupuj_ meble w
IKEA.

Regu_a relacji

Rodzina, przyjaciele, koledzy z pracy, znajomi —
budowanie zdrowych relacji jest dla kobiety bardzo
wa_ne. | jest to udowodnione naukowo. Podczas
badania przeprowadzanego na Uniwersytecie
Aberdeen w Szkocji 28 respondentom i 28
respondentkom pokazano pary zdj__ m__czyzn, a
nast_pnie poproszono o ocen_ atrakcyjno_ci
sportretowanych panow. W kolejnym etapie badania
mi_dzy tymi dwiema fotografiami umieszczono
zdj_cie profilu kobiety, ustawione tak, jakby patrzy_a
ona na ktérego_ z m__czyzn i u_miecha_a si_ lub
nie. Respondentdw znowu poproszono o ocen_

atrakcyjno_ci m__czyzn.

Podczas gdy panie wy_ej oceni_y zdj_cia m__czyzn
obdarzanych u_miechem kobiety ze _rodkowego
zdj_cia, panowie post_pili odwrotnie. Wynika to
w_a_nie z dzia_ania regu_y relacji — m__czyzna
zauwa_ony przez inne kobiety w spo_eczno_ci w
oczach pozosta_ych zyskuje na atrakcyjno_ci. Ale to
nie jedyne plusy bycia w grupie.

W grupie cz_owiek czuje si_ bezpieczniej, pewniej i
ra_niej. W otoczeniu przyjaznych oséb problemy
wydaj_ si_ _atwiejsze do rozwi_zania, a weso_e
sytuacje odbiera si_ jako jeszcze zabawniejsze. Nic
dziwnego, _e istniej_ marki, ktre opar_y sw_
polityk_ na spo_eczno_ciach — cho_by Avon.
Interesuj_cym przyk_adem budowania kobiecej
spo_eczno_ci wokd_ okre_lonego produktu jest Klub
Eksperta Normaderm (www.klubnormaderm.pl).
Klubowiczki mog_ bezp_atnie skorzysta_ z porad
dermatologa, okre_li_ typ i stan swojej skory,
za_o_y_ blog, wzi__ udzia_ w konkursach, w ktdrych
nagrodami s_ kosmetyki Vichy, a tak_e
podyskutowa_ na temat tonikow czy kremdw.

Bo kobiety uwielbiaj_ rozmawia_, pyta_,
porownywa_ do_wiadczenia zwi_zane z
kosmetykami, wymienia_ mi_dzy sob_ pomys_y na
maseczki domowej roboty i zdj cia fryzur na
specjalne okazje. Kobiec_ form_ Web 2.0 prezentuj_
fora portali typu wizaz.pl, gdzie mo_na porozmawia_
na temat idealnej sukni, najlepszego sklepu z
dodatkami, a tak_e przyzna_ Z_ot_ Malin_ sukience,
ktéra poszerza optycznie. Tym, ktdrzy lubi_
,poklika_" m.in. na temat styléw ubierania si_ i
upi_kszania rodzimych i zagranicznych celebrities,
mo_na poleci_ e-forum czasopisma ,Glamour".
Kluczem do Klubu Glamour jest SMS za 2 z_ote
plus VAT. To stosunkowo tani bilet do e-
spo_eczno_ci pe_nej blasku i wspolnych
zainteresowa_. Grup zrzeszaj_cych panie
niezadowolone ze swojego wygl_du mo_e powsta_
w naszym kraju wi_cej. Jak pokazuj_ badania firmy
Dove, coraz wi_cej Polek ma problemy z
samoakceptacj_ oraz poczuciem w_asnej warto_ci.
Odpowiedzi_ na wyniki tych bada_ jest kampania
Dove ,Prawdziwe Pi_kno". Jednym z
najwa_niejszych elementéw kampanii jest ,Manifest
Prawdziwego Pi_kna", b_d_cy deklaracj_ warto_ci i
celdw, ktdre przy_wiecaj_ organizatorom, a zarazem
s_ podzielane przez osoby popieraj_ce kampani_.
Ka_dy ma mo_liwo__ podpisania Manifestu,
wchodz_c na stron_ www.prawdziwepiekno.pl.

Cecha M__czyzna Kobieta
Intelekt
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Artyku_ pochodzi z portalu Marketing Przy Kawie i
powsta_ na podstawie prelekgji Alicji Cybulskie;
MWyzwania komunikacji skierowanej do kobiet",
wyg_oszonej podczas konferencji MPG ,Budowanie
marek poprzez komunikacj_ mediow_" (Warszawa,
18 stycznia 2007 r.).

MARKETING
Podrobki, czyli jak zarobi¢ na reklamie konkurendji

Statystyki mowig same za siebie - celnicy Unii
Europejskiej w ubieglym roku zarekwirowali ponad
250 milionéw podrobionych produktéw, — czyli trzy
razy wiecej niz rok wezesniej. Wzrost o 330% w
skali roku oznacza, ze rynek fatszywek rozwija sie w
postepie geometrycznym. Obecnie wartos¢
podrébek znajdujacych sie w obrocie
miedzynarodowym wynosi 200 miliardéw dolarow.
Skad pochodza? Podrébkowym potentatem sa
Chiny; produkuje sie tu az 86% imitacji. Pozostate
4% nalezy do Malezji, a 2% - do Zjednoczonych
Emiratéw Arabskich. Jak zawsze niewidzialna reka
rynku jest potaczona z ramieniem klienta. To on
okresla, czy producentom fatszywek optaca sig kras¢
osiaggniecia innych. Blisko 70% Amerykanow nie
widzi w kupowaniu imitacji znanych marek nic
zdroznego, a 57% nawet tego dokonuje. Synnovate
przebadafo nastawienie okoto 1600 osob w USA,
Serbii, Zjednoczonych Emiratach Arabskich i Hong
Kongu do kwestii piractwa marek towarowych.
Ogotem 94% badanych wyznato, ze podrobki sa
kupowane ze wzgledu na nizsza cene. Okoto 1/3
uwaza tez, sg tej samej jakosci. Wedtug 60%
badanych z Serbii i 57% z Hong Kongu - popyt na
podrébki podsyca takze ich tatwa dostepnosc.

ZkKjwpt. p i.K=nw d No d-L CL,3.

Najbardziej niepokojacy jest oczywiscie wzrost ilosci
podrabianych lekéw. Ale nawet w branzy
perfumeryjnej kupowanie podrobek moze okazac
sie grozne dla zdrowia. Tanie syntetyki moga byc
toksyczne, uczulajace, jak np. pizma nitrowe
stosowane w krajach azjatyckich. W odréznieniu od
renomowanych marek producenci podrébek nie
zabiegaja o certyfikat IFRA - International Fragrance
Association, miedzynarodowej organizacji
czuwajacej nad nieszkodliwoscia substandii
zapachowych.

Jesli ktos stawia na potce w sklepie perfumy o
nazwie Chanel 5 i chce mnie przekonac, ze to
oryginat za okazyjna cene, to wedtug par. 286
kodeksu karnego chce mnie skfoni¢ do
niekorzystnego rozporzadzenia moim mieniem. A to
oszustwo zagrozone karg pozbawienia wolnosci i
powinny sie nim zaja¢ organy scigania” - mowi
mec. Jan Witold Kocot.

A co na ten temat sadza fachowcy, przed ktorymi
sktad i wiasciwosci kosmetykow nie maja zadnych
tajemnic? O podrébkach na rynku kosmetycznym, z
drinz. Jackiem Arctem i mgr inz. Katarzyna
Pytkowska rozmawia Milena Wisniowolska.

Jacek Arct: Produkcja podrobek zawsze jest
opfacalna, bo omija koszty marketingu.
Katarzyna Pytkowska: Sprzedajemy cos, co
wypromowat ktos inny.

J.A. Madra podrobka jest dobrej jakosci, wiec
producentowi nie grozi zniechecenie konsumenta
po jednokrotnym zakupie.

K.P. Istnieja takze podrobki oparte na imitacjach;
nasladujace produkt, ale nie bedace jego wierng
kopia. Mozna nasladowac perfumy Chanel no 5, ale
uzywac opakowania i nazwy podobnej, nie takiej
samej. Mozna tez wprowadzi¢ na rynek kosmetyk,
zawierajacy nowa substancje czynna — wiasnie
wylansowana przez kogo innego, kto zaptacit za jej
promodje.

JA. Oczywiscie jakos¢ oryginatu i podrébki jest
rézna, chociaz klienci oczekuja, ze bedzie podobna.
Tymczasem podrébka moze nie spetniac
podstawowych wymogow bezpieczenistwa. | pod
tym wzgledem najgorzej jest z imitacjami bardzo
dobrze nasladujacymi oryginat. Byt nawet taki
przypadek w Polsce. Na pierwszy rzut oka oba
produkty — oryginalny i fatszywy - byly nie do
odrdznienia. Nawet podczas uzytkowania, przy
rozsmarowywaniu, podrébka dawata na skorze
odczucia takie, jak oryginat. Jedynym znakiem
rozpoznawczym, dzigki ktoremu konsument mogt
odrozni¢ oba produkty, byfa nakretka, ktéra w
oryginalnym produkcie nie dokrecata sie do konca.
Oczywiscie fachowiec magt dopatrzec sie réznic w
detalach: na podrébce numer seryjny zostat
nadrukowany czarng czcionka, a na oryginale —
szarawa. Ale literki mialy jedynie 1,5 mm... Nawet
zapach byt taki sam....

K.P. Zapach to najmniejszy problem przy
podrabianiu towardw. Wystarczy zwrdci¢ sie do tego
samego producenta substancji zapachowych, zeby
wyprodukowat podrébke odpowiedniej woni. Znajac
sktad, zrobi to bez wiekszych trudnosci.

JA. W tym rzecz — w takich przypadkach roznice w
cenie surowcow moga byc¢ ogromne, a dla 95%
ludzi te dwa produkty beda nie do odréznienia.
Oczywiscie fachowiec czy aparatura poradzg sobie
ze znalezieniem réznic. Ale konsumenci - nie.

K.P. Tak naprawde tylko producent moze z catq
pewnoscia stwierdzi¢: to méj produkt. | tu
charakterystyczna dla rynku anegdota. Kiedys
studenci studiéw podyplomowych na Politechnice
— kilkanascie osdb, z ktdrych kazda pracowata w
jakims koncernie kosmetycznym — w ramach zajec¢
praktycznych przygladali sie produkcji w zaktadzie
zajmujacym sie tubkowaniem kosmetykow. Kilka
0sob stwierdzito, ze zaktad paczkuje ich produkty...

Zrédfa: Gazeta Wyborcza, Wysokie Obcasy.
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“Cosmetic Reporter” to narzedzie pracy Twoich klientéw, kiorzy chcg by¢ na biezaco z aktualnosciami
i raportami opisujacymi branze kosmetyczng.
Kim sa nasi czytelnicy?

- prawie 6000 wystawcow dziesigciu najwigkszych imprez targowych na swiecie
- 5000 polskich kupcéw, dystrybutorow, hurtownikéw i producentéw
-1300 polskich profesjonalistow branzy kosmetycznej

Nie stra¢ okazji aby do nich dotrze¢. Skontaktuj sie z nami abzauzzskaé wiecej informaciji:

napisz: e.maciazek@intercharm.pl lub zadzwon +48 22 611 62 05.

www.cosmeticreporter.pl
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