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s agency najpiekniejsze wspomnienia z dziecinstwa.

Beztroskie zabawy na sniegu, kubek cieplego mleka
z miodem ... Nie pamigtam uczucia chiodu,
zmarznietych rqk czy spierzchnietych ust.

Teraz wszystko sie zmienito. Zimq najbardziej lubie
cieplo domowego kominka i piekny widok za oknem.
1 chociaz pierwsza czes¢ tegorocznej zimy byla

dla nas taskawa, nie wyobrazam sobie,

Jjak wiekszos¢ z nas, przetrwania tego okresu
bez dobrych kosmetykow pielegnacyjnych.
Wyniki badan rynku pokazujq, ze coraz czesciej
siegamy po kosmetyki apteczne, ufajqc

w ich skutecznos¢ w szczegolnie niekorzystnych
warunkach atmosferycznych.

Wiasnie nim poswiecamy w tym

wydaniu troche wiecej uwagi.

Tradycyjnie polecam Panstwu state rubryki

z kraju i ze Swiata oraz technologie,

ktore przyblizajq tendencje rozwoju branzy
kosmetycznej na swiecie.

Z przyjemnosciq zapowiadam wprowadzenie
na state nowej rubryki legislacyjnej, ktorej
prowadzenie oddalismy w kompetentne rece
Polskiego Zwiqzku Pracodawcow
Prywatnych Branzy Kosmetycznej.
Producenci odnajda w niej cenne informacje
legislacyjno-techniczne niezbedne

do prowadzenia dzialalnosci w naszej branzy.

Redaktor Naczelna
Anna Godek

cosmetic reporter

luty marzec 2008



Nowy program dotadji
— PO IG — uchwata RM

30 pazdziernika 2007 .

Rada Ministrow przyjeta uchwate w sprawie
przyjecia Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka na lata 2007-2013.

Na jego realizacje przeznaczono 12,3% srodkdéw
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
z 67,3 mld euro dostepnych w ramach
Narodowych Strategicznych Ram Odniesienia.
PO IG ma na celu wspieranie innowacyjnych
projektéw produktowych, procesowych,
marketingowych i organizacyjnych, ktére
przyczyniajg sie do powstawania i rozwoju
innowacyjnych przedsiebiorstw. Dzigki

$rodkom programu firmy beda mogly

prowadzi¢ dziatalnos¢ badawczo-rozwojowa,
sfinansowany zostanie tez transfer rozwigzan

z sektora nauki do przedsiebiorstw oraz
wdrazanie wynikéw prac badawczo-rozwojowych
i ich realizacja.

Kosmetyki 2008

W dniach 31 stycznia — 1 lutego
2008 r. w hotelu Le Royal Meridien
Bristol w Warszawie odbyto sie forum
,KOSMETKI 2008"
Cosmetic Reporter byt jednym
z patrondw medialnych tego
wydarzenia.Program forum
obejmowat m.in. takie tematy jak:
Polska branza kosmetyczna
dzi$ i jutro
Najbardziej aktualne regulacje
prawne w Polsce i UE
Skuteczne metody budowania
dtugofalowych relacji Konsument
— marka kosmetyczna.
Honorowym gosciem spotkania byt
Bertil Heerink Dyrektor Generalny The
European Cosmetic Toiletry and
Perfumery Association (Colipa).
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Rosyjski interCHARM sprzedany

Reed Exhibitions wiodacy organizator imprez targowo-
wystawienniczych na $wiecie dofaczyt do swojego portfolio
najwieksze targi branzy kosmetyczne] w Rosji i catej Europie

Wschodniej —

interCHARM  Moskwa. Edyqa tych targow

w 2007 roku byta jak do tej pory rekordowa i przyc1agne’ra
876 wystawcow z 29 krajow. Majac na uwadze fakt, ze Rosja
jest tzw. rynkiem wschodzacym Reed Exhibitions podaza ac
za dobra koniunktura stat sie organizatorem juz 10 wielkich

imprez targowych na tym rynku.

Kosmetyki naturalne
— silny trend na tzw.
rynkach wschodzacych

Tzw. rynki wschodzace, a szczegdlnie Brazylia
i Rosja odnotowuja wzrost zainteresowania

kosmetykami naturalnymi. Otwarcie na tego rodzaju
produkty dotyczy zaréwno rodzimych producentéw w

tych krajach, jak i zagranicznych graczy na
wspomnianych rynkach. Jak przewiduja specjalisci
trend ten utrzyma sie na pewno przez kilka
najblizszych lat, podobnie jak to ma miejsce

na rynkach ,dojrzalych”, ale wg Euromonitora
bedzie sie on rozwijat na rynkach wschodzacych
duzo szybciej. Wg badan Brazylia i Rosja sa pod
tym wzgledem najbardziej zaawansowane,
réwniez w Chinach wzrost zainteresowania
kosmetykami naturalnymi staje sie zauwazalny,
natomiast Indie sa oddzielnym przypadkiem

w tym zakresie, rzniacym sie od pozostatych
rynkdw wschodzacych.

W Brazylii krajowi producenci odgrywaja w tym
wzgledzie kluczowa role, kladac szczegéiny
nacisk na naturalne i etycznie pozyskiwane
komponenty kosmetyczne, dzigki czemu
wygrywaja oni na tym rynku z wiodacym
producentem kosmetykow Unileverem.

Sita napedowa rozwoju kosmetykdw naturalnych
w Brazylii i Rosji jest strach konsumentow przed
szkodliwym wptywem surowcdw chemicznych.
W Chinach popularos¢ tych kosmetykow
wynika bardziej z tradycyjnej preferendji
siegajacych nawet do starozytnych praktyk
medycznych. W Indiach natomiast naturalne
kosmetyki rodzimej produkgji sa duzo tansza
alternatywa dla produktéw high-tec oferowanych
przez miedzynarodowych producentdw.

Whosi preferuja

zakupy _
W centrum miasta

Rosnie liczba wioskich konsumentdw,
rezygnujacych z zakupdw w hipermarketach

potozonych na obrzezach miast, na rzecz mniejszych
specjalistycznych sklepéw, potozonych w centrum.
Tylko w pazdzierniku 2007 odnotowano spadek
kupujacych w hipermarketach o 2,4 %.

Nie dziwi wigc informacja francuskiej sieci Carrefour,
iz zamierza sie ona pozby¢ 11 outletdw

w pofudniowej i centralnej czesci Italii.

Ozywienie centrow miast byto gléwnym tematem
konferencji niedawno zorganizowanej w Mediolanie
przez federacje Fenapro i stowarzyszenie przemystu
kosmetycznego Unipro. Podczas konferencji, socjolog
Francesco Morace, koordynator grupy badawczej
Future Concept Lab przedstawit dwie grupy
preferujace zakupy w centrach miast.

Pierwsza grupa to wrazliwe mtode kobiety,

dla ktorych zakupy sa przyjemnym, oddziatujacym
na wszystkie zmysty przezyciem. Aby przyciagnac
ten typ klientek, perfumerie musza zamieniac sie

w wygodne salony, gdzie mozna spokojnie
przetestowac kosmetyki i jednoczesnie odpoczac

w mitej atmosferze i wyszukanym wnetrzu.

Wbrew pozorom grupa takich kupujacych

nie jest grupa niszowa. Rosnie ona z dnia na dzien,
wywierajac wplyw na ogolny trend.

Druga rosnaca grupa, udajaca sie chetnie na zakupy
do centrum, sa tzw. ,nowi seniorzy”. Jezeli
uzmystowimy sobie, ze w ciagu najblizszych

5 lat potowa europejskiej populacji osiagnie wiek
powyzej 50 lat, to oczywiste bedzie iz ,nowi seniorzy”
to wazny klient, poszukujacy emocjonalnego luksusu
i autentycznej jakosci zycia. Wioski handel
kosmetykami zareagowat na potrzeby nowego
rodzaju konsumentdw, ktorzy poszukuja
zindywidualizowanego podejscia do klienta,
otwierajac w centrach wielkich miast wiele salonéw
proponujacych kosmetyki i perfumerie wraz

z doskonata, profesjonalng obstugg w ekskluzywnej
aranzacji wnetrz. W Rzymie, Florendji, Turynie

z powodzeniem dziataja juz tzw. bary z perfumami,
w ktorych propozycje nowych zapachdw oferowane
sa w specjalnie zaprojektowanych szklankach.
Oczywiscie nowy sposéb robienia zakupdw nie jest
totalnym zagrozeniem dla hipermarketow, jednak
aby utrzymac dotychczasowy poziom sprzedazy,
muszg one wyciagnac wnioski z sukcesu,

jaki odnosza wyspecjalizowane punkty.

www.cosmeticreporter.com
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Materiaty opracowata

Anna Lesinska
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Rosyjskie firmy
zmieniajg nazwy

Od nowego roku w Rosji weszta w zycie
czwarta cze$¢ Kodeksu Obywatelskiego,
regulujaca prawo nazewnictwa firm.

Po raz pierwszy od 1927 r. nazewnictwo
przedsiebiorstw bedzie regulowane
oddzielnymi zasadami, podata gazeta
Wiedomosti". Nowe regulacje zabraniaja
podmiotom przede wszystkim uzywania w
nazwach oficjalnych nazw panstw

oraz wyrazéw od nich pochodnych.

Od 1 stycznia 2008 r. nie wolno na terenie FR
wigczac w nazwe firmy oficjalnych nazw
federalnych i regionalnych organéw wiadzy
panstwowej, nazw miedzynarodowych
organizacji i instytucji, znaczen przeczacych
zasadom etyki.

Wezesniej mozliwe byto ujecie w nazwie stow:
4Rosja" i ,Federacja Rosyjska" po zaptaceniu
odpowiedniego podatku. Wedtug nowych
norm, dozwolone jest uzycie tych wyrazen
tylko w odniesieniu do przedsigbiorstw,

w ktdrych udziaty Skarbu Paristwa przekraczaja
75% Z tego tez wzgledu zagrozone sg nazwy
takich koncernow, jak np.: ,Rosyjskie Linie
Lotnicze Aeroflot; spdtki corki szwajcarskiej
Nestle — Nestle Rosja, Deutsche Bank,

czy British American Tobacco.

Firmy obawiaja sie przede wszystkim,

ze zmiana nazwy doprowadzi do utraty
wizerunku i klientow przywiazanych do danej
marki. Dodajmy, ze w migdzynarodowe;]
praktyce wykorzystanie nazw panstw

w nazwie firmy, nie jest zwiazane

z przynaleznoscia akgji koncernu

do danego panstwa.

W nowym prawie zabroniono ponadto
wykorzystania jednakowych nazw podmiotdw,
zajmujacych sie analogiczng dziatalnoscia.
Wezesniej urzedy podatkowe rejestrowaty
pod ta sama nazwa firmy o réznej formie
prawnej — np., Sp. z 0.0. i SA — przy innym
numerze NIP. Obecnie prawo zachowania
nazwy otrzymaja te, ktérych dane
zarejestrowane zostaty wczesnie).
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DouglasRivoli
na Syberii

Spedjalistyczna sie¢ perfumerii planuje otwarcie 20
nowych punktéw na Syberii, m.in. w Nowosybirsku,
Irkucku, Krasnojarsku, Tomsku, Surgucie.

Aktualnie sie¢ ta ma w Moskwie 10 sklepdw i 7

w innych regionach o ogolnej powierzchni 5500 m?

Koniec testow
na zwierzetach

Od 2009 r. w Unii Europejskiej nie bedzie mozna
testowac¢ komponentow kosmetycznych na
zwierzetach. Komisarz d/s Nauki i Badan UE Janez
Potocnik poddat ostatnio krytyce europejski przemyst
kosmetyczny za brak skutecznej odpowiedzi na
wyzwania, jakie niesie za sobg to ograniczenie.
Kosmetyki musza by¢ bezpieczne, a wigc ich skfadniki
wymagaja badan, a brak mozliwosci testowania ich na
zwierzetach niesie za sobg koniecznos¢ znalezienia
innych rozwiazan, aby coraz to nowe skfadniki
gwarantowaty uzytkownikom kosmetykow
bezpieczenstwo.

Wydaje sie, ze odpowiedzig na nowe wymagania
dotyczace produkgji kosmetykédw moga by¢ tzw.
biochipy, w tym opracowane przez amerykanskich
naukowcow (Rensselaer Polytechnic Institute,
University of California i Solidus Biosciences)
DataChip i Metachip, ktore mozna wykorzysta¢

do przeprowadzenia testow na toksycznos¢ we
wezesnym stadium tworzenia kosmetyku.

Na podtozu potprzewodnikowym umieszcza sie
substancje biologicznie aktywne, dziata sie
testowanym surowcem na taki chip i mozna $ledzi¢
metodami elektronicznymi zachodzace procesy.
Zaleta tej metody jest mozliwosc jej zastosowania na
bardzo wczesnym etapie, co zapobiega poniesieniu
wysokich nakladow. Wg naukowcdw testy te sa
réwniez o wiele bardziej dokfadne niz te wykonywane
z uzyciem zwierzat. Opracowany przez amerykanskich
badaczy DataChip pozwala na szybkie oznaczenie
potencjalnych toksycznych sktadnikow przysztego
kosmetyku w réznego rodzaju komorkach ludzkiego
ciafa. Moze on by¢ wykorzystany réwnolegle z
MetaChip, ktdry symuluje procesy metaboliczne
zachodzace w watrobie cztowieka.

DIOR — wprowadza linie
kosmetyki pielegnacyjnej
dla mezczyzn

Dior Homme Dermo System to pierwsza w historii
legendarnego francuskiego producenta linia
pielegnacyjna dla mezczyzn. W sktad nowej kolekgji
wchodzi 6 produktow: odmiadzajace serum do twarzy
i powiek, regenerujaca emulsja nawilzajaca, tonizujacy
lotion, zel oczyszczajacy oraz detox-maska.
Wzornictwo opakowan harmonizuje ze stylem Diora
— szklo i metal, czern i biel nadaja nowej serii
wyszukany smak.

Seria poczatkowo dostepna we Frangji, w krotkim
czasie powinna znaleZ¢ sie na innych rynkach.

A zainteresowanie tak znamienitej marki kosmetyka
pielegnacyjna dla mezczyzn, moze przyczynic sie

do dalszego rozwoju tego coraz popularniejszego
sektora branzy kosmetycznej.

" Rekordowa cena

Niedawno mato znane perfumy Clive Christian No 1
zostaty wpisane do ksiegi rekordow Guinnessa jako
najdrozsze w historii. Ceremonia wreczenia nagrod
odbyta sie w legendarnym markecie Saks Fifth
Avenue w Nowym Jorku. Perfumy zawieraja unikalne
sktadniki i wspaniale prezentuja sie we flakonie

7 krysztatu Baccarat z biatym brylantem.

Cena wypuszczanych przez ostatnie 6 lat perfum

w ilosci 1000 egzemplarzy to jedynie 2350 USD za 30 ml.

 Nowy produkt Kenzo

Firma Kenzo Parfums wprowadza w linii Kenzoki
nowy krem do twarzy pod nazwa Belle de Jour.
Nowy wyréb przyciaga uwage designem opakowania
innym niz dotychczasowe w tej linii. Sktad kremu jest
bardzo ztozony i zawiera m.in. 25% koncentrat
wyciagu z biatego lotosu, ktory jest doskonatym
antyoksydantem. Jednym z dziafai marketingowych
dla nowego produktu bedzie mozliwosé
przetestowania kremu w paryskiej siedzibie Kenzo,
podczas specjalnie umawianych indywidualnych
spotkan. Nowy produkt bedzie dostepny poczatkowo
(w 2008 r.) tylko we Frandji i w Rosji a na inne rynki
wejdzie dopiero w 2009 .

www.cosmeticreporter.com



Dobrze by¢
na rosyjskim rynku

Rosjanki wydaja 15% swoich dochodéw na kosmetyki, czyli
duzo wigcej niz kobiety z innych krajow Europy Wschodniej.
Prawie 97% kobiet w Rosji korzysta z kosmetyki dekoracyjnej
regularnie, a 76% wykonuje makijaz kazdego dnia.

Dawno temu w Ameryce

Dzi$ trudno sobie wyobrazi¢, ze jeszcze 100 lat temu

w USA nie istniat przemyst kosmetyczny, a kobiety

z makijazem byly uwazane za osoby podejrzanej prowiniencji.
Przesytki z rozem do policzkow byly dostarczane w szarym
opakowaniu i starannie ukrywane przed oczami meza

i sgsiadow.

Wtedy wiasnie dwie kobiety catkowicie odmienity amerykaniskie
spojrzenie na $rodki do makijazu. Elizabeth Arden i Helena
Rubenstein, dwie zaciete rywalki stworzyty w Ameryce
podwaliny przemystu kosmetycznego i okreslity sposob,

w jaki kosmetyka dekoracyjna jest sprzedawana

do dnia dzisiejszego. Kobiety, ktore walczyty o prymat

przez prawie 50 lat nigdy sie nie spotkaly. Dziatalnos¢

w biznesie rozpoczety w czasach, gdy kobiecie potrzeba

byto do tego ogromnej odwagi i determinaciji.

Mimo niezbyt gruntownego wyksztatcenia obydwie posiadaty
doskonalg intuicje w zakresie marketingu i reklamy.

Umialy tez, razem ze specjalistami w zakresie chemii,
kreowac produkty. Stworzone przez nie podstawy do dzis
stanowig baze marketingu kosmetykdw do makijazu.

Helena Rubenstein potrafita doskonale utwierdzi¢ kobiety

w przekonaniu, iz kupujac jej produkty, staja si¢ posiadaczkami
czastki stylu Zycia, ktorego byta uczestniczka.

Roéwniez Elisabeth Arden z jej konmi i posiadtosciami wraz

z kosmetykami oferowata dostep do zycia bogatych sfer.

Ich produkty nie byly dostepne w tanich i popularnych
punktach sprzedazy.

Koncepcja nadania wyrobom klasy i luksusu poprzez
wysoka cene i elitarnos¢ miejsc sprzedazy zostata
zapoczatkowana whasnie przez nie.

Sukcesy obu pan napedzata niewatpliwie wzajemna

niechec i dazenie do bycia lepsza od ,tej drugiej”.

Wiasnie powstat film ,The Powder and the Glory” oparty

na historii zycia tych dwdch wielkich kobiet, do ktorego
materialy zbierano prawie 4 lata i ktory pokazuje,

jak polska emigrantka (Rubenstein) i corka kanadyjskiego
farmera (Arden) staly sie amerykanskimi wyroczniami

w sprawie make-up.

Bell dejfiglsiRe=r181sY;
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Materiaty opracowata
Anna Frydrych

Piekniejsza z zewnatrz
od wewnatrz

Rynek kosmetykow anti-aging wobec rosnacej
konkurencji i wymagan konsumentow rozwija sie
coraz szybciej, wprowadzajac nowe surowce i nowe
technologie. Jak podajg badania, konsumentki
skupiaja jednak swa uwage coraz czesciej na innym
segmencie produktdw, a mianowicie suplementach
diety skutecznie kreowanych na ,suplementy piekna”,
a okreslanych niekiedy jako nutrikosmetyki lub
beauty drugs”. Wedtug Euromonitor International
notowany od poczatku nowego wieku wzrost
sprzedazy tego typu produktow stanie sie jednym

z najsilniejszych trendéw w 2008 roku. Juz w tej
chwili, po ok. 5 latach obecnosci na rynku,
nutrikosmetyki stanowia ok. 8% rynku suplementéw
diety, a warto$¢ sprzedazy w roku 2006 oszacowano
na poziomie 2,1 mld dol. . Catkiem niezly wynik jak
na dopiero raczkujacy segment.

Jeszcze do niedawna specjalisci wskazywali na szereg
problemow, z ktérymi borykac sie beda producenci
nutrikosmetykdw. Jednym z najwiekszych wyzwan
miato by¢ przekonanie konsumenta, ze dbanie

o piekny wyglad miesci sie nie tylko w wymiarze
skutecznosci preparatu stosowanego na skore,

ale rowniez dostarczania skorze skfadnikow ,od
wewnatrz". Zwlaszcza konsumenci z krajow Europy
zachodniej wydaja sie bardziej wymagajacy i
szukajacy potwierdzenia w badaniach naukowych.
Popularne jednak hasto ,You Are What You Eat"
skutecznie przekonuie, Ze o pigknej skérze decyduje
réwniez zdrowe odzywianie. Podejscie to otworzyto
furtke wielu producentom — nie tylko kosmetykdw

i farmaceutykdw, ale i zywnosci oraz napojow.

W lutym 2007 Danone wypuscit na rynek francuski
yogurt Essensis, bedacy ,napojem i kosmetykiem

w jednym”. L'Oréal we wspotpracy z koncernem
Coca-Cola planujg wprowadzenie w 2008 roku
napoju zdrowia i urody pod nazwa Lumae.

Na rynku znalez¢ mozna rowniez mniejsze firmy
sprzedajace przeciwstarzeniowe dzemy czy
czekolady bogate w antyoksydanty.

Euromonitor International przepowiada wielkg
przysztos¢ nutrikosmetykom. W najblizszych latach
wcigz obserwowac bedziemy wyrazny wzrost
sprzedazy ,zwyklych” kosmetykow, ale konsumenci
beda poszukiwa¢ innych rozwiazan na sukces
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zachowania pigknego ciata w tym specjalnej
Zywnosci.

Przed producentami pozostaje jeszcze problem
regulacji prawnych, ktére z pewnoscia pojawia sie
wraz ze wzrostem trendu nutrikosmetykow. Z punktu
widzenia konsumenta natomiast specjalisci widza
jednak inny problem — zamet w glowie pod
natfokiem réznorodnosci nazw: kosmetyki,
kosmeceutyki, biokosmetyki, dermokosmetyki,
nutraceutyki, nutrikosmetyki... i jak tu sie nie pogubic¢
w labiryncie stow?

1Zrédko: www.euromonitor.com

IOdchudzajace szminki
do ust

Zblizenie przemystu kosmetycznego i spozywczego
owocuje réwniez innymi pomystami, wychodzac
naprzeciw wspotczesnym trendom kosmetykow
multi-funkcjonalnych. Niedawno producent
kosmetykow kolorowych, firma Too Faced,

w porozumieniu z producentem napojow
energetyzujacych i wspomagajacych odchudzanie

— firma Fuze Beverage (kupiong w 2007 roku przez
koncern Coca-Cola) wypuscita na rynek
wyszczuplajacy blyszczyk do ust’, ktérego hasto
marketingowe — "A moment on the lips, a lifetime
on the hips" budzi chyba jeszcze wigksze emocje niz
sama nazwa produktu. Deklaracja marketingowa
kosmetyku niesie obietnice pieknych, I$niacych ust,

a jednoczesnie mowi o obecnosci sktadnikow
zmniejszajacych taknienie i przyspieszajacych spalanie
thuszczu. Blyszczyk zawiera te same substancje, ktdre
sa wykorzystywane w produktach marki Fuze, w tym
zwiazki chromu zmniejszajace apetyt i regulujace
poziom cukru we krwi, L-karnityne — dipeptyd
zbudowany z aminokwasow lizyny i metioniny majacy
muin. istotny udziat w gospodarce lipidowej w naszym
organizmie, oraz Super Citrimax, czyli ekstrakt z
owocow drzewa Garcina Cambogia bogaty w kwas
hydroksycytrynowy, ktory — jak wykazaty badania
naukowe — jest odpowiedzialny za zmniejszone
wechianianie glukozy w jelitach i wydaje sie by¢
jednym z najskuteczniej dziatajacych sktadnikow
produktow wyszczuplajacych.

Nowy ,odchudzajacy blyszczyk do ust” swoja
premiere miat 1 stycznia 2008. Data ta wybrana nie

bez powodu, bo to wiasnie pierwszego dnia kazdego
roku sktadamy sobie noworoczne obietnice — czesto
réwniez zwigzane z naszq dbatoscia o dobry wyglad,
zdrowie czy nowa dietg pozwalajaca zachowac
szczupfa figure.

Skojarzenie przemystu spozywczego z produktami
kosmetycznymi tez nie jest catkowita nowoscia.

W roku ubiegtym jedna z firm — wzorem znanych

na rynku spozywczym jogurtw probiotycznych
zawierajacych specjalne szczepy bakterii i majacych
na celu przywrécenie naturalnej rownowagi mikroflory
jelitowej — zaprezentowata nowy surowiec na bazie
sproszkowanego jogurtu, ktory obok dziatania
nawilzajacego ma pomaoc ,przywréci¢ wlasciwe pH

i naturalng mikroflore skory”.

1Zrédto: www.cosmeticsdesign.com

Podraznienia wywotane
przez kosmetyki:

ocena konsumenta

vs. praktyka lekarza

Prawda jest, co pokazuja statystyki, ze coraz czesciej
w spoteczenstwach zachodnich notuje sie zjawisko
podraznienia spowodowane stosowaniem
kosmetykow. Naukowcy z kliniki dermatologii
Uniwersytetu w Sao Paulo przestudiowali karty 176
pacjentdw, ktdrzy w okresie 1999-2006 zgtosili sig
do lekarza, deklarujac wystapienie podraznienia na
kosmetyk. Wsrod pacjentow zdecydowana wiekszos¢
stanowity kobiety (prawie 90%). Ponad 50%
przypadkéw zgtoszen — jak oceniaja lekarze — nie
byto spowodowane dziataniem kosmetykéw, a 14%
z nich wynikato z niewtasciwego ich uzycia.

7 catej grupy ok. 30% os6b deklarujacych
niepozadane efekty byto zwiazane z kosmetykami.
Najczestsze dolegliwosci to przebarwienia, kontaktowe
zapalenie skéry i tradzik. To kolejne badania
potwierdzajace, ze konsumenci czasem na wyrost
przypisuja kosmetykom niekorzystne efekty uboczne.

I I. Duarte, AC. Campos Lage. Frequency of
dermatoses associated with cosmetics. Contact
Dermatitis. 2007, 56 (4):211-213.
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Sprzedati ilosciowa, Total Poland

Kremy regularne
Kremy do twarzy regularne

Kremy pod oczy regularne
Demakijaz regularne

Mleczka

Toniki

Zele myjace

Preparaty do demakijazu oczu

Chusteczki do demakijazu
Inne preparaty regularne

Maseczki regularne

Peelingi regularne

Platki regularne

Amputki regularne

Preparaty na szyje i dekolt

Bibutki matujace

Zestawy

Kremy Antybakteryjne

Demakijaz antybakteryjne
Mleczka

Toniki

Zele myjace

Chusteczki do demakijazu
Inne preparaty antybakteryjne

Maseczki antybakteryjne

Peelingi antybakteryjne

Plasterki antybakteryjne

Platki antybakteryjne

Zele punktowe

Bibutki matujace antybakteryjne

Zestawy antybakteryjne

Balsamy/Mleczka regularne
Balsamy/Mleczka antycellulitowe
i do pielegnacji biustu
Pillingi do ciata

Kremy do rak

Kremy do stop
Samoopalacze

Do opalania

Po opalaniu

Kosmetyki dla dzieci
Zestawy

RETAIL TRACKING SERVICES

100%
450
25%
22%
30
12%
4%
4%
2%
1%
1%
8%
6%
1%
0%
0%
0%
0%
0%

4%
1%
2%
0%
1%
1%
0%
1%
1%
0%
0%
0%
0%
0%
0%

39%
11%

2%
1%
5%
2%
1%
3%
0%
7%
0%
12%

Sprzedai wartosciowa, Total Poland

Kremy regularne

Kremy do twarzy regularne
Kremy pod oczy regularne

Demakijaz regularne

Mleczka

Toniki

Zele myjace

Preparaty do demakijazu oczu

Chusteczki do demakijazu
Inne preparaty regularne

Maseczki regularne

Peelingi regularne

Platki regularne

Amputki regularne

Preparaty na szyje i dekolt

Bibutki matujace

Zestawy

Kremy Antybakteryjne

Demakijaz antybakteryjne
Mleczka

Toniki

Zele myjace

Chusteczki do demakijazu
Inne preparaty antybakteryjne

Maseczki antybakteryjne

Peelingi antybakteryjne

Plasterki antybakteryjne

Platki antybakteryjne

Zele punktowe

Bibutki matujace antybakteryjne

Zestawy antybakteryjne

Balsamy/Mleczka regularne
Balsamy/Mleczka antycellulitowe
i do pielegnacji biustu
Pillingi do ciata

Kremy do rak

Kremy do stop
Samoopalacze

Do opalania

Po opalaniu

Kosmetyki dla dzieci
Zestawy

cosmetic reporter

100%
54
37%
32%
4%
12%
4%
4%
3%
1%
1%
40/
3%
1%
0%
0%
0%
0%
1%

5%
1%
3%
0%
1%
2%
0%
1%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%

36%
14%

400
1%
11%
1%
1%
40/
1%
5%
1%
6%
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RYNKI

Jolanta Fedko

- niezalezny konsultant,

Elzbieta Filutowska

- Wyzsza Szkota Zawodowa
Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia,
Jacek Arct

- Wyzsza Szkota Zawodowa
Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia

Obserwujac rynek kosmetykow aptecznych w Polsce
okiem konsumenta, widzimy coraz to wigksza ilos¢
produktow z bogatej oferty wielu konkurencyjnych
firm.  Badania prowadzone przez instytuty
monitorujace  rynek potwierdzaja, ze liczba
sprzedawanych w aptekach kosmetykow jest coraz
wigksza. Zdajemy sobie sprawe, ze kosmetyki,
trafiajac do koszykow konsumentow, sa juz zupetnie
rézne od tych, ktérych poszukiwali jeszcze kilka lat
temu. Coraz lepiej wyedukowani i $wiadomi swoich
potrzeb klienci siegaja po kosmetyki, ktdre nie tylko
,nawilzaja i dodaja blasku cerze”, ale wybieraja nowe
produkty o nowatorskich formutach i wyrafinowanych
skfadnikach, chca poddawac sie kuracjom opartym
na najnowszych zdobyczach nauki. Za takie
kosmetyki sa gotowi wiecej zaptacic. Wyzej
wyksztatcone, lepiej zarabiajace spoteczeristwo oraz
poprawa sytuacji gospodarczej kraju jest niewatpliwie
tego przyczyna. W tym aspekcie nie dziwi fakt, ze
sprzedaz kosmetykéw tzw. ,specjalistycznych” rosnie
znacznie szybciej pod wzgledem wartosciowym niz
ilosciowym. Stad tez dla osob zajmujacych sie
zawodowo kosmetykami niezmiernie wazna jest
identyfikacja najnowszych tendencji rozwoju na
polskim rynku kosmetykdw, nowo stosowanych
substancji czynnych i potrzeb klientow.

W czasie przemian ekonomiczno-politycznych na
poczatku lat 80. w Polsce zaczat sie dynamicznie
rozwija¢ rynek kosmetyczny. Obecnie sytuacja
polskiego rynku kosmetycznego charakteryzuje sie
kilkunastoprocentowg dynamika wzrostu, co bardzo
dobrze wrdzy branzy kosmetycznej. Apteczny kanat
dystrybugji dla kosmetykdw zaczeto wykorzystywac w
Polsce dopiero w latach 90. Po kolejnych dziesieciu
latach  zmiany w postrzeganiu kosmetykdw
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dystrybuowanych w kanale aptecznym zaszly na tyle
daleko, ze w chwili obecnej kosmetyki apteczne,
okreslane takze jako kosmetyki lub kosmeceutyki,
uznawane sa przez konsumentéw za bardziej
bezpieczne i hipoalergiczne, niz dostepne w
tradycyjnych punktach sprzedazy. Do tej prosperity
przyczyniaja sie coraz lepsza ptynnos¢ w dystrybudji
oraz  zwigkszajacy sie  popyt. Popularno$¢
kosmetykdw aptecznych rosnie takze wsrod
konsumentow, ktérzy nie maja  probleméw
dermatologicznych. Cho¢ pierwszymi uzytkownikami
byly przede wszystkim osoby z problemami
alergicznymi lub skfonnosciami do podraznien skory
to z czasem kosmetyki dostepne w aptekach
(postrzegane jako zawierajace mniej potencjalnie
szkodliwych substancji), zyskaty uznanie wsréd
szerokiego grona konsumentow. Zaletami, na ktére
zwracaja uwage konsumenci, sa przede wszystkim
skuteczno$¢ i ograniczony, a przez to klarowny, skfad
kosmetykow.

Preferencje konsumentow
Polscy konsumenci wydaja na kosmetyki kilkakrotnie
mniej niz konsumenci spoteczenstw wysoko
rozwinigtych, jednak pod wplywem wzorcoéw
zachodnich takze Polacy zmieniaja styl zycia i nawyki
higieniczne.  Stajemy si¢ roéwniez  bardziej
Wymagajacy.

Producenci kosmetykdw nie tylko staraja sie nadazy¢
za tymi potrzebami, ale takze uprzedza¢ Zyczenia
konsumentéw. Stad tez obserwowana jest duza
dynamika w dziedzinie formulacji (sktadniki
okreslane jako ,naturalne”), coraz doskonalsze formy
galenowe  kosmetykow  (lekkie,  dobrze
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rozprowadzajace sie konsystencje) oraz duza
starannos¢ w stylistyce i wykonaniu opakowan.
Odnosnie formulacji kosmetykdw nalezy zwrécié
uwage na coraz bardziej wysublimowane rozwiazania
majace na celu stworzenie kuracji dla $cisle
okreslonej i co za tym idzie, do$¢ waskiej grupy
klientow.

Kuracje takie spefniaja kilka warunkow:

precyzyjnie okreslaja profil konsumenta, do ktérego
sg kierowane,

dziataja kompleksowo,

pozwalaja na uzyskanie efektéw w mozliwie
najkrotszym czasie,

maja silng konotacje medyczna.

Przykladem takiej nowoczesnej formuty moze byc
potaczenie kremu chroniacego przed promienio-
waniem UV z kremem na naczynka czy anti-aging.
Obecnie produkt nie tylko musi by¢ skuteczny, ale
takze przynosic¢ efekt w krotkim czasie i na diugo
utrzymywac uzyskang poprawe. Taki efekt moze
zosta¢ osiagniety przy dziataniu wielokierunkowym.
| tak, przyktadowo, pojawity sie serie kremdw anti-
aging wspomagane  kapsutkami  doustnymi
suplementujacymi  przede  wszystkim  kwasy
nienasycone omega-3 i omega-6 oraz gamy
zmniejszajace objawy cellulitu: krem  stymulujacy
drenaz limfatyczny ciata i emulsja wyszczuplajaca
oraz suplementy diety usprawniajace drenaz
i pobudzajacy spalanie tkanki tuszczowej (Lierac).

Spektakularny efekt czy tagodnosc¢ natury?
Coraz czesciej konsumenci poszukujg produktow z
pogranicza kosmetyki i dermatologii. Producenci
produktéw  pielegnujacych  skdre,  wychodzac
naprzeciw tym potrzebom, pracuja nad produktami,

www.cosmeticreporter.com



ktore dawatyby takie same efekty, jak drastyczne
zabiegi kosmetyczne (takie jak peeling mechaniczny,
botox oraz niektére formy operacji plastycznych).
Co ciekawe, rownoczesnie z zapotrzebowaniem na
produkty dziafajace z niespotykana dotad w otwarte;
sprzedazy intensywnoscia, rosnie popularnosc
sktadnikow naturalnych. Zdawatoby sie, ze tendencja
ta znajduje sie dokladnie po przeciwnej stronie niz
zabiegi wykonywane w gabinetach lekarskich.
Producenci jednak dos¢ szybko zorientowali sig, ze
faczac te dwa nurty, mozna wygenerowac linie
kosmetyczne o duzej nosnosci marketingowej3.
Wychodzac naprzeciw potrzebom, przekonuja
konsumentdéw, Ze nie ma potrzeby dokonywania
wyboru pomiedzy jednym a drugim. Inwestycje
laboratoriow  firm kosmetycznych w badania
naukowe zaowocowaly szczegotowa —analiza
ogromnych ilodci substancji stosowanych dotychczas
w medycynie naturalnej réznych regionow swiata.
Dziatania te pozwolity udowodni¢ w sposob naukowy
skutecznos¢ wielu z substandji naturalnych, na skutek
czego surowce pochodzenia roslinnego zaczely by¢
akceptowane, a nawet cenione przez $rodowisko
naukowe. lIstotne jest, ze skfadniki nie musza
posiadac tacinskiego nazewnictwa, by zostaty uznane
za naturalne. Przykladem moga tu by¢ chociazby
estry kwasu askorbinowego, koenzym Q10 czy kwas
alfa-liponowy. Dzigki aprobacie ze strony srodowiska
naukowego do formut kosmetycznych wprowadzono
substancje naturalne, czasem kojarzace sie
jednoznacznie z kulinariami (kwasy owocowe,
zielona herbata, trufle, winogrona, pomidory). W
efekcie sprzedaz kosmetykdéw opartych na
skfadnikach okreslanych jako ,naturalne” rosnie w
szybkim tempie. W roku 2006 (vs rok 2005)
nastapifo niemal 20% zwigkszenie sprzedazy
produktéw kosmetycznych w poréwnaniu do wzrostu
sprzedazy 2005 vs 20044.

Nowoczesne formuly kosmetykow:

rewolucja czy ewolucja?

Po przeanalizowaniu ofert kosmetykéw obecnych na
rynku aptecznym w 2007 r. i przyjrzeniu sie ich
sktadom nie zauwazymy naprawde rewolucyjnych
zmian. Sktadniki aktywne powtarzajg sie u réznych
producentéw, co Swiadczy o tym, ze uzywane
substancje sa znane i tradycyjnie stosowane.
Zauwazalnym trendem jest uzywanie dziwnych,
skomplikowanych, na pierwszy rzut nic nikomu
niemodwiacych, opatentowanych nazw, ktdre brzmiag
naukowo. Najczesciej pod tymi ,naukowymi”
nazwami kryja sie znane lub (jak w przypadku Vichy)
nowe substancje rodlinne. Postugiwanie sie w
deklaracjach ~ marketingowych  stownictwem
naukowym, reklama z wizerunkiem dermatologa daje
pacjentowi poczucie bezpieczenstwa i pewnosc, ze
ten preparat bedzie skuteczny. Jednakze
zaszyfrowane, dziwnie brzmigce skfadniki po gtebszej
analizie okazuja sie¢ znanymi substancjami
aktywnymi, ktére powtarzaja sie w sktadach
kosmetykow réznych firm.

Edukacja konsumentow a sprzedai
kosmetykow
Wraz z pojawieniem sig konsumentow preferujacych
pielegnacje czasami przesadnie zwracajaca sie ku
tzw. agresywnym kuracjom, naturalng kolejg rzeczy
ujawnili sig tez konsumenci-sceptycy, ktdrzy zwracaja

sie bardziej ku metodom prewencyjnym. Stad
rosnaca liczba produktow odwotujacych sie do
filozofii SPA, a co bardzo interesujace wzajemne
naktadanie sie produktow stricte kosmetycznych
i suplementéw diety. Konsumenci poszukuja
kompleksowej metody dbania o dobry wyglad
i samopoczucie. W ostatnich latach producenci
kosmetykdw zaczeli dostrzega¢ te potrzebe
i suplementy diety na bazie ziot i substangji
naturalnych staja sie czescia kuracji, ktére poprawiaja
stan skory, wlosow i paznokci czy tez zmniejszaja
objawy cellulitu5. Podobnie jak w segmencie
kosmetykow popularnych dynamicznie rozwija sie
sprzedaz kosmetykow przeznaczonych do pielegnadji
skory mezczyzn. W zwiazku z szeroko zakrojong
kampania uswiadamiajaca konsumentom zagrozenia
zwigzane z opalaniem si¢ od kilku lat wzrasta
sprzedaz kosmetykdw brazujacych skore. Odnosi sie
to zarbwno do kosmetykdw pielegnujacych
i nadajacych ciemniejszy kolor skorze twarzy, jak
i catego ciata. Jeszcze jedna konsekwencja
zwiekszonej Swiadomosci konsumentow
0 sposobach pielegnacji skory jest mata dynamika
sprzedazy w grupie kosmetykow kolorowych.
Ten typ produktdw zdecydowanie pozostaje
przypisany tradycyjnym kanatom dystrybucyjnym, jak
drogerie i perfumerie.

Znaczenie dziatan
i merchandisingu
W coraz szerszej i bardziej wyspecjalizowanej ofercie
firm kosmetycznych konsumenci moga straci¢
orientacje i zagubic sie w mnogosci produktdw. Tutaj
juz rozpoczynaja swoja aktywnos¢ dziaty marketingu.
Aby da¢ pacjentowi poczucie bezpieczenstwa
i pewnos¢, Ze ten preparat bedzie skuteczny
i wysokiej jakosci, kampanie reklamowe maja
charakter edukacyjny. Ich celem jest pokazanie, jak
wazne miejsce zajmujg odpowiednio dobrane
kosmetyki w procesie pielegnacji i rozwiazanie
danego  problemu.  Kosmetyki  reklamuja
dermatolodzy (Vichy, Dermedic), co podobnie jak
sfownictwo naukowe, wplywa na ich odbior.
W okresach, kiedy zapotrzebowanie na dane
produkty jest wieksze, pojawiaja sie reklamy w TV
(w godzinach, w ktdrych najwiecej oséb zasiada
przed odbiornikami), artykuly 'z rankingami
preparatéw w gazetach. Prym i tym razem wiedzie
koncern L'Oréal. Reklamy Vichy przebiegaja wg
schematu:  problem?  rozwiazanie,  dowdd,
medykalizacja. Kosmetyki Vichy sa miedzy innymi
dzieki temu najbardziej rozpoznawalng, a co za tym
idzie najbardziej dochodowa marka.
Polski rynek kosmetykow aptecznych rozwija sie
dynamicznie. Wzrastajaca konkurencja rynkowa oraz
spadek tempa sprzedazy sprawiaja, ze skutecznym
narzedziem ,walki o konsumenta” staje sie nie tylko
medyczna konotacja produktu, nowy i ,naturalny”
skfadnik, lecz takze opakowanie. Stanowi najbardziej
korzystng ekonomicznie dla producenta forme
reklamy. Konsumenci czesto skfonni sa zapfaci¢
wiecej za atrakcyjne i prestizowe opakowania
produktow. Zmiane opakowan mozna zaobserwowac
na przykladzie polskich marek, ktére w ostatnim
dziesiecioleciu  poprawiaty  swoj  wizerunek
i pozycjonowanie wykorzystuja te wiasnie metode
(Oceanic AA, Laboratoria Kosmetyczne Dr Irena Eris).
Kolorystyka opakowan kosmetykoéw aptecznych

marketingowych

pozostaje w stylistyce bardziej ascetycznej
niz kosmetykéw dostepnych w perfumeriach czy
drogeriach.

Konsumenci dokonujacy zakupéw kosmetycznych w
aptekach preferuja opakowania w tonacji barw
zimnych (biel, btekit), co ma kojarzy¢ sie z czystoscia,
Swiezoscig i sterylnoscig tych preparatow. Wybieraja
tez kosmetyki w opakowaniach, do ktdrych sg
przyzwyczajeni tzn. kosmetyki na dany problem skéry
(np.: kolor zielony sugeruje serie do skory
przettuszczajacej sig, kolor pomaranczowy serie
preparatéw przeciwstonecznych).

Tendencja $cidle  powiazang z tworzeniem
nowoczesnych form fizykochemicznych kosmetykow
jest powstawanie praktycznych opakowan zaréwno
pod wzgledem uzycia (opakowania typu air-less,
tuby, spraye), jak i pojemnosci (opakowania
rodzinne). Uzywanie duzych opakowan bytoby
niepraktyczne, w zwiazku z tym rodza sie nowe formy
opakowan takie jak butelki z pompka czy spraye.
Nowe formy opakowan wplywaja na ekonomike
uzytkowania (dozowniki) oraz bezpieczenstwo
kosmetyku (ograniczona mozliwos¢ nadkazenia
kosmetyku). W krajach, gdzie kosmetyki sa
powszechnie kupowane w aptekach (prym wioda tu
Francja, Austria, Niemcy) zwraca uwage takze sposob
ich ekspozycji. Mianowicie czesto jest to jak gdyby
oddzielny ,sklep w sklepie” — wyraznie oddzielone
miejsce, w ktérym znajduja sie wylacznie produkty
przeznaczone do pielegnacji urody i suplementy
diety. Takie rozdzielenie produktow pozwala na
bardziej komfortowa obstuge klientow
zainteresowanych konsultacja, spokojnym
obejrzeniem produktow z interesujacych lini,
umozliwia bardziej komfortowe zakupy a
jednoczesnie  sprzedawcy  daje  mozliwosc¢
wyeksponowanie produktow, na ktorych sprzedazy
szczegdlnie mu zalezy.

Podsumowanie
Podsumowujac  aktualne trendy na  rynku
kosmetykow aptecznych w Polsce, mozna stwierdzic
z calg stanowczoscia, Ze wyraZnie rysuje sie
tendencja do specjalizacji produktow i tworzenia
kompleksowych  kuracji kosmetycznych, ktdre
komponowane sa na bazie skfadnikéw okreslanych,
jako ,naturalne” badZ pochodzenia roslinnego.
Konsumenci zas wysoko cenig produkty o formutach
lekkich, opartych na najnowszych zdobyczach
naukowych i nawigzujace do intensywnych kuragji
przeprowadzanych ~ dotad ~w  gabinetach
dermatologicznych.
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Jolanta Fedko

- niezalezny konsultant,

Elzbieta Filutowska

- Wyzsza Szkota Zawodowa
Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia,
Jacek Arct

- Wyzsza Szkota Zawodowa
Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia

Produkty kosmetyczne, ktorym przypisuje sie
efekty lecznicze lub polecane sa jako
uzupetnienie badz kontynuacja prowadzonych
terapii dermatologicznych czesto reklamowane
sa w szeroko zakrojonych akcjach
marketingowych. W tym celu wykorzystywane
s interakcje miedzy informacjami ukazujacymi
sie w mediach a osobami polecajacymi te
produkty. Czesto spotykane sa artykuty
sponsorowane, reklamy informacyjne, w
ktorych wykorzystywany jest specyficzny jezyk
oraz budowana jest ,naukowa” atmosfera.

Zaawansowane techniki marketingowe stosowane
przez firmy kosmetyczne czesto postrzegane sg jako
te, ktore maja na celu bezposrednie zwiekszanie
sprzedazy. Czasem jednak bywa, ze pomijany jest
aspekt edukacyjny konsumentdw, ale takze oséb
polecajacych kosmetyki. Dzieki komunikatom
marketingowym konsumenci sg uswiadamiani o
nowych osiagnieciach naukowych, skfadnikach
produktow, korzysciach, jakie przynosi ich stosowanie
i w koncu o samych produktach. Kosmetyk
nieodpowiedniej jakosci, badZ po prostu
nieskuteczny, nie ma duzych szans na dugotrwaty
sukces w sprzedazy. Pamietajmy jednak o tym, ze na
rynku byto juz obecnych wiele produktow dobrych
badz nawet bardzo dobrych, ktore zniknely bez wiesci
tylko dlatego, ze nie byly one dostatecznie dobrze
wypromowane. Podstawowa zasade marketingu
okresla sie w literaturze anglojezycznej jako cztery
litery P — pierwsze litery czterech podstawowych
elementow decydujacych o skutecznosci oddziatywan
marketingowych:

BProdukt (Product),

IMiejsce (Place),

ICena (Price),

IPromocja i reklama (Promotion and advertising).

Produkt

Konsument, kupujac produkt, jednoczesnie kupuje
wyobrazenie o potencjalnych korzysciach, ktére
odniesie z jego stosowania lub po prostu posiadania.
Przy czym dla kazdego klienta korzysci te moga
wigzac sie z czym innym. Dla jednego bedzie to jego
nowatorska formuta, jego oryginalnos¢ badz
funkcjonalnos¢, dla innego kolor opakowania czy
marka. Bardzo istotne jest réwniez przywigzanie
konsumenta do danej marki. Dzieki okresleniu sity tej
lojalnosci mozna oceni¢ margines cenowy, w jakim
ksztattowane sa ceny oraz odpornos¢ konsumenta na
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oferte konkurencji. Niemniej jednak z obserwacji
rynku wida¢ pewnga irracjonalnos¢ w zachowaniach
konsumentéw. Wiadomo, Ze w pewnym momencie,
kiedy przywiazanie do marki jest silne, konsumenci
kupuja kosmetyk, ktdry nie jest im potrzebny. Czym
zatem sie kieruja? Checia posiadania jeszcze jednego
produktu marki, ktéra cenia i z ktdrej produktow sg
zadowoleni. Mozna zatem wnioskowac, Ze istnieje
grupa klientdw, dla ktorych najwazniejsza informacja
jest nazwa marki, nie za$ informacje o cechach i
korzysciach wynikajacych ze stosowania konkretnego
kosmetyku.

Dwaj naukowcy Devavrat Purhait i Joydeep
Sirivastrara [1] badali, jak radzi sobie cztowiek, ktdry
ma podja¢ decyzje o wyborze konkretnego produktu,
nie dysponujac zadna wiedza o jego rzeczywistej
jakosci. Badania te wykazaty duza zgodnos¢ co do
powodow zakupow.

A byly to:

liznajomos¢ marki,

lreputacja sklepu,

licena,

Ibadania naukowe,

liczy produkt jest reklamowany.

Ponadto dowiedziono, iz marka i zwigzana z nig
reputacja firmy maja zdecydowanie wigkszy wptyw na
decyzje konsumenta o zakupie, anizeli badania
naukowe potwierdzajace zalety produktu. Jezeli
konsumenci cenig marke, to rzecz jasna, gwarancja
jakosci poparta badaniami naukowymi jest
dodatkowym czynnikiem zachecajacym do nabycia
produktu. Jesli jednak opinia o marce jest mierna, to
najwigksza kampania reklamowa ani gwarancja
jakosci nie powoduje checi nabycia produktu.

Miejsce sprzedazy
kosmetykow

Duze znaczenie dla uzyskania pozytywnych efektdw
marketingowych jest miejsce zwiazane ze sprzedaza
kosmetyku. Wyjatkowym w tym przypadku miejscem
jest apteka, w ktorym konsument zazwyczaj szuka
przeciez porady dotyczacej zdrowia i podstawa przy
poradzie zdrowotnej jest zaufanie do osoby
sprzedajacej leki. Zaufanie to przenosi sie na inne
dostepne w niej produkty, w tym kosmetyki. Sita
rzeczy kosmetyki dostepne w aptekach sa
postrzegane przez konsumentéw jako bardziej
wiarygodne, anizeli sprzedawane w sklepach
kosmetycznych czy supermarketach.

Ponadto oprdcz samego miejsca sprzedazy istotnym
aspektem jest eksponowanie produktéw na potce.

Wyniki badan prowadzonych przez zespdt M.W. Allena
wskazuja, ze ponad 40% konsumentow decyduje sie
na zakup produktu konkurencyjnego lub
alternatywnego, jezeli interesujacy ich wybrany
wezesniej produkt jest nieodpowiednio
wyeksponowany. We wnioskach znalazto sie
stwierdzenie, ze jesli dystrybutorowi zalezy na
sprzedazy konkretnego produktu powinien on
umiesci¢ go na potce tuz obok produktu - lidera
danej firmy. Charakterystycznym elementem
dzisiejszej gry rynkowej jest olbrzymia réznorodnos¢
towardw, a jednoczesnie - duze podobienstwo ich
cech. Konsument, wchodzac do sklepu czy apteki,
czesto przychodzi z zamiarem kupienia konkretnego
produktu. Niemniej juz na miejscu zaczyna sie wahac
i zamiast siegnac¢ po upatrzony wczesniej produkt,
zaczyna szukac innego zapachu, wigkszej pojemnosci,
,dwdch w cenie jednego”, dodawanych gadzetdw itd.
Konsumenci czesto wybieraja produkty najlepiej
wyeksponowane. Obecnie w Polsce dotarlismy do
etapu rozwoju, w ktdrym nasycenie punktow
sprzedazy i wszechobecno$¢ reklam doprowadzity do
zaskakujacego wniosku: nowych aptek nie otwiera sie
po to, aby zaspokoi¢ potrzeby nowych klientdw, ale
po to, aby odebra¢ klientow konkureniji. | chociaz
kampanie reklamowe buduja $wiadomos¢ marki,
zachecajac do kupienia danego produktu, to nawet w
80% ostateczng decyzje o zakupie konsument
podejmuje dopiero w miejscu zakupdw. Poniewaz
standardowa reklama juz nie moze znaczaco wplynac
na wysokos¢ sprzedazy, obserwowane jest
zmniejszenie inwestydji na reklame w mediach

i funduszy przeznaczonych na bezposrednie formy
promocji tzw. BTL (ang. below the line - dziatania
reklamowe skierowane do konkretnego klienta
niebedace reklama w $rodkach masowego przekazu).

Cena produktu

Cena produktu okazuje sie elementem, ktory

dla pacjentow z problematyczng skora nie jest
pierwszoplanowy. O ile jest to istotny aspekt zakupu
w drogeriach (wazna jest przystepna cena), w
perfumeriach, gdzie sprzedawane sa kosmetyki
selektywne klienci wybieraja produkty z wyzszej potki
cenowej, szukajac raczej produktow, ktére buduja ich
prestizowy wizerunek o tyle konsumenci kupujacy
produkty dostepne w aptekach najczesciej szukaja
produktow ze $redniej lub gdrmej potki cenowe.
Coraz bardziej powszechna jest opinia, Ze cena
Swiadczy o jakosci produktu, czyli ze wysokiej jakosci
kosmetyk nie moze by¢ zbyt tani.

Aktywnosci
marketingowe
a motywacja do zakupu

Rynek kosmetykow jest peten produktow. Jak w tej
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ogromnej masie ma zaistnie¢ producent z nowym
produktem? Nie wystarczy stworzy¢ nowy produkt,
wyprodukowac i zaoferowac konsumentom. Aby
wzbudzi¢ zainteresowanie potencjalnego nabywcy,
produkt potrzebuje reklamy, ktora jednoczesnie jest
oryginalna i skuteczna. Skuteczna to znaczy nie tylko
atrakcyjna i zrozumiata, ale przedstawiajaca korzysci
dla jej adresata. W zwiazku z tym dla réznych kategorii
odbiorcéw musi by¢ ona zrdznicowana. Dla przyktadu
w kategorii kosmetykow luksusowych konsument przy
dokonywaniu wyboru kieruje sie emocjami. Klient tej
grupy nie kupuje produktu dla jego oczywistych
wartosci uzytkowych, ale kieruje sie aspiracjami.
Motywem zakupu jest osiagniecie prestizu, posiadanie
produktu symbolizujacego przynaleznos¢ do elity czy
grupy towarzyskiej. Tu reklama nie moze przemawia¢
wprost, musi postugiwac sie skojarzeniami,
nawiazaniem do stylu zycia tego typu konsumenta.

Wizerunek marki
a jezyk przekazu

ZIedzmle kosmetykow aptecznych cecha typowa
Jest tworzenie wizerunku marki przez odwotanie sie
do potrzeby bezpieczenstwa, np.: przez
uwiarygodnienie produktu przeprowadzonymi
badaniami przez dermatologéw, udziat farmaceutéw
lub lekarzy w reklamach oraz specjalistyczne zwroty
jezykowe.

W reklamach kosmetykéw dostepnych w aptekach
czesto jest stosowane stownictwo, kidre ma wygladac,
jak suche informacje, pozbawiony jest zabarwienia
emocjonalnego, istotny jest logiczny ciag wypowiedzi,
natomiast bogate jest we wszelkie okreslenia
nasladujace jezyk naukowy. Przykladem niech beda

RETAIL TRACKING SERVICES

przekazy marketingowe firm, ktdre oparty formuty linii
kosmetycznych na wodzie termalnej o whasciwosciach
leczniczych:

Iwoda termalna z La Roche Posay zawiera selen

o0 dziataniu antyoksydacyjnym i ogranicza
powstawanie wolnych rodnikdw,

Iwoda termalna z uzdrowiska Vichy ma wiasciwosci
tagodzace,

Iwoda termalna Avene, kojaca z natury.

Ponadto wykorzystywane sa uosobienia w odniesieniu
do kosmetykéw. Okreslenie ,inteligentny” zwykle
stosowane jest do ludzi i istot zywych. Ten fakt ma
podtoze psychologiczne: odbiorca o wiele lepiej
zapamietuje fakty majace zwiazek z zywymi istotami
niz z przedmiotami. W reklamie mechanizm ten
wykorzystywany jest w celu uwydatnienia zalet
produktu, a jednoczesnie podbudowuje ego odbiorcy,
dyskretnie go komplementujac. Promowany towar jest
tak perfekcyjny, ze odpowiedni jest dla bardzo
Swiadomego i wyedukowanego konsumenta.
Przyktadem moga by¢ okreslenia: inteligentny krem-
maska Retinol na noc (Dermika 2001), inteligentna
maseczka dotleniajaca z witaming A (Dermika 2001).

lndvaduallzaqa programu
pielegnacyjnego

Duza czes¢ marek swoj sukces na rynku polskim
zawdziecza m.in. intensywnej akgji dystrybudji
darmowych prébek (ang. sampling), ktdéra pozwala
nabywcom na bezptatne i samodzielne
przetestowanie kosmetykdw, zapoznanie sig z jego
dziataniem i innymi walorami, jak zapach czy
konsystencja.

BGtOWNI GRACZE

Sprzedaz w min sztuk, Total Poland X1.2006-X.2007
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'RESOURCES. INC.

Bardzo wazne w sprzedazy kosmetykdw jest
spedjalistyczne poradnictwo. Konsultanci czy
odpowiednio przeszkoleni pracownicy aptek udzielaja
klientom profesjonalnych wskazowek w ramach
produktow roznych firm. Niektore z firm w ramach
kampanii reklamowej prowadza szeroko
rozpowszechnione akcje diagnostyczne organizowane
w aptekach oraz duzych centrach handlowych. Za
pomoca specjalnego sprzetu dermokonsultantki
wykonuja badanie skdry, wlosow, udzielajac przy tym
indywidualnych porad.

Akcje edukacyjne

Czesto rowniez firmy kosmetyczne prowadza
ogdlnopolskie akcje niezwiazane bezposrednio

ze sprzedaza kosmetykdw, ale majace na celu
przyblizenie spoteczne pewnych zjawisk majacych
wptyw na zdrowy wyglad skory i wioséw. Do takich
naleza ,Profilaktyczna Akcja Ochrony Stonecznej”

i ,Szkota Bezpiecznego Stonca” (Vichy), ,Szkota Atopii”
La Roche-Posay czy wystawa w Warszawskiej
Bibliotece Uniwersyteckiej ,Podréz w glab skory”,

z ktdrej mozna dowiedzie¢ sig, co to jest skora, jakie
ma parametry, jakie sa typy skory, dlaczego skora sie
starzeje.

KOSMETYKI PIELEGNACYIJNE x.2006-x:2007
IWAGA KANALOW SPRZEDAZY

Sprzedaz ilosciowa, Total Poland X1.2006-X.2007 Sprzedaz wartosciowa, Total Poland X1.2006-X.2007

Kosmetyki pielegnacyjne 100% Kosmetyki pielegnacyjne 100%
Hipermarkety 20% Hipermarkety 20%
Supermarkety 10% Supermarkety 7%
Spozywczo-przemystowe 10% Spozywczo-przemystowe 5%
Kosmetyczne 39% Kosmetyczne 43%
Perfumerie 5% Perfumerie 8%
Wielobranzowe 6% Wielobranzowe 5%
Kioski 4% Kioski 2%
Apteki 6% Apteki 10%

Sprzedaz w mld PLN, Total PolandX1.2006-X.2007

Kosmetyki pielegnacyjne 159.5 Kosmetyki pielegnacyjne 1.7
Nivea Polska 23% Nivea Polska 18%
Ziaja 11% L'Oreal/Garnier/Vichy 16%
L'Oreal/Garnier/Vichy 9% Laboratorium Dr Irena Eris 9%
Laboratorium Dr Irena Eris 7% Ziaja 6%
Soraya 5% Soraya 6%
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Raport roczny

Kosmetyki
w mediach 2007

Agencja KaMODUS opracowata raport roczny
Ka M O D U S ,Kosmetyki w mediach 2007",
porownujacy aktywnos$¢ medialng firm
kosmetycznych na tamach najwazniejszych

konsumenckich czasopism kolorowych
od stycznia do grudnia 2007 r.

public relations agency

Analiza ,Kosmetyki w mediach” przynosi bogaty zestaw danych
o najwiekszych i najmniejszych podmiotach rynku kosmetycznego w Polsce,
opisuje efekty wykorzystania narzedzi PR w relacjach z mediami oraz stanowi
unikalne narzedzie marketingowe stuzace do zaplanowania i oceny
realizowanej strategii dziatan promocyjnych branzy kosmetycznej.
Opracowanie adresowane jest do dziatdbw marketingu i PR firm
kosmetycznych, agencji PR oraz dziatéw reklamy w mediach.
Raport za 2007 rok potwierdza dominacje marki L'Oreal i catego
koncernu L'Oreal w zakresie obecnosci na tamach prasy konsumenckiej
w  Polsce. Czwoérka najbardziej aktywnych — marketingowo ~ firm
kosmetycznych w tych mediach to L'Oreal, Nivea, Avon i Dr Irena Eris.
Tylko te cztery marki w rankingu porownawczym uzyskaly wskaznik
ponad 1000 publikacji (informacji PR i reklam) w analizowanych
50 najwazniejszych tytutach prasy kolorowe;.

. PR a reklamaw prasie kolorowej: styczen-grudzien 2007
(ponad 300 publikacji oraz reklam)
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Sposrod polskich firm w pierwszej dziesigtce najsilniej obecnych ,medialnie”
marek kosmetycznych znalazty sie Dr lIrena Eris/Lirene (1007 publikacji),
Oceanic/AA (726) oraz Ziaja (608). W drugiej dziesigtce pojawity Eveline (542),

Kolastyna (501) i Dax Cosmetics (465).

Ogotem informacje PR i reklamy
zamiescito w wybranych mediach w
minionym poétroczu 805 marek. Pojawity
sie 40374 przekazy, co daje srednia 50
publikacji/reklam na marke.

Reklamy stanowity w 2007 roku 12 proc.
ogolnej liczby publikacji prezentujacych
produkty kosmetyczne

Odsetek informacji PR i reklam

kosmetykéw w grupie wybranych
czasopism - styczen-grudzien 2007

Szczyty reklamowe w ciagu minionych 12 miesiecy przypadly na okres
przedswiateczny: listopad (625) i pazdziernik (588) oraz na sezon
przedwakacyjny kwiecien-czerwiec. Reklamowe ,dotki” mozna zaobserwowac w
styczniu oraz lipcu i — najstabszym — sierpniu (jedynie 242 reklamy). Luty i
wrzesien to miesiace najstabsze pod wzgledem liczby informacji PR o

kosmetykach.

PRI reklama kosmetykéw w prasie kolorowej
w poszczegdinych miesiacach: styczen-grudzien 2007

Analiza ujawnia absolutng dominacje koncernu
kosmetycznego L'Oreal na polskim rynku medialnym
(po zsumowaniu liczby publikacji i reklam wszystkich
marek koncernu, w tym: Cacharel, Garnier, Helena
Rubinstein, Lancome, Kerastase, La Roche-Posay,
Maybelline, Vichy, Viktor&Rolf). tacznie w zakresie
publikacji PR i reklam L'Oreal osiagneto prawie 4-
krotnie wyzszy (5700) niz ,najblizsi" konkurenci, czyli
grupy Coty (Astor, Rimmel, Adidas, Esprit),
Procter&Gamble (Wella, Max Factor, Olay, Pantene
Pro-V) czy Beiersdorf (Nivea, La Prairie).

W kategorii  kosmetykéw  pielegnacyjnych
zdecydowanie najwieksze efekty w dziatalnosci
media relations osiagnefa Dr Irena Eris/Lirene (852
publikacje PR). Z kolei w kosmetyce kolorowej
L'Oreal (584 wzmianek) dosy¢ wyraZnie wyprzedzito
wszystkie inne marki pod wzgledem liczby informaciji
PR. L'Oreal wygrato tez ranking wérod kosmetykdw
do wloséw — z 480 wzmiankami. Marka Avon (173
publikacje) byta natomiast najczesciej pokazywana w
kategorii kosmetykow zapachowych.

s EEEEES

PRi reklama firm polskich i miedzynarodowych
Prasa kolorowa - styczei-grudzien 2007

1057; 3%

3963; 10%

omarkipolskie - reklama
Bmarki migdzynarodowe - reklama

Bmarki polskie - PR

Bmarki miedzynarodowe - PR

W prasie kolorowej w 2007 roku zdecydowanie
dominowaty publikacje prezentujace kosmetyki
marek miedzynarodowych. Ale mimo to marki
polskie wywalczyly dla siebie jedna czwartg rynku
medialnego.

W pefnej wersji raportu zamieszczono dane
dotyczace poszczegdlnych kategorii kosmetycznych
(pielegnacja, kolordwka, zapachy, wiosy), jak
réwniez statystyki dotyczace okreslonych typow
mediow (m.in. kobiecych, mtodziezowych lub

o tematyce zdrowotnej). Analiza zawiera takze
petna liste 805 marek, ktdre pokazane zostaty

w 2007 1. na famach najwazniejszych mediéw
kolorowych.
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Nowosc _
dla skory atopowej

- e )
— TriXera Avene
i Zmigkczajacy plyn do kapieli
AVerne — opracowany specjalnie do codziennego
TriXéra* uzytku w okresach zmian chorobowych,

Bain nettoyant émollient
Sans, savon / Sams parfus

bardzo dobrze tolerowany, delikatnie

et i s o 2P oczyszcza nawet podrazniong skore.

Emolljent and
tleansing bath treatmett
Scage roe / Fragrance o8
Vo ey i o g

Zmniejsza poczucie dyskomfortu i zmiekcza
skore. Dostarcza skorze nadmiernie

wysuszonej i atopowej brakujace elementy
(omega 3, omega 6, ceramidy, sterole).
Innowacyjny, opatentowany sktadnik czynny
Selectiose® zmniejsza podraznienia
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Serum rewitalizujace
ULTRAFLOS

raz z poczatkiem Nowego Roku
Laboratorium Kosmetyczne FLOSLEK
poszerzyto swojg dotychczasowa oferte
dla profesjonalistéw o nowoczesne
kosmetyki stworzone z mysla o zabiegach
z wykorzystaniem ultradzwigkow.
W skfad serii do ultradZzwiekéw ULTRAFLOS
wchodza 4 nowe preparaty. Jednym z nich
jest Serum rewitalizujace
Gtadkie, jednorodne serum przeznaczone
do zabiegu rewitalizujacego z
zastosowaniem ultradzwiekow. Polecane
dla 0s6b o skérze bardzo przesuszonej,
z tendencja do utraty jedrnosci i

elastycznosci oraz profilaktycznie jako

skuteczny preparat poprawiajacy nawilzenie,
napiecie skory i przyspieszajacy proces jej

odnowy.
Efekt jednorazowego uzycia:

BPoprawa wygladu skéry BBardzo wyrazne

nawilzenie BOdswiezenie skory
IRozéwietlenie skéry IWygtadzenie skory
IWzrost jej elastycznosci

IPojemnos¢: 200ml
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ograniczajac naptyw komérek uktadu
odpornosciowego do skory.

- pielegnacja cery
od EVELINE COSMETICS

FELE

Hlioht Cream:

-

Dove
¥

pro-age

e Maseczka
Protection 0CzyszCzajgcCa

Kaolinowa maseczka oczyszczajaca,
przeznaczona dla cery ttustej oraz mieszane;.
Zawarty w preparacie cynk fagodnie zweza
pory skdry, znacznie zmniejsza zalegajaca
na skérze nadmierng warstwe ttuszczowa,
odswieza, poprawia koloryt i nawilzenie skory.
Zapobiega powstawaniu zaskdrnikow
i wypryskow oraz skutecznie usuwa wszelkie
zanieczyszczenia i nadmiar sebum.

Efekt dziatania maseczki: oczyszczona,
odprezona i zadbana cera.
BPojemnos¢: 10 ml

Krem na noc Beauty Derm OMEGA-3

& CALCIUM to preparat bedacy bardzo
dobrym uzupetnieniem kremu na dzien.

Tak jak on silnie odbudowuje zwiotczate
komorki skory i wspomaga tworzenie
widkien kolagenowych. Splyca nawet
glebokie zmarszczki i silnie nawilza.

Krem pobudza molekuty wiokien, tworzac
niewidoczna siatke napinajaca, ktora
modeluje, ujedmia i regeneruje skore twarzy.
Wysoka zawartos¢ nienasyconych kwasow
thuszczowych NNKT w kompleksie Omega—3
odtwarza i normalizuje hydrolipidowa bariere
A naskorka. Witaminy A i E chronig przed
starzeniem sig, a kompleks wapniowy sptyca
zmarszczki i dziata przeciwzapalnie.
Innowacyjnym, aktywnym sktadnikiem
zawartym w kremie jest Rigin — peptyd

o dziataniu zblizonym do ,hormonu
miodosci” DHEA. Aktywizuje on wiokna
skory, tworzac na jej powierzchni
niewidoczna siatke napinajaca, ktora
zwieksza gestosc i sprezystos¢ naskorka,

a takze wygfadza i modeluje rysy twarzy.
BPojemnos¢: 50 ml

Beauy Derm
ojrzate]

Krem na noc

do cory bardzo dojrzakey

Absolutna Innowacja
Kompleksowa Pielegnacja dla kobiet
dojrzatych - Dove pro.age

Linia pro.age to zestaw wzmacnia ja i utatwia regeneracje
produktow do mycia i pielegnacji ciata ~ komdrek naskorka. Zawarte w nim

takich jak: zel pod prysznic, ptyn do
kapieli, balsamy, krem do ciata, serum
do szyi i biustu, antyperspiranty i krem
do rak, a takze do pielegnacji wtosdw
jak szampon, odzywka i maska.
Specjalnie do codziennej pielegnadji
skory polecamy Kremowy balsam do
ciata z olejkiem Dove pro.age. Dzigki
specjalnie opracowanej kompozycji
skfadnikéw wnika gteboko w skére,

emolienty i gliceryna 13 %, dbaja o
wihasciwe nawilzenie i napiecie skory,
a oliwa z oliwek dostarcza skérze
dodatkowych substancji odzywczych.
Zawarty w balsamie roztwér AHA 5%
pomaga w usuwaniu martwych
komérek naskorka i pobudza do
powstawania nowych. Szara i matowa
skéra dzieki systematycznej pielegnacii
nabiera witalnosci i blasku.



AZS — jak
poprawic
jakos¢ zycia
Z tym

schorzeniem

Takie wiasnie dziatania proponuje

gama TriXéra

nowa generacja produktdw

do pielegnacji, stworzonych

dla uzyskania podwojnego dziatania
na powierzchni skéry, poprzez
odbudowe ochronnej bariery

lipidowej oraz wewnatrz, poprzez
zmniejszenie nadmiernej odpowiedzi
immunologicznej skory.

Jest to mozliwe dzieki opracowaniu
Selectiose®, opatentowanego zwiazku,
ktorego dziatanie polega na ograniczeniu
procesu przyciagania w okolice skéry
komorek ukfadu odpornosciowego,

co prowadzi do zmniejszenia
podraznieni skory.

Zwiazek ten jest wynikiem badan
naukowych prowadzonych przez
Pierre Fabre Dermo-Cosmetique.

Tatune iris riche / Sans packem

W ostatnich 30 latach problem Atopowego

Zapalenia skory (AZS) nasilit sie trzykrotnie
obejmujac kilkanascie procent ludnosci Europy.

Aby wykorzystac istniejace srodki pomagajace zyc¢

7 taka skora , trzeba poznac podstawowe pojecia.
Atopia - (termin wprowadzony przez Coca i Cooke'a
w 1923 1) to genetycznie uwarunkowana reakdja,
polegajaca na nieprawidtowej odpowiedzi
immunologicznej na mate dawki antygendw,

w wyniku ktérej dochodzi do nadmiernego
wytwarzania przeciwciat skierowanych gtownie
przeciwko tym alergenom. Osoby z atopia

reaguja w sposob chorobowy na stycznos¢

z pospolitymi substancjami otaczajacego $rodowiska,
nieszkodliwymi dla oséb zdrowej populadji.

Cecha ta moze ujawnic sie pod postacia tzw. chorob
atopowych: astmy oskrzelowej, atopowego zapalenia
skéry, kataru siennego (goraczki siennej).

W AZS skéra chorego pod wptywem substancji
draznigcych (mydto, rozpuszczalniki), alergendw
roztocza, siers¢) lub pewnych pokarmow

(jajka, mleko, biatko pszenicy, czekolada, truskawki),
traci bariere ochronng zbudowang z lipidow

EALTHERMAL
Avene
TriXéra*

Critme émallients
Teture riche  Sans parfum

TriXgrat
Baume émollient
ey wmiibdes
by delen o vegiqess
Emollient balm

Po przedostaniu sie do skéry Selectiose® posiada
nie tylko zdolno$¢ hamowania procesu ujawniania
molekut adhezyjnych, lecz powoduje réwniez
obnizenie poziomu produkgji chemokin

bioracych udziat w naptywie komérek uktadu
odpornosciowego do naskérka.

Produkty pielegnacyjne TriXéra bogate

sa w wode termalna Avene, posiadajaca
wiasciwosci kojace i tagodzace podraznienia.
Zawierajg one takze trio lipidowe, dostarczajace
wysuszonej skorze brakujacych elementow,

oraz zmniejszajacy poczucie $wiadu glikol.

Balsam zmigkczajacy TriXéra

(Laboratories dermatologiques Avene),

to bardzo dobrze tolerowany odzywczy produkt
do codziennej pielegnacji skory silnie wysuszonej
i atopowej. tagodzi podraznienia i wzmacnia
bariere ochronna skéry. Skéra staje sie mniej
wrazliwa i zmniejsza sie uczucie $wiadu.

Nie zawiera substancji zapachowych i parabendw.
#Pojemnos¢ 200 ml

(tzw. ptaszcz lipidowy) i pada ofiara innych
szkodliwych substancji pochodzenia zewnetrznego.

Objawy i przebieg AZS

Gtownymi objawami atopowego zapalenia skory sa
zaczerwienienie i suchos¢ skéry, jej swedzenie

i sktonnos¢ do nawrotowych zakazen bakteryjnych.
Zmiany najczesciej lokalizuja sie na zgieciach
tokciowych i kolanowych, na twarzy i szyi, ale moga
obejmowac cate ciato. Atopowemu zapaleniu skory
czesto towarzysza réwniez inne schorzenia atopowe:
astma oskrzelowa, sezonowy lub przewlekly katar
sienny oraz alergiczne zapalenie spojowek.

Choroba ma przebieg wieloletni z okresami kiedy
objawy sa mniej lub bardziej nasilone. W przebiegu
choroby ma znaczenie stres emocjonalny, ktdry sam
nie jest bezposrednia przyczyna objawow, ale poprzez
wplyw uktadu nerwowego moze stac sie czynnikiem
wyzwalajacym objawy u osoby chorej.

Srodki zalecane w przypadku tej patologii objawiajacej
sie gtdwnie nadmiernym wysuszeniem

i podraznieniem skory, powinny przynosic ulge

i zmniejsza¢ podraznienie skory.

EEEE—,
"
WL THERMALE S

Avene |

Zmiekczajacy zel oczyszczajacy TriXéra
(Laboratories dermatologiques Avene)

Bardzo dobrze tolerowany przez skore zel,

to produkt do higieny codziennej dla skéry
wysuszonej lub atopowej. Moze byc
stosowany tacznie z balsamem zmigkczajacym.
Dziata rownoczesnie na wszystkie objawy skory
atopowej. Moze by¢ stosowany u niemowlat,
dzieci i 0s6b dorostych. Nie zawiera mydfa ani
substancji zapachowych. Nie zawiera
parabendw. BPojemnos¢: 400 ml

Krem zmiekczajacy TriXéra

(Laboratories dermatologiques Avene)
przeznaczony jest dla skory umiarkowanie

i znacznie wysuszonej lub atopowe;j.

Jedli istnieje koniecznos¢ mozna go stosowac
na zmiane z Balsamem zmiekczajacym.
Dziata rownoczesnie na wszystkie objawy
skéry atopowej, zardwno na powierzchni

jak i na zewnatrz.

BPojemnos¢: 200 ml

cosmetic reporter
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dermaglin

NATURA DLA SKORY
Maseczka
KL{OPATRA

+ miGd + olojok réhny -+ ]odwab
WIECZNEJ MhQGOSGI
SKORY

Produkt 1004 naturaing

Zmystowy zesta

pielegnacyjn
Magic SP.

z limitowanej kolekcji Sensual
Emotion zawierajacej fitoferomony
(czasteczki mitosci zwigkszajace
atrakcyjnosc) to doskonaly prezent
dla ukochanej osoby. Rozéwietlajace
drobinki ztota zawarte w Zmystowym
musie ylang-ylang otula ciato ponetna
zmystowoscia, ktorej nikt sie nie oprzec.
BPojemnos¢: Zmystowy mus
do ciata ylang-ylang 200ml
BProducent: Laboratorium Kosmetykdw
Naturalnych Farmona

MASECZKA KLEOPATRA
irmy Dermaglin
— Sekret wiecznej mtodosci

ielona glinka kambryjska, midd, olejek rozany, jedwab
Wiasciwosci lecznicze zawartego w maseczce Dermaglin
miodu znane sg w medycynie od wielu wiekdw. Dzieki
wysokim wartosciom odzywczym miéd wzbogaca skore
w substancje biologicznie aktywne, m.in. glikogen, czyniac
ja migkka, gtadka i bardziej napieta, usuwa ztuszczony
naskdrek, dziata oczyszczajaco i leczniczo.
Zielona glinka kambryjska ze wzgledu na wysoka skuteczno$¢
i unikatowy sktad jest najcenniejsza z glinek. Aktywizuje
naturalne funkcje skory, wspomagajac jej zdolnos¢ usuwania
substancji toksycznych. Liste skarbow natury uzupetnia olejek
rézany — ulubione pachnidto antycznego Wschodu.
Olejek zmiekcza, oczyszcza i regeneruje komorki naskdrka.
Dzieki zawartosci witamin i kwasow organicznych wspomaga
synteze kolagenu, wygladza i zmniejsza przebarwienia.
O wiasciwy poziom nawilzenia skory dbaja natomiast
obecne w maseczce biatka jedwabiu. BPojemnos¢: 20 g.

Rose Hip
irmy Oriflame

0 kosmetyk wyprodukowany na bazie
wysokowartosciowego oleju tloczonego
z owocow dzikiej rozy.
Olej ten zawiera:
Bwitaming E — przeciwutleniacz, czyli
brof do walki z wolnymi rodnikami,
Bkarotenoidy - stanowia szczegolny rodzaj
sktadnikow odzywczych o wiasciwosciach
antyoksydacyjnych,

18 cosmetic reporter luty marzec 2008
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KREM ANTI-AGING

NA DZIEN

AKTYWOWANY SWIATLEM
DNA-COLLAGEN REPAI
DAY COMPLE

Krem Anti-Aging na dzien jest przeznaczony dof
codziennej pielegnacji kazdego typu cery (poza thusta).
Opracowany zostat specjalnie dla mfodych kobiet, ktore

szukaja najnowoczesniejszej metody przedtuzania
miodosci skory, wygtadzania pierwszych zmarszczek,
hamowania proceséw wiotczenia i starzenia sie skory.

Krem jest AKTYWOWANY SWIATEEM, ktére uruchamia

transformacje jednego ze sktadnikow w aktywne
czasteczki, chroniace skére przed wolnymi rodnikami,
fotostarzeniem sig i przedwczesnymi zmarszczkami,
a DNA w komérkach — przed zniszczeniem
promieniami UV. Krem zawiera tez bardzo aktywny,
przeciwzmarszczkowy DNA-Collagen Repair Day

Complex z fragmentem nici DNA, ktdry chroni wiokna

kolagenu i elastyny przed pekaniem, skrecaniem sie,
deformacjg oraz stymuluje synteze nowego kolagenu.
Krem szybko i skutecznie wygtadza i redukuje
pierwsze, zarysowujace sie juz po 30. roku Zycia
zmarszczki mimiczne i te wynikajace z fotostarzenia sie
skory. Zawiera sktadniki zapobiegajace ich dalszemu
pogtebianiu sie i powstawaniu nowych. Krem
Collaction nadaje skdrze jedrmnosc, swiezos¢, doskonatg
elastycznos¢ oraz lekko opalony wyréwnany koloryt.
Delikatnie napina skére i wzbogaca ja w energie
Zyciowa, zmniejszajac objawy zmeczenia,

stresu i nerwowego trybu zycia.

Poprawia wyglad twarzy i dodaje jej atrakcyjnosci.

Cera staje sie bardzo gtadka, zadbana, pigkna,
promieniujaca miodziencza witalnoscia.

BPojemnos¢: 50 ml BProducent: Dermika S.A.

Isterole - regeneruja skére, nie podrazniajac jej
Inienasycone kwasy ttuszczowe - znajduja sie
w strukturach skory i powstrzymuja proces jej
wysuszania sie.

Rézane mleczko rewitalizujace

Aksamitne mleczko z organicznym ekstraktemn
z dzikiej rozy. Delikatnie oczyszcza skore

i usuwa makijaz, przywraca jej migkkos¢

i witalnosc.

BPojemnos¢ 150 ml

www.cosmeticreporter.com



Academy of Cosmetics

and Health Care in Warsaw

We offer full-time and part-time courses in:

Aesthetic cosmetology

SPA & Wellness

Massage and physiotherapy
Beauty salon management

Commodity of cosmetics and household
products

m (f! PodOlOgy
: B . nnunuﬂ‘l"'-
1l

— — 1

|
. "'l'nlﬂ!"l"l'
o nnn '

-

Friendly atmosphere, best lecturers combining
academic knowledge with practical skills, unigue
and valued skills, curriculum to European standards,

Wyisza Szkola Zawodowa the possibility to study at various European universities

as part of your course, established scholarship

Kosmetyki i Plelegnacu Zdrowia schemes are only a small part of our wide offer.
w Warszawie

Zaprasza na stacjonarne i niestacjonarne
trzyletnie studia licencjackie w specjalnosciach:

[ Kosmetologia estetyczna
SPA & Wellness
B Masazi fizjoterapia
[ Zarzadzanie salonem kosmetycznym
r Kosmetyki i wyroby chemii gospodarczej

F Podologia - profilaktyka schorzen i pielegnacja nég

Wyjatkowa atmosfera, najlepsza kadra wyktadowcow

w wyjatkowy sposoéb tgczgca akademicka wiedze

z codzienng praktykg zawodowag, unikalne w Polsce

i poszukiwane przez pracodawcéw specjalnosci,
europejskie standardy programoéw nauczania, mozliwosé
odbycia czesci studiéw na europejskich uczelniach,
prowadzenie wtasnych projektéw badawczych - to tylko
niektére z naszych atutéw.

Wyzsza Szkota Zawodowa Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia w Warszawie
ul. Podwale 13, 00-252 Warszawa, tel. 022 635 50 09, fax 022 635 73 62, e-mail: kosmeto@wszkipz.pl
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120 g

NetWt 2.03 oz
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Pomadka w kredce Lip ATTRACTION Oriflame

glada jak kredka, ma lekka, zelowa konsystencje, dzigki czemu jest: szybka, precyzyjna, super wygodna,
ekstremalnie gtadka! Nadaje ustom kolor i blask, a dzigki efektowi ich optycznego powigkszenia sprawia, ze usta
daja sie pefniejsze. 12,5 g

IDemakuaz z Beauty Derm
Nowa linia preparatéw do demakijazu

Clean & Fresh firmy Eveline Cosmetics jest
przeznaczona dla skéry w kazdym wieku.

Stanowi ona uzupetnienie kompleksowego
programu pielegnacji twarzy wprowadzonego

pod nazwa Beauty Derm.

Demakijaz 3w1 to nowoczesny preparat
przeznaczony do kazdego typu cery, rowniez
wrazliwej, bez ograniczenia wieku.

Preparat taczy w sobie wiasciwosci mleczka, toniku
i plynu do demakijazu oczu. Pomaga btyskawicznie
i dokfadnie usuna¢ nawet wodoodporny makijaz.
Gteboko oczyszcza, tonizuje i odSwieza skore.
Reguluje jej gospodarke wodno-ttuszczowa,
przywracajac naturalne pH skory, a dzieki zawartosci
koenzymdw Q10+R, bedacych naturalnymi,
aktywnymi sktadnikami skory, efektywnie wygtadza
ja i ujedrnia. Kompleks witamin A+E+F+H

zawarty w preparacie dziata odzywczo

i regenerujaco. Efekty: idealnie oczyszczona cera,
doskonale od$wiezony i wygtadzony naskorek,
dobrze przygotowana do dalszych zabiegéw
pielegnacyjnych skoéra.

EPojemnos¢: 200 ml

EVELINE

COSMETIC

Firma Bell proponuje
- Rouge Mousse

Ultralekki efekt swiezosci na policzku
Rouge Mousse to delikatny réz
o konsystencji musu, ktory nie tylko
rozéwietli twarz, ale takze pozwoli jg
wymodelowa¢ optycznie.
Nowy produkt marki Bell to innowacyjny,
wodoodporny 16z do policzkdw
w delikatnym piankowym musie.

Komfortowy
demakijaz z
nawilzanymi pfatkami
do demakijazu
Cleanic

o
OCLEANIC & 5

TECZKI
S'Sugmnuhru

!

Natural Beauty

Nawilzane ptatki do demakijazu
Cleanic Natural Beauty s rozwigzaniem
dla kobiet nowoczesnych i aktywnych, czesto
podrdzujacych, ktdre wymagaja od produktow
kosmetycznych najwyzszej jakosci i fatwosci
W UZyciu.

Platki do demakijazu swoje wyjatkowe
wiasciwosci zawdzigczaja fagodnej formule
balsamu, ktérym zostaly nasaczone.

Dzigki niemu szybko i skutecznie oczyszczaja
skore twarzy i oczu z makijazu, nawet
wodoodpornego. Pfatki zrobione sa

z wyjatkowo miekkiego i delikatnego
materiatu, ktory nie podraznia wrazliwej

skory twarzy i dekoltu. Zapakowane sa

w praktyczny stoiczek z zakrecanym
wieczkiem i dodatkowo zabezpieczone folig
aluminiowa, co gwarantuje bezpieczenstwo

i higiene produktu oraz chroni platki

przed wysychaniem.

Nawilzane ptatki kosmetyczne Cleanic Natural

Beauty zostaty opracowane w dwdch
wariantach: Nawilzane pfatki Cleanic Natural
Beauty do cery normalnej i mieszanej
nasaczono delikatnym balsamem, skutecznie
usuwajacym zanieczyszczenia i pozostatosci
makijazu. Hipoalergiczna formuta balsamu
zostata wzbogacona mineratami morskimi,
ktore dziataja kojaco i odzywczo na skére
twarzy. Dodatkowo regulujg wydzielanie
sebum na jej powierzchni. Produkt zostat
przebadany dermatologiczne i okulistyczne.
Formuta balsamu nie zawiera alkoholu

Dla cery suchej i wrazliwej opracowano
specjalng formute balsamu wzbogacona
naturalnym wyciagiem z aloesu i olejkiem
jojoba. Delikatne ptatki sa hipoalergiczne

i nie zawieraja alkoholu. Przebadane
dermatologicznie i okulistycznie.

EDostepne opakowanie: 30 szt.

Stworzony zostat ze skfadnikdw, ktdre
utatwiaja wykonanie szybkiego i trwatego
makijazu. Wzbogacony nowoczesng formuta
soft fokus zapewnia jedwabistg gtadkos¢
aplikacji i pozwala uzyskac jednolity efekt
kolorystyczny. Dzigki witaminom A i C

réz nie wysusza skory, lecz dodaje jej
mtodzienczego blasku.

R6z jest superlekki, nie klei sie i doskonale
rozprowadza na kazdym rodzaju cery.
Dzieki odpowiednio wybranej gamie
pastelowych barw Rouge Mousse
uatrakeyjni kazdy makijaz, a skdra zyska
naturalny i czarujacy koloryt.

BPojemnos¢: 6 g

Hllos¢ kolorow: 5
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V COLOR
— ciekawa

chroni wiosy przed
przesuszeniem i sprawia, ze
nawet po wielu zabiegach
wiosy s nadal zdrowe i
blyszczace. Dzieki potaczeniu
kremowej konsystencji masta
shea z trwatymi barwnikami
farba tatwo sie rozprowadza i
réwnomiernie wnika w
strukture wiosa, zapewniajac
jednolity i trwaty kolor.

Farba TV COLOR zostata
réwniez wzbogacona
mikroczasteczkami silikonu,
ktore idealnie wygtadzaja
powierzchnie wiosa, dodajac
fryzurze zdrowego blasku.
Silikony chronig takze wiosy
przed matowieniem i znacznie
wydtuzaja efekt koloryzacji, a
zawarty w farbie naturalny filtr
UV neutralizuje szkodliwe
dziatania promieni stonecznych.
Paleta farb TV COLOR
obejmuje 22 modne i

propozycja
irmy CHANTAL

Formuta farby TV COLOR
oparta jest na zastosowaniu
masta shea — aktywnego
sktadnika pielegnacyjnego
bogatego w witaminy E i F oraz
prowitamine A. Jego zawartosc

Variété - ukfadanie
wlosow jeszcze nigdy,
nie byto tak proste.

Nowy lotion z linii do stylizacji wiosow
Variété dodaje fryzurze objetosci i blasku,
a dzieki zawartosci protein jedwabiu
i prowitaminy B5 chroni
i pielegnuje strukture wiosa.
Lotion — plyn stylizujacy w sprayu
— dzieki konsystencji lekkiej mgietki
wyraZnie zwieksza objetos¢ nawet cienkich
i zniszczonych wtosow. Nawilza je
i wyglasza, a aktywne substancje
utrwalajace pozwalaja zachowaé ksztatt
utozonej fryzury przez caly dzien bez
koniecznosci dodatkowego utrwalania
lakierem. Dzigki temu fryzura wyglada
naturalnie, a wtosy nie sa sklejone i
obciazone. Zawarte w preparacie Variété
proteiny jedwabiu zwigkszaja
zatrzymywanie wilgoci i uzupetniaja
niedobor naturalnych sktadnikéw
budujacych strukture wiosa. Dzieki temu
wiosy odzyskuja zdrowy wyglad, miekkos¢
i jedwabisty polysk, a ich uktadanie staje sie
o wiele fatwiejsze. O kondycje wioséw dba
takze obecna w preparacie prowitamina
B5, ktdra wnika gleboko w konstrukcje
wiosa, odzywia i pielegnuje. Lotion
wzbogacony jest rowniez o filtr UV, ktory
chroni wiosy przed szkodliwym dziataniem
czynnikow zewnetrznych.
BPojemnos¢: 275 glProducent : PPH CHANTAL

eleganckie odcienie — od
glebokich czemi i brazow,
poprzez intensywne czerwienie
i rudosci, az do jasnych i
stonecznych blonddw.

BPojemnos¢: tuba kremu
koloryzujacego 40 g, Bsaszetka
z utleniaczem w kremie 60 g.
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Woda toaletowa

Signature Oriflame

- podpis prawdziwego
mezczyzn

W jezyku angielskim Signature oznacza

podpis. Dzi$ Signature to nowy, meski

zapach stworzony dla eleganckiego

mezczyzny przez firme Oriflame.

Mezczyzna Signature jest kreatywny,

ma pasje i cel w zyciu. Niezalezny

i pewny siebie intryguje oryginalnoscia

i elegancja. To dojrzata, bardzo meska

osobowos¢ pomiedzy 30 a 40 rokiem

zycia. Woda toaletowa jest pierwszym

z wprowadzanych produktéw z linii

Signature. Inspirowana natura,

kompozycja zapachowa wody

to pofaczenie akorddw lesnych

i owocowych.

BPojemnos¢: 75 ml

Imlraculum dla niej
Idealna propozycja dla
wymagajacych, nowoczesnych

i pewnych siebie kobiet. Zapach
emanuje czystoscig i niewinnoscia,
a jednoczesnie podkresla mocne
strony kobiety: wyjatkowa
zmystowos¢ i seksapil. W linii: woda
perfumowana oraz dezodorant.
Dezodorant w spray'u, dzieki
zawartosci substancji o dziataniu
antybakteryjnym, zapewnia
dtugotrwate uczucie $wiezosci

i komfortu. Zapobiega powstawaniu
nieprzyjemnego zapachu, nie
naruszajac naturalnej funkgji skory.
Kompozycja zapachowa doskonale
wspotgra z woda perfumowana.
BPojemnos¢ 150 ml

Szampon

Dove pro.age
tosy kobiet dojrzatych najbardziej

potrzebuja wzmocnienia
i dodania im objetosci.
Szampon Dove pro.age, zapewnia wlosom
delikatne oczyszczanie, ochrone i
odzywienie. Unikalna formuta szamponu
stworzona specjalnie z mysla o kobietach
dojrzatych, zwigksza objetos¢ whosow i
chroni je przed uszkodzeniami.
Dla lepszego efektu warto siegnac¢ po
Odzywke Dove pro.age. Zawiera ona lekkie
serum odzywcze, ktdre nie obcigza wiosow,
za to pomaga je rozczesywac i poprawia
ich wyglad.
Dzieki specjalnie dobranym sktadnikom
odzywczym chroni wiosy przed famaniem
i widocznie dodaje im objetosci.
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FORUM KOSMETYKI | SOLARIOW

TARGI DLA PROFESJONALISTOW

W programie:

B MISTRZOSTWA POLSKI W MAKIJAZU PROFESJONALNYM

B KONGRES NAIL EXPERT VISION 2008
[} MIEDZYNARODOWE MISTRZOSTWA POLSKI NAIL ART 2008
B v SEMINARIUM SOLARYJNE ,ZE SEONCEM WE WtOSACH"

W tym samym
czasie odbedzie sig *T—— o

FORUM FRYZJERSTWA

Miedzynarodowe Targi Poznaniskie sp. z 0.0.
ul. Glogowska 14, 60-734 Poznan

tel. 061 869 2341, 869 2985

fax 061 869 2953

e-mail: beautyvision@mtp.p!

htt_b'://look-beautyvision.mtp.pl
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\S
® Trend Zone - the zone of industries tend cies, which are
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Professional cosmetics and equipment ..
Professional hair care products
Equipment and accessories for hairdressers 8
Nail care products and tools
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Solariums, tanning products, sauna g
Fashion accessories 4
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bfs Business Business Travel Service, Ltd. Office 412, 45, Uritskogo st., Kiev, Ukraine, 03035
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« CALENDARIUM

ZAGRANICZNE
IMPREZY TARGOWE
| KONFERENCIE

pierwsza potowa 2008 roku

BLuty 5-7 2008 Day Spa Expo Las Vegas, US

ELuty 7-9 2008 Intercharm Ukraine 2008 Kiev, Ukraine
ILuty 13-14 2008 Packinnove Europe Troyes, France

ILuty 14-15 2008 Interphex Puerto Rico
San Juan, Puerto Rico

ILuty 23-25 2008 Cosmobelleza Barcelona, Spain

ILuty 24-25 2008 Spa & Resort/Medical Spa Expo
& Conference Los Angeles, US

ILuty 27-1 Marzec 2008 CTFA Legal & Regulatory Conference
Savannah, Georgia, US

EIMarzec 7-9 2008 Beauty International: Trade Fair
for Cosmetics, Nail & Foot Professionals Dusseldorf, Germany

IMarzec 8-10 2008 Mondial Spa & Beauté Paris, France
EMarzec 8-9 2008 Beauty Forum Swiss Zurich, Switzerland

EIMarzec 9-10 2008 ABA Montreal Show
(Allied Beauty Association) Montreal, Canada

EMarzec 13-16 2008 Beauty Forum 2008 Istanbul, Turkey

IMarzec 16-18 2008 Saudi Beauty Expo
Jeddah, Saudi Arabia

IMarzec 17-19 2008 Personal Care & Homecare Ingredients
Shanghai, China

IMarzec 26-Kwiecien 4 2008 Kuwait International Perfumes &
Cosmetics Exhibition Safat, Kuwait

IMarzec 29-31 2008 Congres International d'Esthétique Paris,
France

IMarzec 29-31 2008 Pharmagora Paris, France

EKwiecien 1-3 2008 Salon Popai Paris, France

EKwiecien 6-7 2008 ABA Toronto Show (Allied Beauty
Association) Toronto, Canada

IKwiecien 7-10 2008 6th Meeting on Pharm, Biopharm
& Pharmaceutical Tech. Barcelona, Spain

IKwiecien 9-11 2008 Packaging China 2008 Shanghai, China

EKwiecien 10-14 2008 Cosmoprof/Cosmopack
Bologna, Italy

Organizator: Polcharm
e-mail: anna@polcharm.com.pl

EKwiecien 13-14 2008 Beauty UK Birmingham, UK

EKwiecien 13-14 2008 International Congress of Esthetics
Dallas, US

EKwiecien 13-14 2008 ABA Vancouver Show (Allied Beauty
Association)
Vancouver, Canada

EKwiecien 15-17 2008 In Cosmetics 2008
Amsterdam, The Netherlands

BKwiecien 17-19 2008 Intercharm Professional
Moscow, Russia

EKwiecien 19-20 2008 Beauty Forum Hungary 2008 Budapest,
Hungary

EKwiecien 26-30 2008 NACDS Annual Meeting Scottsdale,
Arizona

EKwiecien 27-29 2008 Saudi Beauty Jeddah, Saudi Arabia

EKwiecien 27-28 2008 ABA Winnipeg Show (Allied Beauty
Association) Winnipeg, Canada

IMaj 4-5 2008 ABA Edmonton Show (Allied Beauty
Association) Edmonton, Canada

IMaj 11-11 2008 Scottish Beauty 2008
Edinburgh, Scotland

IMaj 13-15 2008 Packaging Summit Expo and Conference
Rosemont, IL, US

IMaj 17-19 2008 International Congress of Esthetics
Miami, US

IMaj 18-21 2008 1CSC Spring Convention
International Council of Shopping Centers Las Vegas, US

IMaj 18-20 2008 Wellness Summit Wiesbaden, Germany

IMaj 18-20 2008 Beautyworld Middle East Dubai,
United Arab Emirates

IMaj 27-28 2008 PLMA's World of Private Label
Amsterdam, The Netherlands

IMaj 27-29 2008 Efficient Consumer Response Europe
Berlin, Germany

IMaj 27-29 2008 FCE Cosmetique Sao Paulo, Brazil

ECzerwiec 3-5 2008 East Pack New York, USA

ICzerwiec 5-6 2008 Cosmetic Business
Munich, Germany

ICzerwiec 10-12 2008 Licensing International
New York, US

BCzerwiec 12-15 2008 Beauty Eurasia Istanbul, Turkey

ICzerwiec 25-26 2008 Chemspec Europe
Munich, Germany

ICzerwiec 28-30 2008 International Esthetics,
Cosmetics & Spa Conference Las Vegas, US
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Uproszczenie czy
zaostrzenie?

Przyszte ustawodawstwo
kosmetyczne w Unii Europejskie]

Warsztaty dla cztonkéw Polskiego Zwiazku Pracodawcow
Prywatnych Branzy Kosmetyczne;

9 stycznia 2008 r. Polski Zwigzek Pracodawcow
Prywatnych Branzy Kosmetycznej zorganizowat warsztaty
poswiecone najwazniejszej od czasu wejscia Polski do Unii
Europejskiej branzowej inicjatywie legislacyjnej -
projektowi  unijnego  rozporzadzenia  dotyczacego
kosmetykow.

Podczas spotkania przedstawiono przebieg procesu
legislacyjnego w UE oraz role poszczegolnych instytugji
w Polsce i w UE w tym procesie (Blanka Chmurzynska
Brown, Dyrektor Generalna Zwiazku), zatozenia projektu
rozporzadzenia UE dotyczacego kosmetykow (Ewa Starzyk,
Dyrektor Naukowa Zwigzku) oraz przyszte wymagania
w zakresie dossier kosmetyku i oceny bezpieczenstwa
(dr Piotr Koziej, ekspert w zakresie oceny bezpieczenstwa
kosmetykow, Dr Piotr Koziej Centrum Kosmetykow.

Burzliwa dyskusje wzbudzity nowe wymagania w zakresie
zawartosci dossier kosmetyku i oceny bezpieczenstwa.
Zdaniem dr Piotra Kozieja planowane przez UE zmiany
stanowig zaostrzenie obecnie obowiazujacych przepisow
i znaczaco skomplikuja proces tworzenia dossier
kosmetyku, zmuszajac producentébw do zwiekszenia
naktadéw na tworzenie dossier i ocene bezpieczenstwa.

Projekt rozporzadzenia zaktada umieszczanie w dossier
kosmetyku danych dotyczacych mu.in. interakcji pomiedzy
sktadnikami kosmetyku, wplywu warunkow
przechowywania na  bezpieczefistwo  produktu
oraz bardziej szczegétowych niz dotychczas danych
toksykologicznych dotyczacych sktadnikow, w tym
wyliczania margineséw bezpieczenstwa.

Projektowane zmiany spowoduja koniecznos¢
dostepu  producentdw kosmetykow do  wigkszej
ilosci danych toksykologicznych dla sktadnikow
kosmetykow, co dotychczas lezalo w gestii safety
assessorow. Watpliwosci budzi takze ilos¢ i jakos¢
wymaganych danych , wymagania zgodnosci z
zasadami GLP, ograniczenia dotyczace testow na
zwierzetach, a takze dostgpnos¢ danych
toksykologicznych (np. NOAEL). Zaréwno z punktu
widzenia 0s6b oceniajacych bezpieczenstwo, jak
i producentdw, wymogi umieszczania w dossier
kosmetyku dla substancji o potwierdzonym
bezpieczenstwie, stosowanych w kosmetykach
od dziesiatkdw lat (jak np. oleje roslinne) nie wydaje
sie zasadne.

Przekazanie projektu ze zmianami do Parlamentu
Europejskiego i Rady miato nastapic juz pod koniec
listopada 2007 r, jednak ze wzgledu na
przediuzenie konsultacji wewnatrzresortowych w
komisji i przygotowanie tumaczen na wszystkie
jezyki panstw cztonkowskich UE, Komisja Europejska
przefozyta to dziatanie na przetom stycznia i lutego
2008 r.

Warsztaty PZPPBK byly bezpfatne i adresowane
wylacznie do przedstawicieli firm cztonkowskich
zwiazku, wzieto w nich udziat okoto 60 osab.
Wiecej o projekcie rozporzadzenia UE dotyczacego
kosmetykow w kolumnie legislacyjnej w kolejnych
numerach Cosmetic Reportera.

cosmetic reporter
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\Wdrazanie ATP

- dyrektyw Komisji zmieniajacych
Dyrektywe Kosmetyczng 76/768/WE
do prawa polskiego

Adaptations to Technical Progress (ATP) to dyrektywy
Komisji Europejskiej dostosowujace aneksy Dyrektywy
Kosmetycznej 76/768/WE do postepu technicznego,
czyli zmieniajace te dyrektywe wskutek pojawiajacych
sie nowych informacji, w szczegolnosci dotyczacych
wplywu kosmetykéw i ich skfadnikow na
bezpieczenstwo zdrowia ludzi. Sa to w wiekszosci
dyrektywy wprowadzajace zmiany na listach
substancji niedozwolonych lub dozwolonych z
ograniczeniami do stosowania w kosmetykach.

Komisja publikuje corocznie ok. 2-5 poprawek
technicznych. Kazda z nich musi nastepnie zostac
wdrozona do prawa polskiego w terminie
wyznaczonym przez komisje. Aneksy do Dyrektywy
Kosmetycznej 76/768WE zostaly wdrozone jako akty
wykonawcze do ustawy o kosmetykach, zatem
kolejne dyrektywy wprowadzajace uregulowania w
zakresie list substancji wdrazane sa jako zmiany
rozporzadzenia ministra zdrowia z dnia 30 marca
2005 r. w sprawie list substancji niedozwolonych lub
dozwolonych z ograniczeniami do stosowania w
kosmetykach oraz znakéw graficznych umieszczanych
na opakowaniach kosmetykow.

W grudniu 2007 r. Ministerstwo Zdrowia
przeprowadzito konsultacje spoteczne obszernego
projektu rozporzadzenia zmieniajacego
rozporzadzenia w sprawie list. Rozporzadzenie to
wdraza az 5 dyrektyw komisji opublikowanych w
2007 r. (2007/17/WE, 2007/22/WE, 2007/53/WE,
2007/54/WE oraz 2007/67/EC). Sa to wszystkie
dyrektywy opublikowane do momentu opracowania

luty marzec 2008

projektu przez MZ. Niektore z dyrektyw wdrazane
sa wiec z duzym wyprzedzeniem.

Ponizej omdwiono kolejno aktualnie wprowadzane
zmiany na listach substancji niedozwolonych i
dozwolonych z ograniczeniami do stosowania w
kosmetykach.

Zatacznik 2 - lista substancji dozwolonych do
stosowania w kosmetykach wytacznie w
ograniczonych ilosciach, zakresie i warunkach
stosowania oraz zatacznik 4 - lista substangji
konserwujacych dozwolonych do stosowania w
kosmetykach zostaja w catosci opublikowane na
nowo ze wzgledu na duza ilos¢ zmian.

Hair Dye Strategy cd.

W wyniku wdrozenia dyrektywy 2007/54/WE z dnia
29 sierpnia 2007 r. wprowadzono zakaz stosowania
kolejnych 85 sktadnikow farb do wosdw. Jest to
kontynuacja tzw. Hair Dye Strategy ogloszonej przez
komisje w 2003 r. Substancje, dla ktérych nie ztozono
zaktualizowanej dokumentacji na temat
bezpieczenstwa - ze wzgledu na brak zainteresowania
przemystu tymi sktadnikami - sa kolejno wycofywane
poprzez wiaczenie na liste substancji niedozwolonych
do stosowania w kosmetykach - Zatacznik 1
rozporzadzenia ministra zdrowia w sprawie list (...).
Tym razem jest to 85 substandji. Czes¢ z nich (14)
znajdowato sie dotychczas w zafaczniku 2 - na liscie
substancji dozwolonych z ograniczeniami, jako
substancje dozwolone tymczasowo - do 31 grudnia
2007.

Kosmetyki: Co w prawie piszczy?
Kosmetyczna kolumna legislacyjna
Kosmetyczne paragrafy

Kosmetyki zawierajace ktdrakolwiek z 85 substancji
nie beda mogty by¢ wprowadzane do obrotu po

17 czerwca 2008 r., w rozporzadzeniu nie okreslono
terminu przekazywania ich konsumentom.

W dyrektywie zawarto jedynie sformutowanie

o terminie, od ktorego panstwa cztonkowskie maja
stosowac przepisy, nie okreslono odrebnych
termindéw dla wprowadzania na rynek i przekazywania
produktow ostatecznym odbiorcom. Dzieki temu nie
nastapi sytuacja prawa dziatajacego wstecz, w ktorej
legalnie wprowadzone na rynek produkty musza
zosta¢ wycofane z pdtek sklepowych.

Zgodnie ze wspomniana wczesniej dyrektywa
2007/54/WE w przypadku 14 substancji
stosowanych w farbach do wtosdw zostaje zmieniona
data tymczasowego dopuszczenia do stosowania

w kosmetykach: na 18 czerwca 2008 r.

Sa to (INCl): Basic Blue 7, 2-Amino-3-nitrofenol

i jego sole, 6-nitro-2,5-pirydynodiamina i jej sole,
2,4-diamino-5-metylofenoksyetanol i jego sole,
hydroksyetylo-2,6-dinitro-p-anizydyna i jej sole,
2-chloro-5-nitro-N-hydroksyetylo-p-fenylenodiamina

i jej sole, 6-Amino-o-krezol i jego sole,
hydroksyetyloaminometylo-p-aminofenol i jego sole,
Acid Black 52 i jego sole, 2-nitro-p-fenylenodiamina

i jej sole, HC Yellow nr 6 i jego sole, HC Yellow nr 12
i jego sole, HC Blue nr 10 i jego sole, HC Blue nr 9

i jego sole.

Pozostate 42 barwniki dozwolone tymczasowo, dla
ktorych zostaty dostarczone dane dotyczace ich
bezpieczenstwa czekaja obecnie na ocene przez
SCCP - Komitet Naukowy ds. Produktow

)




Konsumenckich. Dla tych substancji wydtuzono okres
tymczasowego stosowania do 31 grudnia 2009 r.
W wyniku powyzszych zmian zmienia sie takze
brzmienie pozycji 9 Zatacznika 2 na:

1 p-fenylenodiamina, jej N-podstawione pochodne
i ich sole (1); N-podstawione pochodne
o-fenylenodiaminy z wylaczeniem pochodnych
wymienionych w innym miejscu niniejszej listy

oraz w Ip 1309, 1311 i 1312 Zatacznika nr 1

do rozporzadzenia za$ poz. 10 Zatacznika 2
otrzymuje brzmienie:

1 Metylofenylenodiaminy i ich pochodne
N-podstawione i ich sole (1) z wyjatkiem 4-metylo-
mfenylenodiaminy i jej soli z wyjatkiem substancji
wymienionych w Ip 364, 1310, 1313 w Zataczniku
nr 1 do rozporzadzenia.

Zwiazki fluoru w pastach do zebow

W zataczniku do rozporzadzenia Ministra Zdrowia

w sprawie list (...) zmieniajg sie pozycje dotyczace
zwiazkéw fluoru stosowanych w pastach do zebow
czyli pozycje 28-45, 49 i 57. W kolumnie 7

- Warunki i ostrzezenia na opakowaniach
jednostkowych - znalazta sie klauzula o ostrzezeniach,
ktére musza by¢ umieszczane na opakowaniach past
do zebow:

W przypadku past do zebow zawierajacych
0,1-0,15 % fluory, jezeli nie ma oznakowania
wskazujacego, ze pasta nie jest przeznaczona dla
dzieci (np. »tylko dla dorostychc), obowiazkowe jest
nastepujace znakowanie:

»U dzieci ponizej szesciu lat stosowac ilos¢ pasty
wielkosci ziarnka grochu pod kontrolg dorostych, aby
zminimalizowac ryzyko potknigcia. Przy przyjmowaniu
fluoru z innych Zrédet nalezy skonsultowac sie ze
stomatologiem lub lekarzem.«".

Zapis ten stanowi wdrozenie Dyrektywy Komisji
2007/53/WE i wynika z ryzyka rozwiniecia sie
fluorozy u dzieci ponizej szesciu lat. Zdaniem
Komitetu Naukowego ds. Produktow Konsumenckich
(SCCP), w przypadku gdy jedynym zrédtem narazenia
na dziatanie fluoru jest pasta do zebdw zawierajaca 1
000-1 500 ppm fluory, ryzyko to jest minimalne pod
warunkiem, ze pasta do zebdw stosowana jest
zgodnie z zaleceniami. Stad pojawienie sig na
opakowaniach dodatkowych ostrzezen. Dyrektywa
2007/53/WE wdrazana jest z pewnym
wyprzedzeniem - juz jesienia 2007 r. Polski Zwiazek
Pracodawcdw Prywatnych Branzy Kosmetycznej
wystapit do Gtownego Inspektoratu Sanitarnego

o wezesniejsze wdrozenie dyrektywy (w dyrektywie
termin okreslono na 19 kwietnia 2008 r.) oraz
stanowisko, czy inspektorat zamierza wprowadzac
zmiany do sformutowania uzytego w dyrektywie.

Z punktu widzenia cztonkéw zwiazku - producentdw
past do zebow - wczesniejsze wdrozenie byto
pozadane ze wzgledu na mozliwos¢ wezesniejszego
rozpoczecia przygotowan do zmiany oznakowan
produktow.

Zgodnie z terminem przejsciowym przewidzianym

w dyrektywie do 19 stycznia 2009 r. mo?na stosowac
réwnie? dotychczasowe oznakowanie past do zebdw
zawierajacych zwiazki fluoru.

,0d lat trzech” czy ,,0d trzeciego roku zycia”?
W pozycji 1 (kwas borowy) Zatacznika 2 oraz pozycji
3 (kwas salicylowy) i 51 (chlorek srebra) Zatacznika 4

(lista substangji konserwujacych dozwolonych do
stosowania w kosmetykach) skorygowany zostat btad
tlumaczenia. Sformutowanie ,w produktach dla dzieci
ponizej 3. roku zycia” zmieniono na: ,w produktach
dla dzieci ponizej 3 lat". W opinii specjalistow

z Instytutu Matki i Dziecka dotychczasowy zapis
oznaczat obnizenie granicy wieku stosowania
wspomnianych substancji, poniewaz dziecko
rozpoczyna 3. rok zycia nastgpnego dnia

po skonczeniu 2 lat.

Konserwanty dozwolone do stosowania

w kosmetykach

Do$¢ duze zmiany nastepuja takze w Zataczniku 4
rozporzadzenia Ministra Zdrowia w sprawie list.
Dotychczas w zafaczniku tym wystepowato wiele
substancji oznaczonych znakiem (+), co oznaczato,
ze moga one byc stosowane takze do innych celéw
niz konserwowanie kosmetykow. Maksymalne
dozwolone stezenia stosowania w innych celach nie
byly jednak okreslone, co oznacza, 7e substancje

te praktycznie nie podlegaty ograniczeniom mimo
umieszczenia na liscie pozytywnej. Dlatego komisja
zdecydowata o wykresleniu znaku (+) ze wszystkich
pozycji, z wyjatkiem tych konserwantow, ktore
wystepuja jednoczesnie w Zatgczniku 2 i 4.

Sa to:

1 Kwas salicylowy i jego sole

1 Formaldehyd i paraformaldehyd - dodano (+)

w Zataczniku 4

1 Nieorganiczne siarczyny i wodorosiarczyny

1 Triclocarban (INCI)

1 Phenoxypropanol (INCI)

1 Zinc pyrithione (INCI)

1 Chlorek, bromek, sacharynian akilo(C8-C18)-
dimetylobenzyloamoniowy

1 Chlorek, bromek alkilo (C12-C22) - trimetylo-
amoniowy - dodano (+) w Zataczniku 4

Tym samym w Zataczniku 2 w wyniku wdrozenia
dyrektywy 2007/17/WE dodane zostaly pozycje
99-102 (kwas salicylowy, nieorganiczne siarczyny

i disiarczyny, triclocarban i pirytionian cynku).
Substancje te, stosowane jako konserwanty, ale takze
do innych celow, niz konserwowanie produktu zostaty
dodane w wyniku uzyskania pozytywnej oceny przez
SCCP bezpieczenstwa tych zastosowan.

Obecnie konserwanty, ktdre sg stosowane takze

do innych celéw musza by¢ jednoczesnie
wymienione w Zatgczniku 2.

Pozostate konserwanty oznaczone dotychczas
znakiem (+) beda mogly byc¢ stosowane tylko
w zakresie okreslonym w Zafaczniku 4.

W wyniku negatywnej oceny przez SCCP (brak
mozliwosci okreslenia bezpiecznego poziomu uzycia)
wprowadzony zostat zakaz stosowania MDBGN

— metylodibromoglutaronitrylu (dotychczas poz. 35
Zafacznika 4). Konserwant ten dozwolony byt do
stosowania w preparatach sptukiwanych.

Zwiekszone zostaty, dzieki pozytywnej ocenie przez
SCCP, maksymalne dozwolone stezenia kwasu
benzoesowego i benzoesanu sodowego

(poz. 1 Zatacznika 4):

1 Produkty sptukiwane z wyjatkiem produktow

do pielegnacji jamy ustnej 2,5% (w przeliczeniu

na kwas),

1 Produkty do pielegnacji jamy ustnej 1,7%

(w przeliczeniu na kwas),

1 Produkty niesptukiwane 0,5% (w przeliczeniu
na kwas).

Dotychczas maksymalne stezenie tych substancji we
wszystkich produktach nie mogto przekracza¢ 0,5%.

Problemem jest opdZnienie wdrazania do prawa
polskiego dyrektywy 2007/17/WE zmieniajacej
warunku uzycia konserwantéw - powinno to nastapic
najpozniej do 23 wrzesnia 2007 r.. Z powodu
opoznienia producenci na rynku polskim otrzymuja
znacznie krétsze okresy przejsciowe w poréwnaniu
do przedsigbiorcdw z innych krajéw: termin
wprowadzania do obrotu okreslono do 23 marca
2008 r,, zas termin przekazywania konsumentom
do 23 czerwca 2008 r. Oznacza to de facto, ze
producenci musza czasem dostosowywac produkcje
nie do prawa krajowego (jak to powinno mie¢
miejsce), ale juz do zapisow zawartych

w dyrektywach.

Zwiazki jodu w kosmetykach

Wedtug zalecen SCCP dzienna ekspozycja na jod

w wyniku stosowania produktow kosmetycznych nie
powinna przekracza¢ 20% zalecanego dziennego
spozycia wynoszacego 150 Ug. Dlatego komisja
zdecydowata wprowadzi¢ dodatkowe ograniczenia
dotyczace IPBC (butylokarbaminianu jodopropynylu),
m.in. zakaz stosowania w produktach dla dzieci
ponizej 3 lat, oraz w preparatach aplikowanych na
duza cze$¢ powierzchni ciata, np. balsamy i kremy

do ciafa.

Ponadto, poniewaz w konsultacjach spotecznych
przeprowadzonych w listopadzie 2006 r. nie
zgloszono zainteresowania dalszym stosowaniem w
kosmetykach dwdch innych substandji zawierajacych
jod - jodanu sodu (pozycja 9 na liscie konserwantow)
oraz barwnika Cl 45425 (3', 6' - dihydroksy - 4', 5'-
dijodospiro[izobenzofurano - 1(3H), 9' - [9H]ksanten]
- 3- onu) substancje te zostaja wycofane.

Terminy przejsciowe dla stosowania nowych regulacji
zwigzkdw jodu w kosmetykach ustalono nastepujgco:
wprowadzanie do obrotu do 17 pazdziernika 2008 r.,
przekazywanie produktow konsumentom do

17 kwietnia 2009 r.

Rozporzadzenie zmieniajace rozporzadzenie ministra
zdrowia w sprawie list (...) powinno zostac
opublikowane jeszcze w styczniu.

Wejdzie w zycie 14 dni po ogloszeniu.

Ewa Starzyk
Polski Zwigzek Pracodawcéw Prywatnych
Branzy Kosmetycznej
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Nie mozesz walczyc
z konkurencja

jesli biadzisz

w ciemnosciach

i wtasnie dlatego MEMRB Retail Tracking Services
jest poteznym sojusznikiem.

Wydobywamy na swiatto dzienne niezbedne informacje wraz z opartymi na faktach
analizami, ktore doktadnie prezentuja pozycje Twoich marek w stosunku do konkuren
Mamy wtasciwe narzedzia analityczne i techniki modelowania, aby wspierac Cig w
podejmowaniu trafnych decyzji dotyczacych sprzedazy i marketingu.

Opierajac sie na 30-letnim doswiadczeniu na rozwijajacych sie rynkach, wspotprac
bliska z naszymi klientami, aby lepiej rozumiec ich potrzeby biznesowe.

Z MEMRB Retail Tracking Services jestes gotowy na
spotkanie z konkurencja, twarza w twarz.

MEMRB International Poland Sp. z o.0.
ul. Nalewki 8
- - 00-158 Warszawa POLAND

INFORMATION

RETAIL TRACKING SERVICES RESOURCES, INC. TEL. +48 22 635 32 40
e-mail: memrb@memrb.com.pl
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UWAGA

/miana rozliczenia starych
dotacji z programu SPO WKP

Wydawato sie, ze w ostatniej fazie funkcjonowania programu
SPO-WKP nic nie powinno juz zaskoczy¢ beneficjentdw. A jednak...
W dniu 10 stycznia 2008 r. Ministerstwo Gospodarki zamiescito

na swoim portalu komunikat dotyczacy przygotowania i opisania
dokumentow ksiegowych sktadanych przy ,Wniosku beneficjenta

o platnos¢”. Poniewaz wiele firm czeka jeszcze rozliczenie sie

za imprezy targowe z korica 2007 i oczywiscie z | pofowy 2008 r.
pozwalamy sobie niniejszy komunikat zacytowac ponizej, aby utatwi¢
wszystkim zainteresowanym dostep do tej tak waznej informacji.

KOMUNIKAT

dotyczacy opisu dokumentéw ksiegowych dofaczanych do ,Wniosku
beneficjenta o Platnos¢” w ramach poddziatania 2.2.2 SPO WKP
Departament Instrumentow Wsparcia informuje, iz zgodnie

z wytycznymi Instytucji Platniczej SPO WKP, przy opisywaniu
dokumentow ksiegowych nalezy stosowac ponizsze zasady.

Na kazdym dokumencie ksiegowym (fakturze, rachunku) musza
znalez¢ sie informacje:

1 nazwa (tytut) projektu wynikajaca z umowy o dofinansowanie

— udziat w targach jako wystawca, nazwa targow, miasto/kraj,
termin odbywania sie targdw,

1 data zawarcia i numer umowy o dofinansowanie,

1 nr dziatania — tj. Poddziatanie: 2.2.2 Wsparcie w zakresie
internacjonalizacji przedsigbiorstw,

1 informacja o wspdffinansowaniu projektu ze srodkdw EFRR

— 1j. Projekt jest wspoffinansowany ze srodkow Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego,

1 nr ksiegowy dokumentu,

1 adnotacja o sposobie zaptaty (jezeli nie wynika to z dokumentu).
W/w informacje moga by¢ umieszczone na drugiej stronie
dokumentu ksiegowego.

Dodatkowo w przypadku prowadzenia ewidencji ksiegowej za
pomoca ksiag rachunkowych na kazdym dokumencie ksiegowym
(faktura, rachunek) musza znaleZ¢ sie informadje:

1 data i podpisy 0sob sprawdzajacych pod wzgledem formalnym,
rachunkowym i merytorycznym, zatwierdzenie do wyptaty.

W kazdym innym przypadku (prowadzenie ewidencji ksiggowej

w formie Podatkowej Ksiegi Przychodow i Rozchodéw lub Ryczattu
Ewidencjonowanego) nalezy dofaczy¢ oswiadczenie o nieprowadzeniu

Polska

ksiag rachunkowych. Oswiadczenie powinno by¢ podpisane przez
osobe upowazniong do reprezentowania firmy lub gtéwna ksiegowa.

Jednoczesnie zwracamy uwage na fakt ,ze dla umdw o dotacje
zawartych po 15 listopada 2007 r. wymagane jest wypetnianie
Whioskéw beneficjenta o pfatnos¢” w tzw. generatorze wnioskow
pfatniczych. Informacja na ten temat wraz z instrukcja wypetniania
Whiosku..." oraz instrukcja do ,Sprawozdania z realizacji projektu
w ramach poddziatania 2.2.2 SPO-WKP" zostaly zamieszczone

w komunikacie Ministerstwa Gospodarki z dnia 21 stycznia 2008 r.
na stronie www.eksporter.gov.pl

NOWE DOTACIJE - realizacja poprzez PARP

Minister gospodarki Waldemar Pawlak podpisat 3 stycznia br.
z prezesem Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigebiorczosci
(PARP) umowe w sprawie realizacji Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka (PO I1G) na lata 2007-2013.

Na dziatania powierzone Agencji zostanie przeznaczone

ok. 2,7 mld euro.

Na mocy podpisanej umowy PARP bedzie odpowiedzialna m.in.

za wybor projektdw, zawieranie umoéw z beneficjentami,
monitorowanie i kontrole realizacji projektéw, przyjmowanie

i weryfikowanie wnioskow o pfatnos¢ oraz dokonywanie pfatnosci
na rzecz beneficjentdw.

15 stycznia br. rzad przyjat przedtozony przez ministra
gospodarki ,Projekt ustawy o zmianie ustawy o utworzeniu
Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci”. Zakres dziatan
Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (PARP) zostanie
poszerzony w zwiazku z wdrazaniem programéw
operacyjnych w nowej perspektywie finansowej

na lata 2007-2013.

Szerszy zakres obowiazkéw PARP wynika z wytycznych zawartych

w przyjetych przez Rade Ministrow Programach Operacyjnych:
Innowacyjna Gospodarka, Kapitat Ludzki oraz Rozwdj Polski
Wschodniej.

Projekt nowelizacji przewiduje, ze agendji zostana powierzone nowe
zadania dotyczace: dziatalnosci innowacyjnej, wspierania rozwoju
potencjatu adaptacyjnego przedsigbiorcdw, badania roli mikro, matych
i $rednich firm oraz analizy barier ich rozwoju. Wedtug zatozen
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projektu, PARP bedzie udzielata wsparcia finansowego m.in.:
przedsigbiorcom i osobom zamierzajacym podja¢ dziatalnos¢ gospodarcza,
jednostkom samorzadu terytorialnego, partnerom spotecznym

i gospodarczym, organizacjom pracodawcow i organizacjom zwiazkowym,

a takze jednostkom naukowym.

Zgodnie z proponowanymi przepisami, PARP bedzie mogfa réwniez udzielac
pomocy finansowej na ochrone i realizacje ochrony prawa wiasnosci
przemystowej. Wsparcie w tym zakresie bedzie obejmowato koszty
przygotowania zgloszenia przez rzecznika patentowego i koszty zgtoszenia
wynalazku, wzoru uzytkowego lub wzoru przemystowego. Agencja bedzie
réwniez wspiera¢ popularyzacje wiedzy na temat ochrony wiasnosci
intelektualnej, poprzez udzielanie pomocy finansowej przeznaczonej na ten
cel, podmiotom dziatajacym na rzecz innowacyjnosci, wzrostu
konkurencyjnosci oraz rozwoju gospodarczego.

W ramach PO Rozwdj Polski Wschodniej PARP bedzie dofinansowywac m.in.

dziafania inwestycyjne dotyczace: parkow przemystowych, technologicznych, ’ﬂ '

ustug informacyjno-komunikacyjnych, rozwoju bazy dydaktycznej i badawczej
szkolnictwa wyzszego, promocji i wspdtpracy wojewddztw Polski wschodniej,
transportu miejskiego, budowy i modernizacji waznych odcinkdéw drog i \'
obwodnic w tym regionie.

Nowym rozwiazaniem w projekcie jest mozliwos¢ umarzania podmiotom
prowadzacym dziatalnos¢ gospodarcza okreslonych naleznosci pienieznych,
odraczania terminu ich splaty oraz rozfozenia ptatnosci (catosci lub czesci
naleznej kwoty) na raty. Wynika to z faktu, Ze w wielu sytuacjach koszty
dochodzenia tych naleznosci przewyzszaja wartos¢ samego roszczenia.

W przypadku, gdy kwota umorzenia bedzie przekraczac 5 tys. zt, zgode

na umorzenie musi wyrazi¢ minister gospodarki.

WARTO wiedziec¢ o systemie wymiany informacji o przeszkodach
w swobodnym przeptywie towaréw w UE

O jakich przeszkodach mozesz sie dowiedzie¢ dzigki temu systemowi?

Na tej stronie znajdziesz informacje o naglych wydarzeniach majacych
miejsce na obszarze catej Unii Europejskiej, utrudniajacych, czy nawet
uniemozliwiajacych transport towardw, czyli o sytuacjach takich jak:

1 blokady drég, portéw morskich czy portéw lotniczych,

1 demonstracje organizowane przez rézne stowarzyszenia branzowe
przeciwko importowi towaréw z innych panstw cztonkowskich,

1 przypadki niszczenia towardw importowanych.

Jak dziata system?

System funkcjonuje w oparciu o sie¢ punktéw kontaktowych utworzonych
w kazdym parnistwie cztonkowskim. Punkty te przekazujg sobie nawzajem
oraz do Dyrekgji Generalnej Rynku Wewnetrznego Komisji Europejskiej
informadje o zaistnialych przeszkodach i sposobach ich usuniecia.
Wymiana informacji odbywa sie droga elektroniczna. Panistwa cztonkowskie
sa zobowigzane do natychmiastowego przekazywania informacji

o wystepujacych na ich terytorium przeszkodach i dziataniach podjetych

w celu ich usuniecia.

Wymiana informacji ma powodowa¢ natychmiastowa i efektywna reakcje
na powstate przeszkody, zaréwno ze strony panstw cztonkowskich, jak

i instytucji wspolnotowych. Szybki przeptyw informacji ma umozliwi¢
przedsiewziecie odpowiednich krokow przez wladze panstwa
cztonkowskiego, aby jak najszybciej dana przeszkode usunac.

Ma on réwniez umozliwia¢ przedsiebiorcom ominiecie naglych przeszkod

i zapobiega¢ ponoszeniu przez nich ewentualnych strat wynikajacych

z opdZnien w transporcie lub utraty towaru.

Gdzie jest Krajowy Punkt Kontaktowy?

Ministerstwo Gospodarki, Departament Spraw Europejskich
Osoba kontaktowa: Katarzyna Chajec

Plac Trzech Krzyzy 3/5, 00-507 Warszawa

tel. 022 693 55 48, fax 022 693 40 29

e-mail: blokady@mg.gov.pl

Podstawa prawna dziatania systemu

Rozporzadzenie Rady UE nr 2679/98 w sprawie funkcjonowania
rynku wewnetrznego wobec swobodnego przeptywu towarow
miedzy panstwami cztonkowskimi (Dziennik Urzedowy Unii
Europejskiej czyli Oficial Journal L nr 337 z 12.12.1998 r.)

Materiaty zaczerpnieto ze strony MG.
1
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IAIternatywna strategia ochrony
przed UV

Filtry UV, dziatajace na powierzchni skory poprzez
odbicie (tlenek cynku lub tytanu) badZ pochtanianie
promieniowania ultrafioletowego (filtry organiczne),
wcigz stanowia podstawowa linig strategii w ochronie
przeciwstonecznej. Coraz wieksza uwage zwraca sie
jednak ostatnio na inne rozwigzania, a mianowicie

— zastosowanie sktadnikéw uruchamiajacych

w sposdb kontrolowany kaskady naturalnych
procesdw obronnych w skdrze.

Tu duza role odgrywaja surowce naturalne — zwtaszcza
ekstrakty roslinne — o bardzo szerokim potencjale
aktywnosci wynikajacym z ich ztozonego sktadu.
Obok substangji absorbujacych szkodliwe
promieniowanie UV wyciagi roslinne moga

zawierac réwniez szereg substanciji
przeciwrodnikowych oraz stymulujacych wiele
naturalnych procesow metabolicznych w komérkach.
Przyktadowo, wiele badar na zwierzetach orazludziach
potwierdza fotoochronng role zwiazkéw z grupy polifenoli
obecnych w ekstrakcie z herbaty. W tym przypadku

w literaturze doszukac sie mozna wielu badan z uzyciem
zielonej oraz ostatnio rowniez czamnej herbaty.
Opublikowane w grudniu 2007 r. badania przeprowadzone
na grupie 6 ochotnikow wykazaly, ze receptura oparta

na ekstrakcie z czamej herbaty moze w znacznym stopniu
chroni¢ skére w szerokim zakresie UV (200-400 nm)

i niemal catkowicie ogranicza¢ powstawanie rumienia
spowodowanego dziataniem promieniowania UVB.

Innym potencjalnym skfadnikiem jest ekstrakt z brokuty
(Broccoli Sprout Extract), a doktadnie jeden

z najwazniejszych jego skfadnikow — sulforafan odkryty
ponad 15 lat temu przez profesora farmakologii Paula
Talalay'a. Zwiazek ten, nalezacy do grupy flawonoidow,
wystepuje réwniez w innych roslinach z rodziny
krzyzowych (kapustowych). Udowodniono, ze stosowany
miejscowo na skore ekstrakt z brokuty skutecznie hamuje
powstawanie standw zapalnych oraz uszkodzen komarek
spowodowanych dziataniem promieniowania UV.

W duzych dawkach ekstrakt zmniejszat zaczenwienienie

0 $rednio 37%. Dziatanie to ma charakter diugofalowy,
bowiem nawet w 3 dni po aplikacji ekstraktu na skore
obserwowano jego dziatanie ochronne. Dos¢ duze roznice
wynikéw (7-78%) sa prawdopodobnie uwarunkowane
roznicami o charakterze genetycznym, jak i lokalnymi
zmianami w budowie skdry. Znane jest rowniez dziatanie
przeciwnowotworowe sulforafanu, a ostatnio réwniez jego
przydatnos¢ w leczeniu rzadkiej choroby genetycznej
skory — jednej z odmian pecherzykowatego oddzielania sie
naskorka — w ktorej obserwuje sie powstawanie

pecherzy pod wplywem urazéw mechanicznych.
Iwww.cosmeticdesign.com,
Iwww.cosmeticsandtoiletries.com

M. Turkoglu, N. Cigirgil. Evaluation of black tea gel and its
protection potential against UV. Int J Cosm Sci, 2007, 29, 437-442.

INowy tetrapeptyd nasladujacy
dziatanie dekoryny

Powszechnie wiadomo, e za jedmo$¢ i elastycznos¢
naszej skory odpowiadajg biatka podporowe — kolagen

i elastyna. Kosmetolodzy od lat probujg stosowac

w kosmetykach zwiazki stymulujace synteze tych waznych
protein. Mniej osdb natomiast wie, Ze wigksze nawet
znaczenie ma nie tyle ilosc, ale jakos¢ — czyli prawidtowe
utozenie tych widkien. Kolagen wytworzony w komorkach
skory wiadciwej, a nastepnie wydzielony do przestrzeni
migdzykomorkowych tworzy struktury cienkich wiokien

o $rednicy siegajacej kilku mikrometrow i diugosci nawet

kilkuset mikrometréw. Tylko odpowiednio ,cienkie” wiokna
s w stanie prawidtowo spetniac¢ funkcje podporowe.
Powstawanie zbyt duzych agregatdw, o niejednorodnej
strukturze/grubosci wiokien prowadzi do spadku jedrnosci
skory, co obsenwuije sie wraz z procesem starzenia.
Czynnikiem odpowiedzialnym za tego typu niekorzystne
zjawisko jest m.in. niedobor proteoglikandw, m.in. dekoryny
regulujacej proces tworzenia fibryli (fibrylogenezy).
Naukowcy zsyntezowali ostatnio zwiazek o dziafaniu
podobnym do dziatania dekoryny. Nowy tetrapeptyd
(INCI: Tripeptide-10 Citrulline) okazat sie w warunkach

in vitro czynnikiem skutecznie regulujacym proces
fibrylogenezy, a zwlaszcza srednice widkien kolagenu.

Jak wykazano, jego obecno$¢ prowadzi do zmniejszenia
$rednicy i ujednorodnienia rozmiarow. Zwiazek ten uznano
za cenny dla przywrocenia wlasciwej organizacji widkien
kolagenu, bowiem — o czym nalezy pamigta¢ — to przede
wszystkim dobra organizacja widkien decyduje

0 sprezystosci i jedrnosci skory.

JA. Puig, JMAnton, M. Mangues. A new decorin-like
tetrapeptide for optimal organization of collagen fibers.
IFSCC Magazine. 10 (4):309-314 (2007).

IErgotlonema numer jeden
wsrod antyoksydantow

Podstawowymi skfadnikami aktywnymi kosmetykéw
anti-aging sa bez watpienia antyutleniacze czy inaczej
substancje przeciwrodnikowe. Wspdiczesna kosmetologia
dysponuje juz stosunkowo duza liczbg ,zmiataczy wolnych
rodnikéw" chroniacych zaréwno wodne, jak i lipidowe
obszary skéry. Opublikowane w ostatnich latach badania
poréwnujace skuteczno$¢ réznych antyutleniaczy
wskazywaly jednoznacznie na idebenon. Zwiazek ten,
bedacy analogiem koenzymu Q10 (cho¢ o nizszej

od niego masie czasteczkowej), okazat sie skuteczniejszy
od wielu znanych antyutleniaczy, w tym: witaminy E
(tokoferolu), kinetyny, ubichinonu, witaminy C czy kwasu
liponowego. Badania prowadzono przez okres 6 tygodni

7 zastosowaniem preparatu zawierajacego idebenon

w stezeniu 0,5% oraz 1% na grupie 40 kobiet z oznakami
fotostarzenia. Zaobserwowano znaczne wygtadzenie skéry
i drobnych zmarszczek oraz wzrost nawilzenia.

Wykazano réwniez dziatanie rozjasniajace idebenonu.

Sam idebenon juz wezedniej znalazt zastosowanie

w farmacji; wykorzystywany réwniez w celu ochrony
narzadéw przeznaczonych do transplantacji. Wydaje sie
jednak, ze ten silny antyoksydant znalazt swojego godnego
nastepce. We wrzesniu 2007 r. ukazata sie publikacja,

w ktorej wykazano, ze L-ergotioneina jest skuteczniejszym
od idebenonu zmiataczem wolnych rodnikéw. Ergotioneina
to naturalny antyoksydant wystepujacy w komaérkach
roslinnych i zwierzecych, bardzo aktywny wobec rodnikéw
tlenowych, co wiecej — ma zdolnos¢ aktywowania
niektorych enzymdw o dziataniu przeciwrodnikowym.
Stosowana juz przez niektorych producentéw kosmetykdw,
choc sa to wytacznie zachodnie marki selektywne.

ID.H. McDaniel et at. Idebenone: a new antioxidant

- Part |. Relative assessment of oxidative stress protection
capacity compared to commonly known antioxidants.

J Cosmet Dermatol. 2005, 4 (1):10-7.

IKK. Dong et al. A comparison of the relative

antioxidant potency of L-ergothioneine and idebenone.

J Cosmet Dermatol. 2007, 6 (3): 183-188.

ISlrtumy - przefom w walce

ze starzeniem sie skory?
O biatkach Sir lub inaczej sirtuinach mowi sie niekiedy

jako o enzymach dtugowiecznosci, poniewaz w $wietle
najnowszych odkry¢ — sirtuiny petnia role czynnikdw, ktére

regulujg tempo starzenia, a tym samym dtugo$¢ zycia.
Stwierdzono, ze stanowia one element aparatu
genetycznej kontroli starzenia, uruchamianego i
umotzliwiajgcego organizmom przezycie w niekorzystnych
dla nich warunkach. Sa kluczowym regulatorem obrony
komarki w odpowiedzi na stres spowodowany wieloma
procesami metabolicznymi, podziatéw komdrkowych,
metabolizmu, wyciszania gendw, naprawy DNA, apoptozy
(czyli programowanej $mierci komarki) i, diugowiecznosci
komorki”. Po raz pierwszy sirtuiny zostaty odkryte u drozdzy
Saccharomyces cerevisiae. W kolejnych badaniach
potwierdzono ich obecnos¢ w prawie wszystkich organizmach
od jednokomédrkowych bakterii po ssaki naczelne.

Odkrycia ostatnich lat (badania prowadzone w National
Institute of Aging) dowodza, ze dlugotrwate ograniczenie
podazy kalorii w diecie ponizej 30-50% zapotrzebowania
— ale nie ograniczenie witamin i mikroelementow —
prowadzi do zwolnienia procesu starzenia i przedtuza zycie
wielu organizmom, wiaczajac drozdze, muszki owocowe,
nicienie, gryzonie i ssaki naczelne. Jednoczesnie
zaobserwowano, ze podczas glodu dochodzi do wzrostu
aktywnodci biatek Sir. Spowolnienie starzenia nie
wystepowato jednakze, gdy uszkodzone byly geny
kodujace sirtuiny, a efekt ,dtugowiecznosci” byt
wzmocniony w przypadku nadekspresji tych gendw.

Aby lepiej zrozumiec role sirtuin w procesie starzenia w
osatnich latach przeprowadzono wiele badan na réznych
tkankach ludzkich.

Imbert i wspdlnicy udowodnili ostatnio, ze sirtuiny maja
réwniez udziat w procesie starzenia sie skory. Ich niska
aktywnos¢ w komdrkach skory pobranych od starszych
0s6b powodowata znacznie zmniejszona odpormnosc na
promieniowanie UV odpowiedzialne za stres rodnikowy

i prowadzace niekiedy do $mierci komarki. W przypadku
0s6b miodych, o znacznie wyzszym poziomie biatek Sir,
odpowiedz skory na stres rodnikowy byta zdecydowanie
lepsza. W kolejnym etapie badan zastosowano czynniki
stymulujace synteze biatek Sir i wykazano, ze
podwyzszenie ich poziomu wplywa na wzrost odpornosci
komarek skory na stres rodnikowy spowodowany
dziataniem wielu czynnikéw srodowiskowych.

W podsumowaniu autorzy sugeruja, ze moze byc to
przetom w walce z procesem starzenia sie skory, jako

7e sirtuiny sa kluczowymi regulatorami wielu proceséw
ochrony i regeneracji. Jednym z rozwigzan
kosmetologicznych w nowoczesnych produktach
przeciwstarzeniowych potaczenie znanych juz strategii
anti-aging (ochrona przeciwrodnikowa czy ochrona DNA)
ze zwigzkami aktywujacymi sirtuiny. Sposrod znanych do
tej pory, najsilniej dziatajacym jest resweratrol, znany ze
swoich niezwyklych wiasciwosci sktadnik czerwonego wina,
ktéry — jak dowiedziono — oprocz dziatania przeciwrodniko-
wego, podobnego do witaminy C, zwigksza rowniez
aktywnos¢ ludzkiej sirtuiny SIRT1 in vitro okoto 13-krotnie.
K. Siedlecka, W. Bogustawski. Sirtuiny — enzymy diugowiecznosci?
Gerontologia Polska, 2005, 13 (3): 147-152.

Himbert I. et al. Sirtuins: a breakthrough in anti-aging research.
Cosmetics&Toiletries. 2008, 123 (1): 69-74.

1 Anna Frydrych - chemik, kosmetolog.
Asystent ds. nauki w firmie Dermika.
Konczy doktorat na Wydziale
Chemicznym Politechniki Warszawskiej

w zakresie chemii kosmetycznej.
Wyktadowca na Studiach Podyplomowych
~Chemia kosmetyczna” na Wydziale
Chemicznym PW oraz w Wyzszej Szkole
Zawodowej Kosmetyki i Pielegnacji
Zdrowia w Warszawie.
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Would you like to advertise your Company in
Poland? Are you convinced that Poles should
discover your products? Do you believe that the
Polish market is waiting for you?

COSMETIC REPORTER has an offer especially

for you. Find out what the cost of

an advertisement in our magazine is.

Check what discounts and promotional
packages you can get.

Chciatbys zareklamowac swoja firme

w Polsce? Jestes przekonany, ze Polacy
powinni poznac twoje produkty?

Wierzysz, ze polski rynek czeka na ciebie?
COSMETIC REPORTER ma oferte
specjalnie dla Ciebie:

Dowiedz sig, ile kosztuje reklama

W naszym magazynie. Sprawdz,

jakie uzyskasz rabaty i pakiety promocyjne.

tel.: +48 22 402 11 42 fax: +48 22 402 11 43

INFO: e-mail: info@polmediaexpo.pl

www.cosmeticreporter.com
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