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Kraj: Chiriska Republika Ludowa

Powierzchnia: 9 596 960 km? (3. miejsce na Swiecie)
Liczba ludnosci (2014): 1360 720 000 (1. miejsce na Swiecie)
PKB (2015) catkowite: 10 982,8 mid USD

5 PKB (2015) na osobe: 7989 USD Business Meetings Asia

% Waluta: Yuan Kolejnym punktem, ktéry mogt zainteresowac wystawcéw byt Business

7 . . Meetings Asia, czyli spotkana 1 na 1 pomiedzy wyselekcjonowanymi
Stolica: Pekin producentami a kupcami VIP, trwajace okoto potowy dnia

. . , . w komfortowych warunkach specjalnie zaaranzowanej przestrzeni
Liczba mieszkanicow stolicy: 21700 000 do spotkar biznesowych,

Beyond Beauty Trends

To trzydniowy program konferencji oraz prelekcji, goszczacy
wyselekcjonowanych ekspertéw z Azji, Europy oraz USA, skoncentrowany
na najnowszych trendach w makijazu, zapachach, opakowaniach oraz

3 po | S kl C h najnowszych regulacjach prawnych.

Medical Beauty Ani-Aging Conference

Seria konferencji poswieconych dziedzinie medycyny estetycznej,
goszczaca specjalistow z catego Swiata, ktérzy wypowiadali sie na temat
najnowszych trendéw w swojej dziedzinie, regulacji prawnych oraz
nowych celéw na przysztosc.

JUELES S L s 2l — nowe mozliwosci
‘ g, & gt -' producentow

China Beauty Expo, organizowane przez Informa Exhibitions,
to kolejne targi w regionie Azji sSrodkowo-wschodniej, ktore
otwieraja nowe mozliwosci przed polskimi producentami
kosmetykow. Tegoroczna, dwudziesta druga edycja targow
zostala zorganizowana w Shanghai New International Expo Center
w dniach 23 - 25 maja. Targi odwiedzito ponad 350 000 gosci,
ktorzy mogli zapoznac sie z oferta ponad 3000 wystawcow, ktorzy
zaprezentowali swoje produkty i ustugi na powierzchni ponad
250 000 m2. COSMETECH

Dzieki specjalnej sekcji COSMETECH wystawcy - od managerow
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Beauty Ingredients & Formulation Conference (BI&F)
Najnowsze trendy oraz technologie na rynku kosmetycznym
przedstawione przez ekspertéw z instytutéw badawczych oraz uczelni.
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Na targach swoje produkty zaprezentowali producenci z 26 krajow
Swiata, m.in. z Austrii, Australii, Belgii, Kanady, Estonii, Francji, Niemiec,
Hong Kongu, Indii, Izraela, Wtoch, Japonii, Litwy, Malezji, Holandii,
Nowej Zelandii, Singapuru, Korei Potudniowej, Hiszpanii, Szwajcarii,
Tajwanu, Tajlandii, Turcji, Wielkiej Brytanii, USA, a takze z Polski (firmy
COLORIS oraz PAESE).

ds. zakupdw, przez dziaty rozwoju i laboratoria — mogli nawiagzac
kontakty z ponad 1000 réznych dostawcéw z branzy beauty, zapoznac
sie z nowymi technologiami, rozwigzaniami oraz oferta zaréwno marek
0 ugruntowanej juz pozycji na rynku, jak réwniez tych nowych.

Kategorie wystawcéw na COSMETECH

Opakowania - 31,37%
2017 - Fakty i liczby Opakowania luksusowe - 5,45%
3,017 wystawcow z 34 krajow i regionow OEM/ODM/OBM - 22,47%
(+17% w poréwnaniu do roku 2016) Surowce - 3,29%
» 412,500 gosci z 80 krajow i regionow Maszyny i sprzet - 19,76%
Pompki/ wentyle/ spraye/ nakretki/ akcesoria - 16,66%
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(+6,5% w poréwnaniu do roku 2016)
» 250,000 m2 powierzchni wystawienniczej Inne - 1,26%
(+25% w poréwnaniu do roku 2016) b .
« Ponad 50 konferencji i programow dla uczestnikow Profil wizytujacych " >

Dyrektorzy ds. zakupdw - 34,20 %
Wiasciciele marek i osoby decyzyjne - 18,4%
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cosmetic reporter VII-XII 2017

Wsréd  zwiedzajacych znalezli sie m.in. kupcy z duzych sieci
supermarketow, salondéw pieknosci, SPA, salonow fryzjerskich, klinik
medycyny estetycznej oraz branzy e-commerce.

Targi China Beauty Expo (InformaExhibitions) obchodzity w tym
roku swoje 22. urodziny. Obecnie impreza ta uchodzi za jedno
z najwazniejszych tego typu wydarzen w regionie Azji $rodkowo-
wschodniej. Jest to ogromna platforma biznesowa, umozliwiajaca
producentom wejscie konkretnie na rynek Chin kontynentalnych,
podczas gdy targi Cosmoprof Asia (BolognaFiere Cosmoprof) w Hong
Kongu sa raczej targami dla tych eksporteréw, ktérzy mysla docelowo
raczej o innych rynkach z tego regionu Azji.

Dystrybutorzy z catego $wiata mogg zapozna¢ sie tu z najnowszymi
osiggnieciami w dziedzinach formulacji, technologii, opakowan.
Nowych produktéw i inspiracji poszukuja wsréd produktéow biatej
kosmetyki, makijazu, zapachéw, produktéw dla salonéw spa oraz klinik
medycyny estetyczne;.

100+100 Buyers

Organizatorzy wprowadzili do planu ostatniej edycji imprezy Program
100+100 Buyers, dedykowany spetniajacym okreslone kryteria
najlepszym dystrybutorom i wiascicielom marek z regionu Azji i Pacyfiku
i gwarantujacy im specjalne korzysci.

Marketing i design - 17,3%
Importerzy i agenci - 20,87%
R&D i Instytuty - 14,2%

Inni - 9,72%

COSMETICS
W sekcji COSMETICS przewazaty produkty do pielegnacji skory (31,5%)
oraz produkty importowane (18,1%).

Kategorie

Pielegnacja skory - 31,5%

Maski - 8,5%

Kosmetyki kolorowe - 6%

Perfumy i zapachy - 3%

Kosmetyki i akcesoria do makijazu - 6,2%
Macierzynstwo i pielegnacja dzieci - 3,5%
Higiena jamy ustnej - 3,7%

Produkty toaletowe - 9%

Kosmetyki dla mezczyzn - 1,7%

Chemia gospodarcza - 2,8%

Kosmetyki importowane - 18,1%

Detal i ustugi - 3,2%

Wyroby papierowe - 2,5%
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PROFESSIONAL BEAUTY

Producenci kosmetykdw profesjonalnych oraz przeznaczenia
medycz-nego znalezli swoje miejsce wsrdéd wystawcow hali E-4.
Wsrod kategorii znalazly sie:

Kategorie

Paznokcie — 10,02%

Rzesy i upiekszanie - 14,3%

Produkty dla salonéw kosmetycznych i spa - 24,74%
Wyposazenie dla salonéw kosmetycznych i spa - 27,26%
Medycyna estetyczna - 18,12%

Produkty i wyposazenie dla salondéw fryzjerskich - 2,84%
Powiazane ustugi - 2,72%

Profil wizytujacych

Salony pieknosci - 25,3%
Paznokcie, rzesy i upiekszanie - 21,6%
Profesjonalne marki - 12,5%
Agenci i dystrybutorzy - 13,5%
Anti-aging - 10,7%
SPA-11,1%

Chirurgia plastyczna - 9,03%
Salony fryzjerskie - 6,5%
Centra treningowe - 5,3%
Fitness kluby - 3,7%

Inne - 2,1%

Podsumowania

Jak wynika z ankiety przeprowadzonej przez organizatoréw targéw,
uczestnicy byli przede wszystkim zadowoleni z mozliwosci promocji
firmy i marki (87,14%) oraz mozliwosci promocji nowych produktéw
(87,07%), na dalszych pozycjach uplasowaty sie takie punktu jak
umocnienie relacji z nowymi klientami (87,01%) oraz poszukiwanie
nowych trendéw rynkowych (86,61%).

Badanie poziomu zadowolenia wystawcow

Poszukiwanie nowych, lokalnych agencji - 84,08%
Nawiazanie nowych kontaktow biznesowych - 79,90%
Promocja nowych produktéow - 87,07%

Promocja firmy i marki - 87,14%

Umocnienie relacji z obecnymi klientami - 87,01%
Poszukiwanie nowych trendéw rynkowych - 86,61%

Rynek chinski

To jeden z najbardziej rozwijajacych sie rynkéw na $wiecie, wiec nic
dziwnego, ze jest réwniez bardzo obiecujacy dla branzy kosmetycznej.
Tylko w ubiegtym roku jego wartos¢ rynku kosmetycznego w Chinach
wyniosta okoto 87 min dolaréw, a w ciggu najblizszych 5 lat spodziewana
jest 20% stopa wzrostu. Ponad to rynek Chin kontynentalnych to obecnie
juz ponad 1 360 000 000 konsumentéw. Mimo tych optymistycznych
danych, nalezy jednak pamietac, ze jest to rynek trudny i wymagajacy.
Takimi utrudnieniami sa z pewnosciag wysoki stopien protekcjonizmu,
problemy z egzekucja ochrony wiasnosci intelektualnej, wysokie koszty
marketingu i duza konkurencja najwiekszych firm kosmetycznych
w miastach takich jak Szanghaj, Pekin, Kanton.

Wedtug ekspertéw jest to rynek wymagajacy petnego zaangazowania
(kapitatowego, ludzkiego i czasowego). Wejscie na rynek wymaga
odpowiedniej strategii, obecnosci fizycznej i rejestracji podmiotowosci
prawnej, ktéra pozwoli na odpowiedni biezacy nadzér nad biznesem.
Wybor partnera czy partneréw, musi by¢ poprzedzony odpowiednio
dtuga procedura weryfikacji.

Jak informuje WPHil Ambasady RP w Szanghaju, w momencie rejestracji
(ujawniania sktadu) i wyboru agenta, wazne jest skorzystanie z porady
doswiadczonej firmy konsultingowej. Polskie firmy powinny zwrdcic¢
uwage na miasta Wschodniego Wybrzeza Chin np. Szanghaj czy Pekin,
ale takze na rozwijajace sie miasta drugiego, trzeciego rzedu, a takze
miasta Chin Centralnych (Wuxi, Suzhou, Nankin, Wuhu, Chengdu,
Chongging).
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Ze wzgledu na to, ze jest to ogromny rynek, warto skupi¢ na jednym
miescie lub maksymalnie jednej prowincji lub nawet jej czesci.

Gra moze jednak okaza¢ sie warta $wieczki, poniewaz Chinki na
catym Swiecie znane z zamitowania do bycia piekna. Uwielbiajg one
stosowac najlepsze (zachodnie, w tym francuskie, amerykanskie,
japonskie i koreanskie). W Chinach rosnie tez segment kosmetykéw
dla dzieci i mezczyzn. Bardzo perspektywiczne sg kosmetyki niszowe,
dermatologiczne, naturalne i organiczne. Kosmetyki wytwarzane
na zamdwienie, moga by¢ interesujaca propozycjg dla chiiskich
konsumentow, nie majacych duzego zaufania do wiasnych marek
i produktéw, a w duzych miastach coraz czeiciej szukajacych
unikalnej oferty nie koniecznie w niskiej cenie.

Jak podpowiada WPHil, producenci powinni skupic sie na wtasciwym
doborze produktéw do rynku chinskiego, nie wprowadzanie zbyt
duzejliczby kosmetykéw w jednym cyklu, wykorzystywanie sinusoidy
zycia produktu, ktéry na innych rynkach jest juz dojrzaty, umiejetne
wykorzystanie marketingu on-line i rekomendacji klienckich, to tylko
kilka z podstawowych wskazan przy budowie strategii na rynek
chinski.

Firmy polskie majace ambicje wprowadzenie swoich produktéw na
rynek chinski, powinny rozwazy¢ zwiekszenie swojej aktywnosci na
rynku Chin kontynentalnych. Jak podaje polskie WPHil w Szanghaju,
warto uzmystowic sobie, ze promocja realizowana tylko w Hongkongu
badz udziat w samych targach w Hongkongu nie ma przefozenia na
rynek w Chinach kontynentalnych, a HK ktéry dla wielu branz jest
furtka do Chin, w przypadku kosmetykdw nie ma przetozenia na ten
rynek - sg to 2 byty prawne o zupetnie odmiennej charakterystyce.
Targi w Hongkongu, takie jak Cosmoprof Asia, pozwalaja poznac
doswiadczonych partneréw biznesowych, ktérzy moga pomédc
wejs¢ na rynek kontynentalny. Jednak firmy polskie musza zaczaé
przyjezdza¢ do Chin kontynentalnych, a nie ogranicza¢ sie tylko
do Hongkongu.

Warto by srodowisko producentéw kosmetykéw podjeto
wspodlne dziatania marketingowe. W przypadku wiekszej
liczby zgtoszen mozliwe bedzie zbudowanie silnej
sekcji polskiej oraz pomoc w zorganizowaniu wydarzen
marketingowych wspélnie z ambasada RP w Szanghaju
oraz firma Polcharm, ktéra jest obecnie wylacznym
agentem targow China Beauty Expo w Polsce.

Kolejna edycja tego wydarzenia bedzie miata miejsce
w dniach 22-24 maja 2018 roku.

Opracowanie: Redakcja
Relacja zdjeciowa: dzieki uprzejmosci firmy Coloris

Barbara Grzymata
Coloris

OKIEM EKSPORTERA

SHANGHAI 2017

SPOSTRZEZENIA I WNIOSKI

Targi China Beauty Expo robig ogromne wrazenie, jesli chodzi o wielko$¢
tego przedsiewziecia oraz samg powierzchnie wystawiennicza. Sg duzo
wieksze od znanych do tej pory Swietnie polskim wystawcom targi
Cosmoprof w Bolonii. Mimo tego ogromu, zaréwno wystawca jak i gos¢
nie ma poczucia zagubienia, poniewaz wszystko jest Swietnie
zorganizowane i logicznie usytuowane. Pawilony s3 zbudowane
w ksztatcie olbrzymiego trdjkata i dobrze oznaczone.

Jedli chodzi o profil wizytujacych, to sa to raczej goscie biznesowi.
Mimo licznych pokazéw itp. atrakgji targi s bardzo dobrze zorganizowane,
nie mamy poczucia chaosu czy bataganu.

Wsréd wystawcow przewazajg gtéwnie firmy chinskie, lecz sporo jest tez
koreanskich, tajwanskich oraz pochodzacych z innych dalekowschodnich
krajow. Europejczycy czesciej sa reprezentowani przez importeréw,
cho¢ spora grupe stanowig firmy niemieckie.

Asortyment prezentowany przez wystawcéow to gtéwnie innowacyjne
technologie i $miate, mocno aktywne formulacje, co wynika z faktu,
ze w Chinach nie ma restrykcyjnych eko-ograniczen ani nie obowigzuje
Rozporzadzenie 1223/2009.

Atmosfera rozmoéw biznesowych przypomina lata dziewiecdziesigte
w Polsce. Goscie bardzo chca robi¢ biznes, s3 ogromnie zaangazowani
W nawigzanie kontaktu i zrozumienie na czym polega oferta, z uwaga
ogladaja i wyprébowuja wzory, zadaja mndstwo pytan i nie zrazaja sie
barierg jezykowa ani mentalnosciowg. Wiekszos¢ gosci nie méwi po
angielsku, réznimy sie ponadto rozumieniem gestéw, mowy ciata i kultura
biznesowa. Natomiast, jesli tylko wystawca jest do tego przygotowany,
bardzo utatwia komunikacje biznesows ich znacznie gtebsze niz w Europie
usieciowienie. Podstawowy komunikator WeChat pozwala im na prosty
i szybki import informacji poprzez skanowanie kodéw QR wiec nasi goscie
w poszukiwaniu informacji rozgladali sie po stoisku wypatrujac gdzie by
tu mozna cos zeskanowac. Byli, delikatnie moéwiac, zawiedzeni gdy
dostawali po prostu katalogi. Podobnie zamiast staromodnego wreczania
wizytowki obiema diorimi (jak pouczajg wszystkie poradniki), gos¢
przewaznie wyciggat do nas (jedna reka) swoj telefon z,,0sobowym” kodem
QR do zeskanowania.

Szybka wymiana informacji to element nastawienia biznesowego
przypominajacego polskie lata 90. Interesy robi sie w szybkim tempie.
Goscie staraja sie btyskawicznie okresli¢ jakie sg dla nich zalety naszej oferty
i na miejscu podejmuja decyzje.

Aktywno$¢, mozna nawet powiedzie¢ determinacja biznesowa, jest duza.
Goscie czesto dyskutowali o sposobach radzenia sobie z barierami na
jakie napotyka import i sprzedaz w Chinach kosmetykéw z Polski. A sa
one spore. Firma chinska musi mie¢ specjalng licencje zeby w ogdle
cokolwiek importowa¢, kosmetyki musza przejs¢ dtugotrwaty i kosztowny
proces certyfikacji, zeby mogty pojawi¢ sie na rynku a ponadto trzeba
chociaz troche dopasowac estetyke europejskich opakowan do estetyki
chinskich konsumentéw. Zapewne to gtéwne czynniki, ktére powoduja,
ze ceny europejskich kosmetykow sa w chinskich sklepach dwa razy
WYZsze niz u nas.

Reasumujac, rynek chinski jest bardzo ciekawy i ogromnie perspektywiczny.
Wejscie na niego wymaga jednak podjecia Swiadomej decyzji, duzego
zaangazowania i sporych inwestycji nieco w ciemno, na co nie kazdg firme stac.



