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48 edycja targow COSMOPROF Worldwide
2015 w Bolonii przeszta do historii.

To najwazniejsze wydarzenie targowe swiatowej
branzy kosmetycznej rozpoczeto sie 19 marca

w pawilonie poswieconym opakowaniom,
surowcom i urzagdzeniom do produkcji kosmetykow
- COSMOPACK. Dzien p6zniej, tj. 20 marca
wystartowata gtéwna czes$¢ imprezy poswiecona
wyrobom gotowym - COSMOPROF.

W trakcie 4 dni targowych, obie ekspozycje zaprezentowane
na 90 000 metréw kwadratowych odwiedzito 240 000 oséb,
z czego ok. 80 000 spoza Witoch.

2493 wystawiajace sie firmy, w tym ponad 100 z Polski,
przygotowaty na targi mndéstwo nowosci, ktére stang sie
wyznacznikiem tendencji na nastepny rok.

O tym wszystkim informowato ponad 1070 akredytowanych
dziennikarzy, 540 bloggeréw i ponad 100 000 komentato-
rébw w mediach spotecznosciowych z 2 200 000 wejs¢
w targowym tygodniu.
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Trendy i biznes w Bolonii

COSMOPROF:

tu trzeba byc

COSMOPROF | COSMOPACK to jedne z prawie setki imprez,
jakie w ciggu roku odbywaja sie w Bolonii, bedace jednoczesnie
najwazniejszg manifestacja sity i tendencji rozwoju rynku
kosmetycznego. Edycja 2015 roku oferowata bogaty wachlarz
wydarzen, pozwalajacych na pokazanie petnego wymiaru $wiata
"beauty” i jego najnowszych trendow.

W trakcie Cosmoprof Worldwide Bologna 2015 odbyto sie
ponad 70 Kongreséw i Forum, podkreslajgc tym samym nasta-
wienie na profesjonalne spotkania B2B. W tegorocznej 48 edydji
projekt International Buyer Program byt jednym z priory-
tetowych ustug, jakie oferowaty targi tak zwiedzajacym, jak
i wystawcom. Ponad 500 kupcow kluczowych (top buyers) po-
chodzacych z 51 krajow z Azji, Ameryki Potudniowej, USA, Kanady,
Iraku, Rosji, Republiki Potudniowej Afryki spotkato sie z wystaw-
cami na 2185 mitingach zaplanowanych przez Cosmoprof.
Potwierdza to role Cosmoprofu jako kompletnej platformy
dla biznesu kosmetycznego, skierowanej do kazdego kanatu
dystrybucyjnego. Te cyfry pozwalajg uswiadomi¢ sobie rozmiar
bolonskich targéw, ktére jak to okreslit Duccio Campagnoli,
Prezydent Bologna Fiere i So.Ge.Cos, gospodarz imprezy,
- ,5q globalnym swietem Swiata urody, dajgcym swiadectwo sity
i energii tej kategorii.”
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Wiasnie dzieki spotkaniom B2B, brytyjski potentat QVC wybrat
do wspotpracy polska marke Glov Hydro Demaquillage.

- Bardzo cieszymy sie z wyrdznienia nas przez firme QVC, tym bardziej
Ze jestesmy pierwszq polskq firmq, ktdrej zaproponowano wspdfprace.
Jestesmy dumne, Zze nasz produkt spotkat sie z takim uznaniem na rynku
brytyjskim, tym bardziej, Zze wiemy jak jest on trudny i wymagajqcy
dla polskich eksporterdw. Mam nadzieje, ze wspdipraca z brytyjskim QVC
pomoze nam zaistnie¢ réwniez na tej platformie w USA” — na gorgco
ocenita wydarzenie Ewa Dudzic, wiceprezes marki Glov Hydro
Demaquillage w firmie Phenicoptere Sp. z o.0.

W 2015 roku nie byto juz eksperymentéw (jak rok temu, kiedy dwa
dni przed Cosmoprofem zainaugurowano targi Cosmopack 2014)
i COSMOPACK 2015 wystartowat dziern przed COSMOPROFEM.
Na ponad 14 000 metrach kwadratowych wystawiato sie 420 wystawcow
7 33 panstw. Pokazywano najnowoczesniejsze rozwigzania dla linii pro-
dukeyjnych, modne sktadniki kosmetyczne i futurystyczne opakowania.
- ,Polskie firmy rozwijajq sie na rynku kosmetycznym bardzo dynamicznie.
W 2003 r. Politech byt jednym =z pierwszych polskich wystawcow.
Z kazdym rokiem polskich wystawcéw przybywato, a dzis stanowimy
znaczqcq czes¢ uczestnikow. Sekcja polska, w ramach ktorej prezentuje
sie wiekszos¢ polskich firm, jest dobrze wyrézniona na tle pozostatych
wystawcow. Oferta i produkty polskie nie odbiegajq jakoscig od innych,
a wrecz czesto je przewyzszajq. Sq wsrdd nas producenci mogqcy
pochwali¢ sie Swiatowq klasq” - ocenita Magdalena Nawrocka,
kierownik dziatu techniczno-handlowego Politech Sp. z o0.0., a
Katarzyna Nawrocka, Projektant Produktu Politech dodata:

- ,Producenci kosmetykdw coraz czesciej poszukujq dostawcdw opakowari
z Europy zamiast z Azji. Zwigzane jest to zaréwno z jakosciq produktéw
jak i z kwestiami wizerunkowymi firm. Polska posiada bogatq oferte
zgodnq ze standardami europejskimi w bardzo konkurencyjnych cenach
w stosunku do krajéw Europy Zachodniej”.

Dla kazdego z szesciu réznych segmentow: perfumy, spa i uroda,
produkty naturalne, wlosy, paznokcie oraz opakowania orga-
nizatorzy przeznaczyli znaczne $rodki dla zapewnienia obecnosci
wykwalifikowanych miedzynarodowych nabywcow i dystrybutorow.
Na uczestnikdw czekaty warsztaty, konferencje, imprezy i seminaria
tematyczne.

Od kilku lat niezmiennym zainteresowaniem cieszy sie sekcja
International Trend Forum - miejsce dla inspiracji, edukacji i wizji
przysztosci - gdzie wszyscy uczestnicy, tak odwiedzajacy jak i wystawcy
wymieniali sie spostrzezeniami na temat tendencji, stanowia-
cych przysztos¢ branzy kosmetycznej. W tym roku wiele wydarzen
miato miejsce w pawilonie Expo, ktory miat tez zapowiadac¢ udziat
Cosmoprof Worldwide Bologna, w ramach firmy BolognaFiere,
na otwierajgcym sie 1 maja World Expo Milano 2015.

Swiat ,Spa” zjednoczyt sie na SPA Symposium, w ramach ktérego
analizowano historie i drogi rozwoju tego sektora, gtéwnie w oparciu
o doswiadczenia managerdw z najwazniejszych sieci hotelowych.
Rekord udziatu zwiedzajacych jak co roku nalezy do show On Hair,
ktore w niezwykle ekspresyjnych i emocjonujacych pokazach jak
magnes przyciggaty publicznos¢, pokazujac najnowsze tendencje
w  wykonaniu najbardziej oryginalnych stylistéw marek: Matrix,
Babyliss Pro-Rusk czy Farouk Systems i Keune.

W te stylistyke szalonego swiata beauty doskonale wpisata sie wysta-
wiajgca sie w Bolonii po raz trzeci firma SERPOL, ktéra na 56 metrach
swojego stoiska fundowata zwiedzajagcym atrakcyjne eksperymenty
chemiczne w oparach dymu czy wybuchdéw. Niewatpliwie zabieg
ten przyczynit sie do zwiekszonego zainteresowania ekspozycja firmy
i miejmy nadzieje przetozy sie na wiekszg ilos¢ kontaktow.
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L ik -, Poprzednie targi przyniosty nam bardzo wiele cennych kontaktéw

— 4 . biznesowych, ktére przerodzity sie na przestrzeni roku w kontrakty.

S " _~ N3 - ; W tym roku bardzo mocno postawilismy na promocje nowosci.

-~ _' e i ; il Zaprezentowalismy zarowno nowe produkty, ktére miaty juz szanse

=~ Y - ; zaistnie¢ na rynku po ubiegtorocznych targach COSMOPROF, jak

T P N k- : np. nowe kremowe Zzele pod prysznic w opakowaniu z dozownikiem

WORLDWIDE BOLOGN A : Tt e § . P i etykietq typu sleeve, czy zele z kapsutkami, ale rowniez catkowicie

5 5 . PR B g : nowe, innowacyjne produkty przygotowane przez Dziaty Rozwoju

specjalnie na to wydarzenie” - ocenita Zofia Zadan, marketing
and design specialist, Serpol-Cosmetics.

W materiatach prasowych, przygotowanych przez organizatorow
COSMOPROF, podkreslono wzrastajaca range pawilondw naro-
dowych. W tym roku w ten sposéb wystawiato sie 27 panstw
min. Francja, Hiszpania, USA, Grecja, Belgia, Australia oraz bardzo
widoczna i dobrze oceniana Polska (po raz dziewiagty). Po raz
pierwszy w tej formule wystawiata sie Holandia, Tajlandia
i Zjednoczone Emiraty Arabskie.

Wielu  kontrahentéw  przychodzi  z bardzo  pozytywnymi
komentarzami na temat sposobu promodji polskiego przemystu
kosmetycznego. Zwieksza sie przez to ilos¢ potencjalnych partneréw
zainteresowanych naszymi produktami i wspdtpracq. Generalnie
polskie kosmetyki cieszq sie coraz lepszq opiniq. Klienci zauwaza-
jq ich jakos¢, nowoczesnos¢, sSwietne sktady oraz wyjqtkowo
estetyczne opakowania’- zgodnie stwierdzajg w dziale eksportu

i fi Oceanic.
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Nie bedzie przesadg stwierdzenie, ze polskie wystgpienie nalezato
do wyrdzniajacych sie na targach. Niezmiennie od lat oblegana
byta ekspozycja firmy Bell. Rozdawane ze stoiska przepiekne
torby z wrzuconym do nich produktem dodatkowo uatrakcyjniaty
obraz naszego producenta w oczach zwiedzajgcych.

Trudno byto przecisna¢ sie do Eveline, ktéra prowadzita owocne
rozmowy biznesowe, co potwierdzajg stowa Kariny Kozerskiej,
dyrektor marketingu w firmie.

- ,Kazdego roku spotykamy sie z ogromnym zainteresowaniem
i bardzo dobrym odbiorem naszej oferty przez partneréw
handlowych. Tak byto i tym razem. Te najwieksze targi kosmetyczne
w Europie oraz jedne z najwiekszych na swiecie to szansa na
poznanie oczekiwar potencjalnych partneréw, co pozwala nam
modyfikowa¢ oferte, aby jak najlepiej dostosowac ja do zmieniajgcych
sie potrzeb poszczegdinych rynkdw”.
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information pOi nt —— Z kolei Emilia Bechta, Heinz Glas powiedziata nam:
o> - ! - ,Grupa Heinz juz od wielu lat jest obecna na targach COSMOPACK

w Bolonii a od dwdch lat polskie zaktady Heinz Glas Dziatdowo
i Heinz Plastics Polska sq organizatorami stoiska. W roku
biezqcym zaprezentowalismy odmienione oblicze HEINZ — réwniez
poprzez nowy projekt naszego stoiska — ktdry spotkat sie z duzym
zainteresowaniem odwiedzajqcych nas gosci. Bardzo pozytywnie
odebratam polskie stoiska w pawilonie 29 - znakomite projekty
stoisk, doskonata prezentacja produktéw no i w koricu tak jak inne
kraje ,sprzedajemy sie” jako polscy producenci zrzeszeni w grupie
— blisko siebie usytuowani, pozytywnie nastawieni do sgsiadow etc.
BRAWO!I My z racji lokalizacji w pawilonie opakowaniowym nr 18
nie bylismy wsrdd polskich wystawcdw, ale mito byto nam goscic¢
rodakdw na naszym stoisku”

Wiasnie w ramach tak widocznych i chwalonych pawilonéw
narodowych, juz po raz dziewigty pod wspdlnym logo
Creatively made in Poland w 7 pawilonach tematycznych
(14, 18, 20, 21N, 22, 29 i 36) na powierzchni ponad 1000 m?
swojg oferte eksportowa zaprezentowato 50 firm.
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Obecnie, po etapie podsumowan edycji tegorocznej
nadszedt pracowity czas dyskontowania pozyskanych
w jej trakcie kotaktow biznesowych i planowania
swojego przysztorocznego udziatu w targach, ktére
odbeda sie w dniach 17-20 marca 2016 COSMOPACK
i 18-21 marca 2016 COSMOPROF.
Czy mimo chwilowego miejmy nadzieje braku
wsparcia ze strony funduszy pomocowych
przekroczymy znowu setke wystawiajacych sie
firm z Polski? - przekonamy sie za rok.

EWA TRZCINSKA

cosmetic reporter [V-V-V| 2015

W ramach naszej sekcji polskiej zlokalizowanej w pawilonie mass
marketowym tradycyjnie juz zorganizowalismy integrujacy wszystkich
i oblegany punkt kawowy, na ktorym wydalismy ponad 4000 kaw
dla naszych wystawcow i ich gosci.

tacznie na targach w kilku pawilonach rozdystrybuowano:

I werod gosci biznesowych ponad 4000 egzemplarzy Cosmetic
Reportera, ktérego integralng czescig byt informator naszej sekgji polskiej,

B wirsd dziennikarzy w Centrum Prasowym targéw 300 egzemplarzy
Cosmetic Reportera,

B wiréd naszych wystawcow 300 kg krowek z logo Creatively made
in Poland, a takze notatniki do prowadzenia owocnych rozmow.

-, To nasza pierwsza edycja w roli wystawcy i jestesmy bardzo mile zaskoczeni.
Bralismy dziat w wielu miedzynarodowych imprezach, ale nigdy
nie spotkalismy sie z az tak wielkim zainteresowaniem. Widac, ze branza
kosmetyczna coraz bardziej rozumie potrzebe podejscia holistycznego
i fakt, Zze ich klienci swiadomie podejmujg decyzje. Widac, ze szukajq
produktéw naturalnych, ktére mogq stosowac od wewnqtrz, aby
zauwazy¢ efekty na zewnqtrz. Nasza firma cieszyta sie zainteresowaniem
0s0b ze wszystkich kontynentdw, gidwnie z Azji oraz krajow arabskich”
- podsumowano w Noble Health swoje pierwsze doswiadczenia
z Bolonii.

Polska branza kosmetyczna, objeta trzyletnim Programem Wsparcia
Eksportu (2012-2015) wspotfinansowanym przez Ministerstwo Gospo-
darki i UE, z wykorzystaniem srodkéw Europejskiego Fundusz Rozwoju
Regionalnego miata kolejny raz wspaniatg i miejmy nadzieje, ze nie
jedyng w swoim rodzaju mozliwos¢ przedstawienia nowoczesnego,
w petni konkurencyjnego w stosunku do najlepszych przemystu.
Niewykluczone, ze przy takiej ekspansji naszych producentéw (beda-
cych obecnie 6 eksporterem w Europie) - uda nam sie przeskoczy¢
Hiszpanie w najblizszych latach.

- ,Polska byta jednym z najliczniej reprezentowanych krajéw. Wystawito
sie tam ponad 100 polskich firm. Polscy wystawcy jak co roku zadbali
o to, aby ich stoiska byty na najwyzszym poziomie, gdyz to zwieksza ich
rozpoznawalnos¢ wsrdd klientow. Kazde dziatanie poza granicami kraju
Jjest oceniane i obserwowane bardziej wnikliwie niz to, co robimy na
,naszym podwdrku”. Reprezentujemy w swiecie Polske, a to zobowigzu-
Jje wszystkie firmy z branzy kosmetycznej do pokazania sie z jak najlepszej
strony. To pdZniej przektada sie na postrzeganie polskich firm kosme-
tycznych w oczach zagranicznych kontrahentéw” - zauwazyta Karina
Kozerska, dyrektor marketingu Eveline Cosmetics.

Teraz trzeba kontynuacji tego programu, wyciggajac wnioski
z bltedéw i jednoczac sity. Wizerunek kraju buduje sie latami,
jesteSmy na najlepszej drodze ale jest to droga dtuga i wyboista.
Dzis co drugi wyprodukowany w kraju balsam czy lakier do paznokci
trafia za granice, do jednego z ponad 150 krajow, w ktdrych
polskie kosmetyki mozna kupi¢. To wszystko okupione jest latami
pracy i promocji polskiego przemystu kosmetycznego, opartego
w wiekszosci na firmach rodzinnych.

Firmy, pytane co chciatyby zmieni¢ w przysztorocznych targach,
odpowiadaty Ze nic, poza corocznymi problemami z dotarciem na nie,
bo strajki (w tym roku Lufthansy) staja sie mocno denerwujaca tradycja.

- ,Nasze wrazenia z targdw sq jak najbardziej pozytywne. Zastanowito
nas jednak to, ze w kontekscie danych podawanych przez organizatora
(20% wzrost liczby zwiedzajgcych), my, jak tez i inny wystawcy,
z ktérymi rozmawialismy, odnotowaliSmy spadek liczby kontaktéw
w poréwnaniu do lat poprzednich. Ma to zapewne wiele wspdlnego
ze strajkami lotnisk i linii lotniczych, jakie miaty miejsce w tamtym czasie.
Warto byfoby takze rozwazy¢, czy targi nie powinny by¢ chociaz przez
2 z 4 dni zarezerwowane jedynie dla zwiedzajqcych profesjonalistow.
Wydaje nam sie, ze miatoby to pozytywny wplyw na jakos¢ i ilos¢
pozyskanych kontaktéw” - opinie wyrazona przez Zofie Zadan,
specjaliste marketingu Serpol-Cosmetics podzielato wiele firm.
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