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news

plusy i minusy

RYNKI

zanowni Panstwo,

specjalny raport o polskim
rynku kosmetycznym

Lato tuz, tuz.

Rosja atrakcyjnym rynkiem zbytu

Nie dla wszystkich jest to ulubiona pora
roku, ale niezaleznie od tego czy
opalamy sie, czy tez szukamy upragnionego

WTARGI 25
BinterCHARM Rosja

cienia to dla branzy kosmetycznej lato
jest okresem zastuzonego wypoczynku.
Zanim jednak bedziemy odnawia¢ sity
BCosmopr of po. i1.1tensywnej pracy warto podsumowaé
miniony okres.

Bin-cosmetics

Wiosenne S linterpack
gezstole ' l . EForum LOOK

Wiosna, to tradycyjnie juz czas wzmozonej
aktywnosci w Swiatowym przemysle kosmetycznym.
Nie bylo tygodnia bez targow, wystaw i pokazow.

Zaréwno producenci wyrobow finalnych jak

i dostawcy opakowan i surowcow wrecz
przescigali sie w prezentacji nowosci.
TECHNOLOGIE Zrelacjonujemy Panstwu najlepsze naszym zdaniem
imprezy wystawiennicze, a na jakim etapie sq

Er‘lg“sh for
t X rZVOOtOW W DV 1y
f ¢ K J ‘ przygotowania do w branzy kosmetycznej

do fotoprotekcji dowiecie sie Panstwo w rubryce PRAWO.

W dziale GODNE POLECENIA zaprezentujemy
kosmetyki, ktore warto zabraé ze sobq

Fryzura
dla Niego

na wakacje, a w rozstrzygnieciu problemu
opalaé sie czy tez nie opalaé pomoze Panstwu

EPRAWO 30

lektura artykutu Fotoedukacja drogq

do fotoprotekcji. Stosujqc sie do naprawde

Eprzygotowania do REACH
w branzy kosmetycznej

prostych regut wrécimy z wakacji zdrowsi
czego Panstwu Zycze wraz z calym zespotem

INnspirujgcy kwartalnik mody fryzjerskiej

redakcyjnym

Redaktor Naczelna
Anna Godek

www.top-professional.pl
WPRENUMERATA 34

Magazyn TOP Professional jest dostepny w salonach sieci Empik oraz w prenumeracie.
tel. +48 22 402 11 42, fax +48 22 402 11 43, info@polmediaexpo.pl

Oktadka I GOSH
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l GODNE POLECENIA

Bezpieczne opalanie
7 Eveline Cosmetics

Seria kosmetykéw Eveline Sun Care to siedem
preparatow do opalania z szerokim spektrum
filtrow UV i trzy produkty do stosowania po
opalaniu. Sg to m.in. az cztery Wodoodporne
Emulsje do Opalania o szerokim spektrum
filtrow: SPF 6, SPF 10, SPF 20 i SPF 30.

Dzieki zawartosci filtréw UVA i UVB, B-karotenu,
masta kakaowego oraz witaminy E, wszystkie
emulsje zapewniaja efekt pieknej, czekoladowej
opalenizny i jednoczesnie chronia skore przez
przedwczesnym starzeniem.

Aby nadac skérze ciemniejszego kolorytu

w krétkim czasie, ale jednoczesnie bezpiecznie
i bez ryzyka poparzen, wystarczy uzy¢
Przyspieszacza Opalania. Ten lekki i fatwo
wchfaniajacy sie preparat ulatwiajacy opalanie
polecany jest do stosowania zaréwno na plaze
jak i w solarium. Dzieki zawartosci Suntan
Accelerator, czyli skladnika przyspieszajacego
produkcje melaniny w skdrze, zapewnia szybkie
osiagniecie efektu naturalnej opalenizny.
Zawarte w preparacie naturalne filtry, masto
Shea, wyciagi z orzecha wioskiego i ratanii

oraz B-karoten skutecznie chronig skére przed
szkodliwym dziataniem promieni UVA i UVA,,

a jednoczesnie sprawiajg, Ze skdra podczas
opalania przybiera naturalny, brazowy odcien.
Dodatkowo, specjalnie dobrany kompleks
witamin wptywa na skére kojaco i fagodzaco.
Po dniu spedzonym na storicu, skora potrzebuje
odpowiedniej troski, pielegnacji oraz
podkreslenia uzyskanej opalenizny.

Balsam po Opalaniu ze Ztocistym Pylem
intensywnie nawilza ja i koi, jednoczesnie
dodajac kuszacego blasku. Wyciag z aloesu
likwiduje pieczenie, podraznienie oraz uczucie
Sciagniecia skory, czyli typowe objawy wywotane
nadmiernym nastonecznieniem.

NMF Complex utrzymuje optymalny poziom
nawilzenia, a tym samym zapobiega ztuszczaniu
sie przesuszonego naskorka. Witamina E

i B-karoten chronig przed szkodliwym
dziataniem wolnych rodnikéw oraz doskonale
regeneruja zmeczong stonecznym stresem
skére. Wyciagi z ratanii i juglonu oraz B-karoten
przediuzaja efekt opalenizny, a ich dziatanie
poteguja zawarte w balsamie ztociste drobinki.
L$niaca, zregenerowana skora jest gotowa

na kolejne spotkanie ze stoncem.
www.eveline.com.pl
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BSUN SLIM FORMULA

Firma Mincer - Mona Liza, przygotowata

w tym roku calq serie kosmetykow stonecznych
— 0 dziataniu wyszczuplajacym.

Kosmetyki SUN SLIM FORMULA

juz nie tylko chronia, ale jednoczesnie
pielegnuja skorei wyszczuplaja sylwetke!
KOMPLEKS PIELEGNUJACY

Od wiekoéw, na stynnej wyspie Tahiti, znane

z pieknej skory i I$niacych wioséw mieszkanki

- Vahines uzywaly olejku Monoi de Tahiti

do pielegnacji swojej urody. Olejek ten powstaje
z wyciagu kwiatéw Tiare Gardenia oraz ekstraktu
7 kokosa (Cocos Nucifera), dzieki czemu zyskuje
on niezapomniany, egzotyczny zapach.

Monoi de Tahiti - perfekcyjne polinezyjskie
antidotum na sucha skore, jest zrodtem
aktywnych skfadnikow, dzigki ktorym nastepuje
idealne nawilzenie, odzywienie i wygladzenie
naskorka. Naturalnie skoncentrowany emolient
bardzo szybko penetruje wewnatrz skory

i nawadnia gtebokie warstwy epidermy.

Dziata przeciwzmarszczkowo, umozliwia
zachowanie satynowej, miekkiej skory przez
diugi okres czasu. Produkt ten posiada rowniez
wszechstronne wiasciwosci ochronne przed
szkodliwym dziataniem stonca, wiatru

i wody, dzieki czemu jest nieocenionym
sktadnikiem preparatéw stonecznych.

Monoi de Tahiti — tradycyjny, naturalny

produkt Polinezji przenosi unikalne

i egzotyczne wiasciwosci do nowowczesnej
kosmetologii. Dzieki preparatom SUN SLIM
FORMULA kobiety w kazdym wieku, na catym
Swiecie mogg czerpac z tego nieocenionego,
unikalnego Zrédta piekna!

Dodatkowo preparaty wzbogacane sa witaming
miodosci E, B-karotenem, aloesem.
www.mincer.com.pl

oriflame

BSun Care Oriflame

to seria kosmetykéw dla wszystkich,
ktorzy chea sig cieszyc storicem nie
martwigc sie o szkodliwe dziatanie
promieni UV a od kosmetykow
oczekuja zardwno ochrony podczas
opalania jak i pielegnacji skory po
kapielach stonecznych.

Linia zawiera réwniez oferte dla dzieci:
Krem do opalania dla dzieci SPF 40
(75 ml = 34,90 zt) — ochronny
kosmetyk z filtrami mineralnymi

i witaming E, odpowiedni

dla wrazliwej skory dziecka.
www.oriflame.pl

Nivea
Krem do twarzy
chroniacy przed
storicem Faktor 30
1Zawiera optymalnie
dobrany system filtrow UVA
i UVB, stworzony specjalnie,
by chroni¢ delikatng skore
twarzy
BGwarantuje doskonatg
ochrone przed poparzeniem
stonecznym
IMinimalizuje ryzyko alergii stonecznych
BPosiada wyjatkowa formute z kompleksem
Alpha-Flavon (naturalne przeciwutleniacze),
ktory zapobiega przedwczesnemu starzeniu
sie skdry oraz ogranicza powstawanie
zmarszczek wywotanych storicem
INie tlusta konsystencja doskonale pielegnuje
skore i pozostawia jg delikatna, migkka i zadbana
BJest wodoodporny
www.nivea.pl

/APOMNIJ O TYM CO STARE,
PRZYWITAJ PIEKNO NOWEJ GENERACII...

MASECZKA PO OPALANIU
Gotowy do natozenia ptatek tagodzi zmarszczki i obrzeki. Przywraca skorze
i odzywia skore, pomaga ograniczy¢  odpowiedni poziom nawilzenia.

szkodliwy wplyw storica. Dzieki
pofaczeniu skfadnikow naturalnych aloe vera i extrakt z ziemniaka, ktory
zapobiega ztuszczaniu sie skory

i fagodzi zaczerwienienia, redukuje
Maseczka zawiera extrakt z kartegusa,

nadaje skorze gtadkos¢ i blask.
www.purederm.eu
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Materiatowa maseczka
intensywnie
odmfadzajagca OLAY
otal Effects

nasycona jest aktywnymi sktadnikami o dziataniu
odmtadzajacym. Zawiera najwyzsze sposrod
produktow Total Effects stezenie Vitaniacyny
(wyjatkowy kompleks witaminy B3, pro-witaminy
B5 oraz witaminy E) zapewnia efektywne
odmtadzanie skéry i utrzymanie wiasciwego
poziomu jej nawilzenia. Intensywnie ja wzmacnia
i odzywia. Substancje nawilzajace zapewniaja
natychmiastowe uczucie komfortu i efekt
wilgotnosci réwny 30-krotnemu poziomowi
nawilzenia dostarczanemu do skory

z kosmetykami przeznaczonymi do codziennej
pielegnacji. Cera ozywia sie i pozostaje aksamitnie
gladka i migkka. Natomiast wyciag z zielonej
herbaty skutecznie neutralizuje dziatanie wolnych
rodnikéw i chroni przed szkodliwym wplywem
$rodowiska.

www.olay.pl

Krem _
do okolic oczu

GOSH
For Your Eyes Only

Skéra wokdt oczu jest delikatna

— w przyblizeniu 5-10 razy ciensza

od skory reszty twarzy. Z tego powodu
wymaga specjalnego traktowania

— jest bardziej wrazliwa na podraznienia

a takze bardziej wymagajaca w pielegnaciji.
Wiasnie wokat oczu oznaki uptywajacego
czasu pojawiajg sie jako pierwsze.
Dlatego wiasnie opracowalismy nasz
wyjatkowy GOSH For Your Eyes Only

- specjalny zabieg pielegnacyjny w postaci
silnie odzywczego i ochronnego kremu
pod oczy. Sktadniki aktywne zostaty
starannie dobrane w celu zapewnienia
moZliwie najlepszego wchfaniania
sktadnikow odzywczych i witamin.
www.gosh.pl

F3 SYSTEMS
by Donegal

To linia kosmetykéw do pielegnadji stop
wprowadzona na rynek przez firme Donegal.
F3 SYSTEMS to kompleksowa ochrona
zmeczonych stdp, ktdra dzieki unikalnej
formule zapewnia pielegnacje

na najwyzszym poziomie.

Seria F3 sktada sie z szesciu kosmetykdw
dostepnych w dwoch nutach zapachowych.
F3 Daily Lemon care o nucie cytrynowej
przeznaczonych do codziennej pielegnacii,
oraz F3 Special Peppermint care o nucie
miety, doskonatych do stosowania

w sytuacjach wymagajacych szczegolnej
troski. Doskonatym dopefnieniem
kosmetykow jest seria przyrzadow

do pielegnadji stop sygnowana marka

F3 SYSTEMS by Donegal.

Dzieciece mydetko
pod prysznic i do kapieli

BCleanic Intimate

W czasie wakacyjnych podrézy — choc
mozliwosci bywaja ograniczone — nie
mozemy zapominac o higienie intymnej.
Chusteczki w saszetkach Cleanic Intimate
zostaly nasaczone hipoalergiczng formutg
zawierajacg kwas mlekowy, ktory pomaga
utrzymac fizjologiczne pH sfery intymnej.
Zawieraja takze proteiny mleka o dziataniu

N/
 Kid's
Daje duzo wspaniatej piany i posiada cudowny aromat
egzotycznych owocdw. Znakomite do mycia twarzy
i skory dziecka. Efektywnie i delikatnie oczyszcza skére
nie wysuszajac jej. Jest bezpieczne dla oczu.
Preparat testowany dermatologicznie, posiada neutralne
pH. Jest przeznaczony dla dzieci od 3 roku Zycia,
ale nie zostaje obojetny dla dorostych.
Dostepny w trzech rodzajach:
BigCity, Deep Ocean i Crazy Jungle.
Producent: Hegron Cosmetics BV, Niderlandy
Wytaczny dystrybutor: TENEX Sp. z o.0.
www.tenex.pl

nawilzajacym oraz alantoing tagodzaca
podraznienia. Dzigki swoim niewielkim
rozmiarom chusteczka w saszetce idealnie
miesci sie w torebce czy kieszeni, gwarantujac
pefen komfort i dyskrecje w kazdej sytuacji.
Niewatpliwg zaleta chusteczek jest to, ze sa
biodegradowalne i bez problemu mozna
sptukac je w toalecie.

www.cleanic.pl
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B Cien casablanca
Doskonale dobrany zestaw
czterech cieni Ingrid Cosmetics
w niezwykle odwaznych,

letnich kolorach.

Wysoka jakos¢ cieni gwarantuje
trwaly i intensywny kolor.

Dodaj sobie energii

i korzystaj z radosci zycia!
www.vpp.pl

JFarmona Herbal Care - piekno pochodzi z natry

Naturalne szampony ziotowe, inspirowane Wszystko po to, aby wiosy byty petne blasku i energii.
recepturami zakonnikow z XIX wieku, Szes¢ wyjatkowych receptur zawartych w nowej linii,
zawieraja najcenniejsze dary przyrody: to seria szampondw zawierajacych naturalne sktadniki,
ziota z czystych ekologicznie terendw oraz dzieki ktdrym wiosy bez uzycia detergentow
opatentowane kompozycje sktadnikow zachowuja urode i piekno.

odzywczych i pielegnacyjnych. www.farmona.pl

SPORT

Sensoria Eau de Toilette LIP BALM

Swiezos¢ i lekkos¢,

Maska e s Pomadka
o tora rozbudza zmys -

nawilzajgco ysty < ochronna

- regenerUJaca Nowy zapach Qriflame S'enforia' B a na Sznurku

N ATU R AL powstat w wyniku poszukiwan przyjemnosci | -

i harmonii ptynacych z kontaktu z natura.
Woda jako jeden z naturalnych zywiotow
stata sie inspiracja dla $wiezego, lekkiego

Ciepto, ciepto ... czas wyjs¢
na swieze powietrze! Z mysla
o0 osobach ceniacych sobie

ESSENCE

BProdukty przeznaczone dla brunetek

przeznaczona jest do wtosow
suchych i zniszczonych. Dzieki
innowacyjnej formule taczacej
Bio-Restore Complex ™

i wyciag ze stodkich migdatow
maska intensywnie regeneruje
i nawilza zniszczone,
pozbawione blasku wiosy,
trwale odbudowujac ich
strukture. Regulamie
stosowana sprawia, Ze wiosy
staja sie miekkie w dotyku,
petne blasku i nie rozdwajaja
sie. Doskonale regeneruje

i odzywia zniszczone

stoncem wiosy.

www.vpp.pl

INovve szampony
| odzywki Variéte
oczyszczaja, nawilzaja i pielegnuja
wiosy, a dodatkowo dbaja o ich kolor.
Zawarte w kosmetykach ekstrakty
roslinne z limonki, hibiskusa

i kakaowca wydobywaja glebie
naturalnego odcienia wlosow.
Szampon i odzywka to podstawa
pielegnacji wtoséw, ale by byly
maksymalnie skuteczne, wazne jest
ich odpowiednie dobranie.

Dlatego linia Variété podzielona jest
w zaleznosci od koloru whoséw

na trzy podstawowe serie:
BSzampon i odzywke dla blondynek
wzbogacono ekstraktem z limonki,
aby podkresli¢ stoneczne refleksy

zawierajq ekstrakt z kakaowca, ktory
pomaga wydoby¢ gtebie koloru
wioséw w odcieniu od kasztanowego
az po ciemna czekolade.

BSzampony i odzywki dla kobiet

o0 whosach w odcieniach czerwieni
wzbogacone sg ekstraktem

z hibiskusa, ktéry podkresla odcienie
miedziane, purpurowe i mahoniowe.
Dzigki obecnosci w szamponach

i odzywkach Variété protein jedwabiu
whosy odzyskuja zdrowy wyglad,
miekko$¢ i jedwabisty potysk, a ich
ukfadanie staje sie o wiele fatwiejsze.
O kondycje wiosow dba takze zawarta
w preparatach prowitamina B5, ktora
przywraca wiosom farbowanym
witalno$¢ i zapobiega ich matowieniu.

i bardzo kobiecego zapachu Oriflame.

Kompozycje zapachowa wody tworza kwiaty
cyklamenu, mimozy oraz drewno cedrowe.
Flakon perfum ma prosta forme i przezroczysty

bfekitny kolor. Odzwierciedlaja one filozofie zapachu
dotyczaca pigkna — tkwi ono w naturalnej prostocie.

Zapach: cyklamen, czamy bez, cytryna
Serce: jasmin, mimoza, dzika réza

Podstawa: drzewo cedrowe, szary bursztyn, pizmo

www.oriflame.pl

GOLDEN
GLAMOUR
KOLEKCJA

aktywny tryb zycia firma Bell
przygotowata sportowa

pomadke nawilzajaca.

Naturalne skfadniki i filtr UV
ochronig usta niezaleznie od
warunkow zewnetrznych jak wiatr,
mroz, stonce. Osoby lubiace biegac,
skaka¢, ptywac zachwyci praktyczne
rozwigzanie jakim jest sportowa
smycz dofaczona do produktu.
www.bell.com.pl

Pudry w kulkachl | &
firmy APCHl

Oto najnowsza propozycja
pudréw w kulkach firmy APC.
Nowe 2 zestawy

www.chantal.com.pl

LATO 2008
GOSH
COMETICS

Nazwa kolekcji Gosh
Cosmetics lato 2008
"Golden Glamour” sama
mowi za siebie. Kolory w
tej kolekgji inspirowane sa
przez dziewczyne, ktdra
wprost uwielbia ztoto,

i jasne pasma wiosow. (nr19 - naturalny i 20 - brazujacy)

skitadaja sie z najwyzszej jakosci

Swietlistych kuleczek w dwéch

wielkosciach (4 i 8 mm) i 3 koloréw

kulek w kazdym zestawie.

Firma wprowadzita tez nowe

eleganckie akrylowe opakowania

do swoich wyrobdw, co wraz

z pigknym puszkiem z rdzyczka

daje wspanialy, wytworny efekt.

Dodajmy, ze mozna réwniez nabyc

srebro i polysk! cienie w kuleczkach w 5 odcieniach,

www.gosh.pl co jest doskonatym zestawem

S do makijazu na nadchodzacy sezon.

[enSO k:’ www.apc-cosmetics.com
—

SHAMPOO | :'5’”'9"5-” -

Prosalon INTENSO

Efekt pieknych i doskonale
nawilzonych wioséw zapewni £
najnowsza linia profesjonalnych
kosmetykow pielegnacyjnych
Prosalon INTENSO . PRDSAON 1~ 0SA00 -
— szampon, odzywka, maska, e B AL
mleczko i nawilzajacy tonik.
Kosmetykow dostepnych takze
w sprzedazy detalicznej

—

\| Prosa0n -
1

— eSS

htengo =

w wybranych salonach fryzjerskich. soogatt 5 BUME L y SAWPODRG 0 maa D) W skfad linii Pro Salon INTENSO
Misja profesjonalnej linii nawilzajacej . [ hapy e -2 = = wchodza: liAt o kompleks nawilzaczy z aloesem Zestaw Duo Bikini sklada sie z dwoch
Prosalon INTENSO — jest optymalne lﬂtuﬂSO | (\\@%p g, L0 = 1Szampon nawilzajacy 275 g K.DL&IOd BII klnDI \{;eket ot i witamina E, ktore nawilzaja i uelastyczniaja ~ kremow:
nawilzenie wloséw oraz zapewnienie im Poone ¢y} G Siliacs e F 10dzywka nawilzajaca 275 g fem do depiiacji Duo Bikini zosta skdre. Krem po depilacji z ceramidami IKrem do depiladji z aloesem i witaming E

o

stworzony specjalnie z mysla o fagodnym
usuwaniu wioskow z wrazliwych okolic
bikini i pach, ktére tak fatwo skaleczy¢
lub podrazni¢ maszynka do golenia.
Krem do depilacji wzbogacony zostat

=

odpowiednich sktadnikéw odzywczych. : F
To dlatego preparaty serii INTENSO o OB
zostaty wzbogacone proteinami soi, e

ekstraktem z alg i naturalnym
wyciagiem z marakui.

EMaska nawilzajagca 200 g
IMleczko nawilzajace 100 g
ITonik nawilzajacy 200 g

tagodzi podraznienia i odzywia skore.
Do opakowania dofaczona jest szpatutka
Perfect TouchTM, ktdra dzieki miekkiej,
elastycznej koncowce idealnie przylega
do ciata i utatwia usuniecie kremu.

- nowe sktadniki pielegnacyjne

Btagodzacy krem po depilacji z ceramidami
Dostepny w opakowaniu: 50 ml + 50 ml
www.veet.pl

Y

e

www.prosalon.eu

www.cosmeticreporter.com cosmetic reporter VIVIVIIE 2008 7



B Z KRAJU 1 ZE SWIATA

+ PLUSY

Pani dr Irena Eris wyrdzniona zostata tytutem
Wybitnego Polskiego Eksportera. Nagroda ta
przyznana  zostata przez  tygodnik  "Rynki
Zagranicznie", za skuteczna i konsekwentng
realizacje polityki eksportowej

+ Chantal nie koliduje z marka CHANEL

Znanemu Paryskiemu Domowi Mody CHANEL nie
udato sie uniewaznienie rejestracji znaku Chantal -
polskiego producenta kosmetykéw do wiosow.
Kolegium ds. spornych Urzgdu Patentowego oddalito
sprzeciw CHANEL uzasadniajac, ze znaki nie sg
podobne na tyle, by zachodzito ryzyko wprowadzenia

Materialy opracowata
Anna Lesinska

Rosja - 9 % wzrost
obrotéw w zakresie
kosmetykow dla dzieci

Roczny obrét produktami dla dzieci w Rosji
jest szacowany na okoto 5-7 mld USD i ro$nie
w tempie okofo 15 % rocznie. Obejmuje on
kilka segmentow (odziez, obuwie, artykuty
spozywcze itd.), wérod ktorych wg badan firmy
Staraja Krepost sprzedaz kosmetykéw dla
dzieci wzrasta w tempie 9 % rocznie.

Rocznie rosyjska rodzina wydaje na kosmetyki
dla dzieci okoto 2400 rubli. Na razie na rynku
funkcjonuje okoto 2000 produktéw
kosmetycznych dla dzieci i przewazaja kosmetyki
z Rosji, Niemiec i Wielkiej Brytanii z czego
import stanowi 44 %. Najpopularniejsze marki
to Johnson&Johnson, Bubchen GmbH,
Koncern Kalina, Mir detstva i Nasha mama.

44 O rosyjskich
mezczyzn ufa
reklamom

Wg badan agencji Point of growth 23,6%
rosyjskich mezczyzn wydaje miesiecznie od 400 do
600 rubli na kosmetyki, a 13 9% od 800-1000 rubli,
wydatki te wzrosty w ciagu 2007 roku u prawie 20 %
mezczyzn. Przy wyborze kosmetyku wiekszos¢ kieruje
sie wlasnym doswiadczeniem, opinia kogo$ z rodziny
lub znajomego, ale tez spora grupa ufa reklamom
(43,6 %). Najczesciej mezczyzni w Rosji uzywaja
szamponow (99,1 %), zeli pod prysznic (81,1%),
zeli do golenia (73,4 %). Badania przeprowadzono

wsrod grupy 240 mezczyzn w wieku od 18 do 65 lat.

I ynek skandynawski
— zamozny ale trudny

Trzy kraje skandynawskie Dania, Norwegia

i Szwecja to rynek gdzie sprzedaz kosmetykéw
siega poziomu 3,7 mld USD. Jest to rynek dojrzaly,
wymagajacy, ale mogacy stanowic ciekawe wyzwanie
dla nieduzych firm oferujacych produkty niszowe.
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w biad, tym bardziej, ze zupetnie rdzna jest grupa
docelowa odbiorcow, do ktdrej adresowane sg obie
marki. (sygn.sp. 161/07). Decyzja nie jest jeszcze
prawomocna, ale juz widac, ze mniejszy nie zawsze
stoi na straconej pozycii.

+ Grupa Kolastyna SA osiagneta w | kwartale 2008 zysk

netto na poziomie 2,96 min zt (ponad 93% wzrost w
pordwnaniu do analogicznego okresu roku ubiegtego),
a przychody wyniosty 24,34 min zt (wzrost o 17%).
Taki wynik finansowy jest przede wszystkim efektem
poprawy rentownosci, wynikajacej z intensywnych
dziafan konsolidacyjnych.

Specjalisci widza tu pole do dziatania szczegolnie

dla firm oferujacych kosmetyki naturalne i organiczne,
gdyz skandynawski konsument szczegolnie ceni sobie

bezpieczenstwo danego produktu kosmetycznego,
jego hypoalergicznos¢. Konsument ten jest dos¢
sceptyczny w odbiorze wielkich i szumnych
kampanii reklamowych, nie wierzy w kosmetyki
dobre dla wszystkich, a polega raczej na dobrej
opinii produktu i zaleceniach lekarzy. Swietnie

na tym rynku prosperuja kosmetyki farmaceutyczne.
Ocenia sie, ze skandynawski rynek kosmetykéw ma

szanse osiagna¢ w 2011 roku wartos¢ 4,2 mld USD.

Najwigkszy wzrost przewidywany jest dla Norwegii.
Tempo wzrostu we wszystkich krajach
skandynawskich cho¢ niezbyt wysokie, bedzie

i tak wieksze niz w innych krajach Europy
Zachodniej.

Givaudan ma
nadzieje na zysk

Z partnerstwa

z Colgate-Palmolive

13 maja 2008 znany dostawca kompozycji
zapachowych i aromatéw spozywczych
Givaudan podpisat podpisat umowe

o partnerstwie z Colgate-Palmolive.

Pozwoli to na natychmiastowa wspotprace

z Colgate-Palmolive w zakresie produktow

dla domu i higieny osobistej. Givaudan stat sie
atrakcyjniejszym partnerem dla takiego giganta
jak Colgate-Palmolive po nabyciu Quest
International na poczatku 2007 roku.

Ochrona
przed stoncem
od wewnatrz

Przemyst spozywczy juz od jakiego$ czasu
$miafo wkracza na terytorium zarezerwowane
przez lata dla kosmetykdw. Izraelska firma
LycoRed opracowata komponent bedacy
kombinacjg karotenoidow likopenu, fitoenu,
fitofluenu i witaminy E, ktéry moze by¢
dodawany do produktéw spozywczych,

= MINUSY

mm Wzrost cen ropy i rosnace jednoczesnie zapotrzebowanie

na produkty ropopochodne spowodowaty podwyzki cen
surowcow kosmetycznych. W ciggu ubiegtego roku niektdre
surowce zdrozaly prawie dwukrotnie. Firma DSM ogtosita
wiasnie, ze jest zmuszona podniesé o minimum 10 % ceny
witamin rozpuszczalnych w ttuszczach, dwa tygodnie temu
Croda zaanonsowata konieczno$¢ podniesienia cen na
swoje polimerowe dodatki z rodziny Cromamide do
produkcji opakowan z tworzyw sztucznych. Rosng tez
biyskawicznie ceny olejow naturalnych, takich jak
stonecznikowy,  kokosowy. Nic nie  wskazuje
na to, aby w najblizszym czasie ta tendencja ulegta zmianie.

napojéw i suplementdéw diety, a ktdry moze
skutecznie chronic skére przed zniszczeniami
spowodowanymi promieniowaniem stonecznym.
Likopen pozyskiwany z pomidordw jest kluczowym
elementem tego dodatku, a jego stopien
oddziatywania zwigksza sie dodatkowo poprzez
kombinacje z pozostatymi antyutleniaczami.

Z kolei amerykanski holding XenaCare wprowadza
nowy suplement diety, ktdry tez chroni skore przed
promieniami UVA i UVB, zapobiega fotostarzeniu

i rakowi skory. Jest to produkt przeznaczony dla osob
przebywajacych diugo na stoficu ze wzgledu na swoja
aktywnos$¢ — sport, prace w ogrodzie itp. Pigutki o
nazwie SUNPIll zawieraja m.in. astaksantyne i wyciag
z potudniowo-amerykanskiej paproci polypodium
leucotomos, znane antyutleniacze. Wiasnosci
ochronne pierwszego sktadnika budujg system
zabezpieczajacy w ciagu okoto 14 dni, drugi skfadnik
ujawnia swe wiasnosci natychmiast po zazyciu.
Omawiane propozycje nie sa konkurencja dla réznego
rodzaju balsaméw czy kremdw a raczej troche innego
rodzaju ochrong przed promieniowaniem
sfonecznym. Zaleca sie réwnoczesnie ze
stosowaniem ochrony od wewnatrz korzystanie

z protektorow zewnetrznych.

DOW CORNING nowa,
bardziej ,zielona”
propozycja

Dow Corning wypuscit na rynek dwa nowe
komponenty na bazie soi. Moga one z powodzeniem
zastapi¢ petrolatum w produktach do pielegnadji
skory, whosdw i kosmetyce kolorowej i sa
odpowiedzig na oczekiwania rynku, ktéry domaga sie
bardziej ,zielonych” pochodzacych z naturalnych
Zrédet surowcow. Dow Corning HY-3050 Soy Wax
dziata kondycjonujaco ze wzgledu na swoje
nawilzajace i wygtadzajace wiasciwosci, nadaje sie
réwniez do pomadek. Wosk ten dobrze taczy sie z
wieloma komponentami kosmetycznymi dzieki czemu
mozna go elastycznie stosowac do wielu receptur.
Rynek surowcdw stanowigcych alternatywe produktéw
ropochodnych rozwija sie coraz szybciej tak ze
wzgledu na dazenie do bardziej naturalnych
surowcdw jak z uwagi na fakt, iz producenci

zmuszeni sa do poszukiwania tanszych sktadnikow.

www.cosmeticreporter.com
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Materiaty opracowata
Anna Frydrych

Konserwanty
w kosmetykach
naturalnych. ..

Jednym z najpowazniejszych problemaéw
pojawiajacych sie podczas opracowywania receptur
kosmetykow naturalnych jest wybor konserwantow.
Ich whasciwy dobdr oraz zastosowane stezenie
determinuje bezpieczenstwo koncowego produktu.
W grupie surowcow zakazanych przez organizacje
certyfikujace kosmetyki naturalne, w tym Ecocertu

i BDIH, znajduja sie m.in. parabeny, ktére sa jednymi
z najskuteczniejszych obecnie substandji
konsernwujacych w produktach pielegnacyjnych,

a ktdrych bezpieczenstwo —ze wzgledu na
pojawiajace sie niejednoznaczne wyniki badan

— bylo wielokrotnie oceniane przez rézne jednostki,
m.in. Colipa. Z tego powodu, jak réwniez ze wzgledu
na silny nurt kosmetykdéw naturalnych, prowadzi sie
ostatnio szeroko zakrojone prace w poszukiwaniu
efektywnych zwiazkéw naturalnych hamujacych
rozwéj mikroorganizmoéw. W grupie tej znajduje sie
wiele potencjalnych zwiazkow i/lub mieszanin:
organiczne kwasy i ich estry, fenole, kwas galusowy,
polifenole i flawonoidy, terpeny, alifatyczne

i aromatyczne alkohole i aldehydy oraz in.
Wiekszos¢ handlowo dostepnych systeméw
konsenwujacych, ktére mozna wykorzystac w
kosmetykach organicznych, oparte sa na olejkach
eterycznych lub ekstraktach zawierajacych rozne
zwigzki z w/w grupy. Dobrze znany jest olejek z
drzewa herbacianego o potwierdzonym od dawna
dziataniu antymikrobowym. Ze wzgledu jednak na
opisywane ostatnio w literaturze przypadki reakgji
alergicznych jego stosowanie budzi pewne
watpliwosci. Innym przyktadem jest olejek z miodty
indyjskiej zawierajacy triterpenoid azadirachtyne o
dziataniu przeciwgrzybiczym czy ekstrakt z pestek
grejpfruta, ktdrego sktadnikami aktywnymi sg gtéwnie
flawonoidy m.in. naringenina. Dobre imie tego
cennego ekstraktu ucierpiato jednak nieco w wyniku
zidentyfikowania w jego sktadzie (ale tylko jednego
producenta takiego ekstraktu) chlorku benzethonium,
czwartorzedowej soli amoniowej znajdujacej sie na
liscie konserwantdw, ktdry jak sie pozniej okazato, nie
byt celowo wprowadzany do surowca, a powstawat
niezamierzenie in situ w procesie technologicznym.
Probleméw z naturalnymi konserwantami jest wiecej.
Obok mozliwych reakgji alergicznych problem budzi
réwniez nieprzewidywalny skfad, tak jak w przypadku
ekstraktu z grejpfruta, ale réwniez w wyniku
mozliwych wahanh w skladzie ekstraktu/olejku

w zaleznosci od miejsca i czasu pozyskiwania.
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Réznice stezenia substandji aktywnych maja w tym
przypadku nadrzedne znaczenie dla bezpieczenstwa
koncowego produktu. Co wiecej, fakt, ze dany
surowiec charakteryzuje sie dobra wartoscig MIC
(ang. mimimal inhibition concentration), nie oznacza,
ze wykazuje dobra skuteczno$¢ po wprowadzeniu do
kosmetyku. Produkty kosmetyczne to czesto uktady
wielofazowe. Zatem w niektorych przypadkach
czasteczki lipofilowe moga migrowac z fazy wodnej
do fazy tuszczowej, przez co spada ich skutecznosc.
Dobrym rozwigzaniem uzywanym od dawna jest
stosowanie kwaséw organicznych. Ich dziatanie opiera
sie na zdolnosci przenikania przez bony komdrkowe
mikroorganizméw w formie niezdysocjowaney).

Po przeniknigciu do wnetrza komarki dysocjuja

i poprzez lokalna zmiane pH zaktocaja rownowage

w komorce. Komérki mikroorganizmu zmuszone do
usuwania na zewnatrz jondw wodorowych wbrew
gradientowi stezen (pH na zewnatrz zwykle lekko
kwasne, co poprawia tez mozliwosci wnikania
kwasow do wnetrza komarki, bowiem przy pH <5,5
pozostaja one prawie catkowicie niezdysocjowane),

a to z kolei pochtania ogromne rezerwy ATP,
gtownego nodnika energii w komorce. W efekcie
ogranicza to rozwoj mikroorganizmow. Na tej zasadzie
dziatajg m.in. kwas benzoesowy czy sorbowy

— oba spotykane w naturze, cho¢ kwas sorbowy
otrzymywany jest wylacznie metodami syntezy.
Pojawiaja sie rowniez nowe zwigzki. Autorzy opisuja
m.in. kwas anyzowy czy cynamonowy. W przypadku
pierwszego juz zostata zaakceptowana przez Ecocertu
i BDIH technologia wytwarzania. Kwas cynamonowy
wytwarzany jest metodami enzymatycznymi.

Ze wzgledu na mozliwos¢ dziatania draznigcego
polecany gtéwnie do preparatéw sptukiwanych.

Jako konserwanty w produktach naturalnych
zastosowanie moga znalez¢ rowniez niektore mate
czasteczki substancji o charakterze zwiazkow
powierzchniowo czynnych, m.in. monoglicerydy,

przy czym lepsza efektywnoscig charakteryzuja sie te
o $rednich tancuchach np. kwasu kaprynowego czy
kaprylowego iz kwasu laurynowego (by¢ moze ze
wzgledu na ich wieksze powinowactwo z faza
wodna). Jeszcze lepsze rezultaty uzyskiwano przy
réwnoczesnym stosowaniu kwasdw organicznych
(kwas anyzowy) z estrami gliceryny i kwasu
kaprylowego. Wyniki te otwierajg nowe mozliwosci
przed pracownikami dziatéw R&D zajmujacymi sie
opracowywaniem receptur kosmetykéw naturalnych.

J. Jdnichen. Natural preservation of cosmetic products.
Proceedings of Cosmetic Science Conference. In Cosmetics,
16-17 April 2008.

...VS. nowe systemy
konserwujace dla
kosmetykow
,nienaturalnych”

Nowe konserwanty poszukiwane sg réwniez

dla kosmetykow niecertyfikowanych jako naturalne
czy organiczne. Jest to wyraz m.in. obaw konsumenta,
ktory coraz bardziej sceptycznie podchodzi

do szeregu substandji konserwujacych, ich wiasnosci
toksykologicznych i mozliwosci niepozadanych reakgj.
Przyczyna takiej postawy konsumenta moze by¢
zarowno silny eko-trend negujacy catkowicie
,substancje otrzymywane droga syntezy chemicznej”,
jak réwniez pojawiajace sie w prasie naukowej
jednostkowe doniesienia o szkodliwosci niektdrych
substangji, ktore cho¢ niepotwierdzone w kolejnych
badaniach, na dtugo pozostaja w Swiadomosci
konsumenta. F. Ibarra i wspélnicy zbadali efektywnos¢
czterech substandji z grupy glikoli (pentanodiol,
heksanodiol, oktanodiol oraz dekanodiol;

izomery 1,2-) pod katem ich skutecznosci

w hamowaniu rozwoju mikroorganizmow

(testy wobec bakterii Aspergillus niger).

Pomimo bardzo zblizonej budowy chemicznej zwiazki
te charakteryzuja bardzo réznymi wtasnosciami.
Najskuteczniejszym okazat sie znany juz od kilkunastu
lat glikol kaprylowy (1,2-oktanodiol).

Autorzy podkreslaja jednakze, ze istotnym czynnikiem
— podobnie jak w przypadku wielu innych substancji
konserwujacych — jest tu réwniez polarnos¢
emolientéw wchodzacych w sktad fazy tuszczowe.
Wykazano, ze w przypadku emulsji opartej na wysoko
hydrofobowych emolientach (np. olej parafinowy),
skutecznosc glikolu kaprylowego jako konserwantu
jest znacznie mniejsza niz w przypadku analogicznej
emulsji opartej na polarnych emolientach
(krotkotancuchowych trojglicerydach).

Zwiazki typu glikoli nie sa jeszcze powszechnie
wykorzystywane w kosmetykach jako konserwanty,
jednakze moga w przysztosci stanowi¢ pewng
alternatywe dla stosowanych obecnie zwiazkdw
antymikrobowych.

F. Ibarra, J. Janichen, W. Petersen. Efficacies of different
1,2-Alkandiols as antimicrobial agents. SOFW Journal
(English Edition). 134 (4):40-48.

www.cosmeticreporter.com

Koenzym Q10
w ochronie wiosow

Koenzym Q10 lub inaczej ubichinon-50 Jest
zwiazkiem endogennym o budowie zblizonej do
witaminy K czy E, wystepuje naturalnie w kazdej
komorce i warunkuje prawidtowy przebieg proceséw
wytwarzania energii w komérce. W medycynie
szeroko stosowany we wspomaganiu leczenia choréb
serca i schorzer neurologicznych. W kosmetyce
dotychczas wykorzystywany byt gldwnie w produktach
pielegnacyjnych do skory jako skuteczny antyoksydant.
Wykazano réwniez, ze koenzym Q10 moze hamowac
odpowied? zapalng (badania na ludzkich fibroblastach
— komorkach skory whasciwej) indukowana
promieniowaniem ultrafioletowym, a takze blokowac
aktywnos¢ metaloproteinazy-1 — enzymu
odpowiedzialnego za degradacje biafek strukturalnych
skory (kolagenu, elastyny). Ostatnie badania dowodza
réwniez, ze ma onpozytywny wplyws na wytwarzanie
keratyny, gtéwnego budulca wiosa. Wykazano,

ze koenzym Q10 stymuluje w komdrkach mieszka
wiosowego ekspresje gendw odpowiedzialnych

za synteze keratyny wiosa. Autorzy dowodza,

ze odpowiednio dobrany skfad receptury pozwala

na wnikanie ubichinonu do mieszka wlosowego

i prowadzi w efekcie do odbudowy prawidtowej
struktury i wzmocnienia wiosa. By¢ moze zatem juz
niedtugo stanie sie on powszechnie stosowany jako
gtowny sktadnik preparatéw do wioséw o dziataniu
anti-aging.

M. Giesen, T. Wel,, E. Schulze zur Wiesche et al. Coenzyme
Q10 has anti-aging effects on human hair. IFSCC Magazine.
2008, 11(1): 37-42.

ArNOX - nowy cel
w kosmetyce anti-aging

Naukowcy z Nu Skin oraz Purdue University
zidentyfikowali nowy mechanizm
wewnatrzpochodnego starzenia sie skory.
Powszechnie wiadomo, ze jedna z gléwnych
przyczyn starzenia sie skory sa wolne rodniki
generowane zaréwno pod wptywem czynnikow
zewnatrzpochodnych, jak i wewnatrzpochodnych.

W przypadku tych pierwszych nadrzedna role petnia
promieniowanie UV, a takze dym papierosowy i in.
Zdecydowanie mniej natomiast wiadomo o procesach
wolnorodnikowych zachodzacych naturalnie w naszej
skorze i majacych bezposredni zwiazek z jej

starzeniem. Ostanie badania wykazaly, ze duza role
moze tu odgrywac jeden z enzymow, tzw. arNOX
(ang. age-related NADH oxidase) nalezacy do klasy
niedawno odkrytych biatek ECTO-NOX (ang. external
NADH oxidase lub ENOX) i zwiazany z bfonami
komoérkowymi od strony macierzy
zewnatrzkomdrkowej. ArNOX odpowiedzialny jest

za synteze rodnika ponadtlenkowego. W rezultacie
moze wywolywac kaskade proceséw
wolnorodnikowych i uszkadzac sasiadujace komorki
(naskorka i skory whasciwej), utleniac lipoproteiny

i biatka strukturalne — kolagen i elastyne.
Zaobserwowano, ze aktywnos¢ tego enzymu wzrasta
z wiekiem, zwtaszcza po 50 roku zycia. Uwaza sie,

ze badanie te mogg stac sie przefomem w dziedzinie
anti-aging. J. Morre, we wczedniejszych niz cytowane
ponizej badaniach dowiédt, ze skutecznym
inhibitorem moze by¢ znany juz poniekad od wielu lat
z zastosowan kosmetycznych koenzym Q10.

irédto: www.cosmeticsdesign.com,
www.nuskinenterprises.com (15.05.2008).

J. Morre, F. Guo, D.M. Morre. Aging-related cell surface
ECTO-NOX protein, arNOX, a p
atherogenic risk in eldery. Rejuvenation Reseach, 2006,
9(2): 231-6.

IPieIegnacK'ny ekstrakt
z komorek macierzystych

target to reduce

Odkrycie komorek macierzystych, majacych zdolnos¢
przeksztatcania sie w dowolny typ komorki

W organizmie, ma juz swojq historie. Obecnie
wiadomo juz, ze komdrki macierzyste wystepuja nie
tylko w zarodku (te maja zdolno$¢ przeksztatcania sie
w kazdy typ, moga zastapic kazda tkanke i dlatego
nazywa si¢ je toti- lub pluripotentnymi), ale w wielu
narzadach i tkankach ludzkiego organizmu, rowniez
w skdrze. Somatyczne (doroste) komérki macierzyste
nazywane sa z kolei multipotentnymi — moga dac
poczatek kilku réznym typom komorek, zwykle

o podobnych wiasciwosciach. Medycyna wiaze
ogromne nadzieje z komorkami macierzystymi

w terapii wielu choréb degeneracyjnych, jak choroba
Alzheimera, Parkinsona czy trwatych uszkodzen
tkanek. W przypadku skéry pod uwage bierze sie
mozliwos¢ ich wykorzystania w leczeniu rozleglych
oparzen i troficznych owrzodzen. Dlatego niekiedy
mowi sie 0 nowej gatezi medycyny — medycynie
regeneracyjnej. Komorki macierzyste staly sie rowniez
ostatnio celem badan kosmetologdw. W ostatnim
numerze ,SOFW Journal” opisano ekstrakt z komarek
macierzystych jabfoni jako skfadnik anti-aging. Nalezy

tu doda, ze réwniez w Swiecie roslin zidentyfikowano
komarki macierzyste, ktdre daja poczatek wszystkim
wystajacym ponad ziemie czesciom roslin i znajduja
sie w wierzchotkowej czesci rosliny. W odréznieniu od
zwierzecych komorek macierzystych, ktore moga
produkowac¢ tylko okreslony rodzaj tkanki po tym jak
zwierze zakonczy swéj stan embrionalny, roslinne
komarki macierzyste pozostaja caly czas
totipotencjalne i dzigki temu rosliny moga rosnac
przez wiele lat, rozwijajac sie i tworzac nowe organy.
Po potraktowaniu nadtlenkiem wodoru H202,
komarki skory (fibroblasty) inkubowano przez 144
godziny w obecnosci 2% zamknietego w liposomach
ekstraktu z komaérek macierzystych jabtoni.

Wykazano, ze ekstrakt taki stymuluje silnie ekspresje
jednego z wazniejszych enzymow o dziataniu
antywolnorodnikowym (oksygenazy hemowej)

oraz znacznie przedtuza zycie (i ogranicza procesy
apoptotyczne) komdrek mieszka wiosowego.

| cho¢ autorzy konkluduja, ze wspomniany ekstrakt

z komarek macierzystych wplywa pozytywnie na
,Zywotnos¢” komaorek macierzystych skory, to jednak
szkoda, Ze brak jest jakiejkolwiek proby wyjasnienia
tego mechanizmu.

Z kolei na stronie www.cosmeticsdesign.com znalez¢
mozna znacznie bardziej sensacyjne doniesienia, ktdre
budza wirdd wielu osob watpliwosci natury etycznej.
Jak podaje zrédto, jedna z firm — Decouverte
Cosmetique — planuje wprowadzi¢ na rynek produkty
anti-aging zawierajace tropoelastyne wytwarzang przez
ludzkie embrionalne komdrki macierzyste i ktdra,
wedtug deklaracji producenta — wbudowuje sie w
struktury skory, ma dziatanie wygtadzajace i
ujedrniajace. Nie ma racjonalnych przestanek, w jaki
sposéb tak duza czasteczka mogtaby wnika¢ do skory,
jednak gtéwne zarzuty dotycza sposobu pozyskiwania
surowca. W erze odchodzenia od surowcow
pochodzenia zwierzecego, manipulowanie ludzkimi
komdrkami embrionalnymi moze tym bardziej
wywoltywac zdecydowane glosy sprzeciwu.

D. Schmid, C. Schiirch, P. Blum et al. Plant stem cell extract
for longevity of skin and hair. SOFW Journal (English
edition). 2008, 134(5):30-35.

Anna Frydrych - chemik, kosmetolog.

Asystent ds. nauki w firmie Dermika. Korniczy
doktorat na Wydziale Chemicznym Politechniki
Warszawskiej w zakresie chemii kosmetycznej.
Wyktadowca na Studiach Podyplomowych
~Chemia Kosmetyczna” na Wydziale
Chemicznym Politechniki Warszawskiej oraz

w Wyiszej Szkole Zawodowej Kosmetyki

i Pielegnacji Zdrowia w Warszawie
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Rynek sprzedazy
detaliczne] produktow
kosmetycznych

w Polsce

— na podstawie wybranych kategorii kosmetycznych.

Rynek kosmetyczny obejmuje produkty kosmetyczne stosowane do makijazu, pielegnacji wioséw, twarzy i ciafa, zapachowe

i do mycia ciafa. W roku 2007 wedtug badan prowadzonych przez MEMRB faczna sprzedaz wybranych kategorii kosmetycznych
osiagnefa poziom 760,7 min sztuk i 6,3 mld zt. W poréwnaniu do analogicznego okresu rok wezesniej rynek kosmetyczny
odnotowat wzrost sprzedazy ilosciowej o +3,8%, a wartosciowej 0 +7,3%.

Biorac pod uwage liczbe sprzedanych sztuk, dwucyfrowym udziatem w rynku kosmetycznym moze sie poszczycic 5 kategorii:
mydta (22%), kosmetyki pielegnacyjne (21%), kosmetyki zapachowe damskie i meskie (14%), szampony (13%). Podobny wynik,
ale wedtug sprzedanej wartosci, osiagnely 4 kategorie: kosmetyki pielegnacyjne (27%), kosmetyki zapachowe damskie i meskie
(23%), kosmetyki kolorowe do makijazu (12%) oraz szampony (11%). Szczegdtowe informacje przestawiajg wykresy 1 2.

Wykresy 11 2. Segmentacja rynku kosmetycznego, 1-X11.2007.
Zrodto: MEMRSE IRI

IWARTOSC
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B Kesmetyki do stylizacji wiosow 0 K <i do maki B Kosmetyki do stylizac]i wiosdw O Kosmetykl kolorowe do makijaiu
@ Kosmetyki plelegnacyjne OKosmetykl do farbowania wioséw O Kosmetykl plelegnacyjne
kie | meskie @ Mydla oK ok i meskie @ Mydia
| Odiywki do whosdw @ Szampony | Odzywki do whoséw
| Kosmetyki do higieny intymne] m Kosmetykl kapielowe m Kosmetyki do higieny intymnej

nLos¢

W ciggu ostatniego roku najbardziej dynamicznie rozwijata sie sprzedaz kosmetykow do pielegnadii twarzy i ciata (+9% ilosciowo
i +13% wartosciowo), kosmetykdw do makijazu (po +8% w obu ujeciach), zapachowych (odpowiednio +5% i +6%), do mycia
ciata (+2% i +8%). Sprzedaz kosmetykdw do wiosdw w ujeciu ilosciowym pozostata stabilna, natomiast pod wzgledem wartosci
zwigkszyta si¢ 0 +2% w skali roku. Dynamike zmian na rynku kosmetycznym prezentujg wykresy 3 i 4.

Wykresy 3 i 4. Dynamika zmian sprzedazy produktéw kosmetycznych, 1-X11.2007 vs 1-XI1.2006.
Zrédto: MEMRS IRI

IWARTOSC

Pielegnacja
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Kosmetyki
kolorowe
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zapachowe

Do mycia ciata

Pielegnacja
wiosow

Pielegnacja
twarzy i ciala

Kosmetyki
kolorowe

Do mycia ciala

Kosmetyki
zapachowe

Pielegnacja
wioséw

Handel tradycyjny, generujacy w granicach 70% ogdlnej sprzedazy, wciaz jest dominujacym kanatem dystrybudji produktow
kosmetycznych. Najwigksza sprzedaz generowaty sklepy kosmetyczne (32% ilosciowo i 41% wartosciowo). Pozycja wicelidera
nalezy do hipermarketdw, ktore stanowity po 20% w sprzedazy ilosciowej i wartosciowej. Trzecig lokate wg ilosci sprzedazy zajety
supermarkety, z udziatem 12% w sprzedazy ilosciowej. Pod wzgledem wartosci sprzedazy brazowy medal przypadt perfumeriom
z udziatem 9%. Wage badanych typdw sklepow w sprzedazy rynku kosmetycznego prezentujg wykresy 4 i 5.
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Wykresy 5 i 6. \Waga badanych typow sklepow w sprzedazy produktow kosmetycznych, 1-X11.2007.
Zrodio:  MEMRS IRI
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B Hipermarkety @ Supermarkety | Hipermarkety O Supermarkety
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o Sklepy kosmetyczne @ Perfumerie O Sklepy kosmetyezne @ Perfumerie
B Sklepywielobranzowe | Kioski B Sklepy wielobranzowe m Kioski
W Apteki W Apteki

W przeliczeniu na jednego mieszkanca, w okresie od 1.2007 do XI1.2007 srednie wydatki Polakow poniesione na produkty
kosmetyczne wyniosty nieznacznie ponad 166 zt. Byfa to kwota o 7% wyzsza w poréwnaniu do roku 2006. Najwiecej,

27,4% ogdlnej kwoty, wydalismy na produkty do pielegnacji twarzy i ciafa (rocznie ponad 45 zt). Zakupy kosmetykdw zapachowych
(rozumianych jako dezodoranty, masowe wody toaletowe, kolorskie i po goleniu oraz zestawy) stanowity 22,8% catosci wydatkow
(rocznie 38 zt). Na produkty do pielegnacji wiosow przeznaczylismy 20,7% z budzetu na produkty kosmetyczne (34 zf).

Pozostate 29% poswiecilismy na kosmetyki do mycia ciafa (17%) i na produkty do makijazu (12%). Wzrost wydatkow jest
zwigzany z rosnacymi dochodami, ktdre z kolei wiazg sie z rozwojem gospodarczym, jaki miat i ma miejsce w Polsce.

Od 1 grudnia 2006 r. wprowadzone zostafo w Zycie rozporzadzenie ministra finanséw znoszace 10-procentowa akcyze

na kosmetyki. Decyzja ta miata przyczyni¢ sie do obnizenia cen kosmetykow, jednak producenci kosmetykow najczesciej

decyduija sie przeznaczy¢ dodatkowe srodki finansowe na inwestycje w nowe technologie i rozwoj produktéw.

Pielegnacja twarzy i ciala

Rynek kosmetykow pielegnacyjnych obejmuje kosmetyki przeznaczone do pielegnacji twarzy (regulare i antybakteryjne), kosmetyki
do ciata oraz kosmetyki uniwersalne. W okresie I-XI1.2007 taczna sprzedaz produktéw pielegnacyjnych wyniosta bez mata 163 min
sztuk o wartosci ponad 1,7 mid zt. Ostatnich 12 miesiecy, w poréwnaniu z analogicznym okresem rok wczesniej, charakteryzowato
sie wzrostem sprzedazy zaréwno w ujeciu ilosciowym (+9%), jak i wartosciowym (+13%). Ponizsze wykresy przedstawiaja wage
poszczegdlnych segmentow w ogdlnej sprzedazy kategorii kosmetykow pielegnacyjnych.

Wykresy 7 i 8. Segmentacja rynku kosmetykow pielegnacyjnych, 1-XI11.2007.
Zrédto:  MEMRS IRI
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Sposréd wspomnianych segmentéw w poréwnaniu z poprzednim rokiem wzrost sprzedazy charakteryzowat dwa gtowne segmenty:
kosmetyki do pielegnacji twarzy i do pielegnadiji ciata, ktére moga poszczyci¢ sie dwucyfrowym wzrostem sprzedazy w obu ujeciach.
Sprzedaz produktéw do twarzy wzrosta o +12% pod wzgledem ilosci (regulare +12%, antybakteryjne +10%) oraz o +13%
wartosciowo (regulame +14%, antybakteryjne +5%). Najwigkszy wzrost sprzedazy generowaly kremy do twarzy i pod oczy,
kosmetyki do demakijazu oraz maseczki. W przypadku kosmetykow pielegnacyjnych do ciata wzrost sprzedazy byt jeszcze bardziej
dynamiczny — odpowiednio +11% i +16% — i jest wynikiem rosnacego zainteresowania regularymi balsamami/mleczkami do
ciata, kremami do stdp, preparatami antycellulitowymi, wyszczuplajacymi, ujedmiajacymi oraz do pielegnadji biustu.

Rynek kosmetykéw do pielegnadji skory jest stosunkowo rozdrobniony — tylko dwaj gracze pod wzgledem ilosci oraz wedtug
wartosci osiagaja udzialy procentowe w granicach i powyzej 10%. Liderem jest Nivea Polska z udziatami ilosciowymi na poziomie
230%, a wartosciowymi 18%. Szczegdtowe dane przedstawiaja wykresy 9 i 10.
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Wykresy 9 i 10. Udzialy gtéwnych graczy w rynku kosmetykow pielegnacyjnych, 1-X11.2007.
Zrodto: MEMRS JRI

nLos¢ IWARTOSC
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Ziaja
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Podobna sytuacja ma miejsce w przypadku kosmetykow do pielegnadji twarzy (regulame i antybakteryjne facznie), gdzie
najlepszych 5 graczy skupia w swoich rekach takze okoto 50-60% sprzedazy w obu ujeciach, za$ dwucyfrowym udziatem w rynku
moze poszczycic sie jedynie pienwsza tréjka najlepiej sprzedajacych sie producentéw. Pod wzgledem sprzedanej ilosci w sztukach
pierwsze miejsce zajmuje firma Ziaja, z udziatem 16,3%. Wartosciowo, z udziatem 7,5%, Ziaja zajmuije piata lokate, a wyprzedzaja
ja firmy Soraya, Nivea Polska, Dr Irena Eris oraz Grupa L'Oréal (wykresy 11 i 12).

Wykresy 11 i 12. Udzialy gtéwnych graczy w rynku kosmetykow pielegnacyjnych do twarzy, 1-XI11.2007.
Zrodto: MEMRS IRI

nLos¢ IWARTOSC
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Sposrod wspomnianych producentow w ostatnim roku najwyzsza dynamika wzrostu odznaczaly sie trzy firmy — Nivea Polska
(odpowiednio +21% i +32%), Grupa L'Oréal (+19% w obu ujeciach) i Ziaja (odpowiednio +14% i +15%). Swoj sukces Nivea
Polska zawdzigcza przede wszystkim rozwojowi marki Nivea Visage, a takze linii Nivea Men oraz wprowadzeniu marki Eucerin.
Rynek pielegnacji ciata jest jeszcze bardziej rozdrobniony. Liderem w obu rankingach jest Nivea Polska z wynikiem 24,2% ilosciowo
i 18,7% wartosciowo. Druga lokate zajefa Grupa L'Oréal, jednak réznica pomiedzy ilosciowymi udziatami rynkowymi lidera

i wicelidera wynosi az 15 punktéw procentowych. Brazowy medal zdobyly Ziaja wedtug ilosci i Johnson&Johnson w ujeciu
wartosciowym.

Szczegdtowe informacje na temat udziatéw giéwnych graczy w rynku kosmetykéw do pielegnadii ciata zawierajg wykresy 13 i 14.

Wykresy 13 i 14. Udzialy gléwnych graczy w rynku pielegnagji ciata, I-X11.2007.
Zrédio: MEMRS IRI
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Oceanic

L Oreal

Bielenda

W okresie VIL.2005-VI.2006 najbardziej dynamicznie wzrosta sprzedaz
Grupy L'Oréal, ktdra osiagnefa roczny przyrost o +41% ilosciowo i +34%
wartosciowo. Sukces Grupa L'Oréal zawdzigcza rosnacej popularnosci swoich
produktow w dwdch najwigkszych segmentach — regulame balsamy/mleczka
i kremy do rak oraz — w najbardziej dynamicznie rozwijajacym sie — produkty
antycellulitowe, ujedmiajace, wyszczuplajace.

Kremy do rak i balsamy do ciata to dwa najwazniejsze podsegmenty
wchodzace w sktad segmentu pielegnacja ciata. tacznie ich sprzedaz stanowi
59% ilosciowo i 52% wartosciowo kosmetykow pielegnacyjnych do ciata.

W okresie I-XI.2007 sprzedanych zostato o +4% wiecej kremow do rak,

0 wartosci wiekszej o +11% w skali roku. Niekwestionowanym liderem

w tym segmencie jest Nivea Polska wraz z marka Glicea. Nivea Polska

w ostatnim roku zyskata +2% pod wzgledem ilosci, co znalazto swoje
odzwierciedlenie w +4% wzrostu obrotu wartosciowego. Niewielki wzrost
sprzedazy lidera rynku byt skutkiem wigkszego przyrostu w przypadku
konkurentdw, m.in. Ziaja, Johnson&Johnson, Grupa L'Oréal, Soraya.

Kolejnym z podsegmentéw nalezacych do produktéw do pielegnacii ciata sa
regularne produkty pielegnacyjne w formie balsamu/mleczka. Ich sprzedaz
stanowi 29% pod wzgledem ilosci i 39% wartosciowo w segmencie
pielegnacji ciata. Produkty te zyskaty na popularnosci w okresie 1-XI1.2007,
osiagajac przyrosty odpowiednio +15% i +18%. Biorac pod uwage top
graczy, pierwsze trzy lokaty zajmuja koncerny miedzynarodowe:

Grupa L'Oréal, Nivea Polska i Unilever, zas lokalni gracze, Dr Irena Eris, Ziaja,
Kolastyna, Soraya, Oceanic osiagnely jednocyfrowe udziaty rynkowe.
Produkty pielegnacyjne ujedmiajace biust, wyszczuplajace i antycellulit s

z kolei najbardziej dynamicznie rozwijajacym sie podsegmentem w ramach
pielegnacji ciata. Produkty te zyskaty na popularnosci w okresie I-X11.2007,
osiagajac wzrost odpowiednio +39% i +47%. Ich sprzedaz stanowi 6%

pod wzgledem ilosci i 119% wartosciowo kategorii kosmetykdw
pielegnacyjnych do ciata. Biorac pod uwage top graczy, trzy lokaty zajmuja
lokalni gracze Eveline, Oceanic i Bielenda. Wiasnie dwaj pierwsi gracze
odnotowali najwieksze przyrosty sprzedazy — odpowiednio 55% i 88%
ilosciowo oraz 62% i 112% wartosciowo — Oceanic dzigki wprowadzeniu
linii AA Expresso Slim, za$ Eveline przez konsekwentne rozszerzanie portfolio
swojej sztandarowej linii Slim Extreme 3D. Doktadne informacje dotyczace
udziatéw rynkowych przedstawiaja wykresy 15 i 16.

Wykresy 15 i 16.

Udzialy gtéwnych graczy w rynku kosmetykow
ujedrniajacych biust, wyszczuplajacych i antycellulit,
1-X11.2007.

Zrodto:  MEMPS IRI
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Biorac pod uwage strukture sprzedazy produktow pielegnacyjnych do twarzy
i ciafa, dominujaca role odgrywa wciaz handel tradycyjny, ktéry generuje
ponad 70% sprzedazy. Najwieksza sprzedaz generowaly sklepy kosmetyczne
(40% ilosciowo i 44% wartosciowo). Drugie miejsce nalezy

do hipermarketow, ktére osiagnely odpowiednio 19% sprzedazy

ilosciowej i 20% sprzedazy wartosciowej. Trzecie miejsce pod wzgledem
wartosci sprzedazy zajmujg apteki z udziatem 10%. Supermarkety,

z udziatami 7% wartosciowo i 10% ilosciowo, znalazly sie na 5 miejscu

wg wartosci i na 3 miejscu wg ilosci sprzedazy.

IWARTOSC
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Rynek masowych kosmetykow
zapachowych

Wedtug badan prowadzonych przez MEMRB w 2007 r. sprzedaz masowych kosmetykéw zapachowych wyniosta 103 min sztuk
o wartosci przekraczajacej 1,4 mid ztotych. Podobnie jak w roku ubieglym, takze poréwnujac okres badany z poprzednimi

12 miesigcami, obserwujemy nieznacznie wigksza dynamike wzrostu ilosci sprzedazy kosmetykow zapachowych dla kobiet

niz kosmetykow dla mezczyzn. Zapachy damskie odnotowaly wzrost sprzedazy ilodciowej o +6,1% i wartosciowej o +6,3%.

Z kolei kosmetyki dla mezczyzn charakteryzowat wzrost odpowiednio o +4,7% i +6,4%.

Kosmetyki damskie

W rynek masowych kosmetykéw zapachowych, na ktdry sktadaja sie nastepujace masowe produkty: dezodoranty, wody toaletowe,
perfumy i zestawy, top 5 producentéw generuje sprzedaz na poziomie okoto 60—-70%. Pozycja lidera podzielity sie miedzy soba
Unilever (20,7% w rankingu ilosciowym) i Coty (21,6% w ujeciu wartosciowym). Szczegdtowe informacje przedstawiaja wykresy
171 18.

Wykresy 17 i 18.
Udzialy glownych graczy w rynku masowych kosmetykow zapachowych damskich, 1-X11.2007.
Zrodto: RI
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W rynku kosmetykéw damskich dominujaca role niezmiennie odgrywaja dezodoranty, ktérych udziat w tym rynku wynosi 84% ilosci
i 61% wartosci (wykresy 19 i 20).

Wykresy 19 i 20. Segmentacja rynku masowych kosmetykow zapachowych damskich, 1-X11.2007.
Zrédio: mEMRS TRI
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Dezodoranty sg nie tylko dominujacym, ale takze najbardziej ztozonym segmentem. Z punktu widzenia formatu produktéw

na znaczeniu stracity dezodoranty w postaci kremu, zas klasyczne aerozole odnotowaty najmniejszy, podobnie do zeli, wzrost
sprzedazy sposrod wszystkich formatéw. Natomiast rosto zainteresowanie formatem roll-on, ktdry jest drugim po aerozolach
najpopularniejszym formatem dezodorantéw damskich. Najwigkszy przyrost sprzedazy osiagnat segment w postaci atomizerdw
(natura spray).
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W poréwnaniu do analogicznego okresu sprzed roku faczna sprzedaz dezodorantéw przyrosta o +7% wolumenowo i +12%
wartosciowo. Wsrdd czotowych producentéw prym wiedzie Unilever, ktéry utrzymat pienwsza lokate w ujeciu ilosciowym
(23,5%) i w wartosciowym (24,3%).

Kolejnym pod wzgledem wagi segmentem sg wody toaletowe, ktore wedtug dynamiki wzrostu ustepuja pola dezodorantom.
W okresie I-XI1.2007 osiagnely przyrost tylko pod wzgledem ilosci sprzedazy (+4%), wartos¢ pozostata bez zmian.

Palme pierwszenstwa w sprzedazy wod toaletowych dzierzg 2 gracze — Coty (17,1% ilosciowo i 28,5% wartosciowo) i P&G
(odpowiednio 14,6% i 30,9%).

Pod wzgledem ilosci kosmetyki zapachowe dla kobiet najczesciej kupowano w sklepach kosmetycznych, hipermarketach

i supermarketach, natomiast najwigkszy obrét generowaly sklepy kosmetyczne, perfumerie i hipermarkety.

Doktadne informacje o wadze poszczegdlnych typéw sklepow przedstawiajg wykresy 21 i 22.

Wykresy 211 22.

Waga badanych typow sklepow w sprzedazy masowych kosmetykow zapachowych dla kobiet,
1-X11.2007.
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Kosmetyki meskie

Podobnie do zapachdw damskich, takze w rynku masowych kosmetykdw zapachowych meskich mamy do czynienia

z rozdrobnieniem rynku i niewielu graczy moze poszczyci¢ sie udziatem rynkowym powyzej 10%. Pod wzgledem ilosci sprzedazy
s3 to Coty, Nivea Polska, Pharma C Food i P&G, za$ w rankingu wartosciowym przoduja Coty, P&G i Nivea Polska. Dokfadne dane
na temat udziatéw wymienionych producentéw zawieraja wykresy 23 i 24.

Wykresy 23 i 24.
Udzialy gléwnych graczy w rynku masowych kosmetykow zapachowych meskich, 1-X11.2007.
Zrodio:  MEMRS IRI
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W ujeciu ilosciowym glowni gracze maja zblizone udzialy rynkowe. Sytuacja wyglada jednak inaczej, gdy spojrzymy z punku
widzenia wartosci. W tym przypadku lider, firma Coty, moze poszczyci¢ si¢ udziatem wyzszym o prawie 10 punktdw procentowych
niz najblizszy konkurent.

Takze w rynku zapachdw meskich dezodoranty sa segmentem o najwiekszym znaczeniu, jednak w odrdéznieniu od ich damskich
odpowiednikow ich waga w sprzedazy kategorii jest nizsza (wykresy 25 i 26).
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Wykresy 25 i 26. Segmentacja rynku masowych kosmetykow zapachowych meskich, 1-X11.2007.
Zr6dto: MEMRS IRI
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W okresie |1-XI1.2007 sprzedaz dezodorantéw stanowita 61% ilosci i 469% wartosci sprzedazy, osiagajac wzrost w skali roku
odpowiednio o +7% i +10%. Analizujac formaty, podobnie do rynku damskiego, obserwujemy spadek znaczenia klasycznych
aerozoli przy jednoczesnym wzroscie popularmnosci roll-on, sztyftow oraz zeli.

Wiceliderem w segmentacji zapachéw meskich sa produkty po goleniu, z udziatami odpowiednio 23% i 25%. Produkty po goleniu
cechowat minimalny spadek sprzedazy w poréwnaniu do roku ubiegtego (-1% w obu ujeciach).

Najpopularniejszym formatem byly ptyny po goleniu, za$ na znaczeniu zyskaly balsamy po goleniu.

Brazowy medal nalezy do wad toaletowych i koloriskich, ktdrych udziat w ilosci wynidst 9%, co przetozyto sie na 21% wartosci
sprzedazy. Segment ten cechowata najwieksza dynamika przyrostu w stosunku do roku poprzedniego: odpowiednio +12% i +8%.
O pozydje liderami wedtug wartosci w kazdym z przedstawionych segmentdw rywalizuja firmy Coty i Nivea Polska: Coty 27,8%

w dezodorantach, Nivea Polska 20,8% w rynku produktéw po goleniu i znow Coty z udziatem 30,7% w wodach toaletowych.
Zarowno w przypadku kosmetykow zapachowych dla kobiet, jak i dla mezczyzn, kluczowym kanatem dystrybucji sa sklepy
kosmetyczne, ktdre w okresie I-XI..2007 wygenerowaty 30% ilosciowo i 39% sprzedazy wartosciowej (wykresy 27 i 28).

Wykresy 27 i 28.

Waga badanych typow sklepéw w sprzedazy masowych kosmetykow zapachowych
dla meiczyzn, 1-X11.2007.
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@ Hipermarkety O Supermarkety ® Hipermarkety O Supermarkety

0O Duze sklepyspozywczo-przemystowe O Male sklepy spodywezo-przemysiowe O Duze sklepy spozywezo-przemyslowe 0 Mate sklepyspozywezo-przemysiowe
O Sklepykosmetycme & Perfumerie O Sklepy kosmetyene m Perfumerie

W Sklepy wielcbranzowe | Kioski m Sklepy wielobranzowe m Kioski

m Apteki m Apteki

Na drugiej pozycji uplasowaly sie hipermarkety (odpowiednio 27% i 24%)), zas$ trzecia lokata przypadta sklepom spozywczo-
przemystowym i perfumeriom z wynikiem 12% i 11%.
2008 www.cosmeticreporter.com
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Miss Sporty

Lowvely

Kosmetyki kolorowe

Na rynek kosmetykow kolorowych sktadaja sie produkty do makijazu twarzy, oczu, ust i paznokci. W ciagu ostatniego roku
odnotowat on +8% wzrost sprzedazy ilosciowej w sztukach oraz sprzedazy wartosciowej. Wedtug badan prowadzonych przez
MEMRB w okresie I-XI1.2007 ich sprzedaz w Polsce wyniosta 65,4 min sztuk, o wartosci okoto 758,8 min zt.

Sposrod wspomnianych segmentéw podobna populamoscia pod wzgledem ilosci cieszyly sie kosmetyki do ust, oczu i paznokdi,
najmniejsza (21%) — kosmetyki do twarzy. Wartosciowo sytuacja i ranking przedstawiaja sie nastepujaco: twarz (34%), oczy
(31%), usta (219%), paznokcie (13%). Szczegdtowe informacje przedstawiaja wykresy 29 i 30.

Wykresy 29 i 30. Segmentacja rynku kosmetykéw kolorowych, 1-X11.2007.
Zrodio: MEMRS IRI
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We wspomnianym okresie najbardziej dynamicznie rozwijata sie sprzedaz produktow do twarzy (+12 ilosciowo i +11%
wartosciowo), do oczu (odpowiednio +11% i +10%), do ust (+10% i +3%). Sytuacja ta byta spowodowana przede wszystkim
dzieki zwigkszonej populamosci fluidow do twarzy (+12 ilosciowo i +14% wartosciowo) oraz rosnacemu zainteresowaniu
maskarami do rzes (+16% ilosciowo i +13% wartosciowo) w poréwnaniu z analogicznym okresem sprzed roku. Na znaczeniu
zyskaly i odnotowaly wzrosty sprzedazy takze szminki/blyszczyki do ust (odpowiednio +10% i +49%), eyelinery (+17% i +14%)
oraz korektory do twarzy (+31% i +27%). Sprzedaz produktow do paznokci pozostata na niezmienionym poziomie. Najwigkszy
wzrost sprzedazy odnotowaly preparaty pielegnacyjne do paznokci, generujac +10% wzrost ilosciowy, przy jednoczesnym przyroscie
wartosci o +11. Najwigkszym podsegmentem sposrdd preparatow do paznokei sa lakiery, ktorych udziat w makijazu wynidst
odpowiednio +21,3% i +11%.

Rynek kosmetykow kolorowych jest bardzo rozdrobniony — jedynie marka Maybelline NY moze poszczycic sie wartosciowym
udziatem rynkowym na poziomie 10%. Szczegotowe informacje przedstawiajg wykresy 31 i 32.

Wykresy 31 i 32. Ranking Top 5 marek w rynku kosmetykéw kolorowych, 1-X11.2007.
Zrodio: MEMRS IRI
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L'Creal Paris
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Liderami rynku kosmetykow kolorowych pod wzgledem wartodci sprzedazy staty sie marki Maybelline NY (10,1%) i L'Oréal Paris
(8,2%), ktorym ustepuja Rimmel, Astor i Max Factor.

Wiodacym produktem w segmencie kosmetykow do makijazu ust jest marka Nivea z udziatami ilosciowym 12,5% i warto$ciowym
8,7%. W sektorze kosmetykéw do pielegnacji paznokei prowadzi Wibo z udziatami odpowiednio 13,9% i 9%. Maybelline NY
odnotowat najwyzszy udziat wartosciowy (12,4%) wsrod kosmetykow do makijazu oczu, natomiast Rimmel jest liderem pod
wzgledem sprzedanej ilosci, z udziatem na poziomie 9,3%. Wsrod kosmetykow do makijazu twarzy, pod wzgledem wartosciowym,
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prym wiodg marki Grupy L'Oréal: Maybelline NY i L'Oréal Paris, ktérym udato sie osiagnac najwyzsze udziaty w rynku nieznacznie
powyzej 10%, a tym samym zaja¢ pozycje lidera i wicelidera w tym segmencie. Pod wzgledem ilosci sprzedazy liderem jest Eris,
ktora wygenerowata 13,2% sprzedazy.

W strukturze handlu kosmetykami kolorowymi dominujacymi kanatami s sklepy kosmetyczne i perfumerie. Intensywny rozwdj sieci
drogeryjnych spowodowat, ze sklepy kosmetyczne zwigkszyly swoja wage w obrocie ilosciowym do 62% i wartosciowym do 64%
sprzedazy wygenerowanej w okresie |-XI.2007. Drugie miejsce nalezy do perfumerii, ktére osiagnely odpowiednio 13% sprzedazy
ilosciowej i 21% sprzedazy wartosciowej. Trzecie miejsce zajmuja sklepy wielobranzowe z udziatami odpowiednio 9% i 5%.

Wage badanych typdw sklepdw w sprzedazy rynku kosmetycznego prezentujg wykresy 33 i 34.

Wykresy 33 i 34. Waga badanych typow sklepow w sprzedazy kosmetykow kolorowych, 1-XI11.2007.
Zrodto: MEMRS IRI
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Biorac pod uwage strukture sprzedazy produktéw do makijazu, dominujaca role odgrywa wciaz handel tradycyjny, ktdry generuje
949% sprzedazy. Kanaly nowoczesne nie stanowig znaczacej bazy dystrybucji kosmetykow kolorowych, gdyz tylko okoto 6%
sprzedazy koncentruje sie w hiper- i supermarketach.

Pielegnacja wiosow

tacznie sprzedaz produktow do pielegnacji wioséw, rozumianych jako szampony, odzywki, koloryzacje i stylizacje wiosow w 2007 .
wyniosta 207,8 min sztuk o wartosci niespetna 1,7 mlid ztotych.

Najwazniejszymi kanatami dystrybugji produktéw do wioséw sa sklepy kosmetyczne, ktdrych udziat w wartosci sprzedazy siega 34%.
Na drugiej pozycji pod wzgledem wagi plasuija sie hipermarkety z udziatem 22%. Trzecim w rankingu kanatem dystrybudji sa
supermarkety z udziatem na poziomie 11%.

Wage kanatdw dystrybucji w sprzedazy produktéw do wioséw przedstawia wykresy 35 i 36.

Wykresy 35 i 36: Waga kanatéw dystrybucji w sprzedazy produktéw do wioséw, 1-X11.2007.
Zrédto:  MEMRS TRI
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“Szampony

Rynek szamponow do wioséw charakteryzowata tendencja wzrostowa +2% w ujeciu ilosciowym i +5% w ujeciu wartosciowym

w poréwnaniu okresu 1-XI1.2007 do analogicznego okresu rok wczesniej.

W kategorii pielegnacji wiosow bardzo wyraznie rysuje sie trend réznicowania oferty nie tylko z uwagi na typ wtoséw, ale dodatkowo
na strukture wosa. Oznacza to, ze proponuje sie klientom specjalna pielegnacje do wloséw farbowanych, kreconych, jak rowniez
kosmetyki nawilzajace czy wygtadzajace wiosy. W ostatnim roku szczegdlnie widoczny jest wzrost sprzedazy szamponéw do wioséw
farbowanych, az o +12% (ktérych udziat siegnat prawie 9% ilodciowo i 10% wartosciowo) oraz szampondw do wiosdw suchych

i zniszczonych (udziaty odpowiednio 14% i 16%), ktére wzrosty 0 +11% i 16%.

& RYNKI
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Sposrod producentow trzy pierwsze pozycje w rankingach zajmuja P&G, Grupa L'Oréal i Unilever. Jednak najwigkszy wzrost
sprzedazy osiagneli gracze numer 5 w odpowiednich rankingach: ilosciowym — Henkel +11% i wartosciowym — Nivea Polska
+32%. Szczegdtowe informacje dotyczace udziatéw rynkowych przedstawiaja wykresy 37 i 38.

Wykresy 37 i 38: Udziaty gtéwnych graczy w rynku szamponéw, I-X11.2007.
Zrodto:  MEVRS IRI
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Wiodacymi markami w ostatnim roku byly: Head&Shoulders (7,6% ilosciowo i 12,4% wartosciowo), Elseve (analogicznie 6,7%
i 9,4%) i Timotei (8,2% i 7,8%). Sposrdd gtownych marek najwigkszy wzrost sprzedazy wolumenowej odnotowata Nivea
(numer 5 w rankingu ilosciowym — generujac +35% wazrostu w skali roku). Wedtug wartosci sprzedazy najwieksza dynamika
charakteryzowafa Head&Shoulders (+19%).

2Odzywki

Rynek odzywek do wlosow charakteryzuje sie znacznie wigksza dynamikg wzrostu. W okresie I-XI1.2007 odnotowujemy wzrost
sprzedazy w sztukach o +11% w odniesieniu do analogicznego okresu sprzed roku, przy wzroscie sprzedazy w zotowkach o +14%.
Liderem pozostat Unilever, generujac udziaty 21,5% ilosciowo i 209% wartosciowo. Ztoty medal pod wzgledem wartosci zdobyta

ex aequo Grupa L'Oréal. Szczegdtowe informacje na temat udziatdéw przedstawiaja ponizsze wykresy 39 i 40.

Wykresy 39 i 40: Udzialy gléwnych graczy w rynku odzywek, 1-X11.2007.
Zrodto: IRr
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Gléwnym beneficjentem rozwoju kategorii odzywek byt Henkel, dzigki marce Gliss Kur, ktérego sprzedaz byta wyzsza o +30%

w obu ujeciach. Sposrod marek cztery najwyzsze lokaty wg sprzedanej ilosci i wartosci zajmuija Gliss Kur, Pantene Pro-V,

Elseve i Dove.

Jesli podzielimy rynek odzywek pod wzgledem typéw wioséw, az 60% generuja facznie dwa segmenty — do wtosow farbowanych
(odnotowujac wzrost sprzedazy +4% ilosciowo i +5% wartosciowo) oraz suchych i zniszczonych (analogicznie +24% i +28%).
W przypadku sprzedazy szampondw i odzywek do wlosdw kluczowe byly dwa typy sklepdw. Sa to hipermarkety (wg ilosci 22%

i wartosci 24%) i sklepy kosmetyczne (analogicznie 26% i 28%).
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Stylizacja wioséw
Kolejny z segmentdéw kosmetykow do wtoséw, produkty do uktadania wioséw, odnotowat minimalny spadek sprzedazy ilosciowej
0 -1%, przy +3% zwigkszeniu wartosci, co moze oznacza¢ wzrost sredniej ceny produktdw do stylizacji. Pod wzgledem formy
najwiekszy przyrost wartosci osiagnely lakiery do wiosow i zele.
Wiodaca pozycje utrzymat Henkel, ktdry dzieki wzrostowi sprzedazy odpowiednio o +6% i +7%, zdotat jeszcze zwigkszy¢ udzialy
rynkowe. Dokfadane informacje na temat rankingu glownych producentdw zawieraja wykresy 41 i 42.

uroda =
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11. Targi Kosmetyczne i Fryzjerskie

Wykresy 41 i 42: Udzialy gtéwnych graczy w rynku stylizacji wlosow, 1-X11.2007.
Zrodto: MEMRS IRI
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Nivea Polska 7.9%

* kosmetyka profesjonalna

* kosmetyka do pielegnacji w domu

* pielegnacja paznokci i dioni

* pielegnacja i stylizacja wlosow

* makijaz i wizaz, perfumeria

* strefa zdrowego stylu zycia - produkty dla zdrowia

* sprzet i wyposazenie salonéw kosmetycznych,
solariow, oSrodkow Spa&Wellness

Statestrong

Joanna Folska n Joanna Polska
e m S m

Najbardziej dynamiczny wzrost sprzedazy cechowat firme Nivea Polska, ktora w skali roku odnotowata niespetna 50% przyrost
wartosci.

w programie targéw m.in.

* Konkurs ELITE URODA SALON
* NAIL ART POLAND 2008

* 9. Mistrzostwa Makijazu Kobiety Dojrzalej
* Konkurs Fryzjerski HAIR INSPIRATIONS

* Konkurs MERCURIUS GEDANENSIS

* 7. Pomorskie Forum Kosmetologiczne

* Salon Spa&Wellness

s
MTG

Miedzynarodowe Targi Gdanskie SA

ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdarisk
Komisarz Targéw: Dorota Solochewicz
tel./fax 058 554 92 04
d.solochewicz@mtgsa.com.pl

Koloryzacja wtosow
W roku 2007 odnotowano o -10% nizszg sprzedaz ilosci produktow do koloryzacji wiosow. Spadek ten przefozyt sie na -11%
mniejszy przychod wartosciowy. Tendendja ta charakteryzowata wszystkie rodzaje produktow do koloryzacji: czasowej, semi-trwatej
oraz trwatej, czyli farb do wiosdw.
Sposrod wszystkich segmentdw produktdw do wioséw, rynek koloryzacji jest najbardziej skoncentrowany. Do top 5 graczy nalezy
okoto 95% sprzedazy. Prym wiodg dwie firmy: Henkel i L'Oréal, ktére odnotowaly identyczne udzialy, z tym, ze pierwsza z nich
wedtug sprzedanej ilosci, za$ druga w wartosci. Wykresy 43 i 44 przedstawiaja szczegotowe udzialy glownych graczy.

Wykresy 43 i 44: Udzialy gtéwnych graczy w rynku stylizacji wioséw, 1-X11.2007.
Zrédio:  MEMRS TRI
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Hankel Grupa L' Oreal

Grupa L' Oreal
Procter&Gamble Procter&Gamble
Joanna

Joanna

Marion

Wsrod producentow o najwigkszych udziatach rynkowych tylko dwdéch z nich charakteryzowat wzrost sprzedazy. Byli to L'Oréal,
ktory osiagnat wzrost w obu ujeciach — ilosciowo +4% i wartosciowo +3% oraz Joanna — tylko ilosciowo +4%, przy -6% spadku
sprzedazy wartosciowe.

Podobnie do rynku szamponow i odzywek, takze w przypadku stylizacji i koloryzacji wioséw, kluczowym kanatem sprzedazy sa
sklepy kosmetyczne, ktdre dla tych produktéw maja nawet wigksze znaczenie i stanowia 35% facznej sprzedazy ilosciowej i 41%
wartosci. Hipermarkety pozostaja wiceliderem, jednak ich znaczenie jest mniejsze — analogicznie 17% i 20%.

s, ) MEMRE International Poland Sp. T 0.0, partnerzy
00-158 Warszawa POLAND
nroRsaTIoN
REFOURCES, INC.

www.urodatargi.pl
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interCHARM

GLOBAL

BEAUTY E\'ENTzuna

XV International perfumery
and cosmetics exhibition
October 23-26, 2008

Crocus Expo exhibition center,
Moscow

iInterCHARM Rosja
- to juz 15 lat I

interCHARM to od kilkunastu lat lider w Europie
Centralnej i Wschodniej w  dziedzinie imprez
targowych branzy kosmetycznej.

To wydarzenie, podczas ktérego zapada
wiekszos¢ strategicznych decyzji dla tej branzy
i gdzie nawigzywanych jest prawie 80%
kontaktéw biznesowych w rosyjskim przemysle
i handlu kosmetykami. To impreza spetniajaca
najwyzsze $wiatowe standardy.

Kolejna XV edycja targéow odbedzie sie
w  dniach 23-26  pazdziernika 2008
w moskiewskim centrum wystawienniczym
Krokus. Na prawie 20 000 m?* organizator
spodziewa sie okofo 900 wystawcdéw i 100
000 zwiedzajacych z catego $wiata. Spotkaja sie
kupcy, hurtownicy, dystrybutorzy, importerzy
z producentami, technologami, specjalistami od
marketingu, kreowania marek, profesjonalistami
sektora urody. Obecna bedzie prasa branzowa.
Imprezie bedzie towarzyszyt jak zwykle bogaty
program imprez dodatkowych, w tym mu.in.:
mistrzostwa zdobienia paznokci, You Professional
Show, miedzynarodowe mistrzostwa makijazu,
seminaria, warsztaty, szkolenia, pokazy.

Tradycyjnie (w ubieglym roku byto prawie
30 firm z Polski) polscy przedsiebiorcy beda
stanowili liczng grupe wystawcdw, tworzac
widoczne polskie strefy we  wszystkich
pawilonach. Juz zglosity sie takie firmy jak:
Aerosol Metal Box, Bass Cosmetics, Chantal,
Dax Cosmetics, Delia, Dermika, Eveline
Cosmetics, HGD, HPP, Interton, La Femme,
M&H, WGD Orion, Prosalon, Tenex.

Rynek rosyjski jest niezmiennie atrakcyjny

dla polskich  producentéw kosmetykow,
a utrzymujacy sie od kilku lat wzrost gospodarczy
w Rosji, wzrost ptac i rosnacy popyt wewnetrzny
stwarzajg sprzyjajace warunki dla osiagniecia na
nim sukcesu. Chtonnos$¢ tego rynku oceniana
jest dla branzy kosmetycznej na okoto 8 mid
USD (a udziat w nim importu stanowi wcigz
okoto 60 % i nadal rosnie),co oznacza ze Rosja
ustepuje miejsca jedynie krajom Europy
Zachodniej i USA. Doskonale, bo w tempie 15 %
rocznie rozwija sie segment zwigzany z
profesjonalna troska o urode ,w ktérym wartos¢
rynku profesjonalnego w  zakresie wfosow
szacuje sie na 570 min USD, a w zakresie
pielegnacji ciata na 1,7 mld USD
a ustugi tego segmentu odpowiednio na 1,1 mid
USD i 1,6 mid USD.

Wzrost zamoznosci spofeczenstwa sprawif, iz
pojawita sie che¢ siegania nie tylko po towary z
wyzszej potki”, ale takze dokonywania zakupdw
w lepszych, bardziej komfortowych warunkach.
Stopniowemu  zmniejszaniu  ulega  rola
przydroznych rynkdw czy bazardw. Na rosyjskim
rynku duze znaczenie ma pomystowos¢, nowe
idee, wykorzystanie odpowiednich argumentow
obiecujacych piekno, miodos¢, podazanie za
moda szczegdlnie na produkty naturalne.
Nastepuije zblizenie kosmetyki z farmacja. O tym
wszystkim nalezy pamieta¢ chcac funkcjonowac
na tym ogromnym rynku.

Targi interCHARM sa doskonata okazjg do
zrobienia pierwszego niesmiatego kroku, a takze
stawiania coraz pewniejszych nastepnych.
Polecamy !I!
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Crocus Expo exhibition center,
Moscow

We belp companies bring their products

to the Eastern European and Russian market.
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PROKF
THE BEAUTY EVENT

Juz od 1967 r. prawdziwa
wiosna w branzy kosmetyczne;
zaczyna sie... w Boloni.

W tym roku kolejna — 41 edycja miedzynarodowych targéw
kosmetycznych COSMOPROF w Bolonii — odbyta sie w dniach 10-14 kwietnia
i jak zwykle dostarczyla wystawcom i zwiedzajacym wielu niezwykle cennych
doswiadczen. W ramach dwach potaczonych imprez — Cosmopack (poswigcone;
opakowaniom i technologiom kosmetycznym) oraz Cosmoprof (kosmetyki,
perfumeria, akcesoria i urzadzenia dla salonéw urody i fryzjerstwo) swoje produkty
i ustugi prezentowato 2183 wystawcéw, a w ciagu 5 dni targi odwiedzito ponad
150 tysiecy zwiedzajacych. Kolejny wiec raz Cosmoprof potwierdzit swojg
dominacje w $wiecie targow kosmetycznych.

Polski przemyst kosmetyczny reprezentowany byt przez 29 wystawcow,
wsrod ktdrych byly miedzy innymi takie firmy jak: Ados, Aim Cosmetics, Bass
Cosmetics, Bell, Bi-es, Chantal, Delia, Donegal, Eveline, Firma Gorgol, IMPA, Wojtex,
La Rive, Supertan, Valdi Spectrum Group, Wats, ZTS Poli, a patronat medialny nad
pawilonem polskim objat Cosmetic Reporter. Specjalne wydanie naszego pisma z
obszernym materiatem w wersji angielskiej, promujace polski przemyst
kosmetyczny, zostato rozprowadzone wsrdd gosci biznesowych z catego $wiata w
iloci ponad 4000 egzemplarzy! Trzeba przyznac, ze stoiska polskie, cho¢ skromne,
prezentowaly ciekawe produkty, dobrej jakosci i cieszyly sie zastuzonym
zainteresowaniem zwiedzajacych. Wedtug relacji polskich uczestnikow na targach
zawarto wiele obiecujacych kontaktow handlowych i w ich zgodnej opinii byta to
impreza bardzo udana.

W sobote 12 kwietnia na stoisku jednej z firm amerykanskich pojawita
sie Paris Hilton. Usmiechnieta i mimo przygdd na lotnisku w Bolonii (zagubione
zostaly jej 3 walizki), zrelaksowana gwiazda reklamowata nowa marke produktow
do przediuzania wiosow. Z gracja poruszata sie po wybiegu i pozdrawiata
entuzjastycznie okazujacych jej sympatie wielbicieli. Z kolei 13 i 14 kwietnia na
parkingach wokot terenéw wystawienniczych mozna bylo zobaczy¢ autokary
zwozace bra¢ fryzjerskg z niemal wszystkich zakatkdéw Europy. Tradycyjnie w
niedziele i poniedziatek targowy wielu sposrédd wystawcodw zwigzanych z branza
fryzjerska kusito zwiedzajacych pokazami pracy swoimi produktami, a $wiatowi
liderzy zapewnili licznie zgromadzonej publicznosci nieustanne show. To, co
pokazaly na swoich wybiegach L Oréal, Wella, Schwarzkopf czy Framesi
rzeczywiscie zapierato dech w piersiach. Mistrzowski poziom pracy samych stylistow
okraszony byt popisami artystycznymi na najwyzszym poziomie.

Jak zwykle targi obfitowaty w nowosci i to we wszystkich segmentach
cenowych. Ciekawostka eksponowana w pawilonie MASTERPIECES poswigeconym
perfumerii artystycznej byt flakon perfum T-Diamonds z zatopionym kamieniem
szlachetnym za bagatela 100 tys. euro. Udalo nam sie dowiedzie¢, ze firma
sprzedaje jedynie 3 egzemplarze tego ,dzieta” rocznie, a na rynek wioski oferuje
tafsza wersje za niecate 9 tys. euro i jak dotychczas w ciagu kilku lat obecnosci
znalazfa tu 10 nabywcdw. No coz — nie jest to chyba jednak ,brylantowy” interes...

Na koniec wskazéwka dla tych sposrdd Panstwa, ktdrzy zdecyduja sie
odwiedzi¢ Cosmoprof za rok. Z uwagi na wielkos¢ ekspozydji i rozlegtos¢ terendw
targowych warto zaplanowa¢ odwiedziny tej najwigkszej na Swiecie imprezy
kosmetycznej na minimum 2 dni. Z powodu zbyt szczuptej bazy noclegowej w
miescie warto zarezerwowac hotel lub kwatere prywatng jeszcze w tym roku,
najpdzniej do jesieni. Dla zapominalskich pozostajg potem hotele w odleglym o
100 km Rimini...
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W dniach 15-17 kwietnia w Amsterdamie odbyly sie

targi dla producentow sktadnikow i pétproduktow
kosmetycznych In-cosmetics, w ktorych na powierzchni 8400
m? uczestniczyto 467 wystawcow z 40 krajéw. Impreza odnotowata
rekordowa liczbe zwiedzajacych z 90 krajow $wiata, co dla Holandii,
przy braku whasnego przemystu kosmetycznego jest bardzo duzym
sukcesem. Prawie 41 % zwiedzajacych przyjechato po raz pierwszy
na te wiasnie targi. Wérdd nich byto wielu Polakow, ktorzy znaleZli
sie w statystykach na pierwszym miejscu sposrad krajow dawnego
bloku wschodniego. Wsrdd wystawcow dominowaty firmy z Frandji,
Niemiec, USA i Wlk Brytanii.

3 dni targowe to doskonata mozliwos¢ zetkniecia sie

z innowacyjnymi produktami, ktore whasnie w tym miejscu
postanowili zaprezentowac $wiatowi liderzy i szansa na
pogfebienie wiedzy dotyczacej kierunkéw rozwoju nowych
technologii i aktualnych trendéw kreowanych przez rynek.

National Starch Personal Care (USA) wykorzystat targi jako
platforme do przedstawienia nowej linii posiadajacych certyfikaty
biopolimeréw organicznych. Naviance - bo tak nazywa sie ta linia,
to 4 sktadniki pozyskiwane z kukurydzy i tapioki, ktdre nadaja
pudrom jedwabistosci, tagodnosci i utatwiaja aplikacje. Co wigcej
moga by¢ wykorzystane réwniez do pudréw w emulsji.

Francuska firma Gattefossé przedstawita linie nowych aktywnych
komponentéw, w tym Gatuline In-Tense o szybkim dziataniu
przeciw zmarszczkowym, ktéry oczekuje na uzyskanie certyfikatu
naturalnosci BDIH (uzyskuja go jedynie produkty z upraw wytacznie
biologiczno-dynamicznych, bez syntetycznych barwnikéw, kompo-
zycji zapachowych i konserwantdw, ekologicznie opakowane).

Beraca Sabara, znany od 50 lat brazylijski producent surowcow
zaprezentowat podczas targéw nowy komponent Beracare
BioBehenic Active (BBA), ktorego skfadnikiem jest olejek
uzyskiwany z nasion drzewa Pentaclethra macroloba wystepujacego
w tropikalnych lasach Amazonii. Olejek uzywany tradycjonalnie
przez miejscowa ludnos¢ do ciafa i wloséw odznacza sie dziataniem
kondycjonujacym wiosy, dodaje im blasku, migkkosci i poprawia ich
podatno$¢ na uktadanie. Producent deklaruje, ze BBA podnosi
gestosc i stabilizuje emulsje, do ktorych jest dodawany a ponadto
jest ,kompatybilny” z innymi kationami. Beraca Sabara to firma
specjalizujaca sie w produkgji ekstraktow pochodzacych z
naturalnych Zrédet Ameryki Potudniowej, szczegolnie brazylijskich
lasow deszczowych.

Nastepna edycja targéw In-cosmetics odbedzie sie

w Monachium w dniach 21-23 kwietnia 2009,

a w 2010 roku 20-lecie imprezy bedzie Swigtowane w Paryzu.

interpack@

PROCESSES AND PACKAGING

Kolejne targi warte odnotowania to impreza odbywajaca sie w cyklu
3-letnim - Interpack — DUSSELDOREF, ktdrych jubileuszowa
50-ta edycja miata miejsce w dniach 24-30 kwietnia. Te najwigksze
na $wiecie targi opakowaniowe przyciagnety w tym roku az

2744 wystawcow i 179 tys. zwiedzajacych ze 121 krajow.

Polske reprezentowaty 33 firmy. To z pewnoscia niewiele. Wazne
jednak, ze ci ktorzy byli obecni w Dusseldorfie na pewno nie mieli sie
czego wstydzic jesli idzie o poréwnania z zagraniczna konkurencja.

Ankiety pokazaty, ze wiekszos¢, bo az 78 proc. odwiedzajacych byta
zainteresowana technika procesowa oraz maszynami pakujacymi

i maszynami do produkgji opakowan. W centrum uwagi
odwiedzajacych znajdowat sie réwniez drugi pod wzgledem
wielkosci sektor na Interpack 2008, czyli opakowania i materiaty
opakowaniowe. Potowa odwiedzajacych wskazata ten sektor jako
gtowny punkt ich zainteresowan.

Licznie odwiedzane byly tez sektory specjalne. W hali 7a ulokowano
ekspozycje o nazwach "BIOPLASTICS IN PACKAGING" oraz
"INNOVATIONPARC PACKAGING". Pierwsza z nich dotyczyta
zastosowania materiatow biodegradowalnych w przemysle
opakowaniowym, druga za$ prezentowata najbardziej innowacyjne
osiagniecia.

Warto w tym miejscu odnotowac zaistnienie na rynku nowego
pigmentu, zapobiegajacego zétknigciu plastiku. Tradycyjne, oparte
na bazie miki pertowe pigmenty maja tendencje do zétkniecia pod
wptywem $wiatta. CIBA stworzyta serie Symara XPS, dzieki ktdrej
wydtuzy sie okres doskonatej prezentacji wyrobu na potce.

Nowe komponenty moga by¢ stosowane w catej gamie opakowan
kosmetycznych: butelkach, stoikach, pojemniczkach. Ciba Xymara
Silver Pearl XPS19 dodaje satynowego blasku opakowaniom.

Ciba Symara Silver Pearl XPS23 taczy efekt satyny z delikatnym
efektem , glitteru”.

Charles Yuska, prezes amerykanskiego Instytutu Producentéw Maszyn
Opakowaniowych PMMI, czyli stowarzyszenia skupiajacego ponad
540 amerykanskich podmiotéw dziatajacych w przemysle opakowan,
podczas krétkiego briefingu méwit o gtéwnych trendach, ktére przez
najblizsze trzy lata wyznaczac beda kierunki rozwoju przemystu
opakowaniowego.

Wg niego najblizsze trzy lata sta¢ beda pod znakiem takich procesow
jak petna automatyzacja, troska o zréwnowazony rozwdj, co oznacza,
ze w sektorze opakowaniowym ktadziony bedzie duzy nacisk na
aspekty ekologiczne, wprowadzanie kolejnych udogodnien dla
uzytkownikéw, bezpieczenstwo produktéw, rosnace zainteresowanie
jesli chodzi o aspekty zdrowotne. Majac z kolei na uwadze sprawy
zwiazane z tworzeniem opakowan, ktdre musza by¢ jednoczesnie
przyjazne dla $rodowiska, bedziemy duzo stysze¢ o ograniczaniu
surowcdw, wykorzystywaniu odnawialnych surowcéw, rosnacym
poziomie recyklingu.

Ciekawym trendem powinno by¢ réwniez, obserwowane juz na wielu
rynkach zastepowanie sztywnych opakowar opakowaniami gietkimi,
elastycznymi. W odniesieniu do kwestii $rodowiskowych moze wzméc
sie tez presja prowadzaca do stopniowej eliminacji opakowan
wtdrnych, czyli tych ktére nie maja bezposredniego zwigzku z
produktem. Sa to np. wszelkie opakowania kartonowe, w ktdre
pakowane jest kolejne opakowanie z whasciwym juz produktem.
Termin nastepnej edycji targéw Interpack to 12-18 maja 2011.
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FORUM FRYZJERSTWA

Podsumowanie maj 2008

LOOK coraz wigkszy

Sukcesem zakoniczyta sie tegoroczna edycja
Forum Fryzjerstwa LOOK,

ktora odbyta sie w dniach 26-27 kwietnia na
terenie Migdzynarodowych Targdw Poznanskich.
Wedtug danych podanych przez organizatora,
Forum LOOK odwiedzito ponad 11 tysiecy gosci
(suma dla Forum LOOK i Forum Kosmetyki

i Solariéw beautyVISION), z czego okoto 41%
stanowili fryzjerzy i osoby bezposrednio zwigzane
z branza fryzjerska. Wystawcami LOOK 2008 byli
producenci i dystrybutorzy kosmetykow
profesjonalnych oraz 0zdéb do wtoséw, wyrobow
perukarskich i przedtuzania wtosow, sprzetu

i wyposazenia salondw fryzjerskich.
Zaprezentowanych zostato ponad 60 nowosci
produktowych.

Do tego, Ze nowosci takie rokrocznie wprowadzaja
zagraniczne koncerny, juz poniekad przywyklismy.
Z tym wieksza satysfakcja odnotowalismy w tym
wzgledzie duzq aktywnos¢ rodzimej marki
PROSALON, ktdra zaprezentowata nowa serie
do nawilzania i zwigkszania objetosci

wiosdw pod nazwa INTENSO.

Tradycyjnie juz duzym zainteresowaniem
zwiedzajacych cieszyly sie trwajace nieprzerwanie
na stoiskach pokazy i prezentacje najnowszych
technik ciecia i koloryzadji przyblizajace aktualne
trendy panujace w Swiecie fryzjerstwa.

Wyjatkowa uczta dla oka byt pokaz na scenie
gtownej wykonany przez znanego na arenie
migdzynarodowej kreatora — JeanLuca Parisa.
Jego zdaniem w tym sezonie najmodniejsza
fryzura jest bob w zdecydowanych kolorach
dopasowanych do urody.

Artysta nie stroni takze od eksperymentdw

z roznymi diugosciami wtoséw — dtuzszej warstwy
7 gory, krdtszej pod spodem, czesto
zroznicowanych i kontrastowych kolorow.

Niematych emocji dostarczyty konkursy

i mistrzostwa odbywajace sie w trakcie Forum.

W Otwartych Mistrzostwach Fryzjerstwa
Polskiego w kategorii juniorow udziat wzigto

113 osob. W dziale fryzjerstwa meskiego tytut
Mistrza Polski zdobyt BIDominik Degowski z Gdanska,
a tytut Miedzynarodowego Mistrza Polski EMelanie
Muller z Frankfurtu. W dziale fryzjerstwa damskiego
tytut Mistrza Polski uzyskata BSabina Janda

z Raciborza, Miedzynarodowym Mistrzem Polski
zostata BFranziska Haller z Frankfurtu.

Otwarte Mistrzostwa Fryzjerstwa Polskiego
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w kategorii seniorow zgromadzity 25 uczestnikow.
Mistrzem Polski we fryzjerstwie meskim zostat
IDaniel Pasierb z Rudy Slaskiej, a we fryzjerstwie
damskim Boanna Jakubek z Rumii.

Tytut Mistrza Polski w Otwartych Mistrzostwach

w Przedtuzaniu i Zageszczaniu Wiosow zdobyta
EMarta Kusmierska z Warszawy.

W trakcie Forum LOOK odbyta sie juz szosta edycja
konkursu KREATOR, o ktérym $miato mozna
powiedzie¢, ze stat sie kuznig talentow polskiego
fryzjerstwa. Tym razem 44 fryzjeréw z pasja
zaprezentowato wysoki i wyréwnany poziom.

Mito nam poinformowac, iz KREATOREM 2008
zostata BZaneta Grzechnik z Gdyni.

Laureatka wyrdznita sie wyobraznig w doborze
fryzury, koloru wioséw i stylizacji sylwetki.

Forum Fryzjerstwa LOOK byto takze okazja

do zdobycia cennej wiedzy z zakresu fryzjerstwa.
Na spegjalistycznych seminariach i szkoleniach
fachowcy z branzy przyblizyli m.in. tematyke glikoli
silikonowych, warunkujacych poprawe jakosci
szamponow do wlosdw, egzamindw i metodologii
w edukadji fryzjerskiej, a takze wykorzystania
Internetu jako medium reklamowego w branzy.

Na specjalnej uroczystosci podczas Forum
Fryzjerstwa LOOK oraz Forum Kosmetyki i Solariow
beautyVISION wreczonych zostato kilkanascie ztotych
medali MTP bedacych wyréznieniem dla najlepszych
produktow. Sad Konkursowy pod przewodnictwem
prof. dr. hab. Romualda Zalewskiego zlotym
medalem MTP nagrodzit miedzy innymi:
Bkondycjonujacy szampon do wtoséw z dodatkiem
glikoli silikonowych opracowany przez Politechnike
Radomska im. K. Putaskiego, Katedre Chemii, a
takze Inowa inteligentng serie¢ GOLDWELL COLOR
GLOW 1Q do pielegnacji wlosoéw po wszystkich
zabiegach koloryzujacych opartg na wykorzystaniu
innowacyjnych technologii.

Piszemy o tym z prawdziwa przyjemnoscia, jako ze
to wiasnie te produkty marki Goldwell, kwartalnik
mody fryzjerskiej TOP Professional, bedacy
patronem medialnym Forum LOOK, wybrat
wczesniej na nagrody, ktdre otrzyma kazdy z
Panstwa, ktdry w roku 2008 zakupi prenumerate
TOP-u (www.top-professional.pl).

Po tak udanej imprezie juz teraz w imieniu
organizatora i naszym zapraszamy Parnstwa

na kolejna edycje Forum LOOK.

A zatem do zobaczenia za rok.

TECHNOLOGIE
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O kosmetykach promieniochronnych napisano juz bardzo wiele.
A jednak wydaje sig, ze jest to temat rzeka, niekonczaca sie
opowies¢, w ktorej po chwili spokoju pojawia sie nastepny
goracy watek, kolejny argument za lub przeciw i nowa dyskusja.

Nie ulega watpliwosci, ze promieniowanie UV
wywotuje szereg bardzo powaznych,
niekorzystnych zmian w skorze. Jest gtéwna
przyczyna egzogennego starzenia sie skory

— spadku jedmosci, elastycznosci i wyraznych
gtebokich zmarszczek spowodowanych muin.
uszkodzeniem biatek strukturalnych

— kolagenu i elastyny. Moze wywotac¢
poparzenie i stan zapalny.

Jest réwniez czynnikiem mutagennym

i rakotworczym — jednym z najpowazniejszych
konsekwencji nadmiernej ekspozycji na
promieniowanie UV jest czerniak zosliwy skory
— jeden z najbardziej ztosliwych nowotwordw.
Zdawac by sie mogo, ze prawie kazdy konsument
zapytany, czy promieniowanie UV jest szkodliwe
odpowie, ze tak. Mimo to, gdy przychodzi sezon
wakacyjny (a czasem i poza nim) zapomina

lub celowo ignoruje $rodki ostroznosci, ktore
pozwolityby unikna¢ nastepstw zwiazanych z
nadmierng ekspozycja na promieniowanie UV.

Ignorancja ta ma swoje korzenie réwniez w
pewnych sprzecznych informacjach, ktére
docieraja do konsumenta. Producenci i wiasciciele
solariow powotuja sie niekiedy na prace naukowe,
w ktorych wykazuje sie korzystne dziatanie
promieniowania UV i przekonujg, Ze nie ma
jednoznacznych dowoddw o szkodliwym dziataniu
sforca. Jednym z topowych argumentow jest
produkgcja witaminy D3 w skorze (niezbednej w

organizmie m.in. do przyswajania wapnia i fosforu) opalania, jak i wiasciwej aplikacji kosmetykow
zachodzaca pod wptywem promieniowania promieniochronnych jest stosunkowo niska. Jak
stonecznego, a ktdrej niski poziom — jak wykazaty pokazuja badania naukowe, przecigtny konsument
niektére prace badawcze — sprzyja powstawaniu aplikuje zbyt mata ilos¢ produktu w stosunku do
nowotworu (dotychczas fakt ten potwierdzono zalecanej przez producenta. W efekcie, rzeczywisty
tylko w przypadku nowotworu okreznicy), choréb wspotczynnik ochrony jest znacznie nizszy niz
serca i ostabia uktad immunologiczny. Onkolodzy zamierzony i deklarowany na opakowaniu.

alarmuija i przekonuja, Ze mdwienie o
prozdrowotnym dziataniu storca jest niczym

Zalecana przez WHO czy Komisje Europejska ilos¢
kosmetyku promieniochronnego, jaka powinna by¢

zalecanie palenia na uspokojenie. W rzeczywistosci aplikowana przed wyjsciem na stonce, to ok.

w przypadku 0séb o jasnej karnacji, kilkakrotna 2mg/cm?2 lub ok. 30-35g (lub ml) na

ekspozycja na promieniowanie UV niechronionej powierzchnie catego ciata. llosci takie zaktadane sa
skéry w tygodniu i nieprzekraczajaca kilku minut jednoczesnie przy wyznaczaniu wspotczynnika

catkowicie wystarczy, aby organizm magt ochrony przeciwstonecznej. Rzeczywistos¢ jest
zsyntezowac¢ odpowiednie ilosci witaminy D. jednak odmienna, bowiem jest to ilos¢ catkowicie
Jakie zatem najczesciej btedy popetnia nieadekwatna do przyzwyczajen konsumenta.
konsument? Przecietny uzytkownik ,kremu z filtrem” aplikuje
Pierwszy punkt w ochronie przeciwstonecznej ok. 20-50% zalecanej ilosci. Mniejsza

brzmi zwykle ,przede wszystkim unikaj storica, efektywnos¢ ochronny wynika takze z niedbatego,
zwhaszcza w godzinach potudniowych nierdwnomiernego rozprowadzania kosmetykow.
11.00-15.00. Jest to jednak warunek nie do Stad rzeczywista ochrone okredla sie na 1/3
spetnienia dla wiekszosci konsumentdw ochrony wskazanej przez SPF.

wyjezdzajacych na wakacje, bowiem to wiasnie Problemy nieprawidtowego stosowania to nie tylko

opalenizna jest oznaka dobrze spedzonego czasu. kwestia zbyt matej ilosci nanoszonych produktow.
W duzej mierze zatem udziat w kontrolowanym, Zgodnie z zaleceniami wiasciwa aplikacja produktu
bezpiecznym opalaniu ma wigc wiasciwe powinna odbywac sie 15-30 minut przed
stosowanie produktow ochrony przeciwstonecznej. ekspozycja na sforice. Jest to warunek trudny do
Nawet najlepszy produkt ochrony spetnienia. Majac dwie mozliwosci — aplikacje
przeciwstonecznej nie bedzie w petni skuteczny, jeszcze w hotelu przed wyjsciem na plaze

jesli bedzie aplikowany w niewfasciwy sposob.
Swiadomos¢ konsumenta w dziedzinie tak

(co réwniez moze by¢ nie do korica dobrym
rozwigzaniem ze wzgledu na usuniecie produktu
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w wyniku nafozenia ubrania) lub aplikacje

na plazy, ale w zacienionym miejscu i dopiero
po kilkunastu minutach wyjécie na plaze

— konsument wybiera mozliwosc¢ trzecia

i najgorsza. Idzie na plaze w czasie, gdy
intensywnos¢ promieniowania UV jest
najwigksza i stosuje ,krem z filtrem” po
przyjsciu na plaze. Konsument nie pamieta
czesto réwniez o regularnym powtarzaniu
aplikacji. Zapomina zastosowa¢ produkt po
wyjsciu z wody, a niekiedy nie aplikuje go
ponowie, uznajac, ze preparat o wysokim filtrze
SPF lub wodoodporny daje catkowita ochrone
przed stoncem. Pojecie wodoodpornosci jest
przez uzytkownikow rozumiane czesto w
sposéb btedny. Konsumenci nie rozumieja,

ze wodoodporny nie oznacza ,odporny na
Scieranie” i nie dostrzegaja faktu, ze zwykle
po wyjsciu z wody wycieraja ciato recznikiem
usuwajac w ten sposéb duza czes¢ produktu
promieniochronnego. Poznanie metody
wyznaczania wodoodpornosci i poréwnanie

z rzeczywistym zachowaniem konsumenta na
plazy daje obraz, jak rozbiezna moze by¢ ocena
obu stron. Przykladowo, wg amerykanskiego
FDA, produkt ,bardzo wodoodporny” ocenia sie
w warunkach zanurzenia ciata po aplikaji
kosmetyku in vivo w statej temperaturze przez
80 minut przy fagodnej cyrkulacji wody, a
nastepnie wysuszenie na powietrzu.
Przynajmniej dwa punkty w tej metodologii sa
rézne od typowej reakgji uzytkownika. Rzadko
kiedy konsument spokojnie zachowuije sie po
wejsciu do wody (czesto mamy wrecz do
czynienia z uprawianiem sportéw wodnych), a
po powrocie na plaze zwykle wyciera ciato
recznikiem. Starcie produktu moze zachodzi¢
réwniez poprzez zwykte ,wylegiwanie” sie na
kocu, lezaku lub na piasku.

Nieprawidtowe stosowanie produktéw ochrony
przeciwstonecznej doprowadzito do powstania
opisywanych w literaturze tzw. ,stonecznych
paradokséw". Opisano miedzy innymi
zwigkszone ryzyko poparzenia lub nawet
wystepowania czerniaka u 0s6b stosujacych
produkty ochrony przeciwstonecznej. Co wigcej,
wykazano, ze im wyzszy filtr UV, tym wyzsze
ryzyko wystapienia nowotworu. Jak ttumaczy sie
to zjawisko? Okazuje sie, ze stosowanie
produktdw o wysokim SPF sktania
konsumentow do nadmiernej ekspozycji na
promieniowania ultrafioletowe. Przeswiadczenie,
ze wyzszy SPF lepiej i diuzej chroni, ze
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,wodoodporny” daje petng ochrone, sprawia,
ze konsument celowo i $wiadomie diuzej
przebywa na storicu i nie powtarza aplikacji.
Efekt zwiekszonej zachorowalnosci na raka
skéry miat réwniez inne zrédto. Przed dugi
czas podejrzewano, ze tak szkodliwe dziatanie
wykazuje jedynie promieniowanie UVB
(obecnie wiadomo juz, ze promieniowanie UVA
niesie rowniez ryzyko wystapienia raka skory).
Dlatego kosmetyki plazowe chronity przede
wszystkim w tym zakresie promieniowania.

W tej sytuacji, nawet regularne i obfite
,smarowanie ciata kremem z filtrem”

nie chronito catkowicie przed szkodliwym
dziataniem stonca.

W ciagu ostatnich lat na catym swiecie
prowadzone byly szeroko zakrojone badania
dotyczace zachowan konsumenckich odnosnie
kosmetykow ochrony stonecznej. Okazuije sig,
ze mieszkancy Europy stosujacy produkty
plazowe znacznie diuzej przebywaja na storcu
po aplikacji kosmetyku niz Ci, ktdrzy go nie
stosuja. Wykazano ponadto, ze konsumenci
korzystajacy z kosmetyku oznaczonego
wartoscia SPF12 stosujg go w ilosci 3 do 4 razy
wiekszej niz ci, ktérzy zakupili SPF40. Badania
szwajcarskie ustality czestotliwos¢ stosowania
na poziomie 2—3 razy dziennie.

Z kolei ankieta wsrod mieszkancdw USA
pokazata, ze zwykle wszyscy cztonkowie
rodziny stosuja ten sam preparat bez wzgledu
na fototyp skory poszczegdlnych oséb.

Alarmujace doniesienia naukowe, w tym
réwniez reakcje onkologdw zmusity niejako
wiadze wielu krajéw do podjecia szeregu
krokow w celu ochrony zdrowia i zycia
konsumentéw. Jednym z krokdw byly zalecenia
Komisji Europejskiej dotyczace wymaganej
ochrony przeciwstonecznej kosmetykdw,
zgodnie z ktdra wszystkie produkty powinny
chroni¢ zaréwno przed promieniowaniem UVA
jak i UVB, minimalny stopien ochrony przed
UVB powinien by¢ rowny SPF=6, natomiast
minimalny stopien ochrony przed UVA
powinien by¢ réwny lub wiekszy jednej trzeciej
wartosci SPF (np. gdy SPF=30 wowczas UVA-PF
powinno wynosi¢ minimum 10). Dodatkowo
produkty plazowe powinny by¢ oznakowane

w sposob stowny (,niska ochrona”, ,$rednia
ochrona”, ,wysoka ochrona” i ,bardzo wysoka
ochrona”).

Komisja Europejska podata takze, jakie

oznakowanie powinny znalez¢ sig,

a jakich nie powinno umieszczac sie

na opakowaniach kosmetykow.

Produkt ochrony przeciwstonecznej nie
powinien nosi¢ oznakowania sugerujacego:
1100 % ochrony przed promieniowaniem UV
(czyli oznaczen jak np. ,blokada
przeciwstoneczna”, ,catkowita ochrona”,
,petna ochrona”),

Bbrak koniecznosci powtarzania aplikacji
produktu co pewien czas, niezaleznie

od okolicznosci (czyli oznaczen takich, jak

np. — ,catodzienna ochrona”).

Powinien posiadac¢ ostrzezenia wskazujace, ze
nie zapewnia stuprocentowej ochrony;
Powinien byc¢ opatrzony instrukcjami
dotyczacymi stosowania produktu, na przyktad
aplikowanej ilosci i czestosci powtarzania
aplikadji:

1,Produkt nanies¢ przed wyjsciem na stonce”,
1,Nanosi¢ ponownie, zwlaszcza po spoceniu
sie, ptywaniu lub wycieraniu recznikiem”.
Powinien posiada¢ wskazowki dotyczace
Srodkéw ostroznosci, ktdre nalezy zachowac
podczas przebywania na stoncu, na przyktad:
1, Nawet przy stosowaniu produktu ochrony
przeciwstonecznej niewskazane jest diugotrwate
przebywanie na stoncu”,

1,Chrofh niemowleta i dzieci przed
bezposrednim $wiattem stonecznym”,
1,Nadmierne przebywanie na stoncu stanowi
powazne zagrozenie dla zdrowia".

Sa to zalecenia dla producenta. Nalezy jednak
pamietac, ze to konsument dokonuje wyboru
i odpowiada za jego prawidtowa aplikacje.
Tylko $wiadome korzystanie z produktéw
plazowych jest w stanie zapewnic¢ prawidtowa
ochrone. Dlatego niezwykle wazna misja
zarowno dla producentow, jak i 0séb z réznych
Srodowisk naukowych jest edukowanie
konsumenta w zakresie zagrozen, jakie niesie
brak umiaru w ekspozycji na promieniowanie
UV, pochodzace réwniez ze sztucznych zZrédet,
jakimi sa solaria. W internecie istnieje wiele
stron, na ktorych znalez¢é mozna szereg
cennych informacji, zaréwno ogdlnych
dotyczacych zagrozen i sposobu ochrony,

jak réwniez tych szczegotowych dotyczacych
prognoz indeksu UV dla roznych regiondw
Polski i Europy. Sa to strony wazne i warto

do nich zajrze¢ zwiaszcza teraz, gdy

zblizajg si¢ wakacje.

www.cosmeticreporter.com
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Przygotovvania .

o REACH

w branzy kosmetyczne

1 czerwca 2008 r. rozpocznie sie rejestracja wstepna
substancji chemicznych produkowanych lub
importowanych na rynek UE w ilosciach powyzej

1 tony rocznie. Przedsigbiorcy branzy kosmetycznej,
mimo iz nie sg gléwnymi - adresatami rozporzadzenia
REACH, przygotowuija sie do REACH i uwaznie $ledza
przygotowania producentéw substancji chemicznych
do rejestracji wstepnej, a nastepnie pelnej rejestraji.
Od dziatan podejmowanych aktualnie przez
rejestrujacych zalezy portfolio surowcéw
kosmetycznych juz za kilka, najdalej kilkanascie lat.

Branza kosmetyczna jako dalsi uzytkownicy
substancji chemicznych

Zgodnie z definicja okreslong w rozporzadzeniu
REACH, dalszy uzytkownik to osoba fizyczna lub
prawna majaca siedzibe na terytorium Wspélnoty

i niebedaca producentem ani importerem, ktéra
uzywa substancji w jej postaci wiasnej lub jako
skladnika preparatu, podczas prowadzonej przez
siebie dziatalnosci przemystowej lub innej dziatalnosci
zawodowej. Tym samym producenci kosmetykow

to w znacznej wiekszosci dalsi uzytkownicy substandji
chemicznych. Ten fakt jest bardzo istotny, oznacza
bowiem, ze tylko niektore przepisy REACH dotycza
bezposrednio przedsiebiorcdw branzy kosmetycznej.
Dystrybutor ani konsument nie sa zgodnie z REACH
uwazani za dalszych uzytkownikow.

Istnieja sytuacje, kiedy producent lub dystrybutor
kosmetykdw staje sie rejestrujacym, czyli podlega
obowiazkowi rejestrowania stosowanych przez

siebie substancji.

Ma to miejsce w kilku sytuacjach:

1Gdy producent kosmetykdw wytwarza ktdrykolwiek

Importer
sprowadza substancje X

Producent
produkuje substancje X

NIE JEST DALSZYM
UZYTKOWNIKIEM

DALSI UZYTKOWNICY

—

Producent preparatéw chemicznych
(surowce kosmetyczne)
stosuje substancje X do produkgji surowca
kosmetycznego (np. wielosktadnikowego) \

/

= stosuje substancje

Producent wyrobéw gotowych

do produkgji kosmetyku

Uzytkownik profesjonalny
wykorzystuje kosmetyk zawierajacy
substancje X
podczas wykonywania zawodu

X jako skladnik [

Dystrybutor produktéw g ych

Y

Konsument
stosuje kosmetyk zawierajacy substancje X

NIE JEST DALSZYM
UZYTKOWNIKIEM

Rysunek 1. Przedsiebiorcy branzy kosmetycznej i ich role zgodnie z rozporzadzeniem REACH

Najprostsza sytuacja |

Dtugi taficuch dostaw

Wielu rejestrujacych

Producent
produkuje substancje A

Producent
produkuje substancje X

Producent
produkuje substancje A

Y

Producent
produkuje substancje B

Y

Producent wyrobéw gotowych
stosuje substancje X

Producent
produkuje preparat X

Producent
produkuje substancje C

jako skfadnik *

Producent
produkuje substancje D

do produkgji kosmetyku

Producent
produkuje preparat Y

Y

Producent

Y

produkuje preparat X

stosuje preparat Z
jako sktadnik
do produkgji kosmetyku

Producent wyrobéw gotowych

Producent wyrobow gotowych
stosuje preparat Z
jako sktadnik kosmetyku

Rysunek 2. Przyktadowe scenariusze fancucha dostaw w branzy kosmetycznej

f

/,*

Ewa Starzyk
Polski Zwigzek Pracodawcow
Prywatnych Branzy Kosmetycznej

z wykorzystywanych skfadnikéw kosmetykow.

Sa to najczesciej wyciagi, ekstrakty roslinne, pochodne
olejow i tuszczow (np. mydta). Sole powstajace

w gotowym kosmetyku, np. podczas regulacji pH nie
podlegaja rejestracji (wynika to z Zatacznika V).

#Gdy producent kosmetykdw importuje okreslony
sktadnik kosmetyku spoza UE.

Tak dzieje sie w przypadku niektorych ,egzotycznych”
skladnikéw, moze sig zdarzy¢, ze przedsigbiorca w
Polsce jest jedynym w Europie importerem dane;j
substandji (np. olejek drzewa herbacianego z Australii).
1Gdy producent kosmetykdw importuje produkty
kosmetyczne spoza UE.

Rejestracji podlegaja w tym przypadku wszystkie
skfadniki kosmetykow, ktorych sumaryczna ilos¢
przekroczy 1 tone rocznie. Bedzie to problematyczne,
zaktadajac, ze nie zawsze dystrybutor zna dokfadny
skfad importowanych produktéw oraz ze przecigtny
kosmetyk zawiera 10-50 roznych sktadnikdw.

W przypadku mniejszych firm i niewielkiej wartosci
importu rejestracja moze sie okaza¢ nieopfacalna.
Natomiast jesli importer kosmetykdéw zakupi w Europie
surowce kosmetyczne, ktdre zostang zarejestrowane,
wowczas staje sie reimporterem i uwazany jest

za dalszego uzytkownika, czyli nie ma obowigzku
rejestracji.

tancuch dostaw: motiliwe scenariusze

W przypadku branzy kosmetycznej tancuch dostaw
wieloskfadnikowego surowca kosmetycznego moze
obejmowac kilku kolejnych producentéw
poszczegolnych sktadnikéw (Rysunek 2). Nalezy brac¢
pod uwage takie sytuacje, planujac wymiang informadji
w tancuchu dostaw. Dhugi fancuch dostaw ma miejsce
zwykle wtedy, gdy produkcja surowca kosmetycznego
jest kilkuetapowa. Na przyktad: producent lecytyny
sprzedaje substancje dalszemu uzytkownikowi, ten
wytwarza zawiesine liposomow z lecytyny oraz
witaminy E zakupionej u innego producenta.
Nastepnie sprzedaje preparat kolejnemu dalszemu
uzytkownikowi, ktéry dodaje do zawiesiny liposomow
barwniki i inne substancje, wytwarzajac preparat
bedacy sktadnikiem kosmetykow.

Inny szczegolny tancuch dostaw charakterystyczny jest
dla producentéw kompozycji zapachowych, ktorzy
tworzg je z kilkuset lub nawet kilku tysiecy substangji
kupowanych od bardzo wielu dostawcdw.

W tym przypadku producent kompozycji zapachowych
musi w odpowiednim czasie uzyska¢ informacje na
temat rejestracji substancji od wszystkich dostawcow.
Bedzie to duzym wyzwaniem logistycznym.
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Kosmetyki — produkty gotowe

i sktadniki kosmetykow - wylaczenia
Rejestracji zgodnie z rozporzadzeniem REACH
podlegaja substancje chemiczne a nie preparaty.
REACH nie dotyczy wiec kosmetykdw — produktéw
gotowych. Dotyczy jednak substancji stosowanych
w kosmetykach, choc i dla tych zawarto w REACH
zwolnienie z niektdrych przepisdw. Wynika to z faktu,
7e bezpieczenstwo sktadnikdéw kosmetykdw dla
zdrowia ludzi a takze kwestie testéw na zwierzetach
reguluje Dyrektywa Kosmetyczna 76/768/WE.

Zgodnie z Artykutem 2 (Zastosowanie) pkt 6.
,Przepisy tytutu IV (INFORMACJE W tANCUCHU
DOSTAW) nie dotycza nastepujacych preparatow

w stanie gotowym, przeznaczonych dla uzytkownika
koncowego: (...)

b) produktow kosmetycznych zdefiniowanych

w dyrektywie 76/768/EWG".

Oznacza to, ze karty charakterystyki substangji

i preparatow oraz inne informacje nie musza by¢
przekazywane odbiorcom produktdw kosmetycznych.
Warto o tym pamietac, poniewaz co jaki$ czas
producenci kosmetykéw odbierajg zadania
przekazywania kart charakterystyki kosmetykow

ze strony podmiotéw handlowych.

Takie zadania sg bezzasadne.

Inne wytaczenie — dla sktadnikéw kosmetykdw —
zawarte jest w artykule 14. Raport bezpieczenstwa
chemicznego nie musi zawiera¢ oceny ryzyka dla
zdrowia cztowieka wynikajacego miedzy innymi z
zastosowan koncowych, w tym w produktach
kosmetycznych objetych dyrektywa 76/768/WE.

Dla wiekszosci substancji ocena bezpieczenstwa
chemicznego substancji obejmuje nastepujace etapy:
a) ocene zagrozen dla zdrowia cztowieka;

b) ocene zagrozen wynikajacych z wiasciwosci
fizykochemicznych;

) ocene zagrozen dla $rodowiska;

d) ocene trwatosci, zdolnosci do bioakumulagji

i toksycznosci (PBT) oraz bardzo duzej trwatosci

i bardzo duzej zdolnosci do bioakumulacji (vPvB).

Tym samym, pozostate elementy oceny
bezpieczenstwa chemicznego (oprécz oceny dla
zdrowia ludzi) musza zostac dla sktadnikow
kosmetykdw opracowane. Bezpieczenstwo sktadnikow
kosmetykdéw dla zdrowia ludzi objete jest oczywiscie
oceng bezpieczenstwa okreslong przepisami Dyrektywy
Kosmetycznej 76/768/WE.

Kolejne wytaczenie sktadnikow kosmetykow

z przepisdw REACH dotyczy autoryzadji substandji,
zgodnie z artykutem 56 (Przepisy ogolne).

W przypadku substancji wymagajacych zezwolenia
wylacznie z uwagi na spefnienie przez nie kryteriow
CMR kat. 1 oraz 2 lub z uwagi na to, ze sa
klasyfikowane jako zaburzajace gospodarke
hormonalng lub substancje trwate, toksyczne,
wykazujace zdolnos¢ do bioakumulacji lub tez
substancje bardzo trwate, wykazujace bardzo duza
zdolno$¢ do bioakumulacji wylacznie z powodu
zagrozen dla zdrowia cztowieka, nie stosuje sie
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procedur udzielania zezwolen dla zastosowan
substangji w produktach kosmetycznych.

Podobne wytaczenie istnieje dla skfadnikow
kosmetykdw pod wzgledem ograniczen (Tytut VIIT).
Zgodnie z artykutem 67 rozporzadzenia REACH
substancja podlegajaca ograniczeniom (umieszczona
w zafaczniku XVII rozporzadzenia REACH — na razie
pustym), nie moze by¢ produkowana, wprowadzana
do obrotu lub stosowana, chyba ze spetnione sa
warunki tego ograniczenia. Powyzszy przepis nie
dotyczy zastosowania substancji w produktach
kosmetycznych okreslonych w dyrektywie
76/768/EWG, w odniesieniu do ograniczen
przeciwdziatajacych ryzyku dla zdrowia cztowieka, ktore
objete jest zakresem zastosowania tej dyrektywy.
Powyzsze wytaczenie wynika z istnienia aneksow I1-VII
Dyrektywy Kosmetycznej 76/768/WE, ktore zawieraja
ograniczenia dla poszczegdlnych sktadnikow
kosmetykow.

W przypadkach, gdy istnieja watpliwosci co

do bezpieczenstwa sktadnika kosmetyku, substancja
podlega ocenie przez Komitet Naukowy ds. Produktdw
Konsumenckich. Nastepnie w uzasadnionych
przypadkach Komitet zaleca odpowiednie
ograniczenia, ktore Komisja Europejska wprowadza
w postaci odpowiednich zmian anekséw IV
Dyrektywy Kosmetycznej 76/768/WE. Tym samym,
aby nie dublowa¢ dziatan Komitetu, sktadniki
kosmetykdéw zostaly wytaczone z procedur udzielania
zezwolen oraz ograniczen w zakresie zagrozen

dla zdrowia ludzi.

Kolejne, bardzo istotne wylaczenie zawarte w REACH
dla sktadnikow kosmetykdw, dotyczy testéw na
zwierzetach. Zgodnie z preambutq oraz Artykutem 2
pkt 4 rozporzadzenie REACH ma zastosowanie bez
uszczerbku dla dyrektywy 76/768/EWG w odniesieniu
do badan na zwierzetach kregowych w zakresie
objetym niniejsza dyrektywa, o ile substancje sa
wykorzystywane i wprowadzane do obrotu jako
skfadniki kosmetykdw oraz objete sa zakresem
stosowania niniejszego rozporzadzenia. Rezygnacja

z badan na zwierzetach kregowych dla celow ochrony
zdrowia ludzkiego, zgodnie z przepisami dyrektywy
76/768/EWG, powinna mie¢ miejsce w odniesieniu
do zastosowan tych substancji w kosmetykach.

Czy oznacza to, ze substancje wykorzystywane

w innych dziedzinach lub branzach, dla ktérych
zgodnie z REACH testy na zwierzetach s
obowiazkowe, nie bedg mogly by¢ stosowane

w kosmetykach? Jak wybrng z problemu firmy
produkujace te sama substancje dla réznych branz? Na
te pytania jak dotychczas nie udzielaja odpowiedzi ani
Agencja ds. Chemikaliow ani Komisja Europejska.
Generalnie wydaje sig, Ze przepisy REACH stanowia
istotne zagrozenie dla dotychczasowej polityki Komisji
Europejskiej w zakresie zakazu wykonywania testow
skfadnikow kosmetykow na zwierzetach.

Obowiazki i prawa wynikajace z REACH

dla producentow kosmetykow

REACH nakfada na dalszych uzytkownikow okreslone
obowiazki. Okresla rowniez prawa, z ktérych dalszy
uzytkownik powinien skorzystac, chcac nadal bez

przeszkdd stosowac substancje chemiczne

w dotychczasowym zakresie w warunkach.

Gtowne obowigzki, z ktdrych jednak wytaczone sg
kosmetyki (produkty koricowe), to przekazywanie
informadji uczestnikom stanowiacym dalsze ogniwa
fancucha dostaw w postaci kart charakterystyki badz
innej formie, jesli karta charakterystyki nie jest
wymagana.

Obowiazki dalszych uzytkownikow, ktdre dotycza
branzy kosmetycznej, to stosowanie tylko substancji
zarejestrowanych, stosowanie substancji zgodnie

z zaleceniami ($rodkami kontroli ryzyka) okreslonymi
przez rejestrujacego — producenta substandji
chemicznych, stosowanie substancji zgodnie

ze scenariuszem narazenia, informowanie
pracownikow o zagrozeniach wynikajacych

ze stosowania substancji i preparatéw chemicznych
oraz informowanie dostawcdw o nowych zagrozeniach.

Najwazniejsze prawa dalszego uzytkownika, z ktdrych
warto skorzystac to: prawo przekazania producentowi
stosowanego surowca informacji o jego
zastosowaniach, prawo przekazania informacji

0 sposobie postepowania w procesie produkcyjnym
(w celu okreslenia poziomu narazenia zawodowego,
narazenia $rodowiska i przygotowania scenariuszy
narazenia).

Sa to prawa a nie obowiazki, jednak jesli nie podamy
naszemu dostawcy zakresu zastosowac substancji,

to moze sie okazac, ze nie mozemy nadal stosowac
substangji. Taka sytuacja wystapi, jesli podczas
rejestracji zakres ten nie zostanie uwzgledniony.
Rejestracji dokonuje sie bowiem dla okreslonych,
zidentyfikowanych zastosowan.

Podobnie, jezeli dalszy uzytkownik nie przekaze
dostawcy substangji informacji o sposobie jej
stosowania (tj. o warunkach operacyjnych), moze sie
okazac, ze $rodki zarzadzania ryzykiem okreslone przez
rejestrujacego beda nieadekwatne albo trudne

do spetnienia przez dalszego uzytkownika.

Jak dotad nie opracowano doktadnych wytycznych,

w jaki sposob dalsi uzytkownicy powinni przekazywac
informacje. Czesciowo takie wytyczne zawarto w RIP
3.5 (o ktérym ponizej), jednak w dokumencie brakuje
przyktadéw adresowanych do branzy kosmetyczne;.

Sktadniki kosmetykéw wsrod substancji
wylaczonych z rejestracji

Substancje zwolnione z obowiazku rejestracji
wymieniono w zatacznikach IV oraz V rozporzadzenia
REACH. Z punktu widzenia branzy kosmetycznej
szczegdlnie interesujacy jest zatacznik IV, poniewaz
wiele z substancji w nim wymienionych to szeroko
wykorzystywane sktadniki kosmetykow. Gtownym
kryterium wiaczenia substancji do tego zatacznika jest
istnienie wystarczajacych danych potwierdzajacych
bezpieczenstwo. Zatacznik IV w obecnej formie zawiera
szereg niescistosci: wymieniono w nim szereg olejow
jadalnych — ale nie wszystkie, wymieniono szereg
aminokwasow, ale niektore w formie D, niektdre

w formie L, a niektdre w postaci racematow. Ponadto
tylko niektdre produkty hydrolizy lub czesciowej
hydrolizy olejéw i thuszczéw sg wytaczone

Z rejestracji, mimo Ze z punktu widzenia toksykologii
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rodzaj hydrolizowanych triglicerydéw nie jest
decydujacy. W aneksie IV wymieniono witamine A,
podczas gdy w kosmetykach stosowany jest wytacznie
retinol i retinaldehyd, za$ kwas retinowy nie jest
dozwolony w kosmetykach. Przykladéw takich
niespojnosci jest w zataczniku IV wigcej.

Na czerwiec 2008 r. przewidziany jest przeglad
zalgcznika IV. Komisja Europejska ustalita na nowo
kryteria wiaczenia substancji do Aneksu IV przed
dokonaniem przegladu. Sam przeglad
przeprowadzony zostat w listopadzie 2008 r. przez
wyznaczone departamenty Komisji, przy wspétudziale
kompetentnych wiadz MS, zewnetrznego konsultanta
i waskiej grupy organizacji branzowych. Podczas
konsultacji zatacznika zgloszono 294 propozydji
wigczenia substancji do zatacznika IV. Po analizie
przez zewnetrznego eksperta — kontraktora

0 propozydji spetnito kryteria okreslone przez Komisje.
Nie wiadomo wiec, czy substancje, ktére dotychczas
wymienione byly w zataczniku IV, pozostana w nim
jako wytaczone z obowiazku rejestracji. Jest to
problematyczne dla potencjalnych rejestrujacych,
ktorzy z opéznieniem dowiedza sie o obowiazku
rejestracji okreslonych substangji.

Jak branza kosmetyczna przygotowuje sie

do REACH?

Przygotowania do REACH w wiekszosci
przedsiebiorstw branzy kosmetycznej sq juz
zaawansowane, choc sg i takie przedsiebiorstwa, dla
ktorych REACH jest wciaz catkowita nowoscia. Wiele
firm posiada juz zaktualizowane po katem REACH
bazy sktadnikéw kosmetykéw, co oznacza okreslenie
statusu wszystkich substancji, okreslenie wiasnej roli
dla kazdej substandji, okreslenie Zrodta dostaw
kazdego surowca oraz zabezpieczenie opcjonalnych
Zrédet dostaw. Wiele przedsiebiorstw ma takze za
soba pierwsze kontakty z dostawcami i uzyskato
informacje o rejestracji wstepnej, w nielicznych
przypadkach takze o pelnej rejestracji.

Kolejne etapy przygotowan to wymiana informadji
na temat zastosowan substangji, warunkow
operacyjnych itp., ale w wiekszosci przypadkdw
nastapi to juz na etapie przygotowan do pefnej
rejestracji.

Stan przygotowan - kontakty z dostawcami
Zgodnie z informacjami przekazywanymi zaréwno
przez producentéw kosmetykdw, jak i ich dostawcow,
wiekszos¢ producentéw surowcdw kosmetycznych
deklaruje rejestracje wstepna wszystkich lub
wiekszosci substancji posiadanych w portfolio.

Nie oznacza to jednak, ze wszystkie substancje
zarejestrowane wstepnie zostang zarejestrowane

w petnym zakresie. Wiekszos¢ producentéw substandji
(czyli rejestrujacych) dokonuje obecnie kalkulacji
opfacalnosci rejestracji i dalszej produkgji substanciji.
Niewiele firm jest w stanie udzieli¢ wiazacej
odpowiedzi na pytania dalszych uzytkownikow
dotyczace rejestracji. Dlatego wydaje sie, ze mimo
uzyskania potwierdzenia rejestracji wstepnej,
producenci branzy kosmetycznej powinni uwaznie

i na biezaco $ledzi¢ dziatania dostawcow, aby
zminimalizowa¢ sytuacje nagtego braku okreslonych
substancji wéréd stosowanych sktadnikdw
kosmetykow.

REACH - obawy branzy kosmetycznej

Mimo ze branza kosmetyczna w matym stopniu
zostanie ,dotknieta” rozporzadzeniem REACH,
istnieje szereg obaw i watpliwosci co do dalszego
funkcjonowania rynku surowcéw kosmetycznych
oraz praktycznej realizacji obowiazkdw dalszych
uzytkownikow.

Wiadomo, ze producenci kosmetykéw beda musieli
informowac dostawcdw sktadnikédw o zastosowaniach
i postepowaniu w procesie technologicznym.

Nie do konca jeszcze wiadomo, jak szczegotowe beda
musialy by¢ te informacje. Na pewno jednak beda
obejmowac nie tylko zastosowania koncowe,

ale takze warunki operacyjne, narazenie
pracownikow itp.

Jak przekazywa¢ takie dane bez uszczerbku

dla tajemnicy przedsiebiorstwa?

Pewne jest, ze rynek surowcow kosmetycznych
ulegnie znacznemu przegrupowaniu. Nie wszyscy
producenci substancji zarejestruja wszystkie
dostarczane skfadniki. Moze nastapi¢ konsolidacja
rynku, wzrost cen, ograniczenie liczby dostawcéw
wielu sktadnikéw kosmetykow, ograniczenie liczby
dostepnych na rynku surowcdw lub nawet ich brak.
Zmiany na rynku surowcédw moga spowodowac
konieczno$¢ zmian receptur wytwarzanych
produktéw kosmetycznych, co oczywiscie

oznacza dodatkowe koszty.

Istniejg takze obawy o innowacyjnos¢, jeden

z kluczowych aspektdw funkcjonowania branzy
kosmetycznej. Poniewaz rejestracji dokonuje sie

dla zidentyfikowanych zastosowan, wszelkie nowe
zastosowania beda musialy by¢ odrebnie zgtaszane
w fancuchu dostaw, a nastepnie rejestrowane.
REACH dotknie takze dystrybutoréw importujgcych
kosmetyki spoza UE. Poniewaz substancje
importowane w preparatach w ilosciach powyzej

1 tony na przedsiebiorce podlegaja rejestradji,
dystrybutorzy beda musieli uzyska¢ dostep do sktadéw
produktéw w celu okreslenia ilosci importowanych
substandji, a nastepnie zarejestrowac te, ktdre
importujg w produktach powyzej 1 tony.

Jest wiec oczywiste, ze nastapi znaczne ograniczenie
opfacalnosci importu kosmetykdw spoza UE.

REACH vs. przyszie ustawodawstwo
kosmetyczne

Z punktu widzenia przysztego ustawodawstwa
kosmetycznego REACH wydaje sie pewng szansa.
Zgodnie z projektem rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady dotyczacego kosmetykdw
zostang doprecyzowane wymagania co do zakresu
dossier kosmetyku i danych wymaganych podczas
oceny bezpieczenstwa kosmetyku. Prawdopodobne
jest, ze w wyniku przygotowywania dossier
rejestracyjnych w ramach REACH dostep

do niektorych danych toksykologicznych

(NOAEL, LOAEL, DNEL, itp.) bedzie tatwiejszy.
Pewnym problemem moga sie jednak okazac
okreslone w REACH terminy przejsciowe rejestraci
substancji w poszczegolnych zakresach tonazowych.
Kolejne terminy rejestracji to 2010, 2013 i 2018.
Mozna zaktada¢, ze po uplywie terminow
przejsciowych wiekszos¢ niezbednych danych
toksykologicznych dla skfadnikéw kosmetykow
bedzie dostepna.

Jednak przyjecie rozporzadzenia

Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczacego
kosmetykow przewidziane jest na 2009.

Nawet z uwzglednieniem terminu przejsciowego
Inajprawdopodobniej beda to 3 lata (2012)
Eprzepisy dotyczace kosmetykéw wejda w zycie
wezesniej przed uplywem terminow rejestracji.

REACH - dodatkowe informacje

Obecnie w Polsce dziata kilka oficjalnych helpdesk'ow
umozliwiajacych nieodptatne konsultacje w zakresie
rozporzadzenia REACH. Oficjalny REACH Helpdesk

— Krajowe Centrum Informacyjne — uruchomito Biuro
do Spraw Substancji Preparatéw Chemicznych
Ihttp://reach.gov.pl/. Istnieje mozliwos¢ zatozenia
konta na stronie internetowej, a nastepnie $ledzenia
wszystkich zadanych pytan i udzielonych odpowiedzi.
Inne punkty, gdzie mozna uzyskac praktyczne
informacje nt. stosowania przepisdw rozporzadzenia
REACH:

BPunkt Konsultacyjny ds. REACH prowadzony przez
Instytut Przemystu Organicznego

BCentrum Informacyjne Europejskiej Agencji
Chemikaliow

BCentrum ds. REACH Instytutu Chemii Przemystowe;j
BCentrum Konsultacyjne Instytutu Barwnikdw

i Produktéw Organicznych

BSlaski Punkt Konsultacyjny firm branzy chemiczne;
Nalezy pamietac, ze wyjasnienia i opinie
poszczegolnych instytucji nie sa wiazace, a jedynym
wiazacym tekstem jest rozporzadzenie. Jednak
korzystanie z punktéw informacyjnych znacznie
utatwia przygotowania do REACH i praktyczng
interpretacje przepisdw tego trudnego aktu prawnego.

RIP 3.5 - wytyczne dla dalszych uzytkownikow
W styczniu 2008 r. Europejska Agencja

ds. Chemikaliow opublikowata dtugo oczekiwane
wytyczne dla dalszych uzytkownikéw — RIP 3.5.
Dostepne sg na stronie internetowej Agencji
Ihttp://echa.europa.eu/.

W wytycznych brakuje przyktadow specyficznych

dla branzy kosmetycznej. Zawieraja one jednak
szereg praktycznych wskazowek na temat réznych
sytuacji rynkowych i produktéw, a tym samym

wiele z nich daje sie odnies¢ do branzy kosmetycznej.

W wytycznych RIP 3.5 opisano m.in. identyfikacje
rél przedsiebiorcow w REACH, gtéwne obowiazki
dalszych uzytkownikow, zgodnos¢ ze scenariuszem
narazenia, przygotowywanie raportu bezpieczenstwa
chemicznego, przygotowanie informacji

o zidentyfikowanych zastosowaniach, wskazéwki

dla dystrybutoréw i przyktady scenariuszy narazenia.
Wedtug informacji Agendji ds. Chemikaliow polskie
tlumaczenie wytycznych RIP 3.5 spodziewane jest
jesienia 2008 r.
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Would you like to advertise your Company in
Poland? Are you convinced that Poles should
discover your products? Do you believe that the
Polish market is waiting for you?
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an advertisement in our magazine is.
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Perfumery

Color cosmetics and skin care products

InterCHARMpack — packaging, raw materials, private label, machinery
for perfumery & cosmetics industry

Pharma Beauty — dermocosmetics, children care products, hygiene
products, BAAs

TREND ZONE - the zone of tendencies, which are reflected in visual
images

BytChem Lab — specialized exhibition on chemical household goods &
cleaning

Beauty Lab — professional cosmetics and equipment for beauty salons
SPA & Wellness products and equipment

Hairdressing — professional hair care products, equipment and
accessories for hairdressers

Nail Service Studio — nail care products and tools

Solariums, tanning products

Piercing and tattoo accessories

Fashion accessories

Trade press
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