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Dear Readers,

You are now reading the special edition of Polish
cosmetic branch magazine which is circulated among
the exhibitors and business visitors of Cosmopack

and Cosmoprof trade fair. This is our aim to make you
more acquainted with the Polish market which is one
of the most prospective and even during current world
financial crisis — one of the most stable in Europe.

The potential here is really huge both for exporters
(almost 40 million population market) and for importers
(very strong, modern cosmetic manufacturers supplying
all over the world). If you are the buyer or distributor
of cosmetic products or packagings you should not miss
the opportunity to visit the Polish stands and discover
the best possible ratio between high quality and price.
You can find their coordinates further on the first pages
of our Cosmetic Reporter.

We also offer close cooperation to all of you who may
be interested in exporting your products to Poland.
Placing your adverts in our magazine means presenting
your unique offer to Polish manufacturers, importers,
distributors and wholesalers irrespective whether your
portfolio consists of modern technologies, production
facility, raw materials, packagings or ready made
products.

Welcome to cooperation (info@polcharm.com.pl)!

Editor-in-Chief
Anna Godek

Szanowni Paristwo,

W dniach 2-6 kwietnia w Bolonii odbedq sie
Juz po raz 61 miedzynarodowe targi kosmetyczne
Cosmopack i Cosmoprof. Nikt juz nie ma
watpliwosci, ze to jedna z najwazniejszych

imprez targowych naszej branzy. O tym, ze warto
zaprezentowac na nich swojq oferte kupcom

i dystrybutorom przybywajqcym z calego swiata
Swiadczy rowniez stale powiekszajqca sie liczba
polskich wystawcow. Tych z Panstwa, ktorzy nie
majq wilasnych stoisk zachecamy do odwiedzenia
targow, ktore sq kopalniq wiedzy o nadchodzqcych
trendach, innowacyjnych rozwiqzaniach i nowo
wprowadzanych produktach.

Naprawde kazdy specjalista z naszej branzy
(producent, technolog czy tez kupiec bqdz
dystrybutor) znajdzie tu dla siebie ciekawq oferte.
Firmy, ktore planujq udzial w przysziym roku
zapraszamy do zglaszania rezerwacji wstepnych
bezposrednio na stoisku Cosmetic Reportera
(pawilon 26 stoisko B/23-C/22 J /a),

lub mailem na adres: info@polcharm.com.pl.
Wszystkim czytelnikom polecamy rubryke Prawo,
w ktorej prezentujemy aktualny stan prac na forum
UE nad Rozporzqdzeniem dotyczqcym kosmetykow.
Warto tez zapozna¢ sie z artykulem o mozliwosci
zwiekszenia efektywnosci i konkurencyjnosci firmy
poprzez wdrozenie CDN XL.

Redaktor Naczelna
Anna Godek

www.cosmeticreporter.com
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POLCHARM, Anna Godek

Firma GORGOL

HAIRPIN’S FACTORY IzA, WOJTEX PPHU
CHANTAL

WORLDWIDE BOLOGHNA

cosmetic

reporter

WWW.COSMETICREPORTER.COM

anna@polcharm.com.pl

[mmee

i.w:m it
PERFUNERY £ COBMERCS HAIWORD HEW TRENGS |

| " S f POLISH NATIONAL PAVILION | 80w oy asannns

i




pav.26 stand B/23-C/22 D

o
N
S~
@
—
S~
<
O
c
O
—
wn
o
N
>
O
o

pav.25 stand C/81 A

DASS
p CoOsmclicse®

BASS COSMETICS S.J.

Kilinskiego 2

81-386 GDYNIA

POLAND

Phone + 48 58 664 87 48

Fax  +48 58 664 60 20

e-mail: bass@paznokcie-bass.pl
biuro@paznokcie-bass.pl

www.paznokcie-bass.pl/test

ol

www.bell.com.pl

BELL PPHU

Graniczna 79 G

05-410 JOZEFOW
POLAND

Phone +4822 779 01 00
Fax +48 22 779 01 02
e-mail: bell@bell.com.pl

www.bell.com.pl

®

@
Bi-es

perfume cosmetics

BI-ES POLSKA Sp z o.0.

Kamien Duzy 4 D

14-200 ILAWA

POLAND

Phone +48 89 649 04 00
Fax +48 89 648 50 28
e-mail: eksport@bies.com.pl

www.bi-es.eu
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We offer:

modern, classic and coloured acrylics,
1-phase, 2-phase, 3-phase french and
coloured gels, UV lamps, drills, airbrushes
and other accessories.

Bell Company was established in 1983
and is one of the leading make-up
manufacturers in Poland. We produce
make-up products for our brand as well as
for different private labels. In our offer you
can find wide selection of formulations
and colours, which can be also adjusted
to your needs. Among offered products
are lipsticks, lip glosses, lipliners,
eyeshadows, eyeliners, powders, blushes,
mascaras, foundations, concealers and
big range of mousse products
(eyeshadow, blush, make-up, bronzer).
Moreover, in our offer we have a large
selection of packaging for all these
products.

We are the largest perfume factory in
Poland and one of the most modern
factories in Europe.

Founded in 1996 Bi-es Polska Sp. z o.0.
employs 220 people. Our products range
from eau de toilettes, eau de perfumes,
perfumes ,deodorants, deodorants in
glass bottles, after shaves, gift sets to
shaving foams. All of them are manufac-
tured with accordance to EU and SASO
regulations.

The quality meets the most demanding
clients expectations. We operate on the
whole world market through our daughter
companies and distributors. We also work
for third parties with private labels. Our
company welcomes long-term partnership.

www.cosmeticreporter.com

Perfumes are not just means for
seduction, but means for enjoyment.
Sense brings in our life mystery and
magic.

In Carlo Bossi Parfumes you will find
senses for any taste: delicate and
seductive, sensitive eastern, fruit
and fresh aromas, which match
the packaging design. With our
perfumes you will feel yourself up-
to-date: stylishly, confidently, free
and independently.

With Carlo Bossi Parfumes you will
find yourself...

“"We fulfill YOUR dreams”

CHANTAL is a leading manufacturer of high
quality cosmetics for hair colouring, treatment,
care and styling.

We celebrate this year our 20th anniversary and
during this time we have established our well
known brand PROSALON including the wide
range of hair cosmetics for professional
hairdressers' salons as well as the brands VARIETE,
TV COLOR and HIP HOP for individual customers.
The newest brand INTENSIS within the
professional line PROSALON extends our offer
with a series of cosmetics for hair moisturizing,
enlarging its volume and colour protecting.
High quality products offered at reasonable
prices have been our mission for all the years
of our activity and this policy will be confinued.
Our products sell well in many countries of the
European Union, Eastern Europe, Middle East,
Middle Asia and overseas.

We look for distributors worldwide.

Since 1994, DERMIKA has been a leading
manufacturer of new generation cosmetics,
focusing on exclusive retail and professional
products for facial and body care.

DERMIKA's leading position can be attributed to its
innovative formulas, careful product preparation
and close monitoring of the product at every
stage of life cycle. The preparations are created
using the most advanced knowledge and
biotechnological expertise. Professional DERMIKA
Salon&Spa series of preparations comprises two
product lines: Salon de luxe line consisting of
active face care formulas and Spa de luxe line
offering comprehensive body care products.
Preparations are based on the state-of-the-art
discoveries of worldwide cosmetology as well as
on proven, safe, and, at the same time, innovative
natural ingredients from all over the world, e.g.,
from the Ivory Coast, Brittany, Spain, Morocco, Italy,
Australia and even from Java. The brand's new
design, based on subdued earth colours, complies
with the most recent trends in interior design for
professional skincare and it will safisfy even the
most sophisticated tastes.

(RO BOS|

PARFUMES

CARLO BOSSI
PARFUMES Sp. z o.0.

Zielona 35

37-400 NISKO

POLAND

Phone +48 15 642 61 51

Fax +48 15 841 22 49
e-mail: biuro@carlobossi.com.pl

www.carlobossi.com.pl

/ Chantal _/

CHANTAL

Kacka 16

05-462 WIAZOWNA

POLAND

Phone + 4822 789 04 54

Fax +48 22 789 08 03

e-mail: w.lojek@chantal.com.pl
info@chantal.com.pl

www.chantal.com.pl
www.prosalon.eu
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DERMIKA Sp. z o.0.

Al. Jerozolimskie 195 B
02-222 WARSZAWA

POLAND

Phone +48 22 340 30 12
Fax +48 22 340 30 68
e-mail: dermika@dermika.pl

www.dermika.pl
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EVELINE COSMETICS S.A.

Zytnia 19

05-506 LESINOWOLA
POLAND

Phone +48 22 334 58 15

Fax +48 22 334 58 16
e-mail: sales@eveline.com.pl

www.eveline.com.pl

Y

®
GORGOL

GORGOL Firma

Kmicica 37

42-200 CZESTOCHOWA
POLAND

Phone + 48 34 365 90 10

Fax +4834 3659270
e-mail: gorgol@gorgol.com.pl

www.gorgol.com.pl

- T
I.M.P.A.
Efemrse—"""1

INTERNATIONAL MARKETING
OF
PUMICE ACCESSORIES

I.M.P.A.

Al.Kazimierza Wielkiego 6 D
87-800 WLOCLAWEK
POLAND

Phone +48 54230 91 11
Fax  +48 54 235 52 51
e-mail: impa@pumice.pl

www.pumice.pl
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The Eveline Cosmetics is one of largest and
fastest-developing cosmetics manufac-
furers in Poland.

The brand has been known and used by
customers in more than 70 countries
all over the world for more than 28 years.
Eveline Cosmetics makes innovative
products in smart modern packaging, to
satisfy the needs of today's woman.
To ensure that we constantly meet
customers' requirements, products
carrying the Eveline Cosmetics brand are
made using only the latest technologies
applied in  cosmetics manufacture
worldwide.

Firma GORGOL manufactures hair brushes
for 30 years.

We specialize in production of wooden
hairbrushes made of FSC Pure wood.
Firma GORGOL is managed according
o ISO 9001 and ISO 14001 standards.
Our offer includes, appreciated by
professionals, thermo-brushes (round
brushes with aluminium barrel), as well as
popular rubber cushion brushes - wooden
and plastic.

Additionally, wide variety of combs and
hair rollers for personal and professional
use is in our portfolio..

Our offer complete small accessories for
hair salons, nail brushes, cleaning brushes,
eye brushes - "mascara” type.

WORLD’S BEST PUMICE

www.cosmeticreporter.com

LA RIVE is one of the top perfume
manufacturers in Poland. With the wish to meet
the market challenges we try to give our clients
the sense of luxury, granting them high quality of
our products for a moderate price. Our offer
includes a very broad range of ladies’ and
men's perfumes, gift sets, deodorants, after
shave lotions and 30-ml eau de parfum.

The LaRosa brand means unique cosmetics, created
to beautify, add briliance and highlight beauty,
which, obviously, is present in every woman. Their
uniqueness consists of high quality and versatility — our
offer includes preparations made with the use of
modern technologies, but also ones that draw on the
roots, the nature. The aim of all that is for a woman
who uses our cosmetics to feel temperamental,
refined and the most beautiful in the world.

LaRosa presents high quality monomers and polymers
for gel and acrylic nail modeling and lengthening, as
well as professional hand care preparations.

LaRosa offers a complete line of professional
depilation cosmetics; the waxes are made of the
highest quality resin, enriched with minerals and plant
extractions, due to which they can satisfy even the
most demanding customers' individual needs.

The mineral cosmetics from LaRosa can help achive
this desire and enlighten your skin. LaRosa cosmetics
are a new type of cosmetics with no chemicals,
talcum powder, oils, waxes and are fragrance free.
This is why LaRosa care products are totally safe to use
on even most sensitive types of skin.

The producer and distributor of body and nail
art  products: formed glitter, holograms,
ceramics, shells, leaves and many others.

Over 1.000 forms and colours!

The best, professional quality guaranteed,
confirmed chemical immunity and composition
safe for cosmetics.

Reasonable prices, flexible packaging service
with client's logo upon request.

YOU'RE MOST WELCOME TO COOPERATE WITH US!

W

LA RIVE

parfums cosmetics

LA RIVE S.A.

Sktadowa 2-6

86-300 GRUDZIADZ
POLAND

Phone +48 56 45 14 203
Fax: +48 56 45 14 208
e-mail: eksport@larive.pl

www.larive-parfums.com

L0 Rosao

Productos Profesionales =————

LaRosa Distribution
- ,HIACYNT” Co.

Office in Poland:
Dwernickiego 48

87-100 TORUN

POLAND

Phone +48 56 654 81 58
Phone/fax +48 56 622 90 52
e-mail: jamatlak@kki.pl

www.larosa-profesionales.com

FLASH COLLECTION

Firma MATT

Czorsztynska 11 A

71-201 SICZECIN

Phone/ fax + 48 91 487 46 59
e-mail: firmamatt@wp.pl

www.flash-collection.com

cosmetic reporter V-V
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PLAST

OW-PLAST
Jerzy Witkowski

Niesiecin 5

95-050 KONSTANTYNOW LODZKI
POLAND

Phone + 4842 21119 62

Fax +48 42 656 09 96
e-mail: ow_plast@poczta.onet.pl

Zaktad Tworzyw
Sztucznych POLI

Wiejska 74

88-100 INOWROCLAW
POLAND

Phone +48 52 35279 10
Fax +48 52 35279 11
e-mail: biuro@poli.com.pl

www.poli.com.pl

TO Eﬁofessional

cosmetic

reporter

POLCHARM,
Anna Godek

Jodiowa 44

05-077 WARSZAWA
POLAND

Phone +48 22 773 37 51
Fax +48 22 773 37 51

www.cosmeticreporter.pl
www.top-professional.pl
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The company is a manufacturer of
cosmetics packaging - and in
particular for lipstic.

Plastics Plant POLI is a packaging
producer, mainly thermoforming
method. Company produce from
such a raw materials as A-PET, PET-
G, PVC, HIPS, PS,PP. Latest
investments and infroduction of
new technology which are
supported from EU resources
permit company forming materials
from big thickness until 10 mm: PP,
PMMA, PC.

Polcharm - the editor of 2 quarterly
magazines for cosmetic industry in
Poland.

Cosmetic Reporter is mainly
addressed to manufacturers and
distributors of cosmetics whereas
TOP Professional as a quarterly of
hair fashion circulates among hair
stylists.

The company is also well known in
Poland for more than 10 years as
the main organizer of common
participation of Polish manufacturers
of cosmetics in the most important
international frade fairs,

* Zaklad Tworzyw Sztucznych
[P ™ e

YOUR_PACKAGING PARTNER
IN THE COSMETIC INDUSTRY

www.cosmeticreporter.com
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PROSALON by Chantal means high quality
cosmetics for hair colouring, freatment, care
and styling.

We celebrate this year our 20th anniversary
and during this time we have established the
brand including wide range of hair cosmetics
for professional hairdressers' salons.

It includes 75 fashionable shades of hair
colours in 120 ml tubes, oxidants, bleaching
powder, shampoos, condifioners, permanent
wave lotions, neutralizer as well as a full range
of cosmetics for hair styling.

The newest sub-line INTENSIS within the
professional line PROSALON extends our offer
with a series of cosmetics for hair moisturizing,
enlarging its volume and colour protecting.
High quality products offered at reasonable
prices have been our mission for all the years
of our activity and this policy wil be
confinued.

Our products sell wellin many countries of the
European Union, Eastern Europe, Middle East,
Middle Asia and overseas.

WATS is a producer of cosmetics:

deodorants,

eau de toilette,

after shave water,

shaving foams,

gift kits for men and women,

cosmetics for children,

foot care cosmetics,

air fresheners,

hair sprays and hair mousses,

hair brocaded and coloursprays.
We offer high quality cosmetic products
with a good price. We produce also
cosmetics in aerosol form under customers
brand. Our firm co-operates with firms in
the Czech and Slovak Republics, in Ukraine,
Latvia, Lithuania, Bulgaria, Hungary
and we invite all reliable distributors
to co-operation. W offer favourable
conditions of co-operation.

Our factory was found in 1928. Since then
we have been manufacturing hair pins and
hair grips of all kinds, sizes and colours.

We use only the best powder paint and wire
available on the Polish and European
market.

The way of packaging always depends on
our customers' wishes. It is possible to
personalize our goods with your brand.

It is really worth contacting us, testing our
products and only then you will be surely
pleased.

PROS

PROFESSIONAL

PROSALON

Kacka 16

05-462 WIAZOWNA

POLAND

Phone +48 22 789 0454

Fax +48 22 789 0803

e-mail: info@prosalon.eu
info@chantal.com.pl

«cand | love hair

www.prosalon.eu

WATS Sp.z o0.0.

Obrzezna Pin. 15 C

41-400 MYSLOWICE

POLAND

Phone +48 32 222 60 57

Fax  +48 32 223 42 42 ext. 100

e-mail: akruczek@wats.pl
wats@wats.pl

www.wats.pl

JZA

WYTWORNIA SZPILEK Iza
Leszno Polska

HAIRPIN'S FACTORY

'IzA'
WOJITEX PPHU

Okrzei 2

64-100 LESZNO

POLAND

Phone + 48 65 529 72 59

Fax + 48 65 529 97 03
e-mail: natalia@szpilki.com.pl

www.szpilki.com.pl

cosmetic reporter
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visit us at Cosmprof pav. 26 stand B/23-C/22 J New line protecting colour and shine of the dyed hair

with aloe and grape extracts, silk proteins and vitamin E

7~ _Chantal _/ ul. Kacka 16, 05-462 Wiazowna, tel.: +48 22 789 04 54, www.prosalon.eu, e-mail: info@prosalon.eu
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Color Cosmetics
Hair Color & Care
Nail Color & Care

PROGRES
24-100 Pulawy ¢ Poland, M.J.Pilsudskiego 63
tel. (+48) 81 888 53 35 » fax (+48) 81 463 17 17
www.progrescosmetics.pl
biuro@progrescosmetics.pl

Products

l NEW PRODUCTS FROM POLAND

l NEW PRODUCTS FROM POLAND
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"DAIRY FUN" COSMETIC
- AROMATIC BODY CAR

“Dairy Fun” brand has been created

for people to whom bath is not just
everyday routine, but pleasure and relax.
Our aromatic cosmetics let you get rest
after a long day, and thanks to their
specially designed formulation your

skin would be moisturized and refreshed.
At present in this line we offer shower gels,
body lotions, bath powders, bath salts
and bath bombs.

Valdi Spectrum Group

e-mail: office@vsg.pl

www.vsg.pl

VARIETE SALON

— PREVENTING

AND NOURISHING
BLOND HAI e

Line which emphasizes the colour Lyr?
— designed for all shades of blond
— natural, coloured and highlighted.

|
Shampoo and hair balm are CON%{T}{R@%E‘
enriched by the green lemon extract,
silk proteins and provitamine B-5.
Hair balm helps recover the vitality s sk prossid nd provinn 65

e sty jocwati | Srowdtiwre B

of hair and keep the bright glow.
Prevents the hair from losing their :
gloss, emphasizes the intense ‘I
hair colour. When used regularly,
the hair can be easily combed
through, they do not pick up static
and can be nicely styled.
CHANTAL

e-mail: info@chantal.com.pl
www.chantal.com.pl

www.cosmeticreporter.com

YOSKINE 40+§

This is the line of revolutionary anti-ageing
cosmetics against loss of firmness, which
restore skin scaffolding and fill up even
distinct wrinkles. The line is recommended
for all skin types after the age of 40.

It consists of seven special products:

1 Day cream, wrinkle reductor

— for dry skin, SPF 10

1 Day cream, wrinkle reductor

— for normal and combination skin, SPF 10
1 Night cream, skin regenerator

— for dry skin

1 Night cream, skin regenerator

— for normal and combination skin

1 Under-eye, eyelid and mouth area cream,
wrinkle filler - for all skin types

1 Lifting serum, instant face lifting

— for all skin types

1 Anti - ageing mask, intense smoothing

— for all skin types

ANTIBACTERIAL PROGRAMME
ANTI ACNE — IDEAL SKIN
MAKE-UP /MATT FINISH

In three colour versions, for various complexion:
B light /1/, W natural /2/, B tanned /3/.
Lightweight foundation with nice and delicate

scent for combination and oily skin.

It covers the skin with uniform, velvet layer leaving its surface smooth.
It camouflages discolourations and all skin imperfections.

It leaves the skin delicately matt and minimizes fine lines appearance.
Provides uniform and lively complexion with natural and

warm look typical of healthy and well rested skin.

It improves makeup appearance makes it last longer.

After make-up application the skin becomes smoothed,

slightly matt with uniform colour. Instrumental tests prove:

1 reducing oiliness to the level typical of normal skin

1 increasing moisturization by 23% (forehead) and 17% (chin)

1 increasing smoothness by 7,5%

Floslek - Laboratorium Kosmetyczne

e-mail: biuro@floslek.pl

www.floslek.pl

the preparations guarantee YOSKINe
smoothing effect right after 40+
application. ey
Dax Cosmetics Ltd s et
e-mail: export@dax.com.pl e

n
i

The products contain

Pro-Elastinum and Hyaluronic acid.
Pro-Elastinum evens out the
structure and disposition of elastin
fibres in the skin, which results with
phenomenal smoothing of wrinkles
and furrows by reducing their
length and depth. Hyaluronic acid
penetrates into the epidermis and
by stimulating generation of

type-I collagen fills up wrinkles from
within. It increases skin's firmness
and strain. Advanced formulas of

www. dax.com.pl

NOVELTIES

Dermika has launched new
technologically advanced preparations
containing the PLANT STEM CELLS
enclosed in liposomes that support the
functions of stem cells in human skin.
While developing the cellular concentrate,
the scientists benefited from the
possibility to use the entire content

of plant stems cells (PSC) in skin care
for the first time - instead of merely
using single, isolated chemical
ingredients.

It was proven that the PSCs significantly
delay the ageing process of the skin cells,
repair and replenish the DNA structure,
and protect against oxidative stress.
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B |deal Skin

FOR PROFESSIONALS

In vivo research has proven

the PSCs' ability to reduce wrinkles.

As a result, the cosmetic industry
gained completely new capabilities

of influencing the skin ageing processes
and mechanisms: protection of skin
stem cells, reduction of the impact

of endogenic ageing, delaying ageing
processes.

The PSC is available in

DERMIKA Stem Cells Concentrate,
Bio-Regenerating Cream with Stem
Cells and STEM LIFT retail line.
Dermika Ltd
e-mail: oweber@dermika.pl,
pekala@dermika.pl
www.dermika.pl

Ideal Skin
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l NEW PRODUCTS FROM POLAND

PROSALON PROSAON

e o e

Ifengis

ConomongR ——
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SATIN MATTE
MOUSSE

- waterproof mousse base
Perfectly matte complexion for many hours.
Unusually delicate, satin consistency of the

mousse makes application quick and pleasant.

The cosmetic spreads perfectly, never leaving
any smudges on the face! Perfectly covers all
imperfections, leaving the complexion fresh
and velvet smooth. Evens up the colour

of the skin, creating beautiful homogeneous
shade on the face.

It remains on the face all day, creating
natural, practically invisible make-up.

The base does not cause allergy, does

not clog pores, does not dry up complexion.
Waterproof.

www.bell.com.pl
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INTENSIS
COLOR

Intensis Color is a new line

of professional hair cosmetics
meant for dyed hair. It brings

a comprehensive hair care,
strengthening and stabilizing

the colour as well as protecting
the coloured hair from
becoming matt.

Thanks to Intensis Color the
dyed hair will be longer admired
for its ideal smoothness and
unique shine.

The cosmetics contain silk
proteins making the hair soft and
glittering; aloe and grape extracts

together with vitamin E protect
the hair from the harmful impact
of free radicals, help regaining
vitality and save the brightness
of hair with slowing down losing
of the colour at the same time.
The UVHilters protects hair
against the negative influence

of the external factors.

The Intensis Color line consists
of four products:

1 shampoo,

1 conditioner,

1 2-phases non-rinse conditioner
1 mask.

CHANTAL

e-mail: info@chantal.com.pl
www.prosalon.eu

NEW LINE

OF CUSHIONED

BRUSHES

Handles are made of natural

Pure FSC beech wood. Natural bristles.
Regular brushing with natural bore bristles
helps to distribute hair's natural oils to

promote healthy hair.
Firma GORGOL

e-mail: marian.zoltaszek@gorgol.com.pl

www.gorgol.pl

www.cosmeticreporter.com

l NEW PRODUCTS FROM POLAND

CAVIAR PRESTIGE
REJUVENATING TREATMEN
WITH CAVIA

Black caviar is an exclusive component which regenerates
the skin on the cellular level. It is the richest source

of proteins, minerals, phospholipids and oligo-elements
iodine, phosphorus, zinc, magnesium, vitamins A, D, E and
vitamins of the B group. Thanks to this it has extreme
smoothing and moisturizing action, assuring long-lasting
results. It increases the density and elasticity of the skin.
Effectively reduces even deep wrinkles. Contains large
amounts of unsaturated Omega-3 fatty acids which
rebuild the hydrolipid layer of the epidermis,
strengthening the skin's protective function.
BREAKTHROUGH TECHNOLOGY

Future Trans - an innovative, patented complex with active
micro-particles, which penetrate into the deepest layers of the
epidermis, preparing the skin for intense rejuvenating

Laminaria algae stimulate cellular metabolism,

regenerate, neutralize free radicals.

Centella Asiatica stimulates micro-circulation.
The revolutionary combination of caviar

VLAY . = "
T, CAVISR CAVIAR PRESTIGE

EVELINE

EOBMETICN

EVELINE  [AR PRESTIGE

CoEMETIOB

WCAVIAR PRESTIGE B8

after 4 weeks of application.

In addition, the Ultra Active Anti-Wrinkle
Day Cream contains hyaluronic acid,
which provides instant moisturization

treatment with the active components of the series.
Hyaluronic acid is the most powerful moisturizer, assures
deep and long-lasting moisturization of the skin, as it absorbs
up to 4000 times more water than its weight.

=y

INGRID COSMETICS LINER

Verona Products Professional company is

a manufacturer of make-up, skin care

and hair styling and care cosmetics.

The leader of our brands is Ingrid Cosmetics

— the line of elegant make-up cosmetics.

Ingrid products have been created for women
appreciating fashion colours and sophisticated design.
Wide range of colors allows to choose

the right color for every type of beauty.

The packaging of Ingrid products are fashionable
and carefully prepared to be a glamorous

gadget for all women.

The newest achievements by Ingrid are: luxury silky
make-up foundation Ideal Face, concealer Ideal Skin,
perfectly covering any imperfections, shining
powder-pearls Celebration Pearl, loose powder with
a light consistence and eye shadow Beauty Five.
Verona Products Professional

e-mail: biuro@vpp.pl

www.vpp.pl

extractand the Future Trans complex allows and fills the wrinkles.
for the first time to use the wealth EVELINE
of conditioning ingredients of caviar, e-mail: export@eveline.com.pl

so that the results of treatment are visible already www.eveline.com.pl

WBIM ENTERPRISE

since 1983 — the manufacturer of QUIZ
cosmetics offer very wide range

of colour & care cosmetics and packaging.

Good quality of products and professional
service is guaranteed by 9001:2000 ISO Certificate.
We export our cosmetics to 25 countries.

Our firm carries also service activity in the range of:
1 PRIVATE LABEL

1 sale of cosmetic masses

1 confectioning of products.

We have the experience and know-how to turn
your ideas into products.

BIM PPH

e-mail: quiz@quiz.pl

www.quiz.pl
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- Polish consumers are becoming clearer about the Chart 4.
PO I_AN D - th e I I Ia rket Of a h u ge pote ntl a I deeper knowledge of the active ingredients, s
- m ?lf:zrygzrr]: nafrsee;\/:gvrisc’)rchrjgegr\gsiz in cosmetics Germany Netherlands i
for expo rte rS a n d l po rte rS- consisting of natural components, not only Ukraine 7.:65% hilo® “ﬂzm

showing care effects but also supporting the 7.09%
treatment of various ailments.

Price still plays an important role, but Poles
are becoming more aware that a good product

Poland is the country with the greatest experience and tradition in cosmetic
industry in Central European region. There are about 500 Polish cosmetics

France
5,32%

manufacturers. Majority of them are small, family companies.
Poland’s cosmetic market is estimated to be worth EUR 2,5 billions.

50% of Polish cosmetic market is occupied by Polish brands;

the other 50% belongs to the international concemns.

Germany and France are the most important supplying
Poland countries in cosmetic preparations. They account
for 60% of total imports. The Netherlands and Germany are

has to cost, respectively, although they are not
wealthy enough to afford the choice of cosmetics
to the changing seasons, fashion and other
circumstances.

Super and hypermarkets have the largest shares
of sales of cosmetics in the Polish market.

Russia
17,22%

Romania
4.82%
other

32,23%

The most important markets for Polish exports
of (CN 3304049900) cosmetics

(Chart 1) the largest foreign suppliers of toilet water (CN 33030090). Currently operating in Poland, only 4 centralized
The major sources of supply also include France and Sweden. network:
Tesco — 349 retail outlets
Chart 3 Carrefour — 318 retail outlets
[ international concerns Auchan — 22 retail outlets
50% 50% Real — 52 retail outlets.
W dermeabic prachacs other Cosmetics shops occupy the second place
Urited Kingdom  Ireland S iy in terms of volume sales of cosmetics.
458% 3,29% 32,78% Such dealers as:
Spain Rossman — 300 retail outlets
Major corporations are gradually increasing their share of the market, AP Schlecker — 50 retail outlets
but domestic producers more and more effectively compete with Nm‘::mds or I Superpharm — 19 outlets

global brands, and some are focused on filling niches. 556% are the most popular stores of cosmetics.
Among the first twenty companies achieving the highest revenue from
the sale of cosmetics, perfumery and toilet articles are world's top A network shops are also an important market
companies, but there are also domestic producers: Dax Cosmetics, Ttaly France player.

Dermika, Dr Irena Eris, Eveline Cosmetics, Kolastyna, Oceanic, Soraya, Ziaja. 8.72% 29.32% Sephora — 67 retail outlets,

Cosmetics are one of the largest groups in the entire foreign trade. Douglas — 49 retail outlets,

The dynamics of imports is still higher than the dynamics of exports. Marionnaud — 38 retail outlets,

In 2007, imports increased most at make-up sector - almost 60%, toilet offering exclusive cosmetics.

water and manicure and pedicure preparations by more than 50%. In Poland there are more and more educated
In the largest import item are other beauty or make-up preparations women, who have stable, good jobs and that is
and skin care preparations (CN33049900) with nearly 24% share why this type of facility is constantly gaining in

Multivitamin

in the total imports of cosmetics.

popularity.
The outlook for the cosmetic market in Poland is

complex

(Chart 2) The largest item in the Polish exports of cosmetics et ; :
optimistic despite the recession, because a / _ A 7]
ilatri . . . . ndaer eyes, on tine nec eckline
3330090 and perfumery products and toiletries have been gradual increase in national income would result ; Lfr der ___-"‘__"'I 4 tf neLkandT (‘.F_ |.|_r_
other 13,14% in recent years other beauty or make-up preparations in an increase in turnover in the field of cosmetics effective furmula_|rp_pru.vé.; ‘_’k”' ”_‘“'“_‘Uf!"”g'
pam G and skin care preparations. Their share in total exports which is projected at 3-6%. fiex(Blltty and deigys gidn gy

33072000
33059090

of cosmetics exceeded 34%. In second place were
the toilet water with 14.5%. The most important markets
for the above preparations are the United Kingdom
and Russia, account for more than 17% of Polish exports
of these products. Conversely, if it comes to toilet water more
than 25% of their exports goes to Russia.

Major customers are also Romania and Hungary.

EIU foresees that by 2012 the sales of cosmetics
and toiletries products will expand by more than
20% and perfumery up to 30%. Now, statistically,
cosmetic shopping is less 4 times than in the
Western European countries.

MULTIVITAMIN
COMPLEX

9,54% h :
8.13% Poland is still a country undergoing major changes: Cosmetics of the OVALIFT:
B oilet water 13,14% the needs of consumers and their profile in the trade patterns
[ Other beauty or make-up preparations. reflect this state of affairs.
and preparations for the care of the skin 23,88% 5
»
0 Deodorants 9,54% %
. . Materiaty opracowata o
Preparations for use on the hair 8,13% -z s
n (excl. shampoos, preparations for permanent waving ° Anna Lesinska ;
or straightening, hair lacquers and lotions) LABORATORIUM KOSMETYCZNE _ ES
B other 45,31% FI_OSIILEK | 2

www.cosmeticreporter.com
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SEGMENTATION

Sales in min Pieces, Total Poland I-X11.2008
Colour Cosmetics 68.3

Lips 25%

Nails 22%

Eyes 28%

Face 24%

Sets 1%

TOP PLAYERS

Sales in min Pieces, Total Poland 1-XI1.2008

Colour Cosmetics 100%
Maybelline NY 6.0%
Rimmel 6.0%
Wibo 5.8%
Miss Sporty 5.6%
Astor 4.0%
SEGMENTATION

Sales in min Pieces, Total Poland I-X11.2008
Hair Care 212.1
Shampoos 47%
Hair Conditioners 12%
Hair Colorants 15%
Hair Styling 26%

TOP PLAYERS

Sales in Pieces, Total Poland I-X11.2008

Shampoos 100%
Procter&Gamble 18.1%
L'Oreal 13.7%
Unilever 12.9%
Henkel/Schwarzkopf 8.9%
Nivea Polska 8.0%

Sales in Pieces, Total Poland I-XI.2008

Hair Conditioners 100%
L'Oreal 19.4%
Henkel/Schwarzkopf 16.5%
Unilever 16.4%
Procter&Gamble 13.2%
Ziaja 9.5%

Sales in Pieces, Total Poland I-X11.2008

Hair Colorants 100%
Henkel/Schwarzkopf 32.6%
L'Oreal 24.5%
Joanna 17.3%

Sales in Pieces, Total Poland I-X11.2008

Hair Styling 100%
Henkel/Schwarzkopf 17.6%
Procter&Gamble 14.3%
Statestrong 9.1%
Joanna 8.7%
Nivea Polska 7.1%

V-V-VI 2009
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Sales Value in min PLN, Total Poland I-X11.2008

(@

Colour Cosmetics 867.9

Lips 19%

Nails 12% @éﬂ/
Eyes 31% e

Face 37% -
Sets 196 Quiz

COSMETICS

Sales Value in min PLN, Total Poland I-XI1.2008

Colour Cosmetics 100%
Maybelline NY 10.5%
L'Oreal Paris 9.3%
Rimmel 8.8%
Astor 7.6%
Max Factor 6.0%

COSMETICS

EVELINE

COBMETICS

Sales Value in min PLN, Total Poland I-XI1.2008

Hair Care 1776
Shampoos 43%
Hair Conditioners 13%
Hair Colorants 199
Hair Styllng 25% LABORATORIUM KOSMETYCZNE

Sales Value in PLN, Total Poland I-XI.2008

GORGOL

Shampoos 100%
Procter&Gamble 25.2%
L'Oreal 17.3%
Unilever 13.8%
Henkel/Schwarzkopf 8.7%
Nivea Polska 8.6%

Sales Value in PLN, Total Poland I-X11.2008

Hair Conditioners 100%
L'Oreal 22.6%
Henkel/Schwarzkopf 17.9%
Unilever 15.4%
Procter&Gamble 14.7%
Nivea Polska 8.1%

Sales Value in PLN, Total Poland I-XI.2008

Hair Colorants 100%
['Oreal 37.7%
Henkel/Schwarzkopf 31.1%
Procter&Gamble 16.3%

Sales Value in PLN, Total Poland I-XI.2008 DQDSQLUH
Hair Styling 100%

Henkel/Schwarzkopf 23.9%

Procter&Gamble 21.9%

Nivea Polska 10.4%

Joanna 7.5%

L'Oreal 6.3%

\AERONA\“’
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Cosmetic Reporter recommends

BASS Cosmetics professional products for nails
81-386 Gdynia, ul. Kilinskiego 2 www.bass-paznokcie.pl biuro@paznokcie-bass.pl

BELL PPHU coloured cosmetic products
05-410 Jozeféw, ul. Graniczna 79 G www.bell.com.pl  bell@bell.com.pl

BIM PPH wide range of colour & care cosmetics and packaging
96-321 Zabia Wola/near Warsaw, ul.Parkowa 2 Osowiec www.quiz.pl quiz@quiz.pl

CHANTAL PPH cosmetics for hair coloration, care ,treatment, and styling
05-426 Wiazowna, ul. Kacka 16 www.chantal.com.pl info@chantal.com.pl

DERMIKA Ltd. selective cosmetics for face and body care
02-222 Warszawa, Al. Jerozolimskie 195 B www.dermika.pl dermika@dermika.pl

DAFO Plastics Sp. z 0.0. plastics bottles, jars, tubes for cosmetics
34-400 Nowy Targ, ul. Waksmundzka 193 www.dafo.com.pl dafo@dafo.com.pl

DAX Cosmetics Sp. z 0.0. skin care cosmetics
05-462 Duchnéw, ul. Spacerowa 18 www.dax.com.pl dax@dax.com.pl

ERIS, Laboratorium Kosmetyczne DR Irena Eris S.A.
skin care cosmetics and support services.
05-500 Piaseczno, ul. Armii Krajowej 12 www.eris.com.pl  serwis@eris.pl

EVELINE Cosmetics body care cosmetics, make-up cosmetics
05-506 Lesznowola, ul. Zytnia 19 www.eveline.com.pl export@eveline.com.pl

FARMONA Laboratorium Kosmetykéw Naturalnych
body and hair care cosmetics based on natural ingredients
30-443 Krakdw, ul. Jugowicka 10 C www.farmona.pl biuro@farmona.pl

K FLOSLEK, Laboratorium Kosmetyczne cosmetics and toiletries, including products

based on herbal extracts, dermatological preparations and medicated cosmetics.
02-981 Warszawa, ul. Zawodzie 23  www.floslek.com.pl biuro@floslek.pl

Firma GORGOL hairdresser's and cosmetic articles production,
a wide range of hairbrushes, curlers, hairclips.
42-200 Czestochowa, ul. Kmicica 37 www.gorgol.pl  gorgol@gorgol.com.pl

Heinz Glas Dzialdowo Sp. z 0.0. glass packiging for perfumes,

toilet waters, jars for creams, bottles for nail varish etc.

13-200 Dziatdowo, ul. Wi. Jagielty 40 www.hgd.pl handel@heinz-glas.com

Heinz Plastics Polska Sp. z 0.0. closures and plastics tops (Surlyn, PCTA or SAN)

13-200 Dziatdowo, ul. Wt. Jagietty 40 www.heinzplastics.com.pl biuro@heinz-plastics.com

HUTA SZKEA CZECHY S.A. high-quality transparent glass packaging for
the following industries: perfume & cosmetics industry, spirits industry, food industry
08-440 Pilawa Trabki, ul. Osadnicza 8 www.huta-czechy.com.pl marketing@huta-czechy.com.pl

INGLOT Sp. z 0.0. coloured cosmetic products
37-705 Przemysl, ul. Lwowska 154  www.inglot.pl info@inglotpl

JOKO S.c. color cosmetics for private label
05-200 Wotomin, ul. Moniuszki 21  www.privatelabel.joko.pl office@joko.pl

OCEANIC, Laboratorium Farmaceutyczno-Kosmetyczne Sp. z 0.0. antiallergenic cosmetics
81-736 Sopot, ul. Wk tokietka 58 www.oceanic.com.pl oceanic@oceanic.com.pl

PROSALON professional hair care cosmetics: hair colours, bleaching powders, permanent wave lotions,

neutralizers, oxidants, conditioners, shampoos and of a wide range of newly introduced products for hair styling

05-462 Wiazowna, ul. Kacka 16 www.prosalon.eu info@chantal.com.pl

SORAYA S.A. skin care cosmetics
05-250 Radzymin, ul. Polna 21 www.soraya.pl soraya@soraya.com.pl, soraya@cederroth.com

Verona Products Professional Sp. z 0.0. make-up, skin care and hair styling and care cosmetics
96-500 Sochaczew, Andrzejéw Duranowski 278 www.vpp.pl  biuro@vpp.pl

ZIAJA Ltd. cosmetics for face, body and hair care
80-298 Gdansk, ul. Jesienna 9  www.ziaja.com ziaja@ziaja.com
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+48 58 661 46 37

+48 22 779 01 00, +48 22 779 01 02

+48 46 857 89 14, +48 46 857 89 15

+48 22 789 04 54, +48 22 789 08 03

+48 22 340 30 20, +48 22 340 30 68

+48 18 264 96 21, +48 18 266 39 45

+48 22 779 05 00, +48 22 779 05 01

+48 22 717 11 11, +48 22 757 06 12

+48 22 757 78 37, +48 22 757 79 92

+48 12 252 70 00, +48 12 252 70 01

+48 22 842 64 62, +48 22 642 19 87

+48 34 365 90 10, +48 34 365 92 70

+48 23 697 01 00, +48 23 697 01 64

+48 23 697 65 28, +48 23 697 52 52

+48 25 685 49 22, +48 25 685 49 23

+48 16 678 02 10, +48 16 678 02 11

+48 22 787 13 01, +48 22 787 09 13

+48 58 550 88 00, +48 58 550 88 84

+48 22 789 04 54, +48 22 789 08 03

+48 22 358 13 00, +48 22 358 13 03

+ 48 46 863 08 87 w. 28, 36, 37

+48 58 521 35 10, +48 58 521 35 10
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POLISH MARKET

PR and advertisement in life-style magazines:
January — December 2008 (20 most active brands)

PR a reklama w prasie kolorowej: styczen-grudzien 2008
(20 najaktywniejszych marek)
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Advertisements of cosmetics in life-style magazines:

January — December 2008 (30 and more advertisement)

Reklama kosmetykow w prasie kolorowej - styczen-grudzien 2008
(30 i wiecej reklam)

L'Oreal

Soraya
Oriflame
Estee Lauder

Joanna

Olay
Clinique
Chanel
Iwostin
Johnson's

Wella

Revlon
Adidas

Pantene..

Astor

RoC
Dermika

Stiefel

PR and advertisement in life-style magazines:
January — December 2008 health magazines (10 most active brands)

PR a reklama w prasie kolorowej - styczen-grudzien 2008
czasopisma o zdrowiu
(10 najaktywniejszych marek)

o
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Bielenda

Nivea

La Roche-

Each year brings significant
growth in the value of the Polish
cosmetic market. That is why
Poland becomes a battlefield
where biggest international
companies and most popular
Polish producers fights, with

the use of wide range

of marketing tool.

The report “Cosmetics in Media 2008, published
by Kamodus PR Agency www.kamodus.pl, is
a summary of brand marketing activities in Polish
life-style magazines (fashion&beauty, health, as well
as the ones for youths and parents). Readers of these
media are mostly women who are the most
important clients of cosmetic companies. The report
brings an analysis of 50 magazines — the biggest and
the most popular ones, with circulations reaching
hundred thousands of copies. The report gives
precise statistical data — as the full number of
advertisements and PR publications that were
counted in these media in the whole year 2008.
Every brand with at least one press publication
(including a photo of a product) is mentioned in the
document.

The leader among all brands presented in analyzed
media in 2008 is L'Oreal. There were 1465 PR
publications in which L'Oreal’s products were shown
and 212 advertisements (1677 publications
altogether). The French company overtook by
over 500 publications other brands — followed
by Nivea (1137), Avon (1057) and a Polish producer,
Dr Irena Eris (994).

Advertisements accounted for 11% of all publications
in which cosmetic products were shown. 64% of the
companies presented their products only through PR
information, but the other 36% of cosmetic brands
published paid advertisements. The leader in the
range of the number of published advertisements
was Vichy (300), which overtook Dove, Avon, Nivea
and Dr Irena Eris.

Particular brands have different level of publication
in specific categories of life-style media. For example
in health magazines the leader was a Polish
company, Oceanic (with its brand AA), which got
93 publications. Polish producers dominated these
media: in the leading “five" of this statistic were
presented four of them: including Dr Irena Eris, Ziaja
and Bielenda.

The mentions showing Polish brands accounted for
27% of all the PR publications and advertisements.
However those proportions were very different in
particular magazines. Over 50% of all cosmetic
products presented in popular weekly papers
(e.g. Bella Relaks, Zycie na Goraco or Takie Jest Zycie)
were those of Polish producers. On the other hand,
there were luxury monthlies (e.g. Elle, InStyle,
Cosmopolitan or Uroda), in which foreign brands
gained even over 90% of publications.

www.cosmeticreporter.com
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Very interesting comparison of activities of particular brands is brought, when each
of main cosmetic categories is analyzed (that means — when skin care, coloured,
fragrance and hair cosmetics are taken separately into account). For example
the leader of coloured cosmetics is L'Oreal (546 publications). This company overtook
others premium international brands (Maybelline, Lancome, Avon and Astor).

But in the leading group, cheaper domestic brands (e.g. Bell, Joko or Eveline)
had also a significant share.

The proportion of PR information of Polish and international brands
in the group of 50 consumer life-style magazines:

Proporcje informacji PR marek polskich i miedzynarodowych
w grupie 50 konsumenckich czasopism kolorowych

Imperium TV

Rewia

Popcorn

Bella Relaks

Kurier TV

Twoje Imperium

Zycie na Gorgco

Takie Jest Zycie

Cienie i Blaski |
Pani Domu

Chwila dla Ciebie

Dziewezyna

Przyjacidtka

Tina

Super Linia

Zyjmy Diuzej

Tele Tydzien

Bravo Girll

Naj

Magazyn 13

Twist

Vita

Mam Dziecko

Zdrowie

Dobre Rady

Samo Zdrowie

Poradnik Domowy

Mamo To Ja

Burda

Swiat Kobiety

WSZYSTKIE TYTULY

Olivia

Dziecko

Claudia |

Wysaokie Obcasy

Twoje Dziecko

Twoj Styl

Zwierciadto

Shape

Avanti

Joy

Party

Pani

Uroda

Cosmopolitan

Gala

Glamour

Vival

In Style

Elle

Sukces

40%

aoPoOL
BZAG
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Coloured cosmetics: product PR and advertisement:
January — December 2008 (20 most active brands)

Kosmetyka kolorowa: PR produktowy i reklama,
styczen-grudzief 2008 (20 najaktywniejszych marek)
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Totally, in 2008 all these media published information
or advertisement of 645 brands, with 150 which had not any
publications in previous year (2007). Between those “new”
brands the highest number of publications (over 30) were
reached by: Makeup Factory, Clear, Euphora, Kinga Rusin, Marc

The report “Cosmetics in Media 2008" in its full version provides
with full list of cosmetic brands which were presented
in life-style magazines and with very detailed statistics about
cosmetic categories, types of magazines and particular producers.
Those statistics are very helpful to marketing staff who needs

Jacobs, Applause, Thalion, Chloe, Farmasi, Propodia, Frei, to develop or rethink their own marketing strategies on

Isabelle Lancray, Make Up For Ever, Murad, Sampar, Bio Science,
Laboratorium Gardner and SkinCeuticals.

Polski rynek kosmetyczny
zwigksza wartos¢ z roku na rok,
jest wiec polem walki
marketingowej, w ktorej

biora udziat najwieksze koncerny
miedzynarodowe oraz silne

i populare marki polskie.

Raport Kosmetyki w Mediach 2008 — opracowany
przez KaMODUS PR www.kamodus.pl
— jest podsumowaniem aktywnosci marketingowej

w mediach kolorowych (poradnikowych, zdrowotnych,

parentingowych, mtodziezowych), kierowanych
gldwnie do kobiet, ktdre s najwazniejszymi
klientami firm kosmetycznych. Analizie poddano
50 najwazniejszych i najpopularniejszych
czasopism o nakfadach siegajacych kilkuset
tysiecy egzemplarzy.

Raport zestawia liczbe reklam oraz informacji PR
opublikowanych tych mediach w calym 2008 roku.
Uwzgledniono w nim kazda marke, ktérej zdjecie

pojawito sie chocby raz w badanej grupie periodykow.

Liderem rankingu obecnosci w mediach kolorowych
w 2008 roku byta marka L'Oreal. Ukazato sie

1465 publikacji PR pokazujacych produkty L'Oreal
oraz 212 reklam (w sumie 1677 wzmianek).
Francuski producent o ponad 500 publikacji
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the Polish market or who wants to estimate activities of competitive
brands. It is useful tool when planning media campaigns.

More information at: www.kamodus.pl.

wyprzedzit marki Nivea (1137), Avon (1057)
oraz polskiego producenta Dr Ireng Eris (994).

Reklamy stanowity 11% ogdtu publikacji
prezentujacych kosmetyki. Produkty 64% firm
pokazywane byly wytacznie w formie informacji PR,
pozostate 36% marek kosmetycznych opublikowato
reklamy. Liderem pod wzgledem liczby
opublikowanych reklam okazata sie marka Vichy (300),
wyprzedzajac Dove, Avon i Nivee oraz Dr Eris.

Zwraca uwage rozny poziom obecnosci
poszczegdlnych marek w roznych kategoriach
periodykéw. Przyktadowo w czasopismach o zdrowiu
liderem byfa polska firma Oceanic (oferujaca
produkty m.in. pod brandem AA), ktdra uzyskata

93 publikacje. W czotowej ,piatce” tej statystyki

— obok marki L'Oreal — wytacznie polscy

producenci (Dr Eris, Ziaja i Bielenda).

Publikacje o polskich markach stanowity 27%
ogotu informacji PR i reklam kosmetycznych.
Jednak proporcje te byly bardzo rézne

w poszczegdlnych czasopismach kolorowych.

W popularnych tygodnikach — np. Bella Relaks,
Zycie na Goraco czy Takie Jest Zycie — publikage
na temat marek polskich producentéw stanowia
ponad 50%. Na drugim biegunie sg ekskluzywne
miesieczniki — takie jak Elle, In Style,
Cosmopolitan czy Uroda, w ktdrych na marki

zagraniczne przypada nawet ponad 90% publikagji.
Interesujace pordwnanie aktywnosci poszczegolnych
marek mozna zaobserwowad w przypadku kazdej

z gldwnych kategorii kosmetycznych (czyli wsréd
kosmetykow pielegnacyjnych, kolorowych, zapachowych
oraz do wtoséw). Przyktadowo wsrod marek oferujacych
produkty kolorowe liderem jest L'Oreal (546 publikacji),
wyprzedzajac inne renomowane marki migedzynarodowe
(Maybelline, Lancome, Avon i Astor), ale w czotéwce
znaczaca pozycje zajely tez tansze marki krajowe
(m.in. Bell, Joko czy Eveline).

Ogotem w 2008 roku media pokazaty 645 marek,

w tym az 150 z nich nie miato zadnej publikacji w 2007
roku. Wsrdd tych ,nowych” marek najwiecej informadji
PR i reklam (powyzej 30) zanotowaly: Makeup Factory,
Clear, Euphora, Kinga Rusin, Marc Jacobs, Applause,
Thalion, Chloe, Farmasi, Propodia, Frei, Isabelle Lancray,
Make Up For Ever, Murad, Sampar, Bio Science,
Laboratorium Gardner i SkinCeuticals.

Raport Kosmetyki w Mediach 2008 zawiera pefna
liste marek kosmetycznych obecnych na tamach
mediéw kolorowych oraz bardzo szczegdtowe
statystyki dotyczace kategorii kosmetykow, kategorii
czasopism, jak réwniez poszczegolnych producentdw.
Zostawienia sa ponocne w analizowaniu wiasnych
dziatan marketingowych oraz strategii marek
konkurencyjnych, jak réwniez w planowaniu kampanii
medialnych. Wigcej informacji: www.kamodus.pl.

www.cosmeticreporter.com
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W obecnych czasach,
kiedy otoczenle
biznesowe zmienia sie
z minuty na minute,
nie mozna pozwoli¢
sobie na nietrafione
deC{ZJe Trzeba dziatac
szybko, a jednoczesnie
skutecznie — czyli po
prostu efektywnie.

System CDN XL
dla branzy kosmetycznej

W branzy kosmetycznej bardzo wazny jest
produkt — jego wtasciwosci, wizerunek na rynku,
opakowanie. Istotne jest tez ksztattowanie relacji
z klientami i kontrahentami, zarzadzanie
tancuchem dostaw, analiza sytuacji na rynku

i mozliwo$¢ natychmiastowej reakcji na
zmieniajace sie warunki. Wszystkie te obszary
usprawnia i integruje — rozwigzanie dostosowane
do potrzeb branzy kosmetyczne;j.

Produkcja kosmetykow nalezy do zaawansowanych
technologicznie proceséw. Aby mie¢ pewnos¢
odpowiednio wysokiej jakosci wyrobu finalnego,
niezbedna jest wielostopniowa kontrola procesow
produkeyjnych. Zarzadzanie magazynem to
kolejny obszar wazny z punktu widzenia branzy.
Mozliwosci CDN XL w tej dziedzinie to

m. in. optymalne wykorzystanie powierzchni
magazynowych, jasna i klarowna struktura
przestrzenna magazynu, wykorzystanie czytnikow
kodow kreskowych i kolektoréw danych.

Bardzo wazne jest wigc korzystanie

z nowoczesnych urzadzen, ktdre pozwolg
optymalizowad i automatyzowac te procesy,
gdzie czynnik ludzki nie jest krytyczny.

LY

Powyzsze usprawnienia oznaczaja dla firmy
znaczaca redukcje kosztow, a dzieki CON XL
zarzadzanie produkcja, szeroko pojeta logistyka
staje sie proste i efektywne. Pamigtajmy réwniez
o tym, ze kazdego dnia w firmie generowanych
jest bardzo wiele informagji istotnych z punktu
widzenia zarzadzania. Dzigki wykorzystaniu
nowoczesnych narzedzi analitycznych kadry
zarzadzajace, moga sie skupic¢ nie na poszukiwaniu
informaciji, lecz na ich praktycznym wykorzystaniu
do podejmowania trafnych decyzji biznesowych,
gdyz to system dostarcza réznego rodzaju raporty
w formie czytelnej dla Uzytkownika — tabele,

wykresy, mapy.

Korzysci biznesowe
wynikajace z wdrozenia
CDN XL w branzy
kosmetycznej

Jak pokazuje doswiadczenie bardzo wielu klientdw
firm branzy kosmetycznej, wdrozenie CON XL
zdecydowanie zwigksza efektywnos¢ prowadzone;
dziatalnosci. Na tg jedna kluczowa korzysc¢
ma wplyw wiele sktadowych, m.in.:
Pelna integracja wszystkich procesow
zachodzacych w firmie
Usprawnienie przeptywu informacji
we wszystkich kanatach
Redukcja liczby niepotrzebnie wykonywanych
operacji
Doskonate narzedzia do zarzadzania produkcja
Mozliwos¢ biezacej kalkulacji wytworzenia
produktu finalnego (co pozwala m.in.
na ustalenie zadowalajacych marz)
Mozliwos¢ tworzenia zestawow produktow,
a takze definiowania zamiennikéw
Redukdja czasu poswiecanego na czynnosci
typowo administracyjne, zwiazane m.in.
z wystawianiem i ksiegowaniem dokumentdw,
dokonywaniem rozliczen, naliczaniem
wynagrodzen
Zaawansowane analizy sprzedazy umozliwiajace
stworzenie optymalnego portfela produktdw
i koncentracje na klientach kluczowych
Wsparcie dla firm dziatajacych wielooddziatowo

/wieksz efektywnosc! Kiedy, jesli nie teraz?
Jak firmy z branzy kosmetyczne] moga zwiekszyc
efektywnos¢ poprzez wdrozenie

- e

Siedziba firmy Comarch w Krakowie

Z rozwigzania CDN XL skorzystaly juz takie firmy
jak: Bielenda Kosmetyki Naturalne Sp. z 0. 0.,
Dermika Sp. z 0.0., Jago-Pro Sp. z 0.0,

Yves Rocher Polska Sp. z o.0.

Firma Comarch jest globalnym dostawca
biznesowych rozwigzan informatycznych,

m.in. systemu CDN XL — kompleksowego
rozwiazania klasy ERP.

System wspiera zarzadzanie wszystkimi
procesami biznesowymi zachodzacymi

w przedsigbiorstwie. Ponad 3000 specjalistow
Comarch, kilkanascie lat doswiadczenia na rynku
oprogramowania dla firm, ponad 2300 udanych
wdrozen — te czynniki sprawiaja, ze CDN XL

to od kilku lat najczesciej wybierany system
wspomagajacy zarzadzanie w Polsce.

DN
COMARCH

Comarch S.A.

Al Jana Pawta Il 41g, 31-864 Krakéw
tel: +48 12 681 43 00 wew. 1

e-mail: info.cdn@comarch.pl,
www.cdn.comarch.pl/kosmetyczna
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Lekarstwo
na kryzys?

Ponad 350 min euro dotacji unijnych

dla polskich firm! Tyle $rodkéw przeznaczono
na inwestycje w ramach Regionalnych
Programéw Operacyjnych. Najwiecej
konkurséw na nabor wnioskéw odbywa sie
wiasnie teraz. Regiony chca odpowiedziec¢ na
olbrzymie zapotrzebowanie na $rodki unijne
ze strony firm. W wigkszosci wojewddztw
harmonogramy konkurséw na 2009 rok
zostaly juz przedstawione. Terminy wyznaczyly
m.in. wojewddztwa wielkopolskie, dolnoslaskie,
zachodniopomorskie. Warto obserwowac
poczynania urzedow marszatkowskich

w pozostatych regionach.

Unijne pienigdze mozna pozyskac na zakup
nowego sprzetu komputerowego, samochodow,
modernizacje i rozbudowe zaktadu, szkolenie
nowych pracownikdw. Przedsiebiorca moze
uzyska¢ nawet 70% dofinansowania kosztéw
kwalifikowanych swojej inwestycji!

6 marca w Ministerstwie Gospodarki
odbyfa sie konferencja

,Zrownowazona
produkcja

| konsumpcja nowym
wyzwaniem

dla Programu Czystszej
Produkgji”.

O wpis do Polskiego Rejestru Czystszej Produkgji
i Odpowiedzialnej Przedsiebiorczosci moga
ubiegac sie przedsiebiorstwa, ktore wdrozyty

i stosuja m.in. strategie Czystszej Produkdji,

przez co najmniej 3 lata zmniejszaly niekorzystne
oddziatywanie na srodowisko oraz podpisaty
Miedzynarodowa Deklaracje Czystszej Produkgiji
UNEP (The United Nations Environment Programme).
Wicedyrektor Departamentu Rozwoju Gospodarki,
Beata Jaczewska, przedstawita projekt dokumentu
,Program dziatan na rzecz zréwnowazonej
produkgji i konsumpgji”, nad ktorym pracuje
obecnie Ministerstwo Gospodarki.

Celem programu jest realizacja dziatah m.in.

w zakresie wspierania innowacyjnych rozwigzan
prosrodowiskowych, ,zazieleniania” zamowien
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publicznych oraz polityki przemystowe;j,
a takze promowania zasad spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu (CSR).

W Rosji od luksusu
do massmarketu

Wedtug ekspertéw sprzedaz kosmetykdw
spadnie w Rosji w 2009 roku o 5 do 15%.
Niektorzy dystrybutorzy np. wyrobow
Schwarzkopf czy Nivea wiasnie

odnotowuja pierwsze tego sygnaly.

Specjalisci spodziewaja sig, ze kryzys

w najwiekszym stopniu dotknie sektora
kosmetykéw luksusowych, gdzie juz w grudniu
ubiegtego roku dafa sie zauwazyc tendencja
przechodzenia czesci konsumentdw

od kosmetykdw z wyzszej pétki do wyrobow
massmarketowych. Jednak ta tendencja nie
spowoduje gwattownego wzrostu na rynku
kosmetyki massmarketowej, a tylko spowolni
skutki kryzysu w tym segmencie.

Sa tez opinie, ze kosmetyka luksusowa,
przezywajaca w ciggu ostatnich 8 lat
prawdziwy rozkwit w Rosji, niekoniecznie musi
gleboko odczu¢ recesje. Wedtug tych opinii
niektore klientki, nie mogac kupowa¢ drogich,
luksusowych towardw takich jak chocby
bizuteria, podaza, zaspokajajac swe zachcianki,
ku potkom z kosmetyka selektywna.

Jednak bedzie to zapewne niewielki procent
klientek, inne beda musiaty ,zadowoli¢” sie
tanszymi kosmetykami, co moze okazac sie
dobra okazjg dla polskich producentéw.
Musza oni jednak utrzyma¢ niski poziom cen,
aby skutecznie konkurowac z wyrobami
importowanymi do Rosji z Europy Zachodniej,
ktore juz podrozaty o 25-30 % i beda
drozaty nadal.

L'Oréal
przerwat dostawy

do moskiewskiej
sieci ,L'Etoile”

Od stycznia najwiekszy $wiatowy producent
perfumerii i kosmetykéw L'Oréal przerwat
dostawy do moskiewskiej sieci ,L'Etoile”.
Przedstawiciele firmy informuja, ze zastosowali
ten $rodek czasowo do momentu uzyskania

od sieci zaplaty za juz dostarczony towar.
Obecnie w wielu punktach wida¢ braki
asortymentowe; klienci przyzwyczajeni

do konkretnych produktéw, np. odcienia farby,
jezdza po catej Moskwie w poszukiwaniu
ulubionego kosmetyku i dzwonia

na goracg linie sieci. Massmarketowe
wyroby L'Oréala nadal s dostepne

w sieciach ,Metro” i ,Auchan”, nie ma tez
problemu z zaopatrzeniem sie w apteczne
kosmetyki tej firmy.

Wielcy _
dalej inwestuja

w Chinach
World Wide Packaging (WWP) producent
m.in. tub plastikowych, stoiczkdw, butelek,
nasadek aerozolowych, zainwestowat
w 17 nowych urzadzen do produkdji tub
i nadrukdw na nie w swojej fabryce opakowan
kosmetycznych w Chinach. W ciggu ostatnich
3 lat sektor tub plastikowych w WWP wzrést
trzykrotnie i oczekujac, ze zapotrzebowanie
na ten rodzaj opakowan bedzie nadal rosto,
podjeto kroki, aby zwiekszy¢ moc produkeyjna
zaktadu. Mimo iz wiele firm opakowaniowych
zmniejsza zatrudnienie z powodu kryzysu,
WWP inwestuje w dalszy rozwdj, wierzac,
ze tuby plastikowe maja przed soba
Swietng przysziosc.

Clariant, jeden z globalnych liderow
produkujacych spegjalistyczne surowce
chemiczne, zatrudniajacy na 5 kontynentach
ponad 20 tysiecy oséb, buduje we
wschodnich Chinach nowa fabryke,

aby sprostac¢ rosnacemu popytowi

na swoje komponenty.

Obecnie w tym kraju pracuje dla Clarianta
ponad 1300 oséb w 30 miastach.

Nowy zaktad produkcyjny powinien ruszyc
w potowie biezacego roku i ma dostarczac¢
surowce dla réznych przemystow w tym
dla kosmetycznego. Nowa inwestycja ma
umocni¢ pozycje Clarianta w Azji (dziataja
juz fabryki w Japonii, Indonezji i Australii)

i wykaza¢, jak szczegolna role w dalszym,
dtugofalowym partnerstwie beda
odgrywaty Chiny.

www.cosmeticreporter.com
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Materiaty opracowata
Anna Lesinska

IPIERRE FABRE inwestuje
w dermokosmetyki

Prawie 71 min euro i 150 nowych miejsc pracy

— to inwestycja w rozszerzenie produkgji
dermokosmetykow francuskiej firmy Pierre Fabre.
Pozwoli to rozszerzy¢ produkcje o blisko 60 min
sztuk, co z kolei pomoze firmie zwiekszy¢ swa
aktywnos¢ na rynkach zagranicznych. Nowe hale
produkcyjne o powierzchni 15000m2 beda gotowe
na poczatku 2010 roku, a w potowie roku nowa linia
produkcyjna ma by¢ w petni uruchomiona.

Helen of Troy znéw
rozbudowuje swoje
portfolio

Amerykanska firma Helen of Troy rozbudowuje
swoje portfolio produktéw do pielegnacji wiosow
poprzez zakupienie od P&G Infusion 23. Szczegdty
kontraktu nie sa znane, ale Helen of Troy spodziewa
sie zwiekszenia sprzedazy dzieki tej transakgji o blisko
40 min dolaréw rocznie. Lecznicza linia do whosdw
Infusion 23 przez 80 lat swego istnienia zyskata
uznanie stylistow i konsumentéw. Bedzie dostepna
zaréwno dla klientéw indywidualnych, jak i
profesjonalnych. Jesienig 2008 Helen of Troy zakupita
prawa do innej marki wosowej — Ogilvie od firmy
Ascendia. Widac¢ w tym dazenie firmy Helen of Troy
do umocnienia swej pozycji w rozwijajacym sie
sektorze wyrobdw do pielegnacji wioséw
spefniajacych standardy profesjonalne, ale
przeznaczonych do uzytku domowego.

Uroda.com — podziel sig
tajemnica piekna

Wiosna rusza portal Uroda.com, ktory skierowany
jest do profesjonalistow z branzy, a takze wszystkich
0s6b zainteresowanych tematyka urody i pielegnadji.
Uroda.com to zupelnie nowe miejsce w polskim
internecie — daleko jej do stron internetowych, ktore
sa jedynie bazami porad kosmetycznych dla kobiet.
Portal zostat stworzony z mysla o profesjonalistach

z branzy — kosmetyczkach, fryzjerach, stylistach itp.

i stanowi dla nich szansg na promowanie siebie

i whasnej dziatalnosci. Poprzez aktywne korzystanie

z portalu mozliwe jest informowanie potencjalnych
klientow o nowosciach, ich edukowanie, a takze
zachecenie do skorzystania z ustug.

Form aktywnosci uzytkownikow jest wiele

— od zamieszczania artykutow przez organizacje
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GRATULACIE, GRATULACIE...

Norway Cup Open 2009
Odbywajacy sie w Oslo w dniach 31.01-01.02.
Norway Cup Open 2009 byt dla Polski ogromnym
sukcesem. Dorobek polskich fryzjeréw wzbogacit sie
o kolejnych 9 ztotych medali w tym: 6 ztotych
(w konkurencjach senioréw meskich), zdobytych
przez Pawtla Piotrowskiego w kategoriach:
Technical Category (kategoria techniczna)
1. konkurencja Creativ
2. konkurencja Classic Cut
3. klasyfikacja generalna
Fashion Category (kategoria modna)
1.. konkurencja Style on long Hair

(modelowanie wiosow diugich)

konkurséw, az do dodawania ogloszen.

Uroda.com umozliwia zaistnienie w $wiadomosci
klientdw, a takze stworzenie lub wzmocnienie
wiasnej marki, co jest niebagatelne w obliczu
ogromnej liczby ustugodawcow na rynku.

Na zawartos¢ merytoryczna portalu bedzie sie
skladac baza tresci przydatnych profesjonalistom

— informacje o targach, nowosci, trendy, a takze
wartosciowe artykuty, ktére z pewnoscia przyciagna
internautéw zainteresowanych tematyka urody.

Kolejne opakowania
z materiatéw
recyklingowych

Firma Alcan Packaging Beauty wprowadzita
wiasnie na rynek plastikowe tuby, do produkgji
ktorych surowce pochodza w 60% z recyklingu,
nie tracac przy tym swych funkgji technicznych ani
waloréw estetycznych. Zewnetrzna powtoka tuby
jest wykonana z tworzywa pochodzacego

z przerobu plastikowych butelek na mleko a warstwa
wewnetrzna jest catkowicie z nowego surowca.

Olej z nasion trojesci
amerykanskiej lepszy
niz palmowy...
Wedtug naukowcéw z Departamentu Rolnictwa
Stanow Zjednoczonych (USDA - United States
Department of Agriculture) zmodyfikowany olej
pozyskiwany z nasion trojesci amerykanskiej
— Asclepias Syriach, moze wykazywa¢ dziatanie
nawilzajace i chronic skére przed szerokim
spectrum promieniowania stonecznego. Ze wzgledu
na fakt, ze sam olej, jak i jego modyfikatory sa
substancjami biodegradowalnymi zmyty z powierzchni
ciafa zostanie dalej roztozony przez mikroorganizmy.
Substancja moze okazac sie pomocna réwniez
w tworzeniu receptur nie tylko kosmetykéw
do pielegnacji i fotoprotekgji ciata, lecz takze
$rodkow do pielegnacji wioséw. Olej z nasion
trojesci ma duzo wieksze wlasciwosci nawilzajace
niz olej sojowy czy palmowy.

Konserwant na bazie
curry i cynamonu

Hinduska firma Salicylatem & Chemicals
opracowata nowy konserwant do kosmetykéow
pielegnacyjnych oparty na olejkach z lisci curry

2. konkurengja Trend Cut (modne strzyzenie)

3. klasyfikacja generalna

oraz 3 zlote medale (w konkurencjach damskich),
wywalczonych przez Joanne Jakubek w kategoriach:
1. Technical category

2. Creative Technical category

3. Hair by night.

Tegoroczny konkurs w Oslo, podobnie jak towarzyszace
mu targi, odbywat sie pod znakiem nowej jakosci.
Bardzo dobra organizacja, duza liczba wystawcow oraz
eventy towarzyszace mistrzostwom w Norwegii znacznie
podnosity renome tego konkursu. Wyjazd do Oslo

byt poczatkiem przygotowan naszych zawodnikéw do
mistrzostw Europy, ktére odbeda sie w maju w Atenach.

(Murraya Koenigii) i cynamonu (Cinnamonom
Zeyalanicum). Firma z Bombaju od dawna
specjalizuje sie w konserwantach dla przemystu
kosmetycznego, a uzyskany produkt poprzedzity
dtugie i zmudne badania wielu olejkéw pochodzacych
z roslin wystepujacych na obszarze Indii. Efekt tych
badan pozwala firmie doskonale wpisac sie w nurt
rosnacego rynku naturalnych produktow
kosmetycznych, ktéry w 2008 roku odnotowat wzrost
0 19%, a ktorego dalszy rozwoj mimo panujacego
kryzysu przewidujg eksperci z Kline Group.

Nowy konserwant z pH 6 chroni przed bakteriami
Gram-dodatnimi i Gram-ujemnymi, drozdzakami

i plesnia. Dodany w ilosci 0,75—1,2% nowy
konserwant jest efektywny zaréwno w produktach

do pielegnacji wiosdw, mycia wlosdw i ciata,

jak i w kosmetykach do pielegnacji skory.

" Nowy blask wtoséw
Francuska firma BiotechMarine’s obiecuje bardziej
blyszczace i puszyste wiosy dzieki swojemu nowemu
sktadnikowi wyekstrahowanemu z buraka dzikiego
(beta vulgaris maritima) rosnacego miedzy
wybrzezami Morza Srédziemnego i Czamego,

w okolicach Morza Kaspijskiego oraz w Indiach
Posiada on doskonate wiasnosci antyoksydacyjne

i przeciwzapalne, dzigki czemu zapewnia wiosom
Swietng ochrone przed agresywnymi czynnikami
zewnetrznymi. Sea Satin, bo tak sie nazywa ten
sktadnik, moze by¢ uzywany do szampondw,
kondycjoneréw, masek przeznaczonych do wlosow
matowych, narazonych na zanieczyszczenia
przemystowe, dym i promienie stoneczne. Dzieki
temu, iz Sea Satin jest olejkiem opartym na formule
trojglicerydowej, nie wymaga uzycia konserwantdw.

" Innowacyjna Recepcja

Nowos¢ na polskim rynku: unikalny internetowy
system przyjmowania zapisow i obstugi klienta
— www.zapisy24.pl.

System zapisy24.pl to nowoczesna i wygodna
platforma komunikacyjna, ktdra funkcjonuje juz
z powodzeniem w wielu krajach $wiata.

Zostat opracowany z mysla o whascicielach

i menadzerach salonéw kosmetycznych oraz ich
klientach. Zapisy24.pl to innowacyjna, Swietnie
zorganizowana i zintegrowana recepgja.
Jednoczesnie jest to doskonate narzedzie

do planowania pracy catego zespotu
obstugujacego klientow.

www.cosmeticreporter.com
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CI-E.NIE MINERAL SHOWE
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Kolory ziemi to prawdziwy evergreen kobiecego
makijazu. Stonowana, inspirowana natura paleta

nieustannie znajduje swoje zwolenniczki zaréwno

wsrod pan preferujacych makijaz dyskretny,
jak i znacznie odwazniejszych.

Cienie MINERAL SHOW to propozycja

dla kobiet, ktdre poszukuja barw w naturalny
sposob harmonizujacych z ich uroda.

VOLUME LASH
DEFINER

- DEFINICIA
PERFEKCYIJNEGO
MAKIJAZU

Poznaj niezawodng site tuszu Volume

Lash Definer, ktora pozwoli Ci stworzy¢

makijaz jakiego jeszcze nie miatas.

Innowacyjny tusz w potaczeniu

z ultranowoczesna szczoteczka

tworza duet nie do pokonanial!!

Specjalna formuta woskow pozwala

na wyraziste pogrubienie, wydtuzenie

i niewiarygodna trwato$¢ az do 16h.

Nowa rewolucyjna szczoteczka ARTBRUSH

o dwach dtugosciach wilosia zapobiega

powstawaniu grudek i sklejaniu rzes

zapewniajac Ci zniewalajace spojrzenie.

Niewiarygodne efekty:

1 16. godzinna trwatos¢ bez rozmazywania

1 0 grudek

1 mega pogrubienie az do 300%

1 niezwykte wydtuzenie w rozmiarze XXL
za jednym pociagnieciem szczoteczki.

1 perfekcyjna separacja rzes

www.eveline.com.pl

OPI — HISTORI
LAKIEREM
MALOWANA...

La Collection de France zachwyca wykwintnymi
kolorami, ktdre przywodza na mys| klimat
ekskluzywnych restauradji, paryskich butikdw...

Tworzg ja: bogate odcienie ziemi i klejnotow — ciemne
brazy, czekolada, karmel (We'll always have paris,

I'm Fondue of You, Crepes Suzi-ette), wytworny
brunatny (You don't Know Jacques!), ciepte odcienie
terracoty i cynamonu (Baguette me Not),

glebokie wino, purpura i oberzyna (Eiffel for this Color,
Louvre Me Louvre me Not, Yes... | Can-Can!),
szykowne czerwienie i burgundy (A Oui Bit of Red,
Bastille My Hearth), kremowe odcienie naturalne
(Tickle My France-y), wytworny odcien szaro-fioletowy
(Parlez-vouz OPI?).

www.opinails.pl

Znajdujace w strukturze pertowe pigmenty
sprawia, ze makijaz oczu jak magnes
przycigga uwage, intryguje i zachwyca.
Zawarte w MINERAL SHOW sktadniki
mineralne podkreslaja indywidualny wyraz
oczu oraz dbaja o zdrowy wyglad skory, zas
perfekeyjne natozenie kosmetyku na powiece
ufatwia specjalnie dobrany aplikator.

Tak jak mineraly tak i cienie MINERAL SHOW
maja ztozone i bogate wnetrze. Zmielone

na pytek drobinki miki odbijajg i rozpraszaja
Swiatfo, dzieki czemu makijaz jest Swietlisty.
Za teczowe efekty odpowiada dwutlenek
tytanu, ktory w duecie z mika podnosi
intensywno$¢ barw dziatajac zarazem

jak filtr przeciwstoneczny. Regeneracje

skory powiek wspomagaja tlenki zelaza,
ktdre odbijajac Swiatto dziataja jak optyczny
reduktor zmarszczek.

www.bell.com.pl

VISIONS
EYE-CATCHING
EYE LINER
ORIFLAME

Kredki do powiek

Zaczaruj spojrzeniem,

ktére dodaje twarzy blasku.
Najnowsze kredki do powiek
Oriflame z serii Visions
zawieraja potyskujace drobinki,
ktére rozswietlajg oczy
magnetycznym blaskiem.
Gruba kreska na gornej

i dolnej powiece u nasady
rzes powigkszy oko,

a mienigce sie drobinki
przyciagna spojrzenia innych.
Kredki dostepne sa w trzech
I$nigcych kolorach:

1 szarym — smokey eyes

1 brazowym — brown eyed girl
1 turkusowym — green gaze
www.oriflame .pl

FRANCE

X
;

PRECYZYINA

| KOMFORTOWA
HIGIENA
NA CO DZIEN

Patyczki higieniczne sa juz statym
elementem wspotczesnej, codziennej
pielegnadji. Dzisiaj nie wyobrazamy
sobie demakijazu, czy osuszania

po kapieli bez ich uzycia.

Od produktu oczekujemy komfortu
w uzytkowaniu i wysokiej jakosci
wykonania.

Patyczki CLEANIC wymagania

te spefniaja od lat o czym $wiadczy
niepodwazona pozycja lidera

w segmencie. Nasz produkt jest
wykonany z bardzo lekkiego

i wytrzymatego tworzywa, a nawinieta
na koncowkach warstwa bawetny ma
optymalng objetos¢ i jest dobrze
zamocowana. Dzieki temu,
uzytkownicy maja pewnosc,

7e kazdy przeprowadzany zabieg
higieniczny jest absolutnie bezpieczny.
Czysta bawelna daje gwarancje
wysokiej jakosci naszych patyczkow,
za$ szeroka gama oferowanych
opakowan pozwala wybrac¢
odpowiedni produkt.

Dla wygody naszych konsumentow
dokonalismy zmian w grafice
opakowan, ktore ufatwiaja
odnalezienie poszukiwanego produktu
na pétce (bardziej czytelne logo,
wizerunek kwitngcej bawetny).
www.cleanic.pl
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LINI
SWISSCLINICAL

CLEANSE & TONE oczyszczanie i tonizowanie

1. CORRECTION korekgja niedoskonatosci

2. PREVENTION profilaktyka przeciwzmarszczkowa
3. COMFORT ochrona, nawilzanie i regeneracja

4. PROTECTION ochrona przed promieniowaniem UV
Zaawansowane, a zarazem tatwe w stosowaniu
preparaty o wyjatkowej skutecznosci, zaspokajajace
wszelkie dermatologiczne potrzeby. Idealne nawet
dla najbardziej wrazliwej cery.

SWISSCLINICAL to nie tylko wyjatkowe kosmetyki,
ale i wyjatkowa filozofia biznesu, lezaca u podstaw
wszelkich dziatar prowadzonych przez firme oraz
jej dystrybutoréw mu.in. wytacznego dystrybutora
w Polsce - Swissclinical Polska.

W pofaczeniu z firma SWISSCLINICAL dziata
réwnolegle fundacja ,Swissclinical Fundation”,

na ktorej cele statutowe przekazywana

jest wazna czes¢ zyskow ze sprzedazy
kosmetykow Swissclinical. Celem giéwnym
Fundadji Swissclinical jest pomoc uposledzonym
ruchowo dzieciom z catego Swiata.
www.swissclinical.com

PRODUKTY
BIALA

| GORZKA

CZEKOLADA

28 cosmetic reporter

Nowa linia Oriflame White and Dark
Chocolate jest dla wszystkich, ktorzy lubia
stodka rozkosz czekolady. Seria sktada sie

z nawilzajacego kremu do rak pachnacego
stodka biatg czekoladg oraz pobudzajacego
zmysty zelu pod prysznic z gorzka czekolada.
Linia White and Dark Chocolate Oriflame
pobudza zmysly stodkim i delikatnym
zapachem czekoladach wspomnien.

Dwa produkty uzupetniaja swoje dziatanie:
Krem do rak zawiera w sobie nawilzajace

i odzywcze sktadniki, ktore sprawiaja, ze skora
dtoni diugo pozostaje migkka i sprezysta

a dodatkowo pachnie stodka biatg czekolada.
Zel pod prysznic nadaje sie zaréwno

do szybkiej kapieli pod prysznicem jak

i do relaksujacej kapieli w wannie.
Substancje myjace fagodnie oczyszczaja
skére dtugo pozostawiajac na niej zmystowy
zapach gorzkiej czekolady.
www.oriflame.pl
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NASYCONA
BLASKIEM

Linia ekskluzywnych preparatow

Ambre marki Miraculum powstata

przy zastosowaniu szlachetnych sktadnikéw
aktywnych, m.in. ekstraktu z bursztynu
battyckiego, alg btekitnych oraz ttoczonego
na zimno oleju arganowego. Receptury
preparatéw wzbogacono o komponenty
aktywne, skuteczne w walce ze
starzeniem skory, takie jak zamkniete

w mikrokapsutkach witaminy E i C,

zloto koloidalne czy olej z palmy buriti.
Preparaty poprawiajg sprezystosc skory,
wygladzaja zmarszczki oraz intensywnie
nawilzajg skére. Dodatkowo zawierajg
pigmenty rozéwietlajace, ktdre nadaja
skérze promienny, atrakcyjny wyglad.
Bursztynowa seria polecana jest do
codziennej pielegnacji kazdego typu cery.
www.miraculum.pl
www.grupakolastyna.pl
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BFITNESS

Firma Mincer opracowata

zestaw aktywnych balsaméw
wyszczuplajacych, ktére pomagaja
to marzenie zrealizowac.
Systematyczne stosowanie preparatow
wraz z wykonywaniem c¢wiczen
fizycznych lub masazem zapewnia
zdecydowana poprawe kondycji skory.
Aktywny balsam modelujacy z oliwa

z oliwek i L-karnityna poprawia
krazenie limfatyczne, modeluje
sylwetke .Niezwykle skuteczny sktad
preparatu: L-karnityna, oliwa z oliwek

i witamina E przyspiesza spalanie
nadmiaru tkanki tuszczowej, poprawia
krazenie limfatyczne, kompleksowo
odzywia oraz regeneruje skore,
uzupelniajac poziom lipiddw.

Balsam przywraca prawidfowe
napiecie i elastycznos¢ naskorka oraz
utrzymuje wiasciwe jego nawilzenie.
Najlepsze efekty osiggnie sie stosujac
jednoczesnie ¢wiczenia modelujace
wybrane partie ciata.
www.mincer.com.pl

www.cosmeticreporter.com
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VARIETE SALON
— PIELEGNACIA
WEOSOW BLOND

Linia podkreslajaca kolor wtosow

— przeznaczona do wszystkich odcieni
whosdw blond — naturalnych, farbowanych
i rozja$nianych. Zestaw ztozony

z szamponu i odzywki wzbogacony jest
ekstraktem z limonki, proteinami jedwabiu
oraz prowitaming B-5.

Szampon regularnie stosowany rozéwietla
pasma blond oraz podkresla intensywny
kolor wioséw. Nadaje wtosom idealng
gtadkos¢ i niepowtarzalny blask.
www.chantal.com.pl

SUNFX PRO TOWER
- PRECYZYJNE

|
LABRATOIRES |
DERMATOLDGIQULS |

=

DUCRA

| NUTRICERAT
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EMULSJA
ODZYWCZO
L OCHRONNA

Do wiosow suchych i zniszczonych

Emulsja odzywczo-ochronna

(bez sptukiwania) marki Ducray pielegnuje
oraz regeneruje whosy suche i zniszczone,

a w szczegolnosci ich koncowki.

Odbudowuie je dzieki osadzajacym sie
ptynnym polimerom. Emulsja wygtadza wiosy,
utatwia ich rozczesywanie, sprawia,ze staja sie
piekne i zdrowe. Warto podkresli¢, ze produkt
nie obciaza wloséw. Emulsje mozna stosowac
codziennie.

Gama produktéw Nutricerat zostata stworzona
z mysla o whosach suchych i zniszczonych.
Kosmetyki odbudowuijg je od wewnatrz oraz
chronia przed szkodliwymi czynnikami
zewnetrznymi.

Produkty Nutricerat:

1 szampon odzywczo-odbudowujacy

1 emulsja odzywczo-ochronna

1 spray nawilzajaco-ochronny

I maseczka regenerujgco-odzywcza

Pierre Fabre

Dermo-Cometique Polska Sp. z o.0.

OPALANIE

Opalanie natryskowe jest odpowiednia propozycja
dla wszystkich, ktdrzy chca natychmiast uzyskac efekt

naturalnie brazowej skory. Zabieg ten wyréznia zaréwno

szybkos¢ jego wykonania, jak i bezpieczefstwo

stosowania. Stad metode opalania natryskowego powinny

wyprébowac osoby z jasnym fotototypem, a takze
zwolennicy zdrowych i bezpiecznych zabiegow
upiekszajacych. Sekret profesjonalnej ustugi opalania
natryskowego polega nie tylko na zastosowaniu
najnowszej generacji preparatéw opalajacych.
Réwnie wazne dla uzyskania perfekcyjnego efektu
jest sprzet, ktérym plyn jest naktadany.

Firma SunFX-dostawca profesjonalnego sprzetu

do opalania natryskowego, posiada w swej ofercie
urzadzenie Pro Tower System. Cafos¢ tego wydajnego
urzadzenia stanowia: turbina typu Pro, waz elastyczny
oraz aplikator z regulacja przeptywu, ktéry pozwoli

na fatwe i rwnomierne natozenie ptynu opalajacego
i uzyskanie naturalnie wygladajacej opalenizny,

bez smug i zaciekow.

www.sunfx.pl

BINTENSIS VOLUME

Dzieki linii profesjonalnych kosmetykow
pielegnacyjnych Intensis Volume
nawet cienkie i delikatne wiosy zyskaja
maksymalna objeto$¢, beda Isniace,
zdrowe i odpowiednio nawilzone.
Szampon, odzywka, delikatna

mgietka i zel w sprayu dodadza
fryzurze lekkosci, nie obciazajac
struktury wiosa.

SUPER OBJETOSC

DLA CIENKICH WEOSOW.
OLUME EXPAND L'OREAL

PROFESSIONNEL

Cienkie wtosy to problem, poniewaz

trudno sie uktadaja: w naturalny sposéb

sa pozbawione $rednicy, brakuje im

potysku i sprezystosci.

Rewolucyjny efekt jest mozliwy do uzyskania
dzieki technologii MINERAL CA — pochodne;j
krysztatéw wapnia i MINERAL SI — krzemionce.
Efekt: Dzien po dniu wlosy sa grubsze

i nabieraja sprezystosci, nie sa obciazone

i zachowujg objetos¢ przez dhugi czas.
Podczas stosowania gamy Volume Expand
stworzonej w oparciu o te technologie
krysztaty wapnia zawarte w szamponie oraz
krzemionka zawarta w masce uzupetniaja sie
i dziatajg synergicznie, tworzac w ten sposob
podwajng sie¢ punktow styku wzmacniajac
jeszcze bardziej efekt unoszenia.
Nadzwyczajne efekty dziatania kosmetykow
Volume Expand widoczne sg juz od
pierwszego uzycia i nasilajg sie w miare
stosowania.

www.lorealprofessionel.pl

Mﬂ =
e

»

1 Szampon zwiekszajacy objetosé.
Pojemnos¢ 275 lub 1000 g.

1 Odzywka zwiekszajaca objetosc.
Pojemnos¢ 225 lub 1000 g.

1 Mgietka podnoszaca wiosy u nasady.
Pojemnos¢ 200 g.

1 Zel-spray zwiekszajacy objetosc.
Pojemnos¢ 200 g.

www.prosalon.eu
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Nowoczesne
produkty

| wyszczuplajgce

W $lad za wyrazna segmentacja kosmetykéw do
pielegnacji twarzy poszty kosmetyki do pielegnacji
ciata. Na rynku powszechnie wystepuja juz kosmetyki
do pielegnadji biustu, kosmetyki ujedrniajace,
wyszczuplajace, przeciw rozstepom oraz
antycellulitowe. Zwiaszcza te ostatnie ciesza sie
ogromna popularnoscia, bowiem problem

,skorki pomaranczowe]” jest uwazany za jeden

z najwiekszych defektow kosmetycznych, ktory
niezwykle trudno zlikwidowac, a — jak pokazujg
statystyki — dotyka on zdecydowana wigkszos¢ kobiet
i obejmuje przede wszystkim obszar ud, posladkéw,
brzucha oraz ramion. Szacuje sig, ze cellulit pojawia
sie w roznych okresach zycia u nawet 85-90%
kobiet, przy czym zwykle zwraca si¢ uwage na trzy
okresy w zyciu kobiety, w ktérych ryzyko pojawienia
sie zmian jest najwieksze — okres dojrzewania,

ciazy oraz wiek przed menopauza. Gtéwna przyczyna
cellulitu nie jest zatem otyto$¢, jak dawniej uwazano,
cho¢ z pewnoscig moze w powaznym stopniu
przyczynic sie do jego rozwoju. Na efekt ,skorki
pomaranczowej" skfada sie szereg zaburzen
dotyczacych przede wszystkim réwnowagi
hormonalnej (poziom estrogendw), funkcjonowania
krazenia zylno-limfatycznego, a takze nieprawidtowosci
w obrebie tkanki podskornej oraz tkanki tacznej.

Przyczyny powstawania cellulitu
Czynnikiem o najwazniejszym znaczeniu w procesie
powstawania cellulitu sa estrogeny (a wiasciwie ich
wysoki poziom w stosunku do progesteronu).

Stad tez u mezczyzn cellulit wystepuje sporadycznie.
Estrogeny wplywaja na zwigkszenie przepuszczalnosci
naczyn krwiono$nych, wydostawanie sie

i gromadzenie osocza w przestrzeniach miedzykomar-
kowych, co — przy uposledzonych mozliwosciach
odprowadzania limfy — prowadzi do powstania
lokalnych obrzekow i uciskania otaczajacych komorek,
w tym rowniez komorek ttuszczowych (adipocyty).

W efekcie zaczynaja one nieprawidtowo
funkcjonowac. Przewaga proceséw lipogenezy
(wytwarzanie ttuszczédw) nad procesami lipolizy

(ich rozktadu) prowadzi do kumulowania zwiazkdw
tluszczowych z jednoczesnym zwigkszaniem
rozmiaréw adipocytow, przy czym kazda komorka
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tluszczowa moze zwigkszyc swoja objetos¢ nawet
kilkudziesigciokrotnie. W kolejnym etapie dochodzi

do powstania miejscowego stanu zapalnego oraz
naruszenia wiokien tkanki facznej w wyniku dziatania
enzymow zwanych metaloproteinazami. Stosunkowo
tatwe ostabienie struktury tkanki facznej jest zwiazane
réwniez z jej nieco odmienng budowa. W przypadku
mezczyzn obsenwuie sie siateczkowe utozenia widkien
kolagenu i elastyny, ktére stanowia mocny szkielet
podtrzymujacy komorki ttuszczowe i naczynia
krwionosne. W przypadku kobiet mamy

do czynienia z utozeniem réwnoleglym widkien,

co sprawia, ze tkanka faczna jest bardziej rozciagliwa

i elastyczna. Jest to naturalny mechanizm
Jwykorzystywany" przez organizm kobiety podczas
ciazy, kiedy dochodzi do silnego rozciggania widkien
(réwnolegte utozenie wiokien zapobiega ich pekaniu).
Z drugiej strony, budowa taka utatwia przemieszczanie
sie pozbijanych w grudki komdrek thuszczowych
miedzy wioknami biatek podporowych, deformujac
tkanke faczna. Naukowcy zwracaja rowniez uwage

na odmiennosci w funkcjonowaniu tkanki podskdrnej
na réznych obszarach ciata. Niektorzy sugeruja,

ze ,prawdziwy” cellulit wystepuje wytacznie w
okolicach ud i posladkdéw. Przyczyna moze byc

tu prawdopodobnie wigksza liczba receptordw
ALFa-adrenergicznych (antylipolitycznych) niz
receptordéw Beta-adrenergicznych (lipolitycznych)
zlokalizowanych w btonach komaérkowych adipocytow.
Do tychze receptorow przytaczaja sie insuling,
adrenalina oraz glukagon — hormony regulujace
synteze kwasow tuszczowych. Receptory alfa sa
miejscem przytaczania sig insuliny — hormonu
odpowiadajacego za zwigkszenie transportu
btonowego glukozy, czyli po prostu jej wnikania

do komdrek i gromadzenie sie thuszczu.

Z kolei do receptordw beta przytaczaja sie

adrenalina i glukagon, pobudzajac rozktad ttuszczéw

i zmniejszenie rozmiardw komorek tuszczowych.

Motzliwosci skutecznego dziatania
kosmetykow antycellulitowych

i wyszczuplajacych

Gromadzenie sig tkanki tuszczowej oraz powstawanie
cellulitu jest procesem niezwykle ztozonym, na ktory

wplyw ma szereg czynnikow zaréwno genetycznych,
jak i srodowiskowych — nieodpowiednia dieta,
siedzacy tryb zycia i in. Kosmetolodzy od wielu lat
poszukuja skutecznych substancji czynnych, ktore
moga wptywac na kondycje skory objetej celluliter,
jednakze wciaz kosmetyki antycellulitowe i
wyszczuplajace pefnia jedynie role ,srodkow
wspomagajacych”. Zawarte w nich substancje aktywne
moga pobudza¢ krazenie, ufatwiac spalanie tluszczu,
jednakze — jak pokazujg badania — efekty takich
kuracji sa bardzo ograniczone, jezeli do pielegnacji nie
zostaje wiaczona odpowiednia dieta i aktywnos¢
fizyczna. W kontekscie samego stosowania kosmetyku
niezwykle wazne sa dwa aspekty — masaz oraz
systematyczno$¢ stosowania. Na widoczne rezultaty
poprawy kondycji skory trzeba zwykle czekac kilka
miesiecy. Dlatego tez, obok substancji pomagajacych
w zwalczaniu cellulitu, wprowadza sie sktadniki
dziatajace natychmiastowo — silnie nawilzajace

i napinajace, dzieki czemu efekt ich dziatania moze
by¢ widoczny juz po kilku zastosowaniach.

Dziatanie substancji aktywnych wprowadzanych

do preparatéw do walki z cellulitem powinno by¢
wielokierunkowe i polegac na:

Bpoprawieniu mikrocyrkulacji, drenazu limfatycznego
w celu usunigcia nadmiernie gromadzone wody

w tkance podskdrnej,

Husprawnianiu procesu rozkfadu thuszczu — lipolizy,
Izmniejszaniu lokalnych standw zapalnych,

lochronie widkien podporowych tkanki podskdmej, w

celu zapobiegania tworzeniu sie nierownosci w skdrze.

Wsrod surowcdw antycellulitowych obecnych na rynku
dominuja ekstrakty roslinne. Usprawniajg mikrokrazenie
i drenaz limfatyczny, eliminujac nadmiar wody

w przestrzeniach miedzykomdrkowych, wzmacniaja
$cianki naczyn krwionosnych dzieki obecnosci
flawonoidéw, zmniejszajac tendencje do wycieku

i zastoju plynow. Stosowane sg wyciagi z alg

(Algae Extract), ekstrakt z lotosu (Nelumbo nucifera)
bogatego we flawonole, bzu czarnego (Sambus
Nigra), wyciag z bluszczu (Hedera helix), wakrotki
azjatyckiej (Centella Asiatica) ograniczajacej zastoj
limfy, zmniejszajacej opuchniecia i obrzeki, a takze
nostrzyka zottego, mitorzebu czy skrzypu.
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Obok poprawy mikrokrazenia preparaty
antycellulitowe wspomagaja eliminacje triglicerydéw
z komérek ttuszczowych lub zapobiegaja ich
tworzeniu. Substancje dziatajace w tym kierunku
moga blokowac receptory ALra lub obniza¢ poziom
glukozy w komdrkach w sposéb niezalezny od drogi
hormonalnej (niezaleznie od insuliny obnizajacej
nadmierng ilos¢ glukozy we krwi). Wiréd zwiazkow,
ktore blokuja receptory ALFa wymienic nalezy kofeine,
obecna réwniez w wyciagu z kawy i guarany, ktora
ma dodatkowo zdolnos¢ blokowania jednego

z enzymdw waznych dla syntezy trigliceryddw,

jak rowniez wspomaga mikrocyrkulacje. Obok
kofeiny w teofilng, aminoteofiling oraz teobromine
(w wyciagach z lisci zielonej i czarnej herbaty,

a takze kakaowca), ksantyne (wyciag z zielonej
kawy), a takze flawonoidy rutyne i escyne. Zwtaszcza
escyna bedaca sktadnikiem wyciagu z kasztanowca
wykazuje wysoka aktywnos¢ wobec receptorow ALra.
Bardzo waznym sktadnikiem preparatow
antycellulitowych i wyszczuplajacych jest rdwniez
L-karnityna ufatwiajaca przebieg proceséw rozktadu

i spalania thuszczéw w komaorkach.

Coraz czgsciej spotka¢ mozna réwniez mniej
typowe rozwigzania. Okazuje sig, ze niektore
ekstrakty roslinne moga wpltywac na funkcjonowanie
akwagliceroporyn. W komorkach tluszczowych

zidentyfikowano akwagliceroporyng AQP-7.
Jednoczednie wysunieto postulat, ze wzrost ilosci
AQP7 w komérkach thuszczowych moze zwigkszac
transport glicerolu i tym samym zmniejszac ,zapasy”
thuszczdw w adipocytach. Dziatanie takie wykazuje
m.in. wyciag z korzenia pochrzynu. Niemodelowym
przyktadem jest rowniez zastosowanie sulfokarabiozy,
czasteczki, ktérg odkryto dzieki badaniu specyfiki
tkanki thuszczowej u oséb otylych oraz
zaawansowanej technice komputerowej
przestrzennego modelowania czasteczkowego.

W warunkach in vitro wykazano, ze czasteczka ta
stanowi swoistg ,putapke” dla sperminy i spermidyny
— zwiazkow z grupy poliamin promujacych synteze
trojglicerydow. Wytapujac wspomniane czasteczki,
zapobiega gromadzeniu sie tuszczow w adipocytach.
Wsrod innych mechanizmdw wymienia sie w
literaturze réwniez oddziatywanie na biatka SIRT-1
odgrywajace zasadnicza rolg w zwalczaniu otytosci
(proteina SIRT-1 ogranicza réznicowanie sie
adipocytow). Takie dziatanie wykazuja flawonole

z lotosu, ktdre dodatkowo zmniejszajg stany zapalne
oraz chronig wiokna podporowe tkanki podskornej
poprzez hamowanie enzymow nalezacych do grupy
metaloproteinaz MMP-2 oraz MMP-9
odpowiedzialnych za degradacje protein macierzy
miedzykomorkowej — kolagenu i elastyny.

Ten zakres dziatania (przeciwzapalne oraz hamowanie
degradacji kolagenu) powinien réwniez bezwzglednie
byc¢ spetniony.

Preparaty antycellulitowe i wyszczuplajace stanowiag
coraz wigksza, bardzo zréznicowana pod wzgledem
formy grupe produktdw rynkowych. Ich stosowanie
— aby odniosto zamierzony efekt — powinno
charakteryzowac sie duza systematycznoscia,

a ich aplikacji powinien bezwarunkowo towarzyszyc¢
automasaz. | wreszcie, samo stosowanie kremu nie
przyniesie efektu, jesli nie zadbamy o prawidtowa
diete i wysitek fizyczny. Substancje aktywne zawarte
w kremach i balsamach pomoga roztozyc tuszcz

do kwasdw tluszczowych i usunad je z adipocytow
do krwioobiegu, gdzie stang sie Zrodtem tatwo
dostepnej energii. Nie pozbedziemy sie ich jednak,
jesdli proces ten nie bedzie potaczony z praca miesni.
W przeciwnym razie uwolnione ttuszcze z powrotem
trafig do naszej tkanki podskorne;.

Anna Frydrych - chemik, kosmetolog. Specjalista
ds. informacji naukowej w firmie Dermika. Konczy
doktorat na Wydziale Chemicznym Politechniki
Warszawskiej w zakresie chemii kosmetycznej.
Wyktadowca na Studiach Podyplomowych
~Chemia Kosmetyczna” na Wydziale Chemicznym
Politechniki Warszawskiej oraz w Wyiszej Szkole
Zawodowej Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia

w Warszawie.
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Polski Zwiazek Przemystu Kosmetycznego

*

Ewa Starzyk

13 marca 2009 COREPER czyli Komitet Statych Przedstawicieli krajow
cztonkowskich Unii Europejskiej przy Radzie Unii Europejskiej przyjat
kompromisowa propozycje projektu rozporzadzenia Parlamentu i Rady
dotyczacego kosmetykdw. Przegtosowana przez COREPER wersja projektu
zostata nastepnie przekazana Parlamentowi UE jako rekomendowana wersja
kompromisowa. Wersja ta zawiera wiele z dotychczasowych postulatow
Parlamentu.

Na 23 marca 2009 zaplanowano posiedzenie plenarne Parlamentu UE, na
ktérym ma sie odbyc pierwsze czytanie projektu rozporzadzenia. Wszystko
wskazuje na to, ze drugiego czytania nie bedzie i pod koniec marca nowe
ustawodawstwo kosmetyczne bedzie gotowe do publikadji.

Przemyst kosmetyczny zdazyt sie juz przyzwyczai¢ do mysli, ze obrét

i wytwarzanie produktow kosmetycznych juz niedtugo bedzie regulowane
,centralnie” na poziomie unijnym. Jedno, identyczne prawo dla wszystkich
producentow i kompetentnych wladz wszystkich krajéw Wspdlnoty, tatwiejszy
wolny przeptyw produktow na wspdlnym rynku. Na pierwszy rzut oka — sielanka
dla kazdego przedsigbiorcy obecnego na rynku przynajmniej dwoch krajéw Unii.
Przemyst z entuzjazmem wigczyt sie wiec w prace nad projektem zachecajaco
okreslonym ,uproszczeniem dyrektywy kosmetycznej".

Podczas prac nad tym aktem prawnym wprowadzono jednak wiele zmian.
Cze$¢ z nich jest niekorzystna dla przemystu (dossier produktu, nanomateriaty,
notyfikacja petnego oznakowania produktu) i stanowi duze wyzwanie,
szczegolnie dla matych i $rednich przedsiebiorstw. Dlatego obecnie nie uzywa
sie juz okredlenia ,uproszczenie” a jedynie ,recast” czyli ,zastapienie” dyrektywy
kosmetycznej rozporzadzeniem. Zatozeniem zmian zaostrzajacych obecnie
obowiazujace przepisy byta rzecz jasna ochrona konsumentow. Jednak czes¢
przyjetych rozwiazan nie jest wynikiem merytorycznej dyskusji pomiedzy
ekspertami, a raczej czysto politycznym kompromisem pomiedzy sprzecznymi
interesami poszczegdlnych uczestnikow dialogu spotecznego.

Ponizej przedstawiono wybrane, istotne dla branzy elementy projektu
rozporzadzenia Parlamentu i Rady dotyczacego kosmetykow w wersji przyjetej
przez COREPER. Poniewaz podczas glosowania Parlamentu nie nalezy sie
spodziewac zasadniczych zmian, mozna uzna¢, ze poznalismy juz ksztatt
przysztego ustawodawstwa kosmetycznego w Unii Europejskiej.

Definicje

W projekcie rozporzadzenia zawarto (Artykut 2) zbior podstawowych definici.
Sa to m.in.: kosmetyk, producent, importer, wprowadzenie do obrotu, norma
zharmonizowana, ilo$¢ $ladowa, konserwant, barwnik, filtr UV, przypadek
niepozadany, wycofanie z rynku. W Dyrektywie Kosmetycznej 76/768/WE
wiazace prawnie definicje nie istnieja. Powoduije to wiele trudnosci i roznic
w interpretacji przepiséw. Niektore Panstwa cztonkowskie wprowadzity definicje
na poziomie lokalnym, na przykfad ustawa o kosmetykach zawiera definicje
konserwantu, barwnika, filtra UV czy wprowadzenia do obrotu

(cho¢ jest to inna definicja, niz zawarta w projekcie rozporzadzenia).
Najwigcej watpliwosci budzi definicja nanomateriatu: ‘nanomaterial’ means
an insoluble or biopersistant and intentionally manufactured material with
one or more external dimensions, or an internal structure, on the scale from
1 to 100 nm; Zgodnie z powyzsza definicja ptachta papieru o powierzchni

2 m? i grubosci 10 Km bedzie nanomateriatem.

Osoba odpowiedzialna

Wprowadzona zostanie koncepcja osoby odpowiedzialnej — przedsiebiorcy, ktory
moze (na podstawie pisemnego upowaznienia) przeja¢ odpowiedzialnos¢
prawng za produkt takze w przypadku, gdy nie jest producentem lub
importerem. Utatwi to przedsigbiorcom zawieranie umoéw w przypadku zlecania
produkcji na zewnatrz, produkcji marek whasnych itp.

Odpowiedzialnos¢ dystrybutorow
Po raz pierwszy wyraznie okreslono obowiazki dystrybutoréw kosmetykow. Beda
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oni odpowiedzialni za przestrzeganie zgodnosci z przepisami jezykowymi
danego kraju. Ma to zapobiec obecnosci w sklepach produktow zakupionych
przez dystrybutora w krajach osciennych, nieposiadajacych oznakowania w
jezyku lokalnym. Ponadto, zadaniem dystrybutoréw bedzie monitorowanie i
przestrzeganie termindw trwatosci kosmetykow.

Notyfikacja

W projekcie rozporzadzenia kosmetycznego zaproponowano centralny,
europejski system notyfikacji kosmetykow droga elektroniczna.
Oznacza to uproszczenie i ujednolicenie istniejacych procedur, a wiec
zmiane zdecydowanie korzystna dla producentow.

Ponadto, zakres notyfikacji bedzie szerszy, niz obowiazujacy obecnie w Polsce.
Oprocz nazwy i kategorii kosmetyku, adresu przechowywania dossier, danych
kontaktowych i nazwy panstwa UE w ktorym produkt wprowadzany jest na
rynek, osoba odpowiedzialna bedzie notyfikowac obecnos¢ substandji z grupy
CMR kat. TA'i 1B i obecnos¢ nanomateriatow. Dodatkowo, juz po
wprowadzeniu produktu na rynek podmiot odpowiedzialny bedzie musiat
zglosi¢ kopie oznakowania, na przyktad w postaci zdjecia produktu.
Dystrybutorzy beda zobowiazani do notyfikacji produktow sprowadzonych

z innego kraju UE.

Bardzo rozbudowang procedure notyfikacji i autoryzacji przewidziano dla
produktéw zawierajacych nanomateriaty. Obowiazkiem osoby odpowiedzialnej
bedzie zgtoszenie specyfikacji nanomateriatu zawartego w kosmetyku,
szacowanych ilosci wprowadzanych na rynek w ciagu roku, danych
toksykologicznych substancji i oceny bezpieczenstwa w produkcie gotowym.
Na szczedcie notyfikacji nie beda podlegaly filtry UV, za$ w przypadku zglaszania
produktu zawierajacego wczesniej zgtoszony nanomateriat producent bedzie
zgtaszat tylko numer rejestracyjny, a nie wszystkie dane. Takie rozwiazania
ogranicza ilos¢ zgtaszanych wielokrotnie tych samych danych czyli
biurokratyczne obciazenia producentdw.

Obok notyfikacji produktow bedzie miata miejsce notyfikacja receptur (tzw.
receptur ramowych) dla potrzeb centréw kontroli zatru¢, tzw. poison centers.
Sa to instytucje pierwszego kontaktu w sytuacji naduzycia i niewtasciwego uzycia
kosmetykow (najbardziej typowy przyktad - wypicie szamponu przez dziecko).
Poison centers i systemy notyfikacji receptur ramowych istnieja w wielu krajach
Unii, aczkolwiek dla producentéw w Polsce bedzie to nowos¢. Prawdopodobnie
Komisja Europejska opracuje odpowiednie wytyczne dotyczace opracowania
receptur ramowych. Z dostepnych informacji wynika, ze europejski system
receptur ramowych prawdopodobnie zostanie oparty na niemieckim systemie
SYSDECOS, ktéry jest jednym z lepiej funkcjonujacych i sprawdzonych w
Europie. Wiecej informacji o SYSDECOS na stronie niemieckiej organizacji
branzowej IKW:
http://www.ikw.org/pages/prodgr_details.php?info_id=281&headline
=informationen

Przypadki niepozadane

Aktualnie w ustawie o kosmetykach istnieja sprzeczne przepisy dotyczace
zarzadzania zgloszeniami przypadkdw niepozadanych. Zgodnie z Art. 11
producent jest zobowigzany do wigczania informacji o takich przypadkach do
dossier kosmetyku. Takze lekarze maja obowigzek zgtaszania do KSloK
informacji o przypadkach niepozadanych, nie zapisano zas w ustawie, ze lekarz
lub KSloK informuja o takim przypadku producenta. Tym samym producent nie
moze realizowa¢ obowiazku wynikajacego z Art. 11.

W projekcie rozporzadzenia rozwigzano ten problem inaczej: producent wiacza
informacje o przypadkach niepozadanych do dossier kosmetyku. Sposrad nich
tzw. powazne przypadki niepozadane (okreslone definicjg) maja by¢ zglaszane
odpowiednim wiadzom. Takie rozwigzanie funkcjonuje obecnie we Frangji.

Substancje z grupy CMR

W projekcie rozporzadzenia zaproponowano istotng modyfikacje zapisow
dotyczacych substancji z grupy CMR.

Dotychczas stosowanie w kosmetykach substancji z grupy CMR kategorii 1A

www.cosmeticreporter.com

H PRAWO

i 1B jest bezwzglednie zakazane, za$ stosowanie CMR kategorii 3 byto
dozwolone tylko w przypadku umieszczenia substancji na jednej z tzw.

list ,pozytywnych” - substancji dozwolonych z ograniczeniami.

W projekcie rozporzadzenia zaproponowano, aby substancje z grupy CMR
kategorii 1A oraz 1B mogly by¢ stosowane w kosmetykach po spetnieniu
szeregu rygorystycznych wymagan: substancja musi by¢ legalnie stosowana

w produktach zywnosciowych, nie istnieje bezpieczny zamiennik,
bezpieczenstwo stosowania substancji w kosmetykach musi zosta¢
potwierdzone a substancja ma podlega¢ okresowej ocenie przez SCCP.
Zmiana ta wynika m.in. z problemu przed jakim stanefa branza kosmetyczna
w 2006 roku, gdy zaproponowano klasyfikacje etanolu jako CMR kat. 1A i 1B.
Taka klasyfikacja, jesli nastapi, spowodowataby automatyczny zakaz stosowania
etanolu w kosmetykach mimo braku ryzyka wynikajacego z zastosowan w tej
grupie produktéw. Wobec braku zamiennika bytby to nie lada problem, przede
wszystkim dla przemystu perfumeryjnego.

W trakcie prac legislacyjnych Polski rzad, zgodnie ze stanowiskiem Polskiego
Zwiazku Przemystu Kosmetycznego postulowat ustanowienie alternatywnego
zestawu wymagan dla substandji, ktdre sa bezpieczne do stosowania

w kosmetykach ale nie sg stosowane w Zywnosci, a moga by¢ w przysztosci
klasyfikowane jako CMR kat. TA i 1B. Taka klasyfikacja miata niedawno

miejsce dla ketoconazolu, a jest prawdopodobna dla formaldehydu

(wiele konserwantow to donory formaldehydu).

Zgodnie z wolg wigkszosci Panstw UE propozycja Polski nie zostata przyjeta

i w zakresie rozwiazan dotyczacych CMR pozostawiono pierwotnie
zaproponowane zapisy umoZliwiajace stosowanie w kosmetykach tylko tych
substancji na nowo sklasyfikowanych jako CMR 1A lub 1B, ktdre s stosowane
w zywnosci (czyli np. etanol, retinol). Jak relacjonowato State Przedstawicielstwo
RP w UE "argumenty Polski znalazly zrozumienie, ale niestety nie formalne
poparcie".

Dobra Praktyka Produkcji

Projekt rozporzadzenia zaktada obowiazek produkgji zgodnie z zasadami
dobrej praktyki produkcji (GMP). Jednoczesnie wprowadzono do
ustawodawstwa kosmetycznego pojecie norm zharmonizowanych.

Oznacza to, automatyczne spetnienie okreslonych przepiséw prawnych,

jesli produkt lub proces jest zgodny z norma.

W listopadzie 2007 Migdzynarodowa Organizacja ds. Standaryzacji (ISO)
opublikowata norme 1SO 22716 Cosmetics — Good Manufacturing Practices
(GMP). Norma ta zostata nastepnie przyjeta przez CEN a tym samym przez
Polske, jako norma PN EN ISO 22716. Polski Zwiazek Przemystu
Kosmetycznego przygotowat polskie ttumaczenie normy, ktdre ma zostac
formalnie zatwierdzone przez Polski Komitet Normalizacyjny w marcu 2009,
a norma PN EN ISO 22716 zostanie opublikowana w czerwcu 2009.

Normy zharmonizowane

W 1985 wprowadzono w Unii Europejskiej tzw. Nowe Podejscie

do harmonizacji przepiséw technicznych. Polega ono na wykorzystaniu norm
w procesie wypetniania obowiazkow prawnych oraz potwierdzania zgodnosci
z przepisami prawa. Dyrektywy Nowego Podejscia zawierajq tylko zasadnicze
wymagania dotyczace produktow. Zawieraja takze odniesienia do odpowiednich
norm, tzw. norm zharmonizowanych, w ktorych zawarto szczegétowe
wymagania techniczne. Produkt uznaje sie automatycznie za zgodny

z przepisami dyrektywy, jezeli jest zgodny z odpowiednimi europejskimi
normami zharmonizowanymi. Warto jednak pamieta¢, ze stosowanie norm
zharmonizowanych, tak jak wszystkich norm, jest w Unii Europejskiej
dobrowolne. Producent moze zastosowac¢ dowolny, inny system zapewnienia
jakosci i bezpieczenstwa produktu, ktory daje podobna pewnos, jak ten
opisany w normie zharmonizowanej. Norma jest w tym przypadku
najwygodniejszym sposobem potwierdzenia zgodnosci z przepisami prawa.
Nowe Podejscie utatwia i przyspiesza ujednolicanie roznorodnych krajowych
uregulowan w dziedzinie bezpieczenstwa wyrobow przemystowych.
Przedmiotem harmonizacji sa wytacznie przepisy zwiagzane

z bezpieczenstwem, zdrowiem i ochrong $rodowiska.

W przypadku projektowanego ustawodawstwa kosmetycznego - rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczacego kosmetykow - nie jest
przewidywane pelne zastosowanie Nowego Podejscia. Dyrektywa Kosmetyczna
76/768/WE jest bardzo szczegotowym i technicznych aktem prawnym, co
oznacza, ze jej przeksztatcenie w dyrektywe Nowego Podejscia wymagatoby
przeniesienia wielu jej elementéw do norm, przez co przestatyby byc
obowiazkowe. Ponadto, dotychczas nie istniaty odpowiednie normy europejskie,
ktére moglyby zosta¢ zastosowane jako normy zharmonizowane. Jednak pewne
elementy Nowego Podejscia zostaly wprowadzone. Po raz pierwszy w naszej
branzy pojawig sie normy zharmonizowane, a producenci uzyskaja mozliwos¢
potwierdzania zgodnosci z okreslonymi przepisami prawa poprzez zgodnos¢

z odpowiednimi normami zharmonizowanymi. Obszary, ktére zostana objete
Nowym Podejsciem w przyszlym ustawodawstwie kosmetycznym to: dobre
praktyki produkgji, wyznaczanie skutecznosci ochrony przeciwstonecznej, metody

analityczne i testy skutecznosci produktow. Komisja Europejska podkresla, ze
zamiar stosowania norm dotyczy wybranych zagadnien, na przyktad deklaracji
(bio-, organiczny-, bez konserwantéw itp.) a nie tworzenia norm dla wszystkich
badan stosowanych dla potwierdzania deklaracji marketingowych. Na razie
jednak, oprocz normy EN ISO 22716 (GMP) stosowne normy nie sa dostepne.
Komisja Europejska wydata dotychczas trzy mandaty, czyli ,zamowienia” na
normy zharmonizowane: na norme dotyczaca dobrych praktyk produkcji, normy
dotyczace wyznaczania skutecznosci ochrony przeciwstonecznej, oraz normy
dotyczace kontroli mikrobiologicznej kosmetykdw. Poniewaz dotychczas nie
prowadzono w CEN prac normalizacyjnych w zakresie kosmetykéw i nie istniat
odpowiedni komitet techniczny, opracowaniem norm na podstawie Konwendji
Wiedenskiej zajat sie Komitet Techniczny ds. Kosmetykéw 217 w 1SO.

Normy dotyczace wyznaczania skutecznosci ochrony przeciwstonecznej (beda to
4 normy: wyznaczanie SPF in vivo i in vitro, wyznaczanie UVA-PF in vivo oraz in
vitro) sa obecnie opracowywane przez TC 217. Po ich publikacji w ISO zostang
przyjete prze CEN (jako normy europejskie - EN) a nastepnie przez PKN (jako
normy polskie - PN). Sposréd norm dotyczacych kontroli mikrobiologicznej
kosmetykow czes¢ jest juz gotowa — sa to normy opracowane przez 1SO:
Aktualnie w opracowaniu sa dwa wazne projekty, ktére prawdopodobnie takze
zostang przyjete przez CEN i stang si¢ normami zharmonizowanymi: 1SO/DIS
29621 Cosmetics -- Microbiology -- Guidelines for the risk assessment and
identification of microbiologically low-risk products oraz ISO/CD 11930
Cosmetics -- Microbiology - Evaluation of the antimicrobial protection.

Oczywiscie w przysztosci Komisja Europejska moze wydac kolejne mandaty
na opracowanie norm.

Ocena bezpieczenstwa i dossier kosmetyku

Projekt rozporzadzenia uszczegotawia zakres danych wymaganych w dossier
kosmetyku i podczas oceny bezpieczenstwa. W dossier kosmetyku pojawi sie
nowy, wazny dokument - raport bezpieczenstwa produktu kosmetycznego,
podzielony na dwie czesci:

Czes¢ A: Informacje dotyczace bezpieczefistwa kosmetyku

Cze$¢ B: Oceng bezpieczenstwa (przygotowywana przez safety assessora).

Dodano takze wymdg aktualizacji dossier kosmetyku w oparciu o dane
generowane po wprowadzeniu na rynek (badania wiasne, publikacje naukowe itp.).

W czedci A raportu bezpieczenstwa kosmetyku (ktorg z zatozenia przygotowuje
producent, cho¢ oczywiscie mozliwe jest zlecenie zebrania czesci danych safety
assessorowi) przewidziano nastepujace informacje, ktérych przedstawianie
kompetentnym wladzom nie byto dotychczas obowiazkowe:

Mikrobiologia: wyniki testéw obciazeniowych (challenge tests).

llosci $ladowe substancji niedozwolonych: dowdd, ze ich obecnosci nie da sie
unikna¢ w procesie technologicznym.

Charakterystyka materiatow opakowaniowych, w szczegélnosci ich czystosc i
stabilnos¢.

Wartosci NOAEL i MoS dla sktadnikow kosmetyku,

Ocena wplywu na wiasnosci toksykologiczne produktu nastepujacych
parametrow:

1 wielkos¢,

1 stopien rozdrobnienia czastek,

I zanieczyszczenia sktadnikow kosmetyku,

1 oddziatywania pomiedzy sktadnikami.

Oczywiscie jak dotychczas wymagane beda dane toksykologiczne dla
sktadnikow kosmetyku.

Wydaje sie, ze projektowane zmiany wymusza na producentach kosmetykow
posiadanie dostepu do doktadnych danych toksykologicznych dla skfadnikéw
kosmetykow, by¢ moze takze do wielu pfatnych baz toksykologicznych. Bedzie
wiec konieczne zacie$nienie wspotpracy pomiedzy osoba oceniajaca
bezpieczenstwo a osoba przygotowujaca recepture, takze w przypadku zlecania
oceny bezpieczenstwa zewnetrznym safety assessorom.

Watpliwosci przemystu (w tym safety assessoréw) budzi dostep do
szczegotowych danych toksykologicznych. Dla wiekszosci surowcow
kosmetycznych w literaturze lub bazach danych dostepne sa jedynie dane
toksykologiczne opublikowane dawno, wigkszos¢ to badania na zwierzetach.
Czy podawanie danych uzyskanych w wyniku testow na zwierzetach bedzie
zgodne z prawem po 2013 roku? Duza czes¢ danych toksykologicznych

nie jest dostepna w ogdle. Sprzeczny z polityka w zakresie ograniczania

testow na zwierzetach wydaje sie takze wymdg wyznaczania NOAEL.
Prawdopodobnie sytuacja w zakresie dostepnosci danych ulegnie zmianie

po wejsciu w zycie przepisow REACH w zakresie rejestracji poszczegdlnych grup
substancji. Po zarejestrowaniu substancji dane beda mogty by¢ dostarczane
przez producentdéw substancji dalszym uzytkownikom - producentom
kosmetykow. Jednak terminy przejsciowe dla rejestracji substancji sa odlegte;
rozporzadzenie kosmetyczne wejdzie w zycie znacznie szybciej.
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Co dalej w Iegislacji kosmetycznej? 1 utrzymanie dotychczasowych zapiséw w zakresie substancji z grupy CMR

Zakonczenie prac nad tekstem rozporzadzenia to nie koniec prac kat. 1112 (oznaczajqce automatyczny zakaz stosowania etanolu w kosmetykach

legislacyjnych na poziomie UE. Projekt rozporzadzenia zaktada opracowanie W PFZ‘/Pﬁ_‘de jego Klasyfikacji), ) _

szeregu wytycznych umozliwiajacych i utatwiajacych wiasciwe stosowanie I zglaszanie pelnych danych toksykologicznych dla kazdego nanomateriatu

nowego prawa. Przewidywane sa nastepujace dokumenty techniczne: zawartego w kazdym produkcie kosmetycznym, wiaczajac filtry UV,

1 ocena bezpieczenstwa kosmetykéw ze szczegdlnym uwzglednieniem 1 opracowanie przez SCCP (Scientific Committee on Consumer Products)
matych i érednich przedsiebiorstw, metod badania nanomateriatow (komitet nie zajmuje sie metodologia badan,

I kryteria w zakresie tworzenia deklaracji marketingowych, ani samymi badaniami).
1 ocena globalnego narazenia na substancje z grupy CMR kat. 1A'i 1B,

1 wytyczne dla oceny bezpieczefistwa nanomateriatéw. Polski Zwiazek Przemystu od momentu rozpoczecia prac nad projektem roz-

porzadzenia monitoruje dziatania wszystkich zaangazowanych instytucji.

Zwiazek na biezaco przekazuje informacje o postepie prac legislacyjnych wszystkim
cztonkom organizadji. Przedstawiamy na biezaco stanowiska branzy kosmetycznej
instytucjom bioracym udziat w pracach nad projektem na poziomie Polski:
Ministerstwu Gospodarki, Ministerstwu Zdrowia, Europejskiemu Komitetowi
Ekonomiczno - Spotecznemu i Urzedowi Komitetu Integracji Europejskiej.

Czes¢ naszych dziatan wspiera Polska Konfederacja Pracodawcdw Prywatnych
Lewiatan. Polski Rzad w wielu kwestiach popart i reprezentowat nasze stanowisko
w pracach nad projektem. Mimo, ze nie udato sie osiagna¢ wszystkich postulatow
(np. w zakresie CMR), polskie stanowisko byto widoczne na forum UE.

Nie jest takze wykluczone, ze powstang wytyczne dotyczace notyfikadji
produktéw, poniewaz stosunkowo rozbudowana procedura notyfikacji
budzi szereg watpliwosci. Ponadto, panstwa cztonkowskie beda miaty
obowiazek dostosowania lokalnych przepisow: czyli zmiane lub
wycofanie czesci dotychczas obowiazujacego ustawodawstwa

i wydanie przepisow w zakresie instytucji nadzorujacych i srodkéw karnych.

Czy moglo byc¢ gorzej?

Oczywiscie tak. Podczas prac nad projektem rozporzadzenia, szczegolnie

w Parlamencie UE, proponowane byly bardzo rézne rozwiazania, czesto

niemajace wiele wspolnego z praktyka funkcjonowania rynku ani obecnym

stanem nauki. Byly to na przyktad:

1 utworzenie listy deklaracji marketingowych dozwolonych do stosowania
w kosmetykach,

Projekt rozporzadzenia oraz poprawki zaproponowane przez Parlament mozna
znalez¢ na stronie internetowej Parlamentu Europejskiego:
http://www.europarl.europa.eu/oeil/file.jsp?id=5598862.

1 utworzenie listy pozytywnej nanomateriatow dozwolonych do stosowania Kontakt:
w kosmetykach, Polski Zwiazek Pracodawcéw Prywatnych Branzy Kosmetycznej
1 wprowadzenie uregulowan i dodatkowych wymagan w zakresie ul. Flory 9 lok. 3, 00-586 Warszawa
wplywu kosmetykow na $rodowisko, tel. 22 565 20 75 . e
I oznakowanie wszystkich kosmetykow nieprzeznaczonych dla dziedi, biuro@kosmetyczni.pl Jesienna aura =
Nowosci _,-'
INFO: e-mail: info@polcharm.com.pl tel./fax: +48 22 773 37 51 www.cosmeticreporter.com na rynku
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Full selections of colors!
Delicate consistence!
Use it! Be beautiful!
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