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Magazyn TOP Professional jest dostepny w salonach sieci Empik oraz w prenumeracie.
tel./fax. +48 22 773 37 51, info@polcharm.com.pl
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zanowni Panstwo,

Nie jest prawdaq, ze tylko dzieci niecierpliwie czekajq

na wakacje. I my dorosli w nawale codziennych obowiqzkow
uciekamy myslami do spokojnych, beztroskich dni spedzanych
na tonie przyrody w towarzystwie najblizszych nam osob.

Tym razem wakacje nalezq sie nam wszystkim.

Minione potrocze dla branzy kosmetycznej bylo petne
niecodziennych, nowych wyzwan. Nalezato odnalezé sie

w niekorzystnej sytuacji gospodarczej, kiedy Swiat ogarnql
kryzys finansowy, a sztucznie wywindowany kurs Euro

w Polsce poglebial narastajqce problemy u importerow.

Z kolei rentownos¢ eksportu wprawdzie ulegta zdecydowanej
poprawie, jednak pojawily sie problemy z malejqcym
popytem zagranicznym i niejednokrotnie z niewyplacalnosciq
dotychczasowych odbiorcow. Tutaj jednak data o sobie

znac wrodzona polska przedsiebiorczosé. Mimo braku dotacyi,
wielu producentow aktywnie poszukiwalo nowych rynkéw

zbytu uczestniczqc w targach branzowych.

Relacjom z minionych imprez targowych i zapowiedziom

tych najwazniejszych, ktore jeszcze przed nami, a o ktérych
warto pomyslec po udanych wakacjach poswiecamy numer
Cosmetic Reportera, ktory teraz oddajemy w Parnstwa rece.

Redaktor naczelna
Anna Godek
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SPRAY Z WYSOKA
OCHRONA
PRZECIWSEONECZNA
SPF 40

Spray firmy A-DERMA zapewnia
diugotrwatg i skuteczng ochrone
przeciwstoneczna. Doskonale pielegnuje
twarz i ciato. Dzieki zawartosci wyciagu

z owsa Rhealba i witaminy E, spray chroni
przed dziataniem wolnych rodnikdw.
Kosmetyk moze by¢ stosowany do wrazliwe]
skory dzieci od 6 miesigca zycia. Produkt
wodoodporny. Pojemnos¢: 100 ml
www.aderma.com.pl

Ch 0
somoopalajac

CHUSTECZKA
SAMOOPALAJACA
— NOWOSC
KOLASTYNY

Chusteczka samoopalajaca do twarzy

i ciata to nasaczony preparatem
samoopalajacym, nowoczesny produkt

do jednorazowego stosowania.

Nadaje skorze piekny, jednolity i naturalny
koloryt, bez pozostawiania smug. Zawarty

w preparacie ekstrakt z kakaowca tropikalnego
dziata antyrodnikowo, zabezpiecza skore przed
szkodliwym dziataniem czynnikdw $rodowiska
zewnetrznego. Witamina E doglebnie nawilza
skore, chroni przed wysuszeniem. Gliceryna
optymalnie zmiekcza skdre, zas pantenol koi
wszelkie podraznienia i zaczerwienienia.
Nowoczesna forma produktu w postaci
jednorazowej chusteczki utatwia aplikacje,
stanowi szybki i wygodny sposéb uzyskania
jednolitego kolorytu skéry. Dla uzyskania
intensywnej opalenizny powtorzy¢ aplikacje
po 3 godzinach. W celu podtrzymania efektu
opalenizny zaleca sie stosowac preparat

co 2-3 dni. Pojemnosc: 6 g
www.kolastyna.com.pl

SUN CARE
PRZYSPIESZACZ
OPALANIA
NA PLAZE
| DO SOLARIUM

Lekki i fatwo wchtaniajacy sie preparat,
utatwiajacy opalanie szczegolnie wskazany jest
przed rozpoczeciem kapieli stonecznych.
Produkt polecany jest do stosowania na plazy

i w solarium. Dzigki zawartosci Suntan
Accelerator-sktadnika przyspieszajacego
produkcje melaniny w skorze, zapewnia szybki
efekt naturalnej opalenizny. Wyciagi z juglonu,
ratanii, bursztynu, marchwi i masta Shea
doskonale chronig przed starzeniem skory

i sprawiaja, Ze podczas opalania przybiera ona
naturalny, brazowy odcier. Dodatkowo witaminy
A, E, F, H wptywaja na skore kojaco i tagodzaco.
Pojemnos¢: 150 ml

www.eveline.com.pl
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/DROWSZA
OPALENIZNA
/ AVA

Seria kosmetykéw samoopalajacych
Sun Touch oraz kosmetykow
koloryzujacych z serii Ava-Mustela

sq idealnym rozwigzaniem dla osob, ktdre
nie moga sie opalac, a pragna nadac skérze
efekt zbrazowienia oraz tych, ktdrzy chca
utrzymac naturalng opalenizne jak najdtuze;].
Kosmetyki alternatywne i zawarte w nich
sktadniki zapewniaja bardziej intensywna

i trwalq opalenizne oraz tadniejszy odcien
skory przed i po opalaniu. Stosujac kosmetyki
z serii Sun Touch i Ava-Mustela mozna sie
cieszy¢ opalenizng przez caty rok.

SUN CARE &=
CHEODZACY |
7EL

PO OPALANIU

Produkt przynosi ulge skdrze wystawione;

na dtugotrwate i intensywne promieniowanie
sfoneczne. Preparat intensywnie nawilza, chtodzi
i koi skére po dniu spedzonym na kapielach
stonecznych lub po opalaniu w solarium.
D-panthenol i alantoina dodaja skorze energii,
przyspieszaja synteze lipidow, biatek

i lipopropeidow, chronigc tym samym

przed powstawaniem stanow zapalnych.
Skfadniki te likwiduja tez skutki nadmiernego
nastonecznienia, takie jak pieczenie,
podraznienie, zaczerwienienie, czy uczucie
Sciagniecia. Menthol zapewnia przyjemne,
kojace uczucie chtodu. Zawarty w zelu kompleks
nawilzajacy, kolagen i elastyna utrzymuja
odpowiedni poziom nawilzenia i elastycznosci
skory, wygtadzaja ja oraz zapobiegaja wysuszeniu
i nadmiernemu ztuszczaniu. Likopen (wyciag

z pomidora), przeciwdziata wolnym rodnikom,
opdznia procesy starzenia, a DNA COMPLEX

— chroni DNA skory i likwiduje uszkodzenia na
poziomie komaorkowym.

Pojemnos¢: 200 ml

www.eveline.com.pl

SUNFX
— WYSZCZUPLANIE
PRZEZ OPALANIE

W sytuadji, gdy szybko potrzebujemy
wygladac atrakcyjnie, mozemy
wspomac sie metodami, ktore
optycznie ujma nam kilka centymetréow
i pomoga uzyskac zadawalajacy efekt
w krotkim czasie.

W ofercie firmy SunFX, dystrybutora

i dostawcy profesjonalnego sprzetu

do opalania natryskowego, znajduja sie
plyny opalajace, ktore wystepuja w
trzech odcieniach. Do regularnej ustugi
opalania natryskowego SunFX dobiera
sie jeden z odcieni, ktdry jest
odpowiedni do karnadji.

Przy uzyciu dwoch lub trzech odcieni
mozna skutecznie wymodelowac
sylwetke i sprawi¢, ze ciato bedzie
wygladato na smuklejsze. Opalenizna
utrzymuije si¢ od 5-10 dni a preparaty
uzywane do zabiegu sa bezwonne,
nie zawieraja szkodliwych

chemikaliéw i sa odpowiednie

dla kobiet w ciazy i alergikdw.
www.sunfx.pl
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Dzieki zdobyciu tego certyfikatu, firma ma prawo do
umieszczania na opakowaniu kosmetykow z serii ECO
Linea® znaku jakosci ,kontrolowany kosmetyk naturalny

».  WKOSMETYKI
2% W7 CERTYFIKATEM
s HMECOCERT

w sposdb biologicznie naturalny. Kosmetyki opracowano
specjalnie w celu stymuladji proceséw ochronnych,
zachodzacych w skorze po 25. roku zycia. Zawieraja

L.aissl’ouc-Acw !

kreator pigkna 1]
= wor 4 1}

KREATOR PIEKNA
OD FIRMY MINCER

Lekki krem potttusty na dzien

i na noc z UVA i UVB Jojoba & Algi
Laminaria & Kwas Foliowy.

Olej z oliwek wzmacnia i poprawia
jedrnos¢ skéry, hamuje powstawanie
zmarszczek, alantoina tagodzi i goi
mikrouszkodzenia naskorka,

karite - masto shea sprawia, ze

skora staje sie gladka i elastyczna.
Krem dodatkowo wzbogacony jest

w witamine E zwang witaming miodosci.
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i organiczny”.

ECO Linea® to innowacyjna linia kosmetykow
naturalnych i organicznych.

Wyréznikiem nowej serii ECO Linea® jest unikalna

receptura oraz uzycie jedynie naturalnych skfadnikow,

pochodzacych z kontrolowanych upraw.
Dzieki kosmetykom z serii ECO Linea® kobiety
moga w petni korzystac z dardéw natury.
Kosmetyki z serii ECO Linea® skierowane sa
do kobiet aktywnych, dbajacych o swoja skdre

A INTENSIVE
HERAPY

rewitalizujaco - ochronny kompleks ekstraktow z czterech
rodlin, ktory zabezpiecza skére przed szkodliwym
dziataniem enzymdw niszczacych widkna kolagenowe,
kwas hialuronowy i inne mukopolisacharydy. W celu
spetnienia wymagan jednostki certyfikujacej ECOCERT

w recepturze kosmetykéw ECO Linea® zostaly dokonane
zmiany dotychczasowych sktadnikéw naturalnych na
surowce naturalne i pochodzenia naturalnego posiadajace
certyfikat ECOCERT. Certyfikat jest weryfikowany co roku.
www.ava-laboratorium.pl

Krem przywrdci twojej skdrze utracone
lata, gdyz pobudzi wszystkie mechanizmy
odnowy i dynamiki procesow regeneracji.
Qchroni jg réwniez przed wieloma
czynnikami, ktore sa szkodliwe

i przyspieszaja procesy niszczace

jej naturalne zasoby.

Krem zawiera filtry UVA/UVB oraz
hipoalergiczng kompozycje zapachowa.
Krem przeznaczony jest do codziennej
pielegnadji twarzy, szyi i dekoltu dla kobiet
po 40 roku zycia. Pojemnos¢ 50 ml
www.mincer.com.pl
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Intensywna terapia, gdy tradycyjna Preparaty AA INTENSIVE THERAPY :_-5;': MASKA STYMULUJACA
pielegnacja nie przynosi efektu. dopasowujemy do indywidualnych potrzeb S
To pierwsze, polskie, ekskluzywne i kondycji skory. Zaleznie od problemow ;*:%‘;}‘L'
dermokosmetyki stworzone z mysla jakich przysparza nam w codziennej ::.:;;1: / “
o0 intensywnej pielegnacji skory wrazliwej pielegnacji nasza skora mozemy wybrac: \‘k“ INTENSIVE
i sklonnej do alergii. 13 zaawansowanych IEmulsje ratunkowa do skdry nadwrazliwe; NN THERAPY
technologicznie produktow zawiera i podraznionej o

o o N LATING MASK
wysoko skoncentrowane sktadniki IKompres nawilzajacy pod oczy lub \:\;&5 i g setyceudti

aktywne oraz receptury zapewniajace
skuteczng terapie skory.

OLAY =
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IKoncentrat przeciw powstawaniu rozstepow.
www.oceanic.com.pl

OLAY
DEFINITY

OLAY Definity to zaawansowane
technologicznie produkty bedace wynikiem
wieloletniej pracy naukowcow laboratoriow OLAY.
Zwalczaja one widoczno$¢ zmarszczek

i przebarwien w 3 tygodnie. Wygladzaja
powierzchnig skéry intensywnie ja nawilzajac.
Regulamie stosowane zapewniajg $wietlista oraz
gladsza skére. Produkty z linii OLAY Definity
whnikajg az do 10-tej warstwy komorek naskorka,
redukujac widoczne objawy starzenia sig skory.
Zawarty w produktach Kompleks Glukozaminowy
intensywnie nawilza skore i poprawia koloryt cery,
zmniejszajac widocznos¢ plam barwnikowych,
przebarwien oraz zmarszczek. Kompleks
Glukozaminowy to potaczenie dwach sktadnikéw:
niacynamidu oraz N-Acetyloglukozaminy,

0 duzym potencjale odmfadzajacym wyglad cery.

50l /17 Loz

Niacynamid (witamina B3) poprawia strukture
skéry, wygladzajac jej powierzchnie

i poprawiajac koloryt. Glukozamina

(w postaci kosmetycznie stabilnej formy
N-acetylglukozaminy) rozjasnia przebarwienia,
poprawia koloryt cery, intensywnie nawilza

i wygtadza naskdrek oraz wygladza zmarszczki.
Ochrone i dodatkowe nawilzenie zapewniaja
substancje nawilzajace. Prowitamina B5 nie tylko
doskonale nawilza i wygtadza skore.

Witamina E neutralizuje szkodliwe dziatanie
wolnych rodnikéw, ale takze poprawia
elastycznos¢ skory. Natomiast wyciag z aloesu
dziata nawilzajaco i regenerujaco.

Chroni przed promieniowaniem stonecznym

i zapobiega powstawaniu zmarszczek.

www.cosmeticreporter.com

ELUAGE - KREM
PRZECIWZMARSZCZKOWY
POD OCZY

Eluage Avene®” krem
przeciwzmarszczkowy pod oczy

ma dziatanie regenerujace.

W widoczny sposéb redukuje oznaki
starzenia sie skory w okolicach oczu

— staje sie ona jedrna i gladka.

Eluage zawiera potaczenie HAF.

i retinaldehydu, dzieki czemu stymuluje
synteze wiokien kolagenu i elastyny.

W sktad kremu wchodzi réwniez
siarczan dekstranu, substandja, ktora
likwiduje cienie i worki pod oczami.
Dzigki delikatnej konsystencjj,

Eluage krem przeciwzmarszczkowy
pod oczy wchfania sie natychmiast

i nie pozostawia na skdrze blyszczacego
filmu. Jest bezzapachowy

i ma delikatny brzoskwiniowy kolor.
Pojemnos¢: 15 ml

g1 445
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REDESS THERAPY
MURAD®

Linia produktéw opracowanych dla oséb

z problemami skornymi takimi, jak
zaczerwienienia, podraznienia, rozszerzone
naczynka, tradzik rézowaty. Zawiera wyciag

z jagod goji — silnie tagodzaca substancie,

wyciag z granatu oraz ekstrakt z lukregji

i lecytyne, ktorych zadaniem jest zlagodzenie
podraznien, wzmocnienie nadwrazlivej

i zaognionej skory, wzmocnienie bariery
ochronnej oraz redukcje zaczerwienien.

Filozofia marki Murad opiera sie na zasadzie
Jtransforming skincare”, ktora mowi

o przefomowych badaniach nad pielegnacja
skory, innowacyjnosci produktow oraz bogatym
dziedzictwie jednej z pierwszych marek,
stworzonych przez wybitny autorytet w dziedzinie
dermatologii. Zasada zawiera nowoczesne
receptury oparte na najbardziej zaawansowanych

sktadnikach farmaceutycznych.
Wytacznym dystybutorem marki Murad
jest w Polsce Optimum Distribution Sp. z 0.0.

Hnical

i
=
i

..qdy pielegnacja cery jest sztuka,
jej bezpieczenstwo - najwiekszym arcygzietem...

SWISSCLINICAL - nowa 100% szwajcarska marka kosmeceutyczna,
ktérej misjg jest wytwarzanie kosmetykéw tylko na najwyzszym poziomie
w trosce o bezpieczenistwo i zdrowg skare.

- bez: parabenéw « olei mineralnych « sztucznych barwnikéw
- substancje zapachowe oczyszczone z alergendw
- flora szwajcarskich Alp oraz nieskazitelnie czysta woda lodowcowa

Wyprébuj i poczuj réznice
Skutecznos¢ udowodniona klinicznie.

Wytgczny dystrybutor w Polsce: S W | SS E | | M | Co

Swissclinical Polska SKIN SOLUTIONS
ul. Modrzejowska 20

41-200 Sosnowiec

tel./fax: 032 761-65-71
biuro@swissclinicalpolska.pl
www.swissclinical.com

Made in
Switzerland
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- ZAWSZE
GLAM & SEXY

nowe, niezmiennie seksowne
kosmetyki do makijazu Bell
Najnowsza kolekcja
supernowoczesnych kosmetykow
z linii GLAM&SEXY

sprawi, Ze tego lata Twoj makijaz
bedzie jeszcze bardziej zniewalajacy
i absolutnie trwaly. Niezaleznie

od tego, w jak ekstremalnej sytuacji
sie znajdziesz, badz spokojna - Twoj
tajemniczy look pozostanie

w pamieci na diugi czas.

W wakacje — bezcenne.
www.bell.com.pl

BELL - SOCZYSCIE

| KOLOROWO!
KOLEKCJA LAKIEROW

DO PAZNOKCI GLAM WEAR
GLOSSY COLOUR

Najnowsza kolekcja lakieréow do paznokci

GLAM WEAR glossy colour jest zmystowa i fascynujaca.
Tak, jak zmystowe i fascynujace sa kobiety.

Wzbudza zachwyt i pozadanie, przepigknie

prezentujac sie na obowiazkowo krotkich paznokciach.
Wyraziste kolory podkreslaja urok kazdej kobiety.
Glebokie intrygujace czerwienie, fiolet, tajemniczy kobalt,
to tylko niektdre z barw tworzacych te wspaniata kolekcje.
Trwate, szybkoschnace utrzymuja sie na plytce paznokcia
niewiarygodnie dtugo. Doskonale kryja.

Nie pozostawiaja smug i nieestetycznych zaciekow.
Przyjemnie i doktadnie sie aplikuja, dzieki specjalnemu
pedzelkowi. llos¢ kolordw: 12

www.bell.com.pl

USZ DO RZES

REVELATION

Nowy tusz Revelation
Oriflame

to prawdziwa rewelacja dla
kazdej kobiety, ktora maluje
rzesy. Jej szczoteczka
zostata zaprojektowana tak,
aby oddzielata kazda rzese
od drugiej i docierata

do kazdej, nawet
najmniejszej rzesy. Dzieki
temu wioski sg widocznie
grubsze a oko zyskuje
widoczna oprawe. Mocne,
sprezyste widkna
szczoteczki perfekeyjnie
rozdzielaja rzesy i
pokrywaja optymalng
iloscia tuszu. Bez grudek,
bez zlepiania, tworzac
wyrazisty efekt wachlarza.

SEKRET PIEKNYCH OCZU

VIVII-IX 2009

Wosk, ktory wchodzi

w sktad tuszu zostat

w 100 procentach
pozyskany z naturalnych
surowcdw roslinnych.
Dzieki niemu tusz
rozprowadza sie gladko,
a rzesy pozostaja
elastyczne. Ultra mocny
pigment gwarantuje
intensywnos¢ koloru.
Tusz dostepny jest

w dwoch kolorach:
zielonym i czarnym.
Zielony zostat zamkniety
w zielonym opakowaniu
z zielong szczoteczka

— malowanie rzes moze
by¢ teraz zabawa!
www.oriflame.pl
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asmetic Lotion Padt -
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PYATKI DO ZADAN
SPECJALNYCH
NAWILZANE PrATK
DO DEMAKIJAZU
CLEANIC GRAPEVIT

Wymagania stawiane produktom do demakijazu
niezmiennie rosna. Nowoczesne kosmetyki juz nie
tylko oczyszczaja skére, ale takze regeneruja ja,
odzywiaja i nawilzaja.

Nowe nawilzane ptatki do demakijazu
CLEANIC zawierajg zastosowana w chusteczkach
formute GrapeVit, ktéra wykorzystuje dobroczynne
wiasciwosci ekstraktu z winogron.

Nawilzane pfatki do demakijazu CLEANIC GrapeVit
doskonale radza sobie z btyskawicznym

i precyzyjnym oczyszczaniem skéry, rowniez

z trudnych do usuniecia kosmetykow
wodoodpornych. Jednoczesnie dziatanie ptatkdw
ukierunkowane jest na regeneracje, witalizacje

i nawilzanie skory. Jest to mozliwe dzieki
zastosowaniu wyjatkowego kompleksu wyciagu

z winogron i nawilzajacej gliceryny.

Taki demakijaz sprawia, ze skéra twarzy, szyi

i dekoltu jest wyjatkowo jedrna i dobrze odzywiona.
Nowe nawilzane pfatki do demakijazu sg
kontynuacja chusteczek do demakijazu CLEANIC
GrapeVit z olejkiem z pestek winogron, witaming E
i proteinami sojowymi. Produkt jest opakowany

w chroniacy przed wysychaniem plastikowy stoiczek
z zakrecanym wieczkiem. Dzieki temu korzystanie
z platkow jest komfortowe, za$ zastosowanie
plomby z folii aluminiowej gwarantuje
bezpieczenstwo i higiene uzycia.

Dostepne opakowania: 30 ptatkéw w opakowaniu
www.cleanic.pl

PREMIERA CIENI

DO POWIEK MASTERPIECE
COLOUR PRECISION
MARKI MAX FACTOR

Teraz doskonale zaznaczysz kontur oczu i nadasz
im niepowtarzalne piekno subtelnym kolorem,
juz za jednym ruchem aplikatora! Dzieki super
precyzyjnemu aplikatorowi cienie Masterpiece
Colour Precision naklada sie najdoktadniej

ze wszystkich dotychczasowych cieni

do powiek Max Factor.

Kazdy z czterech potyskliwych cieni umozliwia
kobietom dokfadne zaznaczenie konturu oczu
trwatymi kolorami i nadaje makijazowi wyszukany
i naturalnie pigkny wyglad. Precyzyjny aplikator
wraz z kremowa formutg cieni Masterpiece
Colour Precision dzi$, bardziej niz kiedykolwiek
przedtem, ufatwia kobietom odkrycie ksztattu

i ukazanie pigkna ich oczu. W sklepach cienie
pojawia sie w sierpniu .

www.cosmeticreporter.com
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BIOXET
O INNOWACJA

Linia Bioxet to seria kremow
przeznaczonych do pielegnacji skory.
Jej innowacyjnos¢ polega na potaczeniu
tradycji ziotolecznictwa z zaawansowana
technologia produkgji, ktéra pozwolita
na stworzenie produktu najwyzszej
jakosci, pozwalajacego w tatwy

i bezpieczny sposob pozbyc sie
niechcianych wlosow.

Rewolucyjnos¢ produktow Bioxet
polega przede wszystkim na zastapieniu
dotychczasowych, uciazliwych

www.albert.com.pl

MANI SATION
PROFESJONALNA
LINIA KOSMETYKOW
DO RAK MANICURE
AROMATERAPIA

Mani Sation to linia innowacyjnych
kosmetykow regenerujacych sucha i zmeczong
skére dioni. Do petnego odnowienia skory rak,
tak by zaczefa wygladac zdrowo i pigknie,
wystarcza cztery proste czynnosci. Specjalnie
dobrany zestaw kosmetykow utrzymuje
najkorzystniejszy dla skdry poziom nawilzenia
oraz pomaga chroni¢ dtonie przed szkodliwymi
czynnikami zewnetrznymi, takimi jak
promieniowanie UV.

Mani Sation to kombinacja starannie
wyselekcjonowanych sktadnikow. Sg wsrod nich
witaminy C, E, K, aloes, lawenda, ekstrakty

z grapefruita, rumianku, szatwi, zen-szenia,

a takze sok z mandarynki i kwas glikolowy.
Dzieki takiemu potaczeniu, kazdy produkt linii,
daje skorze prawdziwy zastrzyk zdrowia i urody.
www.eurofashion.com.pl
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PEDI SATION.

PEDI SATION.

PEDI SATION.

i niejednokrotnie bolesnych, tradycyjnych
metod depilacji. Woskowanie, depilacja
laserowa czy golenie odchodza

w przeszios¢, zastapione przez
nieinwazyjna, w petni bezpieczng

i bezbolesna metode chemicznego
osfabiania cebulek wiosowych. §BIO
ALBERT Polska zostat wytacznym RPXET
przedstawicielem firmy B'IOTA
Laboratories, producenta marki BIOXET®.

HAM BDUCING FACT CIAM

STOPY
POD KONTROLA

Pedi Sation to linia innowacyjnych
kosmetykow amerykanskiej firmy

Bio Creative Labs przeznaczonych

do pielegnacji suchej

i zmeczonej skory. Kombinacja
starannie wyselekcjonowanych
sktadnikow sprawia, ze stopy otrzymuja
wszystko to, co dla nich najlepsze.

Sa wsrdd nich witaminy, lawenda,
olejki eteryczne w tym z drzewa
herbacianego i masto shea.

Do petnej regeneracji skory stop
wystarczy szes¢ prostych czynnosci.
Specjalnie dobrany zestaw kosmetykow
utrzymuje najkorzystniejszy poziom
nawilzenia oraz pomaga zregenerowac
skére stop, tak by wygladata

zdrowo i pigknie.
www.eurofashion.com.pl
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BIO
XET

skin care
HAIR REDUCING
BODY CREAM

ey

&

Pemanent solition 0
BIO i
RPXEL e

PEATE BEDUCING AT ERLAM

PIEKNE
NOGI MAMY!

Ciaza, nadwaga, zaburzenia hormonalne
oraz brak czasu na aktywny wypoczynek
- to najwazniejsze czynniki ryzyka
powstawania zylakdw.

Szczegolnie narazone sa mtode Mamy,
ktore pomiedzy praca a wychowywaniem
dzieci nie zawsze maja czas i mozliwosc,
aby w odpowiedni sposob zadbac

o zdrowie swoich obciazonych nég.
Specjalnie z mysla o Mamach stworzono
rajstopy Veera, ktore taczg profilaktyke
i wspomaganie terapii przeciwzylakowej
z wysoka jakoscig oraz atrakcyjnym
wzornictwem, zgodnym z najnowszymi
trendami mody.

www.kati.pl
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ZLOCI MEDALISCI
Forum Fryzjerstwa LOOK MTP 2009

SPRAW BY TWOJE
LOSY KUSIEY

OBJETOSCIA

| PRZYCIAGALY

SPOJRZENIE DZJEK
OLUMEA RENE

FURTERER!

W odpowiedzi na oczekiwania kobiet, ktdre
marza o dodaniu objetosci swoim wtosom,

s==  WPIELEGNACYJNA
rsemmacoons do pelegnac wiosbe cenkic - * & HPROSALON
i pozbawionych objetosci. SERIA DUALSENSES -4 INTENSIS COLOR

Skuteczno$¢ linii Volumea oparta jest na . P — s

MARK] GOLDWELL. —

|
g | \ pROSADN

-
3 Intengis ©

CORCTTONER

mosaon L BROsAON L

nignss o

Consimones
—
Lo

- SR .

~ [LINIA

jatkowym sktadniku — wyciagu z drzewa .
meboxggo, ktorego dobvrvczlczyﬁne dziatanie ZE LE KO I_O RYZU JACE Linia pielegnacyjna PROSALON Intensis Color lodzywka pielegnacyjna z proteinami jedwabiu,
znane byto juz w starozytnosci. PRO S ALO N il : (I)_\/Av_?oprodL*lkty sun 5 eflegts wybrane uwzglednia specyficzne potrzeby wiosow ekstraktami z winogron i aloesu oraz filtrami UV,
W skfad linii Volumea wchodza: DU ALSENZSCEaSeQ aarglz? ég&?;?{" poddawanych nawet najbardziej skomplikovvanym lintensywnie odzywiajaca maska z proteinami
EShampooing Expanseur » Zele koloryzujace PROSAITON Dqskonalg qdzyvyia wlqsy, pozostawiajac Ochrona i pielegnacia przed - zab(ljegom kglqryz;cyjlijm. _Kosr};netyl_q przezlnaczor?e j_edwabiu, ekstralftami z winogron i aloesu oraz
- Szampon dodajacy objetosci ) to fatwe w zastosowaniu, delikatne zele  je jedwabiscie miekkie i blyszczace. Kolor i po kapielach stonecznych ?a 10 skplr?e V?/Zyk} (Ztalllcnznejmac.zme W salonac filtrami w,a takze ’ '
|M9U559 Amp'llflante'San’s lRlncage nowej generaji. Polecane do koloryzacji  zmywa sie z wioséw po 6-8 myc1ac’h.‘ Beave-in Protect Spray Irg'zzéigs ;‘ o ni iia \I/C’flcl)své(\:/vc; Z?c;teinami edwabil Inie obciazajaca W*OSQYV dWUf?ZOW?ﬂ odzywka
- Pianka dodajaca objeto‘so/ zaréwno POJedynczyph pasemek, Zele koloryzu!ace dpsjepne sa W o$miu chroni przed skutkami storica, soli 2 pon do my : p mije : W sprayu z proteinami jedyvablq, ekstraktami
ISoin Expanseur Sans Rincage jak i wtosow na catej glowie. skrzacych zyciem, swietlistych kolorach: wody morskiej i chloru z wody w ekstraktami z winogron i aloesu oraz witaming E, z winogron i aloesu oraz filtrami UV.
- Spray dodajacy objetosci Pozwalajg uzyskac bardzo oryginalne kobaltowy, fioletowy, Sliwkowy, rézowy, basenach, utatwia rozplatanie wlosow i www.prosalon.eu
Produkty posiadaja delikatne lekkie barwy. Produkt jest catkowicie bezpieczny  karminowy, pomaraniczowy, zielony, zapewnia!w’rosom intensywne
konsystencje, o $wiezej, wiosennej nucie dla wiosa, poniewaz nie zawiera szafirowy. nawilzenie.
zapachowej cytryny, tymianku, rézy i jasminu. amoniaku oraz wody utlenione;. www.prosalon.eu Pojernnoge 150 .

lLeave-in Protect Shimmer Gel
ujarzmia whosy, nadaje im intensywny,
blyszczacy potysk, jednoczesnie
zapewniajac kontrole, ochrone

=% i nawilzenie.

™

CODZIENNA : .. < Pojemno$¢ 100 ml. MATRRS |

www.goldwell.pl

PIELEGNACIA
DURCAY

LABORATON s
DERMATOLOGIOUES

GAMA
SOLUTIONIST
MARKI
MATRIX

Gama SOLUTIONIST marki Matrix LINIA ZERO35
Tostls swerions do pcegned) BEAUTY ZESTAW
wiosow osfabionych zabiegami ROZSWI ETL AJ A.CY

chemicznymi (koloryzacja, trwata

>
Extra-Doux: tagodny szampon nawilzajacy é
Dzieki delikatnej bazie myjacej oraz g
zawarto$ci substandji nawilzajacych =)
(m.in. prowitamina B5), szampon | (@]
Extra-Doux Durcay jest doskonaty EXTRA-DOUX

H . . shimpacing traitant usage fraquant
do czestego stosowania. Sprawia, ze (H

wiosy staja sie miekkie, blyszczace

i wyjatkowo mocne. Przeznaczony
jest do stosowania dla catej rodziny.
Dostepny w aptekach

Poj.: 125 ml i 300 ml

BCOLOR TOUCH

ondulacja). Dzigki zastosowaniu Linia ZER035 Beauty zestaw
Poznaj nowy Color Touch - delikatna S KO NCENTROWAN E nowcgcgesn(\j/_ch t'echnc;logc;i,'vyiosy EE rozswietlajacy jest systemem, ktory
L : ustuga tonowania, intensywny efekt. wyraznie odzywione, bardziej miekkie pozwala kazdej kobiecie osiagnac, tak
/I;Ziaeslgn:lienst;ev?;s; d?:ireklvass;\)/ﬁzostaje W momencie, ki(ledy czasy jednolitego MYDtO VV PtYN I E I Z‘I/SISUJQ' przepiekny POZSIE . bardzo upragniony dla swoich wiosow
zahamowane, ich wzrost pobudzony, farbpvyama W{OSOW fmamy juz za soba Skoncentrowane mydto w plynie Eg utionist tSO C?FW produidy: po’ry’sk: Dwa proquty: Sz’a mpon
staja sie one mocniejsze | gestsze. |Ana1w1ekszyAm po;adamem kobiety stat w formie koacerwatu opracowane w Zampon >0 Siver o Rozswletlajacy i F_de Rp;swlgtlajacy w
Anastim to opatentowane substancie sie naturalnie - wielowymiarowy Katedrze Chemii Wydziatu MTIW - eliminuje zmatowialy Z6tty odcien kremie, polepszaja mozliwos¢ wiosa do
czynne: ISnigcy odcien wiosow, Wella Politechniki Radomskiej, ktorego i podkresla naturalne refleksy wloséw odbijania $wiatfa, nadajac im
Ibiotyna stymuluje synteze biatek Professionals wprowadza do salonéw receptura zawiera szereg innowacyjnych blond, dodaje wiosom siwym zdrowszy i bardziej zmystowy aspekt.
K fryzjerskich nowosc. iazan. K t ch . promienistego blasku Poprzez potaczone dziatanie olejkow
eratyny wlosa, rozwiazan. Konsument, chcac rozpoczac vk | - A - Ol
Inikotynian tokoferolu i kompleks GP4G Nowy Color Touch, dotychczasowy uzytkowanie produktu, przelewa go do 10dzywka Instacure eterycznych, protein jedwabiu i Inu,
o B produkt numer jeden do tonowania wiekszego opakowania i uzupetnia woda. - wygladza ubytki powierzchni wiosa; zabieg rozéwietlajacy ZERO35 Beauty,
pc_)budzaj_a mikrokrazenie skory glowy. . whosdw, teraz z nowa, wolng od Po zakreceniu butelki i krétkotrwalym zawiera silikony i aminokwasy oprécz odzywienia wiosdw, pomaga
_waatphvyym atutem preparatu Anastim amoniaku formutg LightaColor Formula wymieszaniu zawartoéci opakowania BKorektor Koloru ColorErase w przywrdceniu do zycia
jest to, ze jednp qpakowanlf; (8 fiolek) zwigksza wielowymiarowos¢ koloru do produkt faczy sie z woda i tworzy m);d’fo - w sposdb kontrolowany pozwala i w przedtuzeniu trwatosci koloru.
starcza na 2 miesiace kuracji. Ponadto 57% i polysk wioséw do 63%. o odpowiednio wysokiej lepkosci usunaé sztuczny kolor wioséw Dwa rozwigzania opakowan
dobrz’e sie wehfania i nie przetiuszcza Ustuga tonowania nowym Color Touch Wprowadzenie wody powoduje ) IPlyn NoStain — tubki 250 i 150 ml i praktyczne
w’rgsow._ Dostepny w aptekach sprawia, ze wiosy ol$niewaja zageszczenie produktu - przeznaczony do usuwania $ladéw 32120 ml saszetki podrézne
Poj.: 8 fiolek x 7,5 ml wielowymiarowym odcieniem. a nie jak w wiekszodci ’przypadkc’)w po koloryzadji ze skory z wielokrotnym zamykaniem.
www.durcay.com www.wella.pl jego rozrzedzenie. www.matrix.pl www.emmebiitalia.pl
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GRATULACIE

Katedra Chemii Politechniki Radomskiej

juz po raz drugi zdobyla Ztoty Medal MTP.

W tegorocznej edycji zostato nagrodzone
skoncentrowane mydto w ptynie w formie koacerwatu,
ktorego receptura zawiera szereg innowacyjnych
rozwigzan. Warto wspomnie¢, ze Politechnika
Radomska juz od 11 lat ksztatci studentéw w ramach
specjalnosci Technologia Kosmetykdw i Produktdw
Chemii Gospodarczej (Wydziat Materiatoznawstwa,
Technologii i Wzornictwa) oraz od blisko roku

na kierunku Towaroznawstwo (Wydziat Ekonomiczny).

Materiaty opracowata
Anna Lesinska

EAUTHERMALL

Avene

12

CORINE niemu skora najmiodszych jest Analitycy PMR przewiduja, ze 10 najwiekszych sie nowych odbiorcéw, gdyz w Chinach marka jest szwajcarska Weleda, ktora juz od
(EFARME wspaniale wypielegnowana, miekka drogerii juz w biezacym roku obejmie 24% jeszcze bardzo wiele 0s6b nie korzysta ponad 70 lat wytwarza kosmetyki w harmonii
i gladka - wyglada zdrowo i pieknie. rynku kosmetycznego. Przybedzie 270 punktow 2 past do zebow, szamponow, kremow itp 7 czlowiekiem i natura.
DELIKATNY Chroni skére dzieci przed drogeryjnych wobec 170 w 2008 i 190 w 2007 r. - k6 iz 3 Zard SA, jak i w Europie d h
SZAMPON Sprzedaz kosmetykdw w najblizszym czasie aréwno w USA, jak i w Europie do znanyc

LINIA DLA
NIEMOWLAT
CORINE DE FARME

W skfad serii kosmetykow naturalnych
dla niemowlat marki Corine

de Farme wchodza:

delikatny szampon, zel myjacy 2w1,
krem ochronny, oliwka oraz chusteczki
nawilzone.

Wszystkie produkty sg hipoalergiczne,
nie zawieraja alkoholu i konserwantéw.
Sa pozbawione parabenu oraz
sztucznych dodatkow. Testowane
dermatologicznie i okulistycznie.
Delikatny szampon zawiera 96%
naturalnych sktadnikow. Bardzo
delikatnie myje i pielegnuje wiosy
niemowlecia, sprawiajac, Ze staja sie
miekkie i mite w dotyku.

Kosmetyk nie szczypie w oczy

i nie podraznia skory gtowy.
Pojemnos$¢ 250 ml

cosmetic reporter  VIIVIII-IX 2009

NINA RICCI
LOVE BY NINA

Nowy zapach Nina Ricci

— Love by Nina

Zapakowany w $wieza zielen

i blyszczacy roz, wota: skosztuj!
W bizuteryjnym flakonie znajdziesz
zuchwate potaczenie nut, ktore
rozbudza apetyt na nowe
doznania.

Olivier Cresp jest autorem tego
zapachu. Kto wie, czy to nie jego
najbardziej fascynujace dzieto?

A na pewno najbardziej kuszace
jabtko tej wiosny!

Wiytaczny dystrybutor w Polsce:
EURO FRAGRANCE Sp. z 0.0.
Pojemnos¢: 50 ml

PEDIATRIL

- OD NIEMOWLAKA
DO PRZEDSZKOLAKA

Eau Thermale Avéne proponuje
kompletna game produktéw Pediatril
przeznaczong do pielegnacji skory
noworodkow, niemowlat i dzieci.
Avéne Pédiatril Krem nawilzajacy

do twarzy i ciafa to kosmetyk bogaty
w wode termalng ze Zrodta w Avéne
o0 whasciwosciach tagodzacych

i kojacych. Krem posiada wiasciwosci

Roslinno-ziotowe chusteczki nawilzane
dla niemowlat i dzieci

CLEANIC dzidzius HERBAL CARE
Codzienna pielegnacja skory niemowlecia

i dziecka przez caly czas wymaga od kazdej mamy
maksymalnej uwagi i rozwagi.

Aby wszelkie zabiegi uczyni¢ jeszcze bardziej
bezpiecznymi, marka CLEANIC dzidzius
zostata rozszerzona o kolejny wariant
chusteczek nawilzanych dla niemowlat

i dzieci — HERBAL CARE (ziotowa ochrona).
Nowa formufa balsamu, ktdrymi sa
nasaczone chusteczki zawiera ekstrakty

z az 3 dobroczynnych roglin!

Dodatkowej pordji przyjemnosci dostarcza
delikatny, naturalny zapach...

nawilzajace oraz odzywcze — dzieki

niekorzystnym dziataniem czynnikéw
zewnetrznych. tatwo sig¢ wchiania.
Jest hipoalergiczny. Nie zawiera
alkoholu, barwnikow parabendw

ani substancji zapachowych.
Pojemnos¢ 50 ml i 200 ml

TROSCE
O ZDROWIE
| USMIECH
KAZDEGO MALUCHA.

Nowe chusteczki nawilzane dla niemowlat

i dzieci CLEANIC dzidziu$ Herbal Care to
praktyczny i szybki sposob na oczyszczenie

i nawilzenie delikatnej skory niemowlat i dzieci.
Formute tagodnego balsamu pielegnacyjnego
tworzg ekstrakty z 3 dobroczynnych roslin:
siemienia Inianego, owsa i kwiatu chabra
bfawatka. Subtelna nute zapachowa balsamu,
kojarzaca sie z delikatna pielegnacja z pewnoscia
polubia zaréwno troskliwe mamy, jak i ich
pociechy. Jednak najcenniejsza wartoscia jest
sprawdzona, wieloletnia tradycja zastosowania
tych 3 ziét w medycynie naturalnej!

Produkt nie zawiera alkoholu, a jego wysoka
jakosc¢ zyskata potwierdzenie w testach
dermatologicznych i alergologicznych.
Opakowanie: 72 szt.

www.cosmeticreporter.com

Polska
— obiecujace prognozy

Polska branza kosmetyczna ma szanse niezle
przebrnac przez kryzys. Szczegdlnie produkty
ze sredniej potki, czyli asortyment sprzedawany
w drogeriach i supermarketach nie straci

na popularnosci.

Sprzedaz w drogeriach i supermarketach stale
rosnie i zwigksza swoj udziat w ogélnej
sprzedazy kosmetykdw na rynku. Dzieje sie

to kosztem hipermarketéw, ktére odnotowuja
spadek sprzedazy kosmetykow.

Najwieksza sie¢ w Polsce to Rossmann
posiadajacy 342 placowki, coraz wigcej punktow
sprzedazy ma tez Drogeria Natura i Sephora.
Pojedyncze sklepy kosmetyczne beda dazy¢

do wiaczenia sie do ktdrejs z sieci, gdyz dzieki
temu moga uzyska¢ duzo lepsze lokalizacje przy
gtownych ulicach, rezerwowane dotychczas
gtownie dla bankdw.

Przemyst kosmetyczny
Indii nieczuty

na kryzys

Ostatnie badania rynkowe wskazujg, ze hinduski
przemyst kosmetyczny opart sie kryzysowi i nadal
kroczy droga szybkiego rozwoju. Na lata
2009-2012 przewidywany jest dla tej branzy
wzrost na poziomie 7% rocznie. Najlepiej
rozwijajacymi sie sektorami w Indiach jest
kosmetyka kolorowa i pielegnacyjna. W obu

tych sektorach przewidywany jest odpowiednio
13 i 20% wzrost do 2012 r. NieZle zapowiada sie
rowniez przysztos¢ kosmetyki profesjonalnej i SPA.
Rozwdj przemystu kosmetycznego w Indiach
pociaga za soba zwiekszona ilos¢ sprzedanych
surowcdw na tym rynku i firmy surowcowe,
odpowiadajac na rosnace zapotrzebowanie,
otwieraja w Indiach swoje filie — tak wiasnie
zrobita ostatnio znana firma surowcowa Cognis,
ktérej obroty na rynku indyjskim wzrosty o 30%.

Chiny moga sie nie
obawiac kryzysu

Mimo $wiatowego kryzysu w Chinach wcigz
ro$nie zapotrzebowanie na kosmetyki, a to
wiaze sie z rosnacym zapotrzebowaniem
na surowce kosmetyczne, co objawia sie
zwigkszonym importem. W 2007 r. wartos¢
chinskiego rynku kosmetyki, perfumerii

i towaréw higieny osobistej oceniano na

17 mid dolaréw, co w poréwnaniu do roku
2001 oznacza wzrost 0 192%. Eksperci

przewiduja w najblizszym czasie pojawienie

ma wzrosng¢ o 20 do 30%.

Wielcy $wiatowi dostawcy surowcow twardo
walcza juz teraz o rynek chinski, a za chwile
do konkurendji wiacza sie miejscowe firmy,
posiadajace atut taniej sity roboczej i innych
przywilejéw. Mozna sie spodziewad, ze
chifiscy producenci surowcdw dla branzy
kosmetycznej beda wkrétce zaopatrywac
nie tylko rodzimy przemyst, ale stanga sie
liczacym sie graczem na $wiatowym rynku.

Beiersdorf
Chinach

Niemiecka firma Beiersdorf otwiera nowa
fabryke Nivea w Szanghaju. Obiekt, w ktdry
Niemcy wiozyli ponad 18 mIn euro, ma
poczatkowo produkowac¢ 15 000 ton
kosmetykow, aby w ciagu roku dojs¢

do 25 000 ton. Nowo powstaty zaktad,
wybudowany w poblizu lotniska w
Szanghaju, ma zastapic starg fabryke
potozong 30 km dalej i zaopatrywac Chiny
a takze inne kraje azjatyckie. Rezultaty
sprzedazy za | kwartat 2009 wykazaly
12,2% wzrostu w Chinach i 13,9%

w Tajlandii. Takie wyniki potwierdzaja
stusznos$¢ strategii umacniania swojej
pozycji w rejonie Azj.

Europejski rynek
naturalnych
kosmetykéw do _
pielegnacji jamy ustnej
ma sie coraz lepie;]

Podobnie jak w innych sektorach branzy
kosmetycznej, tak i w zakresie pielegnadji jamy
ustnej produkty naturalne umacniaja swa pozycje.
Jest to juz rynek wart 90 min euro, z tempem
wzrostu okoto 15%. Dominuja na nim Wielka
Brytania, Francja i Niemcy, chociaz najwieksza

surowcow naturalnych wykorzystywanych

w produkcji kosmetykow do pielegnacji jamy
ustnej takich jak aloes, mieta dofaczaja
ekstrakty z ananasa czy orzeszkdw sosnowych.
Eksperci przewiduja, Ze sektor kosmetykow do
pielegnacji jamy ustnej zardwno ten oparty na
naturalnych surowcach, jak i tradycyjny mimo
kryzysu bedzie sie nadal stabilnie rozwijat, gdyz
jest stosunkowo mato podatny na wahania
ekonomiczne.

IPodk’radowy
boom

Aktualne statystyki wyraznie pokazuja, ze podktady
pod makijaz staja sie hitem. O ile sprzedaz
pomadek w Wielkiej Brytanii wzrosta w ostatnim
roku 0 2,5%, to podkladéw sprzedano w tym
samym czasie 0 15% wiecej (wedtug danych
firmy Nielsen). Réwniez w USA odnotowano
wzrost ich sprzedazy.

Spedjalisci poszukuja przyczyn wzrostu
popularnosci tego kosmetyku. Wedtug ich oceny
wiaze sie to z poszerzeniem funkgji, jakie spetnia
ten produkt, stajac sie kobiecie po prostu
niezbedny. Coraz nowoczesniejsze receptury
podkladdw tworza z nich nie tylko $rodek do
makijazu, lecz takze wyrob utrzymujacy skore
twarzy w zdrowiu i chroniacy ja przed ztym
wplywem czynnikow zewnetrznych.
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Podktady coraz czesciej zawierajg w swym skfadzie
antyoksydanty i tym samym staja sie rowniez
produktami anti-ageing. Lata 2006—2008
przyniosty dwukrotny wzrost sprzedazy

podkfadow zawierajacych przeciwutleniacze.
Istotny dla popularnosci wydaje sie rowniez fakt,
7e podktady postrzegane sg jako zdrowe, naturalne
kosmetyki, nie zawierajace niepozadanych
sktadnikow syntetycznych.

Czy zawsze naturalne
znaczy ekologiczne?

Wbrew powszechnym opiniom uzywanie surowcdw
naturalnych nie zawsze jest przyjazne i korzystne

dla $rodowiska. Pozyskiwanie niektorych surowcéw
naturalnych moze prowadzi¢ np. do deforestyzacji
duzych obszaréw, co w konsekwencji prowadzi

do destrukji ekosystemu na tych obszarach.

Czasem pozyskanie naturalnych surowcow wymaga
duzo wigkszych nakladéw energii niz jest to
potrzebne do wyprodukowania syntetycznych
odpowiednikdw, co w efekcie tez ma niekorzystny
wplyw na srodowisko.

Na przyklad naturalnie uzyskiwane niewielkie ilosci
kompozycji zapachowych wymagaja zatozenia
wielohektarowych upraw, podczas gdy ten sam

areat mogtby by¢ wykorzystany dla prowadzenia
upraw roslin jadalnych.

Tak wiec, jesli przemyst kosmetyczny chce
rzeczywiscie by¢ bardziej ,zielony”, musi przyjrzec sie
wielu aspektom produkgji, czuwac zaréwno nad catym
procesem technologicznym, jak i funkcjonowaniem
nastepnie produktu na rynku. Musza by¢ stosowane
nie tylko przyjazne dla $rodowiska surowce, lecz takze
wytwarzanie, opakowanie, utylizacja pozostatosci musi
sprzyja¢ otoczeniu. Wtedy dopiero bedzie mozna
moéwic o ,zielonych” kosmetykach.

Testy na zwierzetach

Chiny i Japonia wciaz wymagaja testow

na zwierzetach dla produktow kosmetycznych
plasowanych na ich rynkach. Moze to by¢ przeszkoda
zaréwno dla chinskich i japonskich eksporteréw, jak

i dla europejskich firm sprzedajacych swe kosmetyki
do tych wiasnie krajow. Unia Europejska zakazata
bowiem sprzedazy kosmetykdw, ktore zawieraja
surowce testowane na zwierzetach, wiec chinskie

i japonskie kosmetyki nie spetniaja tego wymogu,
a jednoczesnie europejskie kosmetyki nie moga
by¢ sprzedawane w Chinach i Japonii, gdyz nie sa
wiasnie w ten sposdb testowane. Chiny daza

do zredukowania ilosci testdw na zwierzetach,

ale ich catkowite zastapienie innymi metodami

to jeszcze odlegta przysztosc.

Standard Cosmos
(Cosmetics organic
and natura standard)

Pierwszy kosmetyk, ktory uzyska certyfikat wedtug
standardu Cosmos jest spodziewany nie wczesniej niz
na wiosne 2010 r. Po 6 latach dyskusji 7 europejskich
organizacji certyfikujacych kosmetyki naturalne doszto
do porozumienia i ustanowito wspolne minimum

dla producentéw kosmetykow naturalnych i bio.

Opis standardu ma zosta¢ opublikowany we wrzesniu
20009 r. Dzigki temu fatwiejsze stanie sie
poréwnywanie produktow.

Prace nad standardem ciagnely sie dos¢ dtugo,

ale sam proces certyfikacji ma sie odbywac szybko.

FiFi® awards
— perfumeryjne
,Oscary” rozdane

Juz po raz 37 pod koniec maja zostaty rozdane
nagrody FiFI®. W tegorocznej uroczystosci udziat
brali zaréwno celebryci, jak i liderzy przemystu
perfumeryjnego. Byta to cudowna noc

dla firmy Coty, ktéra zdobyta az 6 nagrod.

The 2009 FiFi® Award winners are:
Fragrance of the Year - Women'’s Luxe:
Harajuku Lovers Fragrance — Love, Lil'Angel, Music,

,Baby, G" — Coty Prestige

Fragrance of the Year - Men’s Luxe:
I'am King — Sean John — Sean John Fragrances

Fragrance of the Year - Women's Popular Appeal
American Beauty Beloved — BeautyBank

Fragrance of the Year - Men’s Popular Appeal:
McGraw by Tim McGraw — Coty Inc.

Fragrance of the Year Unique Boutique:
Tom Ford Private Blend Champaca Absolute
— Tom Ford Beauty

Fragrance of the Year Women’s
Nouveau Niche:
Chloé Eau de Parfum — Coty Prestige

Fragrance of the Year Men’s

Nouveau Niche:

Burberry the Beat for Men — P & G Prestige
Products, Inc.

Meski makijaz

Biezace wyniki sprzedazy kosmetykdw dla
mezczyzn moga nieco rozczarowywad, ale
prognostycy rynku kosmetycznego przewiduja
nastapienie rewolucyjnych zmian w meskich
przyzwyczajeniach dotyczacych uzywania tych
wyrobéw. Chodzi o coraz $mielsze sieganie
mezczyzn po kosmetyki do makijazu.

Nowa mode wprowadzaja m.in. grupy
muzyczne (np. Tokyo Hotel), ktore silnie
oddziatuja na wspdtczesnych 18-latkow.
MezczyZni nie chca jednak podkradac
kosmetykéw z damskich kosmetyczek, chca
mie¢ wlasne meskie kosmetyki do make-up.

Chemical
Sensivity ‘09

W Melbourne odbyto sie pierwsze
seminarium poswigcone ludziom
wrazliwym i uczulonym na skfadniki
chemiczne wystepujace w kosmetykach

i chemii gospodarczej. AESSRA

to organizator tego przedsiewziecia.
Wedtug badan lekarzy symptomami
wrazliwo$ci na surowce syntetyczne moze
by¢ kaszel, katar, wysypka, suchos¢

i podraznienie oczu, ale takze migreny,
bole miesni, trudnosciz koncentracja

a nawet depresja.

Organizacja chce popularyzowac bezpieczne
produkty i uswiadamia¢, jak radzi¢ sobie

z problemem wrazliwosci na niektore
skfadniki chemiczne.
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Gilette promuje golenie
meskich intymnych
miejsc na YouTube

Procter&Gamble, do ktdrego od 2005 r. nalezy
Gilette, opublikowat na YouTube serig filmikdw
instruktazowych dla mezczyzn, ktorzy chea sie pozbyé
owtosienia w okolicach klatki piersiowej, pach, plecdw,
pachwin. Kartonowe postaci w dowcipny sposéb
pokazuja, jak goli¢ te miejsca. Ten nowy rodzaj
reklamy przyciagnat juz milion ogladajacych.

Marka Gilette siegneta réwniez do reklamy poprzez
specjalng aplikacje dla Iphonow, dzieki ktdrej
mezczyZni z pomoca wirtualnego ostrza moga
zaprojektowac ksztatt swojego zarostu — wasow,
brody, baczkéw. Ten rodzaj reklamy nastawiony

jest oczywiscie na miodych konsumentow.

Givaudan — wsparcie
w postaci akgji

Szwajcarski producent kompozycji zapachowych

i aromatow, firma Givaudan, wyemitowat milion
nowych akcji, aby moc spfacic¢ czes¢ swoich dtugdw.
Firma ma nadzieje uzyskac ze sprzedazy akgji
prawie 280 min euro, co pozwoli kontynuowac
przyjeta strategie rozwoju.

Na razie | kwartat 2009 r. przynidst spadek
sprzedazy o okoto 2,6% w lokalnych walutach, co
stanowito az 7,3% we frankach szwajcarskich.
Uczucie niepewnosci wsrod konsumentow i
zmniejszona aktywnosc, jesli chodzi o podrézowanie
zapewne co najmniej do konca 2009 r. beda mialy
wplyw na dalsze obnizenie wartosci sprzedazy.

Kolejny krok
w strone ,eko”

Dotychczasowe zamkniecia butelek z perfumami
uniemozliwialy recykling szkta po zuzyciu perfum,
gdyz bardzo trudno byto sie pozby¢ metalowego
zacisku mocujacego pompke.

Teraz firma Valois proponuje zamkniecie, ktore bedzie
tatwo odkrecane od butelki i dzieki temu szkto trafi
do powtérnego przerobu. Odkrecane zamknigcia

do butelek o pojemnosci od 5 do 100 ml beda miaty
takie samo wykonczenie w aluminium utlenianym

anodowo, jakie do tej pory miaty zamkniecia
zaciskowe, a wiec bardziej ekologiczny wyréb

nie stanie sie przez to mniej estetyczny.

Valois opracowato réwniez nowy rodzaj korhcowki
uszczelniajacej do produktéw typu fluidy, cienie

w kremie itp. Koncdwka zapewnia catkowita
szczelno$¢ opakowania, otwiera sig ono tylko pod
ci$nieniem pompowanego na zewnatrz kosmetyku.
Nastepnie koncéwka ponownie sie uszczelnia,

a zawarto$¢ opakowania jest Swietnie zabezpieczona
przez zanieczyszczeniami, wysychaniem itd.

Opakowanie, przez
ktére mozna zobaczy¢
| poczu¢ kosmetyk

Firma Transparent Packaging opracowata opakowanie,
ktore pozwoli nam poczuc¢ zapach kosmetyku

bez jego otwierania. Ma to pomdc w ustaleniu
zapachu bez koniecznosci naruszania opakowania
lub np. wachania papierowych paskéw nasaczonych
dang kompozycja. Producent tej nowosci uwaza, ze
opakowanie, ktore dziata nie tylko na wzrok ale i na
powonienie, stanie sie atrakcja m.in. dla producentow
perfum. Zapach bedzie mozna poczu¢, pocierajac
opakowanie. Na przyktad, w produktach do pielegnacji
wloséw ze zdjeciem dziewczyny na opakowaniu,
potarcie jej wlosdw sprawi, ze poczujemy jak bedzie
pachniat produkt do ich pielegnacji.

Z kuchni
do kosmetykow

Coraz wiecej firm kosmetycznych wiacza do receptur
skfadniki uzywane do tej pory w kuchni, co wiaze sie
m.in. z coraz powszechniejszym zapotrzebowaniem
na kosmetyki naturalne. Ostatnie 12 miesiecy
wskazuje na rosnace zainteresowanie producentow
naturalnych komponentéw spozywczych rynkiem
kosmetycznym. Swiadczy o tym chociazby rosnacy
udziat tego typu firm w typowo kosmetycznych
targach czy wystawach.

Niektdrzy z producentow kosmetykdw, stosujacy
naturalne komponenty w tym te do tej pory
uchodzace za spozywcze, na wlasnej skorze
demonstruja, ze ich wyroby sg jadalne. Horst
Rechelbacher z Inteligent Nutrients wypit lakier do
whosow, a Ido Leffer z Yes to Carrots zjadt pomadke

ochronng do ust, aby wykazac, jak

Jczyste i zdrowe” sq ich kosmetyki.

Wyroby z takim sktadem to nie tylko wynik
ekotrenddw w produkgji kosmetykow, lecz takze
wiara konsumentdw, ze produkty na bazie
organicznej sg lepiej przyswajalne przez ludzkie
ciato. Niebagatelnym argumentem za uzyciem
takich skfadnikow jest tez ich duza dostepnosé
oraz stosunkowo niska cena.

Najwieksza w kraju

wyszukiwarka

kosmetyczek i stylistek
aznokci..
éKosmetyc_zkl.pl

— Portal ludzi

kreatywnych

W wirtualnej wiosce powstato miejsce, w ktdrym
nikt nie boi sie zadawac trudnych pytan na temat
branzy kosmetyczno-fryzjerskiej. Spotecznosé¢
kosmetyczna doczekata sie swojego portalu.
Tworcy MyKosmetyczki.pl daza do tego, aby
portal stat sie najwigkszg w kraju informacja

i wyszukiwarka wszystkich ludzi zajmujacych sie
upigkszaniem wizerunku cztowieka. W czesci
redakcyjnej mozna znalez¢ ciekawe artykuty

na temat $wiatowej mody. Dziennikarze portalu
odkrywaja kulisy pracy catej branzy. W serwisie
nie brakuje tez porad, reladji z targdw i zdje¢,
dzieki ktérym poznacie obowiazujace trendy.
Mykosmetyczki.pl to takze idealne miejsce

do prezentacji swoich prac. Warto poswieci¢
dwie minuty na rejestracje. Tworzac osobiste
profile, automatycznie znajdziecie sie

w wyszukiwarce, dzieki ktdrej potencjalny klient
bad? pracodawca was odnajdzie.

Odwiedzajac portal, mozna skorzysta¢ takze

z drugiej waznej i przydatnej wyszukiwarki
akademii, salonéw, hurtowni i sklepow.

Portal istnieje od stycznia. Ma juz kilka tysiecy
uzytkownikéw, ktérych z dnia na dzief przybywa.
Na strony mozna wejs¢ takze, wpisujac adres

— MyFryzjerzy.pl. W czerwcu przekroczona
zostata liczba pot miliona odston.

Swiadczy to jednoznacznie o populamodci

nowo powstatego branzowego serwisu.
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Juz po raz czterdziesty drugi w Bolonii, w pierwszych dniach kwietnia bylismy
Swiadkami najwazniejszego na swiecie, dla catej branzy kosmetycznej wydarzenia.
Tegoroczna edycja targow Cosmoprof, bo o nich oczywiscie mowa, zakonczyta sie
prawdziwym sukcesem. Otworzono nowe, nowoczesne pawilony wystawiennicze,
ktore pomimo ogolnoswiatowej recesji wypetnione zostaty stoiskami 2248
wystawcow z szescdziesieciu krajow. Wystawcy zagraniczni stanowili 60% (1323
firmy). Ich wieksza czes¢ prezentowata swa bogata oferte w ramach pawilonow
narodowych. Tradycyjnie juz pod barwami narodowymi wystapili: Hiszpanie,
Anglicy, Niemcy, Francuzi, Belgowie, Amerykanie, Kanadyjczycy, Turcy, Chinczycy,
Argentynczycy, Koreanczycy, Australijczycy, Chilijczycy, Brazylijczycy ... Wszyscy oni
mieli wsparcie finansowe ze strony organizacji branzowych lub rzadowych.

Polacy w tym roku zostali pozbawieni wszelkich dotacji i pawilon narodowy
wystawili na wiasny koszt. Pod barwami narodowymi wystapili: BASS COSMETICS,
BI-ES POLSKA, BELL, CARLO BOSSI, CHANTAL, COSMETIC REPORTER, DERMIKA,
EVELINE, FIRMA GORGOL, HIACYNT, .M.PA., FIRMA MATT, LA RIVE, OW-PLAST,
POLI, PROSALON, WATS i WOJTEX. Nasze rodzime opakowania i kosmetyki ciesza
sie obecnie w $wiecie naprawde dobrg opinig i tym bardziej brak wsparcia byt
przykry i niezrozumiaty dla polskich producentéw. W tym miejscu jednak naleza sie
sfowa podziekowania Panu Ministrowi Rafalowi Baniakowi z Ministerstwa
Gospodarki, ktdry przyczynit sie do naprawy chociaz czesci szkod poczynionych
przez niefortunne i nieetyczne dziatania podjete przez pracownikéw WPHil
Ambasady RP w Rzymie. Utracilismy bowiem powierzchnie wystawiennicza, ktora
polskie firmy mialy do dyspozycji przez ostatnie dwa lata i przez blisko trzy
miesigce polscy producenci nie wiedzieli czy dane im bedzie zaprezentowanie
swojej nowej oferty na tych najwazniejszych na $wiecie targach kosmetycznych.

www.cosmeticreporter.com

Na sukces targow Cosmoprof miato wptyw nie tylko
zaufanie wystawcdw, ktorzy pomimo recesiji
przeznaczyli znaczne s$rodki na zbudowanie
eleganckich stoisk i zorganizowanie ciekawych
prezentacji i pokazéw, nie tylko licznie przybyli goscie
biznesowi nawet z najdalszych zakatkow $wiata, ale
przede wszystkim zmiany jakich organizator dokonat
w lokalizacji poszczegélnych sektorow
wystawienniczych. Badania nad przeptywem potokow
zwiedzajacych i wyciagniete z nich wnioski
spowodowaly, ze ponad 150 000 gosci targowych
(w tym 39 221 z zagranicy) nie musiato wzorem lat
ubiegtych przedzierac sie przez tumy w tg
i z powrotem tracac cenny czas i cierpliwosc.
W ramach Cosmoprofu, oprdcz tradycyjnego juz
Cosmopacku skupiajacego producentow
i dystrybutoréw, opakowan, surowcdw, maszyn
i technologii wyodrebniono dodatkowe cztery
sektory: Beauty, Hair, Perfumery @ Cosmetics.
Zorganizowano innowacyjny projekt Cosmoprof SPA
z cyklem pokazéw, sympozjum i konferencji.

Motywem przewodnim targéw stato sie hasto
po nitce do kiebka. Odpowiednio oznakowane liczne
wejscia na teren targowy, sektory, korytarze, stoiska,
sceny, miejsca spotkan, konferencji, szkolen
i pokazow tworzyty jedna logiczna catosc, ktora
zaczynata i konczyta sie sektorem Cosmoprof LAB.

To tutaj prezentowano najnowsze trendy, ; -
innowacyjne, futurystyczne rozwigzania bedace MHTT
L , . FLASH coLLecTron
inspiracjg i wskazowka dla catej rzeszy s
wystawcdw ze wszystkich specjalnosci tak -
bardzo juz na dzien dzisiejszy
wyspecjalizowanej branzy kosmetycznej.
Usmiechnigte hostessy w koszulkach ASK ME
z wpietymi we whosy klebkami welny chetnie
udzielaty wszelkich informacji.

Organizatorom targow gratulujemy sukcesu
i juz teraz zapraszamy na kolejna edycje.
Wstepne zgloszenia firm chetnych do
zaprezentowania swojej oferty na stoiskach
w ramach polskich blokéw w poszczegdlnych
sektorach specjalistycznych prosimy kierowac
na adres mailowy
info@polcharm.com.pl

lub telefonicznie 502 22 90 90

do firmy POLCHARM,

ktéra w 2010 roku juz po raz czwarty
zorganizuje wystapienie polskich producentéw
i dystrybutoréw na tej najwazniejszej na
Swiecie kosmetycznej imprezie targowej.

Anna Godek
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* INTERCHARM

professional

Moskiewskie targi dla profesjonalistow w dziedzinie pielegnacji
ciata - INTERCHARM professional, ktdre odbyly sie w kwietniu (23-25),
juz tradycyjnie otwieraja sezon wiosenny u naszych wschodnich sasiaddw.
Unikalna wartoscia tych targéw jest bardzo wysoki poziom prowadzonych
seminariow i wyktadow towarzyszacych. Prelegentami byli nie tylko uznani
spegjalisci rosyjscy, ale réwniez najwyzszej klasy fachowcy z catego $wiata.
W ciagu 3 dni targowych w bogatym programie dydaktycznym udziat
wzigto 22 500 stuchaczy, co byto wynikiem niemal dwukrotnie

lepszym od roku poprzedniego.

Swoja droga widoczny w Rosji od kilku lat ped do zdobywania

nowej wiedzy czy podwyzszania umiejetnosci zawodowych jest

godny pozazdroszczenia.

Pomimo kryzysu finansowego impreza zgromadzita 355 wystawcéw
prezentujacych profesjonalng kosmetyke do pielegnacji ciata, paznokdi,
wyposazenie i akcesoria dla salondw urody i salondw fryzjerskich,
instytutow SPA.

Wsrod zagranicznych wystawcow nie zabraklo oczywiscie eleganckiego
stoiska naszej DERMIKI, ktdra od pieciu juz lat z powodzeniem bierze
udziat w tej imprezie targowej, organizujac rownolegle seminarium

i pokazy pracy.

Sposrad blisko 42 000 zwiedzajacych, ponad 10 000 to osoby
bezposrednio zwiazane z branzg, a niemal 70% z nich stanowili
wiadciciele i menedzerowie salonéw urody, kosmetyczki

oraz specjalisci w dziedzinie pielegnacji paznokci.

18-205::2009 |
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PIEKNO NA STYKU KONTYNENTOW

W dniach 18-20 czenwca br. odbyta sie w Istambule piata edycja
targow BeautyEurasia.

Swoje produkty wystawito 339 firm z niemal czterdziestu krajow.
Turecki organizator targdw przez caly poprzedzajacy impreze rok,
mimo ogolnoswiatowego kryzysu, prowadzit kosztowna i agresywna
wrecz polityke promocyjna na innych miedzynarodowych targach
branzy kosmetycznej i poprzez liczne publikacje w pismach branzowych.
Optacato sig, gdyz praca ta zaowocowata przybyciem ponad dwach
tysiecy zagranicznych gosci biznesowych z osiemdziesieciu krajow.
Wsrod nich wazna grupe stanowili kupcy z Kazachstanu, Afganistanu,
Uzbekistanu, Turkmenii i Tadzykistanu.

Oczywiscie nie zabraklo tez tureckiego biznesu i miejscowe;
publicznosci, zainteresowanych nowinkami przemystu kosmetycznego.
Unikalna z handlowego punktu widzenia lokalizacja targdw,

dobra promocja i organizacja, to wszystko sprawia, iz planujac
przysztoroczne wystapienia targowe warto przyjrze sig im blizej.

www.cosmeticreporter.com
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Magia, niezwykta, wiosenna atmosfera, a do tego kolorowe, teatralne pokazy,

mistrzowskie cigcia i koloryzacje, najnowsze trendy w stylizacji, szat zakupow i piekna
stoneczna pogoda — tak jednym zdaniem mozna podsumowac Forum Fryzjerstwa LOOK
oraz Forum Kosmetyki i Solariéw beautyVISION, ktére w ostatni weekend kwietnia

(25 i 26 kwietnia) odbyly sie na terenie Miedzynarodowych Targéw Poznanskich.

Obydwa wydarzenia odwiedzito blisko 11,5 tysiaca zwiedzajacych.

Powtdrzono tym samym sukces ubiegtorocznej edycji.

Poznanskie targi odwiedzajg ci wszyscy, ktdrzy chca pozna¢ najnowsze trendy w makijazu,
stylizacji fryzur i paznokci oraz ci, ktdrzy na wiasne oczy pragna zobaczyc, jak czesza, strzyga
i malujq prawdziwi mistrzowie fryzjerstwa, Swiatowej stawy wizazysci i stylisci. Fryzjerzy,
stylisci, kosmetolodzy i kosmetyczki znajduja tu najnowsze produkty oraz bogaty program
szkolen i pokazdw, ktdre sg prowadzone zaréwno na stoiskach jak i na scenie gtéwnej.

W tym roku prawdziwe hity fryzjerskie, solaryjne i kosmetyczne zaprezentowato ponad 220
wystawcow z Polski i zagranicy w tym z USA, Niemiec, Wioch, Rosji, Wielkiej Brytanii, Litwy,
Estonii i Stowacji. Najlepszym produktom przyznano prestizowe Ztote Medale
Miedzynarodowych Targdw Poznanskich. Zwyciezcom gratulujemy.

Targi rozwijajg sie bardzo dynamicznie w dobrym biznesowym kierunku.

Organizatorom zyczymy dalszych sukcesow i juz teraz w ich imieniu
zapraszamy na przysztoroczng marcowg edycje.

NAGRODZENI ZLOTYM MEDALEM MTP

PRODUKTY nagrodzone Zlotym Medalem MTP
Forum Fryzjerstwa LOOK 2009

1. Zestaw produktéw SOLUTIONIST MATRIX: szampon So SILVER, korektor koloru
COLORERASE, ptyn do oczyszczania skory po koloryzacji NOSTAIN MATRIX -
L'OREAL Polska Sp. z 0.0., Warszawa

. Zestaw do pielegnacji wiosow GOLDWELL DUALSENSES,
KAO Professional Salon Service GmbH, Niemcy,
Zglaszajacy: JBS Sp. j. Kisielewski -Turos -Kisielewski, Gdarisk

. Promiennik ciepfa z suszarka HAIR MASTER, OLYMP GmbH, Niemcy,
Zglaszajacy: JBS Sp. j. Kisielewski-Turos-Kisielewski, Gdarisk

. Nozyczki fryzjerskie LEADER CAM KISS 2001,
Leader Cam S.n.c. di CENTAZZO LIVIO & COMPANY, Wiochy,
Zgtaszajacy: SED FRYZ Stanistaw Wyrzykowski, Siedlce

. Zestaw rozswietlajacy ZERO35 BEAUTY- szampon i fluid, EMMEBI ITALIA S.R.L.,
Wiochy, Zgtaszajacy : FRYZ GROUP Majewscy Janusz Majewski, Rzeszéw

. CP3 prostownica ceramiczna, laserowa z Nano-turmaling i wyswietlaczem
LCD, GAMA S.R.L. Whochy, Zgfaszajacy: Przedsigbiorstwo MAGNUS, Pabianice

. Seria kosmetykow do wtosow farbowanych - PROSALON Intensis Color,
CHANTAL, Wiazowna k/Warszawy

. Kolekcja mebli do salonéw fryzjerskich NOAH,
PANDA TRZEBNICA Sp. z 0.0., Trzebnica

. Pielegnacyjna farba do wtoséw DIAMOND - KOLOR AGE, PRODENSILIFT,
LENDAN COSMETICA TECNICA S.A. Hiszpania,
Zgtaszajacy: FO-KA, Krakow

PRODUKTY nagrodzone Ztotym Medalem MTP

Forum Kosmetyki i Solariow beautyVISION 2009
. Urzadzenie opalajace SUNTANA JK PRODUCTS, Niemcy,

Zglaszajacy: PROFI Staniek Niemiec Sp. j., Zielona Gora
. Skoncentrowane mydto w plynie w formie koacerwatu

Politechnika Radomska im. K. Pufaskiego Katedra Chemii, Radom

. NEODERMA BIO-PEELING NEODERMA Cypr,
Zgfaszajacy: JM COSMETICS, Oty

. MOBIL 01 - Urzadzenie do makijazu i tatuazu permanentnego
Purebeau New Cosmetics GmbH, Niemcy, Zglaszajacy: Akademia
PUREBEAU-AGI Makijazu Permanentnego Agnieszka Lesniewska,

wytaczny dystrybutor na Polske, Police
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Where are you going, beauty?
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COSMOPROF ASIA OTWIERA PODWOIJE DLA POLSKICH FIRM

www.cosmoprof-asia.com

Po raz pierwszy prezentujemy na naszych tamach najwieksza impreze targowa branzy
kosmetycznej w regionie Azji i Pacyfiku — COSMOPROF ASIA.

Tegoroczna impreza odbedzie sie w dniach 11-13 listopada, jak zwykle w Hong Kongu,
jednak w przeciwienstwie do poprzednich edycji moze to byc¢ szczegélnie interesujace
wydarzenie dla polskich producentéw kosmetykdw, opakowan, surowcéw czy dostawcow
ustug poszukujacych nowych rynkdw zbytu. Nasz przemyst kosmetyczny po raz pierwszy
ma szanse zaistnie¢ w formie pawilonu narodowego. Zgodnie z zapewnieniami organizatora
ze strony polskiej — firmy Polcharm, warunki uczestnictwa dla naszych wystawcow sa w tym
roku szczegolnie atrakcyjne.

Targi odbywaja sie w nowoczesnym centrum wystawienniczym w Hong Kongu

(Hong Kong Convention & Exhibition Centre), a kazdy segment branzy kosmetycznej
reprezentowany jest w oddzielnych pawilonach tematycznych.

Pawilon nr 1 podzielony jest na 2 czedci, z ktdrych jedna grupuje wystawcdw z obszaru
kosmetyki naturalnej i prozdrowotnej, a druga poswiecona jest kosmetykom, perfumerii

i wyrobom toaletowym przeznaczonym dla detalu. Do$¢ powiedzie¢, ze w trakcie
ubiegtorocznej edycji swoja oferte prezentowali wystawcy z ponad 40 krajéw,

a pawilon ten odwiedzito ponad 4000 kupcéw w tym z takich wiodacych sieci
handlowych jak Alliance Boots, Bonjour Cosmetic Wholesale Center, Body Shop,

City Super, David Jones, Sasa, Sephora, Teslo, Wal-Mart, Watson and Woolworths.

To tutaj whasnie zlokalizowany bedzie pawilon polski.

Pawilon nr 3 zgrupuje firmy oferujace opakowania, surowce, ustugi

(contract manufacturing, private label). W pawilonie nr 5 zaprezentuja sie wystawcy

z obszaru kosmetyki profesjonalnej dla ciata (w tym SPA i welness) i wioséw

prezentujac nie tylko kosmetyki ale réwniez wszelkie akcesoria, meble

czy urzadzenia niezbedne do pracy w salonie.

Ekspozycji w tym pawilonie towarzyszy¢ bedzie bogaty program seminariéw

i prestizowych konkurséw (ASIASPA awards, The Olympics of Hairdressing).

COSMOPROF ASIA 2008
FAKTY | LICZBY

ilos¢ wystawcow - 1 357

ilos¢ zwiedzajacych - 39 467

pawilony narodowe — Australia, Chiny, Francja, Niemcy, Hong Kong,

Izrael Wiochy, Japonia, Korea, Nowa Zelandia, Singapur, Hiszpania,

Szwajcaria, Tajwan, Tajlandia, USA, Wielka Brytania,

Pierwsza dziesiatka kupcéw zagranicznych wizytujacych targi:

Chiny, Tajwan, Korea, Japonia, Tajlandia, Australia, Filipiny, USA, Malezja, Singapur

Podziat wystawcow wg grup produktowych:

1 Perfumeria, kosmetyki, wyroby toaletowe 29,0%

1 Zdrowie, natura 45%

1 Produkty i urzadzenia dla salonéw urody i SPA 27,0%

1 Produkty i urzadzenia do wiosow 10,5% . K

1 Opakowania, urzadzenia do produkji, surowce ;
private label i produkcja na zlecenie 29,0%

THE WORLD OF BEAUTY MEETS AT COSMOPROF ASIA 2009
NOVEMBER, 1M-13™ - HONG KONG CONVENTION & EXHBITION CENTRE

Watniejsze obszary zainteresowania deklarowane
przez kupcéw odwiedzajacych:
1 Perfumeria, kosmetyki, wyroby toaletowe 39,00%

TH
1 Produkty i urzadzenia dla salonéw urody i SPA 14,37% 14" EDITION
1 Opakowania, urzadzenia do produkgji, surowce 11,60%
1 Produkty i urzadzenia do wtoséw, wyposazenie salondéw 10,19% BOLOGNA HONG KONG LAS VEGAS SHANGHAI
1 Kosmetyki do zdobienia i pielegnacji paznokci 5,33%

- . . - . Organiser - ‘ Cosmoprof Asia Ltd
Segmenty rynku reprezentowane przez kupcow odwiedzajacych: Organizator wystapienia polskiego 2009: Marketing and Promotion: SoGeCos 5.p.a. - milan - italy - ph, +39.02.796.420 - fax +39.02.795.036 -
; sogecos@cosmoprof.com
I Producenci 33,67% POLCHARM Sales Office Asia Pacific; UBM Asia Ltd - hong kong - ph. +852.2827.6211 - fax +852.3749.7345 -
1 Salony urody 28,40% ul. Jodtowa 44, 05-077 Warszawa Wesota EO?maosi[?@Cprasia i:TcFlmA . Y | BT
1 1 1 0, ales ICe Europe, & AMEarncas, Alrica an [ e East: Fairsystem International Exhibition Services s.p.a.
: B”trt'l dystrybucja, ustugi agencyjne ?éigo;o Jlf(%l'n/jfaé' 052222973;’875] ~bologna - italy - ph. + 39.051,282.848 - fax +39.051.282.895-896 - fairsystem@fairsystem. i
eta ,22% . _

I Salony fryzjerskie 4,46% e-mail: info@polcharm.com.pl gﬁ & v

0L BolognaFiere

Cosmoprof Asia is the most prestigious beauty and
health showcase in the Asia Pacific region, the “place
to be” for all the beauty and health professionals: more
than 1,300 exhibifors from 36 countries and regions,
50,000 sgm of gross exhibition area, 39,000 expected
visitors from all over the world.

Here are some highlights of the rich calendar of events
scheduled for Cosmoprof Asia 2009.

+ Cosmoprof Asia Spa Conference within Spa Soul
project [Official media partner & Spa conference
partner: AsiaSpa magazine)

+ “ls there still room for innovation?”
[*Stepping out of the shelf and changing the game in

cosmetic packaging’) - Seminar

+ The 4* Development of the Cosmetic Market in China
“Entering the cosmetics refall sector in China” -
Conference (In co-operation with: Cosmetic Observer
Magazine)

* BaByliss PRO on Stage Asian Competition

« “The Current Situation and Prospects of Japanese
Beauty Market - Natural and Organic Cosmetics,
and Jopanese Spa’ - Seminar (Presented by Diet &
Beauty magazine, Japan)

ON-LINE PRE-REGISTRATION
NOW AVAILABLE on

www.cosmoprof-asia.com
PLEASE PRE-REGISTER BY 2 OCTOBER 2009

j@gﬁ asiaspa/
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RYNKI

Od poczatku lat 90. ubiegtego wieku rosyjski rynek kosmetyczny wykazywat jeden

z najwyzszych w Europie i na $wiecie wskaznikow wzrostu. W potowie 2000 r. tempo
spadto do 10-15%, jednakze wciaz wzrost byt stabilny. Lata 2007—-2008 przyniosty
wzrost 0 79% a warto$¢ rynku kosmetycznego osiagnefa poziom 9,3 mid USD.

Wraz ze zmianami ilosciowymi dokonywaty sie réwniez zmiany jakosciowe.

Istotnie zmienity sie udziaty w rynku poszczegolnych kanatow dystrybuciji.

W okresie 1997-1999 40% obrotéw kosmetykami odbywato sie na targowiskach

i w tzw. ,uniwermagach”. W aptekach czy supermarketach kosmetyki byly prawie
niewidoczne, a ich sprzedaz w tych placdwkach stanowita tylko 5% ogolnej sprzedazy.

Kolejne 10-lecie catkowicie przeobrazito mape dystrybucji kosmetykdw, sprzedaz
w aptekach to juz 10%, a poprzez sprzedaz bezpodrednia do konsumentdw trafia
20% tych wyrobdw. Sprzedaz na targowiskach zmalata natomiast do 9,5%.
Pojawily sie zupetnie nowe kanaly dystrybucji takie jak hipermarkety, drogerie,
sklepy internetowe i tzw. concept store.

Na uwage zastuguje rosnaca popularnos¢ drogerii. Wedtug danych agencji zajmujacych
sie badaniami rynku segment drogerii na razie wykorzystuje tylko 3-6% swoich
mozliwosci, tzn. dziata okoto 1000 sklepdw drogeryjnych, podczas gdy rynek jest w
stanie wchionac 15-20 tysiecy tego rodzaju placowek.

Kryzys systemu bankowego zahamowat przede wszystkim rozwdj duzego handlu
detalicznego, zaleznego w duzej mierze od kredytow. Dewaluacja stabilnego w ostatnich
latach rubla negatywnie odbija sie na rynku. Nieuchronny jest wzrost cen na rynku
perfumeryjno-kosmetycznym, gdyz wiele sektoréw tej branzy jest uzaleznionych od importu.
Wzrost cen i spadek sity nabywczej zmniejszy z cata pewnoscia popyt na wyroby
kosmetyczne. Spedjalisci przewiduja spadek wielkosci sprzedazy w 2009 .

na poziomie 10-20%.

Na razie jeszcze nie wszyscy importerzy podniesli ceny. Dzieki kryzysowi odstapiono
nareszcie od tzw. rekomendowanej ceny detalicznej dla odbiorcy koncowego, co juz

od dawna byto zakazane prawem Unii Europejskiej. Tak wiec operatorzy detaliczni zyskali
swobode regulowania popytu poprzez ceny na pétkach kosztem obnizenia wlasnej marzy.
Obnizenie zyskow to aktualnie charakterystyczna tendencja dla wszystkich graczy rynkowych,
zarbwno importeréw, detalistow, jak i agentow sprzedazy bezposredniej. Jednakze jesli
bedzie rést poziom inflacji (wg wielu ocen na jesieni 2009 r. kurs moze dojs¢ do 50 rubli
za 1 euro), to rezerwy w obnizaniu zysku u importeréw i detalistow wyczerpig sie, gdyz
wartos¢ produktdw, obstuga kredytow i stawki wynajmu powierzchni s w Rosji w glownej
mierze zwigzane z waluta.

Mozna mie¢ nadzieje, ze producenci zaczna poszukiwa¢ mozliwosci obnizenia cen wyrobow,
ktore przez ostatnie 20 lat wzrostu popytu poszty w gore. Duzy popyt pozwalat producentom
sprzedawac nawet tanie w produkcji kosmetyki w wysokich cenach. Jezeli producenci sami
tego nie dokonajg, zrobi to za nich rynek i to zaréwno ten oficjalny, jak i rownolegly.

Wartos¢ rosyjskiego rynku perfumeryjno-kosmetycznego w latach 1995-2008 w mid USD
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Jedna z wazniejszych tendendcji obserwowanych w ciagu ostatnich 10 lat jest

rosnaca rola rynkéw regionalnych. Intensywny i gwattowny wzrost rynku
kosmetycznego od 2000 r,, kiedy to 1/3 catej sprzedazy sektora kosmetycznego
przypadata na Moskwe i Sankt Petersburg doprowadzit do sytuacji przesycenia

w/w metropolii wyrobami kosmetycznymi, w zwigzku z czym nowi gracze rynkowi
coraz czgsciej zaczynali od sprzedazy detalicznej w regionach, a umocniwszy sie tam,
dopiero prébowali swych sit w stolicy.

W latach 1995-2005 pojawily sie:

Pierwsze rosyjskie kosmetyki selektywne (Yllozure)

Pierwsze markowe kosmetyki kolorowe (Art Visage)

Pierwsza kompletna linia stoneczna (Linda)

Pierwsza rosyjska kosmetyka w sprzedazy bezposredniej (Faberlic)

Pierwsze certyfikaty jakosci 1SO (Kalina, Nevskaya Kosmetika)

Pierwsze akcje wypuszczone przez rosyjska firme kosmetyczng (Kalina)

Pierwsza produkgja kontraktowa (Garmoniya Plus)

Pierwsze rosyjskie firmy produkujace opakowania kosmetyczne (RIM, Tuboplast
Otradnoje)

Pierwsza niepanstwowa organizacja branzy perfumeryjno-kosmetycznej — Perfumery
and cosmetic association of Russia (PCAR)

Kryzys dotknat rowniez rosyjski rynek perfumeryjno-kosmetyczny, jednak swiatowe
tendencje pojawiaja sie na nim na razie stabiej i z opoZnieniem. Mimo gwattownych
spadkow sprzedazy koncemdw kosmetycznych na rynkach europejskim, amerykanskim
i azjatyckim, w Rosji w 2008 r. nie odnotowano specjalnych wstrzaséw, a poszczegdine
sektory rynku kosmetycznego osiagnety wzrost od 7 do 20%.
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Zreszta juz zauwazalny jest wzrost udziatu rynku réwnolegtego w catosci sprzedazy
kosmetykow, szczegolnie w regionach, gdzie odbiorca koncowy jest bardziej wrazliwy
na cene niz mieszkaniec Moskwy.

Oficjalni operatorzy rynku detalicznego, obnizywszy ceny na pétkach, nie beda jednak
konkurowac z rynkiem réwnoleglym, gdyz koszty sprzedazy sa u nich wyzsze, lecz ze soba.
Podobne zjawisko miafo juz miejsce w 2008 r. gdy firma nr 1 L'Etoile obnizyta ceny

0 40%-500%, co doprowadzito do ostabienia pozycji ich konkurentow, a szczegolnie matych,
niezaleznych sklepow. Wojna cenowa miedzy detalistami dopiero sie zaczyna i bedzie miata
negatywny wplyw na rynek jako catos¢, chociaz odbiorca koricowy odniesie chwilowg
korzy$¢. Obnizenie cen moze doprowadzi¢ do upadku firm, a wiec zmniejszenia podazy.
Obnizenie zyskow ze sprzedazy bedzie wymagato podjecia krokéw majacych na celu
obnizenie kosztéw, ktore w okresie prosperity nie byly szczegdtowo przeswietlane.

Aktualnie w pierwszym rzedzie ograniczeniu ulegna koszty reklamy. Juz w styczniu 2009 r.
kolorowe magazyny mialy dwukrotnie mniejszg objetos¢, gdyz znacznie zmniejszyta sie liczba
reklamodawcow. Eksperci zwracaja uwage, ze w okresie obnizonej koniunktury nalezy wiecej
$rodkéw przeznaczy¢ na reklame w miejscu sprzedazy. Trzeba réwniez, ich zdaniem,
wyeliminowac nierentowne punkty sprzedazy i stabo sprzedajace sie marki. Tylko na
pierwszy rzut oka wydaje sie, ze w dobie kryzysu warto sprzedawac kazdemu i wszedzie,
tymczasem lepiej jest ograniczy¢ ilos¢ punktow sprzedazy. Zte zarzadzanie w tym okresie
moze przynies¢ fatalne skutki, dlatego rodnie znaczenie specjalistycznego doradztwa.

Kryzys bedzie miat takze pozytywne aspekty. Wzrosnie lojalnos¢ odbiorcéw koncowych
wobec marek i poszczegdlnych produktéw. Zaczng oni analizowac szczegétowo, czy hasta
reklamowe odpowiadajg rzeczywistosci, a efektywnosc¢ wyrobow ich cenie i jakosci.

Nie wszystkie marki przejda pozytywnie ten test, ale ,oczyszczenie” rynku moze stac sie
gwarancja jego dobrego rozwoju w przysztosci.

www.cosmeticreporter.com
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WODA, WODA

/DROWIA | URODY DODA!

Woda i jej znaczenie w pielegnacji ciafa to temat
uniwersalny, siegajacy odlegtych dziejéw w historii
ludzkosci. W koncu woda to podstawa mycia! Znaczenie
to jednak na przetomie wiekdw i w réznych kulturach
bywato zasadniczo rézne. Jeszcze w XVil-wiecznej
Europie istniato wiele przesadéw dotyczacych kapieli.
Wode uwazano za $rodek zbyteczny, wrecz szkodliwy
dla zdrowia, ktory jako sktadnik ciekly mogt ,wsaczac sie
przez pory skory”, poszerzac je i wystawia¢ w ten
sposob ciato na zarazki. W epoce dzumy niemal
catkowicie zaniechano kapieli. W wyjatkowych sytuacjach
zalecano smarowanie ciata olejkami i kapiel

w przylegajacym do ciata ubraniu, tak by zarazki
zeslizgiwaly sie po ciele, co miato ogranicza¢ mozliwos¢
ich wnikania do wnetrza organizmu przez rozszerzone
pory. Ciepfa woda stosowana byfa réwniez do
modelowania noworodka, ale juz w pdzniejszym wieku,
w okresie dorostosci, odradzano mycie i zalecano
higiene ,na sucho”. W efekcie prawie catkowicie zniknety
taznie publiczne, tak popularne zaréwno w czasach
antycznych, jak i we wczesnym s$redniowieczu, kiedy
kapiele w fazniach czesto potaczone z masazem
(obecnie mozna to traktowac jako namiastke
wspotczesnego SPA — byly waznym elementem kultury.
Wzmianki o polskich i europejskich miejscowosciach,

w ktdrych znajduja sie wspdtczesne uzdrowiska mozna
znalez¢ w dokumentach historycznych pochodzacych
nawet z XII-XIIl wieku. Jednakze szczegélne
zainteresowanie woda przyniost dopiero wiek XIX.

W okresie tym bardzo modne byly wyjazdy do
uzdrowisk, goracych Zrédet, tezni i pijalni wdd,

w ktorych wodg leczono réznego typu dolegliwosci:

od reumatyzmu po choroby drég oddechowych.

Jedna z najbardziej znanych w Europie byta belgijska
miejscowo$¢ Spa i to wlasnie od tej nazwy pochodzi
wspdtczesna idea SPA. Zainteresowanie woda przez
wigkszo$¢ XX stulecia miato charakter przede wszystkim
higieniczny. Pojawienie sie terapii z zastosowaniem
lekow spowodowato, 7e sanatoria i uzdrowiska staly sie
bardziej miejscem wypoczynku, a stowo terapia stracito
w tym przypadku na znaczeniu. W jej miejsce pojawita
sie natomiast znacznie szersza idea, juz nie tylko SPA
(sanum per aquam — zdrowie przez wode), ale

i wellnes — potaczenie dbatosci o ciato i umyst, piekna

i zdrowia cielesnego i duchowego. W miejscach dawniej
znanych jako uzdrowiskowe, stynacych z goracych Zrodet
i wod leczniczych, ale takze u wybrzezy morskich,
bogatych w algi i btota, zaczeto organizowac osrodki
SPA. Ich uzupetnieniem staly sie dzienne osrodki SPA
w duzych i mniejszych miastach, a takze kosmetyki
wykorzystujace zaréwno wody termalne, z ktdrych styna
dawne uzdrowiska, jak i btota czy algi z wybrzezy mérz.
Czy jednak w nowoczesnym SPA woda wciaz jest
najwazniejsza? Czy i jakie dziatanie kosmetyczne moze
mie¢ woda?

Iwaine elementy aktywnosci wody

W kontekscie mozliwosci dziatania wod termalnych

na skore czy organizm czlowieka mozna méwic¢

o trzech aspektach: fizykochemicznym, mechanicznym

i termicznym. Dziatanie fizykochemiczne zwigzane jest
ze sktadem wody, zawartoscig i stezeniem
poszczegolnych jondw zaréwno metali, jak i aniondw
(np. zawierajacych siarke). Konsekwencja dziatania
mechanicznego wody bedzie cisnienie i wypor.
Wiasnosci te powoduja, Ze wykonanie ¢wiczen trudnych
,na sucho” w wodzie jest znacznie fatwiejsze, natomiast
silny przeptyw wody moze mie¢ charakter masazu.
Mechaniczna stymulacja moze wplywac zaréwno

na napiecie miesniowe, jak i ruchomos¢ stawdw czy
tagodzenie bélu o réznym podtozu.
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Ale wptywa réwniez na poprawe mikrokrazenia skdrnego
i wiasnosci tkanki podskdrej (tuszczowey), sprzyjajac
redukgji cellulitu.

Wiasnosci termiczne wykorzystywane byly dawniej
szczegolnie w terapii chorob reumatycznych.

Z punktu widzenia zabiegdw SPA — dziataja relaksujaco
i odprezajaco. Aspekt fizykochemiczny zwigzany jest

z kolei ze skladem wody — te wykorzystywane do
poprawy stanu skory zwlaszcza atopowej czy tustej,
tradzikowej, 7 tradzikiem rézowatym, fojotokowym
zapaleniem skory — sg zwykle bogate w siarke.

W tym aspekcie granica pomiedzy terapia
dermatologiczng a dziataniem kosmetycznym bardzo
sie zaciera. Sposob, w jaki wody termalne moga
pozytywnie wptywac na poprawe kondycji skory,

nie jest do konca znany. Prawdopodobnie wszystkie

3 grupy czynnikéw (mechaniczne, fizykochemiczne

i termalne) moga miec roézny wplyw w zaleznosci

od typu cery i wystepujacego problemu.

ciepto/zimno

Waznym elementem dziatania wody jest efekt termiczny,
przy czym mdwi¢ mozna zaréwno o dziataniu zimna, jak
i ciepfa czy goraca woda. Zaleznie od temperatury wody
klasyfikuje sig jako zimne (<200C), hipotermalne
(20-300C), termalne (30-400C) oraz hipertermalne
(> 400C). Stymulacja termiczna powoduje rozszerzenie
naczyn krwionosnych, poprawe krazenia krwi i obniza
cisnienie krwi. Krotkotrwaly stres termiczny moze
zmniejszac uczucie bdlu w réznych obszarach ciata.
Ciepto wzmaga wydzielanie norepinefryny
(noradrenaliny), kortyzolu i hormonu wzrostu.
Wykazano réwniez, ze poziom prolaktyny w osoczu
moze wzrosnac nawet 14-krotnie po wizycie w saunie.
Efekt znieczulajacy, fagodzacy bl ciepta moze by¢
przynajmniej czesciowo wyjasniony wzrostem stezenia
endorfin, cho¢ dane nie sa jednoznaczne, bowiem

w literaturze mozna znalez¢ réwniez wyniki badan
zupenie przeciwne, tj. spadek endorfin i prolaktyny

po kapieli w wodzie o temperaturze ok. 34,50C.
Kontrolowana hipertermia moze réwniez dawac efekt
przeciwzapalny. W przypadku badan na zwierzetach
zaobserwowano w niektorych przypadkach zapobieganie
rozwoju przewlektych standw zapalnych, co tlumaczy sie
wzrostem wydzielania kortyzolu i katecholoamin

w wyniku stresu termicznego. | wreszcie, hipertermia
wptywa na ruchliwo$¢ granulocytow i aktywnos¢
fagocytarna, dziatajac stymulujaco na mechanizmy
immunologiczne.

IWoda wodzie nieréwna

Skiad wody 7Zrédlanej, termalnej czy morskiej bywa
bardzo rozny (patrz tabela) i wciaz nie ma jasnosci

co do tego, ktdre mikroelementy sa kluczowe dla
poprawy okreslonych parametrow skory i jakie powinny
byc ich stezenia, aby uzyskac optymalne efekty
dziatania terapeutycznego.

Wody bogate w siarke wykazuja efekt przeciwzapalny,
keratoplastyczny i przeciwswiadowy, moga pefnic
rowniez dziatanie antybakteryjne i antygrzybicze.

Stad polecane sa zwlaszcza na problem skéry
tradzikowej, jak réwniez skory z owrzodzeniami.
Dziatanie bakteriostatyczne zapewniaja réwniez jony
jodkowe i manganowe. Dlatego w przypadku Zrédet
bogatych w te mikroelementy maéwi sie o poprawie
stanu cery tustej, ale i atopowej, dla ktdrej
udowodniono, ze jednym z czynnikdw
odpowiedzialnych za stan skory odpowiadaja bakterie
Staphylococcus aureus (skéra atopowa jest podatna na
infekcje tymi bakteriami). Wody bogate w magnez

Anna Frydrych - chemik, kosmetolog.
Specjalista ds. informacji naukowej w firmie
Dermika. Koriczy doktorat na Wydziale

Chemicznym Politechniki Warszawskiej w zakresie
chemii kosmetycznej. Wyktadowca na Studiach
Podyplomowych ,Chemia Kosmetyczna” na
Wydziale Chemicznym Politechniki Warszawskiej
oraz w Wyiszej Szkole Zawodowej Kosmetyki i
Pielegnacji Zdrowia w Warszawie.

poprawiaja stan skdry ze zmianami tuszczycowymi,

z selenem — skér bardzo wrazliwych, bowiem wykazuja
efekt przeciwzapalny.

Jednym z podstawowych probleméw; ktory ma
znaczenie z punktu dziatania wody na skore, jest
niejasnosc, czy mikroelementy zawarte w wodach
termalnych moga mie¢ inne niz powierzchniowe
dziatanie na skére. Wiadomo, ze jony nieorganiczne
metali, a tym bardziej nieorganicznych anionow
przenikaja przez skore bardzo stabo. Przenikanie jednak
wyraZnie wzrasta w przypadku skéry z uszkodzona
barierg naskorkowa (np. bardzo sucha. skora atopowa),
a takze w warunkach regulamych, dtugich kapieli.
Przebywanie w wodzie przez duzszy czas moze
prowadzi¢ do wzrostu uwodnienia warstwy rogowej,

co jest czynnikiem utatwiajacym transport substangji
hydrofilowych, a takze jonéw nieorganicznych

do naskorka i przez naskérek Potwierdzono to m.in.

w badaniach dotyczacych mozliwosci dziatania wody

z Morza Martwego na skore z tuszczyca — zanotowano
wzrost poziomu niektdrych jonéw w organizmie oséb
zazywajacych codziennych kilkugodzinnych kapieli

w okresie 4 tygodni. W przypadku Morza Martwego,

w zbiorniku wodnym o jednym z najwyzszych zasolen
na swiecie, znaleZ¢ mozna szczegélnie wiele publikacji
dotyczacych korzystnego wptywu na skore.

Zawartos¢ soli wynosi tu ok. 320 g/I. Srednia zawarto$¢
poszczegolnych jondw (w suchej masie po odparowaniu
wody) wynosi w przyblizeniu: sodu 1,7%, potasu 1,3%,
wapnia 20,4%, magnezu 4,9%. Sposréd anionow
dominuja chlorki 7,8%, siarczany 7,8% i weglany 23,2%,
ale wystepuja tu réwniez bromki i inne jony.

W poréwnaniu do wody oceanicznej zawiera znacznie
wiecej wapnia, magnezu, potasu i bromkow.

Sole stanowig ok. 33% masy wody, podczas gdy

w wodzie oceanicznej ok. 3%.

Badania nad wptywem kapieli w Morzu Martwym

na poprawe stanu skéry zmienionej chorobowo
prowadzone sg od wielu lat. Wykazano, ze w przypadku
regularnych i dfugotrwatych kapieli mozna zmierzy¢
ilosciowo absorpcje przeznaskorkowa niektdrych jondw.
Cennym surowcem $cisle zwiazanym z akwenem Morza
Martwego jest réwniez btoto bogate w sktadniki
mineralne i czesto wykorzystywane w zabiegach SPA.
Rowniez w powietrzu nad tym zbiornikiem wodnym
znajduja sie mikroelementy — szczegdlnie wazne w tym
przypadku jony magnezowe oraz bromki, ktdre maja
dziafanie uspokajajace, posrednio wplywajac na stan skory
7 tuszczyca, zZwhaszcza o podiozu psychicznym (stres).

Od wiekdéw znane sa réwniez wiasciwosci siarkowych
mineralnych Zrodet, znajdujacych sie w poblizu Morza
Martwego, w okolicy ktérych powstato wiele osrodkdw
SPA oferujacych zwlaszcza zabiegi dla 0séb z cera
bardzo sucha. Morze Martwe to jednak nie tylko woda
— z punktu widzenia dziafania kosmetycznego niezwykle
cenne sg przede wszystkim btota — znacznie bogatsze
w sktadniki mineralne (wysoka zawarto$¢ magnezu,
wapnia, jondw bromkowych) i o udowodnionym
dziataniu na skoére.

Za unikat fenomenu biologicznego uwazana jest réwniez
Btekitna Laguna (Islandia), gdzie w otoczeniu gejzerow,
czamnych piaszczystych plaz i rozleglych pol lawy
zlokalizowane sg liczne obiekty SPA. Mlecznoniebieska
woda o wysokiej zawartosci mineratow ma do$¢ wysoka
temperature siegajaca nawet ok. 40°C. Same zbiorniki
wody termalnej sa tworem sztucznym i zostaly
wyztobione w kilkumetrowych warstwach skamieniatej
lawy. I cho¢ duzo méwi sie o korzystnych wiasnosciach
samej wody, to jednak wiekszos¢ badan dotyczy
obecnych w niej alg i btota bogatego w krzemionke.
Wykazano mu.in., ze ekstrakty z mikroalg moga
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stymulowac synteze kolagenu oraz hamowac aktywnos¢
jednej z metaloproteinaz — enzymu odpowiedzialnego
za rozktad biatek podporowych (m.in. kolagenu)

pod wptywem dziatania promieniowania UV.

Czy jednak efekty takie mozna uzyska¢ podczas kapieli?
Wsréd szczegélnych odkry¢ w zakresie pielegnacji skory
gorace 7rodfa Kangal potozone w srodkowej Turcji
mozna chyba zaliczy¢ do $wiatowych wyjatkow.

Ich istnienie wiaze si¢ z legenda o pasterzu zyjacy na
poczatku XX wieku, ktory wyleczyt zraniong noge,
zanurzajac ja w zrédlanej wodzie. Srednia temperatura
wody wynosi ok. 35°C, a pH ok. 7,8. Woda jest
stosunkowo bogata w selen i magnez, ktore

wykazuja bardzo korzystne dziatanie na skore.

Jednakze najwigksza stawe 7rodta te zyskaly dzieki
plywajacym w ich wodach niewielkim rybkom. Brzany
ssace (Garra rufa), bo taka jest nazwa rybek, zywia sie
w duzej mierze ludzkim naskdrkiem, co wedtug
lokalnych historii ma korzystny wptyw na skére
cztowieka, zarowno w kontekscie skory normalnej

(co mozna by nieco z przymruzeniem oka nazwac
minipilingiem), jak i bardzo suchej, tuszczace;j sie.

W rzeczywistosci wydaje sie, ze znacznie wigkszymi
wygranymi sa tu rybki — zyjac w goracych Zrédfach,
ubogich w plankton i glony stanowiace podstawe
rybiego jadtospisu, przystosowaly sie do trudnych
warunkéw, zywigc sie rowniez ludzkim naskdrkiem.

Sktad niektorych znanych wéd irédlanych/termalnych.

La Roche Posay (Francja)

Btekitna Laguna (Islandia)

IDziatanie wody na skére a kosmetyki
Kosmetyczne znaczenie kapieli w wodach zdrojowych,
termalnych, a nawet morskich nie budzi watpliwosci.
Podobnie jak stosowanie towarzyszacych im
przybrzeznych materiatow — btota, glinki i algi zajely
réwnie wazne miejsce we wspotczesnej kosmetologii,
co sama woda i staly sie fundamentem wspdtczesnego
SPA. Pozostaje jednak wiele pytan do dyskusji o tym,
czy kosmetyki oparte na specjalnej wodzie moga by¢
skuteczniejsze od zwyklych, i czy woda w kosmetykach
rzeczywiscie ma znaczenie. Czy pozytywne efekty
kosmetyku naprawde zawdzieczamy wodzie,

czy moze jest to dziatanie innych skfadnikow?

Ale to juz temat na inny artykut.

Ipati (Grecja) Bugok (Korea)

PH 6,96 77 b.d. 9,16
Temperatura 13°C ~40°C 33,5°C 76°C

CcO 32-396 mg/! >16,5 mg/| 1924 mg/I 29,3 mg/l
Wapn 140 mg/I 1450 mg/I 871,7 mg/| 1,99 mg/|
Selen 0,06 mg/I - - -

Krzem 30 mg/I 137 mg/I - 63,5 mg/l
Magnez 4.9 mg/I 1,41 mg/l 216 mg/I 0,24 mg/I
Stront 0,26 mg/I - - -

Cynk 0,022 mg/I - - -

Miedz 0,005 mg/I - - -

Potas - 1560 mg/l 66 mg/I 2,35 mg/l
Soéd - 9280 mg/I 1461 mg/I 95 mg/I
Chlorki (CI-) - 18500 mg/I 3190 mg/I 12,8 mg/|
Brom (Br-) - - 84 mg/| -
Siarczany (SO42-) - 38,6 mg/l 21,9 mg/l 23,5 mg/l
Wodorosiarczki (HS-) - - 1,9 mg/I -
Wodoroweglany (HCO3-) - - 1924 mg/I 29,3 mg/l
Zelazo - - - 0,04 mg/l
Lit - - - 0,06 mg/I
Fluor - 0,14 mg/| - 3,00 mg/I

kosmetyka
I medycyna
estetyczna
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GLOBAL BEAUTY EVENT

Organizer: eCTBT

Venue:
KievExpoPlaza, 2b, Salyutnaya St., Kiev, Ukraine

Exhibition space (total): 16 000 sqm | Exhibitors: 590 | Number of visitors: 30 000

Exhibition Sections:
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Piercing and tattoo accessories

Fashion accessories
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InterCHARM Ukraine in Poland:

Organizer:
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Co w prawie piszczy...

Nowosci legislacyjne

w przemysle kosmetycznym

Ustawodawstwo kosmetyczne, jak w kazdej innej branzy, podlega ciagtym
zmianom. Dodatkowo, w coraz wigkszym stopniu nasze ustawodawstwo
branzowe regulowane jest na poziomie Unii Europejskiej. Jest to dla
przedsiebiorcow korzys¢, poniewaz zapewnia swobodny przeptyw towardw,
ale takze wyzwanie, ktdre zmusza do réwnoczesnego monitorowania zmian
legislacyjnych na poziomie Polski i UE. Ponadto, coraz wigksze znaczenie dla
optymalizacji kosztéw przedsiebiorstwa i planowania produkcji ma znajomosc
nowych regulacji jeszcze na etapie propozycji technicznych i konsultacji
spotecznych, czyli na dtugo przed wejsciem w zycie nowych regulacji.

Jak wiedzg juz dobrze przedsiebiorcy branzy kosmetycznej, wiosng 2009 zostat
przyjety tekst rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie
kosmetykow. Tekst weiaz czeka na publikacje ze wzgledu na przedtuzajace sie
prace nad ttumaczeniami na poszczegdlne jezyki UE, jednak tres¢ nowego prawa
jest juz wiekszosci firm dos¢ dobrze znana.

Rozporzadzenie w sprawie zastapi Dyrektywe Kosmetyczng 76/768/EWG.
Nie oznacza to jednak, ze ustawiczny proces nowelizacji i aktualizacji dyrektywy
zostat zakonczony. Komisja Europejska i SCCS ciagle prowadza prace nad ocena
bezpieczenstwa sktadnikow kosmetykéw, publikowane sa i przygotowywane
kolejne dyrektywy zmieniajace Dyrektywe 76/768/WE, tzw. ATP's.

Niniejszy artykut przedstawia najwazniejsze aktualne zmiany w dyrektywie
kosmetycznej oraz prace Komisji Europejskiej w zakresie zagadnien technicznych
dotyczacych kosmetykow.

ATP, czyli Adaptation to Technical Progress do dyrektywa dostosowujaca
Dyrektywe 76/768/EWG do postepu naukowego i technicznego, zwana tez
poprawkg techniczng. Taka zmiana ma na celu dostosowanie innych niz
zasadnicze elementdw dyrektywy kosmetycznej i moze by¢ opracowywana przez
Komisje Europejska. ATP najczesciej dotyczg uregulowan dla sktadnikow
kosmetykéw. Proces opracowania ATP przedstawiono schematycznie ponizej.
Opublikowanych zostato dotychczas 61 dyrektyw zmieniajacych Dyrektywe
76/768/WE, w tym 54 ATP i 7 poprawek (zawierajacych zmiany zasadnicze).

Ewa Starzyk
Dyrektor Naukowy,
Polski Zwiazek Przemystu Kosmetycznego

Wdrazanie ,kosmetycznych” ATP do prawa polskiego.

Kazda dyrektywa wdrazana jest kolejno do ustawodawstwa krajowego. Poprawki
techniczne, czyli ATP, w przypadku dyrektywy kosmetycznej to przede wszystkim
nowe uregulowania dla sktadnikéw kosmetykow.

Najnowsze wprowadzone zmiany dyrektywy kosmetycznej w Polsce wdrozone
zostaly rozporzadzeniem Ministra Zdrowia w sprawie list (...) z 23 kwietnia 2008
(DzU z 2008 nr 85 poz. 520). Rozporzadzenie to zmienito po raz siédmy
rozporzadzenie z 30 marca 2009. Rozporzadzenie zostalo wprawdzie
opublikowane ponad rok temu, jednak niektére wprowadzone w nim zmiany sa
dos¢ istotne, planowane przez Komisje Europejska.

Dwie listy: substancji dozwolonych z ograniczeniami do stosowania
w  kosmetykach oraz konserwantéw zostaly opublikowane na nowo,
ze wzgledu na znaczaca liczbe zmian.

Rozporzadzenie wdrozyto do polskiego prawa nastepujace dyrektywy:
2007/17/WE, 2007/22/WE, 2007/53/WE, 2007/54/WE, 2007/67/WE.
Najwazniejsze wprowadzone zmiany:

Zakaz stosowania 85 sktadnikéw farb do wiosow.

Jest to kontynuacja tzw. Hair Dye Strategy wprowadzonej przez Komisje
Europejska w 2003 roku. Wycofane substancje to takie, dla ktorych nie zostaty
opracowane dossier z ocena bezpieczenstwa do oceny przez SCCP ze wzgledu
na brak zainteresowania dalszym stosowaniem.

Zmiany na liscie konserwantéw dozwolonych do stosowania w kosmetykach:
1Zakaz stosowania dwdch konserwantéw:

MDBGN (metylodibromoglutaronitrylu) i jodanu sodu.

IWykreslenie znaku (+) — oznaczajacego, ze konserwant moze by¢ stosowany
do innych celdw z nastepujacych pozydji: kwas benzoesowy, kwas propionowy,
kwas sorbowy, o-fenylofenol, paraformaldehyd, parabeny, kwas mrowkowy,
kwas undecenowy, heksetydyna, 2-bromo-2-nitro-propan-1,3-diol,

alkohol 2,4-dichlorobenzylowy, 4-chloro-m-krezol, triclosan,
4-chloro-3,5-dimetylofenol, imidazolidynylomocznik, chlorowodorek poli
1-heksametylenobigunidyny, 2-fenoksyetanol, heksametylenotetramina,
Climbazole, Piroctone olamine, DMDM-hydantoina, chlorheksydyna i jej

~

AHWP — Ad Hoc Working Party, Grupa Robocza ds. Kosmetykdw.

PROBLEM ANALIZA

zgtoszenie przez MS)

Schemat opracowania ATP w Komisji Europejskiej.
MS — panstwa cztonkowskie UE, SCCP — Scientific Committee on Consumer Products’,

'Scientific Committee on Consumer Safety. Do marca 2009 pod nazwa SCCP — Scientific Committee on Consumer Products, w artykule stosowane wymiennie.

ANALIZA KONSULTACJE PUBLIKACJA
(wyniki publikacj, > PRZEZ SCCP > PRZEZ AHWP ~ SPOYECZNE = DYREKTYWY

A | W,

~

I Y
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diglukonian, dioctan i dichlorowodorek, bromochlorofen,
1,6-di(4-amidynofenoksy)-n-heksan i jego sole, chlorek cetrimonium.
BPozostawienie znaku (+) i uregulowanie w zataczniku Il nastepujacych
konserwantéw: kwas salicylowy, formaldehyd, pirytionian cynku, nieorganiczne
siarczyny i disiarczyny, triclocarban, alkohol benzylowy, chlorek,

bromek alkilo (C12-22) trimetylo-amoniowy, 1-fenoksypropan-2-ol, chlorek,
bromek, sacharynian benzalkonium.

Substancje, dla ktdrych wykreslono znak (+), nie moga by¢ juz stosowane
w wyzszych stezeniach dla celéw np. dziatania przeciwtupiezowego
czy przeciwbakteryjnego. Najwigkszy problem stanowi wykreslenie znaku (+)
w przypadku chlorku cetrimonium (i innych soli alkilotrimetyloamoniowych).
Zgodnie z aktualnymi uregulowaniami chlorek cetrimonium moze by¢ stosowany
w stezeniu do 0,1%. Wiadomo jednak, ze do zastosowan w preparatach do
kondycjonowania wtosoéw stosowane byly dotychczas wyzsze stezenia — nawet
do 5,0%. Istnieje takze opinia Komitetu Naukowego ds. Bezpieczenstwa
Konsumentéw SCCS  potwierdzajagca bezpieczenstwo —stosowania soli
alkilotrimetyloamoniowych w preparatach sptukiwanych w wyzszych stezeniach:
10,5% dla sumy stezen chlorkow cetrimonium i steartrimonium,

13,0% dla sumy stezen chlorkow behentrimonium i/lub cetrimonium
i steartrimonium.

Inny problem to mozliwe ograniczenie w przysztosci maksymalnych dozwolonych
stezef climbazolu i triclosanu. Podczas oceny bezpieczenstwa tych substangji
w celu ustalenia, czy moga byc¢ stosowane w wyzszych stezeniach SCS stwierdzit,
ze stosowanie triclosanu w aktualnie dozwolonym stezeniu 0,3% nie jest
bezpieczne w przypadku pudréw do twarzy, korektorow, balsamow do ciafa,
poniewaz powoduje nadmierng ekspozycje konsumentéw na triclosan. Komitet
nie zglosit obaw, co do stosowania triclosanu w pastach do zebdéw, mydtach
do rak i zelach pod prysznic i dezodorantach.

Rowniez w przypadku climbazolu, SCCS stwierdzit, Ze aktualnie dozwolone
stezenie (0,5%) jest zbyt wysokie dla wszystkich kosmetykow, przede wszystkim
z uwagi na wysoka ekspozycje w wyniku stosowania preparatéw niesptukiwanych
na duza powierzchnig ciata. Climbazol moze by¢ bezpiecznie stosowany w tym
stezeniu jako konserwant i do innych zastosowan w preparatach do wioséw
i twarzy, a takze w stezeniu 2,0% tylko w sptukiwanych preparatach do wiosow.

W pazdzierniku 2008 r. przedstawiony zostat projekt rozporzadzenia ministra
zdrowia, wdrazajacy dyrektywy: 2008/14/WE — dotyczaca glioksalu oraz
2008/42/WE - dotyczaca skfadnikow  kompozycji  zapachowych.
Z przyczyn formalnych rozporzadzenie nie zostalo jeszcze opublikowane.
Z tego wzgledu niektére terminy przejsciowe nie zostaly w tym przypadku
dotrzymane przez Polske.

Dyrektywa 2008/14/WE wprowadzita ograniczenia wystepowania glioksalu
w gotowych produktach kosmetycznych na poziomie 100 mg/kg (glioksal
klasyfikowany jest jako CMR kat. 3). Jednak dyrektywa okreslita, ze produkty
niespefniajace wymagan dla glioksalu nie beda sprzedawane lub przekazywane
konsumentowi koncowemu po 16 lutego 2009 .

Dyrektywa 2008/42/WE wprowadzita nowe wymagania dla sktadnikdw
kompozycji zapachowych. Zmieniono pozycje 1136 na liscie sktadnikow
niedozwolonych do stosowania w kosmetykach dotyczaca balsamu
peruwianskiego. W dotychczas obowiazujacej pozydji byta pomytka w stosunku do
zalecen IFRA — zakazane do uzytku byly wszystkie postacie balsamu
peruwianskiego stosowane jako skfadniki kompozycji zapachowej, podczas, gdy
dziatanie uczulajace ma przede wszystkim surowy (nieprzerobiony) materiat.
Ponadto Dyrektywa 2008/42/WE wprowadzita szereg zmian w zakresie
ograniczen dla sktadnikéw kompozycji zapachowych. Dla niektorych z 26
potencjalnych alergendw wprowadzono dodatkowe ograniczenia kategorii
kosmetykow i maksymalnych dozwolonych stezen:

BHydroxycitronellal — stosowanie w produktach do higieny jamy ustnej
bez ograniczen, w pozostatych produktach 1,0%

Hisoeugenol — stosowanie w produktach do higieny jamy ustnej bez ograniczen,
w pozostatych produktach 0,02%

EIMethyl 2-octynoate (INCl: Methyl heptin carbonate) - stosowanie
w produktach do higieny jamy ustnej bez ograniczen, w pozostatych produktach
0,01% jesli stosowany samodzielnie, jesli jest obecny w potaczeniu z Methyl octin
carbonate, faczny poziom w produkcie koncowym nie powinien przekraczaé
0,01% (z czego poziom Methyl octin carbonate nie powinien wynosi¢ wiecej niz
0,002%).

Ponadto, Dyrektywa 2008/42/WE wprowadzita szereg wymagan dotyczacych
czystosci kolejnych 82 sktadnikow kompozycji zapachowych. Wymagania dotycza
m.in. maksymalnej dozwolonej liczby nadtlenkowej sktadnika, obecnosci wolnego
alkoholu allilowego w przypadku pochodnych tego zwiazku, lub maksymalnego
dozwolonego stezenia w produkcie gotowym.

Zgodnie z terminami okreslonymi dyrektywa produkty niespefniajace wymogdw
nie moga by¢ sprzedawane lub przekazywane konsumentowi koncowemu po
4 pazdziernika 2009 r. Wszystkie zmiany wprowadzone Dyrektywa 2008/42/WE
sa zgodne z zaleceniami IFRA, tym samym firmy, ktére stosuja certyfikowane
kompozycje zapachowe nie powinny mie¢ problemu z dostosowaniem do

nowych wymagar.

Prace legislacyjne na poziomie Komisji Europejskiej

Sposrad dyrektyw opublikowanych w 2008 r. do wdrozenia do polskiego prawa
pozostaly dwie dyrektywy: 2008/88/WE (kolejny etap Hair Dye Strategy) oraz
2008/123/WE wprowadzajaca wymagania dla filtrow UV.

Dyrektywa 2008/88/WE wprowadza zakaz stosowania 41 sktadnikow farb
do whoséw, dla ktérych nie zostaty dostarczone do SCCS kompletne dossier
7 ocena bezpieczenstwa. Z aneksu Il Ddyrektywy 76/768/WE wykreslone zostaty
nastepujace zwiazki dotychczas tymczasowo dopuszczone do stosowania
z ograniczeniami: diaminofenole, Basic Blue 26 i jego sole, Ponceau SX i jej sole,
BasicViolet 14 i jego sole, w przypadku hydrochinon: skreslenie zastosowan jako
skfadnik utleniajacych farb do wloséw — ogdlnego zastosowania i profesjonalnych.
Przepisy wdrazajace Dyrektywe 2008/88/WE powinny byly zosta¢ wdrozone
najpdzniej do dnia 14 kwietnia 2009 r, a stosowane beda od dnia
14 pazdziernika 2009 r.

Dyrektywa 2008/123/WE wprowadzita zakaz stosowania estrow kwasu
4-aminobenzoesowego (PABA), ktory bedzie stosowany od 8 pazdziernika 2009 r.
Natomiast dla Diethylamino Hydroxybenzoyl Hexyl Benzoate (INCl) rozszerzony
zostat dozwolony zakres stosowania na wszystkie kategorie produktéw (dotychczas
dozwolony tylko w produktach ochrony przeciwstonecznej), nowe przepisy powinny
by¢ stosowane od 8 lipca 2009 r.

W 2009 r. opublikowano dwie nowe ATP — Dyrektywe 2009/36/EC dotyczaca
ostatecznego uregulowania 17 sktadnikow farb do wlosow w  aneksie
Il dyrektywy (na liscie substancji dozwolonych z ograniczeniami) oraz
2009/6/EC wprowadzajaca zakaz stosowania glikolu dietylenowego i witaminy
K1 oraz w aneksie Ill uregulowania dla trzech eterdw glikoli, toluenu i ilosci
sladowych glikolu dietylenowego.

W przypadku witaminy K1 obserwowano przypadki uczulen w wyniku stosowania
kosmetykow i nastepnie wstrzasu anafilaktycznego po podaniu jako lek
w zaburzeniach krzepliwosci krwi. Zakaz stosowania witaminy K1
na podstawie art. 12 (tzw. klauzula bezpieczenstwa) Dyrektywy 76/768/EWG
wprowadzita indywidualnie Francja.

W przypadku glikolu dietylenowego zanotowano okoto 600 przypadkéw zgondw
na skutek stosowania produktéw (gtownie do higieny jamy ustnej pochodzenia
chinskiego) zawierajacych do 9% glikolu dietylenowego. Rowniez w tym
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przypadku Francja skorzystata z art. 12 i jako pierwsza wprowadzita zakaz
stosowania glikolu dietylenowego.

Dla toluenu klasyfikowanego jako dziatajacy szkodliwie na rozrodczos¢ kategorii 3
(obecnie zgodnie z rozporzadzeniem CLP jest to kategoria 2) niezbedne byto
wprowadzenie uregulowan w aneksie |l Dyrektywy 76/768/EWG, zgodnie
z ktdra wykorzystanie w kosmetykach CMR kategorii 3 (zgodnie z Dyrektywa
67/548/EWG) moze mie¢ miejsce tylko w przypadku pozytywnej oceny
przez Komitet Naukowy ds. Produktéw Konsumenckich (SCCP).

Toluen moze by¢ stosowany wylacznie przez  osoby  doroste,
w produktach do paznokci w stezeniu 25%.

Wprowadzono réwniez ograniczenia stosowania dla glikolu etylenowego
(0,1% jako ilos¢ sladowa w sktadnikach) oraz dla dwoch eteréw glikoli:

Beteru monobutylowego glikolu dietylenowego (DEGBE)

19% jako rozpuszczalnik w produktach do barwienia wioséw,

(zakaz stosowania w rozpylaczach aerozoli)

Beteru monobutylowego glikolu etylenowego (EGBE)

14,0% jako rozpuszczalnik w utleniajacych produktach do barwienia wtosow,
12,0% jako rozpuszczalnik w nieutleniajacych produktach do barwienia wiosow,
zakaz stosowania w rozpylaczach aerozoli.

Panstwa czlonkowskie maja stosowa¢ wymienione przepisy dla toluenu od
5 lutego 2010 r, a pozostate od 5 listopada 2009 r, jednak termin ten ma
dotyczy¢ zakazu wprowadzenia do obrotu (nie przekazywania konsumentom),
co oznacza, ze legalnie wprowadzone produkty m.in. zawierajace witamine K1
pozostang na potkach.

Dyrektywa 2009/36/EC wprowadzita w aneksie Il ostateczne uregulowania dla
17 sktadnikéw farb do wlosow: Acid Yellow 23 & Aluminium lake, Acid Blue 9
& Ammonium salt, & Aluminium lake, Curry Red, Acid Red 18 & Aluminium lake,
Acid Red 52, Acid Red 33, Acid Blue 62, HC Blue No 11, HC Yellow No 10,
3-Methylamino-4-nitrophenoxyethanol, HC Blue No 2, HC Violet No 2,
2-Chloro-6-ethylamino-4-nitrophenol, 1,3-bis-(2,4-Diaminophenoxy)- propane,
& HCl, 6-methoxy-2-methylamino-3- aminopyridine HCl, Dihydroxyindoline,
& HBr, 4-Hydroxypropylamino-3- nitrophenol.

Prace techniczne na poziomie SCCS

Poniewaz znaczna czes¢ prac legislacyjnych wprowadzajacych uregulowania dla
sktadnikow kosmetykow oparta jest o wyniki prac SCCS (opinie i rekomendacje),
warto $ledzi¢ te prace na biezaco. Ponizej oméwiono wazniejsze skfadniki, dla
ktorych prawdopodobne jest wprowadzenie w przysztosci nowy uregulowan.
BLaureth-9

Ze wzgledu na wiasnosci miejscowo znieczulajace (zwiazek jest wykorzystywany
w medycynie) SCCS zalecit wprowadzenie ograniczen stosowania w produktach
sptukiwanych do 4 %, w produktach typu leave-on do 3 %.

B0znakowanie farb do wiosow

Ze wzgledu na wiasnosci uczulajace Komisja Europejska na podstawie zalecen
SCCS proponuje dodatkowe, obowiazkowe ostrzezenia, miedzy innymi piktogram
ostrzegawczy i oznakowanie (,preparaty do barwienia wtoséw moga powodowac
powazne reakcje alergiczne”). Ostateczne brzmienie ostrzezeh jest w trakcie
dyskusji na poziomie komisji.

BCamphor Benzalkonium Methosulfate

SCCS zalecit wprowadzenie ograniczen dla Camphor Benzalkonium Methosulfate
(INCI):

EObnizenie maksymalnego dozwolonego stezenia z 6% do 3%,

Nzakaz stosowania w aerozolach,

Hobowigzkowe oznakowanie: ,unika¢ kontaktu z oczami”,

Camphor Benzalkonium Methosulfate jest draznigcy dla oczu.
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IBenzophenone-3

Ze wzgledu na wiasnosci uczulajace i fotouczulajace Benzophenone-3
SCCS zalecit:

lobnizenie maksymalnego dozwolonego stezenia z 10% do 6%,
lustalenie maksymalnego stezenia dla ochrony produktu — 0,5%,
lobowiazkowe oznakowanie ,zawiera oksybenzon”.

ITlenek cynku

Zgodnie z oceng bezpieczenstwa przeprowadzong przez SCCS w 2003 r.
stosowanie ZnO (w formie innej, niz forma nano, $rednica czastek powyzej 100
nm) jest bezpieczne. Zglaszane wczesniej obawy o dziatanie fototoksyczne
(fotoklastogenne) tlenku cynku sa nieadekwatne do sposobu uzycia, ze wzgledu
na brak absorpdji przeznaskorkowe;.

Tym samym komisja planuje wpisanie tlenku cynku na liste filtrow UV
dozwolonych do stosowania w kosmetykach w maksymalnym stezeniu 25%.

ICytrynian srebra

SCCS pracuje nad oceng bezpieczenstwa cytrynianu srebra w celu wpisania go
na liste konserwantéw. Aktualnie komitet okreslit jako niezbedne dalsze dane
dotyczace mutacji genowych oraz analize ekspozycji. Ze wzgledu na rosnaca
ekspozycje na srebro z réznych Zrodet SCCP zaleca zawyzanie ekspozycji podczas
badan i oceny bezpieczenstwa.

Obawy wynikaja z notowanych przypadkow wywotywania argyrii podczas
ekspozycji na srebro droga pokarmowa (szczegolnie w trakcie operacji
przemystowych). Argyria to zaburzenie polegajace na kumulowaniu sie srebra w
skorze, na skutek czego przybiera ona barwe niebieska lub niebieskoszara.
Zaburzenie jest nieodwracalne, aczkolwiek nie jest jasne, czy zmiany stanowia
jedynie defekt estetyczny, czy sa zwigzane z innymi zaburzeniami w organizmie.

ITrzeci etap Hair Dye Strategy

Kolejny etap strategii dotyczacej sktadnikow farb do wioséw obejmuje ocene
produktdw reakcji utleniajacych farb do wioséw. Komitet okreslit najwazniejsze
brakujace badania do wykonania petnej oceny bezpieczenstwa (absorpcja
przeznaskorkowa i mutagenno$c/genotoksycznosc).

IEthyl lauroyl arginate HCI

Dzieki pozytywnej ocenie bezpieczenstwa przez SCCP planowane jest wigczenie
Ethyl lauroyl arginate HCI do aneksu VI (na liste konserwantéw) prawdopodobnie
w stezeniu do 0,4% z wyjatkiem produktow do warg, jamy ustnej i produktow
w spray-u. Dodatkowo zwigzek zostanie uregulowany na liscie substancii
dozwolonych z ograniczeniami prawdopodobnie w stezeniu 0,8% w mydtach,
szamponach i dezodorantach innych niz w spray-u.

BParabeny

Na poziomie Komisji Europejskiej od kilku lat trwaja prace nad ocena
bezpieczenstwa parabendw. Na poczatku 2007 r. Komisja Europejska
poinformowata o planie usuniecia z listy konserwantéw dozwolonych do
stosowania w kosmetykach (izo) propyloparabenu i (izo) butyloparabenu ze
wzgledu na dziatanie proestrogenne. W pazdzierniku 2007 r. odbyto sig tzw.
publiczne wystuchanie z udziatem SCCP i przemystu. Wyniki badan
przeprowadzonych zgodnie z zasadami GLP dla toksycznego dziatania na
rozrodczo$¢ nie potwierdzajg szkodliwego dziatania wykazanego w badaniach
prowadzonych niezgodnie z protokotem GLP, ktdre byly podstawa obaw. Ponadto,
wykazano, ze w ludzkiej skdrze metabolizm butyloparabenu do wolnego kwasu
p-hydroksybenzoesowego jest prawie catkowity, zas kwas p-hydroksybenzoesowy
nie wykazuje dziatania proestrogennego. Sa to bardzo istotne dane
potwierdzajace bezpieczenistwo butyloparabenu. Aktualnie w toku sg dodatkowe
badania absorpcji i toksykokinetyki droga doustna, przeznaskorkowa oraz
podnaskorkowa obu substanciji.
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Would you like to advertise your Company in
Poland? Are you convinced that Poles should
discover your products? Do you believe that the
Polish market is waiting for you?

COSMETIC REPORTER has an offer especially

for you. Find out what the cost of

an advertisement in our magazine is.

Check what discounts and promotional
packages you can get.

tel./fax: +48 22 773 37 51 www.cosmeticreporter.com

OTRZYMUJ COSMETIC REPORTERA BEZPEATNIE.

Szanowni Panstwo,

W trakcie trzech lat obecnosci naszego pisma na rynku po raz kolejny

przeprowadzamy aktualizacje bazy danych.

Dotychczasowy polski naklad magazynu (5000 egz.) trafia do:

1 producentow kosmetykow, surowcow, opakowan i urzadzen,

1 kupcow, hurtowni i dystrybutoréw,

1 ponad 1200 salonéw kosmetyczno-fryzjerskich (tylko woj. mazowieckiego!),

B wyzszych i $rednich szkot o profilu chemicznym, kosmetycznym, fryzjerskim (cata Polska),
I wydziatéw ekonomiczno-handlowych wszystkich ambasad zlokalizowanych w Polsce.

Jezeli w 2009 roku chcecie Panstwo bezptatnie otrzymywac kolejne numery Cosmetic Reportera
i nalezycie do jednej z wyzej wymienionych grup prosimy o przesfanie na adres:
info@polcharm.com.pl maila zatytutowanego: Cosmetic Reporter 2009 - bezptatnie
i przekazanie w mailu nastepujacych informagji:

Enazwe firmy,

ladres wraz z kodem,

Inazwa dziatu (export, marketing, zaopatrzenie itp),

limie, nazwisko, stanowisko.
Czytelnikéw nie objetych wymienionymi powyzej grupami informujemy,
iz magazyn dostepny jest w sieci EMPIK oraz w bibliotekach publicznych.
Zapraszamy réwniez do wykupienia prenumeraty.
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SO SHOWSTOPPING

SO SALON

INTERNATIONAL

At last, it's time for the must-attend event of the
year; Salon International 2009. And this year’s
show promises to be more exciting, more
spectacular and more glamorous than ever

before. With amazing catwalk shows and a line up
of big names set to take the stage at our exclusive

Salon Live shows and Salon Seminars, you just
have to be there.

You'll get to see the latest cutting, colouring
and styling techniques demonstrated live by
your hairdressing heroes, see this season’s
collections from top stylists from all over the
world at our exclusive catwalk shows and check
out the latest, innovative new product ranges
from over 250 exhibitors.

So book your tickets now, it's guaranteed to be
so spectacular and so un-missable.

Saturday 17 October

11.00-13.00 mmm Mahogany

12.45 - 14.00 Toni&Guy

14.30 - 15.45 Sassoon Professional presents
Sassoon Academy

Sunday 18 October

10.00-12.00 WM Mahogany

11.45 - 13.00 Davines presents Tim Hartley

12.30-14.30 WM Mahogany

13.30 - 14.45 Toni&GCuy

15.00-17.00 WM Mahogany

15.15-16.30 Sassoon Professional presents
Sassoon Academy

Monday 19 October

11.00-13.00 WM Mahogany
11.30-12.30 Sassoon Professional presents
Sassoon Academy — Future Creative

13.00 - 14.15 TICI presents Inspirational Youth

To buy your tickets and obtain information call
the Box Office on + 48 22 773 37 51 or book online.

ExCEL LONDYN
SOB17-PON 19
PAZDZIERNIK 2009

Presented in association with Hj

LOCAL TICKET AGENT

anna@polcharm.com.pl
tel./fax + 48 22 773 37 51
mob. phone: + 48 602 102 508

www.salonexhibitions.co.uk INSPIRING BUSINESS
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