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Chantal, 16 Kacka str., 05-462 Wiazowna, POLAND, tel. (+48 22 ) 789 04 54,
fax (+48 22) 789 08 03, email: info@chantal.com.pl, www.prosalon.eu
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ear Readers,

We are handing over to you the next edition of Cosmetic Reporter,
a professional magazine of the cosmetics market that has been
published in Poland for four years now.

Distributed free of charge, Cosmetic Reporter reaches

near 5000 wholesalers, distributors, key buyers representing
supermarkets chains and manufacturers in Poland.

With our special editions we are present at the most important
international cosmetics fairs and exhibitions.

In the current issue we are glad to present to you the Polish
exhibitors of the most interesting beauty events this autumn:
interCHARM Moscow 2009 and Cosmoprof Asia 2009 in Hongkong.
We are inviting you to visit our stands and to get acquainted with
the interesting offer of cosmetics and packagings from Poland.

BaxaeMble Yyutareau

Mbl 04eHb pagbl NpeacTaBUTbL BaM MOJbCKUX YH4ACTHUKOB
camovi BaXxHOM U NPecTUXHONM BbICTABKU HalLew YyacTtu
EBponbl — BbicTaBku MHTepwapm Poccus. [Mocewas
MosbCKME CTEHAbI Bbl CMOXETe 03HAKOMUTLCS C LUMPOKUM
npeanoXeHNeM KOCMETUKN U YNaKOBKU.

lMonbckne KocmeTnyeckme n3[enns 310 rapaHTus
Xopouwero, nMPOBePeHHOro Ka4yecTsa rno npuemaemMoit
uyeHe. [Monbckas ynakoBka 370, KPOME BbIrOAHOMN LeHbl

u xopoluero ka4yecTBa, COBPEeMEeHHbI AN3aiiH u HoBelLwas
TEXHOIOrns.

B noucke MHTEpEeCHOro Ans Bac ToBapa noMoxeT Bam
Katasnor nosbCKUX 3KCMOHEHTOB MOMELYEH Ha rMepBbIX
CTpaHuLax Hallero XypHana.

zanowni Panstwo,

Oddajemy w Panstwa rece kolejne wydanie Cosmetic Reportera.
Tym razem bedzie ono towarzyszyto polskim producentom
prezentujqcym swoje wyroby na targach kosmetycznych
interCHARM (Moskwa 28-31 pazdziernika)

i Cosmoprof Asia (Hong Kong 11-13 listopada).

Zjawisko nazwane, podczas Wielkiego Kryzysu Gospodarczego
lat 30-tych ubieglego wieku, "efektem szminki" stwarza

obecnie dobre warunki do ofertacji polskich wyrobow
kosmetycznych na rynkach zagranicznych. Naszym atutem

Jjest niewygérowana cena w zamian za dobrq jakosé.
Wystawcom zyczymy sukcesu, a Paristwa zapraszamy

do lektury skréoconego raportu sprzedazy detalicznej produktow
kosmetycznych w Polsce, ktorego petnq, kilkunastostronicowq
wersje zaprezentujemy w nastgpnym numerze.

Redaktor naczelna
Anna Godek
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e-mail: office@bellejardin.com

3J

Fax : +48 7172349 84
e-mail: leszek.majcherczyk@clarena.eu
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www.bellejardin.com.fr

Belle Jardin cosmetics company is
manufacturing wide range of skin care,

KocmeTunyeckass komnauus Belle Jardin
— NpouM3BOAUTENb LUMPOKOro accopTu-

Clarena is the synonym of the modern, top-
quality, professional cosmetics for beauty
salons all around the world. The company's

www.clarena.pl

CLARENA GROUP aTo rpynna,
pencreylouwas B oTpacnum npodec-
cuoHanbHOW KocmeTuku. CoepuHset

and make-up cosmetics, especially face mMeHTa Genoit kocmeTuku, KoTopas philosophy is based on a systematic search 4eTbipe Beaywmne ~ Mapky Ha
L 4 npennaraet BbICOKOE KayecTBO f d d d togically tested KocMeTnyeckom pbiHke: CLARENA -
creams, body care cosmetics, depilatory pea or modern an ermatogically teste npodeccuonanbHas KOCMeTHKa
; npoaykuuu no  pasymHbIM  LeHaM. formulas and their introduction to the ’
creams, gels, and fonics. We offer MpoAyKTbl 6a3MPOBaHLI Ha €BPOMENCKIX beauty market. We offer products with a oripeaengiowan Hosble = CTannaprel,
modern technology, high quality and TexHonornsx. AbGEKTUBHOCTL 1 COBpe- Y : P RUBICA - cOBpeMeHHoe KOCMeTi-

competitive prices of our products.
Excellent relation with our customers,
partnership and fruitful cooperation is our
standard in business.

e-mail: quiz@quiz.com.pl
www.quiz.com.pl

MEHHOCTb HallMxX u3[enunin, xopoluee
B3aMMOMOHNUMaHUe C KJAuneHTamum -—
rnaBHoe Aansi Hac. Hawa uenb po6utbea
TOro, 4TOoObI NMpoAaykuus npencrTasnsna
MaKCMManbHbIl WHTEpeC [ANS Halwux
KNMUEHTOB @ KOHKYPEHTHble  LeHbl
nomoryt Bam oueHuTb KayecTBO
Bbinyckaemon npoaykunu. KomnaHusa
Belle Jardin 3auHTepecoBaHa B
YCTAHOBNEHUN [0NTOBPEMEHHOIO AeNo-
BOFO COTPYAHMYECTBA W roToBa cTaTb
HapEXHbIM NapTHEPOM.

high concentration of active substances
that ensure visible and long-lasting effects.
Our GOLDEN VIT. C LINE- with nano esther
vitamin C conists of the components such
as- Silk Pep® Nano Gold (latest discovery of
biotechnology)and vitamin C.

This exceptional composition guarantees
improvement of skin resilience and elasticity,
strengthens fragile capillaries and brightens
hyperpigmentation. Ester form of vitamin C,
encapsulated in nanosomes, guarantees its
stability and maximal effectiveness in reju-
venating the skin.

yeckoe o6opyaoBaHue,

CLARENA SPA — koMnnekcCHble pelueHns
- npouenypbl u annapatypa SPA,
MARIPOSA NAIL - akcknwo3uBHas
cTUNU3auusa HorTen.

KayectBO 1 9ddHeKTMBHOCTb KOCMETUKMN
CLARENA  mMHorokpatHo nopTBep-
XAAaNUCb NPECTUXHbIMU Harpagamu.
MpoAykTbl Hawel Mapku [OCTYMHbI
TONIbKO B KOCMETUYECKMX CajloHax.
CanoHbl coTpygHuyatowme ¢ dupmoi
CLARENA o6GecneuuBatloT BbIGOp camoit
Nyywen, MHAMBUAYaANbHOW MpPOrpamMmmbl
yxoaa Aans Kaxpon Knnentku.

Phone : + 48 22 773 37 51
Fax: +48 22 773 37 51
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The BIM Enterprise since 1983 -
manufacturer of the QUIZ Cosmetics
offer very wide range of colour & care
cosmetics and packaging.
Good quality of products and
professional service is guaranteed by
9001:2000 ISO Certificate.
We export our cosmetics to the 25
countries. Our Firm carries also on service
activity in the range of:

PRIVATE LABEL

SALE OF COSMETIC MASSES

CONFECTIONING OF PRODUCTS
We have the experience and know-how
to turn your ideas info products.
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Komnauua PPH BIM (QUIZ Cosmetics)
c 1983 ropma 3aHuMMaeTcda nNpous-
BOACTBOM [E€KOPATUBHOW KOCMETUKM,
KOCMEeTUKM no yxoAy 3a TenaoM wu
ynakoBKu nop KOCMETUYECKYI0
npoaykuuio. KayecTtBo npopykuuu wu
npodeccrmoHanbHoe obcnyxmBaHue
rapaHtupyerca ceptudukatom I1SO
9001:2000. Hawwu w3penusa ycnewHo
npopatTcs B 25 cTpaHax.
Hawa komnaHua npepnaraetr cnepy-
owme ycnyru:
BbIMYCK NpoOAyKUMM noh TOProBoi
MapKkon 3akasyuka
npopaxa KOCMeTUYeCKUX Macc
pa3nue n dacoBka NpPoAyKTOB
Y Hac ecTb OnbIT, 4TOObl Bawwu wugeun
npeBpaTuTb B rOTOBbIE U3OENUS.

Polcharm - the editor of 2 quarterly
magazines for cosmetic industry in Poland.

Cosmetic Reporter is mainly addressed to
manufacturers  and  distributors  of
cosmetics whereas.

TOP Professional as a quarterly of hair
fashion circulates among hair stylists.

The Polcharm company is also well known
in  Poland for more than 10 years as
the main organizer of common
participation of Polish manufacturers of
cosmetics in  the most important
international frade fairs.

e-mail: info@polcharm.com.pl
www.top-professional.pl

Polcharm — nsparenb, BbIXOASALWMX OAVH
pa3 B KBapTan, ABYX Mara3vHOB And
crneumannucToB KOCMETUYEeCKOW npo-
MbILLIEHHOCTH.

Cosmetic Reporter npepHasHayeH
npexape BCero pAns Mpov3BoOAUTENEN
M OUCTPUOLIOTOPOB KOCMETUYECKOM
npoayKLMN.

TOP Professional — xypHan nonynsipeH
cpeaM  napMkMaxepoB M CTUIUCTOB.
B HemM akTyanbHble TEHAEHLUMU,
KpeaTuB, HOBble FOPU3OHTLI MOAbI.

Polcharm aTo TOXE OMbITHbIN
opraHusaTop yyactus NoJIbCKUX
npousBoguTeneil KOCMeTUKU B CaMbIX
BaXHbIX MEXAYHapOAHbIX BbICTABKaX.

cosmetic reporter  X-XI-XIl 2009 7
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e-mail: export@delia.pl
www. delia. pl

Delia Cosmetics — producer of modern
preparations for make-up, for face,
body, hair and nails care. Currently Delia
Cosmetics produces over 300 of different
kind of cosmetics which are developed
in accord with the most advanced
technology while using natural raw
materials from international well-known
suppliers. High quality of Delia products
was granted by many customers and
local authorities and results in well
cooperation with foreign markets.

dermaglin

NATURA DLA SKORY

DERMAGLIN

Hanna Iwona Kordiasz
Lukasiewicza 24

Delia Cosmetics - npoussoauTtensb
COBpPEMEHHbIX KOCMETUYECKUX NUHUI
Ana yxona 3a BONOCaMU, HOTTSMU,
KOXel nuua u Tena u [eKkopaTuBHON
KocMmeTuku. B HacTosawee Bpems pupma
npou3BoauT Kocmetuky Oonee 300
HauMeHOBaHU, pa3paboTaHHbIX
COrnacHO HOBEWLWUM TEeXHONorusam, ¢
MCNONb30BaHMEM HATypanbHOro Chipbs
BEAYLMX MUPOBBLIX KOMMaHuii. Bbeicokoe
KayecTBO  M3penuu, MHOrOKpaTHO
OTMEYEHHbIX Harpagamu, €BAseTcs
HalWMM NPEenMyLLecTBOM B 3aBOEBaHUU
MeXAYHapOAHbIX PbIHKOB c nx
cneunduryeckumm TpedboBaHUAMN.

dermaglin
NATURA DLA SKORY
Maseczka

DERMIKA manufactures exclusive cosmetics
for facial and body care. DERMIKA
preparations are based on the state-of-the-art
discoveries of worldwide cosmetology as
well as on proven, safe and effective natural
ingredients from all over the world.
All products are dermatologically tested,
their effectiveness & safety is proven.
The above is also evidenced by over
70 prestigious consumer awards including
SUPERBRAND award. The products comply
with the requirements of the EU, WHO
and are certified by GOST.

For detailed information please visit our
website: www.dermika.pl

e-mail: oweber@dermika.pl;
ipekala@dermika.pl
www.dermika.pl
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®upma DERMIKA - npoussoputensb
KOCMeL,eBTUKMN HOBOW reHepauum
cywecTByeT Ha npodecCMoHanbHOM
pbiHke ¢ 1994 ropa. Ctpateruein ¢oupmel
co3paHue nocneposartesibHOe CO3AaHuUsa
CUNbHON cenekTUBHON Mapku,
nosib3ylollencs [oBEPUEM UM JNOGOBbIO
CO CTOPOHbI NMapHEpoOB U MOKynaTeneu.
Mapku, koTopas C YCNexoM KOHKY-
pupyetr C npoayKuuMein Un3BECTHbIX,
eBPONencKnx npov3BoguTenen.
HaHokocmeTuka dupmbl "DERMIKA”
npeacTaBfieHa CeNnekTMBHbIMU NPOAYyK-
Tamu AOnd pomaluHero yxopa (Gonee
120) n npodeccrmoHanbHbIMKU Npenapa-
TaMu Ons  nuua  uM Tena  gnasd
KOCMETUYeCKnxX canoHoB (okosno 150).

Lirene:

DERMOPROGRAM

Dr Irena Eris Cosmetic

Laboratories S.A.

09-400 Plock Armii Krajowej 12

POLAND 05-500 Piaseczno

Phone: + 48 24 3649833 POLAND

Fax: + 48 24 3649833 Phone: +482271711 11
e-mail: dermaglin@glinka.com.pl Fax: +48 22 757 06 12

www.glinka.com.pl

Dermaglin deals with taking of and
processing of kalambrian clay.

Because of ifs great value, it is known for
a thousands years as a wonderful raw
material in cosmefic salons, SPA and
Wellness.

Clay base and pure herbal abstracts are
the most important ingredients of
Dermaglin cosmetics. All of the products
are pure natural and odor less.

Products 100% natural

All masks have been tested derma-
tologically. Non-perfumed.

8 cosmetic reporter  X-XI-XIl 2009

®upma Dermaglin 3aHuMaeTca fobbiyel
rMuHbl B paiioHe ®PuHckoro 3anuea,
nepepaboTkoi, OYMCTKOM W NpPomn3-
BOACTBOM KOCMETUKM Ha 6Gase FuHbI.
Kaxpaa pobbiBaemasi naptus npoxoauT
MUKpOGMONOrMyecknin -~ 1 pagmnonoru-
4YeCKU  KOHTPONb, 4TO SABAAETCSH
rapaHTueim YUCTOTbl U YHUKANbHOFO
cocTaBa MuHbI. [OTOBble Mpenaparhl,
B 3aBUCUMOCTM oT nx BMpa
W npeanonaraeMoro KiveHTa, npoaarTcs
B antekax, ¢uTto-marasmHax, B U3bpaH-
HbIX TOPrOBbIX CETAX.

SEKRET
WIECZNEJ MLODOSCI
SKORY

o
Produke 1007 natura Iny

Dr. Irena Eris Cosmetic Laboratories —
company producing cosmetics for face and
body care since 1983. It manufactures over
1,5 million units of products monthly, exports
its products to 26 countries worldwide and its
brands are one of the most valuable and
best-known Polish brands: Dr Irena Eris,
Lirene, Pharmaceris, Under Twenty. We offer
the wild range of creams for different skin
types, make-ups, tonics, wash gels, balsams
etc. The most popular line of Lirene brand
are Folacins — antiaging products based on
a revolutionary combination of folic acid
with selected, active ingredients to visibly
reduce wrinkles and improve skin elasticity.

e-mail: info@eris.pl
www.DrlrenaEris.pl
www.lirene.com

KocmeTunyeckass Jla6opatopusa [okTop
WUpaHa 3Spuc Kocmetuk JlabopaTopuc
- KOMMaHusi Npov3BoAsLWas KOCMeTUKy
ona nuua v tena ¢ 1983 r. KomnaHusa
npon3soant 1,5 MJIH. eguHuL
NPOAYKLMN €XeMeCS4yHO U mnpojaeT ux
B 26 cTpaH Mupa, a ee GpaHAbl - OAHU
M3 caMbIX NPoJaBaeMbiX U U3BECTHbIX
B Monbwe: Dr Irena Eris, Lirene,
Pharmaceris, Under Twenty.

Mbl  npepnaraeMm LWMPOKYK JINHUIO
KPEeMOB [/ Pas3HOro Tuna KOXMu,
TOHa/lbHble Kpema, TOHWUKW, renu pns
yMblBaHusa, 6Ganb3ambl uT.n. Camas
nonynsipHas cepusa B TM Lirene - ato
®donaumHa - NpoAykTbl Ha 0Oase
donneBon KMCNOTbl NPOTUB CTapeHUs
N ANS yAyYlWeHUs 31aCTUYHOCTM KOXN.

PAV. 3 Stand 14 B11
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www.slimextreme.com.pl

Eveline Cosmetics Company is the one
of the greatest producers in Poland.

The activity firm began in 1983.

The company sells the products in Russia,
on Ukraine, and also in the countries of
Europe and Asia.

Except for Cosmetology intended for the
care of skin and body, the firm offers
decorative Cosmetology also.

Strategy and primary objective of the
company is quality and innovation, due
to which Eveline Cosmetics constantly
arrives at successes.

Pleasure of our clients is the most
important confirmation of high quality of
our products and innovations.

FARI\%NA

Laboratorium Kosmetykdw Naturalnych

KomnaHnusi Eveline Cosmetics aBnsetcs
OAHUM M3 cambiXx OO0MbWKX MPOU3-
Boautenen B MNMonblie.

CBoilo peqatenbHocTb dupma Havyana B
1983 roay. KomnaHwus npopaeTr cBou
npopyktel B Poccuu, Ha YkpauHe, a
TakxXe B cTpaHax EBponbl n A3un.
Kpome kocmeTukun npepHa3Ha4yeHHOWM
ANa yxoda 3a KOXeW nuua wm Tena,
dupma npepnaraer Takxe pgekopa-
TUBHYIO KOCMETUKY.

Crtpareruveii u rnaBHoON Lebio KOMNaHUU
ABNAeTCA KayeCTBO W WHHOBaLUA,
6naropapsa kotopbiM Eveline Cosmetics
NOCTOSIHHO A0CTUraeT YCMexoB.
YpoBonbcTBUE Hawmx KJIMEHTOB
ABNAETCH CaMbiM BaXHbIM MOATBEP-
XAEHUeM BbICOKOro KayecTBa Hallewn
npoAayKUMU N UHHOBALMA.

e-mail: handel@heinz-glas.com
www.hgd.pl

It gives us great pleasure to present our
newest packaging designs, which have
been born from our inspirations and
passion.Warsaw, April, Dubai, Sofia, Soft,
NYC, April, June are the new packaging
creations designed for you in our
Engineering Offices, where the newest
technical solutions meet our rich experience
and know-how, which we have built for over
60 years.

Our new glass standards merge
functionality, high quality and unique
design. They are complemented with
adapted plastic closures offered by Heinz
Plastics Polska and our partners.

W [EVELINE o

< COSMETICS :

< £ HEINZGIAS DZIALDOWO  (EP) HEINZPLASTICS POLSKA =

ge)

v L] L]

£ EVELINE COSMETICS HEINZ GLAS Heinz Plastics Polska =
ytnia

a5 05-506 Lesznowola DZIALDOWO Sp z o.o. Lid a

- POLAND WL. Jagielly 40 WL Jagiel!y 40 ™
ot +4p 2275779 92 1 200 prldowo POLAND ~

' X POLAND
E e-mail: e\(eline@eveline.com.pl Phone: +48 23 697 01 16 Phone: +48 23 697 6528 E
oo www.eveline.com.pl Fax: +48 23 697 01 45 Fax: +48 23 697 5252

e-mail :biuro@heinz-plastics.com
www.heinzplastics.com.pl

N3 Hawwmx npen n yBnevyeHuin BO3HMKIN
HOBbIE€ YMaKOBKMU, KOTOpble C pPafoCTbio
Bam npepcrtasnsiem.Warsaw, April,
Dubai, Sofia, Soft, NYC, April, June —
3TO YNakoOBOYHble BapuaHTbl, KOTOPble
BO3HUKNIN ang Bac B Hawux otgenax
npoeKTUpoBaHusa ynakoBOK npu
MCMOJIb30BAHUM HOBEWLNX TEXHONOrnn
n onbiTa, Kotopble B Heinz Glas mbl
co3paém yxe cBbiwe 60 ner.
MpepcTaBnsgaemyto CTEKNAHHYIO yNakKoBKY
coeauHSIT GYHKUMOHANBHOCTD,
BbICOKOE KayeCTBO M HenoBTopumas
dopma. EE pononHeHuem saABnaoTCH
njacTtMaccoBble KONmnayku, KOoTopble
npepnaraetr wm.ap. Heinz Plastics
Polska.

FARMONA Natural
Cosmetics Laboratory

Jugowicka 10 ¢
30-443 Krakow

HUTA SZKLA ,,CZECHY" S.A.

Osadnicza 8, Trabki
08-440 Pilawa, POLAND
Phone: + 4825 5854478
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POLAND Fax: +48 25 68548 20
Phone: +4812 2527075 e-mail: marketing@huta-czechy.com.
Fax: . +48 12 2527001 sales@huta-czechy.com.pl
e-mail: export.ev@farmona.pl www.huta-czechy.com.pl
www.farmona.pl
Huta Szkta "Czechy'" SA offers modern, CrtekonbHbln 3aBog AO "Yexu” asnsaetca
high-quality packages made from npeanpuaTMemM C MHOroNeTHUMU Tpaauunamu.
i Hawa d¢upma npous3BoaAUT COBPEMEHHbIE
FARMONA Natural Cosmetics Laboratory Jlabopatopus HatypanbHoit KocmeTuku ]troougivpi%eir:‘fdgl?ﬁs;:to be used in fhe BbICOKOKA4Y€CTBEHHbIE CTEKIISIHHbIE YNAKOBKN U3
was created in 1997. Within 10 years it has FARMONA ocHoBaHHas B 1997 . a perfumes and cosmetics industry 6EeCcLBETHOrO CTEKNa A5 MPOMBbILIIEHHOCTH :

e 3aBoeBana [foBepue notpebuteneil - B Nap¢IOMEepHO-KOCMETHECKOM
wi wi
on fhe recognifion of customers who VNHHOBALMOHHOCTLIO M BbICOKUM Kayec- = 4-700 mi capacity em. ot 4 fo 700 mn., '

value mnoyonons and quality of natural TBOM cBoeil BWO KocMeTnyecKoi m spirits industry - 20-1000 ml B NMKEPOBOAOYHOM, eM.oT 20 fo 1000 wmn.,
BlOcosmetics. npoaykuuu. Hawa d¢upma coyetaer capacity = nuwesoit,em. ot 30 go 700 mn.

Our company combines the latest HOBeWLWMEe [OCTUXEHUSA KOCMETONOrUN C m foodindustry — 30-700 ml capacity Hawe npeanpusiTue pacrnonaraet cO6CTBEHHbIM
achievements of cosmetology and the NpUMeHeHneM MNCKIIYNTEeNbHO HaTy- We have our own mould- 3aBOAOM MO nNpou3BoacTBY (GOPM U KOHC-
nourishing  properties  of  natural panbHbIX, 3KONOrn4yecku YUCTIX manufacturing  department  and TPYKTOPCKMM OIOpPO, 4TO B KOPOTKME CPOKMU
vegetable ingredients. The  high KOMMOHEHTOB PaCTUTENbHOro MPOUCXO0- an-in house design team, and we can no3BofiieT BHEAPUTb B MPOWU3BOACTBO HOBblE

xaeHua. bBonbwyo 3ddeKTMBHOCTb o6pasubl ynakoBoK, COOTBeTCTByLWMNEe Tpebo-

ici . easily infroduce new packages,
efﬂc;encg gf our prgduc’rfs hosl. beren Hawwmx namenuii NoATBEPXAAIOT designed by Us or by ourréuston?ers BaHusM Knueuta. 3asop Takxe o6opyaosaH
confrmed by a number of applicarive Hanuune  anniuKaunoHHbIX  Mccre- ; e ' npuéopamu ANS MaTUPOBAHUS CTEKMSHHbIX
researches, permanent cooperation with [OBaHUIiT UM PS4 LEeHHbIX Harpag, o our production. U3Oenuu MeToAOM SMNOKCUAOBOrO CaTUHM-
outstanding dermatologists and many 1 MOOLUPEHNI NONY4EeHHbIX B PeiTMHrax We can provide our Cusfomers  pogaums M NMHUSIMKM OfIHO M MHOTOLBETHOW
precious awards. notpe6uteneii. decgrqhon wﬁh sik screening qnd TUCHEHHO neyaTy.
varnishing with an epoxy-glazing Ha cawnte www.huta-czechy.com.pl MOXHO
method. NOCMOTPETb Hally CTEKJIAHHYIO YMaKOBKY.
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e-mail: wrozanski@interton-wra.pl
www.interton-wra.com.pl

o —
¥ NerToN :
< £RT0O <
Lo flexibgckaging solutions _‘;
2 INTERTON Lid KAJ Ltd =
_E o Grunwaldzka 44 -9
vy Al Jerozolimskie 202 13-200 Dzialdowo &0

02-486 Warszawa POLAND ™
™ POLAND Phone: +48 23 697 53 00 .
>' Phone: + 48228740215 Fax: +48 23 697 62 83 >
< Fax: +48 22 87402 15 e-mail: sales@kaj-plastics.eu E
o.

www.kaj-plastics.eu

Interton aBnaeTcs MoNbCKUM
nocTaBLWNKOM LEeKopaTUBHOM ®upma Kaii O6W,.Cc 0.0. .4neH rpynnbl
. . . KOCMEeTUKN, a Takxe npoussogutenem Wenthworth, cneunanuaupyetcs Ha
INTERTON is a polish supplier of colour ynakoBoK "3 MNCKYCCTBEHHbIX NpoOM3BOACTBE NNacTMaccoBoOi
cosmetics and manufacturer of plastic MmaTtepuanos onsa hekopaTtnusHou ynakoBKMU ona KOCMETUYEeCKOM,
packaging designed  for  colour KOCMETUKHU. XUMUYECcKoin U  dapMaueBTU4ecKon
cosmetics. ramma NPOAYKTOB Takas Xe, Kak And KAJ LTD, member of Wenthworth Group MPOMBbILLNEHHOCTHU. ﬂpom33°ny|M

The products range is the same both for
cosmetics and packaging: lip glosses,

yNakoBOK TakK U 4S9 KOCMETUKK:
6necka pnga ryo, rybHble nmomapbl, TEHU
09 rnas, Tywu Ans PecHul, PyMsiHbI,

specializes in the production of high quality
plastic packaging for cosmetic, toiletry and
pharmaceutical industries. Using injection

KOSINA4KW, KPbIWKKU, BYTbUIKK, GYTbUIKK
PONN-OH HA OCHOBAHUM TEXHOMOrUU
MHXEKLUN 1 VHXEKLMN C BblAYBOM.

lipsticks, eye shadows, mascaras nyapol. A .

! - ! blow and injection blow molding we Hawwum KnneHTam npennaraem
blushers, powd.ers. Both finished products Eg?n:c?::)a :lc?;ﬂ\é:nuwrso ﬂ?ové:ﬁgm'l;;a manufacture caps, closures, bottles, roll-on KOMMIEKCHOe O06CnyXnuBaHue, B TOM
and packaging are manufactured bottles. Company is certified according to yucne pa3paboTky nusaiHa,

according to ISO and GMP rules, from
the highest quality raw materials
imported from Western Europe.

Our goal is to provide highest quality
products at the most competitive price.

Fax:  +48 223319228
e-mail: m.malinowski@joanna.pl;

s.gosciminska@joanna.pl
www.joanna.pl

JOANNA Cosmetic Laboratory was
founded over 25 years ago. We are
experts in the field of cosmetics for hair
and body. We offer modern, high-quality
cosmetics given in affractive packages
and sold at affordable prices. Our offer is
designed for both individual clients and
professional hairdressing salons.

The company specializes in the production
of: Hair: shampoos, conditioners and
masks; colorants and lighteners; styling;
depilatory, Body: shower gels, peelings,
soaps, creams.

MCNONb30BAaHUN BbICOKOrO KayecTBa
CbIpbsl UMMNOPTUPOBAHHOIO N3 3anapHoi
EBponbi.

Hawen uenbio sBnserca peanusauusa
NnpoAyKTOB BbICOKOrO KayecTtBa no
KOHKYPEHTHbIM LLeHaM.

KocmeTtunyeckas Jlabopatopua JXXKOAHHA
CYLLECTBYET Ha MONIbCKOM pbiHKe Gonee
25 ner.

Mbl  aBngemMcd akcnepTtom B NPOU3-
BOACTBE KOCMETUYEeCKMX usgenuit no
yxoAy 3a BONOCamMmn 1 TeOM.
MNpennaraem CcoOBpPeMEHHbIW, BbICOKO-
Ka4yeCTBEHHbI aCCOPTUMEHT B KPaCcUBbIX
ynakoBKax no AOCTYMHbIM LeHaMm.
Hawwu wn3penus cospgaHbl Kak An{
VHOMBUAYANbHOrO MokynaTtens, Tak
1 ana npodeCcCuoHanbHblX CanoHOB.
Cneunanusmpyemcs B NpPOU3BOACTBE
NpPoAyKTOB:

Ona Bonoc: wWaMnyHu, KOHAULMOHEPDI
M Macku, Kpacku W OCBeTAUTenu,
CTaNnHr.

Ona Tena: renu pns pywa, Xuakue
Mblna, Kpembl, Aenunauus.

ISO 92001:2000. We are able to provide a total
product solution, from concept, design of
packaging, fools to decoration. KAJ offers
different printing processes: silk-screen,
tampo printing, hot stamping.

We create and develop all kinds of
promotional materials for the hair color
industry all around the world. Our products
help hair color brands to stand out in shops
and at hairdressing salons.

Our product designers, who have been in
this business for many years, advice, propose
new solutions and ensure the final touch of
the projects.

We put emphasis on the product quality and
to support our clients before and after
delivery.

Marc Kolor's multi-ingual sales team
provides a professional service to our clients,
who are spread in more than 50 countries all
around the world.

Marc Kolor. Adding emotions to your
projects

npon3BOACTBO FOTOBOW YMakKOBKM W
[AeKkopupoBaHue MeToooOM  nedvaTu,
TamnoneyaTn u XoTCTamnuHra.
Kayectso npoussopacTtea cornacHo
MexayHapooHoMy craHpapTty ISO
9001:2000.

e-mail: marketing@marckolor.pl
www.marckolor.pl

0 S~ 0 ™
- _Joanna marc =
< KOLOR <
B JOANNA MARC KOLOR Ltd g
S Cosmetics Laboratory Opata Hackiego 14c o
> Gen. Zajgczka 11 c2 81-213 Gdynia 2y
01-510 Warszawa POLAND

™ POLAND Phone: +48 58 782 64 44 ™

. Phone: +48 22 3319210 Fax: +48 58 782 64 45 .
> =
< o

Marc Kolor 3to npou3Bogutenb KapT
TOHOB W [Apyrux MaTtepuanoB nopa-
AEepXUBAOWMNX MpoJaxy Kpacok Aans
Bosioc. NNomaraem 6GpeHAam OoTnMYaTbCcH
Ha nonkax B MarasmHax M B nNapuk-
Maxepckux BO BCEM MUpe.

Mbl rapaHTupyem npodeccuoHanbHoe
obcnyxuBaHue n TEXHUYECKYIo
nopgfepxky Ha Bcex dTanax paboThl
C NPOEKTOM.

Mbl o6pawiaeM BHUMaHuWe Ha KayecTBO
NpoAyKTOB a ToXe obcnyxusaHue nepep,
KakK n nocne npoaaxmu.

[MoCcTOAHHO yBenuyMBaemM acCOpPTUMEHT
MPOAYKTOB M  yny4yllaeM TEXHOJIOrnto
npov3BOACTBA.

Mpupaem amouun Bawwum ausainHom!
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PROFESSIONAL PRODUCTS

WALLER Polska Ltd

Zalogowa 6

80-557 GDANSK

POLAND

Phone: +48 58 343 16 36 (-37, -38)
Fax: +48 58 343 16 39

e-mail: bivro@perfect-lady.pl
www.perfect-lady.com

Complete solution for nail care and
nail art. We offer Perfect Lady™
professional products distribution or
private label manufacturing. We
supply full range of products for nail
extension such as UV gels, acrylics, nail
art, nail enamels, manicure pedicure
freatments, tools and accessories. In
our offer you can also find Manicure &
Pedicure SPA dermo-cosmetics such
as scrubs, masks, creams, balms, soak
concentrates, massage oils, gels,
spray, serum and liquid soap. Our
advantages are best quality, own
fraining system, professional customer
service and competitive prices.

wentworth
tech

best value company

WENTWORTH TECH
CENTRAL Ltd

Srebrna 20

85-461 BYDGOSICZ
POLAND

Phone: +4852 5817770
Fax: + 48 52 58177 69
e-mail: tmyler@wt.com.pl
www.witbvc.com

Wentworth is a global leader in mold
manufacturing &  production  of
thermoformed & injection molded
products, committed to delivering
customer success supplier of caps &
closures, thin  wall container and
precision molds for technical
applications. The world's top manu-
facturer of PET & exirusion blow molds for
all technologies & equipment types,
globally fast, on-time delivery, best value,
devotion

to service & highest performance is
a given single source for design
& production of plastic parts.
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Komnauusa Perfect Lady™ B HorteBou
WHOYCTPUW  HAa  MUPOBOM  pPblHKE
npepnaraet WNPOKNN cnekTp
npodeccuoHanbHOM  MNPOAYKLUUU, Kak
nnsa WCKYCCTBEHHOTO YANUHEHUS
HOFTEBOW NNacTUHbI, TaKk U Ans yxopa
PYK 1 HOT.

ACCOpPTUMEHT, npepnaraemblin  ans
HapalwmBaH1Ua HOITEN BKIOYaeT B cebs:
renm  Y®, BUTaMUHHYIO CUCTEMY,
akpunbl, nail art, naku, Bcnomora-
TenbHble MnpenapaTbl AN MaHuUKlopa
Y negukiopa, MHCTPYMEHTbI, akceccyapbl,
dopmy Ans mactepos.

TakXe B HaweM acCOPTUMEHTEe Bbl
mMoXxeTe Hantm konnekuumio Manicure &
Pedicure SPA: nunuHrun, macku, kpema,
6anb3ambl, Macna gns maccaxa, resmu,
cnpeu, CcepyM, KOHUeHTpaTtbl Ans
KynaHus, a Takxe Xugkoe mbiio. Hawe
AOCTONHCTBO-3TO camoe nyywee
KayecTBo, cob6CcTBEHHas cucrtema
o6yyeHusa, npodeccumoHanbHoe o6cny-
XWBaHWE KJIMEHTOB U AOCTYMHbIE LEHbI.
Komnanus Perfect Lady™ npurnawaet
K COTPYAHNYECTBY obuunanbHbIX
OMCTPUOBLIOTOPOB, a TakXe MapTHEPOB,
XenarwLmx BECTU npon3BOACTBO
npoayKuumn nos co6CTBeHHbIM GPEHAOM.

Wentworth ato muposon nupep no
NPOeKTUPOBAHUID U  NPOU3BOACTBY
AeTanein c MOMOLLbIO TEXHUKM TepMmo-
dopmoBKM 1 uHxekuun. Pupma
nonb3yeTcs [OBEPUEM MHOIUX KIIMEHTOB
Kak noctaBwmk GopM Ang pasHoro Tuna
3aKpbITUA, KONMAYyKoB,6aHOK U APYrux
NPeLn3nNOHHbIX 3IEMEHTOB a Takxe Kak
rno6anbHbIl MOCTABLMK  BbIAYBHbIX
dopm pana OGyteinok MNIT (PET) pns
pasHblX BMAOB npousBoacTBa. Hawum
[OCTOMHCTBOM npexae bcero ouyeHb
ObICTPbIN OT3bIB Ha TPeOOBaHUS PbIHKA,
6naropaps 4YeMy 3aHMMaeM MecTo
caMoro BbICOKOFO Kkjacca npoek-
TUPOBLUMKA W NPOU3BOAUTENS NnacT-
MacCOBbIX 3JIEMEHTOB.

! POLISH MARKET

O0630p pbIHKA

PO3HUYHOM npoaaxm KocmeTuku B lMNMonbLie
— N30paHHbIe KaTeropmm

C nonoBuHbl 2008 noytn Bec Mup nepexveaet GUHAHCOBLIN Kpuauc.CtpagaioT oT Hero u Amepuka u Asus
a Takxe cTpaHbl EBponeiickoro Coto3a. Mo paHHbIM EBpocTaTa no4t Bo BCex cTpaHax-yneHax EC 6bin oTmeueH
cnap BanoBoro BHyTpeHHero npogykta (BBIM). Ha atom ¢doHe cToUT 3amMeTuTb, 4YTO TOJIbKO Monbliei Obin
LOCTUIHYT 3a nepsoe nonyroave 2009 roga He6oNbLLION 3KOHOMUYECKU pocT, Gnarogaps Yemy BB Bbipoc
Ha 1,0%.

Kak aTo yxe 6b110 B kpuauce 30-Tbix ronoB XX Beka, nioxoe CaMo4yBCTBUE BbI3BBAHO CHUXEHUEM JOMaLUHUX
6loaXeToB KOHCYMEHTbl NbITAlDTCA pekoMneHCnpoBaTb C MNOMOLLbIO MOKYNOK MNPOAYKTOB, KOTOpPbie 3TO
CaMO4yBCTBMUE YyNydllatloT. Cpean HMX KOCMeTuKa.

B nepuog: utonb 2008 — uioHb 2009, no gaHHbim MEMRB, B Monblue B uenoMm npogaxa nappomepHo-
KOCMETUYECKNUX CpeacTB coctaBuna 806,3 MAH. WTyK o6LWei CTOMMOCTbIO 7,4 MApA. 3n0TbiX. Mo cpaBHeHUIo
C aHanornyHbIM NEPUOLOM Ha rof, paHbLle 3T0 0603HA4YaEeT POCT KOCMETMYECKOrO pbiHKa No KonuyecTsy Ha 4,8 %
a no ctoumoctu Ha 11,9%.

CaMbIM KPYNHbIM CEFMEHTOM KOCMETUYeCcKoro pbiHka Mosibwin 9BNA0TCS Npenaparbl AN9 yxo4a 3a Koxei nuua
1 Tena, KOTopbiX A0Ns B 00Lel npojaxe KOCMETUKN cocTaBuna 22% no Konm4yectsy M 28% no CTOMMOCTU.
Mo KonuuyecTBy NpoAaHHbIX WTYK ABYXUMGPOBLIM pPe3ynbTaToM MOTyT MNOXBaluUTbCA Toxe Mbina (20%),
XeHckas u Mmyxckasa napdiomepus (14%), wamnyHn (12%). Mo CTOMMOCTM MPOJAXM MOXOXEro YPOBHS
DOCTUIHYNM: napdomepus XeHckasa n Myxckaa (22%), pekopatueHaa kocmetuka ( 13%) u wamnyuum (11%).
Moppo6Hble MHGOPMaL MK ykasaHbl Ha guarpammax 1 m 2.

Ouarpamme: 11 2

CermMeHTaLMA KOCMETHYECKOro phiHKa , VII.2008 - VI1.2009
[onu no kenuuecTey Honu no cTonmocTy

B Crunusaums sonoc B Crunusaums sonoc

O Wamnynn O  wamnyun

@ [lexopatuenan kocmeTHka B [flexopatuenas kocmeTHka

B Maccoean napdioMepHa -MeHCKan 1 [ | Maccoeas napgiomepHa -
MYMCHAR MEHCKAR W MYMCKaR

B Menu v XMWaKOCTH ANA MBITEA TENA B enu uxMaKOCTH ANA MBITER TENA

m Konopusauus sonoc | ] Konopwaauwa eonoc

B Banbsamsl 4ns sonoc O EBanbaamsl gns soncc

B Yxon 3a nuuom 1 Tenom B Yxop 3a nuUoM K TenoMm

B Muna B Muna

3a nocnepHuin rog camoit GONbLION AVMHAMWUKOW OT/AMYanacbh npojaxa KOCMeTUKM Ana makusxa (7% no
KonuyectBy u 17% no CTOMMOCTM), B APYrUX KaTeropusx AMHAMUKa COCTaBfsfia COOTBETCTBEHHO : 6% u 12%
[N KOCMeTUKK Ansa yxoaa 3a nuuom u tenom, 6% n 10% pns napobromepun, 3% u 14 % pna MooLWNUX cpeacTs
onsa tena, 4% v 11 % pns cpencTts Ang yxona 3a BONOCaMU.

TpapuunoHHasi TOproensi MOCTOSIHHO 3aHumaeT B [lonblie BaxHoe MecTo.B o6uweil npopaxe KOCMeTUKM
B nepuoge ¢ utonga 2008 no uoHb 2009 oHa coctaBuna 70%. [onio pasHbix TUNOB MarasvuHOB B Npojaxe B
LesoM npeacTaBnsioT auarpamMmmel 5 u 6. JlInaepom npoaaxm KOCMETUKM ObliM KOCMeTMYeckue MarasuHbl
(37% no konuyectBy 1 46% no CTOMMOCTU), HA BTOPOM MecTe oKasanucb runepmapketbl ( 18% no konuvecTsy
1 17% no cToMMocCTu) a Ha TpeTbeM cynepmapkeTbl (12% no konuyectsy U 8% Mo CTOMMOCTH).
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[Owarpammel 5 v 6

[onu pasHbix BUAOB MarasuHoB B Npoaaxe KOCMeTUKH

[fonw no konudecTey

[onwu no ctouMocTi

POLISH MARKET

B runepmapketsl B runepmapketst
O Bonblune marasuHb O Bonslwue marasuus
€ Npogaxei NPoOAYKTOB W NPOMBILUNEHHBIX TOBAPOB C Npogaxei NPoAyKTOB W NPOMBILLNEHHLIX TOBapOB
O KocmeTtnieckne marasnHs O KocmeTnueckue marasnhsi
B MuorooTpacnesbie MarasuHel B MuorooTpacnessie marasuHbl
B Antexn B Anteim
O Cynepmapretsi O Cynepmapretsl
HeGonblune MarasmHel £ HeBonbwme MarasuHel
€ npogaxei NpofyKToB U NPOMBILLNEHHBIX TOBAPOB € npogaxeil NPoAYKTOR M NPOMBILNEHHbLIX TOBApPOB
B napdiomepun B Napdromepun
B Kuockn B Kuockn

AHanu3 pacxofoB Ha Aywy HaceneHus B nepuof ¢ uions 2008 no mioHb 2009 nokasbiBaeT, YTO pacxodbl Ha
KOCMETUKY COCTaBnsinn B cpeaHem 194 310TbIX (NOAPOGHO 3TO NPEeACTaBNeHO HA Auarpamme 7) U BbIpOCAU Ha
12% no cpaBHEHUIO C aHaNOrMYHbIM NEPMOAOM NpoLwsoro roga. Camyio 60bLIYIO YacTb, cocTaBnsiowyio 27,7%
o6Leit cymMMmbl, OblIO MOTPAYeHO Ha MOKYMKY NPOAYKTOB ANA yxoAa 3a nuuom u tenom (53 3notbix B rog),
25,4 % Ha nokynky cpeacTB Afg yxoga 3a Bosiocamu (49 3n0TbIX B rog).

Auarpamma 7
Pacxogbl Ha NOKYNKY KOCMETMKW nep kanuTa - VII.2008 - VI1.2009

24.50 zt

49.10 zt

[ KocMmeTuka ana MulTbs Tena

@ [OekopaTueHas kocmeTuka

m Napdiomepna

@ Kocmetuka ana yxona 3a NULOM M TENOM

53.69 zi 43.05 zt

2323 zt

Mo 3TM JaHHbLIM CHO BUAHO, 4TO NONSKU HE OTKa3anaucb OT MOKYMNOK KOCMETUKN.

OpHoW M3 GONblUMX KaTeropuv Cpeam KOCMeTUKN SBNSIOTCA CPeacTBa Ans yxoha, npegHasHavyeHbl Ans nuua,
Tena u T.H. yHuBepcanbHble. B nepuop c uiona 2008 no uioHb 2009 B uenom npopgaxa Cpeacts no yxompy
coctaBuna 178 MAH. WTyK, o6wWei cTouMocTbio 2,0 MapA. 3n0TbiX. [0 CPaBHEHMIO C aHaNOTUYHBIM NEPUOLOM
NpoLNoro roga, 310 pocTb Ha 6% no konuyectsy u Ha 12% no cToMMocCTy.

Cpeny ynamsiHyTbiX CErMEHTOB MO CPaBHEHMIO C NpeabiaylieM rofoM pocT Npojaxu ocobeHHO Habnwozanca B
2 cermeHTax: CpeAcTB And yxopa 3a NMULOM M CPeAacTsB no yxoay 3a Tenom. lpopaxa cpepcTts no yxoay 3a
NMuoM Bbipocna Ha 9% no konuuyecTBy M Ha 15% no ctommoctu. Cambiii GOMbLIOK POCT AOCTUTHYT 3a CYeT
KPeMOB A9 nuua, CPeAcTs ANa AeMakusaxa, NUIKHIOB U Macok. lpopaxa KOCMeTUKU ANa yxopa 3a Tesnom
BbIPOCNAa 4YyTb MeHble: Ha 4% no konuyectBy M Ha 8% no crtoumocTu. Jlyywe BCEro B 3TON KaTeropuu
npopasanncb NUAUHIKM, Ganb3ambl ANs Tena, Kpembl AN PyK U CTOM.

CornacHo ucnbiTaHMAM NpoBeAeHHbIM komnaHunein MEMRB npopaxa maccoBbix nap@romMepuitHbiXx cpencts
cocTtaBuna B nepuog uonb 2008—-unoHb 2009 111 MAH. WITYK, CTOMMOCTbIO NepeBbiwatowyto 1,6 Mapa. 3n0Tbix.
Mo konnyecTBy cpeacTBa A4S XEHLWMH B 3TOW KaTeropum oTAMYanmcb 6oNbluei AMHAMUKOW, YeM cpeacTea ans
MYX4UH. B cermeHTe xeHcknx napproMepuitHbix CPeacTB MMAEPOM MOCTOSTHHO OCTAlTCA Ae3040PaHTbl, C A0
B 9TOI KaTeropum Ha ypoBHe 83% no konuyectBy n 60% no ctoumocTu. B nocnepgHee Bpemsi camoil 6onbLioi
nonynsipHOCTbIO NOJIb30BaINCh a3P030JIbHbIN U WAPUKOBbIA TUMbI Ae3040PaHTOB.

Cpean MyXckux CpeacTB 3TOM KaTeropum TOXe Ha NEPBOM MeCTe Ae3040PaHThI.

Yawe Bcero maccosble nappomepuiiHblie CpeacTBa Kak ANf XXEeHLWMH, Tak U Ans MYX4YUH NONbCKME KOHCYMEHTbI
nokynawT B KOCMeTuyeckux MarasumHax (35 % no konuyectBy U 45% no cToMMocTM),a 3aTeM B runep
1 cynepmapkeTax.
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B aToii KkaTeropuu paccmaTpuBalOTCA CpeacTBa Afd Makusxa nuua, rnas, ryd v Hortein. Mx npopaxa
yBenMuYunach 3a nocnepHuii rog Ha 7% no konuyectsy u Ha 17% no ctoumocTn u coctasuna 70,8 MAH. LWITYK
o6wei ctoumocTbio 934,3 MnH 3n0Tbix. CamMoil 60NbLION NONYNSAPHOCTbIO B 3TOM KaTeropuu nosnb30BaauChb
cpenctea ans makusxa nuua (38%) rnas (31%) u ry6 (18%). HaumeHee nonynsipHbIMM OKasanucb CpeacTea
ans Hortein (11%). MonpoGHble nHbOpMaLMKM yka3biBaeT guarpamma 26 u 27.

[uarpammel 26 n 27
CermeHTauus pbiHKa AeKOpaTUBHOW kocmeTukuy, VI1.2008 - VI.2009

Jonu no Konu4yecTey Jonu no croumocTn

1% 2% 18%

1%

B ry6er [ Horrv O Mnasa M Jfivyo B HaGopsl B My6sl EHorrv O rnaza M Jivyo M HaGopbl

Mpopaxa cpencTs ANA Makusxa nuua xapaktepusoBanacb camoi 6onbloi AuHaMukon B aton rpynne @ 17%
no konuyecteBy u 25 % no CTOMMOCTM, Ha BTOPOM MeCTe OKa3aluCb CpeacTBa AN Makugxa rnas —
COOTBETCTBEHHO 7% U 15%,.Takoi pe3ynbTaT CBA3aH NPeXAe BCEro ¢ BO3pacTalowein nonynspHoCTbio
BCAKOro popa 6as3 nog makuax (15% no konuyectBy n 24% nNo CTOMMOCTU) M NyApPbl, COOTBETCTBEHHO 21% 1
28%. PacTeT TOXe 3aMHTEPeCOBaHHOCTb Mackapamu AJig rna3 no cpaBHeHuto ¢ npeabiaywmnm rogom. C ropa B
rof yBenvyuBaeTcs npogaxa annanHeposu KOPeKTopoB Ana nuua. lMpopaxa cpeacTs Ang HOrTen ysennymnnach
no KONMYecTBY TONbKO Ha 5%, No cTtoMmocTu Ha 8%, a NPOAYKTOB A4S ryd COOTBETCTBEHHO Ha 1% u 5%, raoe
npojaxa nomagbl ¢ TEHAELMEN CHUXEHUs, a PoCT HabntogaeTca B OTHOWEHUU 6G1eckoB Ansa ryo.

CaMbIM BaXHbIM KaHanom npoaaxwu ﬂeKOpaTMBHOVI KOCMEeTUKN octatoTca B lNonblie KocMeTn4yeckme marasuHbl
M cneuuannmanmpoBaHHble KOCMETMYecKo-nap@oMepuitible CeT, KOTOPbLIX C KaxAblM rofom Bce 6Gonblue u
6onblue.

Tonbko okosio 5% cpeacTs Ans Makusxa npogaeTcs B runep m cynepmapkerax.

B nepuopa;: vions 2008 — nioHb 2009 npopaxa cpencTs Ans yxona 3a Bonocamu (wamnyHu, 6anb3ambl, Kpacku,
NpPoAyKTbl ANa cTunmsauumn) coctaeuna 217,4 MAH.WTYK, CTOMMOCTbi0 1,9 Mpna.3notbix, kotopbix 34% no
konuyectsy n 39% no CToMMOCTM ObiNO MPOAAHO B TPAAULLOHHBIX KOCMETUYeCcKux marasuHax. B ato Bpems
runepmapkeTsl npoganun 18% cpepacTtB ons Bonoc no konuyectsy u 20% no ctoumoctn. Ha Tpetbem mecte
cynepmapkeTbl ¢ npoAaxei cooTBeTcTBEHHO 13% u 11 %.

PbIHOK WaMnyHein ans Bonoc Bbipoc B nepuofn utonb 2008 - uioHb 2009 Ha 3% no konuyectsy u 11 % no
CTOMMOCTM NO CPaBHEHUIO C aHANOMMYHbIM NEepPUoLOM NpeabliayLero roaa.

B kaTteropuu cpeacTtB Asig yxo4a 3a BOsocamu pes3ko HabnopaeTca cneunanusaumns. Yxe He TONbKO pasgen Ha
KOCMeTUYeckMe CpeacTBa M CpPeacTsa Afis BOMOC C MNEPXOTbiO, HO MPOU3BOAUTENM NpepnaratT KaueHTam
oTAenbHble JNMHUM AN pa3HblX BUAOB BOMOC. ECTb MpoaykTbl AN CyXuX U MOBPEXAEHHbIX BOJIOC,
00€eCcLBEYEHHbIX U OKPALLIEHHbIX BONOC, AJ1S XXUPHOW KOXM rOJIOBbl U BOJIOC, ANS BbIOLMUXCS U KYAPSBbIX BOOC,
OJ19 BbINPAMIEHUS M MPAMbIX BOJIOC. POCT npogaxu 0COOGEHHO BWAEH B CErMeHTe LuaMMyHein Ang Cyxux u
NnoBpeXAeHHbIX BoNoc — 14% no konm4yecTBy n 22% no CTOUMOCTH.

B kaTteropum 6anb3amMoB CTOUT 3aMeTUTb O0ONbLIy0 AMHAMUKY pocTa. B nepuop: uions 2008 — utoHb 2009, no
CPaBHEHUIO C aHaNOrMYHbIM NEPUOAOM MPOLUIOro rofa, B LWITyKax PoCT Ha ypoBHe 8%, B 310TbiX Ha ypoBHe 12
%. 60% npopaHHbIX 6anb3amMoB 3TO Ganb3amMbl AN OKPALIEHHbIX, CYXMX U NOBPEXAEHHbIX BOOC.

OCHOBHbIM KaHasioM Npojaxu Aas 3TOro cerMeHTa okasanucb KOCMeTMyeckue mMaraduHbl ¢ pesynbtatoMm 31%
no konuyecTBy u 34 % nNo CTOMMOCTU U rMNepMapKeTbl C Pe3yNbTaToM COOTBETCTBEHHO 19% un 21 %.

PbIHOK CpeAcTB Anst yknagku U CTUAM3aLUmM BOJIOC BbIPOC 3a paccmaTpuBaeMsblil nepuog Ha 4% no Konu4yecTBy
1 8% no crtoumoctu. Cambliii GONbLIOW POCT 3aMeYeH B CEerMeHTe NakoB U NEHOK AJis BONOC.

OkpalumBaHue U TOHMPOBAHME BONOC - 3TO OYE€Hb KOHLEHTPUPOBAH CErMeHT. 5 PbIHKOBbIX UFPOKOB Npopgaer
95% npoaykToB 3Toit kareropuum. 39% STUX CpPeAcTB No Konuyectsy um 45% no cToMmocTM npopaercs
B KOCMETUYECKMX Mara3uHax, B runepmMmapketax cooTBeTcTBeHHO 15% un 18 %.

LUndpbl nokasbiBalOT,4TO KOCMETUYECKUI PbIHOK lMonblin He O4eHb CUIbHO NOCTpajan B KPU3UCHOE Bpems,
a umees BBMAY, YTO MOMbCKME KOHCYMEHTbl TPaTAT Ha KOCMETUKY noka 3-4 pa3a MeHblue [eHer, 4eM
B pa3BuTbix cTpaHax CE, MOXHO oxuparth B 6/vxailuve roabl ero AanbHenwero pocra.
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MATVISI OPXUIIEU
OPXUJIEA + I'maayponosas Ruciora

EMOODI'BHMHECKBH NnporpamMmma, BO3spallatollan KOKe KU3HEHHYIO
IHEPIVIO W MONOAOCTD.

B A3um Ha npoTaKeHnn MHorx Bekos Opxuaen Mcnosb3osani
KaK CPefCcTBO BOCCTAHOBNEHNA W 3aLLMTHI KOXI. IKCTPaKT
OpXvaen NaBHO NPUMEHAETCA B NapdiomMepui, a C HegaBHero
BPEMEHW TakXke W B KOCMETYECKOW MHAYCTpWUK Gnarofapa ero
YBAGKHAOLLEMY ¥ CMArYaoLEMY BO3[EMCTBIIO Ha KOXKY.
SKCTPaKT LiBeTka Opxvaen cTany NPUMEHsATb B KOCMETUKE

ansA 6opbbel € Takmy NpobiemMamn Koxi, Kak NoTeps Brarv

1 YNIPYroCTH, NMUITMEHTHBIE MATHA, FOPMOHANbHBIE M3MEHEHVA,
BO3[ENCTBIE CBOOOAHLIX PaaVKanoB U OKpyXKalowen cpepsl.

CrieumansbHo pa3spabotaHHas gopmyna nuHm MATAR OPXIEN,
oboralleHHan buopesuTanmsupylolLein MmanypoHosoi Kucnoton
CrocobCTRYET pereHepaLiin BONOKOH KonmnareHa, anactmHa u
VHTEHCVMBHOMY YBIaKHEHWIO KOXM. lpoHUKas B camble rnybokue
CJI0M 3MUAEPMICE, CTUMYIMPYET NPOU3BOACTBO MPOTENHOB,
3awmwaiowmx [IHK u pereHepaLuio KNETOK KOXW, YCTPaHAET
BOCMANUTENbHBIE PEAKUMM, YMEHBLLEA TMNepnurMeHTaumnio
3PENO KOXM.

MHHoBauumoHHaa nuHua MATUA OPXUIEW coctout 13 IHeBHoro
Kpema, HouHoro kpema, Kpema ans koHTypa rnas 1 Macku

ANIA WL, LWen 1 AeKonbTe, KOTopble ABMAIOTCA CaraembiMm
KOMMNEeKCHOW BruoopraHMyeckoin nporpammbl:

BuosHepreTuyeckuit [lueBHow kpem - SPF 15
YHKanbHoe coyetaHne IKcTpakTa Opxuaen U akTUBHO
pencreyiouleit l1anypoHoBo# KMCNOTH COKpaLllaeT, OCBeTNAeT
MUrMeHTHbIE NATHA, OCHOBaTENBHO OBHOBAAET M YBNAXHAET.
Monyuan exefHEBHO HeOBXOAUMYIO [O3Y SHEPIUM, KOXa C
KaxablM AHeM CTaHOBUTCA Bonee yrpyroi;, HarnonHeHHOow
CUAHUEM W aTNACHO MMagKoM,

BuosHepreTuyecknin HouHoi kpem

MckniounTenbHas No cBoMM OMONaxMBaloLLKuM CBOMNCTBaM
pelenTtypa HouyHoro kpema npeacTasnAer cobol yHukanbHoe
coueTaHue JKkCTpakTa Opxuaen N akTMBHO AeNCTBYIOLLEN
[manypoHoBo KUCNOTEI, KOTOPOe akTUBU3MPYET npoLiecc
ecTeCTBeHHOV pereHepalm, CoKpallaeT MORLLVHLI ¥ OCBETAAET
MUIMEHTHbIe NATHA. EXeAHeBHO 3MMaepMIUC NONYYaeT BbICOKYIO
[03Y IHePru, MOPLLUWMHLI pa3rnaKunealoTcs, BO3BpallaeTca cuaHue
MONOAOCTW W aTNacHbIM BUA,

Buo3aHepreTuyeckuit Kpem gna kourypa rnas « SPF 15
bnarogapsa yHWKanoHOM pevenType Kpema AnAa KoHTypa rnas,
AMUAEPMUC NOMYYaeT exeHeBHO BbICOUaNLLYI0 JO3Y SHepriu

W NATAHWA, KOXa BOKPYT rNa3 C Kaxabim IHeM CTaHOBWTCA bonee

rna,qxoﬁ. MOpu.[PIHKH W «ryCUHbIE Nankn» COKPAaLLaloTCH, OTEKK
W KpYrvi Nog rnasamn ymeHbLaioTca. Barnagy Bo3BpallaeTca
monogfon 6neck n cuaHue.

BuosHepreTnyeckan

OMONAXNBAKOLWAA Macka ANA N1Ua, Weu 1 AeKonbre
Macka conepuT KOHLEHTPUPOBaHHYIO 103y IKCTPaKTa
Opxinaen u [manypoHosoi Kncnotsl, Gnarogaps Yemy Koxe
BbICTPO BO3BPALIAET MUZHEHHYIO SHEPTUIO 1 MONOLOCTS.
NpegHasHavyeHa Ana MHTEHCUBHOTO YMEHbLIEHWA MOPLH,
AKTUBHOTO YBNAXXHEHWA YCTaION KOXW U YMEHbLLEHWUA BCeX
NpK3HaKoB CTapeHua anngepmuca.

lMpenapatbl MMHKWK COYETaloT B cebe BoraTcTBa MpMPOAHbIX
PECYPCOB W [OCTWXKEHMSA COBPEMEHHOM TEXHONOTUM:

IkcTpakT Opxuaew — COePXNUT NONVCaxapuabl, ABNAETCA
HaTypasbHbIM UCTOYHUKOM SHEPru AN KNETOK KOXW.
Boicokan fio3a 6uosHeprm cnocobeTayeT 0bHOBREHWIO
KNEeTOK, YCTPaHAET NPpW3HaKY CTapeHus, BO3BpallaeT
KU3HEHHYIO CUNY, YNPYroCTb U CUAHME MONOAOCTW.

MmanypoHoBasa Kucnora — UHTEHCUBHO yBhaxHsiolee
HaTypanbHoe BELLECTBO, MCMONb3yeMoe AepmaTonoramm ans
3anoNHeHNA MOPLLWH. SGOEKTUBHO pasrnaxkuBaer,
NofAePXMBaeT NpoLiecc 0bpa3oBaHUA HOBbIX KNETOK,
NPUAEBas KOXe MArKOCTb, 3NaCTUYHOCTb U LLENKOBUCTYIO
TNafKoCTb.

Butamunubiii Komnnekc A, E, F - rnyboko nuTaeT 1 BoccTaHa-
BIVBAET KOXY, NPWAABasA el ynpyrocTb W 3NacTMYHOCT.

Bopgopocnu nammHapum - HelTpanusyiot cBobogHble
paguKkanbl, pereHepupyIoT.

Macno Shea - ectectBenHbIN UV-QunbTp — 3alUMLIAET KOXY

OT BPEHOro BO3AEMCTBUA CONHEYHbIX NYYE 1 3ar pA3HEHHO!
oKpyxaioLein cpebl. lNogobHo HaTypanbHLIM KOMHbIM NMMMaam
NPeAOTBPALIAET BLICHIXaHUE KOXMW, MOTEPIO BArKk U YNpyrocTtu;
MUTaeT N OCHOBATENbHO BOCCTaHaBNMBAET.

OuaHKa JleKapcTBeHHaA — OKa3biBaeT YCNOKauBaloLLee,
MPOTUBOBOCTANMTENBHOE 1 aHTUaNNEPIUYECKOe ENCTBIE,
CHIMAET YCTanoCTb I PasapakeHre. YMeHbLIaeT oTeku,
fIPEBOCXOAHO YBNAKHAET U PA3rNaKUBAET KOXKY.

[paroLeHHbIn skcTpakT Opxuaen U UCKNioUUTEnbHanA
nuTaTeNlbHasg KOMMNO3ULKA, NONOXEHHasA B OCHOBy nuHKUKM Marusa
Opxuaew, yaosneTsopaet NotpebHoCTH camolt TpebosaTenbHom
KO, BOCCTaHaBNMBasA W HA[ONTo NPOANERasa ee MONOAOCTb.
Maruyeckuin Lisetok Opxuaen apuTt Ham CeKpeT CBoein
HEeoBbbIKHOBEHHOW KPacoTl.

MATA OPXUAEN - KPACUBASA, TNALKAA, CUAIOLLAA
W MPEBOCXOAHO YBNAXHEHHARA KOXA

EVELINE

COSMETICS

AOcomoTHasn
naHoBanusa!

Hoseimmasa auansa
KOCMETHEN COUYeTalonas

BuoaHepreTMueckun yxopn
NPOTUB MOPLLMH
C ABOWMHbIM AEACTBMEM aKTUBHbLIX KOMMOHEHTOB.

..w,.,;.,mf.,,.. MATVA OPXUTIEN ]

*TecT No CaMOOLEHKE NPOBENEH Ha OTAENBHON FPYNINE KEHWWH B TEUEHWE 4 HefEenb.

OPXHWIEA + I'mamyporosas Kuciora

BuoaHep

AdbdekTbl*:

® M,ueaano yBlNa>KHEeHHaA KOXXa
- 00 90%

* Pasrna>keHHble MOPLWHWHbI
— 0o 87%

" anyraﬂ W 3NnacCTtMyHaA Ko>Xa
- 0o 83%

* MeHee 3amMeTHbIe NMUIMEeHTHbIE
nAaTHa — ao 95%

www.eveline.com.pl
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EVELIN

CoONMETIGEY

GOLD THERAPY
preslige

- EVELIN

COBSHMETIER

GOLD THERAPY

SOHNTIE NI SOORCTH

GOLD THERAPY
PRESTIGE

GOLD THERAPY prestige — ato ngeanbHoe
BOMJIOLLEHME HaYYHbIX AOCTUXEHUI, N03BONIFIOLEe
eXeAHeBHO Haunyylwum o6pasom yaoBNeTBOPATb
noTpebHOCTM 3pesnioin Koxu, ocnabneHHomn
ropMOHanbHbIMU U3MEHEHUSAMMU (CHUXEHUE
yNpyroctu, Tycksas Koxa v rny6okue MOpLLNHbI).
WNHTEHCUBHBIW YyXOp HE TONbKO crocob6CcTByeT
YCTPaHEHMIO MOPLUWH, HO U 3awuwaeT KOXy oT
BPeAHOro BO3AEeNCTBMA OKpyXawwen cpeabl 1
cBOGOAHBIX paaukanoB. ExenHeBHO Koxa nonyvyaet
BbICOKYIO [03Yy 3HEpruun, Bo3Bpaljatoyto ei
ynpyrocTb U CUSHME MONOAOCTU; KOXa CTAaHOBUTCSH
6onee rnagkon, oTAOXHYBLIEN U NPOCBETNIEHHON.
JIuHuAa npepHasHavyeHa Ans XEHLWMWH nocne

35 un 45 ner.

IKonnompanbHoe 3010TO - aKTUBU3NpPyeT
BHYTPUKNETOYHbIE NPOLLECChl, CTUMYNUpPyeT
Npov3BOACTBO KojjlareHa, BOCCTaHaBNMBaeT TKaHU.
IPhytoCellTec™ — aKkTUBHbIA KOMMOHEHT, pe3ynbTar
HOBellen 3anaTeHTOBAHHON N OTMEYEHHOU Meaanbio
TexHonormn. Ero pencrene oCHOBaHO Ha
CNOCOGHOCTN pacTUTENbHbIX MaTEPUHCKMX KIIETOK
3aluLaTtbh U NOAAEPXMBATb XU3HEHHbIE DYHKLUUN
KOXW. 3aMepnnaeT npouecchbl cTapeHus, nomoraet
COXPaHMTb MOJIOAOCTb U KPacoTy nuua.

IMarHuin - MakpoaneMeHT, akTuBM3npyer
ecTeCTBEHHble BHYTPUKIETO4YHbIE MEXaHU3Mbl,
Ccnoco6CTBYOWME YNNOTHEHUIO MaTPULLbl KOXHU

1 BO3BpalLaLlme e ynpyroctb u XM3HEHHYIO
aHepruio.

GOLD THERAPY prestige — this exclusive series is the result
of a perfect combination of cosmetology and scientific
achievements, developed to fulfill the everyday needs of skin
weakened by hormonal changes (loss of firmness, gray tone

of the complexion and deep wrinkles). The intense anti-wrinkle
treatment protects the skin against the harmful influence

of the environment and free radicals. It gives the skin a rich dose
of energy and restores its firmness and youthful radiance,
leaving the skin smoothed, relaxed and radiant.

These series are designed for women aged over 35 and 45.
IColloidal Gold — supports and stimulates natural processes
within the skin, stimulates production of collagen, rebuilds

and regenerates tissues.

BPhytoCellTec™ — an active ingredient, the latest patent-protected,
medal-winning technological development. Its action is based on
plant stem cells which have the ability to protect and maintain
the functions of skin cells. It delays the ageing process and helps
to maintain a youthful appearance.

EMagnesium — a macro-element that prevents the damage

to fibers which is responsible for sagging of skin. Activates the
natural intra-cellular mechanisms that increase the skin's matrix
density and help it to regain strength and firmness.
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J1 IIPECTHIK

PETUHON
MPECTUNX

PETUHON MNPECTUX u MmanypoHoBas Kucnota -
VHHOBALMOHHbIE, MFTHOBEHHO AelCTBYIOLWMNE, KOHLEHTPUPOBAHHbIE
KpemMa, OCHOBAHHble Ha COYETaHUN MHTEHCUBHbIX aKTUBHbIX
KoMnoHeHToB: [po-PeTtuHona, Mpo-3nactuHa u FanypoHoBoi
KncnoTel BUAMMO NPUOCTaHABANBAIOT NPOLLECChI CTAPEHUS KOXMW,
ob6ecneunBatoT appekT NMGTUHIra 1 MakCcMManbHoe
pasrnaxuBaHue MopLwmMH. MHHOBaLMOHHbIE AEPMOONOTUKM Ansa

60pb6bl C MOpWMHaAMN BOCCTAaHABMNBAKT U OMOJIaXUMBAOT 3penyo

KOXY, YyCTaBLUYyl0 OT CTpecca u BPeAHOro BANSHUS BHELIHUX
dakTopoB. C kaxAblM HEM MOPLUMHBLI U 3aI0Mbl 3aMEeTHO
YMEHbLUAIOTCS, KOXa CTaHOBUTCS Gonee ynpyroi, KOHTYpbl nuua
BHOBb 006peTaloT MOJIoAble U FapMOHUYHbIE MPONOPLUN.

JInHna npepHasHaveHa Ang XeHwuH nocne 40 n 50 ner.
IMNpo-PeTnHON — KOMNOHEHT UHTEHCUBHO AENCTBYIOWMNIA NPOTUB
MOPLUNH, aKTUBU3NPYIOLLNIA BOCCTAHOBNEHNE 3[00POBbIX KNeToK,
CTUMYNUPYIOLWNIA CUHTE3 KONiNareHa u anacTuHa.

MakcnmanbHO pasrnaxueaeT MOPLUWHbI, PerynupyeT npouecc
nUrMeHTauumn, ynydiwaeT CTPYKTYpy anuaepMuca v nosbiwiaet
YyNpYrocTb KOXW.

IfvanypoHoBasa KMCnoTa — MHTEHCUBHO YBRAXHAOLLEE
HaTypa/ibHOe BelwecTBO, UCMONb3yemMoe AepmaTtonoraMmu ans
3anosiHeHns MoplnH. 3PDEKTUBHO pasrnaxmBaeTr KOXY,
cnoco6cTByeT o6pa3oBaHnio HOBbIX kneTok. MpupaeT koxe
MSArKOCTb, 9N1aCTUYHOCTb M LUENKOBUCTYIO FNafKoCTb.
IMNpo-anacTnH — 3TO NUTaTENbHbIN KOMMOHEHT, AEACTBYIOWMNIA Ha
KNeTOYHOM YpPOBHE, CTUMYNUPYeT NPOU3BOACTBO KonnareHa

1 anacTuHa, aPpPeKTUBHO NpenoTBpaLlaeT NosBNeHMe MOPLLVH.
BosBpalaeTt Koxe ynpyroctb, pa3rnaxuBaeT, HaTypaibHbIM
o6pa3omM NoATArMBaeT U MHTEHCUBHO HacbllLaeT KUCI0POAOM.

RETINOL PRESTIGE & Hyaluronic Acid — these innovative, instantly acting,
concentrated creams, based on a combination of intensely rejuvenating active
ingredients: Pro-Retinol, Pro-Elastin and Hyaluronic Acid, effectively reverses
the skin's ageing processes, ensures a long-lasting lifting effect and maximum
smoothing of expression lines. The innovative anti-wrinkle dermobiotics restore
and revitalize the mature skin, made tired by stress and the harmful influence
of external factors. Day after day, the expression lines and deep wrinkles
become visibly more shallow, the skin becomes more firm, and the contours
of the face regain their youthful oval and harmonious proportions.

These series are designed for women aged over 40 and 50.

ACTIVE INGREDIENTS:

IPro-Retinol — an intensively acting anti-wrinkle ingredient that activates
reconstruction of healthy skin cells and stimulates the synthesis of collagen

and elastin. It provides maximum smoothing of wrinkles, regulates the skin's
pigmentation, improves the structure of the epidermis, and firms up thin skin.
BHyaluronic Acid — a strong natural moisturizing substance, used by
dermatologists to fill wrinkles. It intensively smoothes the skin, supports the
process of new cell growth, and makes the skin soft, supple and silky smooth.
BPro-Elastin — a nourishing ingredient acting at cell level. Stimulates the synthesis
of collagen and elastin, effectively preventing the development of wrinkles.
Restores elasticity to the skin, firms, smoothes, naturally tensions and intensively
oxygenates the skin.

www.cosmeticreporter.com
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BEDERMIKA

AccopTtumeHT dupmbl Dermika (www. dermika. pl)

MMeeT CNefyIoLLYI0 CTPYKTYPY:

Imapka Dermika - kocmeueBTMKa HOBOW reHepauumn

— HEeCKOJIbKO CeNIeKTUBHbIX CEepuUil ANns AOMallHero yxoaa
AN MYXYUH U ANS XeHWUH (okono 120 npoaykToB),
Imapka Dermika Salon&Spa - 150 npodeccnoHanbHbix
npenapaToB AN KOCMETUYEeCKUX CanoHOB:

nuHusa SALON de luxe npoaykTbl Ang nuua un nuHusa SPA
de luxe gna Tena,mapka dr.Bernard

lAesthetic Medicine — kocmeueBTu4Yeckme Habopbl Ans
peabunuTauMm KoXu BO BpeMs M NOCNe Kypca npoueayp
3CTeTUYEeCKOM AepmMaTonorum v nNnacTU4eckonm XMpypruu.

DERMIKA products are recognized as a prestigious retail and professional
preparations. DERMIKA Salon&Spa is a series of glamorous professional
preparations and comprises two product lines: Salon de luxe line consisting
of active face care formulas and Spa de luxe line offering comprehensive
body care products. Preparations are based on the state-of-the-art
discoveries of worldwide cosmetology as well as on safe, and effective
natural ingredients from all over the world. The above is proved by over
70 prestigious awards, including a title of Superbrand 2009.
www.dermika.pl

DERMAGLIN
- Simple way to healthy, beauty skin
NATURAL CLAY SOAP WITH LINEN

[epmaronornyeckoe Mbino AJiS YYBCTBUTENbHON KOXMU.
HaTtypanbHoe MbINI0 C U3ALHOW MOPCKOW OKpackou,
nMetolelics 6narofaps HanuMuuio 3eNeHo KeMOPUIACKON MNHbI
- YHUKaNbHOW KOMMO3ULUN MUHEPANOB A5 30,0POBbS KOXMU.
PeuenTtypa AononHuTeNbHO o6GoralieHa IibHOM, KOTOpbIi
COAEPXUT MaCNOXMpPOBbIe KUCNOTbl omera 3-6-9,
BOCCTaHaB/MBaloLWMe 31aCTUYHOCTb dnuaepmuca.

Mbino o6ecneymBaeT HEXHbIN yxon 3a KOXeN.
MpepynpexpaeT YypeamepHyto yTpaty Bnaru. CogepxaHue
rnmuepuHa noMoraetT CoOXpaHUTb HaTypasbHYO BNaXHOCTb
KOXW, a Takxe npeaynpexpaeTt ee BbiCylIMBAHUE, CMAryaeT
M nNpuaaeT KoXxe 3N1aCTUYHOCTb. MbINO yBNaXHAET KOXY,
npupaet el MArkocTb U GapxaTHyiO rNafgkocThb,

He Bbl3biBasi pa3fpaxeHus.

The new clay soap by Dermaglin is especially recommended for
sensitive, delicate skin with dermatological problems. Contains green clay
and linen with omega-3 fatty acid. Helps to gently exfoliate dead skin
cells and leaves face feeling smooth and soft.

More information: www.glinka.com.pl

TUTTI FRUTTI Feel the joy of life!
HACTOALLAA PAOOCTb XU3HU!

MNpeBocxopHble npenapaTbl AN9 yxo4a 3a Tenom

C NpeKpacHbIMM yXaxXnBaLWMMmN CBOWCTBaAMM

M COYHbIMM GPYKTOBBIMY apomaramu.

Nuxup & dbunnkn, ObiHg & apby3, MaHro & nepcuk,
Kapamenb & kopuua, paHat & nutaxanq,

Kvueu & kapambona, Jinun & pambytaH

Exellent body care cosmetics with exceptional care properties
and juicy, fresh scents.

Figes & Dates, Melon & Watermelon, Peach & Mango,
Caramel & Cinnamon, Pomegranate & Pithaya,

Kiwi & Karambola, Lychee & Rambutan.

www.farmona.com
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WHITE SKIN
- SKIN WHITENING PROGRAM

White Skin series has been developed for skin with freckles,
discolorations and spots. Skin pigmentation can go along with

ageing, hormonal disorders or damaging UV rays activity.

The whitening formula created by AVA — Cosmetic Laboratory contains
new generation of biologically active substances which reduce pigments
of melanin and inhibit activity of tyrosinase.

The Skin Whitening Program reduces appearance of dark spots,

gives fresh radiance, nourishes and smoothes skin.

The series includes:

Hintensive Cream For Face SPF 15- in the picture

Cream gives immediate complexion lightening, evens out skin darkening
and limits the overpigmentation process. Gives broad protection from
harmful external factors. It contains UVA and UVB filters.

BActive Whitening Cream for Hands and Body

Hintensive Whitening Mask

EWhitening Discolorations Lotion

BActive Whitening Discolorations Point Cream
www.ava-laboratorium.pl, e-mail: biuro@ava-laboratorium.pl
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B NEW PRODUCTS FROM POLAND

NEW PRODUCTS
OF ART DE LAUTREC LINE

ADOS Company would like to present new products of art

de Lautrec line.

Eye shadows

Exclusive eye shadows based on high quality pearl ingredients
which make your eyes unique. Due to their silky texture, they
apply perfectly on eye lids. Colour range involves 12 carefully
selected Hades of pearl, 12 of matt and some seasonal colors too..
Lip gloss

Shiny beautiful lips with long lasting colour. Elegant, handy bottle
- 10 shades for glamorous look!

Pressed Powder

l NEW PRODUCTS FROM POLAND

BNEW LINE OF ROUND STYLING BRUSHES

Handles are made of Pure FSC Beech Wood.

Natural bore bristle.

Supreme quality of the brushes, advantageous
features and original style make them easily
distinguished from among other products of this type.
Firma GORGOL produces over 200 different products
for hair salon and personal care.

Having introduced a quality control, environmental
and social accountability practices,

Firma GORGOL and it's products are suitable

to compete on any type of demanding market.
www.gorgol.pl

le style francais!

Silky smooth pressed powder with jojoba oil, silk proteins

& green tea. Nourishing & hydrating effect.

Recommended for all skin types, for sensitive skin too.

Matt finish make-up for 12 hours a day!
www.ados.pl

Monbckaa komnaHus ados cosmetics aBnaetcsa

npounssoaouTesniemMm ﬂeKOpﬂTMBHOﬁ KOCMEeTUKHU.

Ha npoTtaxennun 30 net cywecTtsoBaHUd B KOMMaHUu
nponcxoamnno NOCTOAHHOe pa3BUTUE acCOPTUMEHTa

NpoAyKLMM U yNyyllEHNE e€ KayecTBa.

Mpepnaraem WNPOKNIA aCCOPTUMEHT KOCMETUKU ANS

XEMYYXHbIX OTTEHKOB MO3BOJIIET MEHATb PKOCTb
Makusxa B 3aBUCUMOCTU OT BPEMEHU U HACTPOEHUS
Bneck gna ry6o

Konnekuns 6neckosB gnd ry6 Art de Lautrec HacuuTbiBaeT
10 ocnenutenbHbIX OTTEHKOB. Kaxpabiii B MrHOBEHUE OKa
pasrnaxuvBaeT U yBRaXHSeT ryobl.

Makmaxa, a Takxe nakum U cpeacTtsa no yxoAay 3a HOrTAMMU. KomnakTtHaa nygpa Art de Lautrec

KomnaHua ados cosmetics ¢ 2007 ropa siBnsietcs
3KCKJIIO3UBHBIM AUCTPUOBLIOTOPOM dpaHLy3CKOM

kocmeTukn cepun Art de Lautrec.

Cepusa Art de Lautrec oTnnyaeTca BbICOKMM Ka4yeCTBOM U
yXe 3aBoeBana ceppua MHOrMX nokynaTtenemn.

TeHun gna Bek

CneunanbHo nogob6paHHas nanuTtpa 12 maToBbIX U 12

KomnakTtHasa nyapa Art de Lautrec o6napaet yHukanbHOW
LEeNKOBUCTON TEKTYpPOi, COAEPXUT Macyio Xoxoba,
npoTenHbl WEnka N 3KCTpakT 3enéHoro 4yasa. MNossonser
co034aTb MaTOBbIN TOH nuua Ha uenbix 12 yacos!

Ana pononbHUTeNnbHOM nHpopmaunm Ha kocmeTuky Ados
n Art de Lautrec nnun koHTakTa MpPOCMM NOCETUTb Hal
cait: www.ados.pl

BLA RIVE

LA RIVE is one of the top
perfume manufacturers

in Poland. With the wish to
meet the market challenges we
try to give our clients the sense
of luxury, granting them high
quality of our products for a
moderate price. Try as!

www.larive-parfums.com

BVARIETE SALON

LLaMnyHu n nutatenbHble Ganb3ambl

JUNS yX0[la 3a OTTEHKOM BOJIOC

VARIETE 3TO NMHMS WIAMNYHEN U MUTATENbHbIX
6anb3amMoB /1S eXEAHEBHOIO MPUMEHEHUs
KaK Ans OKpaLleHHbIX, Tak U ANs HaTypanbHbIX
BONIOC. BXoasiume B COCTAaB Cepun NPOTEUHBI
wenka u nposutamvH B5 npupatot Bonocam
6neck 1 BUTanbHOCTb. CneunanbHo
nofo6paHHbIe KOMAOHEHTbI NPOTUBOAENCTBYIOT
MaTMPOBaHUIO BOJIOC.

LamnyHn 1 6anb3ambl VARIETE SALON

3TO XOPOLIMIA BLIGOP TakkKe ANS XEHLUH,
KOTOPbIE He KpacsT BONoChl. PerynspHoe
npuMeHeHne cepum yrnyénaet

1 nofyepKMBaeT NX eCTECTBEHHbIN OTTEHOK.

B coctae cepum VARIETE SALON Bxoast

3 wamnyHu n 3 nuTatenbHble 6anb3ambl,
nopo6paHHble ANs OCHOBHbIX LIBETOB BOJIOC:
1ans 6MOHAMHOK, 060ralleHHble 3KCTPAKTOM
NMMOHKA, OXMBAAIOT CONHEYHble pednekchl
BONIOC

1ANS XEHLIMH C BONOCAMU C KPaCHbIM
OTTEHKOM, cofepalume 3KCTPakT ruéuckyca,
NPUAAIOT OrHA MeHbIM, MaXaroHHbLIM

1 NypnypHbIM NpuYeckam

1Ans GPIOHETOK, C 3KCTPAKTOM Kakao

B COCTaBe, Yry6nsioT OTTeHKM C KalTaHa
MO TEMHbI LLIOKONaA,.

LamnyHn n 6anbsambl VARIETE SALON ato

BCOLORPEEL PROSALON

Colorpeel, HoBas nuHua mapku Prosalon,
npefHasHayeHa AN NOMHOrO CHATMS LBeTa
BOJIOC, a Takxe ANs yAaNeHUs ocTaTKoB
Kpacku C KOXW roJioBbl.

B cocTtaBe cepuu:

Jekonopusatop — npodeccruoHanbHas

COLORPEEL - NEW
LINE OF PROSALON

Colorpeel is the new line within the brand
PROSALON intended for removing hair
colour from dyed hair and hair colour stains
left on the skin after the dyeing process.
The line consists of two products:

uaeanLHoe [OMONHEHUe NpoLeayp
OKpaLIMBaHNS U OCBETNIEHUS BONIOC
cpencteamu VARIETE. PerynsipHoCTb
NPUMeHeHNs NO3BONSET PafloBaThCs
3[]0POBbIMMU, LIMKAPHBIMU BONOCAMMU.

BVARIETE SALON

COLOUR BOOSTER SHAMPOO &
CONDITIONER LINE from CHANTAL

A line of shampoos and conditioners
for daily hair care for both coloured and
natural hair. Carefully selected ingredients
help to restore the natural hair colour
deepness. It also acts against the hair
flattening. B-5 vitamin addition
guarantees hair moisturizing and the silk
proteins included in the shampoo and
conditioner gives the hair it's sleek and
smoothness. The conditioner eases

the hair combing, protect the hair from
electrification, and bring back hair vitality
and healthy look.

Created for three main beauty types:
ifor blond hair — enriched with the lime
extract for light highlights; with a fresh
and juicy fragrance of grapefruit.
BIshampoo and conditioner for reds

— enriched with hibiscus extract to
highlight the ravishing reds of copper,
purple and mahogany

Bfor brunettes — with cocoa extract and
sandal tree fragrance, helping to enrich
the colour deepness of brown up to
blackness.

VARIETE SALON shampoos and
conditioners are an ideal supplement for
colouring and highlighting with Variété
products. Regular usage of Variété
shampoos and conditioners after these
treatments will ensure complex hair
protection and care.
www.chantal.com.pl

CMbIBKA A1 YAANEHUS| UCKYCCTBEHHOrO Hair Colour Remover PROSALON —
uBeTa BOJIOC, OCTaBfsAoLWas HEU3IMEeHUMbIMU A professional product for complete removal PnOsaE Set G_)
eCcTecTBeHHble MUrmMeHThl. lpouecc cmbiBky of colour from dyed hair without destroying P G) G-) .
noA KoHTponem, Gnaropaps Yemy, CpeAcTBO its natural pigment. It allows you to control
. MOXHO ynoTpe6asTh Kak A/ NOAHOro the process of_decolourisation — the product G_) (!l :
MINERAL LOOSE POWDER from Bell CHATUSA LBEeTa,TaK U AN YaCTUYHOro can be used either for complete removal (D "
A lightweight loose mineral powder that provides the skin with a smooth, “cnpasieHus HeXenaemoro oTTeHka. of colour or its delicate correction. C
radiant, natural finish. Special mineral complex helps keep skin healthy Cpasy nocne cMblBKI BONOChI MOXHO Hair can be dyed again directly after P _—
and nourished while the blend of moisturizers and conditioners 3aHoro kpacutb. CpeacTBO AenvkatHoe, the treatment. Easy to use. The product . o C o 5
in the formula help create a smooth, flawless application. He co,uep;(m %"SM”aKa n nepeknciu. is gentle for har, it does not contain e AMSEN e Mo
Choose your own ponder e ammani o ydiogen peroide = ar- a5 o
IBronzing powder with golden shimmers. Y aKKypaTHO CMbIBalOLLas Te 0CTaTKM it Colow Skin Cloaner E— ) %ﬁm Ceaaty | 5 meee 9
Creates a natural looking glow Wh'Ch enhan;es KPacku ¢ rosioBbl, KOTOpble He pearnpytoT Delicately and thoroughly removes hair RECICER + ACTIVATOR Dlociy e o o) ;‘f 8
or creates the look of tanned skin (two versions) Ha 06LIKHOBEHHbIE MolOLMe CPencTBa. dye stains left on the skin after the dyeing o s 10 10T 1> R T
1A long-lasting, oil-free mattifying powder foundation CmbiBka GesonacHa Anis Bonoc, process. Safe for the skin, dermatologically i
f -I: for normal to combination skin types (two versions) AepmaTonoruyeckn TecTupoBaHa. tested. —
p a r U I I I S CO S l I I e I CS www.bell.com.pl EmkocTb 200 1 www.prosalon.eu S e

www.cosmeticreporter.com

cosmetic reporter X-XI-XIl 2009 23



Letnie fryzury GOLDWELL

So Speciacular,
so Salon

Cosmoprof 2009 \ Kolekcje na jesien

Alternative
Hair Show

W stonecznym
blasku

English for
Hairdressers

Stylizacja fryzur

Nowe serie

English for
Hairdressers

i | i

Thatraen Ba

nspirujacy kwartalnik me

L]
|

Halr fashion magazine

www.top-professional.pl

Magazyn TOP Professional jest dostepny w salonach sieci Empik oraz w prenumeracie.
olcharm.com.pl

tel./fax. +48 22 773 37 51, info

B TARGI, WYDARZENIA

Slaski
Festiwal
Fryzjerski

Targl branzowe

- prestizowe narzedzie

komunikagji z klientem

Slaski Festiwal Fryzjersko — Kosmetyczny

odbywajacy sie juz po raz dziewiaty w katowickim

Spodku to jedno z najwazniejszych wydarzen
w branzy fryzjerskiej i kosmetycznej w kraju.

W czasach obecnej agresywnej konkurencji targi okazuja sie
niezwykle silnym narzedziem marketingowym.

Pozwalajg nie tylko pokaza¢ produkt, ale tez porozmawiac

o nim. Nie tylko da¢ sprobowac, ale i pomaéc zrozumied.

Nie tylko nauczy¢, jak z niego korzysta¢, ale rowniez

pozwoli¢ polubic.

Wszystkie te aspekty w jednym miejscu w tym samym

czasie pozwalaja zebrad jedynie targi.

Organizatorzy Slaskiego Festiwalu Fryzjersko - kosmetycznego,
firma WATS, maja $wiadomos¢, ze Wystawcy oczekuja

od imprez targowych nie tylko najlepszej reklamy i mozliwosci
zaprezentowania swojego produktu na jak najszerszej arenie
branzowej, ale przede wszystkim nowych kontaktow,
obcowania z potencjalnym klientem i poznania jego potrzeb.
Targi to takze najbardziej sprzyjajace miejsce na wypromowanie
nowego produktu i najlepsza sposobnos¢ do badan
marketingowych na jego temat.

Nie mozna pomijac tez catej otoczki medialnej imprezy.
Biorg w niej udziat nie tylko wystawcy i zwiedzajacy.

To przede wszystkim ogromne wydarzenie medialne,
ktore moze zgromadzi¢ w jednym miejscu i w tym samym
czasie czotowych przedstawicieli prasy ogélnopolskiej

i branzowej, a takze telewizji i radia.

Majac tego $wiadomos$¢ organizatorzy z tak duzym
zaangazowaniem rokrocznie przygotowuja te niezwykle
dynamicznie rozwijajaca sie impreze. Dbaja o dobrg
promocje i PR festiwalu, reklamuja, nagtasniaja, wspotpracuja
ze wszystkimi waznymi wydawnictwami, organizacjami
branzowymi. Skutki dziatan promocyjnych przektadaja sie

w sposob niezwykle intensywny na rosnaca stale range
imprezy, jej bardzo wysoka frekwencje, a przede wszystkim

z roku na rok powigkszajaca sie liczbe Wystawcdw.

Zapraszamy firmy i indywidualne osoby zwiazane z rynkiem
kosmetycznym i fryzjerskim do udziatu w tym waznym
i ciekawym wydarzeniu.

IX edycja Targéw Branzowych
Slaski Festiwal Fryzjersko-Kosmetyczny

21-22 listopada 2009 Katowice, Spodek.
www.festiwalfryzjerski.pl

Branch trade show — the prestige tool
for the communication with customers.

The Silesian Hairdressing - Cosmetic Festival, which will take place at Katowice's
best-known show - hall, SPODEK, is one of the biggest events in the hairdressing
and cosmetics trade — shows schedule. It would be a pleasure to may welcome
you for ninth time in Katowice.

One of characteristic features of our present trade environment is the relatively
aggressive and clever competition race. Trade companies all over the world had
found the best of the possible trade tools — trade fairs, sometime ago. As they say
- it is much better if you could talk about the product, not just show it. Not only
teach how to use it, but also convince your customer to ...like it, try it at the spot.
All of those aspects, in one place, at the same time — are possible to be offered
by trade fair only.

For our exhibitors much more important is not just to have a place to show their
products at the big branch arena to numbers of individual visitors or to promote
them among the wide audience, but to get contact to the possible trade partners,
talk to them and find out about their needs and desires. The trade show is also
the best possible place to introduce a new product and to carry out some
marketing research on it.

The organizers of the Silesian Hairdressing-Cosmetic Festival, the WATS company,
do realize that. What's more — they are giving possibilities to achieve that by
providing a platform of a multi-function communication.

The trade shows like the IX Silesian Hairdressing — Cosmetic Festival, become big
media events. They attract every year more and more representatives of important
hairdressing and cosmetics branch magazines as well as of the national press,
radio and TV.

Bearing all this in mind, the organizers of the Silesian Hairdressing — Cosmetic
Festival do their best to develop it to one of the most efficient and attractive
beauty events which should attract more and more visitors and exhibitors every
year. The widespread advertising campaigns and hard work of administrators
of this show are surely paying back. The public relations campaigns, advertising
concerning the festival, every-year a new, well-known star presentation, press
releases and media notes, excellent communication with hairdressing and
cosmetic branch newspapers and magazines and cooperation with branch
organizations, regional and national for sure are giving back profits in rising
numbers of exhibitors and growing prestige of Silesian Hairdressing

- Cosmetic Festival.

We kindly invite business as well as individual visitors interested
in the cosmetics and hairdressing branch to come to the

IX edition of Branch Trade Fair

Silesian Hairdressing-Cosmetic Festival
21-22 November 2009 Katowice, Spodek.
www.festiwalfryzjerski.pl
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RYNKI

Kamila Piechocinska

- na podstawie wybranych kategorii kosmetycznych.

W ciggu ostatniego roku gospodarke $wiatowa dotknat kryzys ekonomiczny, ktory objat swoim zasiegiem zaréwno rynek amerykanski,
azjatycki, jak i europejski. Wedtug danych Eurostat prawie wszystkie kraje Unii Europejskiej odnotowaty spadki Produktu Krajowego Brutto W
(PKB). Na tym tle jedynie Polska osiagnefa wzrost gospodarczy w | potowie 2009 roku, ktéry przelozyt sie na zwigkszenie PKB o +1.0%. RETAIL TRACKING SERVICES foa o

W okresie kryzysu gospodarczego maleje sprzedaz dobr luksusowych.

Ze wzgledu na ograniczenia w budzetach domowych, konsumenci nie moga pozwoli¢ sobie na duze wydatki. Starajg sie jednak
rekompensowac to sobie poprzez drobne przyjemnosci, m.in. kosmetyki. Juz w latach 30. XX wieku, podczas Wielkiego Kryzysu w Stanach
Zjednoczonych zaobserwowano, ze jedynie firmy kosmetyczne generowaly w tym czasie wzrosty sprzedazy, co okreslono ,efektem
szminki". Z podobna tendencja mamy do czynienia takze obecnie.

Rynek kosmetyczny obejmuije produkty kosmetyczne stosowane do makijazu, pielegnacji wosow, do pielegnadji twarzy i ciata, zapachowe
i do mycia ciata. W okresie VI.2008 — VI1.2009, wedtug badan prowadzonych przez MEMRB, faczna sprzedaz wybranych kategorii
kosmetycznych osiagneta poziom 806.3 min sztuk i 7.4 mld zt. W poréwnaniu do analogicznego okresu rok wezesniej rynek kosmetyczny
odnotowat wzrost sprzedazy ilosciowej o +4.8%, za$ wartosciowej o +11.9%.

Najwiekszy udziat w tacznej sprzedazy produktow kosmetycznych osiagnely kosmetyki do pielegnacji twarzy i ciata (22% ilosciowo i 28%
wartosciowo). Biorac pod uwage ilos¢ sprzedanych sztuk, dwucyfrowym udziatem w rynku kosmetycznym moga sie poszczycic takze:
mydta (20%), kosmetyki zapachowe damskie i meskie (14%), szampony (12%). Podobny wynik, ale wedtug wartosci sprzedazy,
osiagnely: kosmetyki zapachowe damskie i meskie (229%), kosmetyki kolorowe do makijazu (13%) oraz szampony (11%).
Szczegdtowe informacje przedstawiaja wykresy 1 i 2.

Wykresy 1 i 2. Segmentacja rynku kosmetycznego, VI1.2008 - VI.2009.
Zrodto: EMBED PBrus

L ]
Segmentacja rynku kosmetycznego - Udzialy Segmentacja rynku kosmetycznego - Udziaty PrOFes s Io n q I
ilo$ciowe - VI.2008-V1.2009
t.

for hair colouring, care,
treatment and styling.

wartoéciowe - VI1.2008-V1.2009

8% %

4%

22%

W Stylizacja wlosow | Koloryzacja wlosow W Stylizacja wlos ow B Koloryzacja wiosow
mSzampony m Odzywki do wlos ow O Szampony m Odzywki do wlosow

B Kosmetyki kolorowe W Pielegnacja do twarzy i ciala m Kosmetiyki kolorowe m Pielegnacja do twarzyi ciala
mMasowe zapachy damskie i meskie m Mydla W Masowe zapachy damskie i meskie | Mydla

M Zele i phynydo mycia m Zele i phyny do mycia

W celu zapoznania sie z pelnym, wielostronicowym raportem dotyczacym najwazniejszych
kategorii kosmetycznych zapraszamy Panstwa do lektury nastepnego wydania Cosmetic reportera. !
Obecnie zaprezentujemy jedynie skrécony raport o kosmetykach do pielegnacji wiosow. Ic = 0 & ol

W okresie VI.2008 — VI.2009 faczna sprzedaz produktow do pielegnacji wiosow, rozumianych jako szampony, odzywki, koloryzacja
i stylizacja wioséw, wyniosta 217.4 min sztuk o wartosci niespetna 1.9 mid zlotych.

Najwazniejszymi kanatami dystrybucji produktéw do wtoséw sa sklepy kosmetyczne, ktérych udziat ilosciowy wynidst 34%, a wg wartosci
sprzedazy siega 39%.

Na drugiej pozycji pod wzgledem wagi plasujg sie hipermarkety z udziatami odpowiednio 18% i 20%. Trzecim w rankingu kanatem
dystrybudji sa supermarkety z udziatem na poziomie 13% ilosciowo i 11% wartosciowo.

Rynek szampondéw do wioséw charakteryzowata tendencja wzrostowa: +3% w ujeciu ilosciowym i +11% w ujeciu wartosciowym .. - A '! iy

widoczny jest wzrost sprzedazy szamponow do wioséw suchych i zniszczonych (z udziatem ilosciowym 16% i wartosciowym na
1 1-13 November, Hong Kong, hall 1 stand 1E45C
Sposrdd producentdw trzy pierwsze pozycje w rankingach zajmujg P&G, Grupa L'Oreal i Unilever. Jednak najwiekszy wzrost sprzedazy

w poréwnaniu okresu VIL2008 — VI.2009 do analogicznego okresu rok wezesnie.

poziomie 18%), ktore wzrosty odpowiednio o +14% i 22%. Szampony przeciwtupiezowe odnotowaly zwiekszenie sprzedazy

osiagnat gracz numer 5 - Nivea Polska — osiagajac +17% wzrost sprzedazy w sztukach, co dato +24% zwiekszenie obrotéw. Szczegdtowe Chantal. 16 Kacka str., 05-462 Wiazowna, POLAND
r s ! !

/ AN s (
W kategorii pielegnacji wlosow bardzo wyraznie rysuje sie trend rdznicowania oferty nie tylko na produkty kosmetyczne L L =
i przeciwtupiezowe, ale takze na rodzaj wloséw. Oznacza to, ze proponuje sie klientom specjalng pielegnacje do wiosdw
przettuszczajacych sig, farbowanych, kreconych, jak réwniez kosmetyki nawilzajace czy wygladzajace wiosy. W ostatnim roku szczegdlnie
analogicznie 0 +8% i +16%.
informacje dotyczace udziatéw rynkowych przedstawiaja wykresy 30 i 31. %
tel. (+48 22 ) 789 04 54, fax (+48 22) 789 08 03, email: info@chantal.com.pl, www.prosalon.eu
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RYNKI

Wykresy 30 i 31: Udzialy gléwnych graczy w rynku szampondw, VI1.2008 - V1.2009.

Zrédto: EMBED PBrush

Sprzedaz ilosciowa w sztukach, VI.2008-V1.2009

P&G

Grupa L'Oreal

Unilever

Henkel-
Schw arzkopf

Nivea Polska

Sprzedaz wartosciowa w zi, VI.2008-V1.2009

P&G

Grupa L'Oreal

Unilever

Henkel-
Schuw arzkopf

MNivea Polska

Wiodacymi markami w ostatnim roku byly: Head&Shoulders (9.0% ilosciowo i 14.29% wartosciowo), Elseve (analogicznie 7.2% i 9.8 %)
i Nivea (7.7% i 8.4%).

Sposrdd glownych marek najwiekszy wzrost sprzedazy ilosciowej odnotowat Fructis (numer 4 w rankingu ilosciowym — generujac +19%
wzrostu w skali roku). Wedtug wartosci sprzedazy najwieksza dynamika charakteryzowata brazowego medaliste, marke Nivea (+23%).

Rynek odzywek do wiosow charakteryzuje sie znacznie wigksza dynamika wzrostu. W okresie VI1.2008 — VI.2009 odnotowujemy wzrost
sprzedazy w sztukach o +8% w odniesieniu do analogicznego okresu sprzed roku, przy wzroscie sprzedazy w ztotowkach o +12%.
Pozycje lidera w obu rankingach zdobyta Grupa L'Oreal, generujac udziaty 20.1% ilosciowo i 22.8% wartosciowo. Szczegotowe informacje
na temat udziatéw przedstawiaja ponizsze wykresy 32 i 33.

Wykresy 32 i 33: Udzialy gléwnych graczy w rynku odzywek, VI1.2008 - V1.2009.
Zrédo: EMBED PBrush

Sprzedaz ilosciowa w sztukach, VI.2008-V1.2009 Sprzedaz wartosciowa w zi, VI.2008-V1.2009

PRG PEG

Grupa L'Oreal Grupa L'Oreal

Unilever

Henkel
Schw arzkopf

Unilever

Henkel-
Schw arzkopf

[ e —

* ATRAKCYJNA GRUPA DOCELOWA:
kobiety 20-49 lat
zmiast powyzej 50 000 mieszkancow

* PONAD 2000 MONITOROW
w przeszto 400 salonach w catej Polsce

* ZASIEG MIESIECZNY: 420 000 osob

e CIEKAWY PROGRAM:
moda, uroda, gwiazdy...

* ROZNE FORMY REKLAMY:
spoty, product placement, sponsoring,
ekspozycja logo, advertorial

MNivea Folska Mivea Polska

Gtownym  benefiientem rozwoju kategorii odzywek byla firma Nivea Polska, ktdrej sprzedaz byla wyzsza o +44% ilosciowo i +54%
wartosciowo. Sposrod marek piec najwyzszych lokat wg sprzedanej ilosci i wartosci zajmuja Gliss Kur, Pantene Pro-V, Elseve, Nivea, Fructis.
Jedli podzielimy rynek odzywek pod wzgledem typdw wiosow, az 60% generuija facznie dwa segmenty - do wiosow farbowanych, ktéry utrzymat
stabilne wyniki, oraz suchych i zniszczonych, ktéry wygenerowat wzrost sprzedazy ilosciowej o +15%, natomiast wartosciowej o +17%.

W przypadku sprzedazy szamponow i odzywek do wiosow kluczowe byly dwa typy sklepow. Sa to hipermarkety (stanowiace w facznej
sprzedazy ilosciowej 19% i wartosciowej 21%) i sklepy kosmetyczne (analogicznie 31% i 34%).

Kolejny z segmentow kosmetykow do wiosdw, produkty do ukladania wioséw, odnotowat powiekszenie sprzedazy ilosciowej o +4%, przy
+80% zwiekszeniu wartosci. Pod wzgledem formatu najwigkszy przyrost wartosci osiagnely lakiery do wioséw i pianki.

Wiodaca pozycje utrzymat Henkel, ktory dzieki wzrostowi sprzedazy odpowiednio o +10% i +8%, zdotat jeszcze zwigkszy¢ udziaty
rynkowe. Najbardziej dynamiczny wzrost sprzedazy cechowat firme Nivea Polska, ktdra w skali roku odnotowata +20% przyrost wartosci.

PIERWSZA W POLSCE
TELEWIZJA W SALONACH FRYZJERSKICH

W okresie VI1.2008 — VI.2009 odnotowano o +6% wyzsza sprzedaz ilosci produktow do koloryzacji wiosow. Wynik ten przetozyt sie na

przychdd wartosciowy wyzszy o +12% w stosunku do ubieglego okresu rocznego. Tendendja ta charakteryzowafa takze produkty do

koloryzadji trwatej, czyli farb do wioséw, podczas, gdy pozostate rodzaje kolorantdw poniosty straty.

Sposrdd wszystkich segmentéw produktow do wosow, rynek koloryzadji jest najbardziej skoncentrowany. Do top 5 graczy nalezy okoto

95% sprzedazy. Prym wiodg dwie firmy: Henkel i L'Oreal, z tym, Ze pierwsza z nich wedtug sprzedanej ilosci, za$ druga w wartosci.

Podobnie do rynku szampondw i odzywek, takze w przypadku stylizacji i koloryzacji whoséw, kluczowym kanatem sprzedazy sa sklepy

kosmetyczne, ktore dla tych produktow maja nawet wieksze znaczenie i stanowig 39% facznej sprzedazy ilosciowej i 45% wartosci.

Hipermarkety pozostaja wiceliderem, jednak ich znaczenie jest mniejsze — analogicznie 15% i 18%. 7NN

FUTURA

MEDIA SOLUTIONS

Futura Sp. z 0.0.

www.cosmeticreporter.com )
05-090 Raszyn, Al. Krakowska 39, tel. (22) 720 57 99, www.futuramedia.pl, www.looktv.pl
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Departament Instrumentéw
Wsparcia w Ministerstwie
Gospodarki przygotowat
kompendium yvlesz
dla sektora MSP — ,[nstrumenty
umiedzynarodowienia
dziatalnosci przedsiebiorcow”.
Od wrzesdnia br. przedsiebiorcy zainteresowani
obecnoscia na rynkach zagranicznych beda mogli
szybciej otrzymac informacje, jakie wsparcie dla
dziatalnosci eksportowej czy inwestycyjnej moga
otrzymac i do kogo powinni sie zwrécié. Informator
petni role przewodnika, dzieki ktéremu odnajda oni
pomoc skierowana bezposrednio z instytudji
wdrazajacych oraz instytucji otoczenia biznesu (IOB).
Informator zostat podzielony na dwie czesci. Pierwsza
z nich przedstawia instrumenty wspierajace promocje
polskich produktow i inwestycji za granica. Strony
dotyczace pomocy kierowanej wprost do
przedsigbiorcow zostaty oznaczone kolorem
fioletowym. Instrumenty posrednie, czyli wsparcie
ptynace z instytucji otoczenia biznesu (I0B)
— zielonym. Trzecia grupe — wsparcie oferowane
IOB oznaczono kolorem niebieskim.
Druga cze$¢ informatora opisuje instrumenty
ufatwiajace wykreowanie w Polsce konkurencyjnych
produktow. Zdaniem ekspertow MG bez poprawy
innowacyjnosci polskich produktéw trudno jest
zwigkszyc ich obecnosc na rynku globalnym.
Vademecum zawiera takze adresy stron
internetowych, ktdre publikujg aktualne informacje
na temat poszczegolnych instrumentow.

Kontrowersje wokot

dodatkowych funduszy

dla najlepszych regionéw
Ministerstwo Rozwoju Regionalnego planuje
przeznaczy¢ dodatkowe 1,3 mld euro
z funduszy unijnych na programy operacyjne.
Z tej sumy ponad 500 min euro powinno
trafi¢ do konkretnych wojewodztw.
Wymieniona kwota stanowi czes¢
tzw. ,rezerwy wykonania”, czyli funduszy
strukturalnych, ktére nie zostaly w 2007 roku
rozdzielone miedzy polskie programy operacyjne.
Ostateczny podziat tych $rodkéw musi nastapic
do konca 2011 roku. Zakonczenie prac
zwigzanych z rozdziatem $rodkéw planowane
jest na pazdziernik 2009, jednak juz dzi$ temat
dodatkowych pienigdzy dla regiondéw wzbudza
szereg kontrowersji wsrod samorzadowcdw.
Ministerstwo Rozwoju Regionalnego planuje
przeznaczy¢ nadwyzke na wsparcie jedynie pigciu
regionow. W opinii resortu pieniadze te bytyby
swoista nagroda dla tych wojewddztw, ktore
najszybciej rozliczaja, a wiec wydaja unijne dotacje.
Ze stanowiskiem ministerstwa nie zgadzaja sie
samorzadowcy, ktdrzy postuluja, by fundusze byly
rozdzielane sprawiedliwie na wszystkie regiony.
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Whasnos¢ intelektualna
w %ospodarce oraz w sektorze
doébr konsumpcyjnych
Firma doradcza KPMG i Polskie Stowarzyszenie
Wytwdrcow Produktdw Markowych PROMARKA
opublikowaty raport dotyczacy wasnosci
intelektualnej.
Ogolnopolski poziom ochrony wiasnosci intelektualne;
w Polsce jest wyzszy niz wynikatoby z wczesniejszych
badan. Rzeczywiscie per capita Polska zajmuje
czwarte od konca miejsce w Unii Europejskiej,
ale juz w wartosciach bezwzglednych — miejsce
czternaste, a pod wzgledem dynamiki wzrostu liczby
zgtoszen zajmujemy miejsce w Scistej czotdwce
— piate w przypadku $redniej dynamiki z ostatnich
10 lat oraz drugie w przypadku dynamiki
zgtoszen w ostatnim roku.
Jednym z najwigkszych problemow polskich
przedsiebiorstw jest niska skutecznos¢ wnioskow
o ochrone wiasnosci intelektualnej. W przypadku
wspdlnotowych znakéw towarowych skutecznos¢
polskich zgtoszen wynosi zaledwie 40%, podczas
gdy dla wigkszosci krajow starej UE — ponad 80%.
Prawdopodobna przyczyna tego stanu rzeczy jest
— 7 jednej strony brak przestanki nowosci
(firmy zglaszaja cos, co jest juz chronione),
a z drugiej strony niska jakos¢ samych wnioskow.

Rejestracja wzoroéw

przemystowych
2 lipca 2009 r. Rzeczpospolita Polska
przystapita do Aktu genewskiego Porozumienia
haskiego w sprawie miedzynarodowe;j
rejestracji wzordéw przemystowych, przyjetego
w Genewie 2 lipca 1999 r.
Przystapienie Rzeczypospolitej Polskiej do Aktu
genewskiego Porozumienia haskiego umozliwi
obywatelom polskim dokonywanie zgloszen
wzorow przemystowych na drodze procedury
miedzynarodowej administrowanej przez
Swiatowa Organizacje Wiasnosci Intelektualnej
(WIPO). Stworzy to zgtaszajacym kolejna droge
uzyskiwania ochrony swoich wzoréw, gdyz
uzyskanie jej bedzie mozliwe na szczeblu
krajowym, wspolnotowym (w Urzedzie
Harmonizacji Rynku Wewnetrznego OHIM
w Alicante za pomoca zarejestrowanego wzoru
zastrzezonego) oraz migdzynarodowym
(w Biurze Miedzynarodowym WIPO poprzez
system haski). Bedzie to stanowito zachete
do eksportu i promodji polskiego wzornictwa
przemysfowego na rynkach $wiatowych.
Uprawnionym do dokonania zgtoszenia
miedzynarodowego jest kazda osoba fizyczna
lub prawna majaca siedzibe, lub prowadzaca
przedsiebiorstwo na terenie panstwa — strony
porozumienia, badZ bedaca obywatelem
takiego panstwa (w przypadku Aktu z 1999 .
wystarczy miejsce statego zamieszkania na
terenie takiego panstwa).

W styczniu 2010 roku firma
Bio-Tech Consulting zaprasza
do udziatu w | Krajowym
Kongresie Producentow
|2n(51]o(\)/vacyjnych Kosmetykow

Misja spotkania bedzie préba odpowiedzi na pytania
dotyczace: wygladu sektora kosmetycznego

za kilkanascie lat, nowych trendéw w rozwoju
kosmetykow, nowoczesnej firmy kosmetycznej

— a wiec jakiej?, biotechnologii kosmetologicznej.
Organizatorzy zapraszaja na stoiska firmowe,
panele dyskusyjne ze specjalistami oraz spotkania
,Business to Business”.

Wiecej informacji:
joanna.rodziewicz@biotechnologia.pl,

tel. 042 678 01 12, gsm. 608 634 332.

Dobre perspektywy

dla kosmetykéw naturalnych
Eksperci National Products Association
(najstarsza i najwieksza amerykanska
organizacja non-profit, dziatajaca w obszarze
wyrobdw naturalnych), przewiduja, ze chinski
rynek kosmetykéw naturalnych ma przed soba
okres spektakularnego rozwoju.
Nalezy sie spodziewa¢, ze do 2020 roku Chiny
stang sie najwiekszym rynkiem produktow
naturalnych na $wiecie, cho¢ na razie
pozostaja w tyle za USA, Japonia i UE.
Z kolei hinduski oddziat miedzynarodowe;
organizacji certyfikujacej Ecocert odnotowuje
wzrost zainteresowania firm indyjskich
produkcja naturalnej kosmetyki. Jest to rynek
o0 ogromnym potencjale w tym zakresie.
Po Chinach jest to kraj o najwigkszej
réznorodnosci biologicznej, a wigc ma
mozliwo$¢ wdrozenia kazdej receptury
naturalnej w oparciu o wiasne surowce.
Réwniez najnowsze badania organizaciji
konsumenckiej Packaged Facto wskazuija,
7e rynek produktéw naturalnych i organicznych
bedzie rost na calym Swiecie szybciej niz
dotychczas. Obecnie amerykanski rynek tych
wyrobdw szacuje sie na okoto 4,3 mld dolaréw
i mozna sie spodziewa¢, ze w 2010 osiagnie
wartos¢ 6,6 mld dolarow,
co oznacza 50% wzrost rocznie. Jest to sygnat,
ze inwestycje w ten obszar rynku sa dobrym
posunieciem. Widoczne stajg sie dziatania
potentatéw kosmetycznych majace na celu
rozwijanie wiasnie tego kierunku produkgji.
Do tej pory kluczowymi obszarami
kosmetycznego rynku produktdéw naturalnych
byly pasty do zebow, dezodoranty, kosmetyki
przeciw oznakom starzenia, szampony.
Teraz na rynek USA i Wielkiej Brytanii trafia
tez coraz wiecej naturalnych farb do wlosow.
To, co do niedawna byto tzw. rynkiem
alternatywnym, staje sie drugim nurtem
glownym.

www.cosmeticreporter.com
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Ciekawy dla przemystu

kosmetycznego produkt

uboczny
Hiszpanie wraz Niemcami pracuja nad projektem
wykorzystania w kosmetyce produktéw ubocznych,
powstajacych przy wytwarzaniu czerwonego wina.
Pozostatosci te sg bardzo bogate w proteiny, witaminy
z grupy B, mineraly i polifenole. Naukowcy
postanowili wiec zamienic je w uzyteczny puder
mogacy miec zastosowanie przy produkgji
kosmetykow. Przeprowadzono liczne testy.
Ze wzgledu na czerwony kolor produktu ubocznego
niektore mozliwosci wykorzystania staty sie
problematyczne (np. w cieniach do oczu), jednak
w kremach, fluidach i maskach do twarzy dodatek
ten przyniost efekt oczyszczenia i jedwabistosci skory.
Roczna produkcja czerwonego wina w samych tylko
w Niemczech pozwala na pozyskanie z produktéw
ubocznych prawie 12 000 ton czerwonego pudru,
co jest wielkoscig nie do pogardzenia.

IB_loplastlk ze skrobi
zlemniaczane|

Naukowcy nie ustaja w poszukiwaniach nowych
surowcow przydatnych do produkdji przyjaznych
naturze opakowan. Dla kosmetykéw do pielegnadcji
ciata uzywa sig juz opakowan wyprodukowanych na
bazie skrobi kukurydzianej, a badacze sprawdzaja
teraz, jakie sa mozliwosci w tym zakresie, jezeli chodzi
o skrobie ziemniaczana.

Jako Zrédto skrobi kukurydza byta do tej pory
preferowana ze wzgledu na fakt, iz jest ona uprawiana
w ogromnych ilosciach na calym $wiecie, a
technologia pozyskiwania z niej skrobi jest wysoce
rozwinieta i szeroko dostepna. Jednak rzad Kanady
podjat inicjatywe wsparcia rozwoju technologii
pozyskiwania skrobi ziemniaczanej. Program ma
doprowadzi¢ do uzyskania takich odmian ziemniaka,
ktorego skrobia bedzie sie jak najlepiej nadawata do
produkgji bioplastiku.

Obecnie skrobia ta, w opatentowanym procesie
technologicznym, jest zamieniana w plastik podobny
do gumy, z ktérego mozna formowac rdzne rodzaje
opakowan m.in. butelki do szampondw, balsamow
do ciafa, stoiki do kremow i kasety dla kosmetyki
dekoracyjnej. Proces ten jest wydajniejszy od
tradycyjnego procesu produkgji plastiku, pozwala

na uniknigcie stosowania substancji ropopochodnych,
a opakowania z tego surowca fatwiej poddaja sie
recyklingowi.

lNowe francuskie prawo, zagraza
luksusowym opakowaniom
Rewolucyjne tradycje Francuzéw sg powszechnie
znane, ale dzisiejsze strajki czy protesty sa raczej
powodowane checig utrzymania status-quo niz
dazeniem do istotnych zmian. Zupetnie
nieoczekiwanym krokiem stata sie niewielka zmiana
przepisow w ramach Grenelle srodowiska naturalnego
(zobowiazania francuskiego panstwa i regulacje
zwigzane z ochrong $rodowiska naturalnego

i trwatym rozwojem), ktéra moze mie¢ rewolucyjne
konsekwencje.
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Materialy opracowata
Anna Lesinska

Nowa regulacja wymusza stosowanie tylko takiego
opakowania perfum i kosmetykdw, ktére bez
zbednych elementéw zapewnia produktowi
bezpieczenstwo, nalezytg higiene i spetnia wymogi
logistyczne. Rozni sie to od obowiazujacego prawa
Unii Europejskiej, ktore zawiera rowniez tzw.
klauzule akceptowalnosci konsumenckiej.

Jezeli francuski postulat wejdzie w zycie, kazdy
dodatkowy element opakowania, ktory nie jest
niezbedny, bedzie nielegalny.

Nietrudno sie domysli¢, ze francuska propozycja
wywotata krytyczne uwagi ze strony innych krajow
europejskich jak réwniez Europejskiej Organizacii
dla Opakowan i Srodowiska (EUROPEN).

Ich zdaniem nowe prawo uderza w luksusowy
segment kosmetycznego rynku i tworzy bariery w
handlu pomiedzy krajami Unii. Ponadto podkresla sig,
ze Francja nie ma prawa do samodzielnego
wprowadzania takich regulacji bez wezesniejszego
uzgodnienia ich z Komisja Europejska.

Sa jednak opinie, ze nowe prawo zmniejszytoby
,mase” opakowaniowa, co w diuzszej perspektywie
doprowadzitoby do ochrony $rodowiska. Producenci
musieliby ostro wzig¢ sie do opracowania mniej
materiatochtonnych opakowan, starajac sie
jednoczesdnie, aby produkty nadal przyciagaty uwage
konsumenta. W niektérych przypadkach prowadzitoby

to do dramatycznych zmian w wygladzie kosmetykdw.

Aby gra byta fair, wszyscy producenci kosmetykdw,
a nie tylko francuscy, musieliby dziata¢ w oparciu

o takie samo prawo. Wygratyby firmy wykazujace sie
najwigksza inwencja, ale prawdziwym wygranym
bytoby $rodowisko naturalne.

" Zapach, ktory usuwa stres
Opracowano technologie, opartego na zapachu
skoszonej trawy, spray'u, o dziafaniu
odstresowujacym. Na razie bedzie ona
wprowadzana do produktdw przeznaczonych dla
nadania przyjemnego zapachu poscieli, ubraniom,
ale naukowcy twierdza, Ze zastosowanie tej
technologii ma ogromna przyszios¢ w produkgji
szamponow, perfum, mydetf. Uzyta kompozycja
zapachowa ma zdolnos¢ zmniejszania szkody
wyrzadzonej organizmowi przez diugotrwaly stres.
Szczegdlny wplyw ma ona na zredukowanie zmian
strukturalnych, wystepujacych w czesci mozgu
(hippocampus), zwigzanej z pamiecia i orientacjg
przestrzenna.

W nieco innej formie zapach ten obniza réwniez
stres, ktdry powoduje przyspieszenie bicia serca

i wzrost ci$nienia krwi.

Jak twierdza twércy nowej kompozycji, pozytywny
efekt jego stosowania nie opiera sie na
przywotywaniu wrazen przyjemnego letniego
wieczoru, lecz na oddziatywaniu na ciato
migdatowate w moézgu, ktdre ma wptyw na
odczuwanie przez nas strachu i niepokoju.

Co wazne, kompozycja dziata nawet w stezeniu
niewyczuwalnym przez ludzki wech, co umozliwia
stosowanie jej do wielu produktéw bez zmiany
ich zapachu. Niski poziom koncentracji zapachu
aktywuje uktad limbiczny.

Wyczuwalny dla naszego powonienia jest dopiero
jego wysoki stopien koncentragj.
Trwaja prace nad opatentowaniem nowego wyrobu.

Zielona herbata .

dobra w kazdej postaci
Zielona herbata staje sie coraz popularniejszym
sktadnikiem kosmetykow. Zawdzigcza to zdolnosci
do wychwytywania i zatrzymywania wilgoci oraz
wiasciwosciom przeciwutleniaczowym.
Antyoksydacyjne dziatanie zawartych w zielonej
herbacie polifenoli jest od dawna dobrze znane
i udokumentowane, ale ostatnio chifski Instytut
Inzynierii Zywnosci na podstawie prowadzonych
badan stwierdzit, ze zawarte w zielonej herbacie
polisacharydy predestynuja ja do roli znakomitego
surowca kosmetycznego, gdyz w stopniu wiekszym
niz polifenole absorbuja i zatrzymuja wode.
Badacze postawili hipoteze, ze nastepuje to
na skutek obecnosci grupy hydroksylowej,
karboksylowej i innych grup polarnych
w polisacharydach, dzieki czemu polisacharydy moga
tworzy¢ wigzania wodorowe z czasteczkami wody.

* Kosmetyki do jedzenia

W ostatnich latach gwattownie wzrasta
zainteresowanie kosmetykami do jedzenia.

Od 2005 do 2008 roku, wg badan firmy Mintel,
nowe uruchomienia w tym segmencie rynku wzrosty
0 306%, podczas gdy segmencie tradycyjnych
produktéw zywnosciowych i napojéw odnotowano
tylko 35% wzrost. W 2009 roku odnotowano prawie
300 nowych produktéw do jedzenia i picia, ktore,
jak deklarujg producenci, posiadajg upiekszajace
wiasciwosci.

Liderem w tej dziedzinie jest Japonia, ktdra juz

od dziesieciu lat dostarcza na rynek kosmetyki

do jedzenia. Przyktadem takiego produktu jest wyréb
zawierajacy suszone mango, ananas, papaje,
zurawine oraz kolagen produkdii firmy Kracie Ford.
W Japonii kobiety oswoily sie juz z takg forma
kosmetykow, w USA i Europie to wciaz nowosc,
budzaca jednak z kazdym dniem coraz wigksze
zainteresowanie klientek. Jedna na pie¢ Amerykanek
w wieku 18-25 lat deklaruje w badaniach che¢
wyprobowania tego rodzaju produktow.

.INGLOT w Ameryce

Od kilku tygodni w jednym z najbardziej znanych
miejsc na $wiecie na Times Square, sprzedaje
swoje produkty firma Inglot. Rozruch nowojorskiej
placéwki nadzoruje bratanek prezesa spotki.
Sklep z wejsciem bezposrednio od Broadwayu,
zamienionego tu czesciowo w deptak, jest
otwarty do pdZnej nocy, w dni powszednie
(poniedziatek — czwartek) do pdtnocy,

a w weekendy (piatek — niedziela)

nawet do pierwszej w nocy.

PéZnymi gos¢mi sa czesto widzowie musicali

z okolicznych broadwayowskich teatrow, ktorzy
po wyjsciu z seansow zagladaja do sklepu

w poszukiwaniu kosmetykow.
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ISP — w trosce o ochrone

przed promieniami UVA | UVB
Jeden z najwiekszych Swiatowych producentéw spec-
jalistycznych surowcow chemicznych dla przemystu
farmaceutycznego, kosmetycznego i spozywczego,
firma ISP uruchomita produkcje nowego $rodka,
chroniacego przed promieniowaniem UVA i UVB —
Escalol S. Zaleta nowego produktu jest szerokie spec-
trum ochrony, a takze zdolno$¢ do wzmacniania efek-
tu dziatania innych sktadnikéw produktéw do
pielegnacji skéry, dzieki czemu ochrona skéry przed
sforicem bedzie petniejsza. Escalol S jest wedtug jego
tworcow odpowiedzig na potrzeby rynku, na ktdrym
konsumenci poszukuja $rodkéw chronigcych ich przed
negatywnymi skutkami dtugotrwatej ekspozycji ciata na
sfoncu niekoniecznie na plazy, ale rdwniez w zwiazku
z wykonywang praca.

Konserwanty nie beda
potrzebne?
Znany producent opakowan, firma Promens opra-
cowata sterylny system zamknie¢ kosmetykow
w tubach. Jak deklaruje producent nowe zamkniecia
pozwalatyby uniknac koniecznosci stosowania konser-
wantdw. System zwany DEFI (exclusive intact formula
device) stworzony zostat we wspotpracy
z firma Avene Dermatological Laboratories
i zabezpiecza produkt przed bakteriami, ktére moga
docierac¢ do kosmetyku po otwarciu opakowania
przez konsumenta. Sklada sie z czterech elementdw,
m.in. specjalnej ruchomej membrany.

INFO: e-mail: info@polcharm.com.pl

cosmetic

reporter

Jezeli chcecie Panstwo zaprezentowac swoje
wyroby naszym zagranicznym czytelnikom,
ktorymi sa goscie biznesowi (kupcy

i dystrybutorzy), a takze wystawcy

najwazniejszych na Swiecie targow
kosmetycznych, zapraszamy do wspdtpracy.
Jestesmy obecni na targach:

Cosmoprof (Bolonia), Cosmoprof Asia (Hong Kong),
Salon International (Londyn), interCHARM (Moskwa),
interCHARM Ukraina (Kijéw), Beauty EurAsia
(Istambut).

Wystawcom sekgji organizowanych przez firme
Polcharm oferujemy specjalne pakiety promocyjne.
Pamietajcie Panstwo, ze w Polsce w bezptatnej
dystrybugji docieramy do hurtowni, dystrybutoréw,
kupcow sieciowych oraz producentéw.

Jak sie pozby¢ piasku?
W USA opracowano nowy rodzaj pudru
Sandsation Body Powder, dzigki ktéremu
mozna sie tatwo pozby¢ piasku oblepiajacego
skore podczas pobytu na plazy, ktéry potem
zabieramy ze sobg do samochodu
i mieszkania.
Badania nad nowym produktem trwaty kilka
miesigcy. Probowano réznych sktadnikow,
aby wreszcie uzyska¢ pozadany efekt.
Wsrdd sktadnikdw jest tlenek cynky, aloes,
witamina E. Produkt opracowano w kilku
wersjach m.in. z dodatkiem zapachu kokosa,
melona, jak réwniez w odmianie bezzapachowe;j.

Chiny w walce z kryzysem
Producenci kosmetykow a takze wyrobdw farma-
ceutycznych i napojow bezalkoholowych
w Chinach beda mogli skorzystac z dwukrotnie
wyzszego zaliczenia do kosztow podatkowych
wydatkow na reklame.

Do tej pory obowiazujacym limitem byto 15%
rocznego obrotu firmy, teraz bedzie to 30%.
Nowe przepisy majg dziata¢ do grudnia 2010
roku. Dotycza one nie tylko chinskich
producentdw, lecz takze zagranicznych firm,
ktére produkuja kosmetyki w Chinach.

Rzad chinski uznat, ze wlasnie te gatezie
przemystu sporo ucierpialy przez kryzys,

a jednoczesnie sa to sektory, ktdre bardzo
duzo wydaja na reklame.

tel./fax: +48 22 773 37 51

H O REKLAMIE - ABOUT US

Would you like to advertise your Company in
Poland? Are you convinced that Poles should
discover your products? Do you believe that the
Polish market is waiting for you?

COSMETIC REPORTER has an offer especially

for you. Find out what the cost of

an advertisement in our magazine is.

Check what discounts and promotional
packages you can get.
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Polski Zwigzek Pracodawcow

Wyizsza Szkola Zawodowa
.+ Kosmetyki i Pielegnacii Zdrowia,

Nivea Polska firma .

kosmetyczng najbardzie;

przyjazna dziennikarzom
Badanie opinii o dziatach prasowych firm kosmety-
cznych zostato przeprowadzone przez instytut ARC
Rynek i Opinia w dniach 26 maja — 23 czerwca.
Wywiady standaryzowane z otwartymi pytaniami objely
38 dziennikarzy wspotpracujacych z dziatami urody
redakgji pism kobiecych i damskich serwisdw interne-
towych. Dziennikarze zwiazani z tematyka urody
najwyzej oceniajg wspdtprace z dziatem public relations
firmy Nivea Polska. Redaktorom najbardziej zalezy na
szybkim udzielaniu odpowiedzi na zadane pytania.

Dove dla mezczyzn
Potentat w zakresie pielegnaciji ciata, firma Unilever,
szturmuje rozwijajacy sie rynek meskich kosmetykow,
wprowadzajac na rynek, na razie tylko wtoski, nowa
serie produktow Dove Men + Care.
W jej sktad wchodza 2 rodzaje zelu pod prysznic
i pie¢ dezodorantéw. Nie wiadomo kiedy wyroby te
znajda sie na rynku w innych krajach Europy.
W dobie kryzysu réwniez inne marki zaczely sie
bardziej interesowac meskim segmentem rynku.
I tak np. Nivea stworzyta specjalng strone www
pod nazwa Groom Room, gdzie panowie moga sie
dowiedzie¢ wszystkiego o pielegnacji ciata, ale rowniez
poczytac ciekawe artykuly o tematyce typowo meskiej.
irodto: serwis prasowy Min.Gospodarki, GUS,
www.cosmeticdesign.com,
www.premiumbeautynews.com

www.cosmeticreporter.com
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Bbl xenaeTe peknammMpoBsarb CBOHO
KoMmnaHuto B lNonblue? Bel yBepeHb!

B TOM, UTO MONAKM AOIKHbI

NO3HAaKOMUTLCA C BaLLMMM NPOAYKTaMn?

Bbl BepuTe, UTO MOMBCKMIM PLIHOK XKAET Bac?
2KypHan Cosmetic Reporter pacrnonaraet
crieumancHbIM NPeanioxXeHUem:

Y3HauTe CKOMbKO CTOUT peKriama B Hallem
XypHarie. lNpoBepbTe Kak1e CKUaKM

U CrieL, MPeanoXeHnA Bbl MOXKETE MOMyUMTh.

Projekt graficzny: Ida Zwierzchowska
Korekta: Anna Grabarczyk

Prywatnych Branzy Kosmetycznej, ~ PR/Reklama: Anna Lesinska,

anna@polcharm.com.pl
Dystrybucja: Krzysztof Godek
info@polcharm.com.pl

www.cosmeticreporter.com
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Visit us at COSMOPROF ASIA 2009, 11-13 November,
Hong Kong Convention &Exhibition Center, stand 1E-J5B.

DAX COSMETICS LTD, 18 Spacerowa str.,Duchnéw, 05-462 Wigzowna,
tel. + 48 22 779 05 54, export@dax.com.pl, www.dax.com.pl.
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Dr Irena Eris

The World of the Dr Irena Eris Cosmetic Laboratories

,We want our cosmetics to make women more beautiful and keep them looking younger for longer,
helping them achieve their practical goals”.

DR IRENA ERIS

brand and its products are distinguished by the highest
quality, innovation, effectiveness and safety in their ap-
plication. The products have specialized formulations for
varying age groups and skin conditions.

PHARMACERIS

' the range of dermocosmetics specially developed to target
specific skin problems and ever-changing demands of the
skin, Its formulations benefit from leading-edge discoveries
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PROSYSTEM

A line of advanced professional skin care products de-
signed exclusively for in-salon use including specialized
ireatment masks, ampoules and serums, cleasners, toners,
masks, moisturizers and essential oil blends. Extensive pro-
fessional program allows skin care professional to address
client's individual skin care needs.

Visit us at Cosmoprof Asia 2009 pav 1 stand 1E-J5A




