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zanowni Państwo,

Oddajemy w Państwa ręce kolejne wydanie Cosmetic Reportera.
Tym razem będzie ono towarzyszyło polskim producentom
prezentującym swoje wyroby na targach kosmetycznych
interCHARM (Moskwa 28-31 października) 
i Cosmoprof Asia (Hong Kong 11-13 listopada). 
Zjawisko nazwane, podczas Wielkiego Kryzysu Gospodarczego
lat 30-tych ubiegłego wieku, "efektem szminki" stwarza 
obecnie dobre warunki do ofertacji polskich wyrobów
kosmetycznych na rynkach zagranicznych. Naszym atutem 
jest niewygórowana cena w zamian za dobrą jakość. 
Wystawcom życzymy sukcesu, a Państwa zapraszamy 
do lektury skróconego raportu sprzedaży detalicznej produktów
kosmetycznych w Polsce, którego pełną, kilkunastostronicową
wersję zaprezentujemy w następnym numerze.

Redaktor naczelna 
Anna Godek
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Dear Readers,

We are handing over to you the next edition of Cosmetic Reporter, 
a professional magazine of the cosmetics market that has been 
published in Poland for four years now.
Distributed free of charge, Cosmetic Reporter reaches 
near 5000 wholesalers, distributors, key buyers representing
supermarkets chains and manufacturers in Poland.
With our special editions we are present at the most important 
international cosmetics fairs and exhibitions.
In the current issue we are glad to present to you the Polish 
exhibitors of the most interesting beauty events this autumn: 
interCHARM Moscow 2009 and Cosmoprof Asia 2009 in Hongkong.
We are inviting you to visit our stands and to get acquainted with 
the interesting offer of cosmetics and packagings from Poland.

Y‚‡Ê‡ÂÏ˚Â ˜ËÚ‡ÚÂÎË

å˚ Ó˜ÂÌ¸ ‡‰˚ ÔÂ‰ÒÚ‡‚ËÚ¸ ‚‡Ï ÔÓÎ¸ÒÍËı Û˜‡ÒÚÌËÍÓ‚

Ò‡ÏÓÈ ‚‡ÊÌÓÈ Ë ÔÂÒÚËÊÌÓÈ ‚˚ÒÚ‡‚ÍË Ì‡¯ÂÈ ˜‡ÒÚË

Ö‚ÓÔ˚ – ‚˚ÒÚ‡‚ÍË àÌÚÂ¯‡Ï êÓÒÒËfl. èÓÒÂ˘‡fl

ÔÓÎ¸ÒÍËÂ ÒÚÂÌ‰˚ ‚˚ ÒÏÓÊÂÚÂ ÓÁÌ‡ÍÓÏËÚ¸Òfl Ò ¯ËÓÍËÏ

ÔÂ‰ÎÓÊÂÌËÂÏ ÍÓÒÏÂÚËÍË Ë ÛÔ‡ÍÓ‚ÍË. 

èÓÎ¸ÒÍËÂ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËÂ ËÁ‰ÂÎËfl  ˝ÚÓ „‡‡ÌÚËfl

ıÓÓ¯Â„Ó, ÔÓ‚ÂÂÌÌÓ„Ó Í‡˜ÂÒÚ‚‡ ÔÓ ÔËÂÏÎÂÏÓÈ

ˆÂÌÂ. èÓÎ¸ÒÍ‡fl ÛÔ‡ÍÓ‚Í‡ ˝ÚÓ, ÍÓÏÂ ‚˚„Ó‰ÌÓÈ ˆÂÌ˚ 

Ë ıÓÓ¯Â„Ó Í‡˜ÂÒÚ‚‡, ÒÓ‚ÂÏÂÌÌ˚È ‰ËÁ‡ÈÌ Ë ÌÓ‚ÂÈ¯‡fl

ÚÂıÌÓÎÓ„Ëfl.

Ç ÔÓËÒÍÂ ËÌÚÂÂÒÌÓ„Ó ‰Îfl ‚‡Ò ÚÓ‚‡‡ ÔÓÏÓÊÂÚ ‚‡Ï

Í‡Ú‡ÎÓ„ ÔÓÎ¸ÒÍËı ˝ÍÒÔÓÌÂÌÚÓ‚ ÔÓÏÂ˘ÂÌ Ì‡ ÔÂ‚˚ı

ÒÚ‡ÌËˆ‡ı Ì‡¯Â„Ó ÊÛÌ‡Î‡.
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POLISH
NATIONAL PAVILION

BELLE JARDIN COSMETICS A13
BIM PPH (QUIZ Cosmetics) A14
CLARENA POLSKA Ltd B15
COSMETIC REPORTER A11
DELIA Cosmetics Ltd A16
DERMAGLIN A20
DERMIKA Ltd F30 
Dr Irena Eris Cosmetic Laboratories S.A. B11
EVELINE COSMETICS A22
FARMONA Natural Cosmetics Laboratory A18
HEINZ GLAS DZIALDOWO E18
Heinz Plastics Polska E18
HUTA SZKLA CZECHY S.A. A11
INTERTON Ltd E20
JOANNA Cosmetics Laboratory A15
KAJ Ltd F11
MARC KOLOR Ltd B13
WALLER Polska Ltd (Perfect Lady) E14
WENTWORTH TECH CENTRAL Ltd F11
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Clarena is the synonym of the modern, top-
quality, professional cosmetics for beauty
salons all around the world. The company's
philosophy is based on a systematic search
for modern and dermatogically tested
formulas and their introduction to the
beauty market. We offer products with a
high concentration of active substances
that ensure visible and long-lasting effects. 
Our GOLDEN VIT. C LINE-  with nano esther
vitamin C conists of the components such
as- Silk Pep® Nano Gold (latest discovery of
biotechnology)and vitamin C.  
This exceptional composition guarantees
improvement of skin resilience and elasticity,
strengthens fragile capillaries and brightens
hyperpigmentation.   Ester form of vitamin C,
encapsulated in nanosomes, guarantees its
stability and maximal effectiveness in reju-
venating the skin.
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CLARENA Polska Ltd
Kleczkowska  45
50-361 Wroclaw
POLAND 
Phone:   + 48 71 328 07 11 ext. 137
Fax :   + 48 71 723 49 84
e-mail: leszek.majcherczyk@clarena.eu
www.clarena.pl

Polcharm – the editor of 2 quarterly
magazines for cosmetic industry in Poland.

Cosmetic Reporter is mainly addressed to
manufacturers and distributors of
cosmetics whereas. 

TOP Professional as a quarterly of hair
fashion circulates among hair stylists.

The Polcharm company is also well known
in  Poland for more than 10 years as 
the main organizer of common
participation of  Polish manufacturers of
cosmetics in the most important
international trade fairs.

Polcharm – ËÁ‰‡ÚÂÎ¸, ‚˚ıÓ‰fl˘Ëı Ó‰ËÌ
‡Á ‚ Í‚‡Ú‡Î, ‰‚Ûı Ï‡„‡ÁËÌÓ‚ ‰Îfl
ÒÔÂˆË‡ÎËÒÚÓ‚ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍÓÈ ÔÓ-
Ï˚¯ÎÂÌÌÓÒÚË. 
Cosmetic Reporter ÔÂ‰Ì‡ÁÌ‡˜ÂÌ
ÔÂÊ‰Â ‚ÒÂ„Ó ‰Îfl ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎÂÈ 
Ë ‰ËÒÚË·¸˛ÚÓÓ‚ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍÓÈ
ÔÓ‰ÛÍˆËË. 
TOP Professional – ÊÛÌ‡Î ÔÓÔÛÎflÂÌ
ÒÂ‰Ë  Ô‡ËÍÏ‡ıÂÓ‚ Ë ÒÚËÎËÒÚÓ‚. 
Ç ÌÂÏ ‡ÍÚÛ‡Î¸Ì˚Â ÚÂÌ‰ÂÌˆËË,
ÍÂ‡ÚË‚, ÌÓ‚˚Â „ÓËÁÓÌÚ˚ ÏÓ‰˚.

Polcharm ˝ÚÓ ÚÓÊÂ ÓÔ˚ÚÌ˚È
Ó„‡ÌËÁ‡ÚÓ Û˜‡ÒÚËfl ÔÓÎ¸ÒÍËı
ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎÂÈ ÍÓÒÏÂÚËÍË ‚ Ò‡Ï˚ı
‚‡ÊÌ˚ı ÏÂÊ‰ÛÌ‡Ó‰Ì˚ı ‚˚ÒÚ‡‚Í‡ı.

POLCHARM, Anna Godek
Jodlowa 44
05-077 Warszawa-Wesola
POLAND 
Phone : + 48 22 773 37 51
Fax:       +48 22 773 37 51
e-mail: info@polcharm.com.pl
www.top-professional.pl

CLARENA GROUP ˝ÚÓ „ÛÔÔ‡,
‰ÂÈÒÚ‚Û˛˘‡fl ‚ ÓÚ‡ÒÎË ÔÓÙÂÒ-
ÒËÓÌ‡Î¸ÌÓÈ ÍÓÒÏÂÚËÍË. ëÓÂ‰ËÌflÂÚ
˜ÂÚ˚Â ‚Â‰Û˘ËÂ Ï‡ÍË Ì‡
ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍÓÏ ˚ÌÍÂ: CLARENA –
ÔÓÙÂÒÒËÓÌ‡Î¸Ì‡fl ÍÓÒÏÂÚËÍ‡,
ÓÔÂ‰ÂÎfl˛˘‡fl ÌÓ‚˚Â ÒÚ‡Ì‰‡Ú˚,
RUBICA – ÒÓ‚ÂÏÂÌÌÓÂ ÍÓÒÏÂÚË-
˜ÂÒÍÓÂ Ó·ÓÛ‰Ó‚‡ÌËÂ,
CLARENA SPA – ÍÓÏÔÎÂÍÒÌ˚Â Â¯ÂÌËfl
– ÔÓˆÂ‰Û˚ Ë ‡ÔÔ‡‡ÚÛ‡ SPA,
MARIPOSA NAIL – ˝ÍÒÍÎ˛ÁË‚Ì‡fl
ÒÚËÎËÁ‡ˆËfl ÌÓ„ÚÂÈ.
ä‡˜ÂÒÚ‚Ó Ë ˝ÙÙÂÍÚË‚ÌÓÒÚ¸ ÍÓÒÏÂÚËÍË
CLARENA ÏÌÓ„ÓÍ‡ÚÌÓ ÔÓ‰Ú‚Â-
Ê‰‡ÎËÒ¸ ÔÂÒÚËÊÌ˚ÏË Ì‡„‡‰‡ÏË.  
èÓ‰ÛÍÚ˚ Ì‡¯ÂÈ Ï‡ÍË ‰ÓÒÚÛÔÌ˚
ÚÓÎ¸ÍÓ ‚ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËı Ò‡ÎÓÌ‡ı.
ë‡ÎÓÌ˚ ÒÓÚÛ‰ÌË˜‡˛˘ËÂ Ò ÙËÏÓÈ
CLARENA Ó·ÂÒÔÂ˜Ë‚‡˛Ú ‚˚·Ó Ò‡ÏÓÈ
ÎÛ˜¯ÂÈ, ËÌ‰Ë‚Ë‰Û‡Î¸ÌÓÈ ÔÓ„‡ÏÏ˚
ÛıÓ‰‡ ‰Îfl Í‡Ê‰ÓÈ äÎËÂÌÚÍË.
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BELLE JARDIN COSMETICS
Sportowa1/5
05-532 Baniocha
POLAND
Phone: +48 22 727 50 33
Fax: +48 22 727 50 65
e-mail: office@bellejardin.com
www.bellejardin.com.fr

Belle Jardin cosmetics company is
manufacturing wide range of skin care,
and make-up cosmetics, especially face
creams, body care cosmetics, depilatory
creams, gels, and tonics. We offer
modern technology, high quality and
competitive prices of our products.
Excellent relation with our customers,
partnership and fruitful cooperation is our
standard in business.

äÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍ‡fl ÍÓÏÔ‡ÌËfl Belle Jardin 
– ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎ¸ ¯ËÓÍÓ„Ó ‡ÒÒÓÚË-
ÏÂÌÚ‡ ·ÂÎÓÈ ÍÓÒÏÂÚËÍË, ÍÓÚÓ‡fl
ÔÂ‰Î‡„‡ÂÚ ‚˚ÒÓÍÓÂ Í‡˜ÂÒÚ‚Ó
ÔÓ‰ÛÍˆËË ÔÓ ‡ÁÛÏÌ˚Ï ˆÂÌ‡Ï.
èÓ‰ÛÍÚ˚ ·‡ÁËÓ‚‡Ì˚ Ì‡ Â‚ÓÔÂÈÒÍËı
ÚÂıÌÓÎÓ„Ëflı. ùÙÙÂÍÚË‚ÌÓÒÚ¸ Ë ÒÓ‚Â-
ÏÂÌÌÓÒÚ¸ Ì‡¯Ëı ËÁ‰ÂÎËÈ, ıÓÓ¯ÂÂ
‚Á‡ËÏÓÔÓÌËÏ‡ÌËÂ Ò ÍÎËÂÌÚ‡ÏË –
„Î‡‚ÌÓÂ ‰Îfl Ì‡Ò. ç‡¯‡ ˆÂÎ¸ ‰Ó·ËÚ¸Òfl
ÚÓ„Ó, ˜ÚÓ·˚ ÔÓ‰ÛÍˆËfl ÔÂ‰ÒÚ‡‚ÎflÎ‡
Ï‡ÍÒËÏ‡Î¸Ì˚È ËÌÚÂÂÒ ‰Îfl Ì‡¯Ëı
ÍÎËÂÌÚÓ‚ ‡ ÍÓÌÍÛÂÌÚÌ˚Â ˆÂÌ˚
ÔÓÏÓ„ÛÚ Ç‡Ï ÓˆÂÌËÚ¸ Í‡˜ÂÒÚ‚Ó
‚˚ÔÛÒÍ‡ÂÏÓÈ ÔÓ‰ÛÍˆËË. äÓÏÔ‡ÌËfl
Belle Jardin Á‡ËÌÚÂÂÒÓ‚‡Ì‡ ‚
ÛÒÚ‡ÌÓ‚ÎÂÌËË ‰ÓÎ„Ó‚ÂÏÂÌÌÓ„Ó ‰ÂÎÓ-
‚Ó„Ó ÒÓÚÛ‰ÌË˜ÂÒÚ‚‡ Ë „ÓÚÓ‚‡ ÒÚ‡Ú¸
Ì‡‰fiÊÌ˚Ï Ô‡ÚÌfiÓÏ. 

6 cosmetic reporter X-XI-XII 2009 www.cosmeticreporter.com

BIM  PPH
Parkowa 2, Osowiec
96-321 Zabia Wola/near Warsaw
POLAND
Phone: +48 46 857 89 14/15
Fax: +48 46 857 89 14/15 
e-mail: quiz@quiz.com.pl
www.quiz.com.pl
www.quiz.ru

The BIM Enterprise since 1983 –
manufacturer of the QUIZ Cosmetics
offer very wide range of colour & care
cosmetics and packaging.
Good quality of products and
professional service is guaranteed  by
9001:2000 ISO Certificate.
We export our cosmetics to the 25
countries. Our Firm carries also on service
activity in the range of:

PRIVATE LABEL
SALE OF COSMETIC MASSES 
CONFECTIONING OF PRODUCTS 

We have the experience and know-how
to turn your ideas into products. 

äÓÏÔ‡ÌËfl PPH BIM (QUIZ Cosmetics) 
Ò 1983 „Ó‰‡ Á‡ÌËÏ‡ÂÚÒfl ÔÓËÁ-
‚Ó‰ÒÚ‚ÓÏ ‰ÂÍÓ‡ÚË‚ÌÓÈ ÍÓÒÏÂÚËÍË,
ÍÓÒÏÂÚËÍË ÔÓ ÛıÓ‰Û Á‡ ÚÂÎÓÏ Ë
ÛÔ‡ÍÓ‚ÍË ÔÓ‰ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍÛ˛
ÔÓ‰ÛÍˆË˛. ä‡˜ÂÒÚ‚Ó ÔÓ‰ÛÍˆËË Ë
ÔÓÙÂÒÒËÓÌ‡Î¸ÌÓÂ Ó·ÒÎÛÊË‚‡ÌËÂ
„‡‡ÌÚËÛÂÚÒfl ÒÂÚËÙËÍ‡ÚÓÏ ISO
9001:2000. ç‡¯Ë ËÁ‰ÂÎËfl ÛÒÔÂ¯ÌÓ
ÔÓ‰‡˛ÚÒfl ‚ 25 ÒÚ‡Ì‡ı. 
ç‡¯‡ ÍÓÏÔ‡ÌËfl ÔÂ‰Î‡„‡ÂÚ ÒÎÂ‰Û-
˛˘ËÂ ÛÒÎÛ„Ë:

‚˚ÔÛÒÍ ÔÓ‰ÛÍˆËË ÔÓ‰ ÚÓ„Ó‚ÓÈ
Ï‡ÍÓÈ Á‡Í‡Á˜ËÍ‡
ÔÓ‰‡Ê‡ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËı Ï‡ÒÒ
‡ÁÎË‚ Ë Ù‡ÒÓ‚Í‡ ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚

ì Ì‡Ò ÂÒÚ¸ ÓÔ˚Ú, ˜ÚÓ·˚ Ç‡¯Ë Ë‰ÂË
ÔÂ‚‡ÚËÚ¸ ‚ „ÓÚÓ‚˚Â ËÁ‰ÂÎËfl.
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DERMIKA manufactures exclusive cosmetics
for facial and body care. DERMIKA
preparations are based on the state-of-the-art
discoveries of worldwide cosmetology as
well as on proven, safe and effective natural
ingredients from all over the world. 
All products are dermatologically tested,
their effectiveness & safety is proven. 
The above is also evidenced by over 
70 prestigious consumer awards including
SUPERBRAND award. The products comply
with the requirements of the EU, WHO 
and are certified by GOST. 
For detailed information please visit our
website:  www.dermika.pl
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DERMIKA  Ltd
Al. Jerozolimskie 195 B 
02-222 Warszawa 
POLAND
Phone: +48 22 340 30 21/12
Fax: +48 22 340 30 68
e-mail: oweber@dermika.pl;

ipekala@dermika.pl
www.dermika.pl

Dr. Irena Eris Cosmetic Laboratories –
company producing cosmetics for face and
body care since 1983. It manufactures over
1,5 million units of products monthly, exports
its products to 26 countries worldwide and its
brands are one of the most valuable and
best-known Polish brands: Dr Irena Eris,
Lirene, Pharmaceris, Under Twenty. We offer
the wild range of creams for different skin
types, make-ups, tonics, wash gels, balsams
etc. The most popular line of Lirene brand
are Folacins – antiaging products based on
a revolutionary combination of folic acid
with selected, active ingredients to visibly
reduce wrinkles and improve skin elasticity.

äÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍ‡fl ã‡·Ó‡ÚÓËfl ÑÓÍÚÓ
à˝Ì‡ ùËÒ äÓÒÏÂÚËÍ ã‡·Ó‡ÚÓËÒ 
- ÍÓÏÔ‡ÌËfl ÔÓËÁ‚Ó‰fl˘‡fl ÍÓÒÏÂÚËÍÛ
‰Îfl ÎËˆ‡ Ë ÚÂÎ‡ Ò 1983 „. äÓÏÔ‡ÌËfl
ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚ 1,5 ÏÎÌ. Â‰ËÌËˆ
ÔÓ‰ÛÍˆËË ÂÊÂÏÂÒfl˜ÌÓ Ë ÔÓ‰‡ÂÚ Ëı 
‚ 26 ÒÚ‡Ì ÏË‡, ‡ ÂÂ ·‡Ì‰˚ - Ó‰ÌË
ËÁ Ò‡Ï˚ı ÔÓ‰‡‚‡ÂÏ˚ı Ë  ËÁ‚ÂÒÚÌ˚ı 
‚ èÓÎ¸¯Â: Dr Irena Eris, Lirene,
Pharmaceris, Under Twenty. 
å˚ ÔÂ‰Î‡„‡ÂÏ ¯ËÓÍÛ˛ ÎËÌË˛
ÍÂÏÓ‚ ‰Îfl ‡ÁÌÓ„Ó ÚËÔ‡ ÍÓÊË,
ÚÓÌ‡Î¸Ì˚Â ÍÂÏ‡, ÚÓÌËÍË, „ÂÎË ‰Îfl
ÛÏ˚‚‡ÌËfl, ·‡Î¸Á‡Ï˚ ËÚ.‰. C‡Ï‡fl
ÔÓÔÛÎflÌ‡fl ÒÂËfl ‚ íå Lirene - ˝ÚÓ
îÓÎ‡ˆËÌ‡  -  ÔÓ‰ÛÍÚ˚ Ì‡ ·‡ÁÂ
ÙÓÎËÂ‚ÓÈ ÍËÒÎÓÚ˚  ÔÓÚË‚ ÒÚ‡ÂÌËfl 
Ë ‰Îfl ÛÎÛ˜¯ÂÌËfl ˝Î‡ÒÚË˜ÌÓÒÚË ÍÓÊË.

Dr Irena Eris Cosmetic
Laboratories S.A.
Armii Krajowej 12 
05-500 Piaseczno
POLAND 
Phone: +48 22 717 11 11
Fax: +48 22 757 06 12
e-mail: info@eris.pl
www.DrIrenaEris.pl
www.lirene.com

îËÏ‡ DERMIKA – ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎ¸
ÍÓÒÏÂˆÂ‚ÚËÍË ÌÓ‚ÓÈ „ÂÌÂ‡ˆËË
ÒÛ˘ÂÒÚ‚ÛÂÚ Ì‡ ÔÓÙÂÒÒËÓÌ‡Î¸ÌÓÏ
˚ÌÍÂ Ò 1994 „Ó‰‡. ëÚ‡ÚÂ„ËÂÈ ÙËÏ˚
ÒÓÁ‰‡ÌËÂ ÔÓÒÎÂ‰Ó‚‡ÚÂÎ¸ÌÓÂ ÒÓÁ‰‡ÌËfl
ÒËÎ¸ÌÓÈ ÒÂÎÂÍÚË‚ÌÓÈ Ï‡ÍË,
ÔÓÎ¸ÁÛ˛˘ÂÈÒfl ‰Ó‚ÂËÂÏ Ë Î˛·Ó‚¸˛
ÒÓ ÒÚÓÓÌ˚ Ô‡ÌÂÓ‚ Ë ÔÓÍÛÔ‡ÚÂÎÂÈ.
å‡ÍË, ÍÓÚÓ‡fl Ò ÛÒÔÂıÓÏ ÍÓÌÍÛ-
ËÛÂÚ Ò ÔÓ‰ÛÍˆËÂÈ ËÁ‚ÂÒÚÌ˚ı,
Â‚ÓÔÂÈÒÍËı ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎÂÈ.
ç‡ÌÓÍÓÒÏÂÚËÍ‡ ÙËÏ˚ ”DERMIKA”
ÔÂ‰ÒÚ‡‚ÎÂÌ‡ ÒÂÎÂÍÚË‚Ì˚ÏË ÔÓ‰ÛÍ-
Ú‡ÏË ‰Îfl ‰ÓÏ‡¯ÌÂ„Ó ÛıÓ‰‡ (·ÓÎÂÂ
120) Ë ÔÓÙÂÒÒËÓÌ‡Î¸Ì˚ÏË ÔÂÔ‡‡-
Ú‡ÏË ‰Îfl ÎËˆ‡ Ë ÚÂÎ‡ ‰Îfl
ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËı Ò‡ÎÓÌÓ‚ (ÓÍÓÎÓ 150). 
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DELIA Cosmetics Ltd

Delia Cosmetics – producer of modern
preparations for make-up, for face,
body, hair and nails care. Currently Delia
Cosmetics produces over 300 of different
kind of cosmetics which are developed
in accord with the most advanced
technology while using natural raw
materials from international well-known
suppliers. High quality of Delia products
was granted by many customers and
local authorities and results in well
cooperation with foreign markets.

Delia Cosmetics – ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎ¸
ÒÓ‚ÂÏÂÌÌ˚ı ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËı ÎËÌËÈ
‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ‚ÓÎÓÒ‡ÏË, ÌÓ„ÚflÏË,
ÍÓÊÂÈ ÎËˆ‡ Ë ÚÂÎ‡ Ë ‰ÂÍÓ‡ÚË‚ÌÓÈ
ÍÓÒÏÂÚËÍË. Ç Ì‡ÒÚÓfl˘ÂÂ ‚ÂÏfl ÙËÏ‡
ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚ ÍÓÒÏÂÚËÍÛ ·ÓÎÂÂ 300
Ì‡ËÏÂÌÓ‚‡ÌËÈ, ‡Á‡·ÓÚ‡ÌÌ˚ı
ÒÓ„Î‡ÒÌÓ ÌÓ‚ÂÈ¯ËÏ ÚÂıÌÓÎÓ„ËflÏ, Ò
ËÒÔÓÎ¸ÁÓ‚‡ÌËÂÏ Ì‡ÚÛ‡Î¸ÌÓ„Ó Ò˚¸fl
‚Â‰Û˘Ëı ÏËÓ‚˚ı ÍÓÏÔ‡ÌËÈ. Ç˚ÒÓÍÓÂ
Í‡˜ÂÒÚ‚Ó ËÁ‰ÂÎËÈ, ÏÌÓ„ÓÍ‡ÚÌÓ
ÓÚÏÂ˜ÂÌÌ˚ı Ì‡„‡‰‡ÏË, fl‚ÎflÂÚÒfl
Ì‡¯ËÏ ÔÂËÏÛ˘ÂÒÚ‚ÓÏ ‚ Á‡‚ÓÂ‚‡ÌËË
ÏÂÊ‰ÛÌ‡Ó‰Ì˚ı ˚ÌÍÓ‚ Ò Ëı
ÒÔÂˆËÙË˜ÂÒÍËÏË ÚÂ·Ó‚‡ÌËflÏË.
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DERMAGLIN
Hanna Iwona Kordiasz
Lukasiewicza 24 
09-400 Plock 
POLAND 
Phone: + 48 24 3649833
Fax: + 48 24 3649833
e-mail: dermaglin@glinka.com.pl
www.glinka.com.pl

Lesna 5 
95-030 Rzgow
POLAND 
Phone:  +48 42 225 44 44
Fax:      +48 42 225 44 03
e-mail: export@delia.pl
www. delia. pl

Dermaglin deals with taking of and
processing of kalambrian clay. 
Because of its great value, it is known for
a thousands years as a wonderful raw
material in cosmetic salons, SPA and
Wellness.
Clay base and pure herbal abstracts are
the most important ingredients of
Dermaglin cosmetics. All of the products
are pure natural and odor less.
Products 100% natural 
All masks have been tested derma-
tologically. Non-perfumed.

îËÏ‡ Dermaglin Á‡ÌËÏ‡ÂÚÒfl ‰Ó·˚˜ÂÈ
„ÎËÌ˚ ‚ ‡ÈÓÌÂ îËÌÒÍÓ„Ó Á‡ÎË‚‡,
ÔÂÂ‡·ÓÚÍÓÈ, Ó˜ËÒÚÍÓÈ Ë ÔÓËÁ-
‚Ó‰ÒÚ‚ÓÏ ÍÓÒÏÂÚËÍË Ì‡ ·‡ÁÂ „ÎËÌ˚.
ä‡Ê‰‡fl ‰Ó·˚‚‡ÂÏ‡fl Ô‡ÚËfl ÔÓıÓ‰ËÚ
ÏËÍÓ·ËÓÎÓ„Ë˜ÂÒÍËÈ  Ë ‡‰ËÓÎÓ„Ë-
˜ÂÒÍËÈ ÍÓÌÚÓÎ¸, ˜ÚÓ fl‚ÎflÂÚÒfl
„‡‡ÌÚËÂÈ ˜ËÒÚÓÚ˚ Ë ÛÌËÍ‡Î¸ÌÓ„Ó
ÒÓÒÚ‡‚‡ „ÎËÌ˚. ÉÓÚÓ‚˚Â ÔÂÔ‡‡Ú˚, 
‚ Á‡‚ËÒËÏÓÒÚË ÓÚ Ëı ‚Ë‰‡ 
Ë ÔÂ‰ÔÓÎ‡„‡ÂÏÓ„Ó ÍÎËÂÌÚ‡,ÔÓ‰‡˛ÚÒfl
‚ ‡ÔÚÂÍ‡ı, ÙËÚÓ-Ï‡„‡ÁËÌ‡ı, ‚ ËÁ·‡Ì-
Ì˚ı ÚÓ„Ó‚˚ı ÒÂÚflı.
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It gives us great pleasure to present our
newest packaging designs, which have
been born from our inspirations and
passion.Warsaw, April, Dubai, Sofia, Soft,
NYC, April, June are the new packaging
creations designed for you in our
Engineering Offices, where the newest
technical solutions meet our rich experience
and know-how, which we have built for over
60 years. 
Our new glass standards merge
functionality, high quality and unique
design. They are complemented with
adapted plastic closures offered by Heinz
Plastics Polska and our partners. 

Huta Szk∏a "Czechy" SA offers modern,
high-quality packages made from
transparent glass to be used in the
following industries:.perfumes and cosmetics industry 

– 4-700 ml capacity .spirits industry – 20-1000 ml
capacity .food industry –  30-700 ml capacity

We have our own mould-
manufacturing department and 
an-in house design team, and we can
easily introduce new packages,
designed by us or by our customers, 
to our production. 
We can provide our Customers
decoration with silk screening and
varnishing with an epoxy-glazing
method.
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Heinz Plastics Polska
Sp. z o.o. Ltd
Wl. Jagielly 40
13-200 Dzia∏dowo
POLAND 
Phone: +48 23 697 6528
Fax: +48 23 697 5252
e-mail :biuro@heinz-plastics.com
www.heinzplastics.com.pl

HEINZ GLAS
DZIALDOWO 
Wl. Jagielly 40 
13-200 Dzialdowo
POLAND
Phone: +48 23 697 01 16 
Fax: +48 23 697 01 45 
e-mail: handel@heinz-glas.com
www.hgd.pl

CÚÂÍÓÎ¸Ì˚È Á‡‚Ó‰ Äé "óÂıË" fl‚ÎflÂÚÒfl
ÔÂ‰ÔËflÚËÂÏ Ò ÏÌÓ„ÓÎÂÚÌËÏË Ú‡‰ËˆËflÏË.
ç‡¯‡ ÙËÏ‡ ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚ ÒÓ‚ÂÏÂÌÌ˚Â
‚˚ÒÓÍÓÍ‡˜ÂÒÚ‚ÂÌÌ˚Â ÒÚÂÍÎflÌÌ˚Â ÛÔ‡ÍÓ‚ÍË ËÁ
·ÂÒˆ‚ÂÚÌÓ„Ó ÒÚÂÍÎ‡ ‰Îfl ÔÓÏ˚¯ÎÂÌÌÓÒÚË :.Ô‡Ù˛ÏÂÌÓ-ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍÓÈ, 

ÂÏ.ÓÚ 4 ‰Ó 700 ÏÎ.,.ÎËÍÂÓ‚Ó‰Ó˜ÌÓÈ, ÂÏ.ÓÚ 20 ‰Ó 1000 ÏÎ., .ÔË˘Â‚ÓÈ,ÂÏ.ÓÚ 30 ‰Ó 700 ÏÎ.
ç‡¯Â ÔÂ‰ÔËflÚËÂ ‡ÒÔÓÎ‡„‡ÂÚ ÒÓ·ÒÚ‚ÂÌÌ˚Ï
Á‡‚Ó‰ÓÏ ÔÓ ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Û ÙÓÏ Ë ÍÓÌÒ-
ÚÛÍÚÓÒÍËÏ ·˛Ó, ˜ÚÓ ‚ ÍÓÓÚÍËÂ ÒÓÍË
ÔÓÁ‚ÓÎflÂÚ ‚ÌÂ‰ËÚ¸ ‚ ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Ó ÌÓ‚˚Â
Ó·‡Áˆ˚ ÛÔ‡ÍÓ‚ÓÍ, ÒÓÓÚ‚ÂÚÒÚ‚Û˛˘ËÂ ÚÂ·Ó-
‚‡ÌËflÏ äÎËÂÌÚ‡. á‡‚Ó‰ Ú‡ÍÊÂ Ó·ÓÛ‰Ó‚‡Ì
ÔË·Ó‡ÏË ‰Îfl Ï‡ÚËÓ‚‡ÌËfl ÒÚÂÍÎflÌÌ˚ı
ËÁ‰ÂÎËË ÏÂÚÓ‰ÓÏ ˝ÔÓÍÒË‰Ó‚Ó„Ó Ò‡ÚËÌË-
Ó‚‡ÌËfl Ë ÎËÌËflÏË Ó‰ÌÓ Ë ÏÌÓ„Óˆ‚ÂÚÌÓÈ
ÚËÒÌÂÌÌÓÈ ÔÂ˜‡ÚË. 
ç‡ Ò‡ÈÚÂ www.huta-czechy.com.pl ÏÓÊÌÓ
ÔÓÒÏÓÚÂÚ¸ Ì‡¯Û ÒÚÂÍÎflÌÌÛ˛ ÛÔ‡ÍÓ‚ÍÛ.

HUTA SZKLA „CZECHY” S.A.
Osadnicza 8, Trabki
08-440 Pilawa, POLAND 
Phone:    + 48 25 585 44 78
Fax:     + 48 25 685 48 20 
e-mail: marketing@huta-czechy.com.

sales@huta-czechy.com.pl
www.huta-czechy.com.pl

àÁ Ì‡¯Ëı Ë‰ÂÈ Ë Û‚ÎÂ˜ÂÌËÈ ‚ÓÁÌËÍÎË
ÌÓ‚˚Â ÛÔ‡ÍÓ‚ÍË, ÍÓÚÓ˚Â Ò ‡‰ÓÒÚ¸˛
Ç‡Ï ÔÂ‰ÒÚ‡‚ÎflÂÏ.Warsaw, April,
Dubai, Sofia, Soft, NYC, April, June –
˝ÚÓ ÛÔ‡ÍÓ‚Ó˜Ì˚Â ‚‡Ë‡ÌÚ˚, ÍÓÚÓ˚Â
‚ÓÁÌËÍÎË ‰Îfl Ç‡Ò ‚ Ì‡¯Ëı ÓÚ‰ÂÎ‡ı
ÔÓÂÍÚËÓ‚‡ÌËfl ÛÔ‡ÍÓ‚ÓÍ ÔË
ËÒÔÓÎ¸ÁÓ‚‡ÌËË ÌÓ‚ÂÈ¯Ëı ÚÂıÌÓÎÓ„ËÈ
Ë ÓÔ˚Ú‡, ÍÓÚÓ˚Â ‚ Heinz Glas Ï˚
ÒÓÁ‰‡fiÏ ÛÊÂ Ò‚˚¯Â 60 ÎÂÚ. 
èÂ‰ÒÚ‡‚ÎflÂÏÛ˛ ÒÚÂÍÎflÌÌÛ˛ ÛÔ‡ÍÓ‚ÍÛ
ÒÓÂ‰ËÌfl˛Ú ÙÛÌÍˆËÓÌ‡Î¸ÌÓÒÚ¸,
‚˚ÒÓÍÓÂ Í‡˜ÂÒÚ‚Ó Ë ÌÂÔÓ‚ÚÓËÏ‡fl
ÙÓÏ‡. Öfi ‰ÓÔÓÎÌÂÌËÂÏ fl‚Îfl˛ÚÒfl
ÔÎ‡ÒÚÏ‡ÒÒÓ‚˚Â ÍÓÎÔ‡˜ÍË, ÍÓÚÓ˚Â
ÔÂ‰Î‡„‡ÂÚ Ï.‰. Heinz Plastics
Polska.
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EVELINE COSMETICS

Eveline Cosmetics Company is the one
of the greatest producers in Poland.
The activity firm began in 1983. 
The company sells the products in Russia, 
on Ukraine, and also in the countries of
Europe and Asia.
Except for Cosmetology intended for the
care of skin and body, the firm offers
decorative Cosmetology also. 
Strategy and primary objective of the
company is quality and innovation, due
to which Eveline Cosmetics constantly
arrives at successes.
Pleasure of our clients is the most
important confirmation of high quality of
our products and innovations.

äÓÏÔ‡ÌËfl Eveline Cosmetics fl‚ÎflÂÚÒfl
Ó‰ÌËÏ ËÁ Ò‡Ï˚ı ·ÓÎ¸¯Ëı ÔÓËÁ-
‚Ó‰ËÚÂÎÂÈ ‚ èÓÎ¸¯Â.
ë‚Ó˛ ‰ÂflÚÂÎ¸ÌÓÒÚ¸ ÙËÏ‡ Ì‡˜‡Î‡ ‚
1983 „Ó‰Û. äÓÏÔ‡ÌËfl ÔÓ‰‡ÂÚ Ò‚ÓË
ÔÓ‰ÛÍÚ˚ ‚ êÓÒÒËË, Ì‡ ìÍ‡ËÌÂ,  ‡
Ú‡ÍÊÂ ‚ ÒÚ‡Ì‡ı Ö‚ÓÔ˚ Ë ÄÁËË. 
äÓÏÂ ÍÓÒÏÂÚËÍË ÔÂ‰Ì‡ÁÌ‡˜ÂÌÌÓÈ
‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ÍÓÊÂÈ ÎËˆ‡ Ë ÚÂÎ‡,
ÙËÏ‡ ÔÂ‰Î‡„‡ÂÚ Ú‡ÍÊÂ ‰ÂÍÓ‡-
ÚË‚ÌÛ˛ ÍÓÒÏÂÚËÍÛ. 
ëÚ‡ÚÂ„ËÂÈ Ë „Î‡‚ÌÓÈ ˆÂÎ¸˛ ÍÓÏÔ‡ÌËË
fl‚ÎflÂÚÒfl Í‡˜ÂÒÚ‚Ó Ë ËÌÌÓ‚‡ˆËfl,
·Î‡„Ó‰‡fl ÍÓÚÓ˚Ï Eveline Cosmetics
ÔÓÒÚÓflÌÌÓ ‰ÓÒÚË„‡ÂÚ ÛÒÔÂıÓ‚.
ì‰Ó‚ÓÎ¸ÒÚ‚ËÂ Ì‡¯Ëı ÍÎËÂÌÚÓ‚
fl‚ÎflÂÚÒfl Ò‡Ï˚Ï ‚‡ÊÌ˚Ï ÔÓ‰Ú‚Â-
Ê‰ÂÌËÂÏ ‚˚ÒÓÍÓ„Ó Í‡˜ÂÒÚ‚‡ Ì‡¯ÂÈ
ÔÓ‰ÛÍˆËË Ë ËÌÌÓ‚‡ˆËÈ.
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FARMONA  Natural
Cosmetics Laboratory
Jugowicka 10 c 
30-443 Krakow
POLAND 
Phone: + 48 12 252 70 75
Fax: + 48 12 252 70 01
e-mail: export.eu@farmona.pl
www.farmona.pl

Zytnia 19
05-506 Lesznowola
POLAND 
Phone: +48 22 757 78 37
Fax: +48  22 757 79 92
e-mail: eveline@eveline.com.pl
www.eveline.com.pl
www.slimextreme.com.pl

FARMONA Natural Cosmetics Laboratory
was created in 1997. Within 10 years it has
won the recognition of customers who
value innovations and quality of natural
BIOcosmetics.
Our company combines the latest
achievements of cosmetology and the
nourishing properties of natural
vegetable ingredients. The high
efficiency of our products has been
confirmed by a number of applicative
researches, permanent cooperation with
outstanding dermatologists and many
precious awards.

ã‡·Ó‡ÚÓËfl ç‡ÚÛ‡Î¸ÌÓÈ äÓÒÏÂÚËÍË
FARMONA ÓÒÌÓ‚‡ÌÌ‡fl ‚ 1997 „.
Á‡‚ÓÂ‚‡Î‡ ‰Ó‚ÂËÂ ÔÓÚÂ·ËÚÂÎÂÈ
ËÌÌÓ‚‡ˆËÓÌÌÓÒÚ¸˛ Ë ‚˚ÒÓÍËÏ Í‡˜ÂÒ-
Ú‚ÓÏ Ò‚ÓÂÈ Åàé ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍÓÈ
ÔÓ‰ÛÍˆËË. ç‡¯‡ ÙËÏ‡ ÒÓ˜ÂÚ‡ÂÚ
ÌÓ‚ÂÈ¯ËÂ ‰ÓÒÚËÊÂÌËfl ÍÓÒÏÂÚÓÎÓ„ËË Ò
ÔËÏÂÌÂÌËÂÏ ËÒÍÎ˛˜ËÚÂÎ¸ÌÓ Ì‡ÚÛ-
‡Î¸Ì˚ı, ˝ÍÓÎÓ„Ë˜ÂÒÍË ˜ËÒÚ˚ı
ÍÓÏÔÓÌÂÌÚÓ‚ ‡ÒÚËÚÂÎ¸ÌÓ„Ó ÔÓËÒıÓ-
Ê‰ÂÌËfl. ÅÓÎ¸¯Û˛ ˝ÙÙÂÍÚË‚ÌÓÒÚ¸
Ì‡¯Ëı ËÁ‰ÂÎËÈ ÔÓ‰Ú‚ÂÊ‰‡˛Ú
Ì‡ÎË˜ËÂ ‡ÔÔÎËÍ‡ˆËÓÌÌ˚ı ËÒÒÎÂ-
‰Ó‚‡ÌËÈ Ë fl‰ ˆÂÌÌ˚ı Ì‡„‡‰ 
Ë ÔÓÓ˘ÂÌËÈ ÔÓÎÛ˜ÂÌÌ˚ı ‚ ÂÈÚËÌ„‡ı
ÔÓÚÂ·ËÚÂÎÂÈ. 
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KAJ LTD, member of Wenthworth Group
specializes in the production of high quality
plastic packaging for cosmetic, toiletry and
pharmaceutical industries. Using injection
blow and injection blow molding we
manufacture caps, closures, bottles, roll-on
bottles. Company is certified according to
ISO 9001:2000. We are able to provide a total
product solution, from concept, design of
packaging, tools to decoration. KAJ offers
different printing processes: silk-screen,
tampo printing, hot stamping.
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KAJ Ltd
Grunwaldzka 44 
13-200 Dzialdowo 
POLAND
Phone: +48 23 697 53 00
Fax: +48 23 697 62 83
e-mail: sales@kaj-plastics.eu
www.kaj-plastics.eu

We create and develop all kinds of
promotional materials for the hair color
industry all around the world. Our products
help hair color brands to stand out in shops
and at hairdressing salons. 
Our product designers, who have been in
this business for many years, advice, propose
new solutions and ensure the final touch of
the projects.
We put emphasis on the product quality and
to support our clients before and after
delivery.
Marc Kolor’s multi-lingual sales team
provides a professional service to our clients,
who are spread in more than 50 countries all
around the world. 
Marc Kolor. Adding emotions to your
projects

Marc Kolor ˝ÚÓ ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎ¸ Í‡Ú
ÚÓÌÓ‚ Ë ‰Û„Ëı Ï‡ÚÂË‡ÎÓ‚ ÔÓ‰-
‰ÂÊË‚‡˛˘Ëı ÔÓ‰‡ÊÛ Í‡ÒÓÍ ‰Îfl
‚ÓÎÓÒ. èÓÏ‡„‡ÂÏ  ·ÂÌ‰‡Ï ÓÚÎË˜‡Ú¸Òfl
Ì‡ ÔÓÎÍ‡ı ‚ Ï‡„‡ÁËÌ‡ı Ë ‚ Ô‡ËÍ-
Ï‡ıÂÒÍËı ‚Ó ‚ÒÂÏ ÏËÂ.
å˚ „‡‡ÌÚËÛÂÏ ÔÓÙÂÒÒËÓÌ‡Î¸ÌÓÂ
Ó·ÒÎÛÊË‚‡ÌËÂ Ë ÚÂıÌË˜ÂÒÍÛ˛
ÔÓ‰‰ÂÊÍÛ Ì‡ ‚ÒÂı ˝Ú‡Ô‡ı ‡·ÓÚ˚ 
Ò ÔÓÂÍÚÓÏ.
å˚ Ó·‡˘‡ÂÏ ‚ÌËÏ‡ÌËÂ Ì‡ Í‡˜ÂÒÚ‚Ó
ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚ ‡ ÚÓÊÂ Ó·ÒÎÛÊË‚‡ÌËÂ ÔÂÂ‰
Í‡Í Ë ÔÓÒÎÂ ÔÓ‰‡ÊË.
èÓÒÚÓflÌÌÓ Û‚ÂÎË˜Ë‚‡ÂÏ ‡ÒÒÓÚËÏÂÌÚ
ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚ Ë  ÛÎÛ˜¯‡ÂÏ ÚÂıÌÓÎÓ„Ë˛
ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚‡. 
èË‰‡ÂÏ ˝ÏÓˆËË Ç‡¯ËÏ ‰ËÁ‡ÈÌÓÏ!

MARC KOLOR Ltd
Opata Hackiego 14c 
81-213 Gdynia
POLAND 
Phone: +48 58 782 64 44
Fax: +48 58 782 64 45
e-mail: marketing@marckolor.pl
www.marckolor.pl

îËÏ‡ ä‡È é·˘.Ò Ó.Ó. .˜ÎÂÌ „ÛÔÔ˚
Wenthworth, ÒÔÂˆË‡ÎËÁËÛÂÚÒfl Ì‡
ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Â ÔÎ‡ÒÚÏ‡ÒÒÓ‚ÓÈ
ÛÔ‡ÍÓ‚ÍË ‰Îfl ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍÓÈ,
ıËÏË˜ÂÒÍÓÈ Ë Ù‡Ï‡ˆÂ‚ÚË˜ÂÒÍÓÈ
ÔÓÏ˚¯ÎÂÌÌÓÒÚË. èÓËÁ‚Ó‰ËÏ
ÍÓÎÔ‡˜ÍË, Í˚¯ÍË, ·ÛÚ˚ÎÍË, ·ÛÚ˚ÎÍË
ÓÎÎ-ÓÌ Ì‡ ÓÒÌÓ‚‡ÌËË ÚÂıÌÓÎÓ„ËË
ËÌÊÂÍˆËË Ë ËÌÊÂÍˆËË Ò ‚˚‰Û‚ÓÏ.
ç‡¯ËÏ ÍÎËÂÌÚ‡Ï ÔÂ‰Î‡„‡ÂÏ
ÍÓÏÔÎÂÍÒÌÓÂ Ó·ÒÎÛÊË‚‡ÌËÂ, ‚ ÚÓÏ
˜ËÒÎÂ ‡Á‡·ÓÚÍÛ ‰ËÁ‡ÈÌ‡,
ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Ó „ÓÚÓ‚ÓÈ ÛÔ‡ÍÓ‚ÍË Ë
‰ÂÍÓËÓ‚‡ÌËÂ ÏÂÚÓ‰ÓÏ ÔÂ˜‡ÚË,
Ú‡ÏÔÓÔÂ˜‡ÚË Ë ıÓÚÒÚ‡ÏÔËÌ„‡.
ä‡˜ÂÒÚ‚Ó ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚‡  ÒÓ„Î‡ÒÌÓ
ÏÂÊ‰ÛÌ‡Ó‰ÌÓÏÛ ÒÚ‡Ì‰‡ÚÛ ISO
9001:2000.
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INTERTON Ltd 

INTERTON is a polish supplier of colour
cosmetics and manufacturer of plastic
packaging designed for colour
cosmetics.
The products range is the same both for
cosmetics and packaging: lip glosses,
lipsticks, eye shadows, mascaras,
blushers, powders. Both finished products
and packaging are manufactured
according to ISO and GMP rules, from
the highest quality raw materials
imported from Western Europe.
Our goal is to provide highest quality
products at the most competitive price.

Interton  fl‚ÎflÂÚÒfl   ÔÓÎ¸ÒÍËÏ
ÔÓÒÚ‡‚˘ËÍÓÏ  ‰ÂÍÓ‡ÚË‚ÌÓÈ
ÍÓÒÏÂÚËÍË, ‡ Ú‡ÍÊÂ  ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎÂÏ
ÛÔ‡ÍÓ‚ÓÍ ËÁ ËÒÍÛÒÒÚ‚ÂÌÌ˚ı
Ï‡ÚÂË‡ÎÓ‚  ‰Îfl  ‰ÂÍÓ‡ÚË‚ÌÓÈ
ÍÓÒÏÂÚËÍË.
É‡ÏÏ‡ ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚ Ú‡Í‡fl ÊÂ, Í‡Í ‰Îfl
ÛÔ‡ÍÓ‚ÓÍ Ú‡Í Ë ‰Îfl ÍÓÒÏÂÚËÍË: 
·ÎÂÒÍ‡  ‰Îfl „Û·, „Û·Ì˚Â  ÔÓÏ‡‰˚, ÚÂÌË
‰Îfl „Î‡Á, ÚÛ¯Ë ‰Îfl ÂÒÌËˆ, ÛÏflÌ˚,
ÔÛ‰˚.
ÇÒfl Ì‡¯‡ ÔÓ‰ÛÍˆËfl  ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÒfl
ÒÓ„Î‡ÒÌÓ ÌÓÏ‡Ï ISO i GMP ÔË
ËÒÔÓÎ¸ÁÓ‚‡ÌËË ‚˚ÒÓÍÓ„Ó Í‡˜ÂÒÚ‚‡
Ò˚¸fl ËÏÔÓÚËÓ‚‡ÌÌÓ„Ó ËÁ á‡Ôa‰ÌÓÈ
Ö‚ÓÔ˚.
ç‡¯ÂÈ ˆÂÎ¸˛ fl‚ÎflÂÚÒfl Â‡ÎËÁ‡ˆËfl
ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚ ‚˚ÒÓÍÓ„Ó Í‡˜ÂÒÚ‚‡ ÔÓ
ÍÓÌÍÛÂÌÚÌ˚Ï ˆÂÌ‡Ï.
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JOANNA  
Cosmetics Laboratory
Gen. Zajàczka 11 c2 
01-510 Warszawa
POLAND
Phone:   +48 22 331 92 10
Fax:   + 48 22 331 92 28
e-mail: m.malinowski@joanna.pl;   

s.gosciminska@joanna.pl
www.joanna.pl

Al. Jerozolimskie 202 
02-486 Warszawa 
POLAND
Phone: + 48 22 874 02 15 
Fax: + 48 22 874 02 15 
e-mail: wrozanski@interton-wra.pl
www.interton-wra.com.pl

JOANNA Cosmetic Laboratory was
founded over 25 years ago. We are
experts in the field of cosmetics for hair
and body. We offer modern, high-quality
cosmetics given in attractive packages
and sold at affordable prices. Our offer is
designed for both individual clients and
professional hairdressing salons.
The company specializes in the production
of: Hair: shampoos, conditioners and
masks; colorants and lighteners; styling;
depilatory, Body: shower gels, peelings,
soaps, creams.

äÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍ‡fl ã‡·Ó‡ÚÓËfl ÑÜéÄççÄ
ÒÛ˘ÂÒÚ‚ÛÂÚ Ì‡ ÔÓÎ¸ÒÍÓÏ ˚ÌÍÂ ·ÓÎÂÂ
25 ÎÂÚ.
å˚  fl‚ÎflÂÏÒfl ˝ÍÒÔÂÚÓÏ ‚ ÔÓËÁ-
‚Ó‰ÒÚ‚Â ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËı ËÁ‰ÂÎËÈ ÔÓ
ÛıÓ‰Û Á‡ ‚ÓÎÓÒ‡ÏË Ë ÚÂÎÓÏ.
èÂ‰Î‡„‡ÂÏ ÒÓ‚ÂÏÂÌÌ˚È, ‚˚ÒÓÍÓ-
Í‡˜ÂÒÚ‚ÂÌÌ˚È ‡ÒÒÓÚËÏÂÌÚ ‚ Í‡ÒË‚˚ı
ÛÔ‡ÍÓ‚Í‡ı ÔÓ ‰ÓÒÚÛÔÌ˚Ï  ˆÂÌ‡Ï.
ç‡¯Ë ËÁ‰ÂÎËfl ÒÓÁ‰‡Ì˚ Í‡Í ‰Îfl
ËÌ‰Ë‚Ë‰Û‡Î¸ÌÓ„Ó ÔÓÍÛÔ‡ÚÂÎfl, Ú‡Í 
Ë ‰Îfl ÔÓÙÂÒÒËÓÌ‡Î¸Ì˚ı Ò‡ÎÓÌÓ‚.
ëÔÂˆË‡ÎËÁËÛÂÏÒfl ‚ ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Â
ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚:
ÑÎfl ‚ÓÎÓÒ: ¯‡ÏÔÛÌË, ÍÓÌ‰ËˆËÓÌÂ˚ 
Ë Ï‡ÒÍË, Í‡ÒÍË Ë ÓÒ‚ÂÚÎËÚÂÎË,
ÒÚ‡ÈÎËÌ„.
ÑÎfl ÚÂÎ‡: „ÂÎË ‰Îfl ‰Û¯‡, ÊË‰ÍËÂ
Ï˚Î‡, ÍÂÏ˚, ‰ÂÔËÎflˆËfl.
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■ POLISH MARKET

Kamila Piechociƒska é·ÁÓ ˚ÌÍ‡
ÓÁÌË˜ÌÓÈ ÔÓ‰‡ÊË ÍÓÒÏÂÚËÍË ‚ èÓÎ¸¯Â 
– ËÁ·‡ÌÌ˚Â Í‡ÚÂ„ÓËË
ë ÔÓÎÓ‚ËÌ˚ 2008 ÔÓ˜ÚË ‚ÂÒ ÏË ÔÂÂÊË‚‡ÂÚ ÙËÌ‡ÌÒÓ‚˚È ÍËÁËÒ.ëÚ‡‰‡˛Ú ÓÚ ÌÂ„Ó Ë ÄÏÂËÍ‡ Ë ÄÁËfl 
‡ Ú‡ÍÊÂ ÒÚ‡Ì˚ Ö‚ÓÔÂÈÒÍÓ„Ó ëÓ˛Á‡. èÓ ‰‡ÌÌ˚Ï Ö‚ÓÒÚ‡Ú‡ ÔÓ˜ÚË ‚Ó ‚ÒÂı ÒÚ‡Ì‡ı-˜ÎÂÌ‡ı Öë ·˚Î ÓÚÏÂ˜ÂÌ
ÒÔ‡‰ Ç‡ÎÓ‚Ó„Ó ‚ÌÛÚÂÌÌÂ„Ó ÔÓ‰ÛÍÚ‡ (ÇÇè). ç‡ ˝ÚÓÏ ÙÓÌÂ ÒÚÓËÚ Á‡ÏÂÚËÚ¸, ˜ÚÓ ÚÓÎ¸ÍÓ èÓÎ¸¯ÂÈ ·˚Î
‰ÓÒÚË„ÌÛÚ Á‡ ÔÂ‚ÓÂ ÔÓÎÛ„Ó‰ËÂ 2009 „Ó‰‡ ÌÂ·ÓÎ¸¯ÓÈ ˝ÍÓÌÓÏË˜ÂÒÍËÈ ÓÒÚ, ·Î‡„Ó‰‡fl ˜ÂÏÛ ÇÇè ‚˚ÓÒ
Ì‡ 1,0%.

ä‡Í ˝ÚÓ ÛÊÂ ·˚ÎÓ ‚ ÍËÁËÒÂ 30-Ú˚ı „Ó‰Ó‚ ïï ‚ÂÍ‡, ÔÎÓıÓÂ Ò‡ÏÓ˜Û‚ÒÚ‚ËÂ ‚˚Á‚‡ÌÓ ÒÌËÊÂÌËÂÏ ‰ÓÏ‡¯ÌËı
·˛‰ÊÂÚÓ‚ ÍÓÌÒÛÏÂÌÚ˚ Ô˚Ú‡˛ÚÒfl ÂÍÓÏÔÂÌÒËÓ‚‡Ú¸ Ò ÔÓÏÓ˘¸˛ ÔÓÍÛÔÓÍ ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚, ÍÓÚÓ˚Â ˝ÚÓ
Ò‡ÏÓ˜Û‚ÒÚ‚ËÂ  ÛÎÛ˜¯‡˛Ú. ëÂ‰Ë ÌËı ÍÓÒÏÂÚËÍ‡.

Ç ÔÂËÓ‰: Ë˛Î¸ 2008 – Ë˛Ì¸ 2009, ÔÓ ‰‡ÌÌ˚Ï MEMRB, ‚ èÓÎ¸¯Â ‚ ˆÂÎÓÏ  ÔÓ‰‡Ê‡ Ô‡Ù˛ÏÂÌÓ-
ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËı ÒÂ‰ÒÚ‚  ÒÓÒÚ‡‚ËÎ‡ 806,3 ÏÎÌ. ¯ÚÛÍ Ó·˘ÂÈ ÒÚÓËÏÓÒÚ¸˛  7,4 ÏÎ‰. ÁÎÓÚ˚ı. èÓ Ò‡‚ÌÂÌË˛
Ò ‡Ì‡ÎÓ„Ë˜Ì˚Ï ÔÂËÓ‰ÓÏ Ì‡ „Ó‰ ‡Ì¸¯Â ˝ÚÓ Ó·ÓÁÌ‡˜‡ÂÚ ÓÒÚ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍÓ„Ó ˚ÌÍ‡ ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ì‡ 4,8 %
‡ ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË Ì‡ 11,9%.

ë‡Ï˚Ï ÍÛÔÌ˚Ï ÒÂ„ÏÂÌÚÓÏ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍÓ„Ó ˚ÌÍ‡ èÓÎ¸¯Ë fl‚Îfl˛ÚÒfl ÔÂÔ‡‡Ú˚ ‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ÍÓÊÂÈ ÎËˆ‡
Ë ÚÂÎ‡, ÍÓÚÓ˚ı ‰ÓÎfl ‚ Ó·˘ÂÈ ÔÓ‰‡ÊÂ ÍÓÒÏÂÚËÍË ÒÓÒÚ‡‚ËÎ‡ 22% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 28% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË.
èÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û ÔÓ‰‡ÌÌ˚ı ¯ÚÛÍ ‰‚ÛıˆËÙÓ‚˚Ï ÂÁÛÎ¸Ú‡ÚÓÏ ÏÓ„ÛÚ ÔÓı‚‡ÎËÚ¸Òfl ÚÓÊÂ Ï˚Î‡ (20%),
ÊÂÌÒÍ‡fl Ë ÏÛÊÒÍ‡fl Ô‡Ù˛ÏÂËfl (14%), ¯‡ÏÔÛÌË (12%). èÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË ÔÓ‰‡ÊË ÔÓıÓÊÂ„Ó ÛÓ‚Ìfl
‰ÓÒÚË„ÌÛÎË: Ô‡Ù˛ÏÂËfl ÊÂÌÒÍ‡fl Ë ÏÛÊÒÍ‡fl (22%), ‰ÂÍÓ‡ÚË‚Ì‡fl ÍÓÒÏÂÚËÍ‡ ( 13%) Ë ¯‡ÏÔÛÌË (11%).
èÓ‰Ó·Ì˚Â ËÌÙÓÏ‡ˆËË ÛÍ‡Á‡Ì˚ Ì‡ ‰Ë‡„‡ÏÏ‡ı 1 Ë 2.
bbb

á‡ ÔÓÒÎÂ‰ÌËÈ „Ó‰ Ò‡ÏÓÈ ·ÓÎ¸¯ÓÈ ‰ËÌ‡ÏËÍÓÈ ÓÚÎË˜‡Î‡Ò¸ ÔÓ‰‡Ê‡ ÍÓÒÏÂÚËÍË ‰Îfl Ï‡ÍËflÊ‡ (7% ÔÓ
ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 17% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË), ‚ ‰Û„Ëı Í‡ÚÂ„ÓËflı ‰ËÌ‡ÏËÍ‡ ÒÓÒÚ‡‚ÎflÎ‡ ÒÓÓÚ‚ÂÚÒÚ‚ÂÌÌÓ : 6% Ë 12%
‰Îfl ÍÓÒÏÂÚËÍË ‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ÎËˆÓÏ Ë ÚÂÎÓÏ, 6% Ë 10% ‰Îfl Ô‡Ù˛ÏÂËË, 3% Ë 14 % ‰Îfl ÏÓ˛˘Ëı ÒÂ‰ÒÚ‚
‰Îfl ÚÂÎ‡, 4% Ë 11 % ‰Îfl ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ‚ÓÎÓÒ‡ÏË.

í‡‰ËˆËÓÌÌ‡fl ÚÓ„Ó‚Îfl ÔÓÒÚÓflÌÌÓ Á‡ÌËÏ‡ÂÚ ‚ èÓÎ¸¯Â ‚‡ÊÌÓÂ ÏÂÒÚÓ.Ç Ó·˘ÂÈ ÔÓ‰‡ÊÂ ÍÓÒÏÂÚËÍË 
‚ ÔÂËÓ‰Â Ò Ë˛Îfl 2008 ÔÓ Ë˛Ì¸ 2009 ÓÌ‡ ÒÓÒÚ‡‚ËÎ‡ 70%. ÑÓÎ˛ ‡ÁÌ˚ı ÚËÔÓ‚ Ï‡„‡ÁËÌÓ‚ ‚ ÔÓ‰‡ÊÂ ‚
ˆÂÎÓÏ ÔÂ‰ÒÚ‡‚Îfl˛Ú ‰Ë‡„‡ÏÏ˚ 5 Ë 6. ãË‰ÂÓÏ ÔÓ‰‡ÊË ÍÓÒÏÂÚËÍË ·˚ÎË ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËÂ Ï‡„‡ÁËÌ˚ 
(37% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 46% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË), Ì‡ ‚ÚÓÓÏ ÏÂÒÚÂ ÓÍ‡Á‡ÎËÒ¸ „ËÔÂÏ‡ÍÂÚ˚ ( 18% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û
Ë 17% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË) ‡ Ì‡ ÚÂÚ¸ÂÏ ÒÛÔÂÏ‡ÍÂÚ˚ (12% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 8% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË).
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WALLER Polska Ltd

Complete solution for nail care and
nail art. We offer Perfect LadyTM

professional products distribution or
private label manufacturing. We
supply full range of products for nail
extension such as UV gels, acrylics, nail
art, nail enamels, manicure pedicure
treatments, tools and accessories. In
our offer you can also find Manicure &
Pedicure SPA dermo-cosmetics such
as scrubs, masks, creams, balms, soak
concentrates, massage oils, gels,
spray, serum and liquid soap. Our
advantages are best quality, own
training system, professional customer
service and competitive prices. 

äÓÏÔ‡ÌËfl Perfect Lady™ ‚ ÌÓ„ÚÂ‚ÓÈ
ËÌ‰ÛÒÚËË Ì‡ ÏËÓ‚ÓÏ ˚ÌÍÂ
ÔÂ‰Î‡„‡ÂÚ ¯ËÓÍËÈ ÒÔÂÍÚ
ÔÓÙÂÒÒËÓÌ‡Î¸ÌÓÈ ÔÓ‰ÛÍˆËË, Í‡Í
‰Îfl ËÒÍÛÒÒÚ‚ÂÌÌÓ„Ó Û‰ÎËÌÂÌËfl
ÌÓ„ÚÂ‚ÓÈ ÔÎ‡ÒÚËÌ˚, Ú‡Í Ë ‰Îfl ÛıÓ‰‡
ÛÍ Ë ÌÓ„. 
ÄÒÒÓÚËÏÂÌÚ, ÔÂ‰Î‡„‡ÂÏ˚È ‰Îfl
Ì‡‡˘Ë‚‡ÌËfl ÌÓ„ÚÂÈ ‚ÍÎ˛˜‡ÂÚ ‚ ÒÂ·fl:
„ÂÎË ìî, ‚ËÚ‡ÏËÌÌÛ˛ ÒËÒÚÂÏÛ,
‡ÍËÎ˚, nail art, Î‡ÍË, ‚ÒÔÓÏÓ„‡-
ÚÂÎ¸Ì˚Â ÔÂÔ‡‡Ú˚ ‰Îfl Ï‡ÌËÍ˛‡ 
Ë ÔÂ‰ËÍ˛‡, ËÌÒÚÛÏÂÌÚ˚, ‡ÍÒÂÒÒÛ‡˚,
ÙÓÏÛ ‰Îfl Ï‡ÒÚÂÓ‚.
í‡ÍÊÂ ‚ Ì‡¯ÂÏ ‡ÒÒÓÚËÏÂÌÚÂ ‚˚
ÏÓÊÂÚÂ Ì‡ÈÚË ÍÓÎÎÂÍˆË˛ Manicure &
Pedicure SPA: ÔËÎËÌ„Ë, Ï‡ÒÍË, ÍÂÏ‡,
·‡Î¸Á‡Ï˚, Ï‡ÒÎ‡ ‰Îfl Ï‡ÒÒ‡Ê‡, „ÂÎË,
ÒÔÂË, ÒÂÛÏ, ÍÓÌˆÂÌÚ‡Ú˚ ‰Îfl
ÍÛÔ‡ÌËfl, ‡ Ú‡ÍÊÂ ÊË‰ÍÓÂ Ï˚ÎÓ. ç‡¯Â
‰ÓÒÚÓËÌÒÚ‚Ó-˝ÚÓ Ò‡ÏÓÂ ÎÛ˜¯ÂÂ
Í‡˜ÂÒÚ‚Ó, ÒÓ·ÒÚ‚ÂÌÌ‡fl ÒËÒÚÂÏ‡
Ó·Û˜ÂÌËfl, ÔÓÙÂÒÒËÓÌ‡Î¸ÌÓÂ Ó·ÒÎÛ-
ÊË‚‡ÌËÂ ÍÎËÂÌÚÓ‚ Ë ‰ÓÒÚÛÔÌ˚Â ˆÂÌ˚.
äÓÏÔ‡ÌËfl Perfect Lady™ ÔË„Î‡¯‡ÂÚ 
Í ÒÓÚÛ‰ÌË˜ÂÒÚ‚Û ÓÙËˆË‡Î¸Ì˚ı
‰ËÒÚË·¸˛ÚÓÓ‚, ‡ Ú‡ÍÊÂ Ô‡ÚÌÂÓ‚,
ÊÂÎ‡˛˘Ëı ‚ÂÒÚË ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Ó
ÔÓ‰ÛÍˆËË ÔÓ‰ ÒÓ·ÒÚ‚ÂÌÌ˚Ï ·ÂÌ‰ÓÏ.
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WENTWORTH TECH
CENTRAL Ltd
Srebrna 20  
85-461 BYDGOSZCZ 
POLAND
Phone: + 48 52 581 77 70
Fax: + 48 52 581 77 69
e-mail: tmyler@wt.com.pl
www.wtbvc.com

Zalogowa 6 
80-557 GDANSK 
POLAND 
Phone: +48 58 343 16 36 (-37, -38) 
Fax: +48 58 343 16 39 
e-mail:  biuro@perfect-lady.pl 
www.perfect-lady.com

Wentworth is a global leader in mold
manufacturing & production of
thermoformed & injection molded
products, committed to delivering
customer success supplier of caps &
closures, thin wall container and
precision molds for technical
applications. The world's top manu-
facturer of PET & extrusion blow molds for
all technologies & equipment types,
globally fast, on-time delivery, best value,
devotion 
to service & highest performance is 
a given single source for design 
& production of plastic parts.

Wentworth ˝ÚÓ ÏËÓ‚ÓÈ ÎË‰Â ÔÓ
ÔÓÂÍÚËÓ‚‡ÌË˛ Ë ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Û
‰ÂÚ‡ÎÂÈ Ò ÔÓÏÓ˘¸˛ ÚÂıÌËÍË ÚÂÏÓ-
ÙÓÏÓ‚ÍË Ë ËÌÊÂÍˆËË. îËÏ‡
ÔÓÎ¸ÁÛÂÚÒfl ‰Ó‚ÂËÂÏ ÏÌÓ„Ëı ÍÎËÂÌÚÓ‚
Í‡Í ÔÓÒÚ‡‚˘ËÍ  ÙÓÏ ‰Îfl ‡ÁÌÓ„Ó ÚËÔ‡
Á‡Í˚ÚËÈ, ÍÓÎÔ‡˜ÍÓ‚,·‡ÌÓÍ Ë ‰Û„Ëı
ÔÂˆËÁËÓÌÌ˚ı ˝ÎÂÏÂÌÚÓ‚ ‡ Ú‡ÍÊÂ Í‡Í
„ÎÓ·‡Î¸Ì˚È ÔÓÒÚ‡‚˘ËÍ  ‚˚‰Û‚Ì˚ı
ÙÓÏ ‰Îfl ·ÛÚ˚ÎÓÍ èùí (PET) ‰Îfl
‡ÁÌ˚ı ‚Ë‰Ó‚ ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚‡. ç‡¯ËÏ
‰ÓÒÚÓËÌÒÚ‚ÓÏ ÔÂÊ‰Â bÒÂ„Ó Ó˜ÂÌ¸
·˚ÒÚ˚È ÓÚÁ˚‚ Ì‡ ÚÂ·Ó‚‡ÌËfl ˚ÌÍ‡,
·Î‡„Ó‰‡fl ˜ÂÏÛ Á‡ÌËÏ‡ÂÏ ÏÂÒÚÓ
Ò‡ÏÓ„Ó ‚˚ÒÓÍÓ„Ó ÍÎ‡ÒÒ‡ ÔÓÂÍ-
ÚËÓ‚˘ËÍ‡ Ë ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎfl ÔÎ‡ÒÚ-
Ï‡ÒÒÓ‚˚ı ˝ÎÂÏÂÌÚÓ‚.
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ÑÂÍÓ‡ÚË‚Ì‡fl ÍÓÒÏÂÚËÍ‡ 
Ç ˝ÚÓÈ Í‡ÚÂ„ÓËË ‡ÒÒÏ‡ÚË‚‡˛ÚÒfl ÒÂ‰ÒÚ‚‡ ‰Îfl Ï‡ÍËflÊ‡ ÎËˆ‡, „Î‡Á, „Û· Ë ÌÓ„ÚÂÈ. àı ÔÓ‰‡Ê‡
Û‚ÂÎË˜ËÎ‡Ò¸ Á‡ ÔÓÒÎÂ‰ÌËÈ „Ó‰ Ì‡ 7% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë Ì‡ 17% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË Ë ÒÓÒÚ‡‚ËÎ‡ 70,8 ÏÎÌ. ¯ÚÛÍ
Ó·˘ÂÈ ÒÚÓËÏÓÒÚ¸˛ 934,3 ÏÎÌ ÁÎÓÚ˚ı. ë‡ÏÓÈ ·ÓÎ¸¯ÓÈ ÔÓÔÛÎflÌÓÒÚ¸˛ ‚ ˝ÚÓÈ Í‡ÚÂ„ÓËË ÔÓÎ¸ÁÓ‚‡ÎËÒ¸
ÒÂ‰ÒÚ‚‡ ‰Îfl Ï‡ÍËflÊ‡ ÎËˆ‡ (38%) „Î‡Á (31%) Ë „Û· (18%). ç‡ËÏÂÌÂÂ ÔÓÔÛÎflÌ˚ÏË ÓÍ‡Á‡ÎËÒ¸ ÒÂ‰ÒÚ‚‡
‰Îfl ÌÓ„ÚÂÈ (11%). èÓ‰Ó·Ì˚Â ËÌÙÓÏ‡ˆËË ÛÍ‡Á˚‚‡ÂÚ ‰Ë‡„‡ÏÏ‡ 26 Ë 27.

èÓ‰‡Ê‡ ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl Ï‡ÍËflÊ‡ ÎËˆ‡ ı‡‡ÍÚÂËÁÓ‚‡Î‡Ò¸ Ò‡ÏÓÈ ·ÓÎ¸¯ÓÈ ‰ËÌ‡ÏËÍÓÈ ‚ ˝ÚÓÈ „ÛÔÔÂ : 17%
ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 25 % ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË, Ì‡ ‚ÚÓÓÏ ÏÂÒÚÂ ÓÍ‡Á‡ÎËÒ¸ ÒÂ‰ÒÚ‚‡ ‰Îfl Ï‡ÍËflÊ‡ „Î‡Á –
ÒÓÓÚ‚ÂÚÒÚ‚ÂÌÌÓ 7% Ë 15%,.í‡ÍÓÈ ÂÁÛÎ¸Ú‡Ú Ò‚flÁ‡Ì ÔÂÊ‰Â ‚ÒÂ„Ó Ò ‚ÓÁ‡ÒÚ‡˛˘ÂÈ ÔÓÔÛÎflÌÓÒÚ¸˛ 
‚ÒflÍÓ„Ó Ó‰‡ ·‡Á ÔÓ‰ Ï‡ÍËflÊ (15% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 24% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË) Ë ÔÛ‰˚, ÒÓÓÚ‚ÂÚÒÚ‚ÂÌÌÓ 21% Ë
28%. ê‡ÒÚÂÚ ÚÓÊÂ Á‡ËÌÚÂÂÒÓ‚‡ÌÌÓÒÚ¸ Ï‡ÒÍ‡‡ÏË ‰Îfl „Î‡Á ÔÓ Ò‡‚ÌÂÌË˛ Ò ÔÂ‰˚‰Û˘ËÏ „Ó‰ÓÏ. ë „Ó‰‡ ‚
„Ó‰ Û‚ÂÎË˜Ë‚‡ÂÚÒfl ÔÓ‰‡Ê‡ ‡ÈÎ‡ÈÌÂÓ‚Ë ÍÓÂÍÚÓÓ‚ ‰Îfl ÎËˆ‡. èÓ‰‡Ê‡ ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl ÌÓ„ÚÂÈ Û‚ÂÎË˜ËÎ‡Ò¸
ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û ÚÓÎ¸ÍÓ Ì‡ 5%, ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË Ì‡ 8%, ‡ ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚ ‰Îfl „Û· ÒÓÓÚ‚ÂÚÒÚ‚ÂÌÌÓ Ì‡ 1% Ë 5%, „‰Â
ÔÓ‰‡Ê‡ ÔÓÏ‡‰˚ Ò ÚÂÌ‰ÂˆËÂÈ ÒÌËÊÂÌËfl, ‡ ÓÒÚ Ì‡·Î˛‰‡ÂÚÒfl ‚ ÓÚÌÓ¯ÂÌËË ·ÎÂÒÍÓ‚ ‰Îfl „Û·.

ë‡Ï˚Ï ‚‡ÊÌ˚Ï Í‡Ì‡ÎÓÏ ÔÓ‰‡ÊË ‰ÂÍÓ‡ÚË‚ÌÓÈ ÍÓÒÏÂÚËÍË ÓÒÚ‡˛ÚÒfl ‚ èÓÎ¸¯Â ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËÂ Ï‡„‡ÁËÌ˚
Ë ÒÔÂˆË‡ÎËÁËÓ‚‡ÌÌ˚Â ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍÓ-Ô‡Ù˛ÏÂËÈÌ˚Â ÒÂÚË, ÍÓÚÓ˚ı Ò Í‡Ê‰˚Ï „Ó‰ÓÏ ‚ÒÂ ·ÓÎ¸¯Â Ë
·ÓÎ¸¯Â.
íÓÎ¸ÍÓ ÓÍÓÎÓ 5% ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl Ï‡ÍËflÊ‡ ÔÓ‰‡ÂÚÒfl ‚ „ËÔÂ Ë ÒÛÔÂÏ‡ÍÂÚ‡ı.

ìıÓ‰ Á‡ ‚ÓÎÓÒ‡ÏË
Ç ÔÂËÓ‰: Ë˛Î¸ 2008 – Ë˛Ì¸ 2009 ÔÓ‰‡Ê‡ ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ‚ÓÎÓÒ‡ÏË (¯‡ÏÔÛÌË, ·‡Î¸Á‡Ï˚, Í‡ÒÍË,
ÔÓ‰ÛÍÚ˚ ‰Îfl ÒÚËÎËÁ‡ˆËË) ÒÓÒÚ‡‚ËÎ‡ 217,4 ÏÎÌ.¯ÚÛÍ, ÒÚÓËÏÓÒÚ¸˛ 1,9 ÏÎ‰.ÁÎÓÚ˚ı, ÍÓÚÓ˚ı 34% ÔÓ
ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 39% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË ·˚ÎÓ ÔÓ‰‡ÌÓ ‚ Ú‡‰ËˆÓÌÌ˚ı ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËı Ï‡„‡ÁËÌ‡ı. Ç ˝ÚÓ ‚ÂÏfl
„ËÔÂÏ‡ÍÂÚ˚ ÔÓ‰‡ÎË 18% ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl ‚ÓÎÓÒ ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 20% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË. ç‡ ÚÂÚ¸ÂÏ ÏÂÒÚÂ
ÒÛÔÂÏ‡ÍÂÚ˚ Ò ÔÓ‰‡ÊÂÈ ÒÓÓÚ‚ÂÚÒÚ‚ÂÌÌÓ 13% Ë 11 %.

ê˚ÌÓÍ ¯‡ÏÔÛÌÂÈ ‰Îfl ‚ÓÎÓÒ ‚˚ÓÒ ‚ ÔÂËÓ‰ Ë˛Î¸ 2008 - Ë˛Ì¸ 2009 Ì‡ 3% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 11 % ÔÓ
ÒÚÓËÏÓÒÚË ÔÓ Ò‡‚ÌÂÌË˛ Ò ‡Ì‡ÎÓ„Ë˜Ì˚Ï ÔÂËÓ‰ÓÏ ÔÂ‰˚‰Û˘Â„Ó „Ó‰‡.

Ç Í‡ÚÂ„ÓËË ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ‚ÓÎÓÒ‡ÏË ÂÁÍÓ Ì‡·Î˛‰‡ÂÚÒfl ÒÔÂˆË‡ÎËÁ‡ˆËfl. ìÊÂ ÌÂ ÚÓÎ¸ÍÓ ‡Á‰ÂÎ Ì‡
ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËÂ ÒÂ‰ÒÚ‚‡ Ë ÒÂ‰ÒÚ‚‡ ‰Îfl ‚ÓÎÓÒ Ò ÔÂıÓÚ¸˛, ÌÓ ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎË ÔÂ‰Î‡„‡˛Ú ÍÎËÂÌÚ‡Ï
ÓÚ‰ÂÎ¸Ì˚Â ÎËÌËË ‰Îfl ‡ÁÌ˚ı ‚Ë‰Ó‚ ‚ÓÎÓÒ. ÖÒÚ¸ ÔÓ‰ÛÍÚ˚ ‰Îfl ÒÛıËı Ë ÔÓ‚ÂÊ‰ÂÌÌ˚ı ‚ÓÎÓÒ,
Ó·ÂÒˆ‚Â˜ÂÌÌ˚ı Ë ÓÍ‡¯ÂÌÌ˚ı ‚ÓÎÓÒ, ‰Îfl ÊËÌÓÈ ÍÓÊË „ÓÎÓ‚˚ Ë ‚ÓÎÓÒ, ‰Îfl ‚¸˛˘ËıÒfl Ë ÍÛ‰fl‚˚ı ‚ÓÎÓÒ,
‰Îfl ‚˚ÔflÏÎÂÌËfl Ë ÔflÏ˚ı ‚ÓÎÓÒ. êÓÒÚ ÔÓ‰‡ÊË ÓÒÓ·ÂÌÌÓ ‚Ë‰ÂÌ ‚ ÒÂ„ÏÂÌÚÂ ¯‡ÏÔÛÌÂÈ ‰Îfl ÒÛıËı Ë
ÔÓ‚ÂÊ‰ÂÌÌ˚ı ‚ÓÎÓÒ – 14% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 22% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË.

Ç Í‡ÚÂ„ÓËË ·‡Î¸Á‡ÏÓ‚ ÒÚÓËÚ Á‡ÏÂÚËÚ¸ ·ÓÎ¸¯Û˛ ‰ËÌ‡ÏËÍÛ ÓÒÚ‡. Ç ÔÂËÓ‰: Ë˛Î¸ 2008 – Ë˛Ì¸ 2009, ÔÓ
Ò‡‚ÌÂÌË˛ Ò ‡Ì‡ÎÓ„Ë˜Ì˚Ï ÔÂËÓ‰ÓÏ ÔÓ¯ÎÓ„Ó „Ó‰‡, ‚ ¯ÚÛÍ‡ı ÓÒÚ Ì‡ ÛÓ‚ÌÂ 8%, ‚ ÁÎÓÚ˚ı Ì‡ ÛÓ‚ÌÂ 12
%. 60% ÔÓ‰‡ÌÌ˚ı ·‡Î¸Á‡ÏÓ‚ ˝ÚÓ ·‡Î¸Á‡Ï˚ ‰Îfl ÓÍ‡¯ÂÌÌ˚ı, ÒÛıËı Ë ÔÓ‚ÂÊ‰ÂÌÌ˚ı ‚ÓÎÓÒ.
éÒÌÓ‚Ì˚Ï Í‡Ì‡ÎÓÏ ÔÓ‰‡ÊË ‰Îfl ˝ÚÓ„Ó ÒÂ„ÏÂÌÚ‡ ÓÍ‡Á‡ÎËÒ¸ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËÂ Ï‡„‡ÁËÌ˚ Ò ÂÁÛÎ¸Ú‡ÚÓÏ 31%
ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 34 % ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË Ë „ËÔÂÏ‡ÍÂÚ˚ Ò ÂÁÛÎ¸Ú‡ÚÓÏ ÒÓÓÚ‚ÂÚÒÚ‚ÂÌÌÓ 19% Ë 21 %.

ê˚ÌÓÍ ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl ÛÍÎ‡‰ÍË Ë ÒÚËÎËÁ‡ˆËË ‚ÓÎÓÒ ‚˚ÓÒ Á‡ ‡ÒÒÏ‡ÚË‚‡ÂÏ˚È ÔÂËÓ‰ Ì‡ 4% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û
Ë 8% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË. ë‡Ï˚È ·ÓÎ¸¯ÓÈ ÓÒÚ Á‡ÏÂ˜ÂÌ ‚ ÒÂ„ÏÂÌÚÂ Î‡ÍÓ‚ Ë ÔÂÌÓÍ ‰Îfl ‚ÓÎÓÒ. 

éÍ‡¯Ë‚‡ÌËÂ Ë ÚÓÌËÓ‚‡ÌËÂ ‚ÓÎÓÒ - ˝ÚÓ Ó˜ÂÌ¸ ÍÓÌˆÂÌÚËÓ‚‡Ì ÒÂ„ÏÂÌÚ. 5 ˚ÌÍÓ‚˚ı Ë„ÓÍÓ‚ ÔÓ‰‡ÂÚ
95% ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚ ˝ÚÓÈ Í‡ÚÂ„ÓËË. 39% ˝ÚËı ÒÂ‰ÒÚ‚ ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 45% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË ÔÓ‰‡ÂÚÒfl 
‚ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËı Ï‡„‡ÁËÌ‡ı, ‚ „ËÔÂÏ‡ÍÂÚ‡ı ÒÓÓÚ‚ÂÚÒÚ‚ÂÌÌÓ 15% Ë 18 %.

ñËÙ˚ ÔÓÍ‡Á˚‚‡˛Ú,˜ÚÓ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËÈ ˚ÌÓÍ èÓÎ¸¯Ë ÌÂ Ó˜ÂÌ¸ ÒËÎ¸ÌÓ ÔÓÒÚ‡‰‡Î ‚ ÍËÁËÒÌÓÂ ‚ÂÏfl, 
‡ ËÏÂÂfl ‚‚Ë‰Û, ˜ÚÓ ÔÓÎ¸ÒÍËÂ ÍÓÌÒÛÏÂÌÚ˚ Ú‡ÚflÚ Ì‡ ÍÓÒÏÂÚËÍÛ ÔÓÍ‡ 3-4 ‡Á‡ ÏÂÌ¸¯Â ‰ÂÌÂ„, ˜ÂÏ 
‚ ‡Á‚ËÚ˚ı ÒÚ‡Ì‡ı ëÖ, ÏÓÊÌÓ ÓÊË‰‡Ú¸ ‚ ·ÎËÊ‡È¯ËÂ „Ó‰˚ Â„Ó ‰‡Î¸ÌÂÈ¯Â„Ó ÓÒÚ‡.
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ÄÌ‡ÎËÁ ‡ÒıÓ‰Ó‚ Ì‡ ‰Û¯Û Ì‡ÒÂÎÂÌËfl ‚ ÔÂËÓ‰ Ò Ë˛Îfl 2008 ÔÓ Ë˛Ì¸ 2009 ÔÓÍ‡Á˚‚‡ÂÚ, ˜ÚÓ ‡ÒıÓ‰˚ Ì‡
ÍÓÒÏÂÚËÍÛ ÒÓÒÚ‡‚ÎflÎË ‚ ÒÂ‰ÌÂÏ 194 ÁÎÓÚ˚ı (ÔÓ‰Ó·ÌÓ ˝ÚÓ ÔÂ‰ÒÚ‡‚ÎÂÌÓ Ì‡ ‰Ë‡„‡ÏÏÂ 7) Ë ‚˚ÓÒÎË Ì‡
12% ÔÓ Ò‡‚ÌÂÌË˛ Ò ‡Ì‡ÎÓ„Ë˜Ì˚Ï ÔÂËÓ‰ÓÏ ÔÓ¯ÎÓ„Ó „Ó‰‡. ë‡ÏÛ˛ ·ÓÎ¸¯Û˛ ˜‡ÒÚ¸, ÒÓÒÚ‡‚Îfl˛˘Û˛ 27,7%
Ó·˘ÂÈ ÒÛÏÏ˚, ·˚ÎÓ ÔÓÚ‡˜ÂÌÓ Ì‡ ÔÓÍÛÔÍÛ ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚ ‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ÎËˆÓÏ Ë ÚÂÎÓÏ (53 ÁÎÓÚ˚ı ‚ „Ó‰), 
25,4 % Ì‡ ÔÓÍÛÔÍÛ ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ‚ÓÎÓÒ‡ÏË (49 ÁÎÓÚ˚ı ‚ „Ó‰).

èo ˝ÚËÏ ‰‡ÌÌ˚Ï flÒÌÓ ‚Ë‰ÌÓ, ˜ÚÓ ÔÓÎflÍË ÌÂ ÓÚÍ‡Á‡ÎËÒ¸ ÓÚ ÔÓÍÛÔoÍ ÍÓÒÏÂÚËÍË.

ìıÓ‰ Á‡ ÎËˆÓÏ Ë ÚÂÎÓÏ 
é‰ÌÓÈ ËÁ ·ÓÎ¸¯Ëı Í‡ÚÂ„ÓËË ÒÂ‰Ë ÍÓÒÏÂÚËÍË fl‚Îfl˛ÚÒfl ÒÂ‰ÒÚ‚‡ ‰Îfl ÛıÓ‰‡, ÔÂ‰Ì‡ÁÌ‡˜ÂÌ˚ ‰Îfl ÎËˆ‡,
ÚÂÎ‡ Ë Ú.Ì. ÛÌË‚ÂÒ‡Î¸Ì˚Â. Ç ÔÂËÓ‰ Ò Ë˛Îfl 2008 ÔÓ Ë˛Ì¸ 2009 ‚ ˆÂÎÓÏ ÔÓ‰‡Ê‡ ÒÂ‰ÒÚ‚ ÔÓ ÛıÓ‰Û
ÒÓÒÚ‡‚ËÎ‡ 178 ÏÎÌ. ¯ÚÛÍ, Ó·˘ÂÈ ÒÚÓËÏÓÒÚ¸˛ 2,0 ÏÎ‰. ÁÎÓÚ˚ı. èÓ Ò‡‚ÌÂÌË˛ Ò ‡Ì‡ÎÓ„Ë˜Ì˚Ï ÔÂËÓ‰ÓÏ
ÔÓ¯ÎÓ„Ó „Ó‰‡, ˝ÚÓ ÓÒÚ¸ Ì‡ 6% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë Ì‡ 12% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË. 
ëÂ‰Ë ÛÔ‡ÏflÌÛÚ˚ı ÒÂ„ÏÂÌÚÓ‚ ÔÓ Ò‡‚ÌÂÌË˛ Ò ÔÂ‰˚‰Û˘ÂÏ „Ó‰ÓÏ ÓÒÚ ÔÓ‰‡ÊË ÓÒÓ·ÂÌÌÓ Ì‡·Î˛‰‡ÎÒfl ‚
2 ÒÂ„ÏÂÌÚ‡ı: ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ÎËˆÓÏ Ë ÒÂ‰ÒÚ‚ ÔÓ ÛıÓ‰Û Á‡ ÚÂÎÓÏ. èÓ‰‡Ê‡ ÒÂ‰ÒÚ‚ ÔÓ ÛıÓ‰Û Á‡
ÎËˆÓÏ ‚˚ÓÒÎ‡ Ì‡ 9% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë Ì‡ 15% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË. ë‡Ï˚È ·ÓÎ¸¯ÓÈ ÓÒÚ ‰ÓÒÚË„ÌÛÚ Á‡ Ò˜ÂÚ
ÍÂÏÓ‚ ‰Îfl ÎËˆ‡, ÒÂ‰ÒÚ‚ ‰Îfl ‰ÂÏ‡ÍËflÊ‡, ÔËÎËÌ„Ó‚ Ë Ï‡ÒÓÍ. èÓ‰‡Ê‡ ÍÓÒÏÂÚËÍË ‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ÚÂÎÓÏ
‚˚ÓÒÎ‡ ˜ÛÚ¸ ÏÂÌ¸¯Â: Ì‡ 4% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë Ì‡ 8% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË. ãÛ˜¯Â ‚ÒÂ„Ó ‚ ˝ÚÓÈ Í‡ÚÂ„ÓËË
ÔÓ‰‡‚‡ÎËÒ¸ ÔËÎËÌ„Ë, ·‡Î¸Á‡Ï˚ ‰Îfl ÚÂÎ‡, ÍÂÏ˚ ‰Îfl ÛÍ Ë ÒÚÓÔ.

ê˚ÌÓÍ Ï‡ÒÒÓ‚˚ı Ô‡Ù˛ÏÂËÈÌ˚ı ÒÂ‰ÒÚ‚ 
ëÓ„Î‡ÒÌÓ ËÒÔ˚Ú‡ÌËflÏ ÔÓ‚Â‰ÂÌÌ˚Ï ÍÓÏÔ‡ÌËÂÈ MEMRB ÔÓ‰‡Ê‡ Ï‡ÒÒÓ‚˚ı Ô‡Ù˛ÏÂËÈÌ˚ı ÒÂ‰ÒÚ‚
ÒÓÒÚ‡‚ËÎ‡ ‚ ÔÂËÓ‰ Ë˛Î¸ 2008–Ë˛Ì¸ 2009 111 ÏÎÌ.¯ÚÛÍ, ÒÚÓËÏÓÒÚ¸˛ ÔÂÂ‚˚¯‡˛˘Û˛ 1,6 ÏÎ‰. ÁÎÓÚ˚ı.
èÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û ÒÂ‰ÒÚ‚‡ ‰Îfl ÊÂÌ˘ËÌ ‚ ˝ÚÓÈ Í‡ÚÂ„ÓËË ÓÚÎË˜‡ÎËÒ¸ ·ÓÎ¸¯ÂÈ ‰ËÌ‡ÏËÍÓÈ, ˜ÂÏ ÒÂ‰ÒÚ‚‡ ‰Îfl
ÏÛÊ˜ËÌ. Ç ÒÂ„ÏÂÌÚÂ ÊÂÌÒÍËı Ô‡Ù˛ÏÂËÈÌ˚ı ÒÂ‰ÒÚ‚ ÎË‰ÂÓÏ ÔÓÒÚÓflÌÌÓ ÓÒÚ‡˛ÚÒfl ‰ÂÁÓ‰Ó‡ÌÚ˚, Ò ‰ÓÎ˛
‚ ˝ÚÓÈ Í‡ÚÂ„ÓËË Ì‡ ÛÓ‚ÌÂ 83% ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 60% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË. Ç ÔÓÒÎÂ‰ÌÂÂ ‚ÂÏfl Ò‡ÏÓÈ ·ÓÎ¸¯ÓÈ
ÔÓÔÛÎflÌÓÒÚ¸˛ ÔÓÎ¸ÁÓ‚‡ÎËÒ¸ ‡˝ÓÁÓÎ¸Ì˚È Ë ¯‡ËÍÓ‚˚È ÚËÔ˚ ‰ÂÁÓ‰Ó‡ÌÚÓ‚.
ëÂ‰Ë ÏÛÊÒÍËı ÒÂ‰ÒÚ‚ ˝ÚÓÈ Í‡ÚÂ„ÓËË ÚÓÊÂ Ì‡ ÔÂ‚ÓÏ ÏÂÒÚÂ ‰ÂÁÓ‰Ó‡ÌÚ˚. 
ó‡˘Â ‚ÒÂ„Ó Ï‡ÒÒÓ‚˚Â Ô‡Ù˛ÏÂËÈÌ˚Â ÒÂ‰ÒÚ‚‡ Í‡Í ‰Îfl ÊÂÌ˘ËÌ, Ú‡Í Ë ‰Îfl ÏÛÊ˜ËÌ ÔÓÎ¸ÒÍËÂ ÍÓÌÒÛÏÂÌÚ˚
ÔÓÍÛÔ‡˛Ú ‚ ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËı Ï‡„‡ÁËÌ‡ı (35 % ÔÓ ÍÓÎË˜ÂÒÚ‚Û Ë 45% ÔÓ ÒÚÓËÏÓÒÚË),‡ Á‡ÚÂÏ ‚ „ËÔÂ 
Ë ÒÛÔÂÏ‡ÍÂÚ‡ı. 
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DERMIKA
ÄÒÒÓÚËÏÂÌÚ ÙËÏ˚ Dermik‡ (www.dermika.pl) 
ËÏÂÂÚ ÒÎÂ‰Û˛˘Û˛ ÒÚÛÍÚÛÛ:
❚Ï‡Í‡ Dermik‡ - ÍÓÒÏÂˆÂ‚ÚËÍ‡ ÌÓ‚ÓÈ „ÂÌÂ‡ˆËË 
– ÌÂÒÍÓÎ¸ÍÓ ÒÂÎÂÍÚË‚Ì˚ı ÒÂËÈ ‰Îfl ‰ÓÏ‡¯ÌÂ„Ó ÛıÓ‰‡ 
‰Îfl ÏÛÊ˜ËÌ Ë ‰Îfl ÊÂÌ˘ËÌ (ÓÍÓÎÓ 120 ÔÓ‰ÛÍÚÓ‚),
❚Ï‡Í‡ Dermika Salon&Spa - 150 ÔÓÙÂÒÒËÓÌ‡Î¸Ì˚ı 
ÔÂÔ‡‡ÚÓ‚ ‰Îfl ÍÓÒÏÂÚË˜ÂÒÍËı Ò‡ÎÓÌÓ‚: 
ÎËÌËfl SALON de luxe ÔÓ‰ÛÍÚ˚ ‰Îfl ÎËˆ‡ Ë ÎËÌËfl SPA 
de luxe ‰Îfl ÚÂÎ‡,Ï‡Í‡ dr.Bernard 
❚Aesthetic Medicine – ÍÓÒÏÂˆÂ‚ÚË˜ÂÒÍËÂ Ì‡·Ó˚ ‰Îfl
Â‡·ËÎËÚ‡ˆËË ÍÓÊË ‚Ó ‚ÂÏfl Ë ÔÓÒÎÂ ÍÛÒ‡ ÔÓˆÂ‰Û
˝ÒÚÂÚË˜ÂÒÍÓÈ ‰ÂÏ‡ÚÓÎÓ„ËË Ë ÔÎ‡ÒÚË˜ÂÒÍÓÈ ıËÛ„ËË.

DERMIKA products are recognized as a prestigious retail and professional
preparations. DERMIKA Salon&Spa is a series of glamorous professional
preparations and comprises two product lines: Salon de luxe line consisting
of active face care formulas and Spa de luxe line offering comprehensive
body care products. Preparations are based on the state-of-the-art
discoveries of worldwide cosmetology as well as on safe, and effective
natural ingredients from all over the world. The above is proved by over 
70 prestigious awards, including a title of Superbrand 2009.
www.dermika.pl

TUTTI FRUTTI Feel the joy of life!
çÄëíéüôÄü êÄÑéëíú Üàáçà!

èÂ‚ÓÒıÓ‰Ì˚Â ÔÂÔ‡‡Ú˚ ‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ÚÂÎÓÏ 
Ò ÔÂÍ‡ÒÌ˚ÏË Ûı‡ÊË‚‡˛˘ËÏË Ò‚ÓÈÒÚ‚‡ÏË 
Ë ÒÓ˜Ì˚ÏË ÙÛÍÚÓ‚˚ÏË ‡ÓÏ‡Ú‡ÏË.
àÌÊË & ÙËÌËÍË, Ñ˚Ìfl & ‡·ÛÁ, å‡Ì„Ó & ÔÂÒËÍ,
ä‡‡ÏÂÎ¸ & ÍÓËˆ‡, É‡Ì‡Ú & ÔËÚ‡ı‡Èfl, 
äË‚Ë & Í‡‡Ï·ÓÎ‡, ãË˜Ë & ‡Ï·ÛÚ‡Ì

Exellent body care cosmetics with exceptional care properties 
and juicy, fresh scents.
Figes & Dates, Melon & Watermelon, Peach & Mango, 
Caramel & Cinnamon, Pomegranate & Pithaya, 
Kiwi & Karambola, Lychee & Rambutan.
www.farmona.com

WHITE SKIN 
- SKIN WHITENING PROGRAM

White Skin series has been developed for skin with freckles,
discolorations and spots. Skin pigmentation can go along with 
ageing, hormonal disorders or damaging UV rays activity.
The whitening formula created by AVA – Cosmetic Laboratory contains
new generation of biologically active substances which reduce pigments
of melanin and inhibit activity of tyrosinase. 
The Skin Whitening Program reduces appearance of dark spots, 
gives fresh radiance, nourishes and smoothes skin. 
The series includes:
❚Intensive Cream For Face SPF 15- in the picture
Cream gives immediate complexion lightening, evens out skin darkening
and limits the overpigmentation process. Gives broad protection from
harmful external factors. It contains UVA and UVB filters.
❚Active Whitening Cream for Hands and Body
❚Intensive Whitening Mask
❚Whitening Discolorations Lotion 
❚Active Whitening Discolorations Point Cream 
www.ava-laboratorium.pl, e-mail: biuro@ava-laboratorium.pl

DERMAGLIN 
- Simple way to healthy,beauty skin
NATURAL CLAY SOAP WITH LINEN

ÑÂÏ‡ÚÓÎÓ„Ë˜ÂÒÍÓÂ Ï˚ÎÓ ‰Îfl ˜Û‚ÒÚ‚ËÚÂÎ¸ÌÓÈ ÍÓÊË.
ç‡ÚÛ‡Î¸ÌÓÂ Ï˚ÎÓ Ò ËÁfl˘ÌÓÈ ÏÓÒÍÓÈ ÓÍ‡ÒÍÓÈ,
ËÏÂ˛˘ÂÈÒfl ·Î‡„Ó‰‡fl Ì‡ÎË˜Ë˛ ÁÂÎÂÌÓÈ ÍÂÏ·ËÈÒÍÓÈ „ÎËÌ˚
- ÛÌËÍ‡Î¸ÌÓÈ ÍÓÏÔÓÁËˆËË ÏËÌÂ‡ÎÓ‚ ‰Îfl Á‰ÓÓ‚¸fl ÍÓÊË.
êÂˆÂÔÚÛ‡ ‰ÓÔÓÎÌËÚÂÎ¸ÌÓ Ó·Ó„‡˘ÂÌ‡ Î¸ÌÓÏ, ÍÓÚÓ˚È
ÒÓ‰ÂÊËÚ Ï‡ÒÎÓÊËÓ‚˚Â ÍËÒÎÓÚ˚ ÓÏÂ„‡ 3-6-9,
‚ÓÒÒÚ‡Ì‡‚ÎË‚‡˛˘ËÂ ˝Î‡ÒÚË˜ÌÓÒÚ¸ ˝ÔË‰ÂÏËÒ‡. 
å˚ÎÓ Ó·ÂÒÔÂ˜Ë‚‡ÂÚ ÌÂÊÌ˚È ÛıÓ‰ Á‡ ÍÓÊÂÈ. 
èÂ‰ÛÔÂÊ‰‡ÂÚ ˜ÂÁÏÂÌÛ˛ ÛÚ‡ÚÛ ‚Î‡„Ë.ëÓ‰ÂÊ‡ÌËÂ
„ÎËˆÂËÌ‡ ÔÓÏÓ„‡ÂÚ ÒÓı‡ÌËÚ¸ Ì‡ÚÛ‡Î¸ÌÛ˛ ‚Î‡ÊÌÓÒÚ¸ 
ÍÓÊË,‡ Ú‡ÍÊÂ ÔÂ‰ÛÔÂÊ‰‡ÂÚ ÂÂ ‚˚ÒÛ¯Ë‚‡ÌËÂ, ÒÏfl„˜‡ÂÚ 
Ë ÔË‰‡ÂÚ ÍÓÊÂ ˝Î‡ÒÚË˜ÌÓÒÚ¸.å˚ÎÓ Û‚Î‡ÊÌflÂÚ ÍÓÊÛ,
ÔË‰‡ÂÚ ÂÈ Ïfl„ÍÓÒÚ¸ Ë ·‡ı‡ÚÌÛ˛ „Î‡‰ÍÓÒÚ¸, 
ÌÂ ‚˚Á˚‚‡fl ‡Á‰‡ÊÂÌËfl.

The new clay soap by Dermaglin is especially recommended for
sensitive, delicate skin with dermatological problems. Contains green clay
and linen with omega-3 fatty acid. Helps to gently exfoliate dead skin
cells and leaves face feeling smooth and soft.
More information: www.glinka.com.pl
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GOLD THERAPY prestige – ˝ÚÓ Ë‰Â‡Î¸ÌÓÂ
‚ÓÔÎÓ˘ÂÌËÂ Ì‡Û˜Ì˚ı ‰ÓÒÚËÊÂÌËÈ,ÔÓÁ‚ÓÎfl˛˘ÂÂ
ÂÊÂ‰ÌÂ‚ÌÓ Ì‡ËÎÛ˜¯ËÏ Ó·‡ÁÓÏ Û‰Ó‚ÎÂÚ‚ÓflÚ¸
ÔÓÚÂ·ÌÓÒÚË ÁÂÎÓÈ ÍÓÊË, ÓÒÎ‡·ÎÂÌÌÓÈ
„ÓÏÓÌ‡Î¸Ì˚ÏË ËÁÏÂÌÂÌËflÏË (ÒÌËÊÂÌËÂ
ÛÔÛ„ÓÒÚË, ÚÛÒÍÎ‡fl ÍÓÊ‡ Ë „ÎÛ·ÓÍËÂ ÏÓ˘ËÌ˚).
àÌÚÂÌÒË‚Ì˚È ÛıÓ‰ ÌÂ ÚÓÎ¸ÍÓ ÒÔÓÒÓ·ÒÚ‚ÛÂÚ
ÛÒÚ‡ÌÂÌË˛ ÏÓ˘ËÌ, ÌÓ Ë Á‡˘Ë˘‡ÂÚ ÍÓÊÛ ÓÚ
‚Â‰ÌÓ„Ó ‚ÓÁ‰ÂÈÒÚ‚Ëfl ÓÍÛÊ‡˛˘ÂÈ ÒÂ‰˚ Ë
Ò‚Ó·Ó‰Ì˚ı ‡‰ËÍ‡ÎÓ‚. ÖÊÂ‰ÌÂ‚ÌÓ ÍÓÊ‡ ÔÓÎÛ˜‡ÂÚ
‚˚ÒÓÍÛ˛ ‰ÓÁÛ ˝ÌÂ„ËË, ‚ÓÁ‚‡˘‡˛˘Û˛ ÂÈ
ÛÔÛ„ÓÒÚ¸ Ë ÒËflÌËÂ ÏÓÎÓ‰ÓÒÚË; ÍÓÊ‡ ÒÚ‡ÌÓ‚ËÚÒfl
·ÓÎÂÂ „Î‡‰ÍÓÈ, ÓÚ‰ÓıÌÛ‚¯ÂÈ Ë ÔÓÒ‚ÂÚÎÂÌÌÓÈ.
ãËÌËfl ÔÂ‰Ì‡ÁÌ‡˜ÂÌ‡ ‰Îfl ÊÂÌ˘ËÌ ÔÓÒÎÂ 
35 Ë 45 ÎÂÚ.
❚äÓÎÎÓË‰‡Î¸ÌÓÂ áÓÎÓÚÓ - ‡ÍÚË‚ËÁËÛÂÚ
‚ÌÛÚËÍÎÂÚÓ˜Ì˚Â ÔÓˆÂÒÒ˚, ÒÚËÏÛÎËÛÂÚ
ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Ó ÍÓÎÎ‡„ÂÌ‡, ‚ÓÒÒÚ‡Ì‡‚ÎË‚‡ÂÚ ÚÍ‡ÌË.
❚PhytoCellTec™ – ‡ÍÚË‚Ì˚È ÍÓÏÔÓÌÂÌÚ, ÂÁÛÎ¸Ú‡Ú
ÌÓ‚ÂÈ¯ÂÈ Á‡Ô‡ÚÂÌÚÓ‚‡ÌÌÓÈ Ë ÓÚÏÂ˜ÂÌÌÓÈ ÏÂ‰‡Î¸˛
ÚÂıÌÓÎÓ„ËË. Ö„Ó ‰ÂÈÒÚ‚ËÂ ÓÒÌÓ‚‡ÌÓ Ì‡
ÒÔÓÒÓ·ÌÓÒÚË ‡ÒÚËÚÂÎ¸Ì˚ı Ï‡ÚÂËÌÒÍËı ÍÎÂÚÓÍ
Á‡˘Ë˘‡Ú¸ Ë ÔÓ‰‰ÂÊË‚‡Ú¸ ÊËÁÌÂÌÌ˚Â ÙÛÌÍˆËË
ÍÓÊË. á‡ÏÂ‰ÎflÂÚ ÔÓˆÂÒÒ˚ ÒÚ‡ÂÌËfl, ÔÓÏÓ„‡ÂÚ
ÒÓı‡ÌËÚ¸ ÏÓÎÓ‰ÓÒÚ¸ Ë Í‡ÒÓÚÛ ÎËˆ‡.
❚å‡„ÌËÈ - Ï‡ÍÓ˝ÎÂÏÂÌÚ, ‡ÍÚË‚ËÁËÛÂÚ
ÂÒÚÂÒÚ‚ÂÌÌ˚Â ‚ÌÛÚËÍÎÂÚÓ˜Ì˚Â ÏÂı‡ÌËÁÏ˚,
ÒÔÓÒÓ·ÒÚ‚Û˛˘ËÂ ÛÔÎÓÚÌÂÌË˛ Ï‡ÚËˆ˚ ÍÓÊË 
Ë ‚ÓÁ‚‡˘‡˛˘ËÂ ÂÈ ÛÔÛ„ÓÒÚ¸ Ë ÊËÁÌÂÌÌÛ˛
˝ÌÂ„Ë˛.

GOLD THERAPY prestige – this exclusive series is the result 
of a perfect combination of cosmetology and scientific
achievements, developed to fulfill the everyday needs of skin
weakened by hormonal changes (loss of firmness, gray tone 
of the complexion and deep wrinkles). The intense anti-wrinkle
treatment protects the skin against the harmful influence 
of the environment and free radicals. It gives the skin a rich dose 
of energy and restores its firmness and youthful radiance, 
leaving the skin smoothed, relaxed and radiant. 
These series are designed for women aged over 35 and 45.
❚Colloidal Gold – supports and stimulates natural processes 
within the skin, stimulates production of collagen, rebuilds 
and regenerates tissues.
❚PhytoCellTec™ – an active ingredient, the latest patent-protected,
medal-winning technological development. Its action is based on
plant stem cells which have the ability to protect and maintain
the functions of skin cells. It delays the ageing process and helps
to maintain a youthful appearance.
❚Magnesium – a macro-element that prevents the damage 
to fibers which is responsible for sagging of skin. Activates the
natural intra-cellular mechanisms that increase the skin’s matrix
density and help it to regain strength and firmness.
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êÖíàçéã 
èêÖëíàÜ

êÖíàçéã èêÖëíàÜ Ë ÉË‡ÎÛÓÌÓ‚‡fl äËÒÎÓÚ‡ -
ËÌÌÓ‚‡ˆËÓÌÌ˚Â, Ï„ÌÓ‚ÂÌÌÓ ‰ÂÈÒÚ‚Û˛˘ËÂ, ÍÓÌˆÂÌÚËÓ‚‡ÌÌ˚Â
ÍÂÏ‡, ÓÒÌÓ‚‡ÌÌ˚Â Ì‡ ÒÓ˜ÂÚ‡ÌËË ËÌÚÂÌÒË‚Ì˚ı ‡ÍÚË‚Ì˚ı
ÍÓÏÔÓÌÂÌÚÓ‚: èÓ-êÂÚËÌÓÎ‡, èÓ-ùÎ‡ÒÚËÌ‡ Ë É‡ÎÛÓÌÓ‚ÓÈ
äËÒÎÓÚ˚ ‚Ë‰ËÏÓ ÔËÓÒÚ‡Ì‡‚ÎË‚‡˛Ú ÔÓˆÂÒÒ˚ ÒÚ‡ÂÌËfl ÍÓÊË,
Ó·ÂÒÔÂ˜Ë‚‡˛Ú ˝ÙÙÂÍÚ ÎËÙÚËÌ„‡ Ë Ï‡ÍÒËÏ‡Î¸ÌÓÂ
‡Á„Î‡ÊË‚‡ÌËÂ ÏÓ˘ËÌ. àÌÌÓ‚‡ˆËÓÌÌ˚Â ‰ÂÏÓ·ËÓÚËÍË ‰Îfl
·Ó¸·˚ Ò ÏÓ˘ËÌ‡ÏË ‚ÓÒÒÚ‡Ì‡‚ÎË‚‡˛Ú Ë ÓÏÓÎ‡ÊË‚‡˛Ú ÁÂÎÛ˛
ÍÓÊÛ, ÛÒÚ‡‚¯Û˛ ÓÚ ÒÚÂÒÒ‡ Ë ‚Â‰ÌÓ„Ó ‚ÎËflÌËfl ‚ÌÂ¯ÌËı
Ù‡ÍÚÓÓ‚. ë Í‡Ê‰˚Ï ‰ÌÂÏ ÏÓ˘ËÌ˚ Ë Á‡ÎÓÏ˚ Á‡ÏÂÚÌÓ
ÛÏÂÌ¸¯‡˛ÚÒfl, ÍÓÊ‡ ÒÚ‡ÌÓ‚ËÚÒfl ·ÓÎÂÂ ÛÔÛ„ÓÈ, ÍÓÌÚÛ˚ ÎËˆ‡
‚ÌÓ‚¸ Ó·ÂÚ‡˛Ú ÏÓÎÓ‰˚Â Ë „‡ÏÓÌË˜Ì˚Â ÔÓÔÓˆËË. 
ãËÌËfl ÔÂ‰Ì‡ÁÌ‡˜ÂÌ‡ ‰Îfl ÊÂÌ˘ËÌ ÔÓÒÎÂ 40 Ë 50 ÎÂÚ.
❚èÓ-êÂÚËÌÓÎ – ÍÓÏÔÓÌÂÌÚ ËÌÚÂÌÒË‚ÌÓ ‰ÂÈÒÚ‚Û˛˘ËÈ ÔÓÚË‚
ÏÓ˘ËÌ, ‡ÍÚË‚ËÁËÛ˛˘ËÈ ‚ÓÒÒÚ‡ÌÓ‚ÎÂÌËÂ Á‰ÓÓ‚˚ı ÍÎÂÚÓÍ,
ÒÚËÏÛÎËÛ˛˘ËÈ ÒËÌÚÂÁ ÍÓÎÎ‡„ÂÌ‡ Ë ˝Î‡ÒÚËÌ‡.
å‡ÍÒËÏ‡Î¸ÌÓ ‡Á„Î‡ÊË‚‡ÂÚ ÏÓ˘ËÌ˚, Â„ÛÎËÛÂÚ ÔÓˆÂÒÒ
ÔË„ÏÂÌÚ‡ˆËË, ÛÎÛ˜¯‡ÂÚ ÒÚÛÍÚÛÛ ˝ÔË‰ÂÏËÒ‡ Ë ÔÓ‚˚¯‡ÂÚ
ÛÔÛ„ÓÒÚ¸ ÍÓÊË.
❚ÉË‡ÎÛÓÌÓ‚‡fl ÍËÒÎÓÚ‡ – ËÌÚÂÌÒË‚ÌÓ Û‚Î‡ÊÌfl˛˘ÂÂ
Ì‡ÚÛ‡Î¸ÌÓÂ ‚Â˘ÂÒÚ‚Ó, ËÒÔÓÎ¸ÁÛÂÏÓÂ ‰ÂÏ‡ÚÓÎÓ„‡ÏË ‰Îfl
Á‡ÔÓÎÌÂÌËfl ÏÓ˘ËÌ. ùÙÙÂÍÚË‚ÌÓ ‡Á„Î‡ÊË‚‡ÂÚ ÍÓÊÛ,
ÒÔÓÒÓ·ÒÚ‚ÛÂÚ Ó·‡ÁÓ‚‡ÌË˛ ÌÓ‚˚ı ÍÎÂÚÓÍ. èË‰‡ÂÚ ÍÓÊÂ
Ïfl„ÍÓÒÚ¸, ˝Î‡ÒÚË˜ÌÓÒÚ¸ Ë ¯ÂÎÍÓ‚ËÒÚÛ˛ „Î‡‰ÍÓÒÚ¸.
❚èÓ-˝Î‡ÒÚËÌ – ˝ÚÓ ÔËÚ‡ÚÂÎ¸Ì˚È ÍÓÏÔÓÌÂÌÚ, ‰ÂÈÒÚ‚Û˛˘ËÈ Ì‡
ÍÎÂÚÓ˜ÌÓÏ ÛÓ‚ÌÂ, ÒÚËÏÛÎËÛÂÚ ÔÓËÁ‚Ó‰ÒÚ‚Ó ÍÓÎÎ‡„ÂÌ‡ 
Ë ˝Î‡ÒÚËÌ‡, ˝ÙÙÂÍÚË‚ÌÓ ÔÂ‰ÓÚ‚‡˘‡ÂÚ ÔÓfl‚ÎÂÌËÂ ÏÓ˘ËÌ.
ÇÓÁ‚‡˘‡ÂÚ ÍÓÊÂ ÛÔÛ„ÓÒÚ¸, ‡Á„Î‡ÊË‚‡ÂÚ, Ì‡ÚÛ‡Î¸Ì˚Ï
Ó·‡ÁÓÏ ÔÓ‰Úfl„Ë‚‡ÂÚ Ë ËÌÚÂÌÒË‚ÌÓ Ì‡Ò˚˘‡ÂÚ ÍËÒÎÓÓ‰ÓÏ.

RETINOL PRESTIGE & Hyaluronic Acid – these innovative, instantly acting,
concentrated creams, based on a combination of intensely rejuvenating active
ingredients: Pro-Retinol, Pro-Elastin and Hyaluronic Acid, effectively reverses 
the skin’s ageing processes, ensures a long-lasting lifting effect and maximum
smoothing of expression lines. The innovative anti-wrinkle dermobiotics restore
and revitalize the mature skin, made tired by stress and the harmful influence 
of external factors. Day after day, the expression lines and deep wrinkles 
become visibly more shallow, the skin becomes more firm, and the contours 
of the face regain their youthful oval and harmonious proportions. 
These series are designed for women aged over 40 and 50.

ACTIVE INGREDIENTS:
❚Pro-Retinol – an intensively acting anti-wrinkle ingredient that activates
reconstruction of healthy skin cells and stimulates the synthesis of collagen 
and elastin. It provides maximum smoothing of wrinkles, regulates the skin’s
pigmentation, improves the structure of the epidermis, and firms up thin skin.
❚Hyaluronic Acid – a strong natural moisturizing substance, used by
dermatologists to fill wrinkles. It intensively smoothes the skin, supports the
process of new cell growth, and makes the skin soft, supple and silky smooth.
❚Pro-Elastin – a nourishing ingredient acting at cell level. Stimulates the synthesis
of collagen and elastin, effectively preventing the development of wrinkles.
Restores elasticity to the skin, firms, smoothes, naturally tensions and intensively
oxygenates the skin. 

GOLD THERAPY
PRESTIGE
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VARIÉTÉ SALON VARIÉTÉ SALON 
COLOUR BOOSTER SHAMPOO &
CONDITIONER LINE from CHANTAL
A line of shampoos and conditioners 
for daily hair care for both coloured and
natural hair. Carefully selected ingredients
help to restore the natural hair colour
deepness. It also acts against the hair
flattening. B-5 vitamin addition
guarantees hair moisturizing and the silk
proteins included in the shampoo and
conditioner gives the hair it’s sleek and
smoothness. The conditioner eases 
the hair combing, protect the hair from
electrification, and bring back hair vitality
and healthy look. 
Created for three main beauty types: 
❚for blond hair – enriched with the lime
extract for light highlights; with a fresh
and juicy fragrance of grapefruit. 
❚shampoo and conditioner for reds 
– enriched with hibiscus extract to
highlight the ravishing reds of copper,
purple and mahogany 
❚for brunettes – with cocoa extract and
sandal tree fragrance, helping to enrich
the colour deepness of brown up to
blackness. 
VARIÉTÉ SALON shampoos and
conditioners are an ideal supplement for
colouring and highlighting with Variété
products. Regular usage of Variété
shampoos and conditioners after these
treatments will ensure complex hair
protection and care. 
www.chantal.com.pl

COLORPEEL PROSALON 
Colorpeel, ÌÓ‚‡fl ÎËÌËfl Ï‡ÍË Prosalon,
ÔÂ‰Ì‡ÁÌ‡˜ÂÌ‡ ‰Îfl ÔÓÎÌÓ„Ó ÒÌflÚËfl ˆ‚ÂÚ‡
‚ÓÎÓÒ, ‡ Ú‡ÍÊÂ ‰Îfl Û‰‡ÎÂÌËfl ÓÒÚ‡ÚÍÓ‚
Í‡ÒÍË Ò ÍÓÊË „ÓÎÓ‚˚.
Ç ÒÓÒÚ‡‚Â ÒÂËË:
ÑÂÍÓÎÓËÁ‡ÚÓ – ÔÓÙÂÒÒËÓÌ‡Î¸Ì‡fl
ÒÏ˚‚Í‡ ‰Îfl Û‰‡ÎÂÌËfl ËÒÍÛÒÒÚ‚ÂÌÌÓ„Ó
ˆ‚ÂÚ‡ ‚ÓÎÓÒ, ÓÒÚ‡‚Îfl˛˘‡fl ÌÂËÁÏÂÌËÏ˚ÏË
ÂÒÚÂÒÚ‚ÂÌÌ˚Â ÔË„ÏÂÌÚ˚.èÓˆÂÒÒ ÒÏ˚‚ÍË
ÔÓ‰ ÍÓÌÚÓÎÂÏ, ·Î‡„Ó‰‡fl ˜ÂÏÛ,ÒÂ‰ÒÚ‚Ó
ÏÓÊÌÓ ÛÔÓÚÂ·ÎflÚ¸ Í‡Í ‰Îfl ÔÓÎÌÓ„Ó
ÒÌflÚËfl ˆ‚ÂÚ‡,Ú‡Í Ë ‰Îfl ˜‡ÒÚË˜ÌÓ„Ó
ËÒÔ‡‚ÎÂÌËfl ÌÂÊÂÎ‡ÂÏÓ„Ó ÓÚÚÂÌÍ‡.
ë‡ÁÛ ÔÓÒÎÂ ÒÏ˚‚ÍË ‚ÓÎÓÒ˚ ÏÓÊÌÓ 
Á‡ÌÓ„Ó Í‡ÒËÚ¸. ëÂ‰ÒÚ‚Ó ‰ÂÎËÍ‡ÚÌÓÂ, 
ÌÂ ÒÓ‰ÂÊËÚ ‡ÏÏË‡Í‡ Ë ÔÂÂÍËÒË. 
ÖÏÍÓÒÚ¸ 2 ï 100 „
ëÏ˚‚Í‡ ‰Îfl ÍÓÊË „ÓÎÓ‚˚ - ‰ÂÎËÍ‡ÚÌÓ 
Ë ‡ÍÍÛ‡ÚÌÓ ÒÏ˚‚‡˛˘‡fl ÚÂ ÓÒÚ‡ÚÍË 
Í‡ÒÍË Ò „ÓÎÓ‚˚, ÍÓÚÓ˚Â ÌÂ Â‡„ËÛ˛Ú 
Ì‡ Ó·˚ÍÌÓ‚ÂÌÌ˚Â ÏÓ˛˘ËÂ ÒÂ‰ÒÚ‚‡. 
ëÏ˚‚Í‡ ·ÂÁÓÔ‡ÒÌ‡ ‰Îfl ‚ÓÎÓÒ,
‰ÂÏ‡ÚÓÎÓ„Ë˜ÂÒÍË ÚÂÒÚËÓ‚‡Ì‡.
ÖÏÍÓÒÚ¸ 200 „

COLORPEEL - NEW 
LINE OF PROSALON

Colorpeel is the new line within the brand
PROSALON intended for removing hair
colour from dyed hair and hair colour stains
left on the skin after the dyeing process.
The line consists of two products: 
Hair Colour Remover
A professional product for complete removal
of colour from dyed hair without destroying
its natural pigment. It allows you to control
the process of decolourisation – the product
can be used either for complete removal 
of colour or its delicate correction. 
Hair can be dyed again directly after 
the treatment. Easy to use. The product
is gentle for hair, it does not contain
ammonia or hydrogen peroxide. 
For professional use only.
Hair Colour Skin Cleanser
Delicately and thoroughly removes hair 
dye stains left on the skin after the dyeing
process. Safe for the skin, dermatologically
tested.
www.prosalon.eu

ò‡ÏÔÛÌË Ë ÔËÚ‡ÚÂÎ¸Ì˚Â ·‡Î¸Á‡Ï˚ 
‰Îfl ÛıÓ‰‡ Á‡ ÓÚÚÂÌÍÓÏ ‚ÓÎÓÒ 

VARIÉTÉ ˝ÚÓ ÎËÌËfl ¯‡ÏÔÛÌÂÈ Ë ÔËÚ‡ÚÂÎ¸Ì˚ı
·‡Î¸Á‡ÏÓ‚ ‰Îfl ÂÊÂ‰ÌÂ‚ÌÓ„Ó ÔËÏÂÌÂÌËfl 
Í‡Í ‰Îfl ÓÍ‡¯ÂÌÌ˚ı, Ú‡Í Ë ‰Îfl Ì‡ÚÛ‡Î¸Ì˚ı
‚ÓÎÓÒ.ÇıÓ‰fl˘ËÂ ‚ ÒÓÒÚ‡‚ ÒÂËË ÔÓÚÂËÌ˚
¯ÂÎÍ‡ Ë  ÔÓ‚ËÚ‡ÏËÌ Ç5 ÔË‰‡˛Ú ‚ÓÎÓÒ‡Ï
·ÎÂÒÍ Ë ‚ËÚ‡Î¸ÌÓÒÚ¸. CÔÂˆË‡Î¸ÌÓ
ÔÓ‰Ó·‡ÌÌ˚Â ÍÓÏÔÓÌÂÌÚ˚ ÔÓÚË‚Ó‰ÂÈÒÚ‚Û˛Ú
Ï‡ÚËÓ‚‡ÌË˛ ‚ÓÎÓÒ.
ò‡ÏÔÛÌË Ë ·‡Î¸Á‡Ï˚ VARIÉTÉ SALON
˝ÚÓ ıÓÓ¯ËÈ ‚˚·Ó Ú‡ÍÊÂ ‰Îfl ÊÂÌ˘ËÌ,
ÍÓÚÓ˚Â ÌÂ Í‡ÒflÚ ‚ÓÎÓÒ˚. PÂ„ÛÎflÌÓÂ
ÔËÏÂÌÂÌËÂ ÒÂËË Û„ÎÛ·ÎflÂÚ 
Ë ÔÓ‰˜ÂÍË‚‡ÂÚ Ëı ÂÒÚÂÒÚ‚ÂÌÌ˚È ÓÚÚÂÌÓÍ.

Ç ÒÓÒÚ‡‚ ÒÂËË VARIÉTÉ SALON ‚ıÓ‰flÚ  
3 ¯‡ÏÔÛÌË Ë 3 ÔËÚ‡ÚÂÎ¸Ì˚Â ·‡Î¸Á‡Ï˚,
ÔÓ‰Ó·‡ÌÌ˚Â ‰Îfl ÓÒÌÓ‚Ì˚ı ˆ‚ÂÚÓ‚ ‚ÓÎÓÒ:
❚‰Îfl ·ÎÓÌ‰ËÌÓÍ, Ó·Ó„‡˘ÂÌÌ˚Â ˝ÍÒÚ‡ÍÚÓÏ

ÎËÏÓÌÍ‡, ÓÊË‚Îfl˛Ú ÒÓÎÌÂ˜Ì˚Â ÂÙÎÂÍÒ˚
‚ÓÎÓÒ
❚‰Îfl ÊÂÌ˘ËÌ Ò ‚ÓÎÓÒ‡ÏË Ò Í‡ÒÌ˚Ï

ÓÚÚÂÌÍÓÏ, ÒÓ‰ÂÊ‡˘ËÂ ˝ÍÒÚ‡ÍÚ „Ë·ËÒÍÛÒ‡,
ÔË‰‡˛Ú Ó„Ìfl ÏÂ‰Ì˚Ï,Ï‡ı‡„ÓÌÌ˚Ï 
Ë ÔÛÔÛÌ˚Ï ÔË˜ÂÒÍ‡Ï 
❚‰Îfl ·˛ÌÂÚÓÍ, Ò ˝ÍÒÚ‡ÍÚÓÏ Í‡Í‡Ó 

‚ ÒÓÒÚ‡‚Â, Û„ÎÛ·Îfl˛Ú ÓÚÚÂÌÍË Ò Í‡¯Ú‡Ì‡ 
ÔÓ ÚÂÏÌ˚È ¯ÓÍÓÎ‡‰.
ò‡ÏÔÛÌË Ë ·‡Î¸Á‡Ï˚ VARIÉTÉ SALON ˝ÚÓ
Ë‰Â‡Î¸ÌÓÂ ‰ÓÔÓÎÌÂÌËÂ ÔÓˆÂ‰Û
ÓÍ‡¯Ë‚‡ÌËfl Ë ÓÒ‚ÂÚÎÂÌËfl ‚ÓÎÓÒ
ÒÂ‰ÒÚ‚‡ÏË VARIÉTÉ. PÂ„ÛÎflÌÓÒÚ¸
ÔËÏÂÌÂÌËfl ÔÓÁ‚ÓÎflÂÚ ‡‰Ó‚‡Ú¸Òfl
Á‰ÓÓ‚˚ÏË, ¯ËÍ‡Ì˚ÏË ‚ÓÎÓÒ‡ÏË.

NEW LINE OF ROUND STYLING BRUSHES
Handles are made of Pure FSC Beech Wood. 
Natural bore bristle.
Supreme quality of the brushes, advantageous 
features and original style make them easily 
distinguished from among other products of this type. 
Firma GORGOL produces over 200 different products 
for hair salon and personal care.
Having introduced a quality control, environmental 
and social accountability practices, 
Firma GORGOL and it’s products are suitable 
to compete on any type of demanding market.
www.gorgol.pl
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■ NEW PRODUCTS FROM POLAND

www.cosmeticreporter.com

NEW PRODUCTS 
OF ART DE LAUTREC LINE

ADOS Company would like to present new products of art 
de Lautrec line.
Eye shadows
Exclusive eye shadows based on high quality pearl ingredients
which make your eyes unique. Due to their silky texture, they
apply perfectly on eye lids. Colour range involves 12 carefully
selected Hades of pearl, 12 of matt and some seasonal colors too..
Lip gloss
Shiny beautiful lips with long lasting colour. Elegant, handy bottle 
- 10 shades for glamorous look!
Pressed Powder
Silky smooth pressed powder with jojoba oil, silk proteins 
& green tea. Nourishing & hydrating effect.
Recommended for all skin types, for sensitive skin too. 
Matt finish make-up for 12 hours a day!
www.ados.pl

MINERAL LOOSE POWDER from Bell
A lightweight loose mineral powder that provides the skin with a smooth,
radiant, natural finish. Special mineral complex helps keep skin healthy
and nourished while the blend of moisturizers and conditioners 
in the formula help create a smooth, flawless application. 
Choose your own powder:
❚Bronzing powder with golden shimmers. 
Creates a natural looking glow which enhances 
or creates the look of tanned skin (two versions)
❚A long-lasting, oil-free mattifying powder foundation 
for normal to combination skin types (two versions)
www.bell.com.pl

LA RIVE
LA RIVE is one of the top
perfume manufacturers 
in Poland. With the wish to
meet the market challenges we
try to give our clients the sense 
of luxury, granting them high
quality of our products for a
moderate price. Try as!
www.larive-parfums.com

èÓÎ¸ÒÍ‡fl ÍÓÏÔ‡ÌËfl ados cosmetics fl‚ÎflÂÚÒfl
ÔÓËÁ‚Ó‰ËÚÂÎÂÏ ‰ÂÍÓ‡ÚË‚ÌÓÈ ÍÓÒÏÂÚËÍË. 
ç‡ ÔÓÚflÊÂÌËË 30 ÎÂÚ ÒÛ˘ÂÒÚ‚Ó‚‡ÌËfl ‚  ÍÓÏÔ‡ÌËË
ÔÓËÒıÓ‰ËÎÓ ÔÓÒÚÓflÌÌÓÂ  ‡Á‚ËÚËÂ ‡ÒÒÓÚËÏÂÌÚ‡
ÔÓ‰ÛÍˆËË Ë ÛÎÛ˜¯ÂÌËÂ Âfi Í‡˜ÂÒÚ‚‡.
èÂ‰Î‡„‡ÂÏ ¯ËÓÍËÈ ‡ÒÒÓÚËÏÂÌÚ  ÍÓÒÏÂÚËÍË ‰Îfl

Ï‡ÍËflÊ‡, ‡ Ú‡ÍÊÂ Î‡ÍË Ë ÒÂ‰ÒÚ‚‡ ÔÓ ÛıÓ‰Û Á‡ ÌÓ„ÚflÏË.
äÓÏÔ‡ÌËfl  ados cosmetics Ò 2007 „Ó‰‡ fl‚ÎflÂÚÒfl
˝ÍÒÍÎ˛ÁË‚Ì˚Ï ‰ËÒÚË·¸˛ÚÓÓÏ Ù‡ÌˆÛÁÒÍÓÈ
ÍÓÒÏÂÚËÍË ÒÂËË  Art de Lautrec. 
ëÂËfl Art de Lautrec ÓÚÎË˜‡ÂÚÒfl  ‚˚ÒÓÍËÏ Í‡˜ÂÒÚ‚ÓÏ Ë
ÛÊÂ Á‡‚ÓÂ‚‡Î‡  ÒÂ‰ˆ‡ ÏÌÓ„Ëı ÔÓÍÛÔ‡ÚÂÎÂÈ.
íÂÌË ‰Îfl ‚ÂÍ
ëÔÂˆË‡Î¸ÌÓ ÔÓ‰Ó·‡ÌÌ‡fl  Ô‡ÎËÚ‡ 12 Ï‡ÚÓ‚˚ı Ë 12

ÊÂÏ˜ÛÊÌ˚ı ÓÚÚÂÌÍÓ‚ ÔÓÁ‚ÓÎflÂÚ ÏÂÌflÚ¸ flÍÓÒÚ¸
Ï‡ÍËflÊ‡ ‚ Á‡‚ËÒËÏÓÒÚË ÓÚ ‚ÂÏÂÌË Ë Ì‡ÒÚÓÂÌËfl
ÅÎÂÒÍ ‰Îfl „Û·
äÓÎÎÂÍˆËfl ·ÎÂÒÍÓ‚ ‰Îfl „Û· Art de Lautrec Ì‡Ò˜ËÚ˚‚‡ÂÚ
10 ÓÒÎÂÔËÚÂÎ¸Ì˚ı ÓÚÚÂÌÍÓ‚. ä‡Ê‰˚È ‚ Ï„ÌÓ‚ÂÌËÂ ÓÍ‡
‡Á„Î‡ÊË‚‡ÂÚ Ë Û‚Î‡ÊÌflÂÚ „Û·˚.
äÓÏÔ‡ÍÚÌ‡fl ÔÛ‰‡ Art de Lautrec
äÓÏÔ‡ÍÚÌ‡fl ÔÛ‰‡ Art de Lautrec Ó·Î‡‰‡ÂÚ  ÛÌËÍ‡Î¸ÌÓÈ
¯ÂÎÍÓ‚ËÒÚÓÈ  ÚÂÍÚÛÓÈ, ÒÓ‰ÂÊËÚ Ï‡ÒÎÓ ÊÓÊÓ·‡,
ÔÓÚÂËÌ˚ ¯fiÎÍ‡ Ë ˝ÍÒÚ‡ÍÚ ÁÂÎfiÌÓ„Ó ˜‡fl. èÓÁ‚ÓÎflÂÚ
ÒÓÁ‰‡Ú¸ Ï‡ÚÓ‚˚È ÚÓÌ ÎËˆ‡ Ì‡ ˆÂÎ˚ı 12 ˜‡ÒÓ‚!
ÑÎfl ‰ÓÔÓÎ¸ÌËÚÂÎ¸ÌÓÈ ËÌÙÓÏ‡ˆËË Ì‡ ÍÓÒÏÂÚËÍÛ Ädos 
Ë  Art de Lautrec ËÎË  ÍÓÌÚ‡ÍÚ‡  ÔÓÒËÏ ÔÓÒÂÚËÚ¸ Ì‡¯
Ò‡ÈÚ: www.ados.pl
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■ TARGI, WYDARZENIA

Âlàski Festiwal Fryzjersko – Kosmetyczny 
odbywajàcy si´ ju˝ po raz dziewiàty w katowickim 
Spodku to jedno z najwa˝niejszych wydarzeƒ 
w bran˝y fryzjerskiej i kosmetycznej w kraju. 

W czasach obecnej agresywnej konkurencji targi okazujà si´
niezwykle silnym narz´dziem marketingowym. 
Pozwalajà nie tylko pokazaç produkt, ale te˝ porozmawiaç 
o nim. Nie tylko daç spróbowaç, ale i pomóc zrozumieç. 
Nie tylko nauczyç, jak z niego korzystaç, ale równie˝ 
pozwoliç polubiç. 
Wszystkie te aspekty w jednym miejscu w tym samym 
czasie pozwalajà zebraç jedynie targi. 
Organizatorzy Âlàskiego Festiwalu Fryzjersko - kosmetycznego, 
firma WATS, majà ÊwiadomoÊç, ˝e Wystawcy oczekujà 
od imprez targowych nie tylko najlepszej reklamy i mo˝liwoÊci
zaprezentowania swojego produktu na jak najszerszej arenie
bran˝owej, ale przede wszystkim nowych kontaktów, 
obcowania z potencjalnym klientem i poznania jego potrzeb. 
Targi to tak˝e najbardziej sprzyjajàce miejsce na wypromowanie
nowego produktu i najlepsza sposobnoÊç do badaƒ
marketingowych na jego temat. 

Nie mo˝na pomijaç te˝ ca∏ej otoczki medialnej imprezy. 
Biorà w niej udzia∏ nie tylko wystawcy i zwiedzajàcy. 
To przede wszystkim ogromne wydarzenie medialne, 
które mo˝e zgromadziç w jednym miejscu i w tym samym 
czasie czo∏owych przedstawicieli prasy ogólnopolskiej 
i bran˝owej, a tak˝e telewizji i radia.

Majàc tego ÊwiadomoÊç organizatorzy z tak du˝ym
zaanga˝owaniem rokrocznie przygotowujà t´ niezwykle
dynamicznie rozwijajàcà si´ imprez´. Dbajà o dobrà 
promocj´ i PR festiwalu, reklamujà, nag∏aÊniajà, wspó∏pracujà 
ze wszystkimi wa˝nymi wydawnictwami, organizacjami
bran˝owymi. Skutki dzia∏aƒ promocyjnych przek∏adajà si´ 
w sposób niezwykle intensywny na rosnàcà stale rang´ 
imprezy, jej bardzo wysokà frekwencj´, a przede wszystkim 
z roku na rok powi´kszajàcà si´ liczb´ Wystawców. 

Zapraszamy firmy i indywidualne osoby zwiàzane z rynkiem
kosmetycznym i fryzjerskim do udzia∏u w tym wa˝nym 
i ciekawym wydarzeniu. 

IX edycja Targów Bran˝owych 
Âlàski Festiwal Fryzjersko-Kosmetyczny
21-22 listopada 2009 Katowice, Spodek. 
www.festiwalfryzjerski.pl

Branch trade show – the prestige tool 
for the communication with customers.
The Silesian Hairdressing - Cosmetic Festival, which will take place at Katowice’s
best-known show - hall, SPODEK, is one of the biggest events in the hairdressing
and cosmetics trade – shows schedule. It would be a pleasure to may welcome
you for ninth time in Katowice.
One of characteristic features of our present trade environment is the relatively
aggressive and clever competition race. Trade companies all over the world had
found the best of the possible trade tools – trade fairs, sometime ago. As they say
- it is much better if you could talk about the product, not just show it. Not only
teach how to use it, but also convince your customer to …like it, try it at the spot. 
All of those aspects, in one place, at the same time – are possible to be offered 
by trade fair only.
For our exhibitors much more important is not just to have a place to show their
products at the big branch arena to numbers of individual visitors or to promote
them among the wide audience,  but to get contact to the possible trade partners,
talk to them and find out about their needs and desires. The trade show is also
the best possible place to introduce a new product and to carry out some
marketing research on it.
The organizers of the Silesian Hairdressing-Cosmetic Festival, the WATS company,
do realize that. What’s more – they are giving possibilities to achieve that by
providing a platform of a multi-function communication.
The trade shows like the IX Silesian Hairdressing – Cosmetic Festival, become big
media events. They attract every year more and more representatives of important
hairdressing and cosmetics branch magazines as well as of the national press,
radio and TV. 

Bearing all this in mind, the organizers of the Silesian Hairdressing – Cosmetic
Festival do their best to develop it to one of the most efficient and attractive
beauty events which should attract more and more visitors and exhibitors every
year. The widespread advertising campaigns and hard work of administrators 
of this show are surely paying back. The public relations campaigns, advertising
concerning the festival, every-year a new, well-known star presentation, press
releases and media notes, excellent communication with hairdressing and
cosmetic branch newspapers and magazines and cooperation with branch
organizations, regional and national for sure are giving back profits in rising
numbers of exhibitors and growing prestige of Silesian Hairdressing 
- Cosmetic Festival.

We kindly invite business as well as individual visitors interested 
in the cosmetics and hairdressing branch to come to the 

IX edition of Branch Trade Fair 
Silesian Hairdressing-Cosmetic Festival
21-22 November 2009 Katowice, Spodek. 
www.festiwalfryzjerski.pl

Targi bran˝owe 
- presti˝owe narz´dzie 
komunikacji z klientem
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■ RYNKI

Kamila Piechociƒska Rynek sprzeda˝y detalicznej 
produktów kosmetycznych w Polsce
- na podstawie wybranych kategorii kosmetycznych.

W ciàgu ostatniego roku gospodark´ Êwiatowà dotknà∏ kryzys ekonomiczny, który objà∏ swoim zasi´giem zarówno rynek amerykaƒski,
azjatycki, jak i europejski. Wed∏ug danych Eurostat prawie wszystkie kraje Unii Europejskiej odnotowa∏y spadki Produktu Krajowego Brutto
(PKB). Na tym tle jedynie Polska osiàgn´∏a wzrost gospodarczy w I po∏owie 2009 roku, który prze∏o˝y∏ si´ na zwi´kszenie PKB o +1.0%.
W okresie kryzysu gospodarczego maleje sprzeda˝ dóbr luksusowych.
Ze wzgl´du na ograniczenia w bud˝etach domowych, konsumenci nie mogà pozwoliç sobie na du˝e wydatki. Starajà si´ jednak
rekompensowaç to sobie poprzez drobne przyjemnoÊci, m.in. kosmetyki. Ju˝ w latach 30. XX wieku, podczas Wielkiego Kryzysu w Stanach
Zjednoczonych zaobserwowano, ˝e jedynie firmy kosmetyczne generowa∏y w tym czasie wzrosty sprzeda˝y, co okreÊlono „efektem
szminki”. Z podobnà tendencjà mamy do czynienia tak˝e obecnie.

Rynek kosmetyczny obejmuje produkty kosmetyczne stosowane do makija˝u, piel´gnacji w∏osów, do piel´gnacji twarzy i cia∏a, zapachowe
i do mycia cia∏a. W okresie VII.2008 – VI.2009, wed∏ug badaƒ prowadzonych przez MEMRB, ∏àczna sprzeda˝ wybranych kategorii
kosmetycznych osiàgn´∏a poziom 806.3 mln sztuk i 7.4 mld z∏. W porównaniu do analogicznego okresu rok wczeÊniej rynek kosmetyczny
odnotowa∏ wzrost sprzeda˝y iloÊciowej o +4.8%, zaÊ wartoÊciowej o +11.9%.
Najwi´kszy udzia∏ w ∏àcznej sprzeda˝y produktów kosmetycznych osiàgn´∏y kosmetyki do piel´gnacji twarzy i cia∏a (22% iloÊciowo i 28%
wartoÊciowo). Bioràc pod uwag´ iloÊç sprzedanych sztuk, dwucyfrowym udzia∏em w rynku kosmetycznym mogà si´ poszczyciç tak˝e:
myd∏a (20%), kosmetyki zapachowe damskie i m´skie (14%), szampony (12%). Podobny wynik, ale wed∏ug wartoÊci sprzeda˝y,
osiàgn´∏y: kosmetyki zapachowe damskie i m´skie (22%), kosmetyki kolorowe do makija˝u (13%) oraz szampony (11%). 
Szczegó∏owe informacje przedstawiajà wykresy 1 i 2.

Wykresy 1 i 2. Segmentacja rynku kosmetycznego, VII.2008 – VI.2009.
èród∏o:  EMBED PBrus

Piel´gnacja w∏osów
W okresie VII.2008 – VI.2009 ∏àczna sprzeda˝ produktów do piel´gnacji w∏osów, rozumianych jako szampony, od˝ywki, koloryzacja 
i stylizacja w∏osów, wynios∏a 217.4 mln sztuk o wartoÊci niespe∏na 1.9 mld z∏otych. 
Najwa˝niejszymi kana∏ami dystrybucji produktów do w∏osów sà sklepy kosmetyczne, których udzia∏ iloÊciowy wyniós∏ 34%, a wg wartoÊci
sprzeda˝y si´ga 39%. 
Na drugiej pozycji pod wzgl´dem wagi plasujà si´ hipermarkety z udzia∏ami odpowiednio 18% i 20%. Trzecim w rankingu kana∏em
dystrybucji sà supermarkety z udzia∏em na poziomie 13% iloÊciowo i 11% wartoÊciowo. 

Szampony
Rynek szamponów do w∏osów charakteryzowa∏a tendencja wzrostowa: +3% w uj´ciu iloÊciowym i +11% w uj´ciu wartoÊciowym 
w porównaniu okresu VII.2008 – VI.2009 do analogicznego okresu rok wczeÊniej. 
W kategorii piel´gnacji w∏osów bardzo wyraênie rysuje si´ trend ró˝nicowania oferty nie tylko na produkty kosmetyczne 
i przeciw∏upie˝owe, ale tak˝e na rodzaj w∏osów. Oznacza to, ˝e proponuje si´ klientom specjalnà piel´gnacj´ do w∏osów
przet∏uszczajàcych si´, farbowanych, kr´conych, jak równie˝ kosmetyki nawil˝ajàce czy wyg∏adzajàce w∏osy. W ostatnim roku szczególnie
widoczny jest wzrost sprzeda˝y szamponów do w∏osów suchych i zniszczonych (z udzia∏em iloÊciowym 16% i wartoÊciowym na
poziomie 18%), które wzros∏y odpowiednio o +14% i 22%. Szampony przeciw∏upie˝owe odnotowa∏y zwi´kszenie sprzeda˝y
analogicznie o +8% i +16%. 
SpoÊród producentów trzy pierwsze pozycje w rankingach zajmujà P&G, Grupa L’Oreal i Unilever. Jednak najwi´kszy wzrost sprzeda˝y
osiàgnà∏ gracz numer 5 - Nivea Polska – osiàgajàc +17% wzrost sprzeda˝y w sztukach, co da∏o +24% zwi´kszenie obrotów. Szczegó∏owe
informacje dotyczàce udzia∏ów rynkowych przedstawiajà wykresy 30 i 31. 
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W celu zapoznania si´ z pe∏nym, wielostronicowym raportem dotyczàcym najwa˝niejszych
kategorii kosmetycznych zapraszamy Paƒstwa do lektury nast´pnego wydania Cosmetic reportera.
Obecnie zaprezentujemy jedynie skrócony raport o kosmetykach do piel´gnacji w∏osów.
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■ RYNKI

Wykresy 30 i 31: Udzia∏y g∏ównych graczy w rynku szamponów, VII.2008 – VI.2009.
èród∏o:  EMBED PBrush 

Wiodàcymi markami w ostatnim roku by∏y: Head&Shoulders (9.0% iloÊciowo i 14.2% wartoÊciowo), Elseve (analogicznie 7.2% i 9.8 %)
i Nivea (7.7% i 8.4%). 
SpoÊród g∏ównych marek najwi´kszy wzrost sprzeda˝y iloÊciowej odnotowa∏ Fructis (numer 4 w rankingu iloÊciowym – generujàc +19%
wzrostu w skali roku). Wed∏ug wartoÊci sprzeda˝y najwi´ksza dynamika charakteryzowa∏a bràzowego medalist´, mark´ Nivea (+23%). 

Od˝ywki
Rynek od˝ywek do w∏osów charakteryzuje si´ znacznie wi´kszà dynamikà wzrostu. W okresie VII.2008 – VI.2009 odnotowujemy wzrost
sprzeda˝y w sztukach o +8% w odniesieniu do analogicznego okresu sprzed roku, przy wzroÊcie sprzeda˝y w z∏otówkach o +12%.
Pozycj´ lidera w obu rankingach zdoby∏a Grupa L’Oreal, generujàc udzia∏y 20.1% iloÊciowo i 22.8% wartoÊciowo. Szczegó∏owe informacje
na temat udzia∏ów przedstawiajà poni˝sze wykresy 32 i 33.

Wykresy 32 i 33: Udzia∏y g∏ównych graczy w rynku od˝ywek, VII.2008 – VI.2009.
èród∏o:  EMBED PBrush 

G∏ównym beneficjentem rozwoju kategorii od˝ywek by∏a firma Nivea Polska, której sprzeda˝ by∏a wy˝sza o +44% iloÊciowo i +54%
wartoÊciowo. SpoÊród marek pi´ç najwy˝szych lokat wg sprzedanej iloÊci i wartoÊci zajmujà Gliss Kur, Pantene Pro-V, Elseve, Nivea, Fructis. 
JeÊli podzielimy rynek od˝ywek pod wzgl´dem typów w∏osów, a˝ 60% generujà ∏àcznie dwa segmenty - do w∏osów farbowanych, który utrzyma∏
stabilne wyniki, oraz suchych i zniszczonych, który wygenerowa∏ wzrost sprzeda˝y iloÊciowej o +15%, natomiast wartoÊciowej o +17%.

W przypadku sprzeda˝y szamponów i od˝ywek do w∏osów kluczowe by∏y dwa typy sklepów. Sà to hipermarkety (stanowiàce w ∏àcznej
sprzeda˝y iloÊciowej 19% i wartoÊciowej 21%) i sklepy kosmetyczne (analogicznie 31% i 34%).

Stylizacja w∏osów
Kolejny z segmentów kosmetyków do w∏osów, produkty do uk∏adania w∏osów, odnotowa∏ powi´kszenie sprzeda˝y iloÊciowej o +4%, przy
+8% zwi´kszeniu wartoÊci. Pod wzgl´dem formatu najwi´kszy przyrost wartoÊci osiàgn´∏y lakiery do w∏osów i pianki. 
Wiodàcà pozycj´ utrzyma∏ Henkel, który dzi´ki wzrostowi sprzeda˝y odpowiednio o +10% i +8%, zdo∏a∏ jeszcze zwi´kszyç udzia∏y
rynkowe. Najbardziej dynamiczny wzrost sprzeda˝y cechowa∏ firm´ Nivea Polska, która w skali roku odnotowa∏a +20% przyrost wartoÊci.

Koloryzacja w∏osów
W okresie VII.2008 – VI.2009 odnotowano o +6% wy˝szà sprzeda˝ iloÊci produktów do koloryzacji w∏osów. Wynik ten prze∏o˝y∏ si´ na
przychód wartoÊciowy wy˝szy o +12% w stosunku do ubieg∏ego okresu rocznego. Tendencja ta charakteryzowa∏a tak˝e produkty do
koloryzacji trwa∏ej, czyli farb do w∏osów, podczas, gdy pozosta∏e rodzaje kolorantów ponios∏y straty.
SpoÊród wszystkich segmentów produktów do w∏osów, rynek koloryzacji jest najbardziej skoncentrowany. Do top 5 graczy nale˝y oko∏o
95% sprzeda˝y. Prym wiodà dwie firmy: Henkel i L’Oreal, z tym, ˝e pierwsza z nich wed∏ug sprzedanej iloÊci, zaÊ druga w wartoÊci.  
Podobnie do rynku szamponów i od˝ywek, tak˝e w przypadku stylizacji i koloryzacji w∏osów, kluczowym kana∏em sprzeda˝y sà sklepy
kosmetyczne, które dla tych produktów majà nawet wi´ksze znaczenie i stanowià 39% ∏àcznej sprzeda˝y iloÊciowej i 45% wartoÊci.
Hipermarkety pozostajà wiceliderem, jednak ich znaczenie jest mniejsze – analogicznie 15% i 18%.
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Departament Instrumentów
Wsparcia w Ministerstwie
Gospodarki przygotowa∏
kompendium wiedzy 
dla sektora MÂP – „Instrumenty
umi´dzynarodowienia 
dzia∏alnoÊci przedsi´biorców”.

Od wrzeÊnia br. przedsi´biorcy zainteresowani
obecnoÊcià na rynkach zagranicznych b´dà mogli
szybciej otrzymaç informacj´, jakie wsparcie dla
dzia∏alnoÊci eksportowej czy inwestycyjnej mogà
otrzymaç i do kogo powinni si´ zwróciç. Informator
pe∏ni rol´ przewodnika, dzi´ki któremu odnajdà oni
pomoc skierowanà bezpoÊrednio z instytucji
wdra˝ajàcych oraz instytucji otoczenia biznesu (IOB).
Informator zosta∏ podzielony na dwie cz´Êci. Pierwsza
z nich przedstawia instrumenty wspierajàce promocj´
polskich produktów i inwestycji za granicà. Strony
dotyczàce pomocy kierowanej wprost do
przedsi´biorców zosta∏y oznaczone kolorem
fioletowym. Instrumenty poÊrednie, czyli wsparcie
p∏ynàce z instytucji otoczenia biznesu (IOB) 
– zielonym. Trzecià grup´ – wsparcie oferowane 
IOB oznaczono kolorem niebieskim.
Druga cz´Êç informatora opisuje instrumenty
u∏atwiajàce wykreowanie w Polsce konkurencyjnych
produktów. Zdaniem ekspertów MG bez poprawy
innowacyjnoÊci polskich produktów trudno jest
zwi´kszyç ich obecnoÊç na rynku globalnym.
Vademecum zawiera tak˝e adresy stron
internetowych, które publikujà aktualne informacje 
na temat poszczególnych instrumentów.

Kontrowersje wokó∏ 
dodatkowych funduszy 
dla najlepszych regionów 

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego planuje
przeznaczyç dodatkowe 1,3 mld euro 
z funduszy unijnych na programy operacyjne. 
Z tej sumy ponad 500 mln euro powinno 
trafiç do konkretnych województw. 
Wymieniona kwota stanowi cz´Êç 
tzw. „rezerwy wykonania”, czyli funduszy
strukturalnych, które nie zosta∏y w 2007 roku
rozdzielone mi´dzy polskie programy operacyjne.
Ostateczny podzia∏ tych Êrodków musi nastàpiç 
do koƒca 2011 roku. Zakoƒczenie prac
zwiàzanych z rozdzia∏em Êrodków planowane 
jest na paêdziernik 2009, jednak ju˝ dziÊ temat
dodatkowych pieni´dzy dla regionów wzbudza
szereg kontrowersji wÊród samorzàdowców.
Ministerstwo Rozwoju Regionalnego planuje
przeznaczyç nadwy˝k´ na wsparcie jedynie pi´ciu
regionów. W opinii resortu pieniàdze te by∏yby
swoistà nagrodà dla tych województw, które
najszybciej rozliczajà, a wi´c wydajà unijne dotacje.
Ze stanowiskiem ministerstwa nie zgadzajà si´
samorzàdowcy, którzy postulujà, by fundusze by∏y
rozdzielane sprawiedliwie na wszystkie regiony.

W∏asnoÊç intelektualna 
w gospodarce oraz w sektorze
dóbr konsumpcyjnych 

Firma doradcza KPMG i Polskie Stowarzyszenie
Wytwórców Produktów Markowych PROMARKA
opublikowa∏y raport dotyczàcy w∏asnoÊci
intelektualnej. 
Ogólnopolski poziom ochrony w∏asnoÊci intelektualnej
w Polsce jest wy˝szy ni˝ wynika∏oby z wczeÊniejszych
badaƒ. RzeczywiÊcie per capita Polska zajmuje
czwarte od koƒca miejsce w Unii Europejskiej, 
ale ju˝ w wartoÊciach bezwzgl´dnych – miejsce
czternaste, a pod wzgl´dem dynamiki wzrostu liczby
zg∏oszeƒ zajmujemy miejsce w Êcis∏ej czo∏ówce 
– piàte w przypadku Êredniej dynamiki z ostatnich 
10 lat oraz drugie w przypadku dynamiki 
zg∏oszeƒ w ostatnim roku.
Jednym z najwi´kszych problemów polskich
przedsi´biorstw jest niska skutecznoÊç wniosków 
o ochron´ w∏asnoÊci intelektualnej. W przypadku
wspólnotowych znaków towarowych skutecznoÊç
polskich zg∏oszeƒ wynosi zaledwie 40%, podczas 
gdy dla wi´kszoÊci krajów starej UE – ponad 80%.
Prawdopodobnà przyczynà tego stanu rzeczy jest 
– z jednej strony brak przes∏anki nowoÊci 
(firmy zg∏aszajà coÊ, co jest ju˝ chronione), 
a z drugiej strony niska jakoÊç samych wniosków.

Rejestracja wzorów
przemys∏owych 

2 lipca 2009 r. Rzeczpospolita Polska
przystàpi∏a do Aktu genewskiego Porozumienia
haskiego w sprawie mi´dzynarodowej
rejestracji wzorów przemys∏owych, przyj´tego
w Genewie 2 lipca 1999 r. 
Przystàpienie Rzeczypospolitej Polskiej do Aktu
genewskiego Porozumienia haskiego umo˝liwi
obywatelom polskim dokonywanie zg∏oszeƒ
wzorów przemys∏owych na drodze procedury
mi´dzynarodowej administrowanej przez
Âwiatowà Organizacj´ W∏asnoÊci Intelektualnej
(WIPO). Stworzy to zg∏aszajàcym kolejnà drog´
uzyskiwania ochrony swoich wzorów, gdy˝
uzyskanie jej b´dzie mo˝liwe na szczeblu
krajowym, wspólnotowym (w Urz´dzie
Harmonizacji Rynku Wewn´trznego OHIM 
w Alicante za pomocà zarejestrowanego wzoru
zastrze˝onego) oraz mi´dzynarodowym 
(w Biurze Mi´dzynarodowym WIPO poprzez
system haski). B´dzie to stanowi∏o zach´t´ 
do eksportu i promocji polskiego wzornictwa
przemys∏owego na rynkach Êwiatowych.
Uprawnionym do dokonania zg∏oszenia
mi´dzynarodowego jest ka˝da osoba fizyczna 
lub prawna majàca siedzib´, lub prowadzàca
przedsi´biorstwo na terenie paƒstwa – strony
porozumienia, bàdê b´dàca obywatelem
takiego paƒstwa (w przypadku Aktu z 1999 r.
wystarczy miejsce sta∏ego zamieszkania na
terenie takiego paƒstwa).

W styczniu 2010 roku firma
Bio-Tech Consulting zaprasza
do udzia∏u w I Krajowym
Kongresie Producentów
Innowacyjnych Kosmetyków
2010. 

Misjà spotkania b´dzie próba odpowiedzi na pytania
dotyczàce: wyglàdu sektora kosmetycznego 
za kilkanaÊcie lat, nowych trendów w rozwoju
kosmetyków, nowoczesnej firmy kosmetycznej 
– a wi´c jakiej?, biotechnologii kosmetologicznej.
Organizatorzy zapraszajà na stoiska firmowe, 
panele dyskusyjne ze specjalistami oraz spotkania
„Business to Business”. 
Wi´cej informacji:
joanna.rodziewicz@biotechnologia.pl, 
tel. 042 678 01 12, gsm. 608 634 332.

Dobre perspektywy 
dla kosmetyków naturalnych 

Eksperci National Products Association 
(najstarsza i najwi´ksza amerykaƒska
organizacja non-profit, dzia∏ajàca w obszarze
wyrobów naturalnych), przewidujà, ˝e chiƒski
rynek kosmetyków naturalnych ma przed sobà
okres spektakularnego rozwoju. 
Nale˝y si´ spodziewaç, ˝e do 2020 roku Chiny
stanà si´ najwi´kszym rynkiem produktów
naturalnych na Êwiecie, choç na razie 
pozostajà w tyle za USA, Japonià i UE. 
Z kolei hinduski oddzia∏ mi´dzynarodowej
organizacji certyfikujàcej Ecocert odnotowuje
wzrost zainteresowania firm indyjskich
produkcjà naturalnej kosmetyki. Jest to rynek 
o ogromnym potencjale w tym zakresie. 
Po Chinach jest to kraj o najwi´kszej
ró˝norodnoÊci biologicznej, a wi´c ma
mo˝liwoÊç wdro˝enia ka˝dej receptury
naturalnej w oparciu o w∏asne surowce.
Równie˝ najnowsze badania organizacji
konsumenckiej Packaged Facto wskazujà, 
˝e rynek produktów naturalnych i organicznych
b´dzie rós∏ na ca∏ym Êwiecie szybciej ni˝
dotychczas. Obecnie amerykaƒski rynek tych
wyrobów szacuje si´ na oko∏o 4,3 mld dolarów
i mo˝na si´ spodziewaç, ˝e w 2010 osiàgnie
wartoÊç 6,6 mld dolarów, 
co oznacza 50% wzrost rocznie. Jest to sygna∏, 
˝e inwestycje w ten obszar rynku sà dobrym
posuni´ciem. Widoczne stajà si´ dzia∏ania
potentatów kosmetycznych majàce na celu
rozwijanie w∏aÊnie tego kierunku produkcji. 
Do tej pory kluczowymi obszarami
kosmetycznego rynku produktów naturalnych 
by∏y pasty do z´bów, dezodoranty, kosmetyki
przeciw oznakom starzenia, szampony. 
Teraz na rynek USA i Wielkiej Brytanii trafia 
te˝ coraz wi´cej naturalnych farb do w∏osów. 
To, co do niedawna by∏o tzw. rynkiem
alternatywnym, staje si´ drugim nurtem
g∏ównym. 

■ Z KRAJU I ZE ÂWIATA

Materia∏y opracowa∏a 
Anna Lesiƒska
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Ciekawy dla przemys∏u
kosmetycznego produkt
uboczny

Hiszpanie wraz Niemcami pracujà nad projektem
wykorzystania w kosmetyce produktów ubocznych,
powstajàcych przy wytwarzaniu czerwonego wina.
Pozosta∏oÊci te sà bardzo bogate w proteiny, witaminy
z grupy B, minera∏y i polifenole. Naukowcy
postanowili wi´c zamieniç je w u˝yteczny puder
mogàcy mieç zastosowanie przy produkcji
kosmetyków. Przeprowadzono liczne testy. 
Ze wzgl´du na czerwony kolor produktu ubocznego
niektóre mo˝liwoÊci wykorzystania sta∏y si´
problematyczne (np. w cieniach do oczu), jednak 
w kremach, fluidach i maskach do twarzy dodatek 
ten przyniós∏ efekt oczyszczenia i jedwabistoÊci skóry.
Roczna produkcja czerwonego wina w samych tylko 
w Niemczech pozwala na pozyskanie z produktów
ubocznych prawie 12 000 ton czerwonego pudru, 
co jest wielkoÊcià nie do pogardzenia. 

Bioplastik ze skrobi
ziemniaczanej 

Naukowcy nie ustajà w poszukiwaniach nowych
surowców przydatnych do produkcji przyjaznych
naturze opakowaƒ. Dla kosmetyków do piel´gnacji
cia∏a u˝ywa si´ ju˝ opakowaƒ wyprodukowanych na
bazie skrobi kukurydzianej, a badacze sprawdzajà
teraz, jakie sà mo˝liwoÊci w tym zakresie, je˝eli chodzi
o skrobi´ ziemniaczanà. 
Jako êród∏o skrobi kukurydza by∏a do tej pory
preferowana ze wzgl´du na fakt, i˝ jest ona uprawiana
w ogromnych iloÊciach na ca∏ym Êwiecie, a
technologia pozyskiwania z niej skrobi jest wysoce
rozwini´ta i szeroko dost´pna. Jednak rzàd Kanady
podjà∏ inicjatyw´ wsparcia rozwoju technologii
pozyskiwania skrobi ziemniaczanej. Program ma
doprowadziç do uzyskania takich odmian ziemniaka,
którego skrobia b´dzie si´ jak najlepiej nadawa∏a do
produkcji bioplastiku. 
Obecnie skrobia ta, w opatentowanym procesie
technologicznym, jest zamieniana w plastik podobny
do gumy, z którego mo˝na formowaç ró˝ne rodzaje
opakowaƒ m.in. butelki do szamponów, balsamów 
do cia∏a, s∏oiki do kremów i kasety dla kosmetyki
dekoracyjnej. Proces ten jest wydajniejszy od
tradycyjnego procesu produkcji plastiku, pozwala 
na unikni´cie stosowania substancji ropopochodnych, 
a opakowania z tego surowca ∏atwiej poddajà si´
recyklingowi. 

Nowe francuskie prawo zagra˝a
luksusowym opakowaniom 

Rewolucyjne tradycje Francuzów sà powszechnie
znane, ale dzisiejsze strajki czy protesty sà raczej
powodowane ch´cià utrzymania status-quo ni˝
dà˝eniem do istotnych zmian. Zupe∏nie
nieoczekiwanym krokiem sta∏a si´ niewielka zmiana
przepisów w ramach Grenelle Êrodowiska naturalnego
(zobowiàzania francuskiego paƒstwa i regulacje
zwiàzane z ochronà Êrodowiska naturalnego 
i trwa∏ym rozwojem), która mo˝e mieç rewolucyjne
konsekwencje. 

Nowa regulacja wymusza stosowanie tylko takiego
opakowania perfum i kosmetyków, które bez
zb´dnych elementów zapewnia produktowi
bezpieczeƒstwo, nale˝ytà higien´ i spe∏nia wymogi
logistyczne. Ró˝ni si´ to od obowiàzujàcego prawa
Unii Europejskiej, które zawiera równie˝ tzw. 
klauzul´ akceptowalnoÊci konsumenckiej. 
Je˝eli francuski postulat wejdzie w ˝ycie, ka˝dy
dodatkowy element opakowania, który nie jest
niezb´dny, b´dzie nielegalny.
Nietrudno si´ domyÊliç, ˝e francuska propozycja
wywo∏a∏a krytyczne uwagi ze strony innych krajów
europejskich jak równie˝ Europejskiej Organizacji 
dla Opakowaƒ i Ârodowiska (EUROPEN). 
Ich zdaniem nowe prawo uderza w luksusowy
segment kosmetycznego rynku i tworzy bariery w
handlu pomi´dzy krajami Unii. Ponadto podkreÊla si´,
˝e Francja nie ma prawa do samodzielnego
wprowadzania takich regulacji bez wczeÊniejszego
uzgodnienia ich z Komisjà Europejskà. 
Sà jednak opinie, ˝e nowe prawo zmniejszy∏oby
„mas´” opakowaniowà, co w d∏u˝szej perspektywie
doprowadzi∏oby do ochrony Êrodowiska. Producenci
musieliby ostro wziàç si´ do opracowania mniej
materia∏och∏onnych opakowaƒ, starajàc si´
jednoczeÊnie, aby produkty nadal przyciàga∏y uwag´
konsumenta. W niektórych przypadkach prowadzi∏oby
to do dramatycznych zmian w wyglàdzie kosmetyków.
Aby gra by∏a fair, wszyscy producenci kosmetyków, 
a nie tylko francuscy, musieliby dzia∏aç w oparciu 
o takie samo prawo. Wygra∏yby firmy wykazujàce si´
najwi´kszà inwencjà, ale prawdziwym wygranym
by∏oby Êrodowisko naturalne. 

Zapach, który usuwa stres
Opracowano technologi´, opartego na zapachu
skoszonej trawy, spray’u, o dzia∏aniu
odstresowujàcym. Na razie b´dzie ona
wprowadzana do produktów przeznaczonych dla
nadania przyjemnego zapachu poÊcieli, ubraniom,
ale naukowcy twierdzà, ˝e zastosowanie tej
technologii ma ogromnà przysz∏oÊç w produkcji
szamponów, perfum, myde∏. U˝yta kompozycja
zapachowa ma zdolnoÊç zmniejszania szkody
wyrzàdzonej organizmowi przez d∏ugotrwa∏y stres.
Szczególny wp∏yw ma ona na zredukowanie zmian
strukturalnych, wyst´pujàcych w cz´Êci mózgu
(hippocampus), zwiàzanej z pami´cià i orientacjà
przestrzennà. 
W nieco innej formie zapach ten obni˝a równie˝
stres, który powoduje przyspieszenie bicia serca 
i wzrost ciÊnienia krwi. 
Jak twierdzà twórcy nowej kompozycji, pozytywny
efekt jego stosowania nie opiera si´ na
przywo∏ywaniu wra˝eƒ przyjemnego letniego
wieczoru, lecz na oddzia∏ywaniu na cia∏o
migda∏owate w mózgu, które ma wp∏yw na
odczuwanie przez nas strachu i niepokoju. 
Co wa˝ne, kompozycja dzia∏a nawet w st´˝eniu
niewyczuwalnym przez ludzki w´ch, co umo˝liwia
stosowanie jej do wielu produktów bez zmiany 
ich zapachu. Niski poziom koncentracji zapachu
aktywuje uk∏ad limbiczny.

Wyczuwalny dla naszego powonienia jest dopiero
jego wysoki stopieƒ koncentracji. 
Trwajà prace nad opatentowaniem nowego wyrobu.

Zielona herbata 
dobra w ka˝dej postaci 

Zielona herbata staje si´ coraz popularniejszym
sk∏adnikiem kosmetyków. Zawdzi´cza to zdolnoÊci 
do wychwytywania i zatrzymywania wilgoci oraz
w∏aÊciwoÊciom przeciwutleniaczowym. 
Antyoksydacyjne dzia∏anie zawartych w zielonej
herbacie polifenoli jest od dawna dobrze znane 
i udokumentowane, ale ostatnio chiƒski Instytut
In˝ynierii ˚ywnoÊci na podstawie prowadzonych
badaƒ stwierdzi∏, ˝e zawarte w zielonej herbacie
polisacharydy predestynujà jà do roli znakomitego
surowca kosmetycznego, gdy˝ w stopniu wi´kszym
ni˝ polifenole absorbujà i zatrzymujà wod´.
Badacze postawili hipotez´, ˝e nast´puje to 
na skutek obecnoÊci grupy hydroksylowej,
karboksylowej i innych grup polarnych 
w polisacharydach, dzi´ki czemu polisacharydy mogà
tworzyç wiàzania wodorowe z czàsteczkami wody. 

Kosmetyki do jedzenia 
W ostatnich latach gwa∏townie wzrasta
zainteresowanie kosmetykami do jedzenia. 
Od 2005 do 2008 roku, wg badaƒ firmy Mintel,
nowe uruchomienia w tym segmencie rynku wzros∏y
o 306%, podczas gdy segmencie tradycyjnych
produktów ˝ywnoÊciowych i napojów odnotowano
tylko 35% wzrost. W 2009 roku odnotowano prawie
300 nowych produktów do jedzenia i picia, które, 
jak deklarujà producenci, posiadajà upi´kszajàce
w∏aÊciwoÊci.
Liderem w tej dziedzinie jest Japonia, która ju˝ 
od dziesi´ciu lat dostarcza na rynek kosmetyki 
do jedzenia. Przyk∏adem takiego produktu jest wyrób
zawierajàcy suszone mango, ananas, papaj´,
˝urawin´ oraz kolagen produkcji firmy Kracie Ford. 
W Japonii kobiety oswoi∏y si´ ju˝ z takà formà
kosmetyków, w USA i Europie to wcià˝ nowoÊç,
budzàca jednak z ka˝dym dniem coraz wi´ksze
zainteresowanie klientek. Jedna na pi´ç Amerykanek
w wieku 18–25 lat deklaruje w badaniach ch´ç
wypróbowania tego rodzaju produktów. 

INGLOT w Ameryce 
Od kilku tygodni w jednym z najbardziej znanych
miejsc na Êwiecie na Times Square, sprzedaje
swoje produkty firma Inglot. Rozruch nowojorskiej
placówki nadzoruje bratanek prezesa spó∏ki.
Sklep z wejÊciem bezpoÊrednio od Broadwayu,
zamienionego tu cz´Êciowo w deptak, jest
otwarty do póênej nocy, w dni powszednie
(poniedzia∏ek – czwartek) do pó∏nocy, 
a w weekendy (piàtek – niedziela) 
nawet do pierwszej w nocy. 
Póênymi goÊçmi sà cz´sto widzowie musicali 
z okolicznych broadwayowskich teatrów, którzy 
po wyjÊciu z seansów zaglàdajà do sklepu 
w poszukiwaniu kosmetyków. 

■ Z KRAJU I ZE ÂWIATA

Materia∏y opracowa∏a 
Anna Lesiƒska
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Would you like to advertise your Company in
Poland? Are you convinced that Poles should
discover your products? Do you believe that the
Polish market is waiting for you?
COSMETIC REPORTER has an offer especially 
for you. Find out what the cost of 
an advertisement in our magazine is. 
Check what discounts and promotional 
packages you can get.
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Wy˝sza Szko∏a Zawodowa 
Kosmetyki i Piel´gnacji Zdrowia,  
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■ Z KRAJU I ZE ÂWIATA-c.d.
ISP – w trosce o ochron´ 
przed promieniami UVA i UVB

Jeden z najwi´kszych Êwiatowych producentów spec-
jalistycznych surowców chemicznych dla przemys∏u
farmaceutycznego, kosmetycznego i spo˝ywczego,
firma ISP uruchomi∏a produkcj´ nowego Êrodka,
chroniàcego przed promieniowaniem UVA i UVB –
Escalol S. Zaletà nowego produktu jest szerokie spec-
trum ochrony, a tak˝e zdolnoÊç do wzmacniania efek-
tu dzia∏ania innych sk∏adników produktów do
piel´gnacji skóry, dzi´ki czemu ochrona skóry przed
s∏oƒcem b´dzie pe∏niejsza. Escalol S jest wed∏ug jego
twórców odpowiedzià na potrzeby rynku, na którym
konsumenci poszukujà Êrodków chroniàcych ich przed
negatywnymi skutkami d∏ugotrwa∏ej ekspozycji cia∏a na
s∏oƒcu niekoniecznie na pla˝y, ale równie˝ w zwiàzku
z wykonywanà pracà. 

Konserwanty nie b´dà 
potrzebne?

Znany producent opakowaƒ, firma Promens opra-
cowa∏a sterylny system zamkni´ç kosmetyków 
w tubach. Jak deklaruje producent nowe zamkni´cia
pozwala∏yby uniknàç koniecznoÊci stosowania konser-
wantów. System zwany DEFI (exclusive intact formula
device) stworzony zosta∏ we wspó∏pracy 
z firmà Avene Dermatological Laboratories 
i zabezpiecza produkt przed bakteriami, które mogà
docieraç do kosmetyku po otwarciu opakowania 
przez konsumenta. Sk∏ada si´ z czterech elementów,
m.in. specjalnej ruchomej membrany.

Jak si´ pozbyç piasku?
W USA opracowano nowy rodzaj pudru
Sandsation Body Powder, dzi´ki któremu
mo˝na si´ ∏atwo pozbyç piasku oblepiajàcego

skór´ podczas pobytu na pla˝y, który potem
zabieramy ze sobà do samochodu 
i mieszkania. 
Badania nad nowym produktem trwa∏y kilka
miesi´cy. Próbowano ró˝nych sk∏adników, 
aby wreszcie uzyskaç po˝àdany efekt. 
WÊród sk∏adników jest tlenek cynku, aloes, 
witamina E. Produkt opracowano w kilku 
wersjach m.in. z dodatkiem zapachu kokosa,
melona, jak równie˝ w odmianie bezzapachowej.

Chiny w walce z kryzysem 
Producenci kosmetyków a tak˝e wyrobów farma-
ceutycznych i napojów bezalkoholowych 
w Chinach b´dà mogli skorzystaç z dwukrotnie
wy˝szego zaliczenia do kosztów podatkowych
wydatków na reklam´. 
Do tej pory obowiàzujàcym limitem by∏o 15%
rocznego obrotu firmy, teraz b´dzie to 30%. 
Nowe przepisy majà dzia∏aç do grudnia 2010
roku. Dotyczà one nie tylko chiƒskich 
producentów, lecz tak˝e zagranicznych firm,
które produkujà kosmetyki w Chinach. 
Rzàd chiƒski uzna∏, ˝e w∏aÊnie te ga∏´zie 
przemys∏u sporo ucierpia∏y przez kryzys, 
a jednoczeÊnie sà to sektory, które bardzo 
du˝o wydajà na reklam´. 

Nivea Polska firmà 
kosmetycznà najbardziej 
przyjaznà dziennikarzom

Badanie opinii o dzia∏ach prasowych firm kosmety-
cznych zosta∏o przeprowadzone przez instytut ARC
Rynek i Opinia w dniach 26 maja – 23 czerwca.
Wywiady standaryzowane z otwartymi pytaniami obj´∏y
38 dziennikarzy wspó∏pracujàcych z dzia∏ami urody
redakcji pism kobiecych i damskich serwisów interne-
towych. Dziennikarze zwiàzani z tematykà urody
najwy˝ej oceniajà wspó∏prac´ z dzia∏em public relations
firmy Nivea Polska. Redaktorom najbardziej zale˝y na
szybkim udzielaniu odpowiedzi na zadane pytania.

Dove dla m´˝czyzn 
Potentat w zakresie piel´gnacji cia∏a, firma Unilever,
szturmuje rozwijajàcy si´ rynek m´skich kosmetyków,
wprowadzajàc na rynek, na razie tylko w∏oski, nowà
seri´ produktów Dove Men + Care. 
W jej sk∏ad wchodzà 2 rodzaje ˝elu pod prysznic 
i pi´ç dezodorantów. Nie wiadomo kiedy wyroby te 
znajdà si´ na rynku w innych krajach Europy. 
W dobie kryzysu równie˝ inne marki zacz´∏y si´
bardziej interesowaç m´skim segmentem rynku. 
I tak np. Nivea stworzy∏a specjalnà stron´ www 
pod nazwà Groom Room, gdzie panowie mogà si´
dowiedzieç wszystkiego o piel´gnacji cia∏a, ale równie˝
poczytaç ciekawe artyku∏y o tematyce typowo m´skiej.
êród∏o: serwis prasowy Min.Gospodarki, GUS,
www.cosmeticdesign.com, 
www.premiumbeautynews.com

Je˝eli chcecie Paƒstwo zaprezentowaç swoje
wyroby naszym zagranicznym czytelnikom, 
którymi sà goÊcie biznesowi (kupcy 
i dystrybutorzy), a tak˝e wystawcy 
najwa˝niejszych na Êwiecie targów 
kosmetycznych, zapraszamy do wspó∏pracy. 
JesteÊmy obecni na targach: 
Cosmoprof (Bolonia), Cosmoprof Asia (Hong Kong),
Salon International (Londyn), interCHARM (Moskwa),
interCHARM Ukraina (Kijów), Beauty EurAsia
(Istambu∏). 
Wystawcom sekcji organizowanych przez firm´
Polcharm oferujemy specjalne pakiety promocyjne.
Pami´tajcie Paƒstwo, ˝e w Polsce w bezp∏atnej
dystrybucji docieramy do hurtowni, dystrybutorów,
kupców sieciowych oraz producentów.
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