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We just love Salon International — because, when it comes to hairdressing, it's the hottest
event on the planet.

We’ll have over 250 exhibitors within The Hair Show, plus leading creative teams taking to the
stage at Salon Live and Salon Seminars to present their latest collections, trends and techniques,
whilst Business Extra will be on offer for those seeking the commercial edge. With so much
creativity, innovation and inspiration on hand, we're sure that whether you're a salon owner
or junior, stylist or technician, there’s something to whet your appetite — in fact, we're sure you’ll
love it as much as we do.

Tickets are on sale now, so contact your local ticket agent or order online, where you'll also be
able to find all the latest news about this year’s extravaganza and sign up for our show updates.

And don't forget to put the dates in your diary — because it just won’t be the same without you.

ExCeL LONDON
16-18 OCTOBER %te”!;gru
LOCAL TICKET AGENT
Tel: +48 22 773 37 51

infé@polcharm.com.pl 2010

www.salonexhibitions.co.uk  INSPIRING BUSINESS
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* Advance ficket prices are only available on bookings made by Friday 15th October at 9pm BST, either online or via our box office. Tickets purchased after this time will be charged the full, “on the door” rate.
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13. Targi Kosmetyczne i Fryzjerskie

Gdansk, 2-3.10.2010

* kosmetyka profesjonalna

* kosmetyka do pielegnacji w domu
* makijaz i wizaz

* pielegnacja paznokci i dtoni

* pielegnacja i stylizacja wtoséw

* strefa zdrowego stylu zycia

w programie m.in.

* 10. Pomorskie Forum Kosmetologiczne
* Salon SPA & Wellness
* ELITE URODA SALON
konkurs o Tytut Najlepszego Salonu Pieknosci,
Salonu Fryzjerskiego Wojewddztwa Pomorskiego
* 11. Mistrzostwa Makijozu Kobiety Dojrzatej
 Konkurs Fryzjerski HAIR INSPIRATIONS 2010
« MERCURIUS GEDANENSIS
konkurs na najlepszy produkt prezentowany na targach

MIEDZYNARODOWE
% MTG | TARGI GDANSKIE SA

ul. Beniowskiego 5, 80-382 Gdarisk
Dyrektor Projektu: Dorota Solochewicz
tel. / fax 58 554 92 04
dorota.solochewicz@mtgsa.com.pl

www.urodatargi.pl
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zanowni Paristwo,

za nami intensywny okres wystawienniczy, ktory udowodnit,
Ze recesja nie dosiegnela naszej branzy w takim samym
stopniu jak innych.

W obecnej dobie artykuly kosmetyczne sq artykulami pierwszej
potrzeby. Kobiety nie mogq si¢ juz obejs¢ bez dobrej szminki
czy kremu. Coraz czesciej po kosmetyki siegajq tez mezczyzni.

Producenci cheqe przekonacé klienta do wltasnych wyrobéw
zaskakujq coraz to nowq formaq nie tylko samego produktu,
ale i jego promocji.

Najlepszaq, sprawdzonq formq zapoznania si¢ z nowosciami
i tendencjami rynku, jak rowniez zaprezentowania wtasnych
propozycji potencjalnym kupcom i ostatecznym odbiorcom,
sq targi. Biezqcy numer Cosmetic reportera, ktory

z przyjemnosciq oddajemy w Parstwa rece,

poswiecony jest tej tematyce.

Redaktor naczelna
Anna Godek

cosmetic reporter

VIVII-IX 2010



B RYNKI H NOWOSCI GODNE POLECENIA

Skéra naturalnie plekna Woda nawilza. Powietrze odmfadza.
dZ|ekl repa ratom Ziemia normalizuje. Kazda z linii produktowych

RAPORT Z RYNKU PRODUKTOW

beautycycle™ zostata zaprojektowana tak,

do ple egnaCji aby pielegnowac skére w najbardziej
DO OPALANIA, PO OPALANIU marki beautycycle™ skuteczny i dopasowany do jej potrzeb sposgb.
/ - ; Produkty wchodzace w skiad linii Woda
Marka beautycycle™ firmy Amway, oferujaca ! )
| S AM O O PA I_ ACZY preparaty do pielegnacji skory i kosmetyki zostaly stworzone dla l§ob|'et € s.kora ]
do makijazu powstata w wyniku inspiracji normalng i sucha. Zawieraja wyciag z fiotka
sifa zywiotéw natury a u jej podstaw leglo trojbarwnego, ktdry zwieksza efekt nawilzajacy.
przekonanie, ze nie ma nic bardziej Kazda z wymienionych linii zawiera cztery
naturalnego od powietrza, wody, ziemi i ognia. podstawowe kosmetyki pielegnacyjne:
Kosmetyki perfekcyjnie dopasowane Ereparat ZC_ZYVSZ.CiaJQC‘/' tonik,
B do kazdego typu skéry. rem na dzien i krem na noc.
GLOWNI GRACZE 8 www.amway.pl
Sprzedaz w min sztuk, Sprzedaz wartosciowa w min PLN,
Total Poland V.2009-1V.2010 Total Poland V.2009-1V.2010 cr 44 Firma Oriﬂame
¢ do ooalani ¢ do ooafant przygotowata na lato serie
Kosmety! |. o opalania 5.2 K'osmety i do opalania 83.9 speqalnle dla naszych StOp
Dax Cosmetics 16% Nivea Polska 16% Plyn do orzezwiajacej kapieli stop, ktdry nawilza,
Ziaja 15% Dax Cosmetics 13% koi i oddwieza skore. Zawiera olejek lawendowy,
Soraya 12% Soraya 12% rozmarynowy i tymiankowy o doskonatych
NViarki Wi 0% Jia 119 wiasciwosciach pielegnacyjnych i relaksujacych.
arki Tiasne ° a3 ° tagodzacy i chtodzacy balsam do stop pomoze
Grupa Kolastyna 9% Laboratorium Dr Irena Eris 9%

zafundowac stopom relaksujacy masaz z uzyciem
chtodzacego balsamu, ktdry orzezwi i zmiekezy
skore, pozostawiajac na stopach przyjemny
zapach brzoskwini.

Odswiezajacy dezodorant do stop i obuwia
niweluje zapach potu, przyjemnie chiodzi stopy

i pozostawia diugotrwate uczucie komfortu.

z www.oriflame.pl
GLOWNI GRACZE P
Sprzedai w min sztuk, Sprzedai wartosciowa w min PLN, - )
Total Poland V.2009-IV.2010 Total Poland V.2009-IV.2010 Mgietki samoopalajace Kosm_etyk! Bebe
irmy Mincer Ve § marki Corine de Farme
Kosmetyki po opalaniu 1.0 Kosmetyki po opalaniu 12 tadna i zdrowa opalenizna jest modna przez caly rok. f \ Delikatna skéra niemowlat wymaga
Dax C i 18 Dax C . 179 Dodaje atrakcyjnosci i urody. Cialo wydaje sie gladsze \ troskliwej opieki oraz pielegnadji.

Aa?< ST 2 LSl 2 i smuklejsze. Wychodzac na przeciw potrzebom klientéw &gg:ug Zadbaja o nig kosmetyki Bebe marki
Ziaja 18% Soraya 14% firma Mincer Mona-Liza zdecydowata sie rozszerzy¢ L_/ Corine de Farme, ktére dzieki
Soraya 17% Ziaja 12% linie LATO o samoopalacze, ktére podkresla i pozwola MLECIRO naturalnemu sktadowi, tagodnie
Eveli h zachowac na dtugo letnia opalenizne. myja oraz nawilzaja skére dzieci

veline 11% Eveline 12% o ; j . . ) L

Mgietki samoopalajace to niezwykle lekkie preparaty juz od pierwszych dni zycia.
Marki Wrasne 8% Laboratorium Dr Irena Eris 9%

przygotowane dla dwéch rodzajéw kamadji: jasnej i ciemnej.
Dzieki nowoczesnym sktadnikom aktywnym (DHA

i Troxerutin) nadaja skorze pigkna opalenizne, chronig

przed fotostarzeniem a jednoczesnie pielegnuja

i nawilzaja skore oraz wspomagaja kuracje antycellulitowa.
Samoopalacze posiadaja hipoalergiczna kompozycje
zapachowa zmniejszajaca ryzyko wystapienia alergii.
www.mincer.com.pl

Nieodzownym elementem pielegnacji
niemowlaka jest mleczko do ciata.
Mleczko toaletowe marki Corine

de Farme niezwykle delikatnie oczyszcza
i nawilza nawet najbardziej wrazliwg
skére, pozostawiajac ja miekka

i delikatnie pachnaca. Kosmetyk

zawiera 97% sktadnikow naturalnych
oraz olejek ze stodkich migdatow.

GLOWNI GRACZE

Sprzedaz w min sztuk, Sprzedaz wartosciowa w min PLN, www.forte-sweden.com
Total Poland V.2009-1V.2010 Total Poland V.2009-1V.2010
Linia AWOKADO

Samoopalacze 1.4 Samoopalacze 10.0 flrmy Bielenda
Dax Cosmetics 530% L'Oreal/Garnier/Vichy 29% Kosm etYkl Naturalne
L'Oreal/Garnier/Vichy 12% Dax Cosmetics 20% Linia AWOKADO firmy Bielenda Kosmetyki
Marki Wiasne 9% Soraya 15% Naturalne to wyjatkowe kosmetyki nawilzajaco-

- - -odzywcze polecane do catorocznej pielegnadii
Soraya 8% Laboratorium Dr Irena Eris 10%

skory suchej i odwodnionej. Ekstrakty z owocéw
Laboratorium Dr Irena Eris 5% Grupa Kolastyna 8% awokado sa bogatym Zrodtem witamin,
nienasyconych kwasdw tuszczowych

i przeciwutleniaczy, ktére maja wyjatkowe dziatanie
nawilzajace i zmiekczajace, dzigki wysokiej
zdolnosci zapobiegania utraty wody z naskérka.
Dodatkowo jego orzezwiajacy aromat przynosi
na mysl egzotyczng podréz spa.
www.bielenda.pl
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RADICAL®
Nowe, ulepszone receptury!
Nowe opakowanial!

Kuracja kosmetykami i suplementem diety Radical®
hamuje wypadanie wtoséw, pobudza proces ich wzrostu
oraz dostarcza do wnetrza cebulek wszystkie niezbedne
sktadniki odzywcze. Whosy znow staja sie mocne,
zdrowe, pefne blasku i energii.

Dostepne w aptekach.

Dostepne takze: seria Radical do wioséw farbowanych
oraz Radical do wloséw z tupiezem.

www.farmona.pl

BMChtodzacy el pod oczy
Laboratorium Eveline zainspirowane

s:.'y osiagnieciami naukowymi, wykorzystywanymi
e | i w nowoczesnej kosmetologii, opracowato
ekskluzywna, kompleksowo odmtadzajaca
kuracje dla kobiet dojrzatych. Unikalne
potaczenie dwdch biologicznie czynnych
substancji EKSTRAKTU Z MASY PEREOWE)
| WYCIAGU Z MUSZLI OSTRYGI (Oyster Shell
Extract) zapewnia szybkie i trwate efekty.
Zel likwiduje cienie i obrzeki, wygtadza
zmarszczki i przywraca jedros¢ okolic oczu.
Lekka formuta o chtodzacych wiasciwosciach
szybko sie wchtania i nie pozostawia lepkiej
warstwy, zapewniajac uczucie komfortu.
www.eveline.com.pl

BHmM. .. WOW!

Przebojowe, wystrzatowe

i megakobiece btyszczyki

od firmy BELL maja soczyscie
owocowy zapach, leciutkg
zelowa konsystencje,
odjazdowe teczowe kolorki

i cudownie apetyczny szklisty
polysk! Sa bezkonkurencyjne
na impreze, do kina, na spacer.
7eLOVE WOW! maja filtr UVB,
ktory sprawi, ze usta moga
bezpiecznie usmiechac sie
do stonica przez caaaty rok!
www.bell.com.pl

LIOVAL

| RADICAL

W odpowiedzi na potrzeby réznych
rodzajéw wloséw, marka Timotei
opracowata skuteczne receptury
szamponow i odzywek, opartych
na w 100% naturalnych ekstraktach
z roslin o najwigkszej aktywnosci

aplikacji, a kazda nastepna
spoteguje moc pogrubienia
i maksymalnego wydtuzenia
do granic mozliwosci!

usz do rzes
pogrubiajaco
~wydtuzajacy

Perfekcyjny
makijaz
przez caty dzien

ORIGIMAL NEW

Mascara zawiera specjalng
plastikowa szczoteczke,

ktora wydtuza rzesy do 45 %%,
jednoczesnie je podnoszac.
www.oriflame.pl

Lakiery

Wyjatkowo perfekcyjnie
wyprofilowana szczoteczka

precyzyjnie rozdziela i unosi rzgsy

od nasady az po same konce,

oraz zapobiega powstaniu grudek.
Efekt widoczny jest juz po pierwszej

strukture wiosa, widocznie
zageszczajac i pogrubiajac rzesy.
Enajcenniejsze sktadniki z olejku
Jojoba, bogatego w witaminy A,
F i E - dogtebnie nawilzaja,
uelastyczniaja i wzmacniaja rzesy.
www.eveline.com.

Specjalna, tagodzaca formufa sprawia, ze wiosy
odzyskuja piekny I$niacy wyglad. Aloes fagodzi
skére glowy, a marakuja wzmacnia wiosy.

Seria Nature sklada sie z trzech produktdw:
BIszamponu, Bodzywki oraz Bmaseczki do wtosow.
tagodzaca maseczka do wlosdw z aloesem

i marakuja to wzmacniajaca kuracja w postaci
kojacej maseczki wzbogaconej soczystymi,
tropikalnymi ekstraktami z aloesu i marakui.
Aby osiagna¢ wymarzony efekt nalezy raz

w tygodniu wmasowac maseczke w umyte,
rozczesane grzebieniem whosy.
www.oriflame.pl

IPe rfekcyjne Loki
marki Timotei

Szczegdlnie latem, kobiety poszukuja
produktdw przeznaczonych do pielegnadji
wiosow, ktére pomimo zwiekszonego
nastonecznienia i czestszego kontaktu

z woda, pomoga im zachowac
perfekeyjny ksztatt fryzury.

Nowy, wydtuzajacy tusz do rzes SERUM ODBUDOWUJACYM  Kosmetyk zawiera specjalnie perf-‘;kcuyi;eiuk{ foslin o n:

Oriflame Beauty Endless Lash, Maskara Volume Celebrity wyselekcjonowane skfadniki i blologlczr?e] .

zostat stworzony dla kobiet to pierwszy kosmetyk, ktéry pielegnacyjne: X :nget;:yéne !_ok| i
pragnacych mie¢ piekne g taczy w sobie whasciwosci tuszu Imineralne pigmenty i naturalny ’ s ; > inia skfada sie z szamponu |"o zm i,

i diugie rzesy. Tusz jest 2 do rzes i serum odbudowujacego, ~ Wosk Carnauba - pobudzaja rzesy Igl OW? Se'rla ko_?ll'ﬂetYkOW _ przeznaczonych do pielegnacii wiosow |
trwaly i nie rozmazuje sie, g pozwala na perfekcyjne potaczenie  do wzrostu, zapobiegaja (0] W osow Oritflame Nature krecpny;h lub b§r<_jzo suchych. Kosmgwkl
a jego efekt utrzymuije sie QE ekstremalnej diugodci, niezwyklej wypadaniu i famaniu sie. Nowa seria kosmetykéw do wtosow Oriflame Nature zawieraja ca’fkow1_cle naturalne sktadniki
nawet do 24h. § objetosdi i gestosci rzes. 1D-panthenol - odbudowuje wykorzystuje naturalne whasciwosci aloesu i marakui. pochodzace z najdalszych zakatkow

$wiata — masto murumuru oraz olejek
sezamowy. Ich naturalne whasciwosci
pomagaja podkresli¢ skret wiosow,
nadajac im ksztatt perfekcyjnych
sprezynek. Wiosy staja sie miekkie

w dotyku, a delikatny potysk pomaga
podkresli¢ naturalny ksztatt loczkdw.
Krecone wiosy staja sie I$niace

i elastyczne, a kazde pasmo zostaje
naturalnie podkreslone. Olejek
sezamowy zapobiega réwniez puszeniu
sie niesfornych loczkow.
www.timotei.pl

P N art de lautrec
de @ By | - collection
Lautrec ' spring-summer

2010

Gama modnych matowych
i perfowych odcieni
lakieréw do paznokci.
Wyjatkowo trwatych oraz
odpornych na $cieranie

i odpryskiwanie.
Kremowa, jedwabista
konsystencja nadaje
intensywny kolor juz

przy pierwszym natozeniu.
www.ados.pl

BEkstrakt z noni i mleczko pszczele.
Dzieki zawartosci naturalnych
skfadnikéw odzywczych

i kondycjonujacych wilosy sa
chronione juz w trakcie zabiegu.
Mleczko pszczele i ekstrakt z noni
doskonale nawilzaja wlosy, nadaja
jedwabistg gtadkosc i potysk.
BPielegnacja po koloryzadiji
Dofaczona do zestawu maska

z wyciggami z aloesu i winogrona
oraz witaming E pomaga odzyskac
witalnos¢ wiosom farbowanym
oraz przeciwdziata utracie koloru.
Filtr UV chroni whosy przed
szkodliwym dziataniem czynnikéw
zewnetrznych.

Maxxi Isoftl
color&gloss
Trwata koloryzacja bez amoniaku
Nowoczesna formuta farby pozwala
uzyskac¢ intensywny, gteboki kolor
pefen swietlistych reflekséw.
Zapewnia optymalne pokrycie
siwych wiosdw. Nie zawiera
amoniaku, dzigki czemu jest
tagodna, wiosy po zabiegu
zyskuja zdrowy wyglad
i dtugotrwaty kolor.

beautycycle™ Kolor
podkresla piekno
wszystkich typow urody

Roéznorodnos¢ palety kolorow
beautycycle™ pozwala podkresli¢
naturalne piekno kazdego typu urody.
Nasycone odcienie ziemi, gtebokie
niebiesko-zielone barwy wody,
eteryczne, przezroczyste kolory
powietrza i wyraziste, czerwienie

i pomarancze ognia tacza sie

tworzac bogata palete barw.
www.amway.pl

soft color & gloss

q

P llcgtion
NG-5UMmMeEr - 4
S " www.chantal.com.pl

8 cosmetic reporter VII-VIIFIX 2010 www.cosmeticreporter.com cosmetic reporter VI-VIIHX 2010



B NOWOSCI GODNE POLECENIA

PHOENIX
FRAGRANCES

BLA RIVE VERY ME

To najnowszy zapach firmy LA RIVE, ktory

z pewnoscia zaintryguje kazda kobiete.
Zniewalajaca owocowo-kwiatowa kompozycja
przenosi w $wiat luksusu i zmystowosci.

VWVVMYS

Elegancki flakon ozdobiony czarna jedwabna .Ogjfaszamy debiut trzech no\/\/ych Zapaché\/\/!

r6za podkresla wykwintny charakter wyrobu.

Kazda kropla perfum pozwala poczu¢ sie wyjatkowo. RITA » EVA L CA,R,AME,LLA

www.larive-parfums.com - modmslla ~ sama Swiezosc ol_snlewajaca \’Ns_zystko
przegladajaca swe i rado$¢, ktdra zaprasza wiedzacym usmiechem,
fatataszki i dodatki dziewczyny na lemoniade  oczekujaca na kolejna

na wieczor i noc pod niebem dech w piersi zapierajaca
_,-'.l z nowymi przyjacidtmi pelnym gwiazd eskapade ...
Eau de toilette. Dostepne od czerwca 2010.

WSeria butelek szklanych Wing

\ Firma Heinz Glas Dziatdowo wdrozyta na rynek
kolejna, po udanej serii Lima, nowa serie butelek

szklanych Wing. Seria Wing skfada sie z butelek

I I | do perfum i Edt o pojemnosci 100 i 50ml,

do ktdrych Heinz Plastics Polska przygotowata
nasadke z surlynu Warsaw, oraz butelki do lakieru
do paznokci o pojemnosci 8ml. Butelki byly juz
prezentowane na targach w \Warszawie, Bolonii,
Nowym Jorku, Meksyku i Istambule.

W kazdym z tym miejsc spotkaty sie z bardzo
duzym zainteresowaniem, co potwierdza
uniwersalnos¢ oferty huty z Dziatdowa.
www.hgd.pl

www.heinzplastics.com.pl

©Visual Media Group

IKAJ Sp. z 0.0,
cztonek grupy Wenthworth

KAJ Sp. z 0.0, cztonek grupy Wenthworth,
specjalizuje sie w produkcji opakowan z tworzyw
sztucznych dla przemystu kosmetycznego

oraz farmaceutycznego. Sztandarowym produktem
sa opakowania roll on wraz z zamknieciami,
produkowane w technologii IM oraz IBM.

Firma posiada certyfikat 1ISO 9000:2000.

W ofercie petna obstuga klienta od przygotowania
projektu opakowania, produkgji po dekoracje.

W 2010 roku firma rozszerzyta swoj asortyment
o butelki kosmetyczne produkowane

w technologii EBM.

www.kaj-plastics.eu

cosmetic reporter  VIVIIFIX 2010 11
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www.top-professional.pl

l PROFESJONALNIE O WEOSACH

GOLDWELL dualsenses
Sun Reflects

__ GOLDWELLE

Leave-in Protect Spray chroni przed
negatywnymi skutkami dziafania stonca,
soli z wody morskiej i chloru z wody

w basenach, ufatwia rozplatanie wiosdéw

i zapewnia wiosom intensywne nawilzenie.

S Pojemnos¢ 150 ml.
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‘r

& Wﬁ‘

DAVINES
SU/CREME

Ochronny, nawilzajacy krem przeciwstoneczny
do wtosow z olejkiem arganowym,
wzbogacony o antyoksydanty.

Zawiera filtry UVA i UVB.

Polecany do wloséw wystawionych

na dziatanie stonca, chloru i soli.

Pojemnos¢ 125 ml.

ACTY WA

Lli\-\FA {JL_AHL

LINFA SOLARE

Maseczka
LINFA SOLARE
marki KEMON

Zabieg po kapieli stonecznej,
regenerujacy i odzywiajacy.

l’ li

S'Owcltm
KICH, Ay n[un(
E A0 DaaGeD | CH

ntensy
fied ssnum
ffied . SERUM meo
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Dogfebnie odbudowuje. Przywraca

naturalng réwnowage wodno-lipidowa.

Ulatwia rozplatywanie i rozczesywanie.
Nadaje gtadkosci, blasku i gestosci.

Uzycie: Zabieg wymagajacy sptukania.
Pozostawic na wiosach od 2 do 5 minut.

Pojemnos¢ 200 ml.
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Serum
PROSALON med+
wzmacniajagce wiosy

Stworzone do pielegnadji wtosow cienkich,

tamliwych i zniszczonych. Obecny
w preparacie Keravis — nowatorski
sktadnik pochodzenia roslinnego

— dziata we wnetrzu wlosa,
przeciwdziatajac tamliwosci oraz
zwigkszajac jego odpornos¢ na
rozciaganie. Tworzy wokot whosa film

SOLAR SUBLIME
od L'Oreal
Professionnel

Szampon odbudowujacy do wiosdw
uwrazliwionych lub z pasemkami.

Z mysla o takich wiosach w laboratoriach
L'Oréal powstata technologia wysoce
skoncentrowanego olejku rozpuszczonego
i potaczonego z filtrem Mexoryl S.O
UV-Protect. Bogata w niezbedne kwasy
tluszczowe, pozwalajaca na ochrone

i optymalne odzywienie wtosoéw bez ich
obcigZenia.

Szampon odbudowuije i pomaga chroni¢
wiosy. Przeciwdziata ich wysuszeniu oraz
utlenianiu spowodowanym dziataniem
sfonca, chlorowanej lub stonej wody.

Rezultat: wiosy sa odbudowane, chronione,

a ich blask jest zachowany.

Pojemnos¢ 250 ml.

stymulujaco i od$wiezajaco na skore
gtowy, poprawiajac ogdlng kondycje
mieszkow wiosowych.

Zawarte w serum witaminy A, E, F, H i B5
maja intensywne dziatanie odzywcze,
nawilzajace oraz chronig przed
dziataniem wolnych rodnikéw.

Rezultat: Regularne stosowanie

serum sprawia, ze wlosy odzyskuja
zdrowy wyglad, gtadko$¢ i potysk.
Stosowanie: Zawartos¢ amputki nalezy
rozprowadzi¢ réwnomiernie na uprzednio
umyte i lekko osuszone wiosy.

ochronny, wygtadzajac jego powierzchnie Doktadnie rozczesa¢, nie sptukiwac.
i zapobiegajac uszkodzeniom. Pefna kuracja trwa 6-8 tygodni,
Wyciagi ziotowe z krwawnika, skrzypu, nalezy stosowac¢ minimum
pokrzywy, rozmarynu, szatwii, lipy 3 amputki tygodniowo.
Magazyn TOP Professional jest dostepny w prenumeracie. oraz brzozy dziataja regenerujaco, www.prosalon.eu

tel./fax. +48 22 773 37 51, info@polcharm.com.pl
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Profesjonalna dekoloryzacja
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Jak wynika z aktualnego raportu przygotowanego
przez Global Industry Analysts $wiatowy rynek
kosmetyki kolorowej powinien do 2015 roku
osiagnac wartos¢ 41,4 miliarda dolarow.

RNCOS (prowadzaca badania i analizy marke-
tingowe firma z Indii o $wiatowym zasiegu)
przewiduje, ze w latach 2010-2013 rosyjski
przemyst kosmetyczny odnotuje ponad 8-procen-
towe wzrosty roczne. Preznie rozwijajacym  sie
segmentem bedzie nadal kosmetyka kolorowa.

Wg analiz tej samej firmy wzrosty roczne branzy
kosmetycznej w Chinach utrzymaja sie w latach
2010-2013 na poziomie 12 procent. Dominujacymi
dziatami beda kosmetyka do pielegnacji skory
i wyroby toaletowe. Zapotrzebowanie na wyroby
pielegnacyjne rozszerza sie w Chinach na obszary
poza wielkimi  miastami.  Wzrasta  tam
zainteresowanie kosmetykami chroniacymi przed
stoncem,  kremami  rozjasniajacymi  skore
i zmniejszajacymi zmarszczki. Wiele $wiatowych firm
juz dostosowuje swoja produkce do oczekiwan
odbiorcow z  chinskiej prowingji.  Udziaty
kosmetykdw pielegnacyjnych w catym rynku
kosmetycznym Chin beda - zdaniem spedjalistow
- w 2013 roku na poziomie 42 procent.
Spodziewana jest znaczna segmentacja tego
sektora, z szybkim wzrostem rynku kosmetykow
meskich.

Réwniez w Indiach kosmetyka pielegnacyjna
zajmuje pierwsze miejsce w calym rynku
kosmetycznym i tu  przewidywany jest
13-procentowy wzrost roczny przez kolejne dwa
lata. Wsrdd wyrobow tej kategorii najwazniejsze sa
srodki do pielegnadji twarzy, ktérymi do tej pory byly
zainteresowane gféwnie kobiety. Jednak wraz
z upowszechnianiem sig zachodniego stylu zycia
i uleganiem medialnym przekazom indyjscy
mezczyZni zaczynaja sie domagac szerokiej gamy
produktéw  pielegnacyjnych  przeznaczonych
dla ich skory.

Wielu producentéw surowcow i komponentow
uzywanych w przemysle kosmetycznym zapowie-
dziato podwyzki cen.

Firma ISP (International Specialty Products)
przewiduje od lipca 5-7-procentowe podwyzki na
niektore ze swoich produktéw. Beda wsrdd nich
polimery, emolienty, emulsyfikatory i filtry UV.
Swiatowy lider w produkdji wysoko przetworzonej
chemii, firma Clariant oglosita wprowadzenie
nawet 15-procentowych podwyzek na niektore
wyroby. Amerykanski koncern DuPont podnosi
ceny w pionie opakowan i polimerow.

Wszyscy producenci wyjasniaja, ze podwyzki
zostaly spowodowane wzrostem cen surowcow,
energii, transportu, kosztéw magazynowania
zapasow i sg niezbedne dla zachowania ciagtosci
dostaw oraz kontynuowania badan nad rozwojem
i udoskonalaniem wyrobdw.

Dwoch fotewskich producentéw kosmetykdw
naturalnych: bio2you i Madara Cosmetics
rozszerza swojg dziatalnos¢ na nowe rynki.
Po wejsciu na rynek Moskwy firmy totewskie
podpisujg  porozumienia z dystrybutorami
w Europie Wschodniej, a takze w Azji. Firmy
z kotwy, gdzie rynek ogranicza sie jedynie do 2,3
miliona konsumentéw, zdaja sobie sprawe, ze
dopiero zadomowienie sie na prawie 300
-milionowym rynku Unii Europejskiej da im
szanse na dalszy rozwdj.

Nie catkiem sprawdzity sie prognozy ekspertow,
dotyczace perspektyw szybkiego rozwoju tzw.
nutrikosmetykow, czyli kosmetykdw jadalnych.
W latach 2008 -2009 liczba nowych produktdw
w tym dziale zostata podwojona, osiagajac 300,
jednak kolejny rok zaowocowat tylko 100 nowymi
wyrobami. Nadal dominujacym rynkiem dla tego
sektora pozostaje Azja. Spowolnienie rozwoju tej
dziedziny spowodowata m.in. rosnaca $wiado-
mos¢ konsumentek, ze wilasciwa dieta jest
podstawa wygladu. 4 z 10 ankietowanych kobiet
uwaza, ze nutrikosmetyki sa zbedne, jedli sie
zdrowo odzywiamy, ponadto tylko 19% kobiet
uzywajacych nutrikosmetykow wierzy w ich
skutecznos¢. Mimo wszystko sektor ten — choc
ponizej oczekiwan - nadal sie rozwija.
Najwieksza popularnoscia ciesza sie
nutrikosmetyki przeciwstarzeniowe. Japonska
nowinka beauty care chocolat, jak deklaruje
producent, zawiera kolagen pomagajacy
utrzymywac nawilzenie i jedrnos¢ skory.
Produkowana na Wegrzech body styling tea,
zawierajaca m.in. herbaty roibos i zielona, aloes
i sok cytrynowy, posiada zdaniem producenta
wiasnosci antyoksydacyjne.

Wg specjalistow dalsze perspektywy dla tej
dziedziny wiaza sie z edukaca konsumentow
i jasnym wskazaniem korzysci ptynacych z ich
stosowania.

Po sukcesie w Indiach i Chinach juz takze
w Europie staja sie dostepne kosmetyki zwane
,Zrob to sam”. Upowszechnianie sig tego rodzaju
kosmetykow odzwierciedla rosnaca potrzebe
konsumentéw do korzystania z domowego SPA,
do czego w duzym stopniu przyczynit sie
dotykajacy wielu krajow kryzys gospodarczy.
Wsréd  nowych  kosmetykéw do  wiasnego
przygotowania znalazt sie m.in. recital granas
cream marki Shiseido. Zmieszane przed uzyciem
dwie substancje tworza bogaty krem tlusty
z whasciwosciami - aromoterapeutycznymi.  Innym
przyktadem sprzedawanego w dwoch czesciach
kosmetyku jest centella soft and vegetable body
skrub. Wymieszane razem skfadniki tworza
peeling do twarzy i ciata o kremowej konsystencji.
Powodzenie tego typu produktow w Indiach
i Chinach jest zrozumiate ze wzgledu na kulture i
tradycje tych obszaréw. Mieszanie roznych
substancji jest bowiem czescia  praktyk
ajuwerdycznych.

Adaptacja takich rozwiazan dla zachodnich
konsumentéw natrafia z kolei na podatny grunt
proekologicznych wymagan klientéw. Specjalisci
widzg szanse na rozwoj tego rodzaju wyrobow
w kategorii szamponow, w ktdrych konsument
bedzie mieszat koncentrat z woda, a takze
w kosmetyce dekoracyjnej, gdzie np. cien do
powiek bedzie mozna zmienia¢ z matowego
w blyszczacy lub odwrotnie.

Od jakiegos czasu daje sie zaobserwowac trend,
aby kosmetyki stosowane do makijazu oprécz
podstawowe] roli polegajacej na upigkszaniu
i ubarwianiu twarzy posiadaty rowniez wiasciwosci
pielegnacyjne. Do tej wiasnie tendencji nawiazuje
nowa mascara firmy Lancéme. Tusz do rzes
hypnose precious cells dodaje wiec rzegsom nie
tylko koloru, zwiekszajac optycznie ich dtugosc i
gestos¢, ale takze je regeneruje. Jeden jego
aktywny skfadnik stymuluje bowiem komorki
otaczajace mieszek wlosowy rzesy pobudzajac jej
wzrost i ulepszajac jej strukture. Inny skiadnik
hamuje wypadanie rzes, a zawarty w mascarze
kwas araginowy poprawia stan rzes.

Testy wykazaly, ze po 4 tygodniach uzywania
nowego produktu 62 procent kobiet zauwazyto
poprawe kondycji rzes, a 77 procent dostrzegto
zmniejszenie sie ich wypadania podczas
demakijazu. Firma twierdzi, ze rzesy podobnie jak
skora i whosy starzeja sie wraz z uptywem czasu.
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Zmniejsza sig ich gestos¢ poprzez zwigkszanie sie
liczby nieaktywnych mieszkow witosowych.
Z wiekiem rzesy staja sie coraz krotsze, poniewaz
dramatycznie skraca sie okres ich wzrostu.
Sposéb naktadania nowej mascary sprzyja lepsze;
regeneracji rzes, gdyz specjalnie uksztattowana
spirala z dwoma ptaskimi elementami, zatrzy-
mujacymi tusz, pozwala doktadniej nasyci¢ nim
rzesy.

Podczas targow Luxe Pack w Nowym Jorku
francuski producent otéwkéw do makijazu, firma
Alkos Cosmetique zaprezentowata nowy typ
otowka. Ofdwek ma dwie koncowki, ale nie jest
on podzielony tradycyjnie na dwie jednakowe
czesci. Na przyklad ofdwek do oczu moze miec
z jednej strony cien do powiek, a z drugiej
eyeliner, a ich wzajemne proporcje mozna
okresla¢  w zamowieniu. Podobnie jest
z otowkiem do brwi. llos¢ rozéwietlacza pod brwi
i stylizatora na bazie wosku moze by¢ ustalana
dla konkretnej dostawy.

Uwodormiona wersja skwalenu jako doskonaty
antyutleniacz czesto jest skladnikiem kosmetykdw.
Pozyskuje sie go badz z destylatéw oliwy z oliwek,
badZ w nieetyczny sposéb - z oleju ginacego
gatunku  rekina  gtebinowego.  Skwalen
z rekina byt do niedawna atrakcyjniejszy dla
producentéw, poniewaz jest on lepszej jakosci,
a w dodatku ta metoda wymaga niewiele czasu.
Jednak ze wzgledu na coraz silniejszy trend
deklarowania na wyrobach etycznego statusu
kosmetykéw oraz nacisk na ochrone srodowiska
takie firmy jak L'Oréal czy Unilever zaczely
eliminowac skwalen z kosmetykéw, gdyz nie byto
metody na odréznienie, skad pochodzi surowiec.
Obecnie wiloscy badacze zapewniaja, ze
opracowali sposéb rozrozniania pochodzenia
tego sktadnika. Zauwazyli oni bowiem, ze
stosunek wegla-13 do wegla-12 w skwalenie
z oleju z oliwek jest inny niz w skwalenie
z oleju rekinéw glebinowych.

Tak wiec producenci uzywajacy skawalenu
pochodzacego z oliwek beda mogli $miato
deklarowac etyczny status wyrobu wiedzac, ze
badania kontrolne moga to jednoznacznie
potwierdzi¢. Metoda rozrézniania pochodzenia
skwalenu przyczyni sie do lepszej ochrony
rzadkiego gatunku rekina.
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Givaudan poszukuje rzadkich rodlin dla nowych
inspiracji zapachowych.

Badania w ramach programu ScentTreks firmy sa
czedcia planu zmierzajacego do uzyskania
innowacyjnych kompozycji rozszerzajacych palete
zapachowa produkowanych perfum. Dotychczas
przebadano ponad 2700 rodlin i pozyskano
ponad 550 zapachéw do dalszych préb. Specjalna
technologia umozliwia firmie pozyskanie zapachu
i bezpieczne jego przechowanie az do badan
laboratoryjnych bez koniecznosci wozenia roslin
z drugiego konca $wiata. Na podstawie
naturalnego zapachu tworzy sie kompozycje
identyczna z naturalna.

W Moskwie odbyto sie spotkanie Le Club des
Créateurs de beauté (Klubu kreatoréw urody).
Jest to jeden z dziatéw firmy L'Oréal, zajmujacy
sie eksperymentalnymi i bardzo drogimi
wyrobami, ktére sq sprzedawane poprzez Internet
na podstawie katalogu. Klub powstat w 1987 roku
i obecnie wchodza do niego takie marki jak:
Agnes b., Bioexigence, Professeur Christie
Poelman, Cosmence, Jean-Marc Maniatis. Klub
charakteryzuje ogromna innowacyjnos¢ , kazdego
roku w ofercie pojawia sie okoto 80 nowych
produktéw do pielegnacji i makijazu. Ponadto
wyroby maja jasno okreslonego adresata,
z ktérym utrzymywany jest bezposredni kontakt.
Specjalnym gosciem spotkania byfa Chrisitine
Poelman od wielu lat zajmujaca sie
w laboratoriach L'Oréal walka z objawami starzenia.
Przedstawifa innowacyjna linie kosmetykéw do
pielegnacji ciata sygnowanych wifasna marka
Professeur Christie Poelman

Dopiero od 2009 roku klub ma swoje
przedstawicielstwo w Moskwie. Natomiast we
Francji, Niemczech i Japonii dziata od wielu lat.

30 czerwca 2010 w Warszawie odbyto sie
spotkanie  wiceministra  Rafata  Baniaka
z przedstawicielami sektora MSP. Wiceminister
Rafat Baniak poinformowat, ze wsparcie finan-
sowe przewidziane w priorytecie 6.5 PO IG

przeznaczone jest na promowanie Polski jako
dobrego miejsca do lokowania inwestycji. W jego
ramach Ministerstwo Gospodarki rozpoczyna
realizacje projektu systemowego 6.5.1 ,Promocja
polskiej gospodarki na rynkach zagranicznych”.
- Na podstawie analizy Instytutu Badan Rynkuy,
Konsumpgji i Koniunktur stworzymy katalog branz
lub grup produktowych, czy ustugowych
o wysokim potencjale eksportowym. Beda one
mogly uzyska¢ wsparcie w ramach naszego
projektu — zapowiedziat.

Podsekretarz  Stanu w MG podkreslit, ze
wyfonione w konkursach koncepcje branzowych
programéw promodji beda z kolei podstawa do
wspdtfinansowania badan okreslonych  rynkéw
zagranicznych, udziatu w imprezach targowych,
a takze doradztwa i szkolen dla firm.

- W tym przypadku przedsiebiorcy otrzymaja
pomoc finansowa w ramach poddziatania 6.5.2
,Wsparcie udziatu przedsiebiorcédw w programach
promogji" — powiedziat.

Wiecej informacji:www.poig.gov.pl

Zrédto : Ministerstwo Gospodarki

Niemiecka firma Symrise, jeden z czofowych
Swiatowych producentéw aromatdw zapachowych
i smakowych planuje znaczne zwigkszenie
produkgji syntetycznego mentolu (L-menthal), na
ktory zapotrzebowanie na rynku kosmetycznym
i spozywczym gwattownie rosnie. Rynek dla tego
zapachu przyrasta $rednio o 10 % rocznie, a
w krajach BRIC jeszcze szybciej. Wptyw zachodniej
cywilizacji na obszary Brazyli, Chin, Indii, Rosji
sprawia, ze coraz wigksza populacja zaczyna myc
zeby z uzyciem pasty. Aby sprosta¢ zapotrzebo-
waniu Symrise musi podwoi¢ moce produkeyjne,
zainwestowa¢ w nowg infrastrukture i zapewnic
sobie zwigkszone dostawy surowcow od statego
partnera firmy Laxness. Obecnie produkgja
L-mentholu odbywa sie  pod Hanowerem
w Niemczech i w Bushy Park w USA. Nowe
inwestycje powinny by¢ ukonczone do 2012 roku.
Naturalny mentol pochodzi z terenu Indii
i zabezpiecza okolo 50% $wiatowego zapotrze-
bowania, jednak jego pozyskanie zwiazane jest
z warunkami pogodowymi i nie gwarantuje statych
dostaw na tym samym poziomie, podczas gdy
dostawy identycznie naturalnego L-mentholu sa
duzo bardzie stabilne. Widzac duzy potencjat dla
rozwoju tego zapachu firma BASF oglosita swoje
wejscie na rynek w tym zakresie z wiasnym
opatentowanym procesem produkgji.
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D'Orleac 5E-B3E

Cosmoprof Asia, targi o ugruntowanej pozydji lidera, petniace funkcje
Swiatowego forum branzy kosmetycznej w regionie Azja Pacyfik,
obchodza w tym roku pigtnaste urodziny. Ich ubiegloroczna edycja
zakoniczyta sie kolejnym sukcesem i wykazata, ze kryzys szerokim tukiem
omija nasza branze. 76% wystawcow zadeklarowato dobra i wiecej niz
dobra ocene z ilodci i jakosci gosci biznesowych.

W ubieglym roku po raz pienwszy zostata zorganizowana sekcja polska.
Sposréd pieciu jej uczestnikéw (Chantal, Dax Cosmetics, Laboratorium
Kosmetyczne Dr Irena Eris S.A, Laboratorium Kosmetykéw Naturalnych
Farmona, IMPA) w tym roku potwierdzito swodj udziat: Chantal,
Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris S.A,, Laboratorium Kosmetykow
Naturalnych Farmona. Tegoroczng sekcje polska, zlokalizowana
w atrakcyjnym miejscu, przy sekcjach belgijskiej i francuskiej, wzmocnity
firmy: Bielenda Kosmetyki Naturalne, Bek i Bek oraz Eveline.
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Aby utatwi¢ Panstwu decyzje o udziale w targach Cosmoprof Asia, badZ o odwiedzeniu ich
w charakterze goscia biznesowego, podajemy dane statystyczne dotyczace edycji 2009:

1 412 wystawcow z 39 krajow (+ 4.05% wzgledem 2008),

52 000 m* powierzchni wystawienniczej (+ 3.38 % wzgledem 2008),

41 000 gosci biznesowych (+ 4% wzgledem 2008) w tym 23 509 zagranicznych:
Tajwan, Korea, Japonia, Tajlandia, Australia, Filipiny, USA, Malezja, Singapur,

18 pawilonéw narodowych: Australia, Chiny Kontynentalne, Francja, Niemcy, Hong Kong,
Izrael, Whochy, Japonia, Korea, Polska, Singapur, RPA, Hiszpania, Szwajcaria, Tajwan, Tajlandia,
Wielka Brytania, USA,

3 gtowne oficjalne delegacje kupieckie: chifiska, indyjska, rosyjska,

176 dziennikarzy reprezentujacych 122 media.

Wystawcy wg sektorow

Perfumeria i kosmetyka 28%
Produkty naturalne 3%
Kosmetyka profesjonalna, Spa, meble i urzadzenia do salondw kosmetycznych 26%
Profesjonalne produkty do wtoséw, meble i urzadzenia do salonéw fryzjerskich 14%
Opakowania, urzadzenia, linie technologiczne, marki wasne 29%

Sektory zainteresowania deklarowane przez kupcow

Perfumeria i kosmetyka

Kosmetyka profesjonalna, Spa, meble i urzadzenia do salondw kosmetycznych
Opakowania, urzadzenia, linie technologiczne, marki wiasne

Profesjonalne produkty do wtosow, meble i urzadzenia do salonow fryzjerskich

Upominki i materialy promocyjne 7%
Produky do paznoke &%
Chemia gospodarcza 2%
Surowce 4%
Kosmoceutyki i produkty dla zdrowa 7%

Kupcy wg sektorow

Producenci 34%
Salony kosmetyczne 27%
Dystrybutorzy, hurtownicy 23%
Detalilc ... 1%
Salony fryzjerskie 4%

www.cosmeticreporter.com
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Bella Bolonia

43 edycja targow Cosmoprof juz za nami. Piekno i biznes, trendy,
tendengje i innowacyjne rozwigzania sa od wielu juz lat sitg napedowa tych
najwazniejszych targow kosmetycznych na $wiecie. Ich lokalizacja nie jest
przypadkowa. Ktz z nas nie zna bowiem wioskiego wyczucia smaku
i elegangji, znakomitego stylu, wioskiej lekkosci w kreowaniu mody. Ale to
wiasnie moda nierozerwalnie zwiazana jest z uroda, jej podkresleniem,
pielegnacia i stylizacja.

Od pigtnastego do dziewietnastego kwietnia kompleks wystawienniczy
Bolonia Fiere ponownie stat sie centrum Swiatowej kosmetyki. Hasto
tegorocznej edygji brzmiato: zadziwia¢, informowa¢, nagradzac.
Na powierzchni ponad 185 000 m?, w kilkunastu nowoczesnych
pawilonach wystawienniczych swa oferte zaprezentowato 2254
wystawcdw, ktdrych odwiedzito ponad 186 000 gosci. A bytoby ich
znacznie wiecej, gdyby nie zamknigta w przeddzien rozpoczecia targow
przestrzen powietrzna nad Europa. Wzmozona aktywnos¢ wulkanu na
Islandii nie tylko przyczynita sie¢ do odwotania ponad 1700, wczesniej
zarejestrowanych w specjalnym programie, spotkan biznesowych, ale tez
miafa swoje dobre strony. Otéz kupcy, ktdrzy juz przybyli i planowali
zaledwie dwudniowy pobyt, z uwagi na zamknigte lotniska, nie mogli
opusci¢ Bolonii i wykorzystali mozliwos¢ pracy na targach przez caly okres
ich trwania. Mieli zatem nieporéwnywalnie wiecej czasu niz zwykle i mogli
zapoznac sie z ofertg wiekszej ilosci wystawcow. Skorzystali na tym miedzy
innymi i wystawcy sekgji polskiej zorganizowanej juz po raz czwarty przez
firme Polcharm, pod patronatem Cosmetic Reportera.
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W pieciu spedjalistycznych pawilonach
na powierzchni 450 m? swojg oferte
produktowg zaprezentowaty polskie
firmy:

Ados, AP BOSS, Bass Cosmetics,
Bell, Bek i Bek, Bi-Art, Carlo Bossi,
Chantal, CM Michel, Dermaglin,
Dermika, Eveline, Farmona, Firma
Matt, Gorgol B.H., LM.PA, Joanna,
Kaj, La-Rive, Marba, PROSALON,
PT Dotowy, Torf Corporation, Valdi
Spectrum Group i VIP LKB.
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Rozmowy B2B byly prowadzone na stoiskach do ostatniego dnia i mialy swoje
przetozenie w wysokiej ocenie imprezy. Wigkszos¢ z tegorocznych wystawcow
sekgji polskiej zgtosita juz bowiem swoj akces w przysztorocznej edydji rezerwujac
stoiska o zwiekszonym metrazu.

Eleganckie, nowoczesne opakowania, innowacyjne linie technologiczne
do produkcji kosmetykow, urzadzenia SPA , kosmetyki profesjonalne nowej
generacji, $wiat najmodniejszych zapachdw, kosmetyki upiekszajace ciato
i wlosy, perfekcyjna pielegnacja - oto Cosmoprof 2010. Jak by tego byto
mato, imprezie towarzyszyly liczne kongresy, seminaria, szkolenia, pokazy
i konkursy zwiefczone prestizowymi nagrodami.

Range targdw od lat wspottworzy obecna w kilku pawilonach branza fryzjerska,
ba - rzec by mozna, ze jest ona najbardziej spektakularna czescia imprezy.
To wlasnie tutaj mozna zapoznac sie z ofertg profesjonalnych kosmetykow do
wilosow produkowanych na calym $wiecie. Wzbogacona w tym roku formuta
platnych pokazéw zgromadzita ponad 12 000 uczestnikdw, ktdrzy mogli
podziwia¢ techniki i efekty pracy takich mistrzow jak: Robert Cromeans,
Claudio de Cicco, Rudy Mostarda, Tony & Guy, Alexander de Paris,
Beppe D'Elia, Carlo Bay.

Organizatorzy targow wstuchujac sie w liczne glosy wystawcow i gosci
zwiedzajacych, rokrocznie wprowadzaja zmiany majace na celu wzrost ich
satysfakcji z wziecia udziatu w imprezie. W konsekwencgji, od przysztego roku
przeniesiono targi na sam poczatek wiosny. Umozliwi to kupcom zapoznanie
sie z nowosciami przygotowywanymi przez producentéw w okresie zimowym
i uplasowaniu ich na rynku w sezonie, ktéry z reguly zaczyna sie z nadejsciem
wiosny. Bardzo istotng dla biznesu informacja jest réwniez to, iz Cosmopack
(czes¢ opakowaniowa) i Cosmoprof (czes¢ kosmetyczna) od przysztego
roku odbywac sie beda w tym samym terminie.

Juz teraz zapraszamy do odwiedzenia przysztorocznej edycji targéw w Bolonii,
a potencjalnych polskich wystawcdw prosimy o zgtoszenia mailowe:
info@polcharm.com.pl

Anna Godek

VIVIIHIX 2010
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Podsumowanie edycji 2010

LOOK | beautyVISION
ogtosity poczatek wiosny!

Pierwszy targowy weekend najpiekniejszej pory roku zdominowaty nietuzinkowe fryzury,
odwazne makijaze oraz produkty kosmetyczne licznie prezentowane na stoiskach blisko
200 wystawcow targdw LOOK i beautyVISION 2010. Impreze odwiedzito 15 000
gosci, ktorzy mieli niepowtarzalng okazje zapoznania si¢ z nowosciami rynkowymi.
Wystawcy i organizatorzy targow przygotowali dla licznie przybylych ponad 40
atrakcyjnych wydarzen.

Miejscem nietuzinkowych, mienigcych sie barwami pokazéw byta scena gtdwna.
Nico Baggio, stynny wioski wizazysta Sharon Stone i Monici Bellucci, na state
wspotpracujacy z domami mody Dolce&Gabana oraz Armani, zaprezentowat na niej
najnowsze trendy makijazu. W tajniki sztuki malowania hinduska henna wprowadzita
gosci targowych Anya Chantler. Ale najwazniejszym i najbardziej oczekiwanym przez
ponad tysieczna widownie byt show Tima Hartleya — mentora i ikony wspdtczesnego
fryzjerstwa. Wydarzenia na scenie gléwnej uzupetnione byly licznymi pokazami na
stoiskach wystawcdw, ktorzy nie kryli zadowolenia z przeprowadzonych, podczas
licznych spotkan na stoisku, rozmow.

Targi beautyVISION mialy w swej ofercie szereg warsztatdbw i seminariow,
umozliwiajacych zdobycie wiedzy, dyskusje na temat tendencji w branzy oraz wymiang
opinii. Szansa na uzyskanie najbardziej aktualnych informacji byla z pewnoscia
konferencja KOSMETYKA I KOSMETOLOGIA, do udziatu w ktorej zaproszeni zostali
pedagodzy, uznani praktycy i eksperci z branzy. Konferencja odbyta sie drugiego dnia
targow i poruszyta m.in. kwestie sktadnikow czekolady wykorzystywanych w kosmetyce,
nowoczesnych metod wprowadzania kosmoceutykdw i lekdw, mezoterapii igtowej,
cellulitu, wplywu antykoncepcji na kondycje skéry oraz marketingu w salonie
kosmetycznym.

Juz po raz 6smy podczas Forum Fryzjerstwva LOOK odbyt sie konkurs KREATOR
— prestizowe zmagania mtodych adeptow sztuki fryzjerskiej. Tegoroczna edycja konkursu
dotyczyta oryginalnej wspdtczesnej stylizacji. Najwazniejsze kryterium  stanowity
kreatywnos¢ i nowatorstwo fryzury - poczawszy od koloryzacji, profesjonalizmu ciecia po
konsekwentne zachowanie dominujacej stylizacji, ktorej dopelnienie stanowit makijaz
oraz odpowiednio dobrany stroj.

Targi LOOK po raz kolejny staty sie areng zmagan o zaszczytne mistrzowskie laury.
Przepustke do fryzjerskiej elity stanowily z pewnoscia Otwarte Mistrzostwa
Fryzjerstwa Polskiego, ktdre w tym roku odbyly sie po raz osiemnasty.

Tegoroczne Fora LOOK i beautyVISION ustanowity prawdziwy frekwencyjny rekord.
Dzigki niemu wystawcy osiagneli cel podniesienia znajomosci prezentowanych marek
wsréd potencjalnych nabywcow, a dla zwiedzajacych oba wydarzenia okazaly sie
prawdziwym $wietem barw oraz polotu, dostarczajac niezliczonych okazji do inspiracji
oraz zabawy wygladem.

Juz teraz serdecznie zapraszamy do udziatu w przysztorocznych targach LOOK
i beautyVISION, ktore odbeda sie w dniach 2-3 kwietnia 2011.

o
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Wyzsza Szkota Zawodowa

Il MIEDZYNARODOWA KONFERENCJA KOSMETYCZNA  Kesmetkil Piclegnacii zdrowia

~Beauty Meets Science”

WARSZAWA 27-28 MAJA 2010
www.cosmetology-congress.pl

Z okazji jubileuszu dziesieciolecia Wyzsza Szkota Zawodowa Kosmetyki
i Pielegnacji Zdrowia zorganizowata 27 i 28 maja br. II miedzynarodowa
konferencje ,Beauty Meets Science”. Patronat honorowy nad nig objat marszatek
wojewodztwa mazowieckiego, a partnerami konferencji zostali: Polski Zwiazek
Przemystu Kosmetycznego, Polskie Towarzystwo Kosmetologéw, Polskie
Stowarzyszenie Producentdw Kosmetykéw i Srodkéw Czystoéci oraz
Podyplomowa Szkofta Medycyny Estetycznej Polskiego Towarzystwa Lekarskiego.
W konferendji uczestniczyli zaréwno przedstawiciele jednostek dydaktycznych, jak
i polskiego przemystu kosmetycznego.

Podczas dwudniowej konferencji wygtoszono 29 referatéw i zaprezentowano
23 postery, obrazujace najnowsze osiagniecia kosmetologii i chemii kosmetycznej,
wyniki badan dotyczace bezpieczenstwa stosowania oraz skutecznosci
kosmetykow, jak réwniez zagadnienia prawne zwiazane z obrotem kosmetykami
oraz ochrong wiasnosci intelektualnej w branzy kosmetycznej.

Pierwszego dnia konferencji prelegenci oméwili ogdlne zagadnienia zwiazane
z kosmetologia. Sesja plenama byta potwierdzeniem interdyscyplinarosci tej
dziedziny. ,Nikogo dzi$ nie dziwi, gdy na obszarze ogdlnie okreslanym jako chemia
kosmetyczna spotykaja sig fizycy z biochemikami, a specjalisci od przemystowych
metod produkgji i konfekcjonowania - z teoretykami zajmujacymi sie subtelnymi
oddziatywaniami miedzyczasteczkowymi” - moéwi rektor WSZKIiPZ prof. Jacek Arct.
Pierwszg sesje otworzyt prof. Pierfrancesco Morganti (Il Uniwersytet w Neapolu),
ktdry odpowiedziat na pytanie ,Jak naprawde dziataja kosmetyki?”. Profesor
Morganti w swoim referacie zwrdcit uwage na nierozwiazany do tej pory problem
naukowego zdefiniowania skutecznosci kosmetykéw w odniesieniu do skory i jej
przydatkow. Europejskie przepisy prawa dotyczacego kosmetykdw nie
uwzgledniaja mechanizmu dziatania kosmetykéw, co pozwala na stworzenie tak
zwanej strefy granicznej, stanowigcej podstawe reklam wprowadzajacych
konsumenta w btad. W podsumowaniu stwierdzit, ze niezbedne jest prawne
zdefiniowanie mechanizméw dziatania kosmetykow. Tego dnia poruszono takze
kwestie aktualnych trendow i nowosci rynkowych. Prof. Jacek Arct (WSZKiPZ)
w swoim wystapieniu omowit najwazniejsze kierunki rozwoju rynku surowcow
kosmetycznych, wskazujac na czesto pojawiajace sie niescistosci w materiatach
zawierajacych deklaracje dziatania danego surowca. Profesor Arct podkreslit takze,
ze dostrzegalny jest ewidentny postep w rozwoju rynku surowcdw, ale
jednoczesnie zwrécit uwage na problem rzetelnosci cytowanych wynikow.
Ciekawa tematyka zostata poruszona przez mgr inz. lwone Biatas (WSZKiPZ), ktdra
omowita zagadnienia zwigzane z wplywem emulgatoréw na przenikanie
sktadnikow kosmetykéw przez warstwe rogowa naskérka. Pani Biatas podkreslita,
ze jednoznaczne stwierdzenie sposobu wptywu vehiculum na przenikanie
substancji jest bardzo trudne, niemniej stosujac odpowiednio dobrany ukfad
emulgujacy mozna zmodyfikowa¢ zdolno$¢ penetracyjna substanciji.

z ko%ei mgr Magdalena Mieloch (WSZKiPZ) w swoim wykladzie omowita
wykorzystanie karotenoidéw w kosmetyce. Pani Mieloch podkreslita, ze
stosowanie ,-karotenu, z uwagi na dobre wiasciwosci przeciwutleniajace, daje
wiele korzysci, jednak jego wykorzystanie w kosmetyce jest ograniczone.
Gtownym powodem jest silnie utrwalona opinia, ze powoduje on trwata zmiane
zabarwienia skory.

Mgr Marta Klimczyk z Kliniki Dermatologii Uniwersytetu Medycznego w todzi,
przedstawita wiasciwosci i zalety stosowania preparatéw zawierajacych kwas
5-oktanoilosalicylowy. Wedtug danych z literatury ten lipohydroksykwas pod wieloma
wzgledami przewyzsza efektywnos¢ dziatania klasycznych hydroksykwaséw.

W trakcie tej sesji poruszono takze zagadnienia zwigzane z problemami
dermatologicznymi, takimi jak zespot nietolerancji kosmetykow, zaprezentowany
przez prof. Stawomira Majewskiego (Klinika Dermatologii i Wenerologii
Warszawskiego Uniwersytetu Medycznego, WSZKiPZ) oraz zagrozenia wynikajace
z miejscowego zastosowania glikokortykosteroidéw zaprezentowane przez
prof. Zbigniewa Samochockiego (Klinika Dermatologii i Wenerologii
Warszawskiego Uniwersytetu Medycznego, WSZKiPZ).

Drugiego dnia konferencji wyklady podzielone zostaty na dwie mikrosesje
tematyczne: Sesja A: ,Prawo, patenty, formy” oraz sesja B: ,Cery problemowe,
podologia, medycyna estetyczna”. Podczas pierwszej sesji stuchacze mogli
dowiedzie¢ sie m. In. szczegotdw na temat tzw. kosmetykéw z pogranicza.
Mgr inz. Ewa Starzyk (Polski Zwiazek Przemystu Kosmetycznego) zwrécita
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szczegolng uwage stuchaczy na nagminnie powtarzajacy sie problem
deklarowania przez producentow kosmetykdw dziatania leczniczego ich
produktéw. Zgodnie z tym, co zaprezentowata prelegentka, kluczowe znaczenie
ma przygotowywanie produktéw taki sposdb, aby jego klasyfikacja po
wprowadzeniu do obrotu nie budzita watpliwosci.

Z kolei dr Anna Grzelak przedstawita zagadnienia zwiazane z wiasnoscia
intelektualng w kosmetologii (WTS Rzecznicy Patentowi). Podczas tej sesji odbyty
sie rdwniez prezentacje przedstawicieli firm dystrybuujacych surowce
kosmetyczne: Cognis Polska — mgr inz. Stanistaw Krus, ktory przyblizyt stuchaczom
unikalne wiasciwosci zielonych alkilopoliglukozydéw i DSM Nutritional Sp. z o.0.
- dr Carmina Casas Vila, ktérej tematem referatu byla wodoodpornos¢ kosme-
tykdw promieniochronnych zawierajacych dyspersje ditlenku tytanu.

Nie zabraklo takze informacji praktycznych, dotyczacych wiasciwosci substancji
bedacych sktadnikami kosmetykdw, w tym antyoksydantow, ktdrych whasciwosci
omdwita mgr Anna Ratz (WSZKiPZ), uwzgledniajac w swoim wystapieniu metody
oceny aktywnosci przeciwutleniajacej potencjalnych sktadnikdw kosmetyku.
Temat izoflawondw zaprezentowata mgr Beata Maliszewska (WSZKiPZ).
Pani Maliszewska omowita wiasciwosci substancji zaliczanych do izoflawonow
(daidzeina i genisteina), wykazujacych dziatanie proestrogenne. Prelegentka
podkreslita, ze wyniki badan zawarte w literaturze nie wykluczajg sensownosci
kosmetycznego stosowania izoflawonodw, ale takze nie dostarczaja szczegotow
dotyczacych efektéw ich stosowania i biodostepnosci termalnej.

Rownoczesnie trwata sesja B, w trakcie ktdrej omowiono zagadnienia
podologiczne (dr n. med. Maciej Koselak reprezentujacy WSZKiPZ oraz Klinike
Chirurgil Ogdlnej, Onkologicznej i Naczyniowej WIM Warszawa oraz Izabella
Piotrowska) oraz zagadnienia medycyny estetycznej, m.in. nowoczesne metody
i techniki w medycynie estetycznej (dr n. med. Andrzej Ingaciuk oraz dr n. med.
Piotr Sznelewski reprezentujacych Podyplomowg Szkote Medycyny Estetycznej
PTL) oraz wykorzystanie w niej biotechnologii (dr n. med. Pawet Surowiak,
Podyplomowa Szkota Medycyny Estetycznej PTL). W trakcie sesji poruszono takze
zagadnienia zwigzane z pielegnacja cer problemowych (Aneta Dziecielewska,
BANDI Cosmetics), w tym cery atopowej (dr n. med. inz. Katarzyna Pytkowska).
Dr Pytkowska przedstawita dane literaturowe dotyczace preparatow
kosmetycznych przeznaczonych do pielegnacji skéry atopowej, ktorych
efektywnosc¢ zostata sprawdzona w badaniach klinicznych z udziatem pacjentow
chorych na AZS. W konkluzji prelegentka podkredlita, ze preparaty emoliencyjne,
zawierajace rézne substancje hydrofobowe pozwalajg na zmniejszenie
czestotliwosci zewnetrznego stosowania steroidow. Z uwagi na bardzo bogaty
program konferencji w powyzszym przegladzie nie uwzgledniono wszystkich
wystapien. Lista zawierajgca tematy wszystkich wystapien oraz nazwiska
prelegentéw dostepna jest na stronie www.cosmetology-congress.pl.
Drugiemu dniu konferencji towarzyszyta wydarzenie targowe ,Dzien wiedzy o
zdrowiu i urodzie”. Wzigto w niej udziat 30 wystawcéw — firm kosmetycznych,
stowarzyszen i prasy branzowe]. Wydarzeniu towarzyszyly liczne konkursy i
prezentacje zwigzane z promowaniem zdrowego stylu zycia i pielegnacji urody.
Cieszyto sie ono duzym zainteresowaniem.

Tegoroczny jubileusz Wyzszej Szkoty Zawodowej Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia
stat sie rowniez okazja do zorganizowania wystawy - ,Kosmetologia i chemia
gospodarcza w XX-leciu migdzywojennym w Polsce”, ktora zaprezentowata czes¢
zbioréw dr n. med. inz. Katarzyny Pytkowskiej, ktéra od lat kolekcjonuje
wydawnictwa poswiecone kosmetyce i prowadzeniu gospodarstwa domowego.
Do zasobdw nalezg takze opakowania i przedmioty prezentujace historie branzy
kosmetycznej. Odwiedzajacy mieli okazje obejrze¢ materiaty promocyjne firm
obecnych na polskim rynku w okresie migedzywojennym, takich jak Colgate-
Palmolive, Puls, Pebeco i in. Wystawa otwarta byta dla odwiedzajacych przez dwa
dni trwania konferencji.

O sukcesie konferengji $wiadczg roéwniez podziekowania zlozone na rece
organizatoréw, m. in.: ,Uczestniczylam w organizowanej przez Panstwa uczelnie
Il migdzynarodowej konferencji kosmetycznej ,Beauty meets Science” z ogromna
przyjemnoscig i zainteresowaniem. Tematyka wszystkich wystapien byfa ciekawa,
a organizacja sprawna, co niewatpliwie wptyneto na odbiér wydarzenia, stad tez
moja che¢ podzielenia sie z Parstwem tymi pozytywnymi wrazeniami.” - Izabela
Redmer, kierownik Dziatu Doradczo Projektowego Bio-Chic Sp. z 0.0.
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Czynniki, od ktdrych zalezy tempo starzenia sie skory
mozna podzieli¢ na 2 grupy: czynniki egzogenne (inaczej
zewnatrzpochodne) oraz endogenne (wewnatrz-
pochodne, warunkowane stanem i wiekiem organizmu).
Wsrod czynnikow egzogennych istotna role odgrywaja
czynniki srodowiskowe, takie jak promieniowanie UV,
dieta, palenie papierosow itd. Przez czynniki endogenne
rozumiemy indywidualne predyspozycje genetyczne,
w tym stan hormonalny wraz z regulacja immunologiczna
i nerwowa.

Receptory dla hormonow steroidowych - andro-
genowych i estrogenowych - w komorkach skory
zidentyfikowano juz w latach 70. ubieglego wieku.
Zaobserwowano woéwczas rowniez silne nagromadzenie
estrogendw w warstwie podstawnej naskorka. Dalsze
badania wykazaly, ze hormony steroidowe odgrywaja
wazng role juz podczas rozwoju embrionalnego
w procesie roznicowania sie komoérek naskorka
— keratynocytdw, stymulujg wytwarzanie keratyn,
przyczyniaja sie do powstawania ziaren keratohialinowych
oraz lipidow tworzacych ciata lamelame. Nalezy jednak
podkresli¢, ze cho¢ prawidtowa budowa i funkcjonowanie
skory zalezy od obecnosci i stezenia hormondw, sama
skéra rowniez bierze udziat w ich przemianach,
metabolizmie, a takze w produkcji. W skérze zachodzi
m.in. przemiana dehydroepiandrosteronu (DHEA)
i androstedionu do testosteronu i dalej do
dihydrotestosteronu, ktory wywiera silnie stymulujacy
wplyw na aktywnos¢ gruczotow fojowych. W skorze
produkowana jest rowniez niewielka ilos¢ hormonow
estrogenowych, co ma szczegolne znaczenie w okresie
menopauzalnym. Tu metabolizowane sa praw-
dopodobnie takze hormony tarczycy (trijodotyronina),
a spowolnienie tego procesu moze powodowa¢ wzrost
suchosci skory i to, Ze staje sie ona coraz ciensza.
Podobny efekt — suchos¢, wiotkos¢, a takze wzrastajaca
cienkos¢ skory spowodowane zmniejszong iloscia
kolagenu - wystepuje przy niedoborach hormonu
wzrostu. Widocznym efektem obnizonego stezenia
hormonu wzrostu w skorze jest takze ograniczenie
wydzielania potu (w komorkach gruczotéw potowych
znajduja sie receptory dla tego hormonu), a w skrajnych
przypadkach - zaburzenie procesu termoregulaciji.

Wplyw estrogenow na starzenie sie skory

Niekorzystne zmiany zwiazane ze spadkiem estrogenow
dotycza zaréwno obszaru naskérka jak i skory wiasciwe;.
Szczegdlnie silne zmiany zachodza w skorze wihasciwej,
gdzie obserwuje sie wyrazny spadek produkgji kolagenu
przez komorki skory wiasciwej. llos¢ kolagenu zmniejsza
sie w okresie okoto menopauzalnym o ok. 2% rocznie,
z wyraZnie najwigksza tendencja spadkowa w pierwszych
latach po menopauzie i nieco mniejszg w latach
pdzniejszych. W literaturze spotka¢ mozna dane méwiace
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0 nawet 30-35-proc. ubytku widkien kolagenowych
w ciggu pierwszych 5 lat menopauzy. Spadek ten dotyczy
kolagenu typu I, a zwilaszcza kolagenu typu I,
co obsenwuje sie jako zmniejszenie stosunku kolagenu
/1. Odzwierciedleniem tych zmian jest spowolnienie
szybkosci gojenia si¢ ran i naprawy uszkodzen skory.
Niekorzystny efekt wiaze sie takze ze zmniejszeniem
grubosci naskorka, spadkiem aktywnosci gruczotow
tojowych odpowiedzialnych za natluszczenie skory oraz
zaburzeniami procesu malanogenezy.

Stosowanie hormonalnej terapii zastepczej powoduje
znaczne zmniejszenie objawdw zwigzanych ze spadkiem
ilodci kolagenu. Badania pomiaru grubosci skory wykazaty,
7e staje sie ona coraz ciensza u kobiet nie stosujacych
HTZ (0,93 mm) w pordwnaniu z kobietami stosujacymi
leczenie (1,19 mm).

Doustne  przyjmowanie — estrogendw ~w  wieku
okotomenopauzalnym ma korzystny wptyw na poprawe
nawilzenia i odbudowe ptaszcza wodno-lipidowego
naskérka; wzrost ilosci glikozoaminoglikanow, poprawe
elastycznosci, ilosci widkien kolagenowych. W efekcie
obserwuje sie ogolnie pogrubienie skory, wzrost jej
nawilzenia i napiecia oraz wygtadzenie drobnych
zmarszczek.

Ze wzgledu na ryzyko dziatan ubocznych zwiazanych ze
stosowaniem HTZ, m.in. wzrost prawdopodobienstwa
zachorowania na raka piersi czy chorobe wiencowa (jest
to zwiazane obecnoscia réwniez w innych tkankach
receptoréw estrogenowych, przez ktére moga one
oddzialywac i wywotywac okreslone reakcje uboczne),
doustne przyjmowanie hormondw moze mie¢ miejsce
tylko wtedy, gdy maja one na celu zmniejszenie objawdw
menopauzy czy ograniczenie ryzyka zachorowania na
osteoporoze. Rozwigzaniem na przysztos¢ moga okaza¢
sie  tzw. selektywne modulatory  receptorow
estrogenowych (SERMs). Zwiazki te moga wykazywac
zarbwno dziatanie estrogenowe jak i antyestrogenowe
— zaleznie od rodzaju komdrki, na ktora dziataja.
W kontekscie poprawy wiasnosci skdry, prowadzi sie
badania, aby zwiazki te mogly zapobiega¢ objawom
starzenia sie skory, nie wykazujac jednoczednie
aktywnosci wobec komérek innych tkanek.

Hormony przenikaja stosunkowo dobrze przez warstwe
rogowg naskorka. Fakt ten spowodowat duze
zainteresowanie  mozliwoscia  ich  stosowania
w produktach aplikowanych na skére. Badania wykazaty,
7e emulsja zawierajaca 0,1% estradiolu lub 0,3% estriolu
stosowana przez kobiety w wieku okotomenopauzalnym
przez 6 miesiecy wyraznie poprawia elastycznos¢ i
napiecie skory, sptyca zmarszczki, zmniejsza widocznos¢
ujs¢ gruczotow tojowych (,porow”), ktore w okresie
menopauzy moga ulega¢ poszerzeniu, poprawia
nawilzenie i koloryt skory. Zaobserwowano takze wzrost
ilodci kolagenu typu IIl, tzw. mtodego kolagenu (nazywany
jest tak, poniewaz proporcjonalnie jest go najwiecej

w skorze w okresie ptodowym oraz niemowlecym).
Produkty do stosowania miejscowego zawierajace
hormony z grupy estrogenow byly dawniej dostepne bez
recepty w aptekach w niektorych krajach europejskich,
m.in. we Frandji, z zastrzezeniem, aby produkt aplikowac
cienka warstwa i nie stosowac wiecej niz ilodci zalecane
(np. 1 opakowanie na miesigc). Przy takim stezeniu
i ilosci aplikowanego produktu nie obserwowano
niepozadanych efektow dziatania, rowniez na poziomie
ogolnoustrojowym,  zwigzanych z  potencjalnym
zachwianiem réwnowagi hormonalnej. tatwy dostep
do tego typu wyrobow stwarzat jednak zagrozenie
w przypadku, gdyby konsumentka nie stosowata sie do
zalecanych dawek. Ostatecznie produkty te zostaly
wycofane z wolnego obrotu w catej Europie i Stanach
Zjednoczonych.

Estrogeny ~ stosowane  miejscowo  powoduja
zahamowanie (a niekiedy czesciowe odwrdcenie)
procesu zardwno endo- jak i egzogennego starzenia sie
skory; poprawiaja ukrwienie skory poprzez korzystny
wplyw na angiogeneze (tworzenie naczyn krwionosnych)
oraz chronia przed starzeniem spowodowanym
dzialaniem promieniowania UV. Wykazuja réwniez
pozytywny wplyw na ilos¢ mukopolisacharydéw oraz
kwasu hialuronowego, a ich niedobor powoduje spadek
aktywnosci syntezy kwasu hialuronowego i stezenia GAG.
Normalizuja prace gruczotow fojowych, powoduja
zmniejszenie ich $rednicy i widocznosci, co jest
szczegélnie istotne w przypadku dojrzatej cery thustej.
Pozytywny wplyw estrogendw na widkna elastynowe
wigze sie jednak przede wszystkim z poprawg ich
struktury przestrzennej. Podobnie dziataja estrogeny
réwniez na widkna kolagenowe, cho¢ w tym ostatnim
przypadku potwierdzono réwniez zmiany na poziomie
molekularnym i wzrost ilosci kolagenu typu | i lll.

Efekt miejscowego dziatania estrogendw jest najbardziej
widoczny, jesli ich stosowanie rozpoczyna = sie
odpowiednio wczesniej, tj. juz w okresie okofo-
menopauzalnym. Rozpoczecie stosowania hormonow w
okresie 5-8 lat od okresu menopauzy powoduje znacznie
zmniejszenie skutecznodci takiej terapii. Jest to
prawdopodobnie wynikiem zaniku receptorow dla
estrogendw na komdrkach skory i naskérka.

Fitoestrogeny

W kosmetykach hormony nigdy nie byty wykorzystywane.
Ustawa o kosmetykach w Polsce, a w Europie - dyrektywa
kosmetyczna wprowadzajg zakaz ich stosowania w
produktach kosmetycznych. Ich stabszymi
,odpowiednikami” staly sie zwiazki pochodzenia
roslinnego tzw. fitohormony lub fitoestrogeny, o budowie
niesteroidowej, z charakterystycznym w  strukturze
pierscieniem fenolowym, ktérego obecnos¢ pozwala na
oddziatywanie z receptorem estrogenowym.

www.cosmeticreporter.com
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Dzigki zdolnosci stabego wigzania sie z receptorami
estrogenowymi (zwiazki te wiaza sie 1000-10000 razy
stabiej od naturalnych estrogendw!) moga ,nasladowac”
lokalnie efekt dziatania estrogenow.

Fitoestrogeny, a wérod nich izoflawony i lignany, obecne
sa w wielu ekstraktach roslinnych. Jednym
z najbogatszych 7rodet fitoestrogendw jest znana od
dawna soja (izoflawony sojowe). Innymi przyktadami
o zastosowaniach kosmetycznych sg ekstrakt z watkrotki
azjatyckiej (Centella asiatica) lub irysa florentynskiego
(Iis  Florentina).  Podstawowymi  skftadnikami,
odpowiedzialnymi za szczegdlne wiasnosci ekstraktdw sg
genisteina i daidzeina, ktore w innych niz skora tkankach
moga wykazywac zaréwno dziatanie proestrogenne jak
i przeciwestrogenowe.

Niezwykle wazna cechg fitoestrogenow (izoflawondw)
w kontekécie hamowania procesu starzenia si¢ skory
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jest ich bardzo silne dziatanie antyoksydacyjne
(przeciwrodnikowe)  zwlaszcza wobec  rodnikow
nadtlenkowych. Utlenianie biatek strukturalnych takich jak
kolagen czy elastyna oraz enzymatycznych, a takze
lipidow bton komodrkowych to jedne z gldwnych
mechanizméw odpowiedzialnych za procesy starzenia
sie skory. Izoflawony wykazuja ponadto bezposrednie
dziatanie przeciwzapalne, moga m.in. hamowac
powstawanie interleukiny 1 (IL-1) — silnego mediatora
zapalenia uwalnianego pod wptywem dziatania
czynnikéw  drazniacych. IL-1 powstaje m.in. pod
wptywem dziatania promieniowania UVA
odpowiedzialnego za procesy fotostarzenia, a jej synteza
jest utatwiona w warunkach odwodnienia naskarka
i skory. IL-1 moze powodawa¢ zahamowanie syntezy
kolagenu w fibroblastach na skutek dziatania UVA, a wraz
z IL-6 przyczynia sie do indukcji kolagenazy — enzymu

Anna Frydrych - chemik, kosmetolog.

Spegcjalista ds. informacji naukowej w firmie
Dermika. Koriczy doktorat na Wydziale
Chemicznym Politechniki Warszawskiej w zakresie
chemii kosmetycznej. Wyktadowca na Studiach
Podyplomowych ,,Chemia Kosmetyczna”

na Wydziale Chemicznym Politechniki
Warszawskiej oraz w Wyiszej Szkole Zawodowej
Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia w Warszawie.

odpowiedzialnego za rozklad wiokien kolagenowych.
Hamowanie powstawania IL-1 przez izoflawony
w polaczeniu z ich dziataniem antyoksydacyjnym moze
przyczynia¢ sie do wzrostu syntezy inhibitorow
metaloproteinaz (biatek odpowiedzialnych za degradacje
kolagenu). W efekcie miejscowego dziatania ekstraktow
bogatych w izoflawony nastepuje powrdt réwnowagi
proceséw rozktadu i syntezy kolagenu, co o ogolnym
efekcie moze przyczyni¢ sie do odnowy i zahamowania
procesu starzenie sie skory.

Z tego powodu kosmetyki zawierajace fitoestrogeny sa
szczegblnie polecane do pielegnacji cery dojrzatej,
zwhaszcza dla kobiet w wieku okotomenopauzalnym,
gdzie ich korzystny wptyw na skore moze by¢ najbardziej
zauwazalny.

AKAD EMIA URODY

kosmetyka
| medycyna
estetyczna
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* Innowacje w technologii form kosmetyk
* Technologia produkcji kosmetykow
* Atrakcyjnosé sensoryczna produkto
* Praca z surowcami w toku produkciji
* EkoProjektowanie opakowan

* Technologie nowoczesnej fabryki produkujgcej kosmetyki

* Projektowanie kosmetykow — tworzenie innowacyjnych produktow
pielegnacyjnych

* Optymalizacja proceséw technologicznych wytwarzania kosmetykow

Zapraszamy Technologdw, Inzynieréw produkgji,
Pracownikow dziatdw badawczo-rozwojowych.

Organizujemy spotkania B2B ,,business to business” z przedstawicielami krajowych i zagranicznych
firm dostawcow surowcow kosmetycznych, projektantami linii technologicznych do produkcji

kosmetykéw i dostawcami urzadzen

www.beautyinnovations.pl

Joanna Rodziewicz - Nyk

joanna.rodziewicz@biotechnologia.pl

tel. 42 299 60 84
tel.kom. 608 634 332
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Chtopskie Jadto, Kwiaty

Znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie, ktére mozna przedstawic¢
w sposéb graficzny pod warunkiem, ze nadaje sie do odrozniania towardw
pochodzacych od roznych przedsiebiorstw. Ustawa méwi wprost, ze znakiem
towarowym moga by¢ zaréwno wyrazy, jak i rysunki, ornamenty, kompozycje
kolorystyczne, formy przestrzenne itd., byle odbiorca postrzegat je jako informacje
o pochodzeniu oznaczonego nimi towaru lub ustugi od konkretnego
przedsigbiorcy, a nie jako informacje o ich wtasciwosciach. Nie udziela sie bowiem
praw ochronnych na oznaczenia, ktére nie maja ,dostatecznych znamion
odrézniajacych”.

Oznaczenia opisowe

Oznaczenia opisowe, takie na ktore nie udziela sie praw ochronnych, to wiasnie
te, ktdre wskazuja wylacznie na okreslone whasciwosci oznaczanych nimi towardéw
lub ustug, tj. na ich rodzaj, pochodzenie, jakosc, ilos¢, wartos¢, przeznaczenie,
sposdb wytwarzania itp.

Ograniczenie rejestracji znakow towarowych opisowych jest zrozumiate
i uzasadnione swoboda dziatalnosci gospodarczej pozostatych uczestnikéw rynku.
Wyobrazmy sobie bowiem, ze jeden z producentéw kosmetykow rejestruje znak
sfowny ,szampon” dla preparatow do pielegnacji wloséw. Prawo ochronne na
znak towarowy da mu wylacznos¢ na uzywanie tego oznaczenia w obrocie.
Bedzie zatem mogt zakazac innym producentom uzywania okreslenia szampon
(bez wzgledu na forme graficzng) na produkowanych przez nich... szamponach.
Na szczescie opisana wyzej sytuacja jest hipotetyczna. Na taki znak stowny Urzad
Patentowy nie udzieli prawa ochronnego.

Oznaczenia opisowe a wyrazy w obcych jezykach
Podobnie powinny zosta¢ potraktowane oznaczenia w jezykach obcych. Juz
w 1949 roku Wydziat Odwotawczy Urzedu Patentowego argumentowat w swojej
decyzji, ze ,wyraz gelateria nie jest nazwa fantazyjna, lecz przeciwnie jest
w sfownictwie wioskim przyjetym, normalnym stowem, odpowiadajacym
znaczeniowo polskiemu sfowu lodziarnia” i na tej podstawie podtrzymat odmowe
rejestracji zgtoszonego znaku.

Secondary meaning czyli wtérna zdolnos¢

odrdzniajaca znaku towarowego

Rejestracja oznaczenia wskazujacego wylacznie na wiasciwosci oznaczanego nim
towaru nie jest zatem zgodna z prawem. Takie kategoryczne stwierdzenie budzi
jednak watpliwos¢ - dlaczego zatem Urzad niektdre takie znaki rejestruje?
Dlaczego chociazby Grupa Kolastyna S.A. moze zakaza¢ innym firmom
kosmetycznym uzywania oznaczenia Kwiaty Polskie?

Dlaczego restauratorzy w catej Polsce nie moga uzywa¢ w nazwach swoich
restauracji stowa ,jadto”, chociaz zgodnie z definicja stownikowga stowo to oznacza:
,pokarm"?

Istnieje pewna kategoria znakdw towarowych, ktére jedynie z pozoru wydaja sie
opisowe. Ekspert Urzedu Patentowego, ktdry dokonuje oceny, czy zgloszone
oznaczenie ma dostateczne znamiona odrézniajace, musi uwzgledni¢ wszystkie
okolicznosci zwiazane z jego uzywaniem w obrocie i nie moze wyda¢ decyzji
odmownej, jezeli przed data zgloszenia znak taki nabrat tzw. wtérnej zdolnosci
odrézniajacej (ang. secondary meaning).

Jeszcze w latach 80. Komisja Odwotawcza Urzedu Patentowego w decyzji
wydanej w sprawie znaku KROSNO stwierdzita, ze znak towarowy ma status
znaku wtdmego, jezeli w swiadomosci przecigtnego odbiorcy utkwito ,wskazanie,
ze towar oznaczony tym znakiem pochodzi zawsze od tego samego producenta
i obejmuje ogdt wyobrazen odbiorcow o towarze pochodzacym z imiennie
wskazanego zrodta". W sprawie wtérnej zdolnosci odrdzniajacej wypowiadat sie
tez Europejski Trybunat Sprawiedliwosci, ktory w swoim orzeczeniu w sprawie
CHIEMSEE wskazat, ze znak towarowy nabywa wtorng zdolnos¢ odrdzniajaca,
jezeli zaczyna identyfikowac¢ oznaczane nim towary (lub ustugi) jako pochodzace
z okreslonego przedsigbiorstwa.

Dla przedsigbiorcy ubiegajacego sie o udzielenie prawa ochronnego na znak
towarowy wazne jest, ze nalezy wykaza¢, iz owa ,wtérna zdolnos¢ odrdzniajaca”
znak uzyskat w okresie poprzedzajacym zgloszenie znaku, a nie w momencie
orzekania przez eksperta o udzieleniu prawa ochronnego. Jezeli zatem
otrzymamy z Urzedu Patentowego pismo o tym, ze zgtoszony przez nas znak nie
posiada dostatecznych znamion odrdzniajacych, a chcemy oprze¢ nasza obrone
na secondary meaning, to w odpowiedzi musimy wskaza¢ dowody dotyczace
okresu sprzed daty zgtoszenia.

Polskie,

Anna Gorska

Radio Muzyka Fakty i inni [Eerea

Wtorna zdolnos¢ odrdiniajaca znaku towarowego REEEIEEINT

Kolor per se

Istnieje taka kategoria oznaczen, ktdre ze swej istoty nie moga wskazywac na
pochodzenie towaru lub ustug od konkretnego przedsiebiorcy, a ich rejestracjia
moze nastapi¢ jedynie w przypadku istnienia secondary meaning. Do kategorii te]
zalicza sig przede wszystkim kolory, a whasciwie kolor per se (,jako taki”).

Intuicja podpowiada nam, ze niektore kolory szczegdlnie silnie zwigzane sa
z konkretnymi towarami lub ustugami. Dzieje si¢ tak zazwyczaj dzieki
konsekwentnej, wieloletniej polityce marketingowej przedsiebiorcy. W branzy
telekomunikacyjnej kolor pomaranczowy kojarzy sie nam najprawdopodobniej
tylko z jednym operatorem, a charakterystyczny odcien fioletowego w sklepie
spozywczym powoduje jednoznaczne skojarzenie z czekoladkami Milka.

Jak wykazag, ze sie jest ,wielbtadem”

Oznaczenie moze naby¢ wtérng zdolnos¢ odrdzniajaca jedynie w wyniku jego
uzywania w obrocie.

Co wazne, aby znak maogt zostac skutecznie zarejestrowany, zdolnos¢ ta wykazana
powinna by¢ na czas sprzed dokonania zgloszenia.

Zasada ta dotyczy zaréwno znakdw krajowych, rejestrowanych przez Urzad
Patentowy RP, jak i znakoéw wspolnotowych rejestrowanych przez Urzad
Harmonizacji Rynku Wewnetrznego (OHIM) w Alicante. Brak zdolnosci
odrozniajacej jest bezwzgledna przeszkoda rejestracji wspdlnotowych znakow
towarowych, pomimo ze OHIM z wiasnej inicjatywy nie bada kolizji ze znakami
wezesniejszymi. Zgtoszenie znaku w OHIM nie stanowi zatem ,tylnej furtki” dla
rejestracji znakow opisowych, a zglaszajacy takie znaki musza liczy¢ sie
z koniecznoscia wykazania zdolnosci odrézniajacej znaku zaréwno przed UP RP,
jak i OHIM. Jako dowody warto przedstawic¢ statystyki sprzedazy, kopie faktur,
materialy reklamowe i promocyjne, artykuty prasowe, badania opinii publicznej,
opinie jezykoznawcdw.

Na podstawie lektury tego tekstu mogloby sie wydawal, iz zglaszany znak
towarowy nie moze sktadac sie z zadnych oznaczeh wskazujacych na whasciwos¢
oznaczanych nim towardw i ustug. Nic bardziej btednego. Rejestrowane znaki
bardzo czesto zawieraja nazwy rodzajowe. Urzad udziela bowiem praw
ochronnych na znaki zawierajace — oprocz opisowych — rowniez dodatkowe
elementy pozwalajace zidentyfikowa¢ oznaczany nim produkt z konkretnym
producentem, tj. jego logo czy odpowiednia grafike.

Zakres prawa wytacznego udzielonego na taki znak nie obejmuje jednak prawa do
7adania zaniechania uzywania przez inne firmy okreslen opisowych. Prawo
ochronne na znak towarowy nie daje uprawnionemu prawa zakazywania
uzywania przez inne osoby w obrocie oznaczen wskazujacych na cechy
i charakterystyke towardw, a takze np. ich rodzaj, ilos¢, jakos¢, pochodzenie.

Projekt wspotfinansowany ze srodkéw Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka

IMdRR

Matopolska Agencja
Rozwoju Regionalnego SA

UNIA EUROPEJSKA KR
EUROPEJSKI FUNDUSZ * *
ROZWOJU REGIONALNEGO ek

INNOWACYINA
GOSPODARKA
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,Szkodliwe parabeny”

czyli o komunikacji ryzyka w przemysle kosmetycznym

Bardzo waznym elementem debaty publicznej na temat bezpieczenistwa
sktadnikow kosmetykow jest wtasciwa komunikacja ryzyka.
Komunikacja przejrzysta, oparta na wiarygodnych irédtach, podana
w sposob zrozumialy dla przecietnego odbiorcy - nie eksperta. Przede
wszystkim jednak powinna to by¢ komunikacja spdjna, zwlaszcza
w zakresie kwestii spornych, budzacych watpliwosci opinii publiczne;j.

Parabeny to do$¢ ,pechowa” grupa sktadnikow kosmetykéw. W $rodkach
masowego przekazu dos¢ czesto pojawiajg sie  doniesienia ostrzegajace
konsumentdw przed ,szkodliwoscia” dziatania parabendw na organizm cztowieka.
Zwiazkom tym przypisywano  wielokrotnie dziatanie rakotwdrcze, uczulajace,
a ostatnio takze zaburzanie gospodarki hormonalnej. Z podobna sytuacja
mielismy do czynienia kilka miesigcy temu na rynku polskim, gdy przez media
przetoczyta sie fala doniesien o ,sktadnikach kosmetykéw zaburzajacych
gospodarke hormonalng”.

Powtarzajace sie doniesienia medialne dotyczace szkodliwosci parabenéw
wynikaja miedzy innymi z faktu, ze sa to zwiazki, ktdre podlegaja ciaglej ocenie
toksykologicznej. Pojawiaja sie wigc coraz to nowe wyniki badan naukowych
dotyczacych dziatania parabendw na organizm zwierzat i cztowieka. Faktem jest,
7e niektdre parabeny wykazuja dziatanie estrogenne w badaniach na zwierzetach.
Natomiast ocena bezpieczenstwa stosowania tych zwiazkéw w kosmetykach
podlega aktualnie analizie przez Komitet Naukowy ds. Bezpieczenstwa
Konsumentéw w Komisji Europejskiej. Ze wzgledu na wszechstronne badania,
jakim podlegaja parabeny, sa to dzis konserwanty, o ktérych dziataniu wiemy
stosunkowo duzo. Parabeny to aktualnie jedne z najlepiej przebadanych pod
wzgledem bezpieczenstwa konserwantow.

W toksykologii dos¢ czesto zdarzaja sie sytuacje, gdy wyniki uzyskiwane przez
poszczegdlnych autorow badan roznia si¢, a nawet sa sprzeczne. Dlatego
informowanie i komunikowanie o bezpieczenstwie i ryzyku chemicznym wymaga
dobrej znajomosci toksykologii i umiejetnosci oceny poszczegdlnych publikacji
- a wiec wiedzy eksperckiej. Wybiorcze lub niepetne wykorzystywanie przez media
informacji naukowych, szczegolnie z dziedziny toksykologii, bardzo czesto
prowadzi do upowszechnienia sie przekonania o ,szkodliwosci” danej substangji.
Innym problemem jest brak rozrdzniania pojec¢ zagrozenia i ryzyka. Fakt, ze
substancja wykazata okreslone dziatanie w warunkach laboratoryjnych nie
oznacza, 7e to samo dzialanie wystapi w przypadku stosowania produktu
rynkowego, gdzie substancja aplikowana jest w inny sposob i w innej ilosci.
W toksykologii zazwyczaj ocenia sie krytycznie poszczegdlne wyniki badan,
a o ostatecznej opinii na temat bezpieczenstwa danego zwiazku decyduje tzw.
cigzar dowodu. Wydaje sig, ze w przypadku parabenéw, ciezar dowodu
w badaniach toksykologicznych wskazuje, ze stosowanie tych zwiazkéw
w kosmetykach nie stanowi ryzyka dla zdrowia ludzi. Jednak w opinii publicznej
parabeny budza wciaz nowe obawy. Analiza tresci zasobow internetowych
o charakterze ,masowym”, w tym foréw internetowych wskazuje, ze parabeny
maja juz dos¢ dobrze utrwalong wsrod konsumentow ,ztg prase”.

Co wynika z badan toksykologicznych dotyczacych
parabenow?

Niniejszy artykut nie zawiera przegladu wszystkich dostepnych danych
dotyczacych toksykologii i bezpieczenstwa parabendw. Jest raczej proba krytycznej
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analizy sposobdw komunikacji bezpieczenstwa stosowania parabenow przez
rézne srodowiska w kontekscie dostepnych danych.

Parabeny sa dozwolone do stosowania jako konserwanty w kosmetykach na
mocy dyrektywy 76/768/WE. Nie zawsze pamietaja 0 tym autorzy materiatow
dotyczacych bezpieczenstwa, a raczej ,szkodliwosci” parabendw, jakie pojawiaja
sie w s$rodkach masowego przekazu. Maksymalne dozwolone stezenie
parabenéw to 0,4 % dla pojedynczego estru w przeliczeniu na wolny kwas
p-hydroksybenzoesowy i 0,8 % dla mieszaniny estrow. Stezenia te nie s dobrane
przypadkowo, ale sa wynikiem analizy ryzyka dokonanej przez Komitet Naukowy.
W materiatach ,populamnych” czesto spotykany jest zarzut, ze kosmetyki to
mieszanina wielu substancji, a konsument stosuje codziennie wiele produktdw, w
ktérych moze byc¢ zawarta okreslona substancja, na przyktad paraben.
W przypadku kontaktéw z mediami i koniecznosci doboru argumentadiji dla tego
typu zarzutéw warto pamietaé, ze oceniajac bezpieczenstwo skladnikow, ktdre
dozwolone sg do stosowania we wszystkich kategoriach kosmetykdw Komitet
dokonuje oceny z zatozeniem, Ze dana substancja moze by¢ obecna we
wszystkich produktach aplikowanych w  ciagu dnia. Tak wiasnie byla tez
dokonywana ocena bezpieczenstwa stosowania parabendéw — ekspozycje
systemowg wyznaczono przy zatozeniu tzw. globalnej ekspozycji na produkty
- 1777 g/dzien.

Aktualnie watpliwosci dotyczace bezpieczenstwa parabendw budzi ich dziatanie
proestrogenne, okreslane przez media jako ,zaburzajace gospodarke
hormonalng”. Faktem jest, ze badania naukowe przeprowadzone na zwierzetach
wykazaly, ze parabeny maja dziatanie estrogenne. Jednak badania te
przeprowadzano z uzyciem duzych dawek parabendéw - znacznie wyzszych, niz
stosowane w produktach rynkowych. W badaniach podawano zwierzgtom
doustnie nawet 1000 mg/kg/dzien, podczas, gdy w przypadku aplikacji
powierzchniowej zaklada sie ekspozycje na poziomie 37 Ug/cm2. Zgodnie
z aktualng wiedzg dziatanie pro-estrogenne parabenéw jest do 10 000 razy
stabsze, niz najbardziej aktywnych tzw. fitoestrogendw i do 100 000 razy stabsze,
niz dziatanie estradiolu, estrogenu obecnego w organizmie czlowieka, choc rézne
zrédia podaja nieco odmienne wartosci. W chwili obecnej wigkszos¢ srodowisk
naukowych jest zgodna, ze nie jest mozliwy jakikolwiek wptyw parabenow
na gospodarke hormonalng cztowieka.

W $wiadomosci konsumentdw parabeny utrwalaja sig jako jedna grupa zwiazkow.
Wydaje sig, Ze jest to podobny mechanizm, jaki ma miejsce w przypadku
ftalanow. W wypowiedziach nie-ekspertéw (konsumenci, organizacje
aktywistyczne, pisma kobiece) pojawiaja sie stwierdzenia: ,w kosmetykach
stosowane sa szkodliwe ftalany”. Najczesciej nie pada w tym miejscu rozréznienie
na ftalany, kidre zostaly zakazane do stosowania w kosmetykach w Europie
(np. ftalan dietyloheksylu, ftalan dibutylu) oraz inne ftalany, ktorych
bezpieczenstwo nie budzi watpliwosci (np. ftalan dietylu).

Podobnie parabeny to grupa kilku zwiazkow, w pewnym stopniu rézniacych sie
dziataniem, szczegolnie natezeniem dziatania. Bezpieczenstwo metyloparabenu i
etyloparabenu nie budzi watpliwosci, co zostato potwierdzone juz kilkakrotnie w
analizie ryzyka przez Komitet Naukowy ds. Produktow Konsumenckich przy
Komisji Europejskiej (SCCP). W najnowszej, aktualnej opinii opublikowanej w
czerwcu 2008 roku Komitet potwierdzit, ze stosowanie w kosmetykach
metyloparabenu (INCI: Methylparaben) oraz etyloparabenu (INCI: Ethylparaben)
zostato uznane za bezpieczne w dozwolonych prawem stezeniach.

Watpliwosci dotycza wiec nie wszystkich parabenow, ale diuzszych homologdw
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- propylo i butyloparabenu. Te z kolei podlegaja aktualnie ocenie przez Komitet
Naukowy. Poddano je szczegétowym badaniom w zakresie absorpcji
przeznaskorkowej i toksykokinetyki. W listopadzie 2009 na konferencji
Sustainable Cosmetics Conference organizowanej przez Scandinavian Society of
Cosmetic Chemists zaprezentowano wyniki tych badan potwierdzajace
bezpieczenstwo propylo- i butyloparabenu. Badania na szczurach potwierdzity, ze
parabeny bardzo stabo przenikaja przez bariere naskdrkowa. Dodatkowo, po
przeniknieciu do krwioobiegu parabeny sa bardzo szybko metabolizowane.
Tym samym, wyklucza to mozliwos¢ oddziatywania na system hormonalny
i zaburzanie gospodarki hormonalnej. W oparciu o opisane wyniki badar Komitet
Naukowy przygotowuje opinie na temat bezpieczenstwa stosowania propylo-
i butyloparabenu w kosmetykach.

KomunikacLa bezpieczenstwa stosowania parabenow
w kosmetykach

Bardzo waznym elementem debaty publicznej na temat bezpieczenstwa
sktadnikow kosmetykow jest wilasciwa komunikacja ryzyka.
Komunikacja przejrzysta, oparta na wiarygodnych irédtach, podana
w sposdb zrozumialy dla przecietnego odbiorcy - nie eksperta. Przede
wszystkim jednak powinna to by¢ komunikacja spodjna, zwlaszcza
w zakresie kwestii spornych, budzacych watpliwosci opinii publicznej.

W ocenie ryzyka stosowania zwiazkéw chemicznych - czyli takze w ocenie
bezpieczenstwa kosmetykéw wazne jest rozréznienie pomiedzy zagrozeniem,
a ryzykiem. Dziatanie kazdej substancji chemicznej zalezy od stezenia i warunkow,
w jakich jest stosowana. Zagrozenie to wewnetrzna wiasciwos¢ danej substandji.
Zwiazek chemiczny, ktory wykazuje —dziatanie szkodliwe w badaniach
laboratoryjnych, moze mie¢ zupetnie inne dziatanie. Mozliwos¢ wystapienia
dziafania szkodliwego okredlana jest jako ryzyko. Ryzyko jest okreslane jako
prawdopodobienstwo wystapienia zagrozenia. Estrogenne dziatanie parabenow
na organizm zwierzat to zagrozenie. Ryzykiem bytaby mozliwos¢ wystapienia
takiego dziatania parabenéw w organizmie ludzkim w wyniku stosowania
kosmetykow zawierajacych parabeny. A z takim zjawiskiem nie mamy do
czynienia. Dziatanie estrogenne parabendw wykazane w badaniach na
zwierzetach nie oznacza automatycznie, ze zwiazki te stosowane w kosmetykach
(w scisle kontrolowanych stezeniach) zaburzaja gospodarke hormonalng
cztowieka. Mimo to, dziatanie estrogenne parabendw jest czesto okreslane przez
media jako ,zaburzajace gospodarke hormonalng”.

Jest bardzo wazne, aby w sprawach priorytetowych dla przemystu kosmetycznego
- a takim jest bezpieczenstwo produktow kosmetycznych dla zdrowia ludzi
- przemyst wypowiadat sie jednym gtosem. W kwestii bezpieczenstwa stosowania
parabendw stanowisko przemystu powinno by¢ jednolite, oparte na
obowiazujacych przepisach prawa, oficjalnych dokumentach instytucji
odpowiedzialnych za ocene ryzyka (jak SCCS), wiarygodnych Zrodfach i tzw.
ciezarze dowodu.

Rynek kosmetyczny oparty jest na konkurencji. Jest wiec naturalnym zjawiskiem,
ze po powstaniu lobby ,antyparabenowego” niektore firmy wprowadzity do
komunikacji swoich produktow okreslenia ,paraben free” lub ,no paraben”. Jest
to szczegolnie czeste wsrod firm, ktdre opieraja swoj wizerunek na hastach
Jnaturalny”, ,organiczny” lub ,ekologiczny”. W wytycznych wigkszosci organizacji
certyfikujgcych kosmetyki naturalne parabeny nie znajduja sie na liscie
dozwolonych konserwantow. Przykladem dowodzacym kuriozalnosci tego

zjawiska jest fakt, ze parabeny sa zwigzkami naturalnymi: wystepuja w wielu
gatunkach roslin, np. truskawkach, boréwce amerykanskiej, jeczmieniu czy
brzoskwiniach.

Z doniesien branzowych wynika takze, ze niektdrzy producenci kosmetykdw
dotychczas stosujacy parabeny podjeli decyzje o stopniowym wycofywaniu tych
zwigzkéw ze stosowanych uktadéw konserwujacych. Wydaje sie, ze podobne
decyzje nalezy tlumaczy¢ przede wszystkim wzgledami marketingowymi
- atmosfera ,zagrozenia” tworzong przez media - a nie wzgledami bezpieczerstwa
parabenow dla zdrowia konsumentow.

Mozliwos¢ wyboru jest oczywistym i niezbywalnym prawem kazdego
konsumenta, niezaleznie od tego, czy konsument rozumie podstawy
merytoryczne danego wyboru. Skoro istnieje grupa konsumentdw, ktérzy chca
kupowa¢ kosmetyki bez parabendw - jest oczywiste, ze na rynku pojawiaja sie
takie produkty.

Jednak wybér ,z parabenami czy bez” nie powinien by¢ przedstawiany
w kontekscie bezpieczenstwa produktow kosmetycznych. Nie jest to bowiem
wybdr pomiedzy kosmetykiem bezpiecznym i niebezpiecznym czy bardziej
bezpiecznym i mniej bezpiecznym.

Przepisy prawa zakladaja, ze kazdy produkt kosmetyczny podlega ocenie
bezpieczenstwa wedtug tych samych zasad. Nie ma wiec na rynku kosmetykow
,mniej bezpiecznych” i ,bardziej bezpiecznych”. ,Kosmetyk niebezpieczny” to taki,
ktéry zagraza zdrowiu ludzi - jest zanieczyszczony patogennymi
mikroorganizmami, zawiera substancje niedozwolone do stosowania
w kosmetykach czy kosmetyk, ktdrego bezpieczenstwo nie zostato poddane
ocenie przed wprowadzeniem do obrotu. Jednak takie produkty sa
kwestionowane podczas biezacego nadzoru ze strony odpowiednich organow
i czesto trafiaja do systemu RAPEX.

Przedstawianie produktow ,z parabenami” i ,bez parabenow” jako ,mniej
bezpieczne” i ,bardziej bezpieczne” powoduje sytuacje, ze produkt, ktdry spetnia
obowiazujgce przepisy prawa zaczyna by¢ postrzegany jako ,niebezpieczny” czy
Lszkodliwy". Takie podejscie kwestionuje zasadno$c i skutecznos¢ obowiazujacego
systemu prawnego. Podwaza rzetelnos¢ przedsiebiorcow dziatajacych zgodnie
z prawem, a takze kompetencje instytucji ustawodawczych i odpowiedzialnych
za ocene bezpieczenstwa skfadnikow kosmetykdw.

Niski poziom debaty publicznej na temat bezpieczenstwa kosmetykdw i ich
skfadnikow wynika miedzy innymi z braku dostepnych Zrodet kompleksowych
i rzetelnych informacji w tym zakresie. Chodzi tu przede wszystkim o Zrédfa,
z ktérych mogliby korzysta¢ nie-eksperci, a wiec podane w przystepnej formie,
zrozumiatej dla konsumenta, dziennikarza, czy sprzedawcy. Zrédta, z jakich
najczesciej korzystaja eksperci  (np. strony internetowe SCCS, FDA,
toksykologiczne bazy danych) sa dla $rednio dobrze zorientowanego konsumenta
zupetnie niezrozumiate, a wiec nieprzydatne. Skad wiec konsument czerpie
wiedze na temat bezpieczenstwa kosmetykéw, czy ogdlnie substancji
chemicznych? Z reklam produktdw, foréw internetowych, mass mediow (w tym
czasopism  kobiecych) oraz materiatéw  organizacji  konsumenckich
i aktywistycznych (np. ekologicznych) - celowo nie zostaty wskazane konkretne
tytuty. Wiele z tych materiatow jest merytorycznie poprawnych, ale nie wszystkie.
Zdarza sie, ze materiat merytoryczny firmowany przez ,eksperta” - osobe
z tytutem doktora lub profesora, lub organizacje konsumencka jest postrzegany
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przez media i konsumentéw jako wiarygodny mimo, ze zawiera btedy
merytoryczne - w takich przypadkach argumentem przemawiajacym za
wiarygodnoscia informacji jest deklaracja ochrony intereséw konsumenta czy
dbatos¢ o ochrone jego bezpieczefstwa a jednoczesnie brak interesu
komercyjnego (sprzedazy produktow) czy politycznego (,kto za tym stoi?").

Sposdéb komunikowania ryzyka przez rézne $rodowiska: ustawodawcow,
ekspertow, nauke, przemyst i organizacje pozarzadowe ksztattuje sposdb, w jaki
potem konsument to ryzyko postrzega. Dlatego istotne jest, aby opinie
i stanowiska na temat bezpieczenstwa okreslonych skfadnikow kosmetykow
- w tym parabenéw - formutowane byly na podstawie faktow: aktualnych
i wiarygodnych wynikéw badan naukowych, aktualnych dostepnych oficjalnych
dokumentow (np. Komisji Europejskiej, FDA) i obowigzujacych przepisow prawa.
Oczywiscie w ocenie tych samych wynikéw badan toksykologicznych mozliwe sa
rézne sposoby interpretacji przez roznych ekspertow. Zdarza sig, ze wypracowanie
opinii $rodowiska ekspertdw na dany temat jest procesem dtugotrwatym - jak
w przypadku oceny bezpieczenstwa propylo- i butyloparabenu. Formutowanie
komunikacji typu ,kosmetyki bez parabendw sa bezpieczniejsze" w sytuacji, gdy
parabeny sg zwiazkami legalnie stosowanymi i o potwierdzonym bezpieczenstwie
podwaza zasadno$¢ istniejacego systemu prawnego. Za$ wykorzystywane takich
form komunikacji przez przemyst podwaza wiarygodno$¢ catej branzy
i w dluzszym okresie moze spowodowac¢ spadek zaufania konsumentéw do
najczesciej stosowanej grupy konserwantow. A nawet obecnie widoczny jest
znaczacy rozdzwiek pomiedzy aktualnym stanem wiedzy a odbiorem
bezpieczenstwa parabendw w kosmetykach przez konsumentéw. Pogtebianie sie
tego stanu moze spowodowa¢ masowy odwrét producentéw od stosowania
parabenow.

Szacuje sig, ze parabeny sg stosowane w wigkszosci (okoto 80 % lub wiecej)
produktdw kosmetycznych. Szerokie wykorzystanie parabendw w kosmetykach
wynika z faktu, ze sq to zwiazki bardzo skuteczne pod wzgledem ochrony
kosmetyku przed mikroorganizmami, a jednoczesnie sa to jedne z najlepiej
przebadanych pod wzgledem bezpieczenstwa konserwantéw. Trudno obecnie
przewidzie¢ dtugofalowe skutki masowego zastapienia parabendw innymi
substancjami konserwujacymi.

Bezpieczenstwo kosmetykéw w internecie

Niedawno w internecie pojawily sie dwie strony internetowe przygotowane
przez organizacje branzowe: www.thefactsabout.org.uk

oraz www.cosmeticsinfo.org.

Sa to chyba pienwsze tego typu kompleksowe serwisy traktujace o kosmetykach,
skfadnikach i ich bezpieczenstwie oraz mitach, jakie na temat kosmetykdw kraza
w internecie.

Polski Zwiazek Przemystu Kosmetycznego przygotowuje polskojezyczng strone
internetowq adresowang do konsumentow: www.kosmopedia.org.

Witryna bedzie informowac o skladzie i dziataniu kosmetykdw, ocenie ich
bezpieczenstwa, oznakowaniu obalajac jednoczesnie najczesciej powtarzane mity
i tzw. ,legendy miejskie”. Strona z zatozenia adresowana jest do konsumentow
oraz 0sob, ktére pracujg w bezposrednim kontakcie z konsumentem: np.
sprzedawcow i kosmetyczek. www.kosmopedia.org moze by¢ takze przydatna
przedsiebiorcom szeroko pojetej branzy kosmetycznej, jako niezalezne
i niekomercyjne Zrédto informacji o kosmetykach w kontaktach z konsumentami
czy sprzedawcami detalicznymi produktéw kosmetycznych.

Zapraszamy do odwiedzenia strony.
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Docieramy tan, gdzie pojedynczy przedsieniorca nie dotrze
VIGWImY 10, CO PoJedyNCZy przedsiebiorca Chce POWIEdZie:

ROBIMY TO W IMIENIU CALEJ BRANZY.

Polski Zwiazek Przemysiu Kosmetycznego to organizacja branzowa zrzeszajaca przedsiebiorcow branzy kosmetyczne)
lestesmy skutecznl bo zajmujemy sie tylko jedna dziedzing, Kosmetyki to gtéwne spektrum zainteresowan i dziatan Zwiazku

Zwigzek jest dia cztoankow platforma wymiany informacii, doswiadczen | wiedzy, Zwiazek to forum welne od konkurencii rynkowej.

Jestedmy gtosem polskiego przemystu kosmetycznego. Reprezentujemy interesy blisko 6
Naszym cztonkiem moze zostac zardwno miedzynarodowy kencern, jak | mala rodzinna firma

ofa pry!

WYPRZEDZAC Wybiegajac w przysziosé widzied interesy branzy jako calosci,

INFORMOWACL Stuzymy informacjami prawnymi, podatkowymi i technicznymi, ktdre maja kluczowy wplyw na funkcjonowanie
biznesu naszych czionkow

SZKOLIC Organizujemy seminaria, kor spotkania grup roboczych, Wykorzystujac know-how naszych czlonkow
i wlasng ekspertyze opracowujemy przewodniki oraz wytyczne

y robimy?
Jestesmy rzecznikiem interesow uczestnikow rynku kosmetycznego:

« Wspoltworzymy dobre prawo

+ Reprezentujemy cztonkow w relacjach z Polskim Rzadem

« Koordynujemy wypracc nie stanowisk polskiego przemystu kosmetycznego

« Opiniujemy projekty u branzowych

« Prezentujerny wiasne ekspertyzy ekonomiczne i techniczne

» Dbamy o staly dialog z Polskim 2m, europejskim| i migdzynarodowyml instytucjami oraz organizacjami
wplywajacymi na codzienne e przedsiebiorcow branzy kosmetycznej

« Sluzymy rada, prowa wdywidualny consulting dla naszych czlonkow

- Propagujemy najlepsze praktyki w branzy

- Budujemy sp e odpowiedzialny sektor

» Promujem dabrze urequlowanegj branzy kesmetycznej

= Dbamy o dobry wizerunek branzy w mediach

Nasze dziatania tacza ekspertyze naukowa | legislacyjng z wiedzg o rynku | wieloletnie doswiadczenie w branzy kosmetycznej

Wspdtpracujemy stale z polskimii europejskimi organami ustawodawczymi oraz kluczowymi urzedami i instytucjami wplywajacymi
na codzienne fun nowanie naszej branzy. Prowadzimy staly dialog z Polskim Rzgdem w Warszawie | jego Statym P

stwem w Bruksell. Wymieniamy opinie | stanowiska z innymi, siostrzanymi argar cjami branzowymi w Europi

miedzynarodowych kontaktow eksperckich, naukewych i technicznych z pozytkiem dla rozwoiju polskiego przemystu kosmetyczne
Mamy polski gtos w swiatowych | europejskich organizacjach normalizacyjnych - 1SO | CEN.

czionek e

Lewiatan

Jestesmy cztonkiem PKPP Lewiatan. Wstepujac do Zwigzku stajesz sie rowniez
cztonkiem najwiekszej organizacji pracodawcow w Po

POLSKI Polski Zwiazek Przemyshu Kosmetycznege

EWIAZEK ul. Flory 9 lok. 3, 00-586 Warszawa

PRZEMYSLL tel. (022) 565 20 75, faks (022) 565 20 83, e-mail: biurc@kosmetyczni.pl
(OSMETYCZNEGO www, kosmetyczni.pl



l O REKLAMIE - ABOUT US

INFO: e-mail: info@polcharm.com.pl tel./fax: +48 22 773 37 51 www.cosmeticreporter.com
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Jestesmy obecni na targach:

Cosmoprof (Bolonia), Cosmoprof Asia Would you like to advertise your Company Bbl xxenaeTe peknammMpoBark CBOO

(Hong Kong), Salon International (Londyn), in Poland? Are you convinced that Poles I KOMMaHwio B Morblie? Bbl yBepeHb!
intertCHARM (Moskwa), interCHARM Ukraina should discover your products? Do you believe EIOM SOOI OIDKH X ”
(Kijow), Beauty I?urAsia_ (Istambut). , that the Polish market is waiting for you? Bi?g%ﬁ%ﬁg;ra?g g :ﬁ;gﬂ“”";' Sgﬂgiga“gﬁ Bac?
Wystawcom sgkql orgarjlzowanych przez fnme COSMETIC REPORTER has an offer KypHan Cosmetic Reporter pacrionaraet
Polcharm oferujemy specjalne pakiety promocyjne. especially for you. Find out what the cost CreLManbHbIM MpeanoXeHem:

Pamietajcie Panstwo, ze w Polsce w bezptatnej of an advertisement in our magazine is. Y3HaWTe CKOMbKO CTOMUT peKnama B Hallem
dystrybudji docieramy do hurtowni, dystrybutoréw, Check what discounts and promotional XypHarie. [poBepekTe Kakue CKuaku

kupcow sieciowych oraz producentéw. packages you can get. ¥ CMeLl NPEeANIOKEHNA Bbl MOXXETE MOMYUMThb.

OTRZYMUJ COSMETIC REPORTERA BEZPtATNIE |
naturally

witho t ammonia

Szanowni Panstwo,

W trakcie czterech lat obecnosci naszego pisma na rynku po raz kolejny
przeprowadzamy aktualizacje bazy danych.
Dotychczasowy polski naktad magazynu (5000 egz.) trafia do:
1 producentéw kosmetykow, surowcow, opakowan i urzadzen,
1 kupcdw, hurtowni i dystrybutordw,
I ponad 1200 salonéw kosmetyczno-fryzjerskich (tylko woj. mazowieckiego!),
B wyzszych i $rednich szkét o profilu chemicznym, kosmetycznym, fryzjerskim (cata Polska),
1 wydziatéw ekonomiczno-handlowych wszystkich ambasad zlokalizowanych w Polsce.

Jezeli w 2011 roku chcecie Panstwo bezptatnie otrzymywac kolejne numery Cosmetic Reportera
i nalezycie do jednej z wyzej wymienionych grup prosimy o przestanie na adres: info@polcharm.com.pl maila
zatytutowanego: Cosmetic Reporter 2011 - bezptatnie
i przekazanie w mailu nastepujacych informagji:

Enazwe firmy,

Badres wraz z kodem,

Enazwa dziatu (export, marketing, zaopatrzenie itp),

limie, nazwisko, stanowisko.
Czytelnikow nie objetych wymienionymi powyzej grupami informujemy, iz magazyn dostepny jest
w prenumeracie oraz w bibliotekach publicznych.
Zapraszamy do wykupienia prenumeraty (24 PLN rocznie): info@polcharm.com.pl

Z powazaniem

Redakcja
cosmg;t,qg Cosmetic market professional magazine Profesjonalny magazyn rynku kosmetycznego
Editor/Wydawca Editorial staff/ Zespét redakcyjny Patronage/ Patronat merytoryczny Design/ Projekt graficzny Ida Zwierzchowska
POLCHARM Anna Lesinska, Marco Toscani, g‘i; Polski Zwigzek Correction/ Korekta Teresa Pietras
UL JODLOWAf;M, 05-077 WARSZAWA Anna Frydrych, Kamila Piechocifiska, £ Przemystu Kosmetycznego Advertising/PR /Reklama/PR
Editor in chief/ Redaktor Naczelna info@polcharm.com.pl, i, : Anna Lesinska, anna@polcharm.com.pl
Ana Godek, telfax -+ 48 22 773 37 51 I o rowia  Distrbution/ Dystrybucia
info@polcharm.com.pl In cooperation with/ Wspdfpraca - Krzysztof Godek
tel. kom. +48 502 22 90 90 Jacek Arct, Katarzyna Pytkowska, Ewa Starzyk MEMRB IRT  \IEMRB info@polcharm.com.pl

Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych reklam i ogloszen. Redakcja nie zwraca tekstow niezamdwionych. Zastrzegamy sobie prawo skrétéw w nadestanych tekstach

Permanente

LSl o L yale
Créme colorante permanente
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Where are you going, beauty?
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THE WORLD OF BEAUTY MEETS AT COSMOPROF ASIA 2010
NOVEMBER, 10™-12™ - HONG KONG CONVENTION & EXHBITION CENTRE
15™EDITION

BOLOGNA HON G KONG LAS YEGAS I §STANEBUL

THE UTIMATE CROSSROAD FOR THE BUSINESS IN THE ENTRE ASIA PACIFIC REGION:
+ 1,412 Exhibitors from 39 countries [+ 405% over 2008)
+ 52,000 sgm Gross Exhibition Area (+ 3.38% over 2008)
« 41 062 Visitors (+ 4% over 2008)
18 Country & Group Favilions
» International Buyer Delegations
* Press: 176 journdlists representing 122 media attended the 2009 edition

Polish collective group participation organiser: POLCHARM, Anna Godek - 05-077 Warszawa - ul.Jodlowa 44 - ph.ffax + 48.22.773.37.51 - info@polcharm.com.pl

Organiser - Cosmoprof Asia Ltd

Marketing and Promotion: SoGeCos s.p.a. - milan - italy - ph. +39.02.796.420 - fax +39.02.795.036 - sogecos@cosmoprof.com

Sales Office Asia Pacific: UBM Asia Ltd - hong kong - ph. +852.2827.6211 - fax +852.3749.7345 - cosmasia-hk@ubm.com

Sales Office Europe, The Americas, Africa and Middle East: Fairsystem International Exhibition Services s.p.a. - bologna - italy - ph. + 39.051.282.848 - fax +39.051.282.895-896 - fairsystem@fairsystem.it
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