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I Czy warto wystepowac w ramach
pawilonu polskiego na targach

6 Cosmoprof Asia i z zapalem szykujemy sie do prezentacji
nowosci polskiego rynku kosmetycznego na zblizajgcych sie
najwazniejszych na swiecie targach naszej branzy, kiore
odbeda sie w Bolonii w pierwszych dniach marca przysztego roku.
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Czy warto wystepowac
w ramach pawilonu

polskiego na targach
zagranicznych?

staja sie obowiazkowym wydarzeniem w kalendarzu kazdej firmy

chcacej eksportowac do Rosji. Rozrzucone po kilku pawilonach centrum
wystawienniczego Sokolniki eksponuja swoje wyroby firmy o atrakcyjnych
zachodnioeuropejskich nazwach, o ktorych tylko nieliczni wiedza, ze sa to firmy
polskie. Stylizacja na europejsko brzmiace nazwy firm czy serii produktéw jest
bezwzglednie obowigzujacym kanonem.
Gtowny dystrybutor produktéw polskich w Rosji, nieomal monopolista
w tym wzgledzie, zaciera rece. Mafo ktdry z jego konkurentéw bedzie
w stanie odnalez¢ polskich producentéw posrod tylu wystawcow. Dalej
mozna wiec bedzie dyktowad swoje warunki, roznieca¢ wyniszczajaca
konkurencje cenowa miedzy swoimi dostawcami z Polski i narzucac
wysokie marze na sprzedaz ich wyrobow. Tymczasem...
W 1998 roku dochodzi do pierwszego wystapienia firm polskich na targach
interCHARM skupionych w ramach sekgji narodowej. Polacy nie obawiaja sig juz
biato - czerwonej flagi, kidra sa oznakowane ich stoiska. Poczucie wiasnej
wartosci, wynikajace z oferowania obiektywnie dobrych produktéw za dobra
cene zaczyna coraz mocniej przebija¢ sie do ich $wiadomosci. Zaczynamy
rozumie¢, ze potencjat polskiego przemystu kosmetycznego w niczym nie
ustepuje innym krajom europejskim. Do zgromadzonych w jednym miejscu
firm polskich tatwiejszy dostep zyskuja rézni dystrybutorzy rosyjscy, co stanowi
atrakcyjna alternatywe dla wspomnianego monopolisty, wiec jego pozycja

D ruga potowa lat dziewiecdziesiatych. Targi interCHARM w Moskwie
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wobec polskich dostawcow stabnie. Dzigki uczestnictwu w ramach polskiej
sekgji udaje sie nam ulokowa¢ targi interCHARM na licie imprez czesciowo
refundowanych przez panstwo. W ciggu kilku lat skromng sekcje polska
zastepuje tzw. polski pawilon narodowy o powierzchni prawie 1000 metréw
kwadratowych. Okazale prezentujacy sie pawilon polski wzbudza
zainteresowanie prasy i telewizji rosyjskiej. Ukazuja sie wywiady na tamach
poczytnych gazet rosyjskich, a takze artykuty prezentujace oferte polskiego
przemystu kosmetycznego. Wszystko za darmo. Widzac dziatania
konsolidujace branze, z pomoca przychodzi tez Wydziat Ekonomiczno-
-Handlowy przy Ambasadzie Polskiej w Moskwie, ktéry organizuje spotkania
biznesowe na terenie ambasady, prezentuje materiaty reklamowe firm polskich
w ramach  stoisk informacyjnych na wielu imprezach w réznych regionach Ros;ji.
Powoli zaczynamy przetamywac stereotypowa nieche¢ do polskich
kosmetykdw. Rosjanie w poczatku lat dziewie¢dziesiatych zalewani tanimi
i stabymi jakosciowo kosmetykami polskimi, gtéwnie pochodzacymi z szarej
strefy i sprzedawanymi na bazarach odnosili sie do nich wyjatkowo nieufnie.
Dzisiaj wiele kosmetykéw polskich znajduje sie na sredniej pdtce cenowej
i z powodzeniem bronia one swojej pozycji posrod wielu marek swiatowej rangi.
Oczywiscie glowna zastuge w tej dziedzinie maja sami polscy producencdi, ktdrzy
w czasie tylko jednego dziesieciolecia byli w stanie tak udoskonali¢ wiasna
oferte i dziatania marketingowe.

www.cosmeticreporter.com

Jesli jednak nie nadazataby za tym zmiana
wizerunku  polskiej kosmetyki jako catosci,
a to mozliwe bylo dzigki wspdlnym dziataniom,
o ktorych wspomniatam wyzej - nie zdyskonto-
walibysmy efektu synergii.

Celowo przytoczytam tu historie jednego rynku
(konkretnie rosyjskiego) aby pokaza¢ mechanizm,
ktory ksztattuje oglad produktdw nie tyle jednej
firmy, co ich przynaleznosci panstwowe;j.

W dzisiejszym, zglobalizowanym $wiecie mamy
do czynienia z wszechobecng konkurencja, ktdra
mimo ze dotyczy firm i ich produktow, to zaczyna
sie juz na etapie stereotypu dotyczacego miejsca ich
wytworzenia. Zastanowmy sie przez chwile, jaka jest
w powszechnym odczuciu konsumentdw konotacja
oznaczenia ,made in China", a jaka ,made
in Germany”. Nie rozwijajac tematu, mysle ze
réznica w postrzeganiu tych oznaczen jest istotna.
Wiedza o tym np. Niemcy, ktérzy od wielu lat
eksponujg produkty swoich firm pod wspdlnym
logo ,made in Germany”. Réwniez inne panstwa,
ktore odgrywaja istotng role w Swiatowej branzy
kosmetycznej, staraja sie indywidualizowa¢ swoja
oferte poprzez zaznaczanie miejsca pochodzenia.
llustruja to dobrze zamieszczone obok zdjecia
z targdw Intercharm, Cosmoprof czy Cosmoprof Asia.
Przedsiebiorczos¢, ktora kazata tak wielu naszym
rodakom udac¢ sie za chlebem za granice
spowodowata, ze do $wiadomosci innych nadcji
zaczat ostatnio przebija¢ sie obraz Polaka jako
cztowieka nie tylko zaradnego, pracowitego, ale
przede wszystkim wszechstronnego, radzacego
sobie nawet w nieprzewidzianych okolicznosciach,
sfowem KREATYWNEGO. Mysle, ze powinnismy
w ramach naszej branzy umacniac¢ ten pozytywny
wizerunek Polakow ale tez przenies¢ go na polskie
wyroby.

| jesli dodamy do tego fakt, ze polskie kosmetyki nie
ustepujace jakoscig  zagranicznym, jestesmy
w stanie umiesci¢ na rynkach eksportowych
w konkurencyjnej cenie, mamy gotowy przekaz,
na ktérym mozna budowa¢ diugofalowa polityke
marketingowa  polskiej branzy kosmetycznej
za granica.

Logo ,CREATIVELY MADE IN POLAND"
z dopowiedzeniem ,the best ratio between quality
and price” towarzyszy organizowanym przez nas
wystapieniom  polskich  firm na imprezach
zagranicznych juz od poczatku tego roku.

Jest obecne nie tylko na fryzach stoisk targowych,
reklamach w oficjalnych katalogach targdw,
reklamach w pismach branzowych, oficjalnych
mailingach do kupcéw realizowanych na nasze
zlecenie przez organizatorow targow, ale réwniez
na eleganckich torbach papierowych czy
w zeszytach rozmdw. Spdjna prezentacja naszych
producentéw pod tym logo przynosi juz pierwsze
efekty w postaci zainteresowania telewizji czy prasy
zagranicznej odwiedzajacej imprezy, na ktdrych
jestesmy obecni. Emitowane przez nich materiaty
utrwalaja ~ pozytywny  wizerunek  naszych
producentdw i ich marek. Oczywiscie nie mozna sie
tudzi¢, ze korzysci wystepowania pod wspolnym
logo odnotujemy natychmiast.

Kazdy kolejny rok prezentacji polskich kosmetykow
za granica w ramach stoisk oznakowanych w ten
sposéb bedzie umacniat u partneréw handlowych
polskich firm i zwyktych konsumentéw przekonanie
o wysokiej jakosci tych produktdw.

Anna Godek redaktor naczelna
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Kosmetyki naturalne
— szansa na wzrost

Jak donosza eksperci z Organic Monitora $wiatowa
sprzedaz kosmetykéw naturalnych i organicznych,
mimo chwilowego wyhamowania, juz w roku 2015
ma osiagnac wartos¢ 14 mld. dolardw. W chwili
obecnej kosmetyki te maja 2-proc. udziat w globalnej
sprzedazy wyrobow pielegnacyjnych. Jednak

np. w USA, Niemczech czy Austrii ze wzgledu

na prozdrowotnie ukierunkowanego klienta i dobrze
zorganizowang dystrybucje udziat ten wynosi 10%.
Dostepnos¢ kosmetykow naturalnych i organicznych
jest coraz powszechniejsza i nie ogranicza sie obecnie
tylko do wyspedjalizowanych sklepdw. Czynnikiem
sprzyjajacym wzrostowi sprzedazy w tym segmencie
jest rdwniez wkroczenie do niego $wiatowych
koncerndéw kosmetycznych. Jedne (L'Oréal,

Colgate - Palmolive) robig to metoda zwigkszenia
oferty przez przejmowanie mniejszych firm
produkujacych kosmetyki naturalne (Garnier, Henkel),
inne rozwijajg whasne linie tego rodzaju wyrobdw.

Produkcja blizej klienta
moze dac¢ przewage

nad konkurencjg
Wsrdd tzw. rynkéw rosnacych Brazylia i Chiny
odnotowuja najwigkszy wzrost, nic wiec dziwnego,
7e whasnie tymi rynkami interesujg sie potentaci
kosmetyczni. Branza kosmetyczna Brazylii w 2010
roku wzrosta o 15%. Wydatki per capita na
pielegnacje i higiene ciata wg danych Euromonitora
wyniosty tam w 2010 roku 192 USD, a wiec
odrobine mniej niz w USA (193 USD). Chinski rynek
kosmetyczny wzrost w tym samym czasie o 12%.
Dlatego wiasnie stale zwieksza sie liczba producentow
surowcow kosmetycznych, ktdrzy staraja sie rozszerzyc
swoja obecno$¢ na tych rynkach, aby bedac blizej
klienta, uzyskac przewage nad konkurencja.
| tak niemiecka firma Evonik, $wiatowy producent
wyspecjalizowanych chemikaliow, inwestuje 18 min
euro w rozwdj centrum w okolicach Szanghaju.
W kilkupietrowym budynku na powierzchni
ponad 10 000 m kw. juz w 2013 roku
rozpocznie prace dziat R&D tej firmy.
Inny globalny producent, firma Oxea, planuje
budowe pierwszej fabryki oxo pochodnych
w okolicy Nanjing. Rozruch nastapi w 2013 roku.
Wacker i Dow Corning we wspdlnym przedsiewzieciu
buduja nowa fabryke w prowingji Jiangsu, aby
w petni zaspokoi¢ zapotrzebowanie na silikony
i szybciej reagowac na zamdwienia.
W Brazylii Sensient Technologies Corporation
dziatajacy w ponad 30 krajach przejat dostawce
surowcow dla kosmetyki kolorowej Les Collorants
Wackherr (LCW). Transakcja pozwala na silne
wejscie Sensienta na rynek brazylijski i skorzystanie
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IMateriaIy opracowata
Anna Lesinska

z istniejacej juz bazy klientéw i sieci sprzedazy LCW.
Podobnie postapit Univar przejmujac brazylijska firme
dystrybucyjna Arinos Quimica zajmujaca sie
specjalistycznymi chemikaliami w tym kraju.

© P&G w Indiach

Obecnie wiekszos¢ produktdw P&G do pielegnadii
ciata jest importowana do Indii, co przy rosnacych
kosztach transportu i duzych kosztach dystrybucji
wydaje sie nie najlepszym rozwigzaniem. Dlatego
koncern jest zdecydowany produkowac kosmetyki

na miejscu. Do 2020 roku pozwoli to na ograniczenie
kosztow transportu o 20%. Bedzie to miato takze
pozytywny wplyw na wizerunek koncernu, gdyz
przyczyni sie do ochrony $rodowiska. Poprzez takie
dziatanie P&G chce wzmocni¢ swoja pozycje na
rosnacym rynku indyjskim, na ktorym na razie liderem
jest Unilever. A jest o co walczy¢, gdyz wg prognoz
Euromonitora kolejny rok przyniesie 13-proc. wzrost
indyjskiego rynku wyrobow do pielegnadii ciata

i higieny osobistej. Rynek Indii jest specyficzny

i produkcja na miejscu z lepszym rozeznaniem
lokalnych potrzeb moze by¢ kluczem do sukcesu.

" Prognozy dla Ros;ji

Sprzedaz detaliczna wyrobow perfumeryjnych

i kosmetycznych ma wg prognoz agendji Kredinform
wzrosna¢ do 2013 roku o 27%. Wzrost ten bedzie
mozliwy gtownie dzieki sprzedazy w regionach,

a takze w zwiazku z rosngcym popytem na niektdre
rodzaje kosmetykdw. Obserwowana obecnie
stagnacja sprzedazy w Rosji centralnej, gdzie

progres ma miejsce tylko w niektdrych kategoriach,
powoduije skierowanie wysitkow na sprzedaz

w regionach, w ktérych coraz wigksza popularnoscia
cieszg sie kosmetyki massmarketowe.

Najwiekszy udziat w sprzedazy wyrobow
perfumeryjno - kosmetycznych przypada na dziat
kosmetykow do codziennej pielegnacji, w tym
szczegolnie srodkow do pielegnadji wioséw 18,3%.
Jednoczednie w zwiazku z tendendja

do jak najbardziej naturalnego makijazu spadta

o0 prawie 5% sprzedaz kosmetykow kolorowych.
Glownymi metodami dystrybudji jest sprzedaz
bezposrednia oraz sprzedaz poprzez
wyspecjalizowane sieci. Sukces sprzedazy
bezposredniej zwiazany jest z tatwoscig zakupu
wybieranych z katalogu niezbyt drogich kosmetykow
przyzwoitej jakosci. Przoduja tu firmy takie jak
Oriflame, Avon, Faberlic, Mary Kay. Ogétem maja one
w Rosji juz prawie 5 miliondw przedstawicieli
handlowych. Jezeli chodzi o sieci, to pierwsze miejsce
nalezy do sieci L'Etoile (30%), dalej znajduja sie lle
de Beauté (20%), Rive Gauche, Douglas Rivoli (8%).
W poréwnaniu z krajami Europy Zachodniej
stosunkowo maly udziat w sprzedazy kosmetykow

maja w Rosji hiper- i supermarkety. Obecnie

na milion mieszkancdw Europy Zachodniej

przypada 14 hipermarketéw, a w Moskwie

na 1 milion mieszkancow sa tylko 3 takie markety.
Interesujaca jest w Rosji pozycja sieci aptecznych

w sprzedazy kosmetykow. Prawie 50% ankietowanych
przez NielsenRussia klientdw wskazato apteki jako
ulubione miejsce zakupow kosmetycznych. W zwiazku
z natozonymi przez panstwo ograniczeniami marzy
handlowej na wyroby farmaceutyczne, aptekarze
chetnie zwrdcili sie ku wyrobom pielegnacyjnym.

Sieci aptek maja tez coraz wigksze zakusy na handel
profesjonalnymi kosmetykami dla salonéw urody,

nie wykluczajac wiasnej produkcji w tym zakresie.

Unilever kupuje 82% akdji
koncernu Kalina

Transakcja o wartosci 500 min. euro wymaga jeszcze
potwierdzenia organdw regulujacych. Kalina jest
najwigkszym rosyjskim producentem kosmetykow

i zajmuje pozycje lidera w dziedzinie pielegnacji

ciata i wlosdw. Obroty koncernu w 2011 szacuje sie
na 303 min. euro. Kalina dysponuje dobrze
zorganizowana i rozlegla siecia dystrybudji,
szczegolnie w Rosji, na Ukrainie i w Kazachstanie.
Wykupujac akcje Kaliny Unilewer znajdzie sie w Rosji
na pozydji lidera we wspomnianych wyzej
segmentach i umocni sie réwniez w segmencie
pielegnadji jamy ustnej. Zroznicowany portfel
produktéw koncernu Kalina, bedzie doskonatym
uzupetnieniem marek Dove, Clear, Sunsilk

i Timotei, a jednoczesnie rosyjskie produkty dzieki
wiasnej technologii Unilevera maja szanse lokowania
sie na wyzszym poziomie na $wiatowych rynkach.
Pielegnacja ciata jest obecnie dla Unilevera
strategiczng kategoria, odnotowujaca szybki wzrost.
O'ile 10 lat temu ta kategoria stanowita 20%

w obrocie firmy, to aktualnie jest to juz 30%.

" Sieci drogeryjne na Ukrainie
Portal Prostbank.ua opublikowat analize sieci
drogeryjnych dziatajacych na Ukrainie. Jesli chodzi
o liczbe punktow handlowych, to liderem jest sie¢
Watsons, znana w 71 miastach, posiadajaca tylko
w Kijowie 58 sklepow. Przoduje tez w zakresie
dynamiki rozwoju. Jesienia biezacego roku
otworzyta 9 nowych punktéw handlowych.

Na drugim miejscu znalazta sig sie¢ KOSMO,
dziatajaca w 12 obwodach Ukrainy, dysponujaca
43 sklepami w stolicy.

Kolejne miejsce zajmuja siec¢ EVA, nastawiona
gtownie na Kijéw, gdzie ma 30 sklepow, oraz sie¢
proStor obecna w ponad 30 miastach Ukrainy,
majaca w ofercie swoich stu kilkudziesieciu sklepéw
ponad 30 tys. produktow. Ogdlna powierzchnia
handlowa tej sieci wynosi ponad 18 000 m kw.

www.cosmeticreporter.com
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Ryzyko dla chorych
na celiaklie

Najnowsze badania wykazaly, ze uzywanie
niektorych kosmetykow na ustach, twarzy a takze
ciele moze narazi¢ chorych na celiaklie na kontakt
z glutenem, ktérego powinni unikac. O ile na
produktach spozywczych informacja o obecnosci
glutenu jest fatwo dostepna na etykiecie,

o tyle opakowania jej nie zawieraja. Tymczasem
uzywanie takich kosmetykow moze spowodowac
u chorych na celiaklie zaostrzenie objawdw
choroby. Z wynikéw wspomnianych badan wydaje
sie nieodlegta kwestia wprowadzenie obowiazku
oznaczania obecnosci glutenu w kosmetykach

na ich opakowaniach i w ulotkach informacyjnych.

Meska pielegnacja
Od 2008 gwaltownie rosnie ilos¢ nowych
kosmetykow dla mezczyzn.
Toniki, kremy na noc i dzie, produkty
przeciwstarzeniowe s juz powszechnie
przez nich uzywane.
Réwniez w dziedzinie pielegnacji wioséw
oferta przygotowana specjalnie dla mezczyzn
stale sie rozszerza. Koncerny widza w tej branzy
duzy potencjat. Badania dotyczace pielegnacji
meskich wlosdw przeprowadzone przez L'Oréal
wykazaly 50-proc. wzrost liczby mezczyzn
farbujacych wlosy w salonach fryzjerskich
w latach 2008 - 2010.
Zdjecia Johnny'ego Deepa, Davida Bekhama
a nawet ksiecia Harry'ego z pomalowanymi
paznokciami daty sygnat producentom kosmetykdw
do wprowadzenia na rynek specjalnych lakierow
do paznokci dla mezczyzn. Ci z nich, ktérzy pragna
podazac za najnowszymi trendami mody, nie beda
musieli pozyczac lakieru od swoich dziewczyn.
Jedng z takich nowinek jest lakier Evolution Man;
linia obejmuje odcienie: metaliczny grafit, purpure,
niebieski, oraz szary a takze dwa rodzaje
utwardzaczy blyszczacy i matowy.
Stylisci od razu zauwazyli, ze odcienie
te harmonizuja z modnymi kolorami lakieréw
samochodowych.
Na tym jednak nie koniec, mezczyZni moga
za sprawa brytyjskiej marki Eylure doklejac rzesy
(w dwdch wariantach ciensze i grubsze),
gwarantujace uzyskanie spojrzenia a la Hollywood
tylko za 6,5 dolara. Dla europejskiego rynku
kosmetycznego jest to nowinka, podczas gdy
azjatycki rynek jest wrecz nasycony réznego
rodzaju sztucznymi rzesami. Wiaze sie to z duzo
krétsza dhugoscia naturalnych rzes u Azjatow,
ktorzy w zwiazku z tym chetnie korzystaja
z rzes doklejanych.
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Whosy w lepszej kondyndji
W produkgji kosmetykéw do pielegnacji wosow
odnotowuje sie wprowadzanie nowych sktadnikdw
majacych poprawic ich kondycje. Sa to na przyktad
peptydy pobudzajace wzrost Divine Skin czy
redukujacy wypadanie wloséw Capixyl firmy Unipex.
Rewolucyjne moga okazac sie zapowiadane przez
L'Oréal pigutki zapobiegajace siwieniu wiosow.
Wdrazana receptura (rozpracowywana od
ponad 10 lat) bazuje na ekstraktach owocowych.
Pigutka przyjmowana raz dziennie ma zapobiegac
siwiZznie do pdZnej starosci. Powinno sie jej uzywac
z chwila pojawienia sie pierwszych siwych wiosow.
Nic nie wskazuje na to, aby z jej pomoca mozna
bylo odwroécic juz zaistnialy proces siwienia.
W regularnej sprzedazy tabletki maja sie
pojawi¢ w 2015 roku.

Perfumy w tabletkach
Jeszcze niedawno perspektywa perfum w tabletkach
wydawata sie dos¢ odlegla, a teraz mozna juz takie
tabletki kupic¢ na terenie Europy. Mechanizm dziatania
jest bardzo prosty, potykamy tabletke a nasz pot
nabiera przyjemnego aromatu. Problem tylko w tym,
ze kazdy ma inng przemiane materii wigc odcier
aromatu u kazdego bedzie nieco inny. Wszystko
wskazuje na to, ze wkrétce pojawia sie takze tabletki,
ktore zastapig nam kremy przeciwstoneczne.

Hasto: ,L'Oréal, jeste$ tego
warta” ma juz 40 lat

Trudno w to uwierzy¢ ale whasnie 40 lat temu kobiety
po raz pierwszy uslyszaty ten slogan. Od tamtej pory
padat on z ust najpigkniejszych kobiet $wiata.

Byly wsrod nich Cybill Shepherd, Jennifer Aniston,
Andy MacDowell, Penelope Cruz, Beyoncé, Linda
Evangelista, Cindy Crowford, Eva Longoria, Scarlett
Johanson oraz najbardziej kojarzona z L'Oréalem

i najdiuzej z ta firma zwiazana Milla Jovovich.
Charyzma Jane Fondy pozwolifa jej nawet

w zaawansowanym wieku stac sie twarza firmy,

a w tym roku do reklamowania produktéw przeciw
-starzeniowych zostafa zaproszona Diane Keaton.

Dla kobiet w nauce
10 listopada w Moskwie w hotelu Baltschug Kempinski
odbyta sie 5. uroczysta ceremonia wreczenia stypendiow
L'Oréal-Unesco dziesieciu miodym rosyjskim kobietom
naukowcom. Program ,Dla kobiet w nauce” jest
realizowany przy wspdtudziale Rosyjskiej Akademii Nauk,
biura Unesco w Moskwie od 2007 roku i jest czescig
migdzynarodowego programu L'Oréal-Unesco, ktdry
dziata w 47 krajach i ktory pozwolit wielu kobietom
na $wiecie na kontynuowanie naukowej kariery.

Nagrody
3 listopada Magazyn "Twoj Styl"
po raz kolejny wyrdznit kosmetyki
godne polecenia. Podczas gali w hotelu
Hilton, tytut Doskonatosci Roku 2011
otrzymato 28 produktdw od tych super
ekskluzywnych, az po te popularne,
zarowno dla kobiet, jak i mezczyzn.
Do grona doskonatych dotaczyt m.in.
krem koncentrat do rak i paznokci
marki Pani Walewska GOLD firmy
Miraculum, dla ktorej jak sie wydaje
znowu nadchodza dobre czasy.

Cosmopolitan Beauty Award 2011.
Absolutnym zwycigzca nominowanym
w kategorii najlepszy produkt

dla wzrostu rzes zostato serum

do wzrostu rzes RapidLash.

Magazyn Harper's Bazaar

wiaczyt Rapidlash do swojej listy
Beauty Hot 100.

Krem Ochronny DELAROM

z mastem brzoskwiniowym

zdobyt nagrode miesiecznika InStyle

i uzyskat tytut ,Laureata InStyle Best
Beauty Buys 2011” w kategorii
kremdw dla skory suchej i wrazliwej.
Krem zostat wybrany najlepszym
kosmetykiem roku przez grono
ekspertow czasopisma i zostat
przetestowany przez redakcje ,InStyle”.

Le Bolshoi
limitowany

Na otwarcie, po gruntowne;j
renowadji, teatru Bolszoj w Moskwie,
firma Guerlain, ktora byta zreszta
jednym ze sponsoréw prac
remontowych, przygotowata
limitowana serig perfum

Le Bolshoi 2011 Edition Limitee.
W sprzedazy pojawito sie tylko
400 flakondw w butiku Guerlain
w CUM-ie w przeddzien koncertu
galowego.

www.cosmeticreporter.com
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) KWAS HIALURONOWY
OMORKI MACIERZYSTE + hisCALCIUM

i I \Ll R()N()VV\ KOMORKI MACIERZYSTE + b l Al (H 1 .
KI MACIERZYSTE Intensywnie liftingujacy

em-koncentrat na dzier\ i na noc
Skoncentrowany

KWAS HI \LUR()‘\()WY 40+ Crof 1 tirtad 1118 806 SPEB

KW AS HIALURONOWY

DisKOLAGEN + AKWAPORYNY

Ultranawilzajacy
_Krem na dzieri i na noc :
SPF B y A r rie nawil

zenia pigrwszych zmarszczek

enie glebokich warstw skory 48h

biol

3 - fazowe gtebokie nawilzenie

we wszystkich warstwach skory

+ dlugotrwate dziatanie 48h

dzigki potgczeniu biokwasu
hialuronowego oraz Aquareviporin®.

Do kazdego typu cery,
rowniez wrazliwej.
Testowane dermatologicznie.

Dotacz do nas na facebooku f

+ KOMORKI MACIERZYSTE

Skoncentrowany
Kremna dzien i na noc

Redukcia zmarszezek utrwalonych

= 8 nhodzents rystw twarzy + Nawizene 48h
Redukcja glebokich zmarszczek
ntensywna nawitzenie 2ah + Ultralifting

SPFB

cyjne wypelnienke zmarszczek
& 24h + Ultralifling

RAAAD

Spektakularna redukcja diugosci,

szerokosci i gtebokosci wszystkich typow
zmarszczek + super efekt w czasie 48h

dzieki unikalnemu potgczeniu biokwasu
hialuronowego oraz komérek macierzystych.

Potréjna dawka biokwasu hialuronowego zawarta w kremach
Z linii BeHYALURON 4D w wyjatkowym potaczeniu trzech rozmiarow
czasteczek dziata na powierzchni i w gtebi skory:
1. natychmiast wypetnia zmarszczki mimiczne
2. radykalnie redukuje zmarszczki utrwalone
3. intensywnie nawilza i ujedrnia skore

"sposrod kosmetykow do pistegnacy twarzy EVELINE C WWW. E'VE| ine .eu
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Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 L
udzialy ilosciowe

Wartos¢ Sprzed(tiy w 1000 PLN

udzialy wartosciowe

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE

Rynek kosmetykéw do pielegnacji twarzy Zmiana Zmiana

Kategorie (% 1 p%) ‘ (% 1 p%)
Rynek kosmetykéw do pielegnacji twarzy 7570 7 383 -2,5 1123 009 1070 303 -4,7
Kosmetyki do pielegnacji twarzy dla kobiet 27,6 27,4 -0,2 63,4 64,0 0,5
Produkty do oczyszczania twarzy dla kobiet 54,8 56,3 15 21,2 21,1 -0,1
Kosmetyki do twarzy dla m¢/czyzn 1,3 1,4 0,1 3,4 3,8 0,4
Kosmetyki przeciwtradzikowe 16,4 14,9 -1,4 11,9 11,1 -0,7

Wielkose Sprzedazy w 1000 L
udziaty ilosciowe

Wartos¢ Sprzedpzy w 1000 PLN
udzialy wartosciowe

Kategoria Zmiana Zmiana
Segment (% 1 p%) ‘ (% 1 p%)
Kosmetyki do pielegnacji twarzy dla kobiet 2 087 2 021 -3,2 713 382 684 931 -4,0
Kremy przeciwzmarszczkowe 38,6 40,6 2,0 54,6 55,5 0,9
Kremy//ele pod oczy 1,5 1,6 0,1 2,9 3,0 0,1
Kremy nawil/ajace 28,8 28,0 -0,8 18,5 17,4 -1,0
Maseczki 9,5 9,3 -0,2 7,2 7,5 0,3
Kremy od/ywcze 14,0 13,2 -0,7 7,8 7,6 -0,2
Kremy do specjalnej pielegnacji 2,3 2,4 0,0 3,1 3,4 0,3
Kremy regenerujice oraz kremy na noc 5,2 4,9 -0,4 5,9 5,7 -0,2

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 L
udziaty ilosciowe

udziaty wqrtosciowe

Wartosc Sprzedtiy w 1000 PLN

Kategoria Zmiana Zmiana

Segment (%1 p%) ‘ )
Produkty do oczyszczania twarzy dla kobiet 4 145 4157 0,3 238 330 225 547 -5,4
Chusteczki oczyszczajace 16, 5] 16, 5| 0,0 8,7 8,6 -0,1
Kosmetyki do demakijasu 14, 6| 19,4 4,8 16, 3 21,7 53
Kosmetyki do mycia twarzy 10,3 10,8 0,5 15,4 16,1 0,2
Mleczka 31,3 28,9 -2,4 28,5 25,3 -3,2
Peelingi 3,3 2,9 -0,4 8,3 8.1 -0,2
Toniki 24,0 21,5 -2,5 22,3 20,2) -2,0
Plastry oczyszczajace 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 L
udziaty ilosciowe

udziaty wdrtosciowe

Wartos¢ Sprzedr'y w 1000 PLN

Kategoria Zmiana Zmiana
Segment (% 1 p%) (% 1 p%)
Kosmetyki do twarzy dla m¢sczyzn 98 103 5,2 38112 40 535 6,4
Peelingi 0,4 7,1 6,7 0,1 1,7 1,6
Kremy przeciwzmarszczkowe 13,7] 16, 3] 2,6 26,4 28,5 2,1
Kremy//ele pod oczy 0,7] 1,0 0,3 4,5 5,7 1,3
Kremy nawil/ajace 30,0 26,6 -3,4 29,8 27,3 -2,5
Maseczki 0,0, 0,1 0,1 0,9 0,1 0,1
Kremy od>ywcze 2,3 0,9 -1,4 18 0,8 -1,0
Kremy do specjalnej pielegnacji 0,0 0,0 0,0 0,4 0,0 0,0
Kremy regenerujace oraz kremy na noc 15,3 16,2| 0,9 22,9 23,3 0,5
Kosmetyki do mycia twarzy 37,6 31,7 -59 14,4 12,5 -2,1

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 L
udziaty ilosciowe

Wartosc Sprzedriy w 1000 PLN

udziaty wdrtosciowe

Kategoria Zmiana
Segment (% 1 p%) ‘
Kosmetyki przeciwtradzikowe 1240 1103 -11,1 133 185 119 289 -10,4
Kosmetyki do mycia twarzy 48,6 51,5 2,9 38,9 42,0 3,0
Toniki 34,0 32,8 -1,2 20,5 19,7 -0,8
Kosmetyki do pielegnacji twarzy 2,4 2,4 0,0 5,9 6,0 0,2
Peelingi 8,1 7,9 -0,3 21,3 21,2 -0,1
Balsamy 4,4 4,1 -0,3 5,4 4,6 -0,4
Korektory 0,6 0,2 -0,4 0,5 0,2 -0,3
Chusteczki oczyszczajace 0,5 0,4 -0,1 5,7 4,9 -0,8
Maseczki 0,6| 0,2 -0,4 0,4 0,3 -0,5
Inne 0,8 0,5 -0,3 1,3 1,1 -0,2

Zrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

cosmetic reporter  X-XI-XIl 2011

nielsen
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Source: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

www.cosmeticreporter.com

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe

Kosmetyki do pielegnaciji twarzy dla kobiet

Typ sklepu Lipiec'09 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11

Hipermarkety >2500m* 14,5 13,7 -0,8
Supermarkety <2500m* 7,2 7,6 0,4
Sklepy Chemiczne Sieciowe 37,2 29,3 -7,9
Sklepy Chemiczne Niesieciowe 21,7 12,0 -9,7
Skl.Spozywczo-przemystowe 1,4 1,2 -0,2
Skl.Spozywcze 0,5 0,5 0,0
Skl. Wielobranzowe 2,1 1,7 -0,5
Kioski 1,0 0,9 -0,1
Apteki 14,4 11,9 -2,5

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe)

Produkty do oczyszczania twarzy dla kobiet

Typ sklepu Lipiec'09 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11

Hipermarkety >2500m* 18,5 16,9 -1,6
Supermarkety <2500m* 12,7 14,5 1,8

Sklepy Chemiczne Sieciowe 39,1 29,2 -10,0
Sklepy Chemiczne Niesieciowe 16,8 9,3 -7,4

Skl.Spozywczo-przemystowe 1,7 1,5 -0,2
Skl.Spozywcze 0,8 0,7 -0,2
Skl. Wielobran7owe 2,0 1,4 -0,6
Kioski 0,5 0,4 -0,1

Apteki 7,9 6,3 -1,5

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe

Kosmetyki do twarzy dla mezczyzn

Typ sklepu Lipiec'09 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11

Hipermarkety >2500m* 27,9 26,4 -1,5
Supermarkety <2500m* 3,7 3,3 -0,3
Sklepy Chemiczne Sieciowe 50,0 38,4 -11,6
Sklepy Chemiczne Niesieciowe 14,1 7,0 -7,1
Skl.Spozywczo-przemystowe 0,3 0,2 0,0
Skl.Spo7zywcze 0,1 0,0 -0,1
Skl. Wielobranzowe 0,6 0,5 -0,1
Kioski 0,2 0,0 -0,2
Apteki 3,2 2,6 -0,6

Lokalizacja Sprzedaz

Kosmetyki przeciwtrad we

Typ sklepu

Lipiec'09 - Czerwiec'10

Lipiec'10 - Czerwiec'11

Hipermarkety >2500m* 18,8 17,9 -1,0
Supermarkety <2500m’ 6,7 6,7 -0,1
Sklepy Chemiczne Sieciowe 42,8 33,2 -9,5
Sklepy Chemiczne Niesieciowe 13,9 7,6 -6,3
Skl.Spozywczo-przemystowe 1,1 0,8 -0,3
Skl.Spozywcze 0,4 0,2 -0,1
Skl. Wielobranzowe 1,0 0,7 -0,2
Kioski 0,1 0,1 0,0
Apteki 15,2 13,3 -1,9

Zrodto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

nielsen

e 8 8 8 8 " 8 e

Source: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

cosmetic reporter X-XI-XIl 2011
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Kategoria

Segment

Wartos¢ Sprzedazy w 1000 PLN
udziaty wartosciowe

Lipiec'09 - Czerwiec'10

Lipiec'10 - Czerwiec'11

zmiana (%)

zmiana

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 sztuk opakowan

udziaty ilosciowe

udziatow (p%)

Lipiec'09 - Czerwiec'10

Lipiec'10 - Czerwiec'11

zmiana (%)

zmiana
udziatéw (p%)

PREPARATY DO HIGIENY INTYMNE) 105 696 107 331 1,5 14 517 14 611 0,7
pianki 0,2 0,2 0,0 0,1 0,1 0,0
plyny 53,6 51,4 -2,1 45,8 43,8 -2,0
emulsje 12,8 12,4 -0,3 8,7 88 0,1
zele 16,7 18,7 2,1 18,9 19,7 0,9
chusteczki nasaczane 16,7, 17,2 0,5 26,4 27,5 1,1
inne 0,1 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0

PREPARATY DO HIGIENY INTYMNEJ

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe)

Typ sklepu Lipiec'09 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11
Hipermarkety >2500m2 26,4 25,3 -1,2
Supermarkety <2500m2 17,2 18,5 1,2
Sklepy drogeryjno-kosmetyczne 37,6 40,3 2,7
Sklepy spozywczo-przemystowe 4,4 3,4 -1,0
Sklepy spozywcze 1,7 1,7 0,0
Sklepy wielobranzowe 2,3 1,7 -0,6
Kioski 0,6 0,5 -0,1
Apteki 9,8 8,7 -1,1

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 L Wartos¢ Sprzedazy w 1000 PLN
Kategoria udziaty ilosciowe udziaty wartosciowe Zmiana
Segment (% 1 p%)
Lipiec'09 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11 Lipiec'09 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11

KOSMETYKI DO PIELEGNAC]I CIALA 5996 5931 -1,1 304 703 284 956 -6,5
Kosmetyki antycellulitowe i przeciw rozstgpom 19,7 19,2 -0,5 23,0 21,6 -1,4
Kosmetyki ujedrniajace i wyszczuplajace 11,1 9,4 -1,7 10,8 9,3 -1,5
Kosmetyki brazujace 9,0 5,4 -3,5 9,0| 5,9 -3,1
Kosmetyki nawilzajace 55,5 60,7 5,3 51,1 56,6 55

R R . VA -

emulsja 2,3 3,7 1,4 , 5, 1,9
krem 6,2 5,4 -0,9 10,7 9,4 -1,3
lotion 47,0 42,2 -4,8 39,3 36,5 -2,8
mieczko 23,5 28,1 4,6 21,8 24,5 2,7
oiiwka 1,9 1,9 -0,1 1,9 1,7 -0,2
pianka 0,5 0,4 -0,1 0,5 0,4 -0,1
serum 6,0 5,4 -0,6 8,7 8,7 0,0
zel 2,9 3,1 0,3 5.4 4,6 -0,9
inne 9,7 9,8 0,2 8,0 8,7 0,6

Lokalizacja Sprzedaz

Typ sklepu

KOSMETYKI DO PIELEGNACJI CIALA

Lipiec'09 - Czerwiec'10

Lipiec'10 - Czerwiec'11

Hipermarkety >2500 19,9 18,8 -1,1
Supermarkety <2500 12,6 12,3 -0,3
Skl.Spozywczo-Przemystowe 2,3 1,7 -0,6
Skl. Chemiczne 53,3 57,5 4,1
Skl. WielobranZowe 2,0 1,5 -0,5
Kioski 0,8 0,6 -0,2
Apteki 81 6,8 -1,3
Skl. Spozywcze 0,9 0,8 -0,1

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 L

Wartos¢ Sprzedazy w 1000 PLN

Kategoria udziaty ilosciowe Zmiana udziaty wartosciowe Zmiana
Segment (% 1 p%) (% 1 p%)
Lipiec'09 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11 Lipiec'09 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11
KOSMETYKI DO RAK 1901 1933 1,7 102 238 106 782 4,4
kremy 97,4 97,5 0,2 96,8 97,1 0,3
balsamy 1,8 1,6] -0,2 2,3 1,8 -0,4
inne 0,8 0,9 0,1 0,9 1,0 0,1

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe,

Typ sklepu

KOSMETYKI DO RAK

Lipiec'09 - Czerwiec'10

Lipiec'10

- Czerwiec'11

Zmiana
(p%)

Hipermarkety >2500

Supermarkety <2500 17,0] 18,0 1,0
Skl. Chemiczne 41,4 47,1 5,6
Skl.Spozywczo-Przemystowe 6,8 4, 5 -2,3
Skl. Spozywcze 4,0)| 3,1 -0,9
Skl. Wielobranzowe 3,4 2,6| -0,7
Kioski 3,1 2,0 -1,0
Apteki 6,3 5,3 -1,0

Zrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

cosmetic reporter  X-XI-XI|

2011

nielsen

" " 0 e

Source: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

www.cosmeticreporter.com

Kategoria

Wielko$¢ Sprzedazy w 1 D00 szt

udziaty ilosciowe

Warto$¢ Sprzedazy w 10 000 PLN

Zmiana udziaty wartosciowe Zmiana
Segment (% ! p%) (% 1 p%)
Lipiec'D9 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11 Lipiec'09 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11
IDEZODORANTY _ _ _ _ ___ | __816738 _ | __ 823235 _ | _ 08_ _ I _ _ 812592 __{ __ 817848 _ 1 06 _ |
damskie 575 56,7 -0,8 54,6 53,6 -0,9
meskie 41,1 42,1 0,9 43,8 44,7 0,9
inne 0,2 0,3 0,1 0,4 0,6 0,2
| dostop _ _ _ _ _ _ ____1L___322___1___ [ 09 ___d__ 92 . ___L12 ___| ___1¢o___1__-02_ |
spray 58,5 57,8 -0,7 52,7 51,9 -0,8
atomizer 58 6,5 0,7 12,9 14,0 1,2
roll on 21,8 22,7 0,9 19,6 20,4 0,7
sztyft 10,1 9,8 -0,3 10,7 10,3 -0,4
pozostate 3,8 3,1 -0,7 4,1 3,4 -0,7

Typ sklepu

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie warto$ciowe)

DEZODORANTY

Lipiec'D9 - Czerwiec'10

Lipiec'10 - Czerwiec'11

Zmiana
(% ! p%)

|Hipermarkety >2500m2 24,4 24,1 -0,3
|Supermarkety <2500m2 14,8 17,2 2,3

Sklepy drogeryjno-kosmetyczne 45,6 47,7 2,1

Sklepy spozywczo-przemystowe 55 4,0 -1,5
Sklepy spozywcze 2,4 2,0 -0,4
Sklepy wielobranzowe 4,1 2,7 -1,4
Kioski 3,2 2,3 -0,9

Wielkosc Sprzedazy w 1 000 szt /

udziaty ilosciowe

Wartos¢ Sprzedazy w 1 000 PLN /

Zmiana udziaty wartosciowe Zmiana
Kategoria/ Segment %/ p%) %/ p%
Lipiec'09 - Czerwiec'10  Lipiec'10 - Czerwiec'11 Lipiec'09 - Czerwiec'10 Lipiec'10 - Czerwiec'11
Koloryzatory do wtoséw 40 833 40 489 -0,8 45 389,1 46 597,8 2,7
Trwale koloryzujace 77,8 79,3 1,5] 87,3 88,6 1,4
Potrwale koloryzujace 8,1 8,6 0,5 7,5 7,1 -0,4
Czasowo koloryzujace 14,1 12,1 -2,0) 5,3 4,3 -1,

Lokalizacja Sprzedaz

Typ sklepu

Lipiec'09 - Czerwiec'10

jecie wartosciowe

Koloryzatory do wtosow

Lipiec'10 - Czerwiec'11

Zmiana

(P%)

Hipermarkety >2500m? 17,2, 16,7 -0, 6
Supermarkety >2500m? 9,1 8,5 -0, 6
Sklepy chemiczne 61,2 64,6 3,4
Sklepy wielobranzowe 5,4 4,3 -1,2
Sklepy spozywczo-przemystowe 3,6 3,1 -0,5]
Sklepy spozywcze 1,5] 1,1 -0,4
Kioski 2,0 14 -0,2]

Kategoria/ Segment

Wielkos¢ Sprzedazy w 1000 L
udziaty ilosciowe

Lipiec'0S -
Czerwiec'10

L

Zmiana
(% 1 p%)

Wartos¢ Sprzedazy w 1000 PLN
udziaty wartosciowe

Lipiec'09 -

Czerwiec'10

Lipiec'10 - Czerwiec'11

KOSMETYKI DO GOLENIA 4179 4 060 -2,9 186 775 175 696 -5,9
dla mezczyzn 94,7 93,9 -0,8 93,9 93,0, -1,0
dla kabiet 53 6,1 0,8 6,1 7,0 1,0
pianki 48,7 49,3 0,6 36,0, 36,3 9,3
zele 34,0 35,4 1,4 47,1 47,9 0,8
kremy 17,2 152 -2,0 16,8 15,7] -1,1
pozostale 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0
powyzej 150ml 78,6 81,0 2,4 78,5 80,0 1,4
76-150ml 9,8 8,6 -1,2 9,6 8,6 -0,9
do 75ml 11,6 10,5 -1,2 11,9 11,4 -0,5

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe)

KOSMETYKI DO GOLENIA

Typ sklepu - - Zmiana
Lipiec'09 - Lipiec'10 - (p%)
Czerwiec'10 Czerwiec'11
Hipermarkety >2500m2 24,1 24,8 0,7
Supermarkety < 2500m2 20,9 23,2 2,3
Skiepy drogeryjne i kosmetyczne 29,1 30,8 1,7
Skiepy spozywczo-przemystowe 9,7 8,0 -1,6
Skiepy spozywcze 6,0 5,6 -0,4
Sklepy wielobranZzowe 4,7 3,3 -1,4
Kioski 55 4,3 -1,2

Zrodto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego
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Source: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego
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RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE

Wielkos¢ Sprzedazy w 1 000 L

udziaty ilosciowe

Miedzynarodowe Targi Poznanskie

il
\ /)
-

spotkaj przysztosc

Poznan International Fair e pot

Wartos¢ Sprzedazy w 10 000 PLN

Kategoria Zmiana udziaty wartosciowe Zmiana
Segment (% ! p%) (% p%)
Lipiec'09 - Czerwiec'10  Lipiec'10 - Czerwiec'11 Lipiec'09 - Czerwiec'10  Lipiec'10 - Czerwiec'11
SZAMPONY DO WtOSOW 34 012 32785 -3,6 80775 75 967 -6,0
1000 ML i wiecej 14.8 14,2] -0,6 2,2 2,1 -0,1
501-999 ML 1.4 2.8 1,4 1,1 2,5 1,4
301-500 ML 48.3 53,6 53 46,2 52,8 6,6
201-300 ML 26,6 22,5 -4,1 32,1 27,8 -4,4
51-200 ML 8,7 6.8 -1,9 17,1 13,6 -3,5
do 50 ML 0,1 0.1 0,0 1,2 1,2 0,0
saszetki 0,0 0.0 0,0 0,1 0,1 0,0
ODZYWKI DO WLOSOW 5128 5032 -1,9 23 334 23 009 -1,4
bez sptukiwania 20.8 20,5 -0,3 20,1 30.7 0,6
e 02 - 795 05 | o 09 o 093 06 |
mieczko 0,3 0.2 -0,1 04 0.3 -0,1
spray 6,2 8.0 1,8 9,8 11.8 2,1
maska 7.7 8.0 0,2 11,3 11.1 -0,1
standard (conditioner / balsam) 72,3 71,0 -1,3 66.6) 657 -0,9
serur 0,6 0.7 0,1 1,6 2.0 0,3
inne 12,8 12,1 -0,7 10,3 9,1 -1,2
PRODUKTY DO UKLADANIA WELOSOW 11 170 10 255 -8,2 42 484 39 212 -7.7
pianka 12,2 11,8 -0,4 14,4 14,0 -0,4
spray 65,7 67,5 1,8 59,4 60,8 1,4
Zel 18,3 17,1 -1,1 17,5 17,0 -0,5
wosk 0,2 0,2 0,0 0,7 0,6 -0,1
pozostate 3,7 3.4 -0,3 7,9 7,6 -0,3

Lokalizacja §

Typ sklepu

SZAMPONY DO W£OSOW

Lipiec'09 - Czerwiec'10

Lipiec'10 - Czerwiec'11

Zmiana
(p%)

Hipermarkety>2500 21,4 21,5 0,1
Supermarkety<2500 21,8 24,5 2,7
Sklepy chemiczne 31,0 33,6 2,5
Sklepy spozywcze 53 4,6 -0,7
Sklepy spozywczo-przemystowe 86 6,9 -1,7
Skiepy wielobranzowe 4,4 3,0 -1,4
Kioski 1,8 1,3 -0,5
Apteki 57 4,7 -1,0
Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe
ODZYWKI DO WLOSOW .
Zmiana
Typ sklepu 0%
Lipiec'09 - Czerwiec'10  Lipiec'10 - Czerwiec'11 e

llipermarkety>2500 20,6 20,7 0,1
Supermarkety<2500 13,2 14,3 1,1
Sklepy chemiczne 51,8 54,2 2,3

Zrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

cosmetic reporter  X-XI-XIl 2011
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z zielenig okolicznych wzgorz, czy polyskujaca tafla oceanu
urozmaicona licznymi zatokami. Nowoczesna infrastruktura i tradycyjny
handel na straganach. To Hong Kong — brama prowadzaca do olbrzymiego,
najbardziej ludnego na $wiecie rynku jakim jest region Azja Pacyfik.
Juz pobiezne wyliczenie zaludnienia tylko najwiekszych panstw tego
makroregionu moze przyprawi¢ o zawrét glowy: Indonezja (234 min),
Japonia (127 min), Filipiny (94 min), Wietnam (88 mln), Tajlandia (67 min),
Korea (49 min). W tym kontekscie wypada wspomniec o Indiach (1,17 mid),
dla ktdrych réwniez Hong Kong jest atrakcyjnym oknem na $wiat.
Wiasnie tu firmy hinduskie nawiazuja wiele kontaktéw biznesowych.
Celowo zas nie wymienitam do tej pory Chin (1,35 mld), bo z uwagi
na liczne przeszkody natury biurokratycznej i finansowej jest to na razie
rynek tylko dla najsilniejszych graczy, wiec wciaz niedostepny dla znakomitej
wigkszosci naszych producentow. Chwalebnym wyjatkiem jest tu Eveline
Cosmetics. Prowadzac juz od kilku lat regularng sprzedaz swych produktdw
miedzy innymi na Tajwanie, w Kambodzy, Wietnamie, Birmie, Indiach,
Malezji, Singapurze, Korei i Hong Kongu stafa sie rozpoznawalna
i pozadana marka na Dalekim Wschodzie. Dotychczasowe doswiadczenia
w tym regionie oraz konsekwentna polityka marketingowa umozliwity
firmie dalsza ekspansje, tym razem na trudny, ale jednocze$nie bardzo
atrakcyjny rynek chinski. Decydujace rozmowy miaty miejsce wiasnie
podczas tegorocznych targéw Cosmoprof Asia.
Gratulujemy sukcesu!

,\/I iasto z architektura strzelistych wiezowcdw, o dziwo nie kolidujacych

www.cosmeticreporter.com

Wracajac do samej imprezy targowej — ktdra odbyta sie 9-11 listopada
juz po raz szesnasty, podobnie jak poprzednio zorganizowana zostata

W nowoczesnym centrum wystawienniczym Hong Kong Convention

and Exhibition Centre, potozonym tuz przy porcie Victorii.

Godna podkreslenia jest jej swietna lokalizacja, niedaleko stacji metro
(Wan Chai), a sposéb oznakowania utatwiajacy dotarcie moze by¢ wzorem
do nasladowania dla innych organizatoréw. Targi zgromadzity w tym roku
1780 wystawcdw (9-proc. wzrost w poréwnaniu z targami w 2010 roku),
reprezentujacych 42 kraje na powierzchni 68 tys. m kw. (18-proc. wzrost
wzgledem 2010). Oznacza to, Ze oprdcz znacznego przyrostu liczby
wystawcow wzrosta réwniez $rednia wielkos¢ stoiska targowego,

co najlepiej obrazuje dobra kondycje finansowa firm, ktére wziely udziat
w tegorocznych targach. Posrednio $wiadczy to réwniez o kondydiji
biznesowej catego regionu, ktora jest daleko lepsza od tej, panujacej

w pograzajacej sie w kryzysie Europie.

Dopisali réwniez goscie zwiedzajacy impreze, ktdrych w trakcie

3 dni targowych odnotowano ponad 48500 (8% wigcej niz w 2010),

z czego prawie 30 000 (14% wiecej niz w 2010) pochodzito z zagranicy,
glownie z Australii, Brazylii, Chin kontynentalnych, Frangji, Niemiec,
Wioch, Japonii, Korei, Rosji, Turcji, USA czy panstw Bliskiego Wschodu.
Wypada sie tu zgodzi¢ z opinia przedstawiciela organizatora targdw,

firmy UBM Asia Ltd., Michael'a Duck'a, ktéry powiedziat: ,Z olbrzymia

satysfakcja odnotowujemy tak znaczacy wzrost udziatu zagranicznych

gosci biznesowych i to w tak niepewnych czasach. To pokazuje jakim
zaufaniem obdarzyli nas profesjonalisci branzy kosmetyczne]”.

Niematy udziat w tegorocznym sukcesie targéw miata 2 edycja SPA Soul,
specjalna strefa dla firm SPA (ponad 450), w ramach ktérej prezentowano
nowe koncepcje, zabiegi oraz innowacyjne produkty.

Jak zwykle byto duzo firm opakowaniowych, czy oferujacych maszyny

i urzadzenia dla przemystu kosmetycznego, jednak tradycyjnie najliczniejsza
grupe wystawcow stanowili producenci wyrobow gotowych. Nie zabrakto
tez naszych rodzimych firm, ktére prezentowaty swoja oferte pod wspdlnym
logo ,CREATIVELY MADE IN POLAND".

Polske reprezentowaty: Eveline, Bell, Chantal, Polipack (opakowania) i Ziaja.
Cosmetic Reporter, bedacy patronem medialnym wystapienia polskich firm
w Hong Kongu, rozprowadzany byt wsréd gosci biznesowych targw.

Z rozmdw przeprowadzonych jeszcze podczas targow wynika, ze udziat

w tej imprezie polskie firmy oceniaja jako udany. Potwierdza to teze,

ze kierunek Azja Pacyfik dla polskich eksporterow moze by¢ atrakcyjna
alternatywa wobec obarczonej widmem kryzysu Europy.

Kolejna edycja targow odbedzie si¢ w Hong Kong Convention

and Exhibition Centre w dniach 14-16 listopada 2012. Zapraszamy.
Organizator wystapienia polskiego:

Polcharm, tel. 22 7733751, e-mail: info@polcharm.com.pl.
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company

\BION
BASS COSMETICS
BELL

BI-ART
BIELENDA

BIM (QUIZ)

CHANTAL

CM MICHEL
COLORIS Ltd
COSMETIC REPORTER
COTE AZUR PARFUM
DERMAGLIN
DOLOWY PT
ESTETICA

EVELINE COSMETICS
FARMONA

FENIKS COSMETICS
FIRMA MATT
FLOSLEK

GORGOL BH
l.M.P.A.

JOANNA

KAJ Ltd

LA ROSA

LA RIVE S.A.

MCR CORPORATION MONA LIZA
MIRACULUM
POLIPACK
POLITECH
PROSALON
SINGLET

SIWEDO GROUP
WOUJTEX
VERONA
VERSADA
VIPERA

stand nb

F16-G15B
C49 A
B31-C32C
D9-E16
C88
F4-G3 G
F16-G15 D
E4B

DI

A8 A
F4-G3 H
F16-G15 G
F4-G3 J

Al B
F4-G3 |
E4A

E2

F4-G3 D
F4-G3 E
C49 B
C86
F4-G3 B
F4-G3 C
F4-G3 A
Al A
F4-G3 H
F16-G15 A
B31-C32D
B31-C32 A
Al12

A8 B

E4B

A20

A2 B

Al13

F4-G3 F
C45
F16-G15 C
C53
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Zgodnie z danymi Euromonitor International wartos¢ rynku perfumeryjno
kosmetycznego Ukrainy w 2010 roku wyniosta 2,3 miliarda dolarow USA.
Pozwolito to awansowac naszym sasiadom do grupy 15 najszybcie]
rozwijajacych sie kosmetycznych rynkéw Europy, chociaz nie obyto sie
bez korekt w poszczegolnych dziatach tej branzy.

Swiatowy rynek kosmetyczny stosunkowo dobrze daje sobie rade ze $wiatowa
recesja gospodarcza. Najwazniejsi producenci, ktérzy posiadaja 60-proc. udziat
w Swiatowym rynku kosmetycznym koncentruja swoja aktywnos$¢ w tych
trudnych czasach gtéwnie na rynkach rozwinigtych cho¢ coraz chetniej dziataja
takze na rynkach wschodzacych. Niektore rynki rozwiniete takie jak Japonia czy
kraje Ameryki Pétnocnej odnotowuja spowolnienie tempa wzrostu. Natomiast
na Ukrainie pod koniec 2010 roku sytuacja ekonomiczna z inflacjg na
poziomie 9,5% i malejaca sita nabywcza nie napawata optymizmem.

Kurs dolara amerykanskiego wobec hrywny ukrainskiej utrzymywat sie
na w miare stalym poziomie w granicach 792 — 798 UAH za 1 USD
(2010/2011). Pomimo stabilnego kursu waluty ukrainskiej, importerzy
ktorzy nota bene zaopatruja 85% kosmetycznego rynku tego kraju podwyzszali
wtedy ceny o 20-30%, przywracajac ich poziom do tego z roku 2008.

Tabela 1
Wielkos¢ sprzedazy na rynku perfumerii i kosmetyki Ukrainy

W zamysle miato to zwiekszy¢ rentownos¢ dziatania dostawcdw jednak
wywotato wzrost wyczulenia konsumentéw na wszelkie ruchy cenowe
i spowodowato, 7e cena stala sie najwazniejsza podczas podejmowania
decyzji o zakupie.

Niezaleznie od tego, ze w 2010 roku najwigkszy udziat w ukraifiskim rynku
kosmetycznym mialy produkty do wtosoéw (487,4 min USD) i do pielegnacii
skory (4077 min USD) perfumeria réwniez stata sie jednym z najbardziej
dynamicznie rozwijajacych sie dziatéw tego rynku. Powodem byto odwrdcenie
trendu spowolnienia, jaki miat miejsce w 2009 roku, co pozwolito osiagnac
w roku 2010 poziom 275,8 min USD (245,4 min USD w 2008).

W roku 2011 procesy te nasility sie jeszcze bardziej, a rynek wchtonat wiele
nowych produktéw perfumeryjnych dla kobiet, mezczyzn, a nawet dzieci,
gtownie za sprawa marek zagranicznych.

wg kategorii w latach 2008-2010 oraz przewidywania na rok 2011 (w min USD).

KATEGORIA 2008 2009
PIELEGNACIA NIEMOWLAT 35,0 45,1
KOSMETYKI DO KAPIELI 166,5 166,2
KOSMETYKA KOLOROWA 2227 2307
DEZODORANTY 86,3 98,9
DEPILATORY 247 20,9
PERFUMERIA 2454 2459
PIELEGNACIA WEOSOW 3627 4365
ODSIWIACZE DLA MEZCZYZN 1797 196,1
HIGIENA JAMY USTNEJ 149,0 1774
PIELEGNACIA SKORY 368,1 364,3
KOSMETYKI DO OPALANIA 18,2 18,5
ZESTAWY UPOMINKOWE 20,0 27,0
KOSMETYKA SELEKTYWNA 144,3 113,7

* szacunkowo
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2010 2011*
49,8 54,2
186,5 2072
258,7 2870
11,4 123,8
23,9 26,8
275,8 309,5
4874 532,0
220,9 246,5
202,2 2246
4077 452,9
20,7 22,8
30,9 34,6
1279 144,1

Zrédto: 2011 Euromonitor International

www.cosmeticreporter.com

Wiele kosmetykow, ktore w ostatnim czasie pojawity sie na rynku ukrainskim to
produkty pochodzenia rodzimego. Ciekawa tendencja w obszarze perfumerii
jest wycofywanie sie producentéw ukrainskich z kopiowania powszechnie
znanych zapachéw na rzecz tworzenia wiasnych marek. Umacnianiu pozycji
producentéw ukrainskich na rynku krajowym sprzyja¢ bedzie na pewno
utworzone w tym roku (2011) Zrzeszenie Perfumerii i Kosmetyki Ukrainy
(APCU). Nie zmieni to jednak sytuacji, w ktorej rodzimym wytwoércom ciezko
bedzie stawiac czofa miedzynarodowym korporacjom inwestujagcym olbrzymie
budzety reklamowe dla osiagniecia celu, jakim jest prawidtowa komunikacja
marketingowa z konsumentem. To wiasnie dlatego, niezaleznie od problemow
ekonomicznych, pierwsza dziesigtka najbardziej znaczacych reklamodawcow
na Ukrainie w zasadzie sie nie zmienita, a przoduja jak zwykle P&G, L'Oréal
oraz dwaj najwieksi dystrybutorzy $wiatowych marek — Hexagone i Seldico.

W latach 2010-2011 dalej rozwija sie sie¢ sprzedazy detalicznej, ktdra dla
zdobycia nowych klientéw stosuje mndstwo zabiegow marketingowych majacych
oddziatywa¢ na lojalnos¢ konsumencka. Najwigksza sie¢ drogeryjna na Ukrainie
— WATSONS, ktora przejeta w 2011 roku ukraifska sie¢ DC dysponuje w tej chwili
220 sklepami i 28 drogeriami w 71 miastach na terenie catego kraju.

Tabela 2

W kolejnych 5 latach A.S. Watsons Group zamierza zainwestowac na rynku
ukrainskim ok. 37 miliondéw USD oraz zwigkszy¢ liczbe punktow sprzedazy do
500, co powinno jeszcze umocnic jej pozycje.

Liderem w dziale sprzedazy detalicznej kosmetyki selektywnej pozostaje sie¢
BROCARD, ktora ze swoimi ponad 60 sklepami goruje nad konkurencjg przede
wszystkim znakomitg lokalizacja w centrach miast.

Obecnie rynek kosmetyczny Ukrainy odnotowuje oznaki ozywienia, a wigkszos¢
jego dziatow ma dalsze mozliwosci wzrostu. Zgodnie z przewidywaniami, rok
2011 ma przynies¢ 4-proc. wzrost, a wartos¢ rynku kosmetycznego ma
osiggna¢ poziom 2,8 mld USD. Kategoriami, ktére wzbudzaja najwigksze
nadzieje sa kosmetyki dla dzieci, dezodoranty, kosmetyki do pielegnacji skory i
kosmetyki do wtoséw, poniewaz ich zuzycie na Ukrainie jest w dalszym ciagu
mniejsze niz w pozostalych panstwach regionu co obrazuje mozliwosci
rozwojowe. Spedjalisci przewiduja, Ze do roku 2014 wartos¢ ukrainskiego rynku
kosmetycznego bedzie rosta w tempie 5% rocznie, co lokuje ten kraj w liczbie
najszybciej rozwijajacych sie rynkow europejskich.

Dynamika wzrostu rynku perfumeryjnego Ukrainy w gtéwnych kategoriach w latach 2010-2015 (min USD).

Zrédto: Euromonitor International, 2011.

KATEGORIA 2010 2011* 2013* 2015*
Perfumeria ogétem 275,6 288,9 333,4 381,1
selektywna 64,6 66,9 778 93,5
mass market 210,9 222,0 255,6 2877

* szacunkowo

Diagram 1

Udziat glownych dostawcow

w detalicznym rynku kosmetycznym Ukrainy (2010 r.)
Zrodio: Euromonitor International, 2011.
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Diagram 2

Tempo wzrostu sprzedazy detalicznej najszybciej rozwijajacych sie
europejskich rynkéw kosmetycznych w latach 2010-2014.

Zrédto: Euromonitor International, 2011.
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ROZPORZADZENIE PARLAMENTU
FEUROPEJSKIEGO | RADY (WE)

NR 1223/2009 z dnia 30 listopada 2009 r.
dotyczace produktow kosmetycznych

Od grudnia 2009 roku mamy nowe ujednolicone prawo kosmetyczne.

Jest to akt prawny, ktdry wszystkie kraje cztonkowskie musza przyja¢. Ustawodawca

okreslit vacatio legis na dzien 13 lipca 2013 rokuy, ale niektdre jego elementy

obowiazuja juz od stycznia 2010.

Tymi obowiazujacymi elementami jest regulacja substancji zaliczonych do grupy

zwigzkow CMR oraz nanomateriaty. Celem niniejszego rozporzadzenia jest

uproszczenie procedur i uzgodnienie terminologii, a co za tym idzie

— zmniejszenie obcigzen administracyjnych i niejasnosci. Ponadto wzmacnia ono

pewne elementy ram prawnych dotyczace kosmetykdw, np. kontrole

wewnatrzrynkowa, aby zagwarantowac wysoki poziom ochrony zdrowia ludzi oraz
jasno okresli¢ zakres odpowiedzialnosci; kazdy produkt kosmetyczny powinien by¢
przyporzadkowany odpowiedzialnej za niego osobie, ktéra ma siedzibe na terenie

Wspalnoty.

Co sie zmienia w stosunku do obecnego prawa kosmetycznego?

Przede wszystkim definicje producenta, dystrybutora oraz importera, réwniez

zwiazany z tym zakres odpowiedzialnosci.

Za absolutng nowos¢ dla przemystu kosmetycznego uznano:

"Zapewnienie mozliwosci sledzenia produktu kosmetycznego w catym fancuchu

dostaw pomaga nadzorowac rynek w sposob prostszy i bardziej skuteczny.

Sprawny system $ledzenia ufatwia organom nadzoru rynkowego identyfikacje

podmiotow gospodarczych.”

Naktada to nowe obowiazki na producentéw (fakturowanie wraz z numerem serii

produktu) oraz na dystrybutorow, ktdrzy réwniez muszg prowadzi¢ rejestr komu

przekazali produkt.

Nastepna nowoscia jest zasada, ze "wprowadzane na rynek produkty kosmetyczne

sa bezpieczne. Nalezy je wytwarza¢ zgodnie z zasadami dobrej praktyki

wytwarzania”.

Tak wiec:

1 Producent oznacza kazda osobe fizyczna lub prawna, ktora wytwarza produkt
kosmetyczny lub zleca zaprojektowanie lub wytworzenie produktu
i wprowadza ten produkt do obrotu pod wiasna nazwa lub znakiem towarowym;

1 Dystrybutor oznacza kazda osobe fizyczng lub prawna w tfancuchu dostaw,
nie bedaca producentem ani importerem, ktéra udostepnia produkt
kosmetyczny na rynku Wspdlnoty;

I Importer oznacza kazda osobe fizyczng lub prawng, ktdra ma siedzibe
na terenie Wspdlnoty i wprowadza do obrotu we Wspolnocie produkt
kosmetyczny spoza UE.

Z powodu nowych definicji dochodza nowe obowiazki dla dystrybutorow, ktdrzy
muszg sprawdza¢ zgodnos¢ oznakowania wyrobow kosmetycznych, wymogi
jezykowe oraz daty waznosci produktéw, a takze powinni prowadzi¢ rejestr
przekazywania produktow do dalszych dystrybutoréw. Dystrybutorzy musza
zapewni¢ kosmetykom odpowiednie warunki przechowywania i transportu, aby
nie zagrazaty one ich jakosci.

Identyfikacja w faricuchu dostaw polega¢ ma na tym, ze osoby odpowiedzialne
wskazujg dystrybutordw, ktdrym dostarczajg dany produkt kosmetyczny;
dystrybutor wskazuje dystrybutora lub osobe odpowiedzialng, ktdra dostarczyta mu
produkt kosmetyczny, oraz dystrybutordw, ktérym dostarczono dany produkt
kosmetyczny. Jednak najwazniejsza zmiang jest utworzenie nowego portalu
zgloszeniowego dla wyrobéw kosmetycznych CPNP - Cosmetic Product
Notification Portal. Do tego portalu musza producenci kosmetykéw zglosic
wszystkie swoje produkty, bez wzgledu na to, czy zostaly one uprzednio zgloszone
do KSIOK.

Nalezy je zgtaszac droga elektroniczng, podajac:

1 kategorie produktu oraz jego nazwe,

I dane osoby odpowiedzialnej,

1 kraj pochodzenia w przypadku importu,

I panstwo cztonkowskie pienwszego wprowadzenia do obrotu,

1 obecnos¢ substancji w formie nanomateriatow oraz substancji CMR,

1 dajace sie przewidziec¢ warunki narazenia,

1 recepture ilosciowo-jakosciowa,

1 zdjecie produktu oraz jego art-work.

Rozporzadzenie zmienia réwniez ukfad obowigzujacych dokumentéw produktu
kosmetycznego wraz z nowa oceng bezpieczenstwa. Wymagania te okreslone
sa w Aneksie | do tego aktu prawnego.

Z powodu tak duzych zmian w prawie kosmetycznym producenci juz powinni
zacza¢ dostosowywanie swoich produktéw do nowych wymogdw, poniewaz czasu
zostato niewiele a pracy ogrom.

Ostateczny termin dostosowania to 13 lipca 2013 roku, po tym czasie, jezeli
produkt nie zostat zgtoszony do portalu i nie zostata dostosowana dokumentacja
do nowych wymagan, taki wyréb nie moze by¢ sprzedawany na terenie UE.

I W styczniu 2012 roku w Warszawie zapraszamy Panstwa na szkolenie:
Przewodnik do Aneksu I - Cosmetic Product Safety Report
organizowanym przez firme Bio-Tech CONSULTING Sp. z.0.0.

Szczegdtowe informacje:

joanna.rodziewicz@biotechnologia.pl

oraz 042 299 60 83

dr Piotr Koziej.

Absolwent Akademii Medycznej (Farmacja) w Warszawie.

Posiada ponad 25-letnie doswiadczenie w przemysle kosmetycznym

i farmaceutycznym. Odbyt liczne praktyki oraz zdobyt doswiadczenie

w zagranicznych placéwkach naukowych (m.in. Moguncja, Bazylea, Berlin)
i dzigki temu stat sie doradca wielu klientow polskich i zagranicznych.
0d roku 1991 wspotwiasciciel firmy ZAKO-Farm Sp.j., od roku 2006
wspotwiasciciel firmy Dr Piotr Koziej Centrum Kosmetykow Sp.j.

cosmetic reporter X-XI-XIl 2011
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Przewodnik do Aneksu |
Cosmetic Product Safety Report

Dr Piotr Koziej EWprowadzenie do Aneksu I, nowy uktad dokumentéw

PHOENIX
FRAGRANCES

\/\/ /
ICzes¢é B - profile toksykologiczne surowcéw, drogi absorpcji,
m y g O {,‘ marginesy bezpieczenstwa
i

mgr inZ. Iwprowadzenie do Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
A. Piekarska i Rady (WE) nr 1223/2009 - zakres stosowania, cel, definicje

; ' -Wijatkowska
l0soba odpowiedzialna i dystrybutorzy
i I i - zakres obowiazkéw w ramach nowego prawa

mgr K. Kobza BZnakowanie kosmetykéw oraz filtry UV
-Sindlewska w Swietle Rozporzadzenia 1223/2009

IcCharakterystyka produktu oraz jego sktadnikéw, testy,
mikrobiologia, czystos¢ sktadnikow lub mieszanin

BZanieczyszczenia, substancje CMR, charakterystyka opakowania,
ekspozycja skfadnikow oraz produktu kosmetycznego

INorma PN-EN ISO 22716:2009 (GMP)

PRELEGENCI SZKOLENIA

mgr Katarzyna Kobza-Sindlewska. Ukonczyta Wojskowa Akademie Medyczna

im. Gen. dyw. B. Szareckiego w todzi na wydziale lekarskim - kierunek: zdrowie publiczne - specjalizacja:
promocja zdrowia. Od dziewieciu lat pracuje w Instytucie Medycyny Pracy im. prof. Jerzego Nofera w todzi.
W Krajowym Centrum Informacji Toksykologicznej i Krajowym Systemie Informowania o Kosmetykach
wprowadzonych do obrotu. Od samego poczatku kariery zawodowej uczestniczy w konferencjach
naukowych i szkoleniach dot. kosmetykow.

Organizator:
mgr inz. Anna Piekarska-Wijatkowska. Absolwentka Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroctawiu, wieloletni Joanna Ro,dz',eWICZ,'Nyk .
pracownik Zaktadu Fizjologii i Biochemii, Wydz. Biologii Uniwersytetu +ddzkiego a nastepnie Instytutu Medycyny joanna.rodziewicz@biotechnologia pl
Pracy im. J. Nofera w todzi, w Krajowym Centrum Informacji Toksykologicznej IMP w todzi, gdzie zajmuje sie . .
analiza zatru¢ i wykorzystaniem informacji toksykologicznej do celéw prewendji spotecznej. Od poczatku Bio-Tech Consultl'ng Sp. z o.0.
istnienia Krajowego Systemu Informowania o Kosmetykach wspotuczestniczy w tworzeniu Centralnego UL Hm. A. Kaminskiego 23
Rejestru Kosmetykow i prowadzeniu szkolen dot. kosmetykdw. 90-229 £6d7

Tel.: 42 678-01-12
dr Piotr Koziej. Absolwent Akademii Medycznej (Farmacja) w Warszawie. Posiada ponad 25-letnie dogwiadczenie Faks.: 42 678-01-28
w przemyéle kosmetycznym i farmaceutycznym. Odbyt liczne praktyki oraz zdobyt doéwiadczenie w zagranicznych szkolenia@biotechnologia.pl
placowkach naukowych (m.in. Moguncja, Bazylea, Berlin) i dzieki temu stat sie doradcg wielu klientdw polskich
i zagranicznych. Od roku 1991 wspshwlasciciel firmy ZAKO-Farm Sp.j., od roku 2006 wspshwiasciciel firmy www.biotechconsulting.pl

Dr Piotr Koziej Centrum Kosmetykow Sp.j.

cosmetic reporter X-XI-XIl 2011




B NOWOSCI

#YPOALLERGIUE HIPOALERGICZNA ECO NOWOSC!
0% | 100%

ECOline EVELINE COSMETICS

ECOline EVELINE COSMETICS to nowa linia polecana
szczegdlnie do cery bardzo wrazliwej i sktonnej do alergii.
Kosmetyki wchodzace w jej skfad sa dedykowane
kobietom w trzech grupach wiekowych: 30+, 40+, 50+.
Wykazuja udowodnione dziatanie przeciwzmarszczkowe
i liftingujace. Zapewniaja réwniez doskonata pielegnacje
skéry twarzy, szyi i dekoltu, gwarantujac diugotrwate
nawilzenie, wygtadzenie i odzywienie.

Formuty produktéw ECOline zostaly wzbogacone

w naturalne ekstrakty rodlinne z certyfikatem ECOCERT.
Sztuczne barwniki, silikony, oleje mineralne czy alkohole
nie sa zawarte w ich sktadzie.

www.eweline.eu

Color Variete
22 intensywne

I modne odcienie
Innowacyjna farba trwale koloryzujaca
z olejkiem ze stodkich migdatow
i witaming E, fatwo sie rozprowadza
i rownomiernie wnika we wtdkno
wiosa, dajac jednolity i trwaly kolor.
Nowatorska formuta zawierajaca
trwate barwniki pozwala na uzyskanie
intensywnego koloru i zapewnia
doskonate pokrycie siwych wiosdw.
Specjalnie dobrane sktadniki
skutecznie przeciwdziataja

wygtadza powierzchnie wiosow

" - =5

g
. f;:—“’
| 1

—.

>~

tel: 22 242 87 11/12, mail: biuro@catipack.pl, www. catipack.pl

Seria zestawow perfum
Cote d'Azur Parfum

Seria zestawéw perfum w oryginalnych opakowaniach

to nowa oferta firmy Cote d'Azur Parfum. Atutem firmy

jest ciekawe potaczenie wyszukanych kompozycji zapachowych
z wyszukang propozycjg podania perfum.

W skfad zestawu wchodza: woda perfumowana 50ml

+ woda perfumowana 10ml + tester 1,2ml.

Wszystkie nowosci dostepne na stronie www.coteazur.pl

DERMO-PHARMA SKUTECZNA WALKA
7 CZASEM | NIEDOSKONALOSCIAMI

wymywaniu koloru i matowieniu
whosow. Dzieki zawartosci sktadnikdw
aktywnych wiosy sa pielegnowane
juz w trakcie zabiegu.

Witamina E chroni przed
przesuszeniem wiosow w trakcie
koloryzacji, odzywia oraz pomaga
utrzymac je w doskonatej kondycji.
Olejek ze stodkich migdatow

Linia wysokojakosciowych profesjonalnych * Maski - kompres 4D — rewolucja w pielegnacji twarzy

dermokosmetykéw do samodzielne; * Hydrozelowe platki pod oczy

aplikacji w domu. + Gleboko oczyszczajace plastry na nos, czoto i brode
 Amputki — serum ze skoncentrowana aktywng formuta

na twarz, szyje i dekolt

+ Lecznicze sole do kapieli, kompresow i inhalagji

www.dermopharma.pl

nadajac im perfekcyjna gtadkos¢

i potysk. Dotaczona do zestawu
odzywka multiwitaminowa nawilza
wiosy oraz pielegnuje kolor.
Sprawia, ze sg one migkkie,
sprezyste oraz petne blasku.
tatwo sie rozczesuja i sg bardziej
podatne na uktadanie.
www.chantal.com.pl

Przed zimg .
ochroni nas P

krem z firm -
Floslek
Zawarty w kremie
bio-olej ze stodkich migdatdw,
bogaty w kwasy tuszczowe i witaming E,
ma wiasciwosci zmiekczajace,
odzywiajace i odmtadzajace.
Krem jest niezwykle delikatny,
dedykowany wrazliwej skorze.
Dziata fagodzaco na podraznienia
i przyspiesza regeneracje naskorka.
Idealnie zabezpiecza skore przed
niekorzystnym wptywem czynnikow
atmosferycznych (mréz, wiatr, wilgoc).
Krem nie zawiera barwnikéw
i parabendw.
www.floslek.pl

cosmetic reporter X-XI-XIl 2011
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Krem liftingujacy
DELAROM
Wptywa na ujedrnienie i wygtadzenie skory.
Skojarzone dziatanie molekut IBR-Dormins®
i kwasu hialuronowego skutecznie odmtadza
skore. Dostosowujac sie do rytmu
komarkowego, molekuty IBR-Dormins®
hamuja proces starzenia sie skory
i pojawianie sie przebarwien
pigmentacyjnych. Skéra odzyskuje
dawny blask i jedrnos¢. Wsrod sktadnikow
aktywnych Kremu Liftingujacego jest
posiadajaca wlasciwosci anty-rodnikowe
witamina E, fitoskwalan, odzywiajace
i tagodzace masto karite oraz kompozycja
trzech kwiatow: olejku z kamelii, wosku
z jasminu i ekstraktu z biatej lilii, ktdra
dziata na skore odzywczo i ochronnie.
Dodatkowo krem wzbogacony jest
o Idealift™ peptyd o zblizonej strukturze
do aminokwaséw elastyny, o dziataniu
przeciwzmarszczkowym i ujedrniajacym.
www.delarom.pl
www.dermopharma.pl

woman

———— eau de parfum

VIPERA

' U\PERA

WSeria lakierow High Life

to kolekcja 36 koloréw odpowiadajacych trendom obowigzujacym
na rynku. Sprawdzona formuta lakieru zadba o zdrowie i atrakcyjny
wyglad paznokci nie powodujac ostabienia plytek, a przez swoja
wytrzymatosc sprawi, Ze powloka utrzyma sie przez wiele dni,

bez koniecznosci poprawek. Elegancka buteleczka o pojemnosci

9 ml to efektowny gadzet dla kazdej kobiety.
www.vipera.com.pl
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Linia
bioHYALURON 4D
EVELINE
COSMETICS

- SUPER EFEKT 4D

czyli spektakularna redukcja
dhugosci, szerokosci i gtebokosci
wszystkich typéw zmarszczek
oraz widoczny efekt w ciagu 48h.
Wyjatkowa formuta produktow

z linii bioHYALURON 4D faczy

w sobie dziatanie biokwasu
hialuronowego i roslinnych
komorek macierzystych.
Kosmetyki wchodzace w skfad linii
oferuja kompleksowa pielegnacje
skory twarzy i oczu kobiet

w czterech grupach wiekowych
304, 40+, 50+, 60+.

BCASH WOMAN

to woda perfumowana 90 ml o nowoczesnym, wyjatkowym zapachu,
silnym charakterze, stworzona dla kobiet odwaznych i niezaleznych.
Kompozycja kwiatow neroli i soczystych owocow, zostata

podkreslona nutg jasminu, gardenii, paczuli i ambry.
www.larive-parfums.com

IRACULUM

QU
KREM HIALURONOWY 3D+ Q10
HYALURONIC CREAM

SUPER EFEKT 4D

Nowy wymiiar w walce s smarsscekami
ot peenn

(L —

b EveLing
COSMETIC

KWAS HIALURONOWY B
+ KOMORKI VACIERZYSTE, At
Skoncentrowany
Krem na dzien 1 na noc
sl

Doskonatym uzupetnieniem kremow
pielegnujacych na dzien i na noc

sa produkty przeznaczone

do demakijazu, pielegnacji skory
wokét oczu oraz maseczka.
www.eweline.eu

7

Krem wygtadzajaco - dotleniajacy
QUA THERAPY 30+

Unikalna formuta kremu o bogatej konsystendji, stopniowo
wnika w gtab skory, uwalniajac dobroczynne sktadniki
na wszystkich jej poziomach. Krem zostat przygotowany

w oparciu o intensywnie nawilzajacy kwas hialuronowy, ktdry
tworzy na skérze niewidzialny "elastyczny opatrunek”, chroniac
ja przed szkodliwym dziataniem czynnikéw zewnetrznych.
Kwas hialuronowy wystepuje w ludzkim organizmie,

jest zatem przez niego tatwo przyswajalny i bezpieczny

w stosowaniu, potrafi skutecznie zatrzymywac wode w skorze

i zapobiegac jej przesuszeniu. Koenzym Q10 wraz z olejem

z pestek moreli, prowitaming B5 i witaming E — op6znia efekty
starzenia i przyspiesza odnowe biologiczng skory. Zapewnia
doskonate nawilzenie i uczucie komfortu. Produkt natychmiast
sie wchtania, btyskawicznie niwelujac suchos¢ i szorstkosé
naskérka. Po aplikacji skora pozostaje na diugo nawilzona

i wygtadzona oraz uzyskuje $wiezy, wypoczety wyglad.
www.miraculum.pl

www.cosmeticreporter.com

Kosmetyki to najczesciej wybierane prezenty pod choinke. W tym roku podaruje je ponad
pofowa z nas, jak wynika z sondazu przeprowadzonego na zlecenie Douglas Polska, najwieksze;
w Polsce sieci perfumerii. Chociaz czesciej na zakup kosmetykow zdecyduja sie kobiety niz
mezczyzni, to wiasnie mezczyzni kupia prezenty o wiekszej wartosci. Ponadto blisko potowa
z nas, bo az 49%, kupi prezenty gwiazdkowe w pierwszej potowie grudnia.

W tym roku kosmetyki na prezent $wigteczny kupi ponad
potowa Polakdw i to bez wzgledu na wiek, wyksztatcenie czy
miejsce zamieszkania. Kosmetyczne upominki czesciej
wybiorg kobiety (55%) niz mezczyZni (45%). Wsrod
kosmetycznych podarunkéw najwigksze triumfy Swieci
odwieczny symbol luksusu — perfumy. Wigkszos¢ z nas
docenia magie i urok zapachéw zamknietych w pieknych
flakonach. Taki prezent wybiora najczesciej osoby mtode,
w wieku 18-29 lat (72%), a takze mezczyzni (64%). Kobiety
w tym roku najczesciej kupig produkty do pielegnacji ciata
(24%) i do kapieli (19%). Prawie co 4 z nas podaruje
zestawy Swigteczne, ktdre cenimy ze wzgledu na praktycznosé
oraz estetyke opakowania.

Dobra wiadomoscia dla wszystkich pan, ktdre czekaja na swoje
upominki, jest fakt, iz to wtasnie mezczyZni na kosmetyczne
prezenty wydadza wiecej niz kobiety — 34% panow
przeznaczy na nie ponad 200 zt. Mezczyzni deklaruja réwniez,
7e wplyw na ich decyzje ma marka producenta (33%).

Mimo, ze przy wyborze kosmetykéw na prezent ponad potowa
z nas kieruje sie cena (53%), to wazne sq tez wysoka jakos¢
produktéw (33%) i marka producenta (28%). Kosmetyki
na $wigteczne upominki Polacy kupia najczesciej w duzych
sieciach drogeryjnych i perfumeriach takich jak Douglas, ktdry
ceniony jest nie tylko za oferowanie doradztwa, serwis
i wyjatkowe bogactwo marek wylacznosciowych, ale takze
bezptatne pakowanie prezentow.

Blisko poftowa Polakow (49%) kupi prezenty w pierwszej
potowie grudnia. O $wiatecznych upominkach jednak
wezesniej pomysla kobiety. Panowie odkladaja zakupy na
ostatnia chwile — 13% z nich kupi kosmetyki na dzier/dwa
przed $wigtami. ,Duza cze$¢ Klientdw naszych perfumerii
przyznaje, ze decyduja sie na zakupy w ostatniej chwili,
bo lubig atmosfere przedswigtecznej goraczki zakupowej
i po prostu celebrujg ten czas” — podsumowuje Elzbieta
Plichta, PR Manager Douglas Polska.

Douglas Polska to najwieksza sie¢ perfumerii. Posiada 95 sklepow o zréznicowanych formatach w 48 miastach. Wynajmuje ponad 26.000 m?
powierzchni w centrach handlowych i w lokalach przy ulicach handlowych. Szczegolne miejsce w portfelu sklepéw zajmuje Douglas House
of Beauty w warszawskiej Arkadii — sklep flagowy i najwieksza perfumeria w Polsce, o powierzchni 1200 m?2.

W asortymencie pielegnacyjnym, makijazowym i zapachowym Douglas ma 20.000 produktéw luksusowych i popularnych, w tym ponad
40 marek na wyfacznos¢ (m.in. Giorgio Armani Cosmetics, Bobbi Brown, La Mer, Tom Ford). Niezaleznie od tego jakie produkty klient kupuje,
zawsze moze skorzystac z profesjonalnego doradztwa konsultantdw. Douglas jest tez whascicielem pierwszej w Polsce w pelni autoryzowanej
perfumerii internetowej. Sie¢ zatrudnia blisko 1200 oséb. W tym roku firma obchodzi 10 lecie swojej dziatalnosci w kraju. Na swiecie
funkcjonuje od ponad 60 lat. W najblizszych miesiacach Douglas otworzy w Polsce swoj setny sklep.
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Najwiekszy hit w modelowaniu sylwetki!

Slim Extreme 3D
Kosmet

¥ ol allc 1ic

WWW

Nalczqéclei
Kupow ane
Kkosmetykd
szczuplaiace®
w Polsce! *

IDOda zaprezentowata swoj najnowszy teledysk,
ktérego gtéwnym sponsorem jest marka Eveline Cosmetics!

| tym razem Krolowa nie zawiodta. W kolejnym dniu
typowanym przez astrologow jako dzien korica Swiata,
artystka zaprezentowata swoj najnowszy teledysk

do utworu ,XXX". Fani artystki nareszcie doczekali sig
dtugo zapowiadanego teledysku. Zdjecia do klipu odbyty sie
we wrzesniu w Los Angeles. Podobnie jak ostatni teledysk
gwiazdy, tak i ten nie nalezat do najtanszych. Do pracy
przy nagraniach zaproszono producentdw stynacych

ze wspdtpracy z takimi gwiazdami, jak Beyonce czy Britney
Spears. Scenariusz teledysku do ostatniej chwili owiany
byt ogromna tajemnica. Artystka, ani nikt z Jej otoczenia,
nie zdradzali zadnych szczegotow dotyczacych produkgji.

Zachowany w mitycznym klimacie teledysk pokazuje gwiazde

w roli zmystowej ale i bezwzglednej wtadczyni otoczonej horda
niewolnikéw oraz stuzebnic. Aury tajemniczosci dodaje pustynna
sceneria oraz skape stroje Krélowe;.

Na planie teledysku Doda prezentowata sie fantastycznie.

Byc¢ moze to za sprawa kosmetykow, ktorych uzywa?

Gtownym sponsorem teledysku jest marka EVELINE COSMETICS
— producent kosmetykéw linii Slim Extreme 3D,

ktore byly stosowane na planie teledysku.

Z tej okazji firma przygotowata dla fanéw Dody

i swojej marki konkurs, w ktérym mozna wygra¢ cenne nagrody.
Szczegdtowe informacje pod adresem: www.konkurs.eveline.eu

EVELINE COSMETICS Oficjalny Sponsor teledysku.  www.eveline.eu

B NOWOSCI

EBUZIA JAK BRZOSKWINIA

Brzoskwinia pochodzi z Chin, byta tam uprawiana
juz 4 000 lat temu. Jest delikatnym owocem
petnym skfadnikow odzywczych, nie tylko jest
smaczna, ale takze sprzyja odchudzaniu,

pomaga leczy¢ osteoporoze, ma whasciwosci
antystresowe... Dodatkowo zawiera karotenoidy,
ktdre maja whasciwosci odmiadzajace.

Krem Ochronny DELAROM zawiera masfo
brzoskwiniowe, ktére poprawia kondycje skory,
odzywia ja i tonizuje. Dzigki zawartosci olejku jojoba
krem nawilza skore, odmiadza i zmiekcza naskérek.
Kwas hialuronowy zapobiega wysuszeniu skory.
Dostarcza jej kluczowego sktadnika zabezpieczajacego
przed agresywnymi czynnikami zewnetrznymi.
Krem ma bogata i gesta konsystencje.

Moze by¢ uzywany jak balsam po opalaniu,

ale réwniez jak krem ochronny

zima w czasie wietrznej i mroznej pogody.
www.delarom.pl

Firma Joanna
Broponu

alsamy do ciata
7 Apteczki Babuni

Nawilzajacy balsam do skéry normalnej

7 ekstraktem z jasminu i mastem Shea
(bogatym w nienasycone kwasy
tuszczowe, witaminy E i F) dziata
tagodzaco i nawilzajaco jednoczesnie
wzmacniajac lipidowa bariere skory

i chroniac przed wysuszeniem.
Odzywczy balsam przeznaczony

do pielegnacji skory suchej,
pozbawionej elastycznosci i szorstkiej.

Dzieki zawartosci dwdch cennych
skfadnikéw odzywczych: protein
mlecznych — cennego 7rodta
aminokwasdw i ekstraktu z miodu

— bogatego w weglowodany, proteiny
i witaminy z grupy B, dziata
odzywczo, nawilzajaco i ochronnie,
trwale przywracajac sprezystos¢ skory.
Regenerujacy balsam do skory bardzo
suchej z ekstraktem z bzu i olejkiem
ze stodkich migdatow dziata
zmigkczajaco, nattuszczajaco

i ochronnie, wzmacniajac lipidowa
bariere skéry jednoczesnie trwale
chroniac ja przed wysuszeniem.
www.joanna.pl
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professional

Sessio Professional.
Profesjonalna pielegnacja
wiosow

w Twoim domu.

Nowatorska marka kosmetykdw do whosdw,
ktéra powstata przy udziale ekspertow
sztuki fryzjerskiej.

Maska regenerujaca Mleko i miéd

o silnym dziataniu kondycjonujacym

i odbudowujacym, idealna dla wtoséw
zniszczonych. Wyraznie wzmacnia

oraz zwieksza objetos¢ wloséw dzieki
czemu zyskuja zdrowy wyglad i potysk.

Po zastosowaniu wtosy sa miekkie,
sprezyste i fadnie sie ukladaja.

Maska nawilzajaca Wanilia

zawiera proteiny jedwabiu oraz ekstrakt

z wanilii, ktdre maja zdolno$¢ zatrzymywania
wilgoci na powierzchni wioséw nadajac im

zdrowy wyglad, miekkosc i jedwabisty potysk.

Skiadniki aktywne tworza film ochronny
wokét whosa, dzieki czemu s one gtadkie,
tatwo sie rozczesuja i nie elektryzuja sie.
Maska odzywcza Kokos

idealna do pielegnacji wloséw stabych,
suchych i famliwych. Wzbogacona o proteiny
soi i ekstrakt z kokosa, ktére maja silne
dziatanie odzywcze. Pomaga zachowac
wilasciwy poziom nawilzenia, sprawia,

7e whosy odzyskuja sprezystos¢

i elastycznog¢, nie elektryzuja sie

oraz s bardziej podatne na ukfadanie.
Pojemnos¢ masek — 500 g.
www.chantal.com.pl

Perfect Beauty ;

CERA NACTYNKOWA

BPerfect Beauty

Perfect Beauty to seria kosmetykow stworzona
przez Laboratorium Kosmetykow Naturalnych
Farmona do kompleksowej pielegnacji skory
wrazliwej w kazdym wieku. Perfect Beauty

dla cery naczynkowej zmniejsza krucho$c
naczyn krwionosnych oraz sktonnosé¢

do powstawania zaczerwienien i pajaczkdw.
Perfect Beauty 40+ dla cery dojrzatej skutecznie
walczy z procesem starzenia, zapewniajac
skorze zdrowy i mtody wyglad.

Perfect Beauty 60+ doskonale zadba

o cere bardzo dojrzala rozjasniajac przebarwienia
i redukujac gtebokie zmarszczki.

Perfect Beauty - demakijaz - skutecznie oczysdi,
wygtadzi i od$wiezy cere w kazdym wieku.
www.farmona.pl
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Rola

Wapn nalezy do podstawowych pierwiastkéw w naszym
organizmie i zajmuje specjalne miejsce w  biologii
i fizjologii naszego ciata. Stanowi wazny element szkieletu
- az 99% zasobow wapnia pozostaje trwale zwigzana
w kosciach. Okoto 1% jondéw Cay+ wystepuje we krwi
i tkankach miekkich (migsnie, nerwy, skora), gdzie biora
udziat w wielu procesach regulacyjnych — krzepniecia
krwi, przekazywaniu impulséw nerwowych, regulacji
wydzielania hormonéw (np. insuliny), a takze
w  przekazywaniu informacji dotyczacych skurczu
i rozkurczu migsni i naczyn krwionosnych; odpowiadaja
réwniez za procesy wzrostu i réznicowania komarek.
Wiele z tych aktywnosci wiaze sie z obecnoscia jondw
wapnia w ukladach enzymatycznych, gdzie petnig role
czynnika stabilizujacego, aktywujacego lub modulatora.
Jednym z przyktadow biatka regulatorowego wiazacego
jony wapnia, a wystepujacego w wielu komdrkach
eukariotycznych jest kalmodulina. Biatko to wiaze 4 jony
Ca2+ tworzac aktywny kompleks aktywujacy i stymulujacy
dziatanie wielu enzymoéw (np. kinazy I1), pomp bonowo-
jonowych, a w skorze uwalnianie histaminy, aktywacje
limfocytéw T czy uwalnianie czynnikéw kluczowych
dla procesow gojenia ran.

W ciagu ostatnich kilkunastu lat w literaturze naukowej
ukazato sie wiele nowych publikacji potwierdzajacych
znaczenie jondw wapnia takze dla homeostazy skory.
Prace prowadzone pod koniec lat 90-tych w National
Cancer Research Institute potwierdzity, ze osoby o niskim
poziomie wapnia w organizmie sg znacznie bardziej
podatne na przedwczesne starzenie sie skory, a takze
wykazuja wieksze prawdopodobienstwo zachorowania na
raka skory. W oparciu o te i inne badania, naukowcy
wystosowali teze, ze wapn moze petni¢ w skorze role
regulatora produkgji antyoksydantéw. W rzeczywistosci,
jony wapnia wykazuja bezposredni wplyw na katalaze,
enzym o potwierdzonym, silnym dziataniu przeciw-
rodnikowym. Obecnie wiadomo, ze wapn pelni istotne
funkcje na wszystkich poziomach skéry, zaréwno
w naskorku jak i w nizej pofozonych strukturach
— pofaczeniach skorno-naskorkowych, a takze w skérze
whasciwej.

Rola jonéw wapnia w naskorku

Gtéwnym rezerwuarem jonéw wapnia w skorze jest
naskorek, cho¢ réwniez na tym obszarze obserwuje sie
duze rdznice stezen - znacznie wyzszy poziom
w powierzchniowej, zewnetrznej warstwie ziarnistej
(ok. 1,4mM) i wyraZnie nizszy w warstwie podstawnej
naskorka (0.5mM). Niski poziom obserwuje sie rowniez
w warstwie rogowej. Co ciekawe rdznice te dotycza
zasobéw zwigzanych jondw Cay+ (gtéwnie z proteinami
tworzacymi koperty korneocytu i ziarna keratohialiny),
stezenie wolnych jonéw wapniowych w przestrzeniach
migdzykomorkowych pozostaje na podobnym poziomie.
Gradient stezen jondw wapnia jest kluczowy
dla utrzymania homeostazy naskorka, niezbedny
dla réznicowania keratynocytow i prawidtowego
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ONOW wapnia
w homeostazie

wyksztatcenia bariery naskorkowej. Wptywa na tworzenie
sie koperty korneocytu i synteze lipidow naskérkowych.
Wyizolowane keratynocyty hodowane w obecnosci jondw
wapnia w stezeniu ponizej 0,07mM dziela sie bardzo
szybko, wykazujac cechy komorek warstwy podstawne;,
ale nie tworza wyraznych pofaczen miedzykomorkowych.
Wzrost stezenia powyzej 0,1mM powoduje rozpoczecie
roznicowania komorek, tworzenie potaczen miedzy-
komorkowych  (desmosomdéw) — zmian typowych
dla procesu zluszczania. Wysokie stezenia wapnia
w goérnych warstwach naskorka sa zatem niejako
miernikiem tempa réznicowania naskorka i wydaja sig by¢
charakterystyczne dla osdb miodych. Wraz z wiekiem
zaobserwowano bowiem stopniowe wyréwnywanie
poziomu wapnia w poszczegolnych warstwach naskorka,
co jest prawdopodobnie jedng z przyczyn zaburzen
funkcjonowania bariery naskdrkowej i zwigkszonej
suchosci skory u osdéb dojrzatych. Niskie stezenie jonow
wapnia i zaburzenie gradientu stezen sa rowniez
czynnikiem  sprzyjajacym nasileniu zmian u o0séb
7 tuszczyca. Miejscowa aplikacja zwiazkéw wapnia moze
przyczyni¢ sie do wyraznej poprawy stanu skory,
co potwierdzono w testach z udziatem osdb z typem
skory suchej i bardzo suchej. Z punktu widzenia odnowy
naskdrka, istotnym zakresem aktywnosci jondw wapnia
jest réwniez wplyw na procesy gojenia ran, w tym
regulacja procesow zapalnych i proceséw apoptozy
(programowanej  $mierci  komorki).  Stosowany
na uszkodzong skére opatrunek z alginianu wapnia
przyspiesza procesy gojenia.

W ostatnich latach wykazano réwniez wplyw jondw
wapnia na procesy melanogenezy - bezposrednio
uczestnicza w procesie syntezy oraz uwalniania melaniny
z komorek barwnikowych do komarek naskorka.

Rola jonéw wapnia w nizszych
warstwach skory

Rola wapnia w funkcjonowaniu skéry wydaje sie nie by¢
tak znaczaca jak w przypadku naskérka. Przede wszystkim
jony Cay+ zapewniaja spojnos¢ i komunikacje skory
z naskorkiem, wplywajac na strukture potaczen skorno-
naskorkowych.  Z  punktu  widzenia  aktywnosci
fibroblastow (komodrek skory wiasciwej) brak jest
w literaturze doniesien na temat szczegdlnego znaczenia
wapnia w ich fizjologii. Istnieja publikacje sugerujace
wptyw jonéw wapnia na procesy proliferacji fibroblastow.
Nieliczne prace wspominajg réwniez o mozliwym
negatywnym wplywie jonéw wapnia na procesy
zachodzace w skdrze, w szczegdlnosci o tzw. procesie
kalcyfikacji, czyli nadmiernym nagromadzeniu sie tego
pierwiastka. Zjawisko to moze pojawia¢ sie w obszarze
uszkodzonej skory, gdzie nastapito przerwanie ciagtosci
naskdrka i uszkodzenia wiokien elastynowych. Reakcje
takie obserwowano réwniez u  chorych np.
z niewydolnoscia nerek. W tym przypadku proces
kalcyfikacji prowadzit do powaznych zmian, w tym
martwicy fragmentow skory.

Ostatnim zakresem aktywnosci wapnia jest wplyw
na enzymy przeciwrodnikowe. Jest to nie do konca
poznany mechanizm, wymagajacy dalszych badan.
Do dzi$ potwierdzono wplyw wapnia na aktywnos¢
katalazy — enzymu wspdtpracujacego z dysmutaza
ponadtlenkowa (SOD) i rozktadajacego nadtlenek
wodoru do wody i tlenu.

Kosmetyczne wykorzystanie wapnia
w kosmetykach anti-aging

Ze wzgledu na swoja aktywno$¢ w skorze wapn znalazt
szczegblne zastosowanie w pielegnacji skory suchej oraz
dojrzatej. Pierwsze produkty pielegnacyjne — ochronne
i anti-aging kierowane dla kobiet 50-60+, zawierajace
zwiazki wapnia pojawily sie na rynku kilka lat temu.
Kosmetyki te deklaruja hamowanie starzenia sie skory
poprzez wplyw obecnych w produkcie jondw wapnia
na procesy antyoksydacyjne, odnowe komodrkowa oraz
wzrost nawilzenia poprzez poprawe integralnosci
naskorka i funkgji barierowych, stanowigc swoista
suplementacje wapnia ,od zewnatrz" w odpowiedzi
na naturalny spadek jego stezenia w skorze dojrzatej
(z wiekiem spadek wapnia w skorze moze siegnac
nawet 80%!).

Podstawowym problemem w kontekscie skutecznosci
jondw wapnia stosowanych miejscowo na skore jest ich
niska biodostepnos¢. Stad najczesciej stosowana forma
sa kompleksy z aminokwasami, kwasami owocowymi
i in, znacznie lepiej penetrujace warstwe rogowa niz
proste sole nieorganiczne. Badania przenikania jonow
wapnia przez ludzka skore w warunkach in vitro wykazaty
rbwniez duze roéznice w szybkosci transportu
przeznaskdrkowego zaleznie od miejsca aplikacji. | tak,
obserwowano lepsza przenikalno$¢ w obszarze czofa,
a slabsza na obszarze Klatki piersiowej, skory glowy
i wreszcie ud/bioder. Najczgsciej wykorzystywana forma
w  kosmetykach jest obecnie cytrynian wapnia
(INCI: Calcium citrate). Sposrod innych  zwigzkdéw
wymieni¢ mozna réwniez forme kompleksu z kwasem
pirolidonokarboksylowym (PCA) (INCl: Calcium PCA),
kwasem undecylenowym (INCl: Calcium undecylenate)
o dodatkowym dziataniu antymikrobowym, glukonian
wapnia (INCl: Calcium gluconate), czy glukuronian
wapnia (INCI: Calcium glucurate) wystepujacy naturalnie
w owocach, warzywach i niektérych nasionach. Bardzie]
nowatorskie rozwiazania opierajg sie na zamknieciu
soli wapniowych (np. fosforanu wapnia) w odpowiednich
nosnikach o niewielkich rozmiarach rzedu kilkudziesieciu
nanometrow.

Anna Frydrych - Kierownik ds. Bezpieczenstwa
i Ewaluacji Produktu Dermika, Cederroth
Polska. Wyktadowca na studiach
podyplomowych z zakresu chemii
kosmetycznej w Wyiszej Szkole Zawodowej
Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia w Warszawie.

www.cosmeticreporter.com

oA \ :h‘
\

B Ofessional

\ A\

AN

-

Profesjonalna pielegnacja
wtosow w Twoim domu

L
(]

(e

(e

.'ﬂ-r-t!! i

SESSIO professional to nowatorska marka kosmetykdéw do wioséw, powstata przy udziale fryzjerdw i stylistow.
Zapewnia pielegnacje i stylizacje wtoséw na profesjonalnym poziomie kazdego dnia.

MOISTURE HAIR REPAIR STYLING
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na $wiecie targdw kosmetycznych, zapraszamy do wspotpracy. discover your products?

Jestesmy obecni na targach: Do you believe that the Polish
Cosmoprof (Bolonia), Cosmoprof Asia (Hong Kong), market is waiting for you?

Salon International (Londyn), interCHARM (Moskwa), COSMETIC REPORTER has an offer
interCHARM Ukraina (Kijow), Beauty EurAsia (Istambuf). especially for you. Find out what
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