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zanowni Panstwo,

Z okazji Swigt Bozego Narodzenia oraz
nadchodzgcego Nowego Roku skfadam Paristwu
Zzyczenia spokoju, wyciszenia od codziennych trosk
i kfopotdw, prawdziwie swigtecznych chwil
spedzonych w cieptym rodzinnym gronie.

Oby nadchodzacy rok nadal sprzyjat realizacji
Paristwa osobistych i zawodowych plandw.
Kupcom zycze stabilizacji na rynku,

a producentom wzrostu sprzedazy

i dalszej ekspansji na zagraniczne rynki.

Na dfugie zimowe wieczory polecam lekture
raportu z Rosji, poteznego rynku, na ktdrym
dla polskich kosmetykdw jest jeszcze wiele
migjsca do zagospodarowania.

W relacjach targowych opisujemy wspolne
wystgpienia naszych producentow i wskazujemy
na rynki, na ktorych warto po prostu byc.

Juz teraz zapraszam do dofgczenia do grona
ponad 40. polskich wystawcow, ktorzy pod
wspdlnym logo Creativelly made in Poland
zaprezentujg swojg oferte na najwazniejszych
dla naszej branzy targach kosmetycznych

na swiecie — Cosmoprof 2013.

Cosmetic Reporter bedzie patronowaf temu
wystgpieniu juz po raz siodmy.

Redaktor naczelna
Anna Godek
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Anna Godek

Juz za chwile caty Kreml rozbtysnie ferig barw
z powitalnych sztucznych ogni fetujacych
nadejscie nowego roku. Tradycyjnie wiaze sie
to réwniez z okresem podsumowan.

Polcharm — wydawca Cosmetic Reportera,
bedac jednoczesnie od 15 lat organizatorem
wystapien polskich firm branzy kosmetycznej na
targach Intercharm w Moskwie obserwuje
ostatnio wzmozone zainteresowanie tym
rynkiem. Pokusilismy sie o przedstawienie
Panstwu  raportu  dotyczacego  rynku
kosmetycznego w Rosji. Mamy nadzieje, ze
lektura raportu pomoze Panstwu w lepszym
zrozumieniu specyfiki tego rynku i pozwoli lepiej
przygotowac sie do ekspansji na Wschaéd.

Rok 2011 z punktu widzenia rozwoju rosyjskiej branzy kosmetycznej nie byt
najgorszy. Wedtug niektorych ekspertdw Rosja wykazata sie w tym okresie
wieksza odpornoscia na kryzys niz inne panstwa i utrzymata, szczegdlnie dla
firm europejskich, status atrakcyjnego rynku, na ktérym warto lokowa¢ swoje
marki.

Wedtug Euromonitor International rynek kosmetyczny w Rosji jest ciagle daleki
od nasycenia — w trakcie kolejnych pieciu lat przewiduje sie jego 4-proc.
wzrost liczony rok do roku.

Analitycy przewiduja, ze kosmetyki do opalania, perfumeria, a takze kosmetyki
dla dzieci odnotuja najwieksze przyrosty sprzedazy w okresie 2011-2015.
Sprzedaz kosmetykow selektywnych, gtéwnej ofiary kryzysu ekonomicznego,
powrdci w tym okresie do stanu sprzed kryzysu, a nawet moze wzrosnac.
Dzieki tendencji umacniania sig sity nabywczej konsumentow w latach 2010-
2011 juz obserwuje sie powrdt zwigkszonego zainteresowania produktami
z tego dziatu. Ostatnie lata przyniosty w tej kategorii wiele produktow
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innowacyjnych, bardzo zaawansowanych technologicznie, co tylko
umocnito jej tendencje wzrostowa. Mozna by rzec, ze wielu Rosjan jest
skazanych na kosmetyki selektywne, bowiem postrzegane sa one
przez nich jako bardziej skuteczne w dziataniu, a jednoczesnie
wyznaczajq ich status spoteczny.

Wedtug badan przeprowadzonych w roku 2011 w krajach rozwinietych
przez firme Nielsen kobiety czesciej wydaja ponadplanowe dochody
na zaspokojenie osobistych potrzeb niz na dom czy nawet na dzieci.
Zjawisko to stato sie powszechne réwniez w Rosji: 81% kobiet
deklaruje wydanie dodatkowo zarobionych pieniedzy na nowe
ubrania, 73% — na wyjazdy wypoczynkowe, a 69% — na kosmetyki.
Produkty z segmentu mass market réwniez maja sie catkiem dobrze.
Badania analityczne przeprowadzone przez Synovate Comcon dla
3 kwartatu 2011 roku pokazaly, ze o ile kosmetykéw selektywnych
uzywa w Rosji 22% spoteczenstwa to produktdw z obszaru mass
marketu — 61%, w dodatku catkiem popularne sa tez zakupy w sieci
marketingu bezposredniego i sprzedazy katalogowej (53%).

W segmencie kosmetyki dekoracyjnej, preferencje konsumenckie
rozktadaja sie nastepujaco: marki selektywne: Lancome i Christian Dior
— po 7%, Chanel — 5%, w mass markecie: L'Oreal — 17%, Maybelline
— 16% i Max Factor — 15%, w marketingu bezposrednim kroluje
bezapelacyjnie Avon — 31 %%.

Segment kosmetyki pielegnacyjnej do twarzy w duzej mierze powiela
proporcje poprzednika: marki selektywne kupuje 11% spofeczenstwa,
mass marketowe 64%, sprzedaz katalogowa — 44%. W odniesieniu
do poszczegolnych marek wyglada to nastepujaco: w grupie premium
(selektywnej) — Lancome — 5%, Clinique — 3%, Christian Dior — 2%.
Pierwsza pozycje w segmencie mass marketu okupuje Chistaya Linia
— 239%, a nastepnie Nivea — 20 %, Cherny Zhemchug — 18%.
Analizujac  wzorzec zachowan konsumenckich, obserwuje sie
przewage czynnika racjonalnego nad emocjonalnym w podejmowaniu
decyzji o zakupie, a takze uwzglednianie relacji miedzy ceng a jakoscia
(price for quality). Opublikowane niedawno badanie firmy Mintel nad
segmentem kosmetyki dekoracyjnej pokazato, ze dotychczasowe
zakupy odbywajace sie pod wplywem impulsu to juz przesziosc.
Obecnie prawie 25% respondentdéw wskazato, ze $wiadomie
poréwnuje ceny réznych marek, a 16% przyznato, ze przed zakupem
dokonuje analizy cen w Internecie.

Koncentracja rynku data o sobie znac szczegolnie w roku poprzednim,
kiedy to obok fuzji czy przeje¢ mniejszych firm nastapito wchioniecie
koncernu Kalina przez Unilever.
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W branzy opakowan doszto do obiecujacej fuzji firm Crystal Glass
z Ellipse Company i LLC PakStor (Tufa), ktére utworzyly grupe
opakowaniowa zdolng do catosciowe] realizacji nawet najbardziej
wymagajacych indywidualnych projektow.

Najwieksza role transakcje tego typu odegraty jednak na rynku
sprzedazy detalicznel. W maju 2010 roku sie¢ L'Etoile oglosita
przejecie dwoch ukrainskich sieci kosmetycznych sktadajacych sie z 71
sklepéw (Brocard i Bonjour). Krok ten, wraz z wczesniejszym
przejeciem dwoéch lokalnych dystrybutoréw (Egzagon i K&K
International) sprawit, Ze z prawie 60-proc. udziatem w rynku stata sie
ona najwieksza siecia detalicznej sprzedazy kosmetykow i perfumerii
na Ukrainie. Pod koniec 2010 roku inny znaczacy gracz na rynku
detalicznym Rive Gauche przejat sie¢ Douglas Tivoli i stat sie w ten
sposéb druga najwieksza detaliczna siecia sprzedazy kosmetykow
w Rosji. Swoja pozycje rynkowg umocnita takze sie¢ lle de Beaute.
W 2011 roku oddziat francuskiej firmy LVMH — Sephora SA zwiekszyt
swoj udziat w zarzadzajacej lle de Beaute firmie United Europe Co
z 45 do 65%. W nadchodzacych latach spodziewany jest dalszy
przyrost liczby fuzji i przejec.

Opisujac kondycje rosyjskiej branzy kosmetycznej nie sposéb pominac
inwestycji w nowe zaplecze produkcyjne. W Velikym Novgorode
otwarto nowoczesna fabryke produkujaca surowce dla przemystu
kosmetycznego i farmaceutycznego. Firma Grumant — wiasciciel
fabryki — wdrozyt tam nowoczesng technologie pozyskiwania
naturalnych ekstraktéw ziotowych poprzez oddziatywanie dwutlenkiem
wegla. Podobne technologie wykorzystywane sg notabene jeszcze
w dwaoch rosyjskich fabrykach — jednej na Syberii i kolejnej w rejonie
Krasnodaru. Klientami firmy Grumant sg wszyscy czotowi producenci
rosyjscy (ponad 60) wiaczajac takie firmy jak Nevskaya Kosmetica,
Kalina czy Pervoye Reshenie.

W czerwcu 2011 roku, niemiecka firma Tubex — jeden z lideréw
w produkgji opakowan aluminiowych — rozpoczeta w miejscowosci
Tosna w rejonie Petersburga wznoszenie nowoczesnej fabryki tub
aluminiowych. Inwestycja wartosci ponad 50 min euro ma nie tylko
zwigkszy¢ dotychczasowe moce produkeyjne, ale rowniez zwigkszyé
asortyment produkowanych tub dla licznych odbiorcow firmy w Rosji,
ze wymienimy tu tylko niektdrych: Henkel Rus, Rokolor, Kapella,
Yunikosmetik, Borisov Medical Plant czy Akrikhin. Potencjat rozwoju dla
rodzimych producentéw tub aluminiowych i plastikowych jest
w dalszym ciggu bardzo obiecujacy. Dos¢ powiedzie¢, ze biorac pod
uwage rynek catego WNP wiekszo$¢ tego typu opakowan w dalszym
ciagu pochodzi z importu.

W roku ubieglym mieliSmy do czynienia z dalszym intensywnym
rozwojem duzych kosmetycznych sieci detalicznych. Zeby przetrwac
na konkurencyjnym rynku stosowaly one rézne strategie rozwojowe.
Przykladowo, sie¢ Rive Gauche rozszerzala swoje wplywy w nowym
dla siebie obszarze niewielkich sklepéw o powierzchni ok. 150 m kw.
Juz w 2011 roku ponad 60 takich sklepdw, opatrzonych nazwa
Gurmandiz i zlokalizowanych poza obszarem wielkich miast oferowato
kosmetyki, perfumerie i chemie gospodarcza.

Sie¢ L'Etoile we wspdtpracy z hipermarketami Lenta rozpoczefa
produkcje marki wlasnej w zakresie kosmetyki dekoracyjnej. Marka ta
beda znakowane takze akcesoria kosmetyczne jak i bizuteria.
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Obecnie na rosyjskim rynku kosmetycznych sieci detalicznych brak
zdecydowanego lidera. Sieci te rozwijaja sie poprzez nowe przejecia,
ekspansje w obrebie nowego formatu sklepdw, sklepy franczyzowe
czy wprowadzanie nowych produktéw pod marka wiasna.

Sieci dziatajace w typowym formacie drogerii rozwijaja sie tez
w obiecujagcym tempie. Niektdre z nich realizujg swoja ekspansje
gléwnie w obszarach miejskich. Sztandarowym przykladem moze tu
by¢ sie¢ Podruzhka, ktdra w ciggu 2 ostatnich lat (2010-2011)
uruchomita 50 nowych punktow sprzedazy i obecnie jej siec liczy
ponad 100 drogerii. Inne sieci z kolei rozwijaja sie w oparciu o regiony.
Np. firma Magnit, do ktdrej nalezy sie¢ supermarketéw, rozpoczeta
nowy projekt pod nazwa drogerie Magnit-cosmetic realizowany w
Tatarstanie. Firma uruchomita swe sklepy w miastach Leninogorsk,
Nizhnekamsk i Naberezhnye Chelny. Eksperci przewiduja, ze dzigki
temu projektowi firma przejmie 25% rynku drogeryjnego Tatarstanu
szacowanego na 20 min USD.
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Pod koniec roku 2011 firma Tander (notabene nalezaca do holdingu
Magnit) zarzadzata dziatalnoscia 4783 kioskéw, 80 hipermarketdw
i 200 drogerii. Wigkszos¢ drogerii tej sieci ulokowana jest w centralnej
czesci kraju, na Powolzu (Volga district) oraz na potudniu
— w potnocnej czesci Kaukazu. W pofowie 2012 roku sie¢ powiekszyta
sie do 320 drogerii, jednak ambitny plan przewiduje 550 takich
sklepdw do konca obecnego roku.

Kolejna strategia przyjmowang przez niektorych graczy rynkowych jest
Scista koncentracja tylko na sprzedazy kosmetykéw. Zaréwno sie¢
supermarketow Ulybka Radugi, jak i Spectr przymuszone konkurencja
ze strony duzych sieci spozywczych, zwiekszajacych sprzedaz
produktéw niezywnosciowych, koncentrujg sie obecnie na sprzedazy
kosmetykdw kosztem chemii gospodarczej. Spectr, nalezacy do AS
Watson International Corporation, byt pierwszym podmiotem
zmieniajagcym format dziatalnosci w 53 sklepach w Sankt Petersburgu.
Dodatkowo, poczynajac od czerwca 2011, firma uruchomita
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10 kolejnych sklepow w specjalistycznym formacie Health & Beauty.
Przeksztatcenie w specjalistyczng sie¢ kosmetyczng ma by¢
zakonczone w roku 2013. Specyfika tej sieci jest to, ze
w poszczegdlnych sklepach nie obowiazuje zasada w 100 % tego
samego, powtarzalnego asortymentu. W zaleznosci od lokalizacji moga
sie one rdézni¢ zgodnie z lokalnymi upodobaniami. Kolejnym
przykladem w tym wzgledzie jest sie¢ Ulybka Radugi (220 sklepdw
w 50 miastach w catej Rosji). Na poczatku wrzesnia firma uruchomita
swoj pierwszy specjalistyczny sklep z kosmetykami.

Eksperci przewiduja, ze mimo wszystko drogerie i kioski majg dalsze
perspektywy rozwoju. Decyduje o tym gléwnie zindywidualizowane
podejscie personelu do kazdego klienta, a to z kolei przektada sie
na wysoki stopien ich (klientow) lojalnosci.

Yulia Nechayeva, dyrektor dziatu badan strategicznych DSM Group
informuje, ze rok ubiegly przynidst poczatek odrabiania strat, jakie
odnotowano w sprzedazy kosmetykéw w aptekach w latach
poprzednich. O ile jeszcze w roku 2010 sprzedaz ta byta 0 3 % nizsza
niz w 2009, to rok 2011 przyniost juz 5 % wzrost (wzgledem 2010).
Konsumenci na powr6t zaczeli zaopatrywac sie w  kosmetyki
pielegnacyjne w aptekach. Trend ten szczegolnie mocno dat sie
zauwazy¢ w grupie kosmeceutykdw, ktdrych sprzedaz wzrosta w 2011
roku o 17%. Ogolna liczba punktow sprzedazy w tym dziale wykazuje
jednak tendencje malejaca, co jest zwiazane z restrykcyjna polityka
podatkowa i likwidacjg aptek nierentownych. Niektdrzy wiasciciele
zdofali przebranzowi¢ nierentowne apteki w sklepy dyskontowe, czesé
zasilifa franczyzowe sieci drogeryjne.

W centrum handlowym Vegas w Moskwie, siec aptek ,36,6" otworzyta
1 grudnia 2011 roku nowy sklep z produktami marki wiasne;j tej sieci
pod nazwa ,36,6 Lab". Na matoformatowej powierzchni (22,5 m kw.)
obok swojej marki wiasnej sklep oferuje ok. 800 (docelowo 1000)
artykutéw kosmetycznych, higieny osobistej i suplementéw diety,
gléwnie marek europejskich i amerykanskich, natomiast nie ma tam
lekéw. W biezacym roku sie¢ otworzyta kolejnych 5 takich sklepow.
Na razie udziat sprzedazy marki wtasnej w sprzedazy ogdtem w tego
typu sklepach wynosi 14%, jednak wg planéw ma osiagnac¢ 32% juz
w roku 2013.

www.cosmeticreporter.com

Z kolei Rigla Pharmacy, znaczacy gracz na rynku aptecznym od
kwietnia 2010 roku otworzyt z sukcesem 58 matych drogerii
dyskontowych pod nazwa Feel fit! Andrey Gusev, dyrektor generalny
Rigla ocenia projekt jako efektywny i konkurencyjny, ale to nie koniec.

|

Zgodnie z zasada elastycznego podejscia do lokalnych preferencji Rigla
otworzyta w Moskwie cieszacy sie juz olbrzymia popularnoscia: instytut
zdrowia i urody z apteka klasy premium, salonem SPA, gabinetami
kosmetycznymi znanych marek, gabinetem manicure, herbaciarnia
i gabinetem lekarskim Viva la vita.

Zeszly rok to takze udany debiut moskiewskiej sieci luksusowych aptek
AVE.. Koncepcja sieci oparta jest na oferowaniu medykamentow
wykorzystujacych ostatnie zdobycze nauki, innowacyjnym podejsciu
do zasad zdrowego 7ycia, a takze zaoferowaniu ekskluzywnych marek
kosmeceutykow i luksusowych kosmetykdw. Do korica roku 2013 siec
ma liczy¢ 400 takich aptek.

Zgodnie z raportem PricewaterhouseCoopers za rok 2011, prawie
92% Rosjan robito zakupy przez Internet. Prawie 70% respondentdw
dokonywato takich zakupéw przynajmniej raz na 3 miesiace.

Rosna zakupy on line perfumerii i kosmetykéw. W 2011 roku 35%
konsumentow kupujacych przez Internet kupito réwniez kosmetyki, dla
poréwnania w 2009 — 31%. Producenci kosmetykéw zrozumieli, ze
Internet, a dokladniej platformy spotecznosciowe i blogi sa
najefektywniejszym narzedziem komunikacji z klientami. Ostatnio
coraz wiecej firm kosmetycznych otwiera swe sklepy on line.
W grudniu 2011 zadebiutowata ze swym sklepem w domenie
rosyjskiej Estee Lauder (esteelauder.ru). Duza popularnoscia cieszy sie
internetowy sklep Clinique, ktéry proponuije takze bogata oferte porad
i prezentacji typu master class. Z kolei Unilever na swoim profilu na
Facebooku uruchomit wersje rosyjskojezyczna. Spotkato sie to z iscie
entuzjastycznym przyjeciem klientéw z Rosji i juz po 2 tygodniach
firma miata ponad 57 tys. kliknie¢ w ,lubie to”

W dalszej czesci raportu PricewaterhouseCoopers ujawnia, ze
konsumenci rosyjscy przy wyborze produktéw czy wrecz ich zakupdw
coraz czesciej wykorzystuja urzadzenia mobilne. Niemal 60%
respondentéw przyznato sie do korzystania z tabletéw czy smartfondw
podczas zakupdw w Internecie, przy czym 8% z nich robi to regularnie.
Firmy, specjalizujace sie w sprzedazy bezposredniej nie moga
ignorowac¢ tego faktu. Zarowno Amway, jak i Oriflame wdrozyty

specjalne aplikacje na iPhone, iPad i iPod Touch, ktére majg utatwi¢
prace ich konsultantow. Korzystajac z aplikacji mozna nie tylko
przejrze¢ aktualng oferte i ceny, ale réwniez uzyska¢ doktadna
informacje o produkcie i, co najwazniejsze, mozna ztozy¢ zamdwienie.
Rynek kosmetyczny Rosji jak kazdy inny nagradza tych, ktérzy nie boja
sie nowosci zarowno w dziedzinie produktdw, jak i w formie oraz
metodach sprzedazy.

Wedtug specjalizujacej sie w badaniach rynku firmy MINTEL dowodem
na to, ze rosyjska branza kosmetyczna dobrze radzi sobie z recesja jest
spodziewany 37-proc. wzrost sprzedazy kosmetykéw do pielegnacii
skory. Ten element rynku odznacza sie, wedtug spedjalistow, duzymi
mozliwosciami rozwoju. Wedtug szacunkéw, do konca 2012 roku
sprzedaz kosmetykow do pielegnacji skdry osiagnie poziom 450 min
USD, a dominujaca grupa stang sie kosmetyki do pielegnacji dfoni
i stop, a takze — choc juz w nieco mniejszym zakresie — kosmetyki
zwalczajace cellulit.

We wspdtczesnym Swiecie by¢ w dobrej kondycji oznacza dla wielu
bycie aktywnym, pewnym siebie cztowiekiem, prowadzacym zdrowy
tryb Zycia. Ten stereotyp zakotwiczyt sie w wielu umystach na state.
Coraz wiecej ludzi ima sie wszelkich sposobéw prowadzacych do
zachowania perfekcyjnego wygladu, poprawiajac go réwniez poprzez
ksztattowanie i ujedrnianie ciata, opalanie sie, badZ rozjasnianie koloru
skory, usuwanie niechcianego owtosienia itd. W rezultacie lawinowo
rosnie asortyment produktow pozwalajacych zrealizowac te wyzwania.
Jak wynika z badan przeprowadzonymi przez firme MAR Consult, 69%
konsumentéw rosyjskich postrzega sktadniki naturalne jako bezpieczne
i wtasciwe dla skory. To wiasnie jest gtownym powodem, dla ktérego
sprzedaz kosmetykow organicznych w Rosji rosnie (wzrost 10-proc.
w 2010). Wysoka lojalnos¢ konsumencka widoczna jest jest
szczegdlnie w grupie kosmetykow aptecznych. Francuskie marki Vichy,
La Roche-Posay, Avene, Lierac produkowane na wodzie termalnej
i rekomendowane przez dermatologéw ciesza sie duza popularnoscia
wsrad konsumentdw rosyjskich.

Kategoria produktow do pielegnadiji ciala odnotowuje w Rosji stabilny
wzrost od kilku lat osiagajac 8 % przyrost w 2010 roku. Przewiduje sie
dalsze zwigkszenie zapotrzebowania na te produkty w najblizszej
przysztosci, co zgodnie z szacunkami Euromonitora powinno
w dalszych latach zapewni¢ stope wzrostu na poziomie ok. 5%.
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Dodatkowym aspektem tego wzrostu, z uwagi na zmiane zachowan
konsumenckich (wzrost dochodéw) bedzie zwiekszenie udziatu
sprzedazy kosmetykdw segmentu premium.

Na razie, z uwagi na obawy zwigzane z recesja, konsumenci rosyjscy
zredukowali wydatki na produkty, ktére wedtug nich nie wymagaja
regularnego stosowania na co dzien — np. kosmetyki do ujedrniania
ciala czy antycellulitowe, ale takze na te, kidre kosztuja wiece
(produkty z grupy przeciw starzeniu sie skory, ochronne).
Jednoczesnie istnieje  grupa produktdw uwazanych przez
konsumentéw za niezbedne w codziennej pielegnacji skéry — np.
kosmetyki do nawilzania — i tu popyt nie zmalat.

Wedtug raportu firmy Synovate Comcon za rok 2011, 82% rosyjskich
kobiet uzywa kosmetykdéw do pielegnacji ciata, a dotyczy to gtdwnie
grupy wiekowej w przedziale 25-44 lata. Produkty cieszace sie w tej
grupie najwigkszym uznaniem to: Barkhatnniye Ruchki (Kalina), Avon,
Chistaya Lilia (Kalina), Oriflame i Nivea (Beiersdorf).

W 2010 r kremy do ciata i mleczka do ciata byly stosowane przez
16,2% rosyjskich konsumentow, produkty do peelingu przez 12,2%.
Nielsen Russia podat, ze w grupie kosmetykéw do pielegnadji ciata
dominuja mleczka i emulsje, a ich udziat ilosciowy wyniost w 2010 r.
43,3%, wartosciowy — 37,6%. Za nimi uplasowaty sie kremy do ciafa
z udziatami odpowiednio 23,4% i 22,8% oraz peeling z udziatami
11,4% i 15,9%. Z perspektywy ilosciowej, zele i maski do pielegnadii
ciata byly kupowane w réwnych proporcjach. Analizujac sprzedaz
wartosciowo ujawniaja sie juz jednak duze réznice — udziat zeli wynosi
8,6% podczas gdy masek tylko 1,9%. Wynika to jednak nie z réznicy
cen, a z réznicy objetosci opakowania jednostkowego — maski
pakowane sa z reguly w mate saszetki. Produktem cieszacym sie
matym zainteresowaniem jest balsam do ciata, ktdérego udziat
w sprzedazy kosmetykdw tej grupy wynosi odpowiednio 2,5% i 1,7%.
Wedtug badan Synovate Comcon za rok 2011, 229% Rosjan woli
kupowac kosmetyki do pielegnadii ciata w drogeriach, 16% w ramach
sprzedazy bezposredniej, 14% w super- i hipermarketach, 7%
w aptekach i matych sklepach samoobstugowych, 3% w domach
towarowych.

Miejsce zakupdw, Rosja 2011

Drogerie 22
marketing bezposredni 16
Super/hipermarkety 14
Apteki 7
mate sklepy samoobstugowe 7
domy towarowe 3
Bazary 1
Kioski 1

Zrédto: Synovate Comcon, TGI-R

Z kolei Euromonitor donosi, ze w omawiane] grupie kosmetykow
w dalszym ciagu wioda prym uznane marki Swiatowe, a przewodzi im
L'Oreal z udziatem rynkowym na poziomie 11%. Francuski gigant
skorzystat na posiadaniu szerokiej oferty kosmetykéw do pielegnadii
skory i to zardbwno w obszarze mass marketu jak i premium, a takze
dzieki wprowadzanym nowym seriom kosmetykow takim jak
Essentielless, Lancome Genifique i Top Secrets by Yves Saint Laurent.
Co wigcej za rok 2010 L'Oreal wykazat 18-proc. wzrost sprzedazy na
rynku rosyjskim. Z kolei Unilever wzmocnit swoja pozycje rynkowa
dzieki przejeciu rosyjskiego koncernu Kalina.

Na rynku sprzedazy bezposredniej liderami pozostaja Avon, Oriflame,
Mary Kay i rosyjska firma Faberlic.

W segmencie zaréwno mass marketu jak i Sredniej potki cenowej
skutecznie konkurujg z markami zagranicznymi firmy rosyjskie.
Produkty firm krajowych Pervoe Reshenie, Neskaya Kosmetyka,
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Krasnala Linia, Floresan, Vlesna, Amanta i Svoboda ciesza sie duzym
popytem kupujacych ze wzgledu na optymalny stosunek jakosci do
ceny. Producenci krajowi bronig swych pozycji poprzez ciagte
odnawianie i poszerzanie istniejacego asortymentu, wprowadzanie
nowych technologii podnoszacych jako$¢ i penetrowanie nowych
obszaréw rynku.
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Za dobry przyktad moze postuzy¢ firma Pervoe Reshenie, ktdra
w 2009 roku jako pierwsza rosyjska firma wprowadzita na rynek serie
kosmetykéw organicznych Natura Siberica. Dzisiaj, zgodnie z danymi
Spark-Interfaxu, firma ta posiada 20-proc. udziat w rynku kosmetykow
organicznych i razem z firmami Kalina (Unilever), Nevskaya Kosmetika,
Faberlic i Svoboda nalezy do grona 5 najwiekszych producentéw
rosyjskich.

SPA jest w Rosji réwniez rynkiem rosnacym. Wiele marek oferuje
swoje wyroby do zastosowania w domu: scruby, peelingi, maski, zele
pod prysznic, mleczka z solami morskimi i wodorostami do pielegnadji
ciata, glinki, olejki eteryczne, produkty zawierajace ekstrakty roslin
i owocéw egzotycznych. Norweska marka TL SPA Design
zaproponowata ostatnio nowos¢ na lato — aromatyzowane masto do
ciata z mineratami z Morza Martwego. Wigkszos¢ konsumentéw
traktuje zabiegi SPA jako swoisty rytuat. Jak pokazuja badania 63%
sposrod klientdw stosujacych zabiegi SPA poddaje sie im raz w
miesiacu, 25% — raz w tygodniu, a 12% jeszcze czesciej. 62%
korzystajacych z takich zabiegdw korzysta z ustug salonéw SPA, aby sie
zrelaksowac, odpoczac, uspokoic¢ nerwy, podczas gdy 34% robi to dla
zaspokojenia swoich zachcianek. 15% klientéw wierzy, ze terapia SPA
poprawi ich stan zdrowia.

www.cosmeticreporter.com
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O ile w latach 2005-2010 na rynku kosmetykéw do pielegnacji skéry
i ciala odnotowano w Rosji 452 nowe produkty to w grupie
kosmetykéw do pielegnacji rak i paznokci byto ich w tym okresie 167.
Ostatnie badania rynkowe pokazuja, ze w zwiazku z obowiazujacym
kanonem ,$wietnego wygladu” popyt na kosmetyki do pielegnacji
skory, ciata i rak bedzie na calym $wiecie wzrastac, a obecnie jest on
ok. 20% wyzszy w pordwnaniu z wynikami z roku 2008. Za duza czes¢
tego przyrostu odpowiadaja rynki wschodzace z rejonu Azja — Pacyfik,
ktore dzieki coraz wigkszym dochodom swych mieszkarncow
odnotowaty wzrost konsumpgcji w tej grupie towarowej o 379%.
Rosyjski rynek kosmetykow do pielegnacji skory i ciata rozwija sie
niemal réwnie obiecujaco. Spedjalisci firmy Mintel przewiduja, ze
$rednie wydatki na mieszkafica Rosji w tej grupie towarowej wzrosna
w 2013 roku do poziomu 8,67 euro wobec 5,90 euro w 2009 roku
(wzrost 0 47%), co daje ok. 8% rocznie.

Dla wzmocnienia swej pozycji rynkowej producenci inwestuja
bezustannie w prace badawcze, nowe, przyjazne $rodowisku
technologie, co czyni produkcje kosmetykéw jeszcze bardziej wydajna
i blizsza naturze. Natomiast konsumenci sg bardzo otwarci na nowosci.
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Rosyjskie kobiety doskonale rozumiejg, Ze ich wtosy podobnie zreszta
jak twarz to inwestycja w osobista przysztos¢. Czyste, utozone wiosy to
nie tylko piekny wyglad, ale takze informacja o zdrowiu i dbatosci
o swoj wizerunek. Obecnie mamy do czynienia ze stalym
rozszerzaniem oferty kosmetykéw do wioséw przez ich producentow.
O ile do niedawna szampon i odzywka byly standardem linii
kosmetycznej u wielu producentdw, o tyle dzisiaj jest to asortyment
zdecydowanie niewystarczajacy.

W odpowiedzi na oczekiwania konsumentdéw wytworcy kosmetykdw
wdrazaja do produkgji coraz to nowe produkty zaréwno do codziennej
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pielegnacji, jak i do kuracji wspomagajacej. Produkty do wiosdw roznia
sie od siebie recepturg (skladem) i co za tym idzie whasciwosciami
funkcjonalnymi, ale takze metodami aplikacji. Linia kosmetykow do
wiosdw stworzona z mysla o konkretnym problemie (np. dodatkowe
odzywienie czy dodanie objetosci) niekiedy zawiera nawet 10 réznych
produktow. Moga to by¢ przyktadowo delikatny szampon do
codziennego uzytky, lekka pianka czyszczaca, odzywka, maska, serum,
ptyn do ukfadania (rozczesywania) wioséw. Czasem sa to dodatkowo
produkty niewymagajace po ich natozeniu sptukiwania, jak chociazby
fluid czy lekka odzywka dwufazowa.

Producenci zgodnie twierdza, ze Rosjanki staja sie coraz bardziej
dociekliwe i wymagajace w doborze kosmetykdw do wiosdw.
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Podobnie jak w przypadku innych kategorii kosmetykéw mamy do
czynienia z coraz szersza gama kosmetykdw do wilosow, zatem
konsumenci powinni uwaznie czyta¢ wskazowki i informacje na
etykietach aby wiasciwie wybraé. Repozycjonowanie linii
kosmetycznych do wioséw na linie profesjonalne (salon, professional)
jest w chwili obecnej powszechnym trendem na rynku rosyjskim.
Wielu uznanych producentdéw wprowadza na rynek nowe serie badz?
poddaje liftingowi swoje stare linie upodabniajac je do profesjonalnych
kosmetykdw przeznaczonych dla salondw fryzjerskich, co wiecej
wykorzystujg w kampaniach reklamujacych te produkty znanych
stylistow i fryzjeréw. Z kolei handlowcy kontraktujacy te produkty sa
gotowi zaptaci¢ za nie wiecej, byleby tylko byly one skuteczne,
innowacyjne i polecane przez profesjonalistdw. Zjawisko to jest
w zasadzie korzystne dla obu stron transakcji bowiem produkty
Jprofesjonalne” sg najczesciej lepszej jakosci od masowych, a ich
wyzsza cena jest z kolei korzystniejsza dla producenta.

Marki nalezace do producentdéw zagranicznych sa w Rosji bardziej
popularne od rodzimych z uwagi na mniejsze zaufanie, jakim darza
tutejsi konsumenci kosmetyki do wiloséw produkowane w kraju.
Mozna rzec, ze im bardziej zasobny portfel, tym mniejsza sktonnos¢
do zakupu marki rosyjskiej.

Mimo ze rosyjski rynek kosmetykéw do wioséw jest juz rynkiem
dojrzalym, w dalszym ciagu rozwija sie w niezlym tempie. Euromonitor
opublikowat dane, z ktérych wynika ze za 2010 rok segment ten
wykazat wzrost rzedu 9%. Szczegdlnie dynamicznie rosta sprzedaz farb
do wtosow (119%) i kosmetykdéw do stylizacji (109%). Farbowanie
wioséw w warunkach domowych jest nadal w Rosji bardzo popularne,
a bogacacy sie konsumenci siegaja ochoczo po coraz drozsze marki.
Lakiery do witoséw utrzymujg pozycje najbardziej popularnego
kosmetyku do ukfadania i stylizacji, ale sprzedaz pianek i zeli
nieustannie wzrasta.

www.cosmeticreporter.com

Szampony lecznicze, skomponowane dla zwalczania okreslonej
dolegliwosci wiosdw czy skéry glowy odnotowuja réwniez tendencije
rosnaca, jednak ich udziat w rynku kosmetykéw do wlosoéw pozostaje
na bardzo niskim poziomie — ponizej 1%.

W kategorii kosmetykéw do whoséw udzialy Schwarzkopf & Henkel
oraz L'Oreal Rosja w rynku rosyjskim wyniosty w 2011 roku 38%.
Na trzecim miejscu z 10% uplasowat sie koncern Kalina (przejety
w 2011 roku przez Unilever).

Zgodnie z badaniami firmy Nielsen rosyjski rynek kosmetykow
odnotowat w roku 2011 wzrost 5%, przy czym grupa wyrobow do
pielegnacji (maski, serum, olejki) rozwijata sie w szybszym tempie niz
np. szampony.

Z kolei firma Synovate Comcon w swoim raporcie za rok 2011
wykazata, ze najpopularniejszymi kosmetykami do wiloséw byly
szampony — 93% konsumentdw potwierdzito ich stosowanie, na
drugim miejscu uplasowalty sie odzywki — 39%, a nastepnie maski
— 16%. Najpopularniejszymi markami w segmencie szamponw
i odzywek zostaly: Schauma — 19%, Head &Shoulders -18%, Pantene
Pro-V — 17%, Chistaya Linia — 14% i Timotei — 13%. Konsumenci
szampondw, odzywek masek do wlosow preferujg zakupy tych
produktdw w super- badz hipermarketach (46%), w drogeriach
(22%), matych sklepach samoobstugowych (18%), domach
towarowych (11%), od konsultantéw sprzedazy bezposredniej (7%)
i w aptekach (6%). Firma badawcza Step by Step twierdzi jednak, ze
w pozostatych grupach kosmetykéw do wlosow najwazniejszym
kanatem dystrybucji jest sprzedaz bezposrednia i sie¢ sklepdw
specjalistycznych.

Jeszcze kilka lat temu konsumenci rosyjscy poszukiwali uniwersalnych
produktéw do kazdego rodzaju wtosow i najlepiej odpowiednich dla
wszystkich cztonkéw rodziny. Dzisiaj, produkty ,dwa w jednym” nie
ciesza sie juz takim zainteresowaniem, a konsumenci poszukuja raczej
kosmetyku, ktéry potrafi rozwigzac konkretny problem w zaleznosci od
rodzaju wloséw. Z kolei producenci, wychodzac naprzeciw takim
oczekiwaniom, produkujg coraz wiecej wyrobdéw o wysokiej jakosci,
wrecz na poziomie eksperckim byleby tylko zadowoli¢ kupujacego.
Zgodnie z tym trendem, na rynku rosyjskim pojawia sie coraz wiecej
specjalistycznych produktéw przeciw wypadaniu wioséw, chroniacych
przed stoncem itp.

Jak twierdzi Anastasia Ptukha — prezes zarzadu firmy badawczej Step
by Step gldwnymi graczami na rosyjskim rynku kosmetykéw do
wlosow sa: P&G (24% udziat), Henkel (18%), L'Oreal (16%),
Unilever (13%), Kalina przejeta przez Unilever (79%), Wella i Londa
(59%). Najwieksza lojalnoscia konsumencka cieszyly sie z kolei
kosmetyki do wtosoéw produkowane przez firmy: Avon, Kalina, L'Oreal,
Yves Rocher, Oriflame, Faberlic, Amway, Procter & Gamble.
Podsumowujac — P&G utrzymuje pozycje lidera na rosyjskim rynku
kosmetykéw do wioséw. Niemal réwnie mocna pozycje dzierza
w dziale mass marketu L'Oreal, Schwarzkopf i Henkel oraz Unilever.
Rodzimi producenci (Faberlic, Pervoe Reshenie, Russkaya Kosmetyka,
Fratti i Magrav) cho¢ ustepuja im pola, to na pdtkach sklepowych
odnajduja swoje miejsce, wyrdzniajac sie przy tym wyrazna
sklonnoscia do stosowania skladnikéw naturalnych z wyciagdw
roslinnych, zottka jajka itp. Rosyjskie marki Russkoye Pole (Fratti) czy
100 Receptov Krasoty sa w tym wzgledzie szczegdlnie cenione.
Godne odnotowania sg réwniez pierwsze udane proby producentow
rosyjskich w wyzszym segmencie cenowym (Natura Siberica, Satico).
Na budowanie powtarzalnego popytu na kosmetyki do wtoséw maja
wplyw takie czynniki jak atrakcyjne opakowanie i wiasciwie
komunikujace etykiety, kolor, zapach, konsystencja, efekty
terapeutyczne, komfort stosowania i oczywiscie stosunek jakosci do
ceny. W Rosji, najwieksza popularnoscia ciesza sie produkty do
odzywiania, nawilzania, stylingu i farbowania wlosow przy czym
kryterium selekgji rodzaju i marki produktu jest proste — konsument
musi wiedzie¢ do jakiego rodzaju wioséw produkt jest przeznaczony.

W procesie zakupu graja tez role czynniki emocjonalne — chec
poprawy swojej atrakcyjnosci, spefnienia aktualnej zachcianki czy
nawet zdobycie uznania w oczach kogos, kto doceni taki, a nie inny
zakup. Drzisiejsi konsumenci rosyjscy sa gotowi zapfaci¢ adekwatna
kwote pieniedzy za jakos¢, jednak w swoich wyborach wolg sie
kierowa¢ wiasnym doswiadczeniem, rekomendacja znajomych czy
wrecz kalkulacja ekonomiczng, a w mniejszym stopniu reklama.

W roku 2012 znane marki wprowadzity na rynek szamponow
i odzywek nowe wigksze pojemnosci, czyli 400, 500 ml. Okazato sie,
7e sg one cenione przez konsumentoéw jako zapewniajace lepszy
wspdtczynnik ceny jednostkowej (za ml produktu) i oszczedzajace
czas spedzany na zakupach.

Podobnie jak w latach ubiegtych rok 2012 w Rosji to dominacja marek
zagranicznych. Zarowno Schwarzkopf i Henkel jak i L'Oreal Rosja
dyskontowaty korzysci skali asortymentu w réznych kategoriach jakie
posiadaja w swej ofercie, wiaczajac w to profesjonalne produkty dla
salonow fryzjerskich i farby do wioséw. Co godne zauwazenia,
stosunkowo dobrze na rynku profesjonalnym (salony fryzjerskie) radzit
sobie rodzimy producent marki Estel, ktéry szczegdlnie w regionach
jest marka ceniona, zapewniajaca jednoczesnie niestychanie bogaty
program szkolen i doskonalenia zawodowego dla fryzjeréw*. Z kolei
sukces Kaliny jest oparty na trzech wiodacych liniach lokowanych w
segmencie mass marketu. Konkurencyjne ceny i aktywny marketing
przesadzity o sukcesie firmy.

Wg przewidywan, rynek kosmetykow do wloséw w Rosji bedzie sie
szczegdlnie dynamiczne rozwijat w segmentach, ktore dotychczas
wykazywaty mniejszy potencjat: profesjonalne kosmetyki dla salonéw
fryzjerskich, kosmetyki przeciw wypadaniu wloséw, szampony
lecznicze. Te kategorie produktdw majg szanse rosna¢ w tempie
zblizonym do 5% rocznie, o ile producenci zadbaja aby konsumenci
poznali zalety ich wyrobow.

* - Uwaga redakdji CR
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W chwili obecnej Rosja jest liderem w uzyciu kosmetykow
dekoracyjnych wsrdd wszystkich panstw europejskich; 85% Rosjanek
uzywa tych kosmetykow, a producenci ciagle potrafia zadziwi¢
konsumentéw nowymi propozycjami.

W ciagu ostatnich lat rosyjski rynek kosmetyki dekoracyjnej notowat
z malym wyjatkiem stabilny wzrost, gléwnie dzieki rozszerzajacym sie
regionalnym (wzrost liczby sklepow rzedu 20-30%) ale i federalnym
(wzrost o 10-20%) sieciom sprzedazy detalicznej. Zgodnie z danymi
Euromonitor International segment ten wykazywat staty rozwoj do
2008 roku, po czym w 2009 odnotowat 4-proc. spadek sprzedazy.
Ze byt to jednostkowy incydent, przekonuja nas kolejne lata, w ktorych
rynek ten wrdcit na droge stabilnego wzrostu. Ostatnie badania
pokazuja, ze na koniec 2012 roku segment kosmetyki dekoracyjnej
bedzie miat 16-proc. udziat w rosyjskim rynku kosmetycznym.
Podobnie jak w innych dziatach zagraniczne marki kosmetykdw
dekoracyjnych ciesza sie najwiekszym zaufaniem konsumentdw
rosyjskich. W 2011 roku udziat Oriflame, Avon, Bourjois, Lumene,
Maybelline, Max Factor, L'Oreal w rynku kosmetyki dekoracyjnej
wynidst ok. 80%, podczas gdy wskaznik ten dla producentow
rosyjskich wyniost zaledwie 10%.

Ci ostatni jednak podejmuja wysitki w celu zmiany tej sytuacji.
Inwestycje w nowe linie technologiczne czy rozwdj potencjatu
badawczego poczynione przez takich rodzimych producentéw jak
Gamma Cosmetics, SM Michel i Art-Visage pozwalajg wierzy¢, ze
w proporcjach tych nastapia niedtugo zmiany.
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Badania konsumenckie przeprowadzone na zlecenie Step by Step
przez portal Make-up potwierdzity tylko to, o czym pisalismy wczesniej;
rosyjskie kobiety preferuja zagraniczne marki  kosmetykow
dekoracyjnych. W pienwszej dziesigtce sa: L'Oreal, Yves Rocher,
Christian Dior, Guerlain, Clinique, Vichy, Kalina (Unilever), Max Factor,
Maybelline i Bourjois.

Synovate Comcon podat wyniki przeprowadzonych przez siebie badan
preferencji wérod konsumentek rosyjskich w odniesieniu do kosmetyki
dekoracyjnej: Avon — 32%, Oriflame — 269%, L'Oreal — 169%,
Maybelline — 16%, Max Factor — 16%.

Z kolei z badan firmy MAR Consult wynika, ze ponad potowa
ankietowanych Rosjanek uzywa przynajmniej jednego kosmetyku
z grupy kosmetykéw dekoracyjnych dziennie, przy czym
najpopularniejsze sa produkty do makijazu oczu. Wprawdzie 85%
ankietowanych uzywa takze tuszu do rzes i pomadki do ust, ale juz
w makijazu codziennym widoczne sg wyrazne réznice. Codziennie
829% Rosjanek uzywa tuszu do rzes, 55% — kredki do powiek, ale juz
tylko potowa — pomadki do ust czy rézu na policzki.

1. W wiekszosci przypadkow (82%) konsumentki przywiazuja duza
wage do bezpieczenstwa stosowanego kosmetyku, ktdry
powinien by¢ wg nich hipoalergiczny, przyjazny dla skory, nie
zatykajacy porow.

2. Ponad pofowa badanych przyznata, ze trwatos¢ kosmetyku, ktory
powinien utrzymac sie na twarzy przez caly dzien, jest dla nich
bardzo wazna.

3.14% zwraca baczng uwage na marke kosmetyku. 45%
konsumentek preferuje kosmetyki wysokiej jakosci znanych
marek w rozsadnej cenie. 23% z kolei, nie zwraca szczegolnej
uwagi na popularnos¢ marki, ale przyglada sie uwaznie jakosci jak
i dostepnej palecie koloréw, w jakich kosmetyk jest dostepny.
Co wigecej wiekszos¢ przyznaje, ze nie jest dla nich problemem
rozstanie z ulubiona marka, jedli kosmetyk po aplikacji nie
odwzoruje oczekiwanego na podstawie wzornika koloru.

4. 73% respondentek planuje zakupy kosmetykow dekoracyjnych
z wyprzedzeniem.

5. Wigkszos¢ (85%) kupuje w specjalizowanych sieciach sprzedazy
oferujacych szeroka game wyrobow dobrej jakosci.

www.cosmeticreporter.com

6. Prawie potowa kupuje kosmetyki dekoracyjne réwniez
w supermarketach z uwagi na wygode, podczas robienia
zakupoéw na potrzeby domu. Ok. 25% kupuje je takze
w Internecie lub poprzez katalogi w sklepach wysytkowych.

7. Znakomita wiekszo$¢ ankietowanych (90%) preferuje produkty
od producentéw, ktérym ufa. 20% zwraca szczegolng uwage na
prestiz marki i polega na rekomendacji krewnych czy znajomych.

8. Badanie nie ujawnito nawet jednostkowego przypadku
negatywnego stosunku do innowacji wdrazanych w dziale
kosmetykdw dekoracyjnych

9.Za kryterium oceny nowego produktu czesto przyjmuje sie
klase” do ktdrej nalezy stojaca za nim marka.

10. Prawie potowa badanych przyznata, ze zanim dokona zakupu
wilasciwego, chetnie korzysta z dostepnych w sieci sprzedazy
testerow.

Step by Step publikuje rowniez wyniki badan preferencji Rosjanek
w odniesieniu do kanatéw sprzedazy kosmetykow dekoracyjnych:
sieci specjalistyczne — 26,6%, konsultanci sprzedazy bezposredniej
— 24,2%, supermarkety — 16,8%, hipermarkety — 9,4%, kioski — 9%,
Internet — 2%, pozostate kanaty — 12%.

Kosmetyki dekoracyjne w Rosji.
Zuzycie wg grup wiekowych, kwiecien — czerwiec, 2011

10-15 6,53
16-19 5,18
20-24 13,43
25-34 16,95
35-44 18,03
45-54 17,86
55-64 10,73

65+ 11,30

Zrédto: Synovate Comcon

Kosmetyki dekoracyjne w Rosji.
TOP 5 Liderzy sprzedazy, kwiecien — czerwiec 2011

FIRMA UDZIAL %
Avon 32
Oriflame 26
L'Oreal 16
Max Factor 16
Maybelline 16

Zrédto: Synovate Comcon

Szacuje sig, ze rynek kosmetykow dekoracyjnych w Rosji przyrosnie
w latach 2009 — 2014 o 19,7% wartosciowo i 12,4% ilosciowo.
Jednym z lideréw bedzie tu niewatpliwie podktad do makijazu, ktory
na razie nie jest jeszcze bardzo popularmy wsrod Rosjanek, ale wiasnie
dlatego niesie ze soba duzy potencjat rozwojowy.

Diugoterminowo udziat kosmetykéw dekoracyjnych klasy premium
bedzie wzrasta¢, gtéwnie z uwagi na dajacy sie juz dzisiaj obserwowac
dynamiczny rozwdj sieci perfumeryjnych i drogeryjnych w regionach.
Co wiecej obecne udziaty sprzedazy klasy premium sg znacznie nizsze
w Rosji (10-15% krajowego rynku kosmetycznego) niz w krajach Unii
Europejskiej (20-25%), co wraz z bogaceniem sie spoteczenstwa
rosyjskiego daje szanse nadrobienia tego dystansu. Na dzisiaj jednak
tylko 11,6% Rosjan jest gotowych kupowac drozsze kosmetyki, 51,3%
za$ moze sobie pozwoli¢ jedynie na produkty ze Sredniej potki
cenowej. Wedlug przewidywan ekspertdw to wiasnie o te ostatnia
i 0 mass market stocza juz niedtugo prawdziwy bdj nowi producendi,
ktdrzy zawitaja na rynek rosyjski. Pewng specyfika, zwiekszajaca szanse
na wejscie nowych marek na ten rynek jest fakt, ze tylko niewielka
cze$¢ Rosjanek, a mianowicie 6,6%, (w Moskwie 9%) hotduje
zdecydowanie zasadzie lojalnosci wobec jednej wybranej marki,
natomiast. 41,4% wybiera migedzy 2-3 ulubionymi firmami.

Sukces nowej marki w Rosji w duzej mierze zaleze¢ bedzie od
agresywnej reklamy, w ktdrej producent bedzie musiat przekonac¢
konsumenta, ze kupujac tylko jego produkt, odniesie on
niezaprzeczalne korzysci.

Ogromny, przy tym dalej rosnacy rosyjski rynek kosmetyki dekoracyjnej
wciaz oczekuje na innowacyjne, oryginalne oferty...

Tlumaczenie artykutow opublikowanych w ,Cosmetics in Russia” 2012-2013
,Flowrishing the Industry” —s. 2

,Heir of the Body" —s.18

,Clear Head" — s. 20

,Dress in colours!” —s. 24

Skréty poczynione przez redakcje ,Cosmetic Reporter”
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RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE WARTOSC SPRZEDAZY XI 2010 - X 2012

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE WARTOSC SPRZEDAZY 12011 - X 2012

Wartos¢ Sprzedazy [ w 1000 PLN ]

Zmiana

Wartoé¢ Sprzedazy [ w 1000 PLN ]

Zmiana
(rok do roku)

Kategoria

12012 - X.2012 vs. | Kategoria

Listopad 2010 -
2011 - X.2011

Pa%dziernik 2011

Listopad 2011 -
Pa%dziernik 2012

12011 - X.2011 12012 - X.2012

0,

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE 5 241027 5529 223 5,5% RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE 6 413 810 6746079  5,2%
ﬁgxgm Eg i:itﬁgzig : Z,:ALEZY 213 Z?; Z‘B‘; igg ;’g?; KOSMETYKI DO PIELEGNACJ TWARZY 1132736 1172 156 3,5%
DEZODORANTY & 659 833 690 593 4’792 KOSMETYKI DO PIELEGNACJI CIALA 765 595 808 952 5,7%
SZAMPONY DO WEOSOW 632 098 662 363 4,8% DEZODORANTY ___ 821 176 865 493 2,4%
ODZYWKI DO WELOSOW 194 594 213 278 9 6% SZAMPONY DO WLOSOW 760 601 792 149 4,1%
PRODUKTY DO STYLIZACJI WLOSOW 320 710 323 406 0,8% ODZYWKI DO WLOSOW 234 887 256 674 9,3%
PRODUKTY DO FARBOWANIA WLOSOW 401 313 418 972 4,4% PRODUKTY DO STYLIZACJI WLOSOW 387 964 391299 0,9%
KOSMETYK! DO GOLENIA 142 629 147 155 3.2% PRODUKTY DO FARBOWANIA WEOSOW 480 001 502 884 4,8%
KOSMETYKI PO GOLENIU 238 798 240 648 0,8% KOSMETYKI DO GOLENIA 178 005 183 570 3,1%
KOSMETYKI DO PIELEGNACJI SLONECZNEJ 91 966 97 135 5,6% KOSMETYKI PO GOLENIU 334 424 338 749 1,3%
KOSMETYKI DLA NIEMOWLAT 257 605 285 986 11,0% KOSMETYKI DO PIELEGNACJI SLONECZNEJ 96 307 101 273 5,2%
MYDLA 311 954 331 664 6,3% KOSMETYKI DLA NIEMOWLAT 307 767 337273 9,6%
PLYNY DO KAPIELI 94 202 96 718 2,7% MYDLA 375 813 397 022 5,6%
ZELE POD PRYSZNIC 340 356 388 515 14,1% PLYNY DO KAPIELI 116 066 117 599 1,3%

ZELE POD PRYSZNIC 422 467 480 987 13,9%

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE
RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE

Udziaty wartosciowe

Zmiana p%

Kategoria Udziaty wartoéciowe

12012 - X.2012 vs. |

12011 - X.2011 2011 - X.2011

12012 - X.2012

Zmiana p%
(rok do roku)

Kategoria

Listopad 2010 - Listopad 2011 -

KOSMETYKI DO PIELEGNACJI TWARZY 17,5 17,1 -0,3 Pazdziernik 2011 Pazdziernik 2012
KOSMETYKI DO PIELEGNACJI CIALA 12,2 12,4 0,2 KOSMETYK] DO PIELEGNAC) TWARZY 7.7 17.4 0.3
EZEEAOAESS?EYWLOSQW ;;j :;(5) '2’1 KOSMETYKI DO PIELEGNACJI CIALA 11,9 12,0 0,1
: ° . 2 — DEZODORANTY 12,8 12,8 0,0
ODZYWKI DO WLOSOW 3,7 3,9 0,1 -
- SZAMPONY DO WELOSOW 11,9 11,7 -0,1
PRODUKTY DO STYLIZACJI WLOSOW 6,1 5,8 -0,3 DI DO WLOSOW 35 Y o
PRODUKTY DO FARBOWANIA WLOSOW 7,7 7,6 -0,1 - : : :
KOSMETYK! DO GOLENIA 2.7 27 0.1 PRODUKTY DO STYLIZACJI WLOSOW 6,0 5,8 -0,2
KOSMETYK! PO GOLENIU 46 44 0.2 PRODUKTY DO FARBOWANIA WEOSOW 7,5 7,5 0,0
KOSMETYKI DO PIELEGNACJI SLONECZNEJ 1,8 1,8 0,0 KOSMETYKI DO GOLENIA 2,8 2,7 -0,1
KOSMETYKI DLA NIEMOWLAT 4,9 5,2 0,3 KOSMETYKI PO GOLENIU 5,2 5,0 -0,2
MYDLA 6,0 6,0 0,0 KOSMETYKI DO PIELEGNACJI SLONECZNEJ 1,5 1,5 0,0
PLYNY DO KAPIELI 1,8 1,7 0,0 edlo KOSMETYKI DLA NIEMOWLAT 4,8 5,0 0,2
ZELE POD PRYSZNIC 6,5 7,0 0,5 l’llelsel’] MYDLA 5,9 5,9 0,0
Zrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego e o 000 0o o e PLYNY DO KAPIELI 1,8 1,7 -0,1
7ELE POD PRYSZNIC 6,6 7,1 0,5

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE UDZzIALY WARTOSCIOWE POSZCZEGOLNYCH KATEGORII X1 2011 - X 2012

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartoéciowe) .
Zmiana

Listopad 2011 - (p%)
Pazdziernik 2012

PLYNY DO KAPIELI
9

KOSMETYKI DLA NIEMOWLAT 1,7% ZELE P07D1;,RYSZNIC
5,0% ’ B

KOSMETYI%JSRF;YELEGNACJI Listopad 2010 -

Pazdziernik 2011

Typ sklepu

17,4%

KOSMETYKI DO PIELEGNAC! Hipermarkety > 2500m2 20,1 18,3 -1,8
SLONECZNE, K°SMET"K'C'?§,_§\'ELEGNA°J' Supermarkety < 2500m2 18,2 19,1 0,9
% 12,0% Sklepy drogeryjne i kosmetyczne 46,9 49,3 2,4
Sklepy wielobranzowe 2,4 2,1 -0,3
Sklepy spozywcze 2,6 2,6 0,0
Sklepy spozywczo-przemystowe 3,9 3,5 -0,4
KOSMEwgoﬁ/? GOLENIU Kioski 14 1,0 20,4
Apteki 4,5 4,1 -0,3
Stacje Benzynowe 0,0 0,0 0,0 irédio:

KOSMETYKI DO GOLENIA
2,7% DEZODORANTY
12,8%

nielsen

Zrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego
SZAMPONY DO WEOSOW

PRODUKTY DO FARBOWANIA
WLOSOW

7,5%
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PRODUKTY DO STYLIZACJI
WEOSOW
5,8%

2012

ODZYWKI DO WLOSOW
3,8%

irédio:

nielsen
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Polscy wystawcy targow
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Organizazor wys:apienia aclskich firn: PCLCHARM, ANNA GODEK, tel: 502 22 90 90, nfo@2olckarn.conapl



H TARGI

Relacia BinterCHARM

Creativelly
made in

POLAND

Piekno znéw zatriumfowato podczas kolejnych targdw interCharm
w Moskwie. Ta najwigksza w historii impreza targowa poswiecona
pielegnacji urody w Europie Wschodniej, zorganizowana w Centrum
Wystawienniczym Crocus Expo, na bez mata 20 tys.m kw. odbyta sie
w dniach 24-27 pazdziernika tego roku i moze sie poszczycic
19,5-proc. wzrostem liczby zwiedzajacych!

Intercharm to bez watpienia bardzo atrakcyjna platforma komunikacji
marketingowej, przydatna zaréwno do pozyskania nowych kontaktow
handlowych, jak i do testowania reakdji klientdw na nowe produkty,
ale takze - co nie bez znaczenia - stwarzajaca mozliwos¢ obserwacji
dokonan konkurengji i analizowania trendéw w branzy.

Dos¢ powiedziec, ze tegoroczna impreza zgromadzita 930 wystawcdw,
prezentujacych ponad 3500 marek.

W ramach tegorocznych targéw odbyto sie 20 imprez towarzyszacych,
czy to w formie edukacyjnej (seminaria) czy w formie pokazow,
skierowanych do specjalistdw pracujacych w réznych obszarach branzy
kosmetycznej. Duzym zainteresowaniem cieszyto sie forum producentéw
dla dostawcow i kupcow (Supplier meets the Buyer).

W czesci poswieconej handlowi licznie zaznaczyli swoja obecnos¢ kupcy

znaczacych sieci (Retail Chains Buying Centre) z 4 réznych regionéw Rosji.

Po zakonczeniu czesci konferencyjnej przedstawiciele 29 kosmetycznych
sieci detalicznych oraz farmaceutycznych (kupcy) przeprowadzili ok.1400
rozmdw z potencjalnymi dostawcami (w tej liczbie z wystawcami).
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Zakres tematyczny imprezy obejmowat:

M perfumerig i kosmetyke

B wyposazenie i produkty do salondw fryzjerskich

B wyposazenie i produkty do manicure | pedicure

B wyposazenie i produkty do salondw urody

B wyposazenie i produkty do salonéw SPA

B BIO: produkty naturalne i organiczne

W FARMA + BEAUTY: produkty prozdrowotne

M Galerie nowosci

B FormulAction: urzadzenia, surowce i komponenty do produkgji
kosmetykow

B IntertCHARMpack: opakowania do kosmetykdw

Organizator targdw, dbajac o jak najlepszy efekt handlowy swoich
wystawcow, realizuje juz od kilku lat specjalny program (Buyer Program)
skierowany do kupcdw branzy kosmetycznej. Polega on na imiennym
zapraszaniu i finansowaniu pobytu kupcow reprezentujacych znaczace

w branzy perfumeryjno-kosmetycznej firmy handlowe z catego obszaru
niedawno powotanej do zycia unii celnej. W tegoroczych targach w takim
programie wzieto udziat ok. 40 kupcow kategorii VIP, reprezentujacych
Rosje, Biatorus i Kazachstan.

Tegoroczng impreze odwiedzito 61 768 profesjonalistéw branzy
kosmetycznej (kosmetyczek, kosmetologdw, fryzjerdw, specjalistow
pielegnacji paznokci, farmaceutéw, menedzerow salondw, pracownikéow
piondw handlowych i marketingowych sieci handlowych).

Nie bytoby to mozliwe, gdyby nie olbrzymia praca wykonana przez
organizatora w zakresie visitor promotion. Jak przyznaja ludzie pracujacy
przy organizacji imprezy akcje direct mailing, zaréwno tradycyjne, jak i droga
elektroniczng byly prowadzone wielokrotnie do 215 000 rekordéw
znajdujacych sie w bazie organizatora. Towarzyszyta temu reklama i artykuty
redakcyjne w prasie kobiecej i branzowej, na portalach internetowych,
reklama zewnetrzna, a nawet spoty telewizyjne i radiowe.

To zaangazowanie organizatora spowodowato, ze z efektow targdw
wiekszo$¢ wystawcow byta bardzo zadowolona, nic wiec dziwnego,

www.cosmeticreporter.com
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ze juz dzisiaj potwierdzili oni ponowny udziat w przysztorocznej imprezie.
Wyjatkowo okazale prezentowat sie w tym roku udziat polskich producentéw
branzy kosmetycznej, zorganizowanych w ramach polskiego pawilonu
narodowego pod wspolnym logo Creativelly made in POLAND.

Na 450 m kw. w kilku sektorach tematycznych swoja bogata oferte
zaprezentowaty 22. firmy:

Ados, Bielenda Kosmetyki Naturalne, Chantal, Clarena, Dax Cosmetics,

Delia Cosmetics Distribution, Ecowipes EWS, Eveline Cosmetics Dystrybugja,
Farmona Laboratorium Kosmetykdw Naturalnych, Heinz Glas Dziatdowo,
Heinz Plastics Polska, Huta Szklta Czechy S.A., Interton, Joanna Laboratorium
Kosmetyczne, Joko Cosmetics, Miraculum S.A.,, Ow-Plast, POLLENA
Przedsiebiorstwo Chemii Gospodarczej, Torf Corporation - Fabryka Lekdw,
Venita Fabryka Kosmetykow, Verona Products Professional, Vipera Cosmetics.
Dodatkowo na stoisku zbiorowym zorganizowanym pod patronatem
,Cosmetic Reportera” firma Politech wystawita zaocznie swoja innowacyjna
serie nakretek i nasadek, a przedstawiciele kilku polskich dystrybutoréw

i producentow, ktdrzy przyjechali blizej poznac targi korzystali ze stolikdw
prowadzac rozmowy biznesowe z potencjalnymi kupcami. Podczas tych
targow w ciagu dwoch pierwszych dni przeznaczonych dla biznesu rozdano
2000 ekskluzywnych toreb papierowych z logo Creativelly made in POLAND
oraz 4000 egzemplarzy ,Cosmetic Reportera” 03/2012. Tradycyjnie juz
integralng czes¢ ,Cosmetic Reportera” stanowit katalog polskich wystawcow
targow Intercharm, w gronie ktdrych znalazly sie réwniez firmy aplikujace do
dotacji z od dawna oczekiwanego przez nasza branze programu Ministerstwa
Gospodarki 6.5.2. Polscy uczestnicy targdw wysoko ocenili matchmaking
zorganizowany przez Wydziat Promocji Handlu i Inwestycji Ambasady RP

w Moskwie. Padta propozycja, aby w przysztym roku matchmaking odbyt sie
na terenie targow, co umozliwitoby naszym handlowcom dokonanie petniejszej
prezentacji potencjalnym kupcom oferowanych na targach produktdw.

Na przetomie lat dziewiec¢dziesiatych ubiegtego wieku (jak to pompatycznie
brzmi) organizowana przez Polcharm sekcja polska na targach Intercharm
skupiata ponad 40 wystawcow na okoto 800 m kw. W nastepnych latach,
w najlepszym dla nas roku 2003, 54 wystawcow polskich wystapito na 998 m k.
(tylko 2 metrédw zabrakto nam do okragtego tysiaca). Sekcja polska byta
woéwczas jedng z czterech sekcji narodowych i stale wspdtzawodniczyta
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z sekcja niemiecka wymieniajac sie rokrocznie 1. miejscem w kategorii liczby
firm i wielkosci zajmowanej powierzchni (sekcje francuska i amerykanska byly
duzo w tyle). Potem Polska wstapita do UE i czes¢ polskich producentéw
skierowata swoja ekspansje eksportowa na rynki europejskie. Teraz w dobie
kryzysu Rosja znowu jawi sie jako interesujacy partner biznesowy. Nalezy
jednak zauwazy¢, ze dzisiaj zwrécone sa na nia oczy catej Europy. Swiadczy

o tym bezsprzecznie fakt, ze obok firm polskich, w tegorocznej imprezie,

w pawilonach narodowych mozna byto ogladac wystawcéw z Biatorusi, Chin,
Francji, Hiszpanii, Grecji, Indii, Izraela, Kazachstanu, Korei Potudniowej, totwy,
Niemiec, Pakistanu, Rumunii, Singapuru, Tajwanu, Turgji, Ukrainy, USA, Wegier,
Wielkiej Brytanii, Wioch. Nie zabrakto oczywiscie wystawcow z Rosji.

Jak co roku w ramach imprezy odbyfo sie wiele konkursoéw i pokazéw.

Colibri Fest — II Miedzynarodowy Konkurs Przedtuzania Rzes zgromadzit
uczestnikdw z wielu miast Rosji. Po kilku latach przerwy na nowo zagoscity

na targach otwarte miedzynarodowe mistrzostwa w makijazu, ktére juz po raz
13 organizowane byly wspolnie z ARTDECO. Z kolei fryzjerzy i stylisci mogli
podziwiac zapierajace dech w piersiach pokazy sztuki fryzjerskiej w ramach
YOU PROFESSIONAL SHOW.

Intercharm jest w tej chwili jedna z 11 najwazniejszych imprez
organizowanych przez angielskiego operatora targowego — firme REED
Exhibitions — $wiatowego lidera w organizacji wystaw i targdw, ktory swa
aktywnos¢ przejawia w 44 réznych sektorach gospodarki, organizujac ponad
500 imprez w 39 krajach rocznie.

Wyfaczny przedstawiciel targow Intercharm w Polsce, firma Polcharm juz
dzisiaj zaprasza do wziecia udziatu lub odwiedzenia kolejnej, przysztorocznej
imprezy, ktéra odbedzie sie w dniach 27-30 listopada, na terenie centrum
wystawienniczego CROCUS EXPO. Tradycyjnie juz od 15 lat sprzedaz
powierzchni zaréwno dla firm nie korzystajacych z zadnych dotacjj,
jak i dla beneficjentow wszystkich programéw dotacyjnych (Paszportu
do Exportu, programow regionalnych czy tez uruchomionego w tym roku
programu Ministerstwa Gospodarki 6.5.2) rozpocznie sie w lutym 2013
(info@polcharm.com.pl).

Anna Godek
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i InterCHARM Ukraina 2012:

Creativelly
made in

poLAND (S

W dniach 20-22 wrzesnia 2012 w Kijowie producenci
i dystrybutorzy z 20-stu krajéw w liczbie 529. juz po raz jedenasty
zaprezentowali swa bogata oferte.

Na powierzchni ponad 20. tysiecy metréw kwadratowych
nowoczesnego centrum wystawienniczego 52 tysigce gosci
zapoznato sie z nowosciami z zakresu perfumerii, kosmetyki
dekoracyjnej, kosmetyki pielegnacyjnej, kosmetyki do wtosow,
aromaterapii, suplementéw, chemii gospodarczej.

W tym roku organizator targéw wprowadzit do istniejacych dotychczas
4. sektorow tematycznych:

1 kosmetyki massmarketowej,

1 kosmetyki profesjonalnej do ciata,

1 kosmetyki profesjonalnej do wtosow i paznokdi,

1 sektora surowcowo-opakowaniowego interCHARMpack,
3 dodatkowe sektory:

1 sektor kosmetyki dla dzieci BABY CARE,

1 sektor dla handlu interCHARM — TRADE

(wyposazenie, know-how dla drogerii),
I oraz Franchising.

Wzbogacona formuta targéw, nowoczesne centrum wystawiennicze, duza

frekwencja zwiedzajacych oraz specjalny program kupiecki spotkaty sie
Z uznaniem wystawcow.
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1.7%0 wzrost liczby wystawcow

P
Mimo duzej ilosci zagranicznych firm tym razem jedynym P

pawilonem narodowym byt zorganizowany juz po raz jedenasty
przez firme Polcharm polski pawilon narodowy.

W samym centrum hali massmarketowej pod wspélnym logo
Creativelly made in Poland swa oferte zaprezentowato
15 firm: Bandi Cosmetics, Bielenia kosmetyki Naturalne,
Belle Jardin Cosmetics, Chantal, Donegal, Dr Irena Eris
Laboratorium Kosmetyczne, Edgar, Margot, Miraculum S.A,,
Mistero Milano, Pharma CF, Pollena Przedsiebiorstwo
Chemii Gospodarczej, Quiz Cosmetics (BIM), Suzi Dom
Wydawniczy, Verona Professional Products.

Obecnie ukrainski rynek kosmetyczny odnotowuje ozywienie.
Spedjalisci przewiduja, ze do 2014 roku jego wartos¢ bedzie
rosta w tempie 5% rocznie, co lokuje ten kraj w liczbie
najszybciej rozwijajacych sie rynkow europejskich. Warto zatem,
aby wsréd importowanych kosmetykdw, nasze produkty znalazty
swoje trwate miejsce.

Juz teraz zapraszamy wszystkie firmy zainteresowane
rynkiem ukrainskim do udzialu w przysztorocznej edydji
targow interCHARM Ukraina (info@polcharm.com.pl),
ktéra odbedzie sie w dniach 19-21 wrzesnia 2013 roku.

A tym z Panstwa, ktorzy nie moga wesprzec si¢ dotacja ani BaD
z Paszportu do Eksportu, ani z programu MG 6.5.2, czy tez i
innych programow regionalnych proponujemy mate cztero
lub szesciometrowe stoiska lub udziat na stoisku zbiorczym
niekonkurencyjnych firm pod patronatem Cosmetic Reportera.
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TENDENCJE RYNKU

. KOSMETYKA DEKORACYINA

Kosmetyka dekoracyjna to jeden z czterech
gtownych sektorow rynku kosmetycznego.
W wielu krajach Europy rosnaca kategoria
w tym sektorze jest pielegnacja paznokci.
W Wielkiej Brytanii kosmetyka kolorowa

do paznokci stanowita w 2008 roku

10% wszystkich uruchomien w sektorze
kosmetyki dekoracyjnej, podczas gdy w 2012
jej udziat wzrost juz do 26%. W biezacym
roku liderami nowych uruchomien w tej
kategorii sq Wielka Brytania, Niemcy i Francja.

KOSMETYKA )
DO PIELEGNACI WEOSOW

Statystyki wykazaty 5-proc. wzrost $wiatowej
sprzedazy kosmetykdw do pielegnacji wiosow

w 2011 roku. Osiagniety on zostat gtownie dzieki
sprzedazy na rynkach wschodzacych, takich jak
Chiny, Indie, Brazylia, Rosja i Meksyk. Natomiast
w krajach rozwinietych - czyli w Ameryce Pétnocnej,
Europie Zachodniej czy Japonii - sprzedaz

w ostatnim roku wzrosfa jedynie o 0,3%.

Wg badan Euromonitora najlepiej rozwijajaca sie
kategorig kosmetykow do wtoséw byty w Europie
Zachodniej w 2011 roku koloranty, a w USA
kondycjonery, koloranty i produkty do stylizacji
wiosdw, ktore wyprzedzity w tym samym okresie
szampony. Wg specjalistow na rynkach rozwinigtych
tendencje wzrostowa z pewnoscia zachowaja
ekologiczne produkty do pielegnacji wlosow,
czego przyktadem moze by¢ Procter&Gamble

ze swym Pantene Pro-V Nature Fusion — linig
szamponow i konydcjonerdw opakowanych

w butelki wyprodukowane na bazie trzciny cukrowej.

. KOSMETYKA MESKA

Kosmetyka meska jest od 2006 roku stale
rosnacym sektorem (6% rocznie), ktdry na rynku
globalnym osiagnat w 2011 roku wartos¢ 33 mid USD.
Wiodaca kategorig w tym sektorze sg wciaz
produkty do golenia, ale wedtug ekspertéw

juz w 2013 roku liderem stanie sie kategoria
kosmetykow pielegnacyjnych, w ramach ktdrej
sprzedaz do 2016 roku dwukrotnie przewyzszy
sprzedaz kosmetykdw do golenia.

Zmiana zwyczajéw zakupowych, moda (szczegdlnie
ta na kilkudniowy zarost), coraz wigksza dbatos¢
mezczyzn o swéj wyglad jest gwarantem dalszych
sukcesdw. Znawcy widza tez istnienie sporego
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PLUSY I MINUSY

Brawo dla Ministerstwa Gospodarki, ktéremu udato

sie pozyska¢ wigksze srodki na wsparcie rozwoju eksportu
naszej branzy w ramach poddziatania 6.5.2. Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka. Wkrétce drugi nabdr.

Postawa firmy SPCHouse of Media, ktora

przypisata sobie organizacje wystapienia polskich firm na
targach Cosmoprof Asia, podczas gdy sekcje polska
zorganizowata, juz piaty raz na tych targach, firma Polcharm.

potencjatu w mniej tradycyjnych
produktach kosmetycznych. Wg nich,
mtodzi mezczyzni 15-29 lat, ktorzy
chca wygladac nie tylko pieknie,

ale i zdrowo, bedg coraz chetniej
wspomagac sie nutrikosmetykami,
szczegolnie jesli maja problemy

z przedwczesng utratg wiosow

lub réznorodnymi wadami cery.
Réwniez Polacy coraz bardziej dbaja
0 swoj wyglad. Ze Swiatowego trendu
chetnie korzystaja nasi producenci,
liczac na dalszy rozwoj szybko
rosnacego rynku. Nadziejg staje

sie dla nich nowoczesny i aktywny
mezczyzna 25—45-letni. W jego
tazience znajduja sie przerézne
kosmetyki: kremy, zele pod prysznic,
szampony, preparaty do golenia,

a nawet plyny do higieny intymnej.
Nic dziwnego, ze w drogeriach

i perfumeriach w ostatnich latach
wyraZnie zwiekszyla sig liczba potek
z kosmetykami dla pandw.

ESTEE LAUDER
— WZROST,
ALE NIE WSZEDZIE

Estée Lauder odnotowat

w biezacym roku wzrost sprzedazy
wszedzie z wyjatkiem Europy,

gdzie konsumenci, odczuwajac

skutki kryzysu ekonomicznego,
ograniczyli wszelkie wydatki.
Znacznie wzrosta sprzedaz

na rynkach Ameryki Pétnocnej i Chin.
Dziat pielegnacji wioséw odnotowat
wzrost sprzedazy o 10%, stajac sie
wiodacym dzieki nowym liniom
marki Aveda: Invati i Pure
Abundance Style Prep.

W kategorii pielegnacji ciata wzrost
sprzedazy wyniost 4%, a jedyna
kategoria ze spadkiem sprzedazy byta
perfumeria (-3%). Geograficznie
dobre rezultaty osiagnigto w Chinach
(6%), Hong Kongu i Tajlandii,
gtownie dzieki nowym konsumentom
oraz w Ameryce (7%), podczas

gdy w Europie, Na Bliskim Wschodzie
i Afryce sprzedaz spadta o 4%.

U SASIADOW

. e-HANDEL W ROSJI I NA UKRAINIE

W Rosji gwaltownie rosnie internetowa sprzedaz
kosmetykow, szczegdlnie naturalnych. W ciggu ostatniego
roku ilos¢ sklepow on-line oferujacych te wiasnie kosmetyki
wzrosta 4-krotnie z 20 do 80. W ten sposdb sprzedazy
inwestuja przede wszystkim wielcy potentaci tacy jak
L'Oréal, P&G czy Estée Lauder. Rosjanki sa bardzo
zainteresowane kosmetykami naturalnymi, ale wybdr marki
i lojalnos¢ konsumencka uzalezniona jest przede wszystkim
od skutecznosci produktu. Wg przewidywan ekseprtéw
udziat kosmetykdw naturalnych w ogdlnej sprzedazy
kosmetykow ma szanse na wzrost z 0,5% do 3% w ciagu
najblizszych 5 lat. Dla obecnego boomu w internetowym
handlu tego rodzaju wyrobami zagrozeniem jest jednak fakt,
ze nie wszystkie oferowane poprzez internet kosmetyki
spetniaja wysokie wymagania stawiane wyrobom
naturalnym. Jezeli chodzi o wyroby najchetniej kupowane
on-line na Ukrainie to wedtug przeprowadzonych przez GFK
Ukraina badan zakupy kosmetykow znaduja sie na trzecim
miejscu zaraz za produktami dla dzieci oraz ksiazkami

i ptytami. Bariere w tym sposobie zakupu kosmetykdw
stanowi niemoznos¢ sprobowania i oceny wyrobu jak ma to
miejsce w sklepie, gdzie dostepne sg wszelkiego rodzaju testery.

KOSMETYKI W SPRZEDAZY
APTECZNEJ NA UKRAINIE.

Jak podaje www.apteka.ua, opierajac sie na badaniach firmy
Proxima Research, wartos¢ sprzedazy kosmetykow w sieci
aptecznej na Ukrainie wyniosfa za 9 miesiecy 2012 roku
966 min hrywien, odnotowujac w stosunku do analogicznego
okresu ubieglego roku wzrost o 11,7%. Srednio udziat
kosmetyki w catkowitej sprzedazy aptek stanowi 4,26%

i tylko w rejonach Odessy, w Kijowie i obwodzie
Rowienskim jest na poziomie odpowiednio 8%, 7%, 6%.

. ROZWOJ SIECI EVA NA UKRAINIE

Wedtug portalu www.trademaster.ua w ciagu ostatnich

9 miesiecy ukrainska sie¢ drogerii Eva osiagneta 24%
wzrost sprzedazy. Wszystkie kategorie kosmetykdw obecne
w tej sieci uzyskaty wzrosty, ale szczegdlnie szybko rosta
sprzedaz kosmetyki dekoracyjnej (29%), preparatéw do
pielegnacji wiosdw (28%) i srodkow do pielegnadji jamy
ustnej (30%). W chwili obecnej sie¢ Eva obejmuje 148
punktdw sprzedazy.

Do wrzednia biezacego roku otwartych zostato 8 nowych
drogerii tej sieci, a do korica roku ma ich przybyc jeszcze 9.
Najbardziej perspektywicznymi obszarami rozwoju tej sieci
wydaje sie byc region Kijowa, Odessy i Charkowa.

[" Materialy opracowata Anna Lesiriska
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POKAZY « GWIAZDY « NOWOSCI « EMOCJE

& Konkurs Kreator
& Otwarte Mistrzostwa Fryzjerstwa Polskiego
@ Otwarte Mistrzostwa w Przediuzaniu

i Zageszczaniu Wiosow

& Akademia Mistrzéw Hair Trendy “(8)((05{8)l

elitarne szkolenie z udzialem mistrzow:
+ Akademii Stylizacji M.P. Babicz

« Akademii Fryzjerskiej Berendowicz&Kublin

« Zaremba International Academy

spotkaj przysztosc
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SUROWCE

INDIE — NA 3. MIEJSCU
SWIATOWEGO ZUZYCIA
POLIMEROW

W 2012 roku zuzycie polimeréw osiagnie

w Indiach 10 milionéw ton, co stawia ten

kraj na 3. miejscu na $wiecie. W planach

jest zainwestowanie 36 min dolaréw w rozwdj
produkcji oraz stworzenie centrow akademickich
w Dungara i Gujarat, gdzie mozna bedzie
prowadzi¢ specjalistyczne szkolenia

i treningi dla pracownikdw tego sektora.
Polimery sa wykorzystywane do produkgiji
opakowan, ktdra w najblizszych latach bedzie
sie szybko rozwija¢, miedzy innymi ze wzgledu
na rosnacy popyt na opakowania kosmetyczne.
Oprocz uzycia polimeréw do produkdji
plastikowych opakowan kosmetycznych wiele
z nich odgrywa coraz wazniejsza role w takze
w recepturach kosmetykow, szczegdlnie

w kategorii produktéw przeciwstarzeniowych.

NIGERIA | GHANA
I — WEASNY OLEJ PALMOWY
NIE WYSTARCZA
Rosnacy popyt na kosmetyki pielegnacyjne
w Ghanie i Nigerii zwigksza zapotrzebowanie
na surowy olej palmowy. W chwili obecnej
Nigeria i Ghana okazuja sie by¢ importerami
netto oleju palmowego, gdyz miejscowa
produkcja nie zaspokaja rosnacego
zapotrzebowania na ten surowiec, uzywany
mu.in. do produkgji mydta, zelu pod prysznic
oraz balsamow do ciala. W ciagu najblizszych
5 lat produkcja oleju palmowego w Ghanie
powinna rosna¢ dzigki rzadowemu wsparciu,
ktorego celem jest zmniejszenie importu
z Indonezji i Malezji.

. NOWE KOMPONENTY

Producent surowcéw, firma Evonik uruchomita
produkcje dwdch nowych komponentow

- Tego Cistus, ktory ma chroni¢ skére przed
niekorzystnym wptywem zanieczyszczonego
$rodowiska i Tego Stemlastin, ktory ma
redukowac oznaki starzenia skory.
Produkowany podczas ekologicznie przyjaznego
procesu z uzyciem fotobioreaktora Tego
Stemlastin jest ekstraktem z czerwonych alg

INFORMACIE

Uwaga wszyscy beneficjenci programu 6.5.2.

Na seminarium poswigconym zasadom rozliczania wniosku beneficjenta o ptatnos¢ w ramach
PO IG, ktore odbyto sie 19-tego grudnia, Ministerstwo Gospodarki potwierdzito, ze kazdy
uczestnik programu 6.5.2 ma prawo samodzielnego wyboru firm, od ktérych wynajmie
powierzchnie wystawiennicza, zabudowe czy tez kupi hotele, bilety lotnicze, materiaty
promocyjne itp. Beneficjent nie jest zatem w zadnym razie zobowigzany (do czego z uporem
przekonuje SPCHouse of Media) do zakupu wyzej wymienionych u koordynatora projekty,
ktory wygrat przetarg. Jedynym wymogiem formalnym jest ponoszenie wszystkich
wydatkéw kwalifikowanych z zachowaniem zasady konkurencyjnosci, jawnosci
i przejrzystosci (paragraf 12 Umowy) oraz umieszczenie na stoisku w widocznym
miejscu oznakowania projektu 6.5.2. zatwierdzonego przez MG dla naszej branzy.

bardzo odpornych na ekstremalnie trudne
warunki $rodowiskowe. Evonik podkresla,
ze posiadajacy certyfikat Cosmos ekstrakt
dostarcza specjalng miedzykomorkowa
kompozycje ekstremolitdw, takich jak
polifenole z alg, aminokwasy i sktadniki
mineralne. Przeprowadzone testy in vitro
wykazaty zdolnos¢ komponentu do ochrony
i utrzymania komarek epidermy

w gotowosci do odnawiania sie

oraz wzmacniania elastycznosci skory.
Testy in vivo wykazaly, ze Tego Stemlastin
znacznie zmniejsza glebokos¢ zmarszczek.
Tego Cistus pefen polifenoli z krzewu
Cistus Incanus (Czystek) ma dziatanie
antyoksydacyjne, chroni skére

po ekspozycji na storice i jest szczegdlnie
zalecany do pielegnacji skory wrazlive;j.
Inny dostawca surowcdw kosmetycznych,
firma Natural Sourcing uruchomita
produkcje nowego komponentu opartego
na oleju jajecznym, ktdry ma wspomagac
pielegnacje skory suchej, redukowac
zmarszczki i zapobiega¢ wypadaniu wioséw.
Produkt jest w 100 % naturalny i pozyskuje
sie go z kurzych jaj podczas specjalnego
procesu technologicznego, nie ma

w nim zadnych dodatkéw chemicznych

ani konserwantow. Olej nie zawiera protein,
dzieki czemu zawarty w nim cholesterol
jest fatwo przyswajalny przez skore i wiosy.
Kosmetyki pielegnacyjne zawierajace
cholesterol wydaja sie byc¢ szczegdlnie
obiecujace w dbaniu o sucha i zniszczona
skére, a takze zniszczone farbowaniem
whosy. Cholesterol odzywia, nawilza

i poprawia kondycje skéry i odbudowuje
strukture wiosa. Testy wykazaty

réwniez antyoksydacyjne whasciwosci
komponentu oraz jego fagodzace dziatanie
po oparzeniach sfonecznych, a takze

duza przydatnosc¢ w pielegnacji paznokci.
Badacze twierdza tez, ze komponent

moze wkrétce znalez¢ zastosowanie

w kosmetykach do higieny jamy ustnej,
spowalniajac procesy chorobowe przyzebia.
W dodatku olej jajeczny zawiera w kwasy
Omega -3 i Omega -6. Zottka jaj byly
stosowane przez tysiaclecia w tradycyjne;
kosmetyce, teraz nowa metoda pozyskiwania
oleju jajecznego z wyeliminowaniem protein
stwarza mozliwos¢ stosowania go

w kosmetykach dla osob z alergia na jajka.

INWESTYCJE, BADANIA

L'Oréal otwiera w Indonezji nowa fabryke, ktora
bedzie centrum produkcji wyrobdéw dla Azji
Potudniowo-Wschodniej. Zaktad o powierzchni
66 tys.m kw. powstat w parku przemystowym
Jababeka w prowingji Zachodnia Jawa,

w odlegtosci 60 km od Dzakarty. Produkcja
tego zakladu ma zagwarantowac dwukrotne
zwigkszenie liczby odbiorcow w ciagu 10 lat

7 czego 3/4 nowych klientow beda stanowili
mieszkancy tej czesci Azji. 30% produkcji planuje
sie sprzedawac w Indonezji, a 70% wysyta¢

na eksport. Nowy zaktad bedzie zatrudniat

800 pracownikdw, w tym 450 pochodzacych

7 Indonegzji. Fabryka, w ktdrg L'Oréal
zainwestowat 100 min. dolarow, jest druga
tego koncernu w Indonezji i 43 na Swiecie.
Sprzedaz L'Oréal w Azji wzrosta w pierwszych
9 miesiacach biezacego roku o 20%, podczas
gdy w Europie firma odnotowuje w 2012
spadek sprzedazy.

INDONEZJA — NOWA
INWESTYCJA KONCERNU
L'OREAL

. NAUKA | PRZEMYSt

Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris

oraz Instytut Biologii Do$wiadczalnej

im. M. Nenckiego PAN zawigzaly konsorcjum
badawczo-przemystowe, ktérego celem bedzie
tworzenie innowacyjnych kosmetykow, ktdrych
formuty beda wykorzystywac najnowsze badania
z zakresu bioenergetyki i biochemii
mitochondriéw. Ich formuty odpowiedzialne

sq za wiele zyciowych funkdji, wytwarzaja

m.in. ATP, czyli gtéwny nosnik energii

w komorkach. Wg naukowcdw przy
opracowaniu nowych kosmetykéw wazne

jest uwzglednienie roli mitochondriow

w apoptezie czyli programowaniu $mierci komarki.
Celem badan jest zidentyfikowanie i ocena
sktadnikow, ktorych interakcja z mitochondriami
oddziatuje na komorki skory, spowalniajac
uszkodzenia powodowane utlenianiem.

Na ww. badania konsorcjum pozyskato fundusze
z Narodowego Centrum Badan i Rozwoju.
Nowa generacja kosmetykéw ma szanse trafi¢
na rynek za kilka lat.

" Materiaty opracowata Anna Lesirska
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EKOPIELEGNACIA

KO

ETYKI

ORGAN ICZN E,

NA

URALNE

CZYLI JAKIE?

W pogoni za szybkim rozwojem, przez kilkadziesiat lat
ludzko$¢ odchodzita od naturalnych  produktow
i skfadnikéw na rzecz sktadnikow chemicznych bedacych
odpowiednikami naturalnych, ale o wiele tanszymi.
Niestety, doprowadzito to do powolnej biodegradaciji
$rodowiska naturalnego. Ekologia jako ruch spoteczny
wywotata daleko idace zmiany w postrzeganiu
otaczajacego nas $wiata. Konsumenci coraz czesciej chca
7y¢ w zgodzie z naturg — zdrowo sie odzywia¢, oddychac
czystym powietrzem, nosi¢ ubrania z Inu i bawetny oraz
pielegnowac ciato naturalnymi kosmetykami.

Kiedy kosmetyk jest ekologiczny?

O tym, ze kosmetyk jest naturalny nie $wiadczy jego
cena, zapach lub informacja od producenta. Taka
gwarancje daje tylko certyfikat jakosci ,kontrolowany
kosmetyk naturalny i organiczny” wydany przez uznane
jednostki certyfikujgce np. ECOCERT. Kosmetyki takie
musza zawiera¢ minimum 95% surowcow pochodzenia
naturalnego: roslinne oleje, ttuszcze i woski, wyciagi z ziét
i nektaru kwiatéw, naturalne olejki eteryczne pochodzace
z monitorowanych upraw organicznych, ktére spefniaja
okreslone wymagania dotyczace gleby, sposobu zbioru,
przetwarzania i produkgji. Nie moga zawiera¢ typowych
chemicznych emulgatoréw ani konserwantow. Ekstrakty
roslinne - pochodzace z tych upraw - przetwarzane sa
fizycznie, bez udziatu metod chemicznych.

Kosmetyk nie moze zawiera¢ surowcow z roslin
modyfikowanych genetycznie, z martwych zwierzat,
produktéw petrochemicznych, syntetycznych srodkéw
zapachowych i barwiacych, syntetycznych konserwantéw
(np. z grupy parabendw). Surowce i produkt nie moga
takze byc testowane na zwierzetach.

Kosmetyk ekologiczny
a konwencjonalny

Najbardziej odrdznia kosmetyki ekologiczne od
tradycyjnych zawartos¢ minimum 95% sktadnikow
aktywnych, podczas gdy w kosmetykach konwen-
cjonalnych jest ich zazwyczaj tylko 5%. Wspierajg
naturalny system ochronny skory i procesy jej
naprawiania, sa fagodne i jednoczesnie skuteczne, bo
roslinne ekstrakty maja podobna budowe do komdrek
naszego ciata. Kosmetyki naturalne sg postrzegane jako
kosmetyki bezpieczne, bardziej przyjazne dla srodowiska

X-XI-XI1 2012

od konwencjonalnych. Dlatego tez pierwsze kosmetyki
naturalne powstaly z mysla o osobach ze skora wrazliwa,
sklonng do podraznien, oraz dzieciach.

Cho¢  kosmetyki naturalne nie obiecuja tak
spektakularnych efektéw jak kremy high-tech, to
naprawde dziataja. Wolniej, lecz zdrowo i nieinwazyjnie,
co jest na pewno wazne. Badania naukowe potwierdzaja,
7e naturalne substancje sa lepiej tolerowane przez skore
niz surowce syntetyczno-chemiczne.

Konserwanty
w kosmetykach ekologicznych

Wymogi  bezpieczefstwa  stawiane  kosmetykom
naturalnym i organicznym nie pozwalaja na catkowite
zaniechanie stosowania konserwantow. Dopuszcza sig,
wg standardow jakosci ECOCERT, uzycie sktadnikow z listy
substancji rekomendowanych i dozwolonych.
Certyfikowane kosmetyki naturalne zawieraja substancje
konserwujace majace odpowiedniki w naturze.
Producenci chetnie uzywaja takze naturalnych substandji
konserwujacych, np. ekstraktu z pestek grejpfruta lub
naturalnych olejkéw eterycznych.

Certyfikacja kosmetykdw ekologicznych

UE na 2012 rok zapowiedziala wprowadzenie prawa
jasno precyzujacego, ktore kosmetyki bedzie mozna
sprzedawac jako naturalne lub organiczne. Ma to
zakonczy¢ problem naduzy¢ zwigzanych z wpro-
wadzaniem klientéw w btad, ale moze wnies¢ do branzy
Sporo zamieszania.

Aby zdoby¢ walidacje sktadu recepturowego oraz zasad
produkgji, pakowania, znakowania i przechowywania
zaréwno surowcow, jak i wyrobow gotowych, nalezy
poddac¢ procesowi certyfikacji nie tylko sam produkt
naturalny lub organiczny, ale réwniez zaktad, w ktorym
kosmetyk jest wytwarzany.

Spetnienie wszystkich standardéw i wymogdw instytucji
certyfikujacej trwa zwykle okoto 2 lat i koriczy sie
przyznaniem certyfikatu jakosci, kategorii na produkty, do
ktorej przynaleza, takze udzieleniem licendji na produkcje
ekologiczna. Licencja i certyfikat wydawane sg na rok,
a ich przediuzenie wymaga ponownego audytu
certyfikujacego. Dopiero wéwczas producent ma prawo
umiesci¢ na froncie opakowania kosmetyku znak

mgr inz. Bozenna Mirkowska

technolog Laboratorium Kosmetycznego AVA
- pierwszej polskiej firmy, ktdra znajduije sie

w gronie 80 firm posiadajacych licencie ECOCERT.

Europa zharmonizowata standardy dotyczace produkgiji
ekologicznych kosmetykow, zgodnie z wytycznymi
COSMOS (Cosmetics Organic and Natural Standard).

Do The European Cosmetics Organic Standards Working
Group naleza:
BIOFORUM, COSMEBIO, ECOCERT, BDIH, ICEA, SOIL
ASSOCIATION.

Zasady dziafania tej grupy sa nastepujace:

B promowanie wykorzystania produktow pochodzacych z
rolnictwa ekologicznego,

M wykorzystanie zasobow naturalnych w sposéb
odpowiedzialny, z poszanowaniem $rodowiska
naturalnego,

M proces przetwarzania i produkcji przyjazny dla
$rodowiska naturalnego,

W integracja i rozwoj pojecia ,zielona chemia”,

M certyfikowanie kosmetykow naturalnych zgodnie ze
standardami Cosmos (brak do tej pory wiasnego logo).

Wprowadzenie jednolitych standardéw dla catej Europy
planowane byto na koniec 2012 roku.

Ku uciesze ekologdw coraz wiecej konsumentdw
dokfadnie sprawdza sktad produktu, zanim zdecyduje sie
na kupno.

www.cosmeticreporter.com
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— GREEN—
PHARMACY

IGreen Pharmacy Herbal Cosmetics

Scrub solny Rumianek i Imbir
Naturalny produkt ziotowy.
Oczyszczenie, pielegnacia, relaks dla ciata i zmystow.
Aromatyczny scrub z naturalnymi krysztatkami soli, bogate;
w mikroelementy, delikatnie i skutecznie ztuszcza naskorek,
poprawia mikrokrazenie, nadaje gtadkos¢ i miekkos¢.
Przygotowuije skére do przyjecia wartosciowych skfadnikow
masta tej serii. Ekstrakt z rumianku tagodzi i pobudza
regeneracje skory. Ekstrakt z imbiru poprawia ukrwienie,
dziata bakteriobdjczo, dostarcza orzeZwienia i dziata
przeciwrodnikowo co spowalnia starzenie sie skory.
www.elfa-pharm.pl

Kosmetyki liniit ARGAN OIL
irmy Joanna

Kosmetyki do wiosow Argan Oil to nowatorska,

w petni kompletna linia do pielegnacji wioséw suchych,
zniszczonych, potrzebujacych wyjatkowej pielegnacii.
Wykorzystany w kosmetykach bioorganiczny,
certyfikowany olejek arganowy jest najbardziej
cenionym i najbogatszym we wiasciwosci

pielegnujace olejem na $wiecie. Zawarte w nim
oksydanty i witamina E chronia strukture skéry przed
zniszczeniami powodowanymi czynnikami zewnetrznymi.
Przywraca wtosom witalnos¢, tatwos¢ rozczesywania

i zmystowy potysk. Po zastosowaniu wiosy staja sie
jedwabiscie migkkie, odzywione i wzmocnione.
Kosmetyki nie zawieraja parabenow.

www.joanna.pl
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BSWEET MOMENTS CUPCAKE

Swiateczna seria kosmetykéw Starej Mydlarni

do kapieli i pielegnadiji ciata Sweet Moments Cupcake

o zapachu stodkich maslanych ciasteczek z waniliowym nadzieniem.
Seria obejmuije: zel do kapieli 400 ml, olejek do masazu i kapieli 400 ml,
pianke myjaco-peelingujaca 250 ml, masto do ciata 250 ml.

www.staramydlarnia.pl

jasmine _
night cream

anti-wrinkle:

jasmin

(‘.'EK'IYFIK(‘]WANY
ORGAMICZNY KREM,

z ekstraktem 2 marchw

L

z marchwi
Certyfikowany
organiczny
krem z ekstraktem
7 marchwi

7 serii ECO Garden

99% wszystkich sktadnikéw kremu
jest pochodzenia naturalnego!

Krem karotenowy zawiera ekstrakt

z marchwi bogaty w mineraty,
witaminy, beta-karoten, ktore chronia
skore przed wolnymi rodnikami

i przyspieszaja odnowe naskarka.

W skfad kremu wchodza réwniez

ZIAJA
- EKSKLUZYWNA
EMULSJA NA NOC

Ekskluzywna emulsja na noc do pielegnacji skory
po 50 roku zycia. Odpowiada na naturalne
wymagania dojrzatej skory. Kompensuje utrate
kolagenu, fizjolipidéw i kwasu hialuronowego.
www.ziaja.com

ECD garden .@

KREM Z EXSTRAKTEM,  omere

roslinne wyciagi, naturalne oleje,
witamina E oraz woski kwiatowe, ktore
regeneruja naskorek i hamujg procesy
starzenia sie skory. Krem delikatnie
nawilza, lekko nattuszcza, wygladza skore,
zapobiega powstawaniu zmarszczek,
wyraznie poprawia jej koloryt.

Krem certyfikowany przez ECOCERT,
nie zawiera: pochodnych ropy
naftowej, PEG, silikonow,
konserwantow z grupy parabendw,
syntetycznych kompozyciji
zapachowych i sztucznych barwnikdw.
Poj. 50 ml
www.ava-laboratorium.pl

cosmetic reporter X-XI-XIl 2012
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BLUXCOSMETICS
- SERIA MYDEE W PLYNIE
| ZELI POD PRYSZNIC

Firma BluxCosmetics wprowadzita na rynek
nawilzajaca serie mydet w plynie i zeli

pod prysznic o intensywnych i naturalnych
zapachach truskawek, malin oraz jabtek.
Produkty sa dostepne w innowacyjnych

opakowaniach 500 ml i 1000 ml z pompka.

www.blux.pl

REND EDITION
FUTURA
manicure

na karnawat!
Nowa kolekcja lakierow WIBO Trend
Edition Futura to 5 brokatowych

z najnowszymi trendami w modzie.

cosmetic reporter  X-XI-XIl 2012

Blyszczace kolory sg idealne

na Sylwestrowe i karnawatowe
imprezy. Manicure wykonany tymi
lakierami bedzie stanowit ozdobe
wieczorowej stylizagji.

koloréw opracowanych zgodnie Poj. 7 ml

www.wibo.pl

Biaty Jelen
PROBIQTIC

Hipoalergiczny olejek do kapieli Biaty
Jelen PROBIOTIC - Innowacyjny
produkt do kapieli z wykorzystaniem
technologii probiotykéw, polecany dla
0s6b o skorze wrazliwej, podraznionej,
wymagajacej nawilzenia i regeneracji.
www.bialyjelen.pl

KREM DOTWARZY Z FILTREM
FACE CHEAM WITH SPF FACTOR

Mashy shea + witamina £
shea butier +yitamin £

RCTIC NATURAL CARE
KREM DO TWARZY

Venita ARCTIC NATURA CARE chroni skore
twarzy przed dziataniem wiatru, mréz oraz
intensywnego stonca. Sktadniki aktywne:
masto Shea, Prowitamina B5, witamina E,
olej rzepakowy, filtr SPF 15 (UVA+UVB).
Opakowanie 50g

www.venita.com.pl

lkofpa:® spa bio
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New series of Lirene
"Moisture and Nourishment"

Experts from Lirene Science Laboratory have
selected biologically active extracts known
for their beneficial impact on the skin,

and on the basis of the latest scientific

BSESSIO argan ol

Nowa linia kosmetykéw do pielegnacii
wilosdw, stworzona na bazie olejku
arganowego, zwanego eliksirem mtodosci.
Polecana do wszystkich rodzajéw wiosow,
a w szczegdlnosci do whoséw zniszczonych,
matowych i szorstkich.Jedng z najbardziej
cenionych wiasciwosci olejku arganowego,
jest jego dziatanie odmiadzajace.

Wplyw na to ma duza zawartos¢ tokoferoli
czyli witaminy E, ktore chronia przed
starzeniem sie. Posiada réwniez niezwykte
wiasciwosci nawilzajace i wygladzajace.

Ze wzgledu na wysoka zawartosc
nienasyconych kwasow tuszczowych, bardzo
dobrze stymuluje wzrost wiosow.

W sktad serii SESSIO argan oil wchodza:
szampon, odzywka, intensywnie
skoncentrowane serum

oraz lekka odzywka dwufazowa.
www.chantal.com.pl

Tmpner

developments combined them E esing
in an effective formula, which 3
guarantees first class, 3 SelicyicAe
affordable care 1
for the skin beauty. .- E sl
www.lirene.com
= ee——
—
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c
E
BANTI-AGING marki FLOSLEK Laboratorium ——
Nowa linia kosmetykow z drobno- widoczny od razu efekt liftingu. \BCHATORIL

Kosmetyki z linii totpa:* spa bio,

to forma naturalnej odnowy biologiczne;.
Redukuja dyskomfort powstaty w wyniku
przeciazenia, przemeczenia i stresu.
Naturalne olejki eteryczne dziataja
kojaco na ciato i umyst, uwalniaja

od napiecia emocjonalnego

i przywracaja dobry nastroj.
www.tolpa.pl

www.cosmeticreporter.com

czasteczkowym kwasem hialuronowym
0 silnym dziafaniu przecwzmarszczkowym
przeznaczona jest do pielegnacji skory
dojrzatej, pozbawionej blasku, z
oznakami przesuszania i spadkiem
napiecia. Receptura kosmetykow
wchodzacych w jej sklad oparta jest

0 najwyzszej jakosci substancje
aktywne, w tym drobnoczasteczkowy
kwas hialuronowy, ktéry w poréwnaniu
7 jego zwykla odmiang przenika

w glebsze warstwy skry, silniej

nawilza i daje mocniejszy,

Waznymi sktadnikami aktywnymi
wchodzacymi w sktad preparatow

s takze olej aragonowy, ktory chroni
przed przedwczesnym pojawieniem sie
zmarszczek i rewitalizuje, olej
makadamia - naturalny antyutleniacz,
wybielajacy fitokompleks oraz kompleks
naprawczy chroniacy przed
promieniowaniem UV.

W sktad serii wehodza 4 produkty:
lkrem na dzien Bkrem na noc
Imaseczka lkrem pod oczy
www.floslek.pl

ANTI-AGING &

IGER Energy

Eau de toilette MEN
Ozywczy, porywajacy zapach TIGER Energy
wzmaga kreatywnosc i motywuje do podjecia
dziatania. Przywraca sity witalne, gwarantuje
pewnosc siebie i pobudza do przejecia inicjatywy.
P0j.100 ml
www.tigercosmetics.pl

KREM Z KWASEM

PIROGRONOWYM,
ZELAINOWYM

| SALICYLOWYM

Spegjalistyczny krem o dziataniu eksfoliujacym,
antybakteryjnym i przeciwtradzikowym.

Oczyszcza | zweza rozszerzone pory, znaczaco
redukuje ilos¢ zaskornikéw oraz gleboko odzywia

i rewitalizuje skore poprzez remodeling wiokien
kolagenu i elastyny.

Testy aplikacyjne (in vivo) przeprowadzone

przez niezalezne laboratorium badawcze,

po miesiacu stosowania, potwierdzaja:

Idziatanie antybakteryjne i przeciwtradzikowe (63%)
Bograniczenie blyszczenia sie skory (58%)
loczyszczenie | zwezenie ujs¢ gruczotdw tojowych (67%)
Bwzrost nawilzenia i wygtadzenie naskorka (56%)
Epoprawe sprezystosdi, jedmosdi i elastycznosci skory (58%)
Bzmnigjszenie ilosci przebarwien (50%) i blizn potradziko-
wych (409%).

Krem doskonale przygotowuije skdre do zabiegow
eksfoliacji w gabinecie kosmetycznym, a takze
wzmacnia i utrwala efekty tych zabiegdw.
www.bandi.pl

. 1S T
W FLOSLEK @

ABORATORIUM
g

ANTI-AGING &

Przeciwzmarszczkowy
KREM NA DZIEN 5PF 1

ANTI-AGING

KURALJA HIALURONOW)

KREM N NOC
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BVIOON BLACK
Woda MOON BLACK to nowa propozycja
dla mezczyzn od firmy Cote Azur.

Ta niezwyklfa, petna kontrastéw kompozycja

taczy w sobie tradycje i nowoczesnosc.
www.coteazur.pl

BCracked Skin Ointment

Mas¢ Cracked Skin Ointment na popekana

i sucha skore piet, tokci i kolan stworzona

na bazie beta-glucanu i lanoliny. Zawiera unikalng
kompozycje sktadnikéw o intensywnym dziataniu
nattuszczajacym, w szybkim czasie poprawiajacym
kondycje skory. Producent: Camino Sp. z 0.0.
www.delawell.pl

Phenoméll

W3rdd bestsellerow kosmetykow
organicznych Phenomé pozbawionych
szkodliwych sktadnikow syntetycznych
polecamy: cukrowy krem do rak

z formufg anti-aging, peeling z ptatkami
réz oraz nawilzajacy olejek do twarzy.
www.phenome.eu.
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PROSALON Hair Spray
— lakier bardzo

mocno utrwalajacy
PROSALON Professional Hair spray
- to nowy lakier do wtoséw przeznaczony
do modelowania fryzur wymagajacych
wyjatkowo mocnego utrwalenia.
Zapewnia wymarzony dtugotrwaty efekt,
nawet przy skomplikowanych fryzurach.
Nie obciaza i nie skleja wtoséw, dzieki
czemu fatwo sie wyczesuije.
Nadaje wtosom zdrowy potysk.
Chroni przed szkodliwym wptywem
wilgoci i czynnikow atmosferycznych.
PROSALON Professional Lakier bardzo
mocno utrwalajacy, to pewnos¢ doskonale
kontrolowanej fryzury przez caly dzien.
Pojemnos¢: 750 g.
www.prosalon.eu

baza wygtadzajaca
CASHMERE Secret

Dzieki mikrosiateczce przestrzennych
silikondw baza CASHMERE Secret
perfekcyjnie koryguje niedoskonatosci
cery i delikatnie wyrownuje zmarszczki.
Matuje cere do 12h.

Przedtuza trwatos¢ makijazu.

Dzieki bazie cera staje sie idealnie
gtadka i kaszmirowo miekka w dotyku.
www.dax.com.pl

ﬁnnm "omé
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INGLOT
Khol Pencil 01

BINGLOT Khol Pencil 01

Wysoko napigmentowany czarny eyeliner umozliwiajacy
precyzyjne wykonczenie makijazu oka. Dzieki
miekkiemu rysikowi, ten wodoodporny otéwek, tatwo
aplikuje sie na wodnej linii oka zapewniajac

intensywny dtugotrwaty kolor.

Zawarte w otéwku puder pertowy i ceramidy maja
dziatanie nawilzajace i regenerujace.
www.inglotcosmetics.com

PRIECIWSTARZENIOWY
m KREM DOTLENIAJACY SKFE

SUNFUTURE igh?

- -

AA SKIN FUTURE
SPF 15 24H  UVA/UVB

Nawilzajacy krem ochronny z efektem wygladzania to
krem o wyjatkowo wszechstronnym dziataniu:

intensywnie nawilza, wygfadza drobne linie i zmarszczki,

a réwnoczesnie chroni skore przed wptywem
szkodliwych czynnikow $rodowiskowych. Multifunkeyjny
system anti-ageing z ekstraktem z nasion fubinu oraz
kompleksem cukréw roslinnych poprawia jedrmos¢
skory, opdZnia procesy jej starzenia sig, przywracajac
witalnos¢ i zapewniajac mtody wyglad przez diugi czas.
0% alergendw « parabendw « barwnikow.

Pojemnos¢: 50 ml

www.oceanic.com.pl

PROSALON serum
ARGAN OIL

"Plynne ztoto Maroka"
- wyjatkowy olejek,
wyjatkowa pielegnacja.

Jedwabiste serum PROSALON

do pielegnacji wszystkich rodzajow wiosow,
a w szczegolnosci zniszczonych, suchych

i szorstkich. Olejek arganowy obecny

w produkcie ma silne dziatanie odzywcze

i rewitalizujgce. Posiada niezwykte
wiasciwosci nawilzajace i wygtadzajace.

Ze wzgledu na wysoka zawartos¢
nienasyconych kwasow ttuszczowych, olej
bardzo dobrze stymuluje wzrost wiosdw.

Tworzy film ochronny wokét wiosa, dzieki GOLD SERUM
czemu sa one wygladzone i fatwo sie - f—‘n'l nd-
; . S T
rozczesuja. Przeciwdziata rozdwajaniu sie datiagot o

koncowek. Nie obcigza wiosow. 3
PROSALON serum ARGAN OIL na bazie @
olejku arganowego, bogaty w kwasy omega-6,

o ) hair repair
witamine E oraz antyoksydanty, zapewnia smoothness and gloss
wiosom mifodosc i witalnosé.
www.prosalon.eu -

BLimitowana kolekcja Glam Night Sparkle

Limitowana kolekcja Glam Night sparkle to trzy, zréznicowane
kolorystycznie zestawy produktow, przygotowane z mysla o kazdej kobiecie.

Icien do powiek Glam Night Sparkle Eyeshadow

Mieniacy sie milionami krysztatkow, kremowy w aplikacji, zapewnia
intensywny, gteboki kolor. Wyjatkowo diugo utrzymuje sie na powiece
i nie zbiera sie w jej zatamaniach.

Ibtyszczyk Glam Night Sparkle Lip Gloss

Pozostawia na ustach intensywnie I$nigcy film, dajac efekt zmystowo
mokrych, wyraznie powigkszonych ust. Aplikator w formie pedzelka
umozliwia fatwa i rbwnomierna aplikacje produktu.

llakier do paznokci Glam Night Sparkle Nail Enamel

Zawiera mnostwo brokatowych drobinek i platkdw, dzieki czemu
zapewnia efekt migoczacych paznokci.

www.bell.com.pl
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Jezeli chcecie Panstwo zaprezentowac swoje wyroby Would you like to advertise Bbl >xenaete pekrnamvpoBarb O i \
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XX INTERNATIONAL PEREFUMERY
AND COSMETICS EXHIBITION

NOVEMBER

CROCUS EXPO
MOSCOW, RUSSIA

* BY NUMBER OF EXHIBITORS

The ideal platform for cosmetic companies to enter Russian growing market,
discover new opportunities, find distributors and enlarge business scope.

With over 3500 brands represented this is the largest in Russia, CIS and Eastern
Europe showcase of the most innovative products and services, opportunity to observe
the whole market at one glance and a meeting point for all industry professionals.

EXCLUSIVE AGENT IN POLAND:

; ROLCHERAY ANNA GODEK; (2. Reed Exhibitions

- e-mail: info@polcharm.com.pl,

-E._ —, ) : tel. +48 502 22 90 90 ORGANIZER: REED SK LLC:
i . . h Tel./fax: (495) 662-7101, 937-6861/62

SHOW VIDEO WWW.IIltel_‘C darm.ru e-mail: intercharm@reedexpo.ru



