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zanowni Panstwo,

Jako nowa redaktor prowadzgca ,,Cosmetic Reportera”
chciafabym, aby pismo to pozostato

dla przedstawicieli polskiej branzy kosmetycznej
najwiekszym i najskuteczniejszym kanatem dotarcia
do potencjalnych kontrahentow z kraju i zagranicy.
Jednoczesnie chciatabym, aby ten magazyn
ewoluowat w kierunku nowoczesnego i niezaleznego
pisma branzowego, bedgc rzetelnym zrodfem

wiedzy na temat najnowszych technologii, trendow

i regulacji prawnych dotyczgcych branzy kosmetyczney.

Z jednej strony to ogromne wyzwanie

i odpowiedzialnosc w stosunku do Czytelnikow,
z drugiej jednak — niezwykle ciekawe i ambitne
wyzwanie zawodowe. Mam nadzieje, ze kazdy
kolejny numer ,,Cosmetic Reportera” bedzie
spefnial Panistwa oczekiwania i dostarczat
przyjemnosci z lektury.

Tymczasem oddajemy w Paristwa rece
najnowszy numer. A w nim: relacje z targow
Cosmoprof w Bolonii oraz LOOK beautyVISION
w Poznaniu, niezwykle interesujgcy wywiad

Z dr lreng Eris oraz artykut o obchodzgcej

w tym roku swoje 30-lecie firmie Bell.
Gratulujemy jubilatowi | zapraszamy do lektury!

Adriana Jakubowska
Redaktor Prowadzgca
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Creatively
made in |

Targl

Cosmoprot
- polscy wystawcy

Z 1arcza

Najwieksze na $wiecie targi kosmetyczne, Cosmoprof Bolonia, w tym roku byly
rekordowe. Na powierzchni 194 000 metrdw kwadratowych zgromadzity
2 390 wystawcdw, w tym 1 500 spoza Whoch. 46. edycje targdw odwiedzito
193 832 gosci, czyli ponad 14% wigcej niz w roku ubiegtym.

48 000 to goscie spoza Wioch, ktérych liczba wzrosta o 22% w poréwnaniu
do roku poprzedniego. Nie zmienia to jednak faktu, ze w odczuciu wielu
wystawcow tegoroczng edycje targdw odwiedzito mniej os6b zawodowo
zwigzanych z branza kosmetyczna, a ogdlny wzrost frekwencji zwiedzajacych byt
zastuga zwyktych konsumentéw zainteresowanych nowosciami w branzy.
Cosmoprof, wraz z wyodrebnionym sektorem Cosmopack, jedne z 75 targow,
jakie w ciagu roku odbywaja sie w Bolonii, s3 jednoczesnie najwazniejsza
manifestacja sity rynku kosmetycznego. Zainteresowani przybyli z catego $wiata.
Tym, ktdrzy docierali helikopterem, przygotowano pas do ladowania na dachu
pawilonéw 16-18. Dla przyjezdzajacych samochodami zarezerwowano 14 500
miejsc parkingowych na terenach przylegajacych do centrum wystawienniczego.

Targi Cosmoprof odbywaja sie w kilkunastu pawilonach tematycznych, ktére zostaty
zgrupowane w siedem sektoréw takich jak: kosmetyka detaliczna
i perfumeria, spa i uroda, produkty naturalne, wyposazenie, urzadzenia
i profesjonalne produkty do salonéw fryzjerskich, produkty do paznokci oraz sektor
Cosmopack (Private Label, opakowania, urzadzenia do produkgji, linie
technologiczne). Organizatorzy z roku na rok przeznaczajg znaczne srodki dla
zapewnienia obecnosci miedzynarodowych nabywcdéw i dystrybutoréw. Targom
towarzysza liczne warsztaty, konferencje, imprezy i branzowe seminaria
tematyczne. Jedna z tegorocznych nowosci byta sekcja ,Trendy”
— miejsce dla inspiracji, edukacji i wizji przysztosci — gdzie wszyscy uczestnicy, tak
odwiedzajacy jak i wystawcy, wymieniali sie spostrzezeniami na temat przysztosci
branzy kosmetycznej.

— Zrealizowalismy nasze zafozenia — powiedziat Duccio Campagnoli, prezydent
Bologna Fiere i firmy So.Ge.Cos, ktdra organizuje Cosmoprof — Nowy Cosmoprof
staje sie coraz bardziej miedzynarodowy, coraz bardziej profesjonalny poprzez
obecnos¢ kupcow i delegacji z catego dwiata. Postawilismy na jakos¢ i specjalizacje.
Cosmoprof potaczyt $wiat profesjonalistow, artystéw i kreatoréw ze $wiata urody.

www.cosmeticreporter.com

l COSMOPROF BOLONIA - RELACIA

el I

Od piatku 8 marca do poniedziatku 11 marca targi tetnity zyciem (Cosmopack zaczat
sie dzien wczedniej i zakonczyt w niedziele). W materiatach prasowych,
przygotowanych przez organizatoréw Cosmoprof, podkreslono wzrastajaca range
pawilonéw narodowych. W tym roku wystawialy sie w ten sposéb 24 panstwa:
Belgia, Butgaria, Kanada, Chiny, Tajwan, Francja, Niemcy, Korea, lzrael, Hiszpania,
Szwajcaria, Turcja, Wielka Brytania, Stany Zjednoczone, Brazylia, Meksyk, Rumunia
i Holandia oraz po raz ésmy z rzedu Polska. Pierwszy raz swoje pawilony narodowe
stworzyly: Japonia, Indie, Indonezja, Pakistan i Kolumbia.

Jak na tym tle wypadly polskie firmy i jak one same oceniaja swdj udziat
w targach Cosmoprof? MieliSmy okazje obserwowac¢ wszystko na biezaco,
a takze rozmawia¢ z przedstawicielami firm w trakcie trwania targéw oraz po ich
powrocie do kraju. Liczba polskich wystawcow stale rosnie. Jest to niewatpliwie powaod
do dumy, ale nie zmienia to faktu, iz w tegorocznej edycji swoja oferte zaprezentowato
tacznie 85 polskich producentéw, a nie 100, jak podawata w swoich materiatach
Ambasada Polski w Rzymie.

Jak co roku, wiodacym organizatorem polskiego wystapienia w Bolonii byta firma
Polcharm, grupujaca, na najwazniejszych targach kosmetycznych juz od kilku lat,
naszych producentdw pod wspélnym logo .creatively made in Poland”.
Logo to, obok oznaczenia miejsca pochodzenia kosmetykdw o bardzo dobrej jakosci,
niesie ze soba przekaz kreatywnosci jaka towarzyszy procesowi ich wytwarzania
i wzbudza bardzo pozytywne konotacje w odniesieniu do Polski.

Na tle innych pawilonéw narodowych polska reprezentacja wygladata w tym roku
wyjatkowo okazale, co podkreslali rowniez wloscy organizatorzy.

W wyréznionej barwami narodowymi sekgji polskiej pod patronatem Polcharm,
na tacznej powierzchni 953 m?* wystapity 43 firmy: Ados, Arkana (Wyspy Piekna),
Ava, Bell (dwa stoiska), Bielenda Kosmetyki Naturalne, Camino, Chantal,
CM Michel, Coloris, Dela-Well, Delia, Dermaepil (Multi-Mag), Dermaglin,
Dotowy PT, Laboratorium Kosmetyczne Dr Irena Eris, Elfa Pharm Polska,
Eveline Cosmetics, Famous Brands Distribution, Farmona, Feniks s.c.,
Firma Matt, Floslek, Firma Gorgol, Fabryka Szpilek Iza, .M.P.A., Joanna, Kaj,
La Rive, La Rosa Distribution ,Hiacynt”, Lazell, Mincer Mona Liza, Mollon,
Nail Planet (Bass Cosmetics), Norel Dr Wilsz, Phenome (Biogened), Polipack,
Politech, Quiz (BIM), Torf Corporation Fabryka Lekow, Waller Polska, Venita,
V. Laboratories, Z.P.T.S. Katarzynki.

W imprezie braly réwniez udziat inne firmy polskie. Siedem firm zgrupowato sie
w formie matego pawilonu narodowego zorganizowanego przez Polexpo: Euphora,
MPS International Ltd., Pharma C Food, Pollena Fabryka Opakowan, Pulanna, Serpol
Cosmetics, Valdi Spectrum. Oficjalny koordynator programu wsparcia eksportu — firma
SPC House of Media zgromadzita 11. wystawcow: Beautyface, Bluxcosmetics, Clarena
Polska, DAX Cosmetics, Grupa 3, Oceanic, Pollena, Synesis, Szwedogroup, Verona.
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Warto jednak podkresli¢, ze SPC House of Media — oficjalny organizator powotany
do realizacji rzadowego programu — nie stanat na wysokosci zadania i nawet przy
organizacji tak matego pawilonu swoja nieudolnoscia, wynikajaca
najprawdopodobniej z braku doswiadczenia, narazit swoich wystawcow
na straty wizerunkowe.

Niektore firmy, wsrdd ktdrych znalazly sie: Alma, Aroma Trend, Bandi,
Bech Packaging, Cece of Sweden, CTL-Center of Laser Technology, Dramers, Huta
Czechy SA, Instytut Lesthezone, Interton, Joko, Kanu, La Femme, Pierre Rene,
Scandia) zdecydowaly sie na samodzielny (poza polskimi pawilonami) udziat
w imprezie, ale z punktu widzenia postrzegania potencjatu naszego przemystu
kosmetycznego i budowania jego pozycji w Swiecie nie wydaje sie to rozwigzanie
optymalne.

Bardzo waznym akcentem dla wszystkich polskich wystawcow, a w szczegolnosci tych,
ktdrzy sa uczestnikami rzadowego programu wsparcia eksportu w ramach dziatania
6.5.2, byla wizyta Wiceminister Gospodarki — Pani llony Antoniszyn-Klik. Pani Minister
odwiedzita w sobote bolonskie targi w towarzystwie przedstawicieli Ambasady Polskiej
w Rzymie i poswigcita polskim uczestnikom naprawde wiele swojego cennego czasu,
nie tylko zapoznajac sie z oferta naszych wystawcow ale tez z zainteresowaniem
wystuchujac uwag na temat problemdw, z ktdrymi borykaja sie polscy organizatorzy
wystapien targowych.

W tegorocznej edycji na eleganckich stoiskach o indywidualnej zabudowie
w ramach sekqji polskiej zorganizowanej przez Polcharm wystawiato sig trzech
wiodacych polskich producentéw, kidrzy w tym roku obchodza 30-lecie swojego
istnienia. Byly to firmy: Bell, Eveline Cosmetics i Laboratorium Kosmetyczne
Dr Irena Eris.
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W opinii ekipy targowej Eveline Cosmetics tegoroczna edycja targéw Cosmoprof
przyniosta jak zwykle wiele cennych kontaktdw.

— Kazdego roku spotykamy sie z ogromnym zainteresowaniem i bardzo dobrym
odbiorem naszej oferty przez zwiedzajacych. To tutaj, w miejscu, w ktdrym corocznie
spotykamy sie z naszymi kooperantami z blisko stu krajow  rozpoczelismy
inauguracje obchodow 30-lecia istnienia naszej firmy.

Te najwieksze targi kosmetyczne w Europie oraz jedne z najwiekszych na $wiecie to
jednoczesnie szansa na poznanie oczekiwah zaréwno  kupcow - jak
i konsumentow. Zdobyta tu wiedza pozwala nam modyfikowa¢ oferte, aby
jak najlepiej dostosowac ja do zmieniajacych sie potrzeb poszczegdlnych rynkow.
Juz po raz 7. mamy okazje na przedstawienie naszej bogatej oferty produktow
kosmetycznych. W tym roku widzimy wyraznie zainteresowanie produktami
0 przystepnej cenie, opartymi na nowoczesnych technologiach jak komorki
macierzyste czy kwas hialuronowy — powiedziata nam Karina Kozerska,
dyrektor marketingu.

Wystawiajace sie po raz pierwszy w Bolonii Laboratorium Kosmetyczne
Dr lrena Eris réwniez bardzo pozytywnie ocenito swodj udziat w targach
i zapowiedziato, ze pojawi sie i w nastepnej edydji: — Targi Cosmoprof 2013 byly
dla nas bardzo dobra szansa do nawiazania nowych kontaktow biznesowych
z klientami z krajéw Europy i Azji, ale réwniez do spotkan z istniejacymi partnerami
zagranicznymi firmy, ktérych obecnie mamy juz z ponad 40. krajow. Byfa to tez
niepowtarzalna okazja do zaprezentowania spektakularnych wynikow naszych
najnowszych badah w dziedzinie kosmetologii, ktore skutkowaty dwoma
zgtoszeniami patentowymi, dokonanymi przez nas w zesztym roku oraz znalazly juz
zastosowanie w nowych unikalnych liniach produktowych, ktére zaprezentowalismy
na targach w Bolonii. — tak podsumowata tegoroczne wioskie doswiadczenie
Wiktoria Brzozowska, dyrektor eksportu w firmie.

www.cosmeticreporter.com
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— Przywiezlismy do Bolonii po raz kolejny okofo 2000 toreb. To fakt, ze zajmujg duzo
miejsca, trzeba si¢ tez uporac¢ z ich skladaniem i wystawianiem, ale jestesmy
zadowoleni z efektu jaki dzieki nim osiagnelismy. Zyskalismy widoczno$¢, klienci
widza logo i kojarzg je z naszymi produktami, bardzo pozytywnie je oceniajac.
— powiedziata nam Ewa Kozaryna, export manager firmy Bell. A w kazdej torbie obok
materiatow promocyjnych byta tez niespodzianka — jeden z produktow firmy.

Nota bene pomyst z rzucajacymi sie w oczy torbami z logo ,creatively made
in Poland” od kilku edycji jest z powodzeniem wykorzystywany przez organizatora
polskiego wystapienia na zagranicznych targach — firme Polcharm. W tym roku,
w trakcie 4 dni trwania imprezy, Polcharm rozdysponowat wsrdéd zwiedzajacych
10 000 takich toreb. Goscie biznesowi otrzymywali w eleganckiej torbie nie tylko
egzemplarz ,Cosmetic Reportera” z katalogiem sekgji polskiej oraz interesujacym
raportem Nielsena na temat rynku polskiego, ale réwniez materiaty reklamowe
polskich wystawcow.

Krazyli potem z torbg na ramieniu po calym centrum wystawienniczym spelniajac
przy tym funkcje waznego nosnika reklamowego. | jesli doda¢ do toreb z logo
,Creatively made in Poland” réwniez banery i etykiety z logo ,creatively made
in Poland” umieszczone na $cianach polskich stoisk, wyposazenie kazdego polskiego
wystawcy w oznakowane tym logo: pyszne cukierki (kréwki) do czestowania gosci,
zeszyty rozmow, diugopisy, zszywacze do przypinania wizytdwek kontrahentow
i reklamy zawierajace to samo logo w oficjalnym katalogu wioskiego organizatora
targéw i na oficjalnej stronie internetowej Cosmoprof — otrzymujemy spojny przekaz
dynamicznie rozwijajacego sie polskiego przemystu kosmetycznego, z pewnoscia
zauwazony przez kontrahentéw i konsumentéw odwiedzajacych targi.

,Cosmetic Reporter” — patron medialny polskiego wystapienia — sfinansowat
i zorganizowat naszym wystawcom w pawilonie 29 specjalng strefe B2B
o powierzchni 48 m? gdzie zapewnione zostaly odpowiednie warunki
do prowadzenia rozméw oraz darmowy serwis kawowy, a to tego tradycyjne polskie
ciasteczka.

Dodatkowo ,Cosmetic Reporter” goscit na swym stoisku grupe ponad 30. VIP
kupcow z Rosji, ktérym zapewniono catering i miejsce do spotkan biznesowych.
Polscy sponsorzy projektu mieli mozliwo$¢ przekazania materiatéw informacyjnych,
udostepnienia produktow do przetestowania i nawigzania bezposrednich kontaktow.
W ramach pawilonu narodowego, trzeci raz z rzedu w Bolonii, wystawiata sie firma
Joanna. Jej delegaci, podobnie, jak i inni nasi wystawcy, podkreslali, ze w tym roku
bylo mniej wizytujacych, ale za to byli oni bardziej konkretni. Jak zwykle nie zawiedli
partnerzy i kontrahenci z krajow wschodnich.

Nie bylo jednak spektakularnych nowych kontaktéw biznesowych jak np. trzy lata
temu. Przebojem Joanny na rynek wschodni okazaly sie po raz kolejny preparaty
z serii fruit fantasy oraz sweet fantasy, a dla klientdw np. ze Szwecji — farba
do wloséw Multicream. Eksport w Joannie to jeszcze niewielki sektor jej sprzedazy,
ale po kazdych targach pojawiaja sie nowi klienci.

A w poniedziatkowe popotudnie, jak to w zwyczaju towarzyszacym ostatniemu dniu
pracy targdw bolonskich, zaczefa sie wedrdwka ludéw w poszukiwaniu okazyjnego
zakupu kosmetykéw. | tu mite zaskoczenie: Wioszki pojawiaty sie z pustymi
opakowaniami polskich kosmetykéw, ktére nabyly podczas ubiegtorocznej edyciji
targow i razem z przyprowadzonymi kolezankami kupowaty je ponownie.
Najwyrazniej kolejny rok prezentacji polskich firm w powtarzalnych lokalizacjach i pod
wspélnym logo ,creatively made in Poland” zaczyna przynosi¢ pierwsze efekty
w postaci budowy zaufania do oferowanych przez nie produktow. Swoich wiernych
klientow maja juz Eveline, Bell, Chantal czy Ados. W przypadku firmy Chantal
ponownego zakupu dokonywali nie tylko bolonczycy, ale tez profesjonalisci
— fryzjerzy z Rzymu, ktdrzy wracali po preparaty z serii Prosalon.

Teraz trzeba pomysle¢ o tym, aby za rok, w dniach 11-14 kwietnia 2014, wypas¢

jeszcze lepiej, jeszcze bardziej zaznaczy¢ nasza obecno$¢ na tej najwazniejszej

dla branzy imprezie targowej, a tym samym na $wiatowym rynku kosmetycznym.
Anna Godek
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Miedzynarodowe Targi Poznarnskie

Poznar International Fair ; 17.000 OSéb, g’féwnie profesjonalistévv, W réwnie ekskluzywnej scenerii zabytkowych industrialnych
. . . . . wnetrz targowej Iglicy odbyla sie Artego Prestige Night.

PFZGW‘ﬂ¢’f0 SIe W plerwszy kWIetmOWY Uczestnicy wieczoru mogli podziwia¢ pokazy Akademii

weekend przez ekspozycje najvviekszych Stylizacji Matgorzaty Babicz, stylistki gwiazd Sylwii Kilis,

. . . . Akademii Artego Artistic Team oraz Akademii Polverini.

w Polsce targow fryZJefs’[Wa l kosmetykl Muzyczna gwiazda spotkania byla popularna Oceana.

LOOK | beautyVISION 2013, ktére Odby](y Jednak prawdziwe oblezenie za dnia przezywala scena gtdwna.

siew Poznaniu w dniach 6-7 kwietnia. Jedna z tegorocznych gwiazd byt Alex Kiibler z Niemiec zaproszony

DJngO oczekiwane symptomy nadchodzacej przez firme Silog, ktéry na LOOK- u zaprezentowat pokaz: Feel your
. dosk le h . d motion! Hair Tattoo & Fashion Cuts.
wiosny doskonaie armomzovva’ry Z radosng, Ten wirtuoz fryzjerstwa, ktory pracowat wczesniej dla Valentino

Pejmal energii atmosfera panujaca w Londynie i dla Toni & Guy w Amsterdamie, na scenie pokazat swdj
kunszt wyczarowujac zmystowa fryzure za pomoca szybkich cig¢

W paWIlonaCh' maszynka w takt ostrej muzyki i wykonujac kilkoma wprawnymi
ruchami atrakcyjny tatuaz na krotkich wiosach. Zachwyt publicznosci
wywotat jego energetyczny taniec z modelka, podczas ktorego
modelowat jej wiosy nie przestajac wirowac.

Réwnie duzym zainteresowaniem zwiedzajacych cieszyt sie
przygotowany przez firme Tovares pokaz z zakresu innowacyjnych
metod strzyzenia maszynka i kreowania wzorkdéw trymerami
prowadzony przez Manuela Wintera - instruktora marki WAHL,
cztonka miedzynarodowej szkoly fryzjeréw GIG oraz ARTISTIC
HAIRDRESSER TEAM. Emocje wsréd publicznosci wzbudzit takze
Robert Wypych & Progress Wrzesnia ARTISTIQUE ze swoim
teatralnym show ,Biancoenero”, podczas ktorego oprocz niezwyklych
Na scenie swoja wiedza dzielili sie kolejno po sobie stylizacji fryzur podziwiac mozna byto niechzienna kreacj§ znlust?r.
mistrzowie reprezentujacy najlepsze akademie Zaproszony przez Macadamia Natural Oil ,mistrz kokéw” Michat

Y U fryzjerskie: Akademie Fryzjerska Berendowicz&Kublin, Krzy;(szycha po raz kolejny udowodnit, ze stylizacja wlosow moze byc
beauty 'S ’o ; O ‘e Akademie Stylizacji M.P. Babicz oraz Zaremba SZUK.

g i International Academy. Wiecej informacji o pokazach na www.look.mtp.pl.

COSMETICS AND SOLARIUM FORUM HAIRDRESSING FORUM

W tym roku ekspozycja — po rocznej przerwie — powrdcita
do nowoczesnego kompleksu pawilonéw potaczonych przeszklonym
pasazem (tzw. ,Czteropaku”). Jej sercem byfa scena gtéwna w
klimatycznej ,alei lipowej", ktdéra prezentowata sie czarujaco
zarowno w ostrych promieniach wiosennego stonca podczas
energetycznych pokazéw w ciagu dnia, jak i otulona feerig
magicznych barw w trakcie wieczornej Akademii Mistrzow
Hair Trendy - pierwszej odstony cyklu corocznych,
elitarnych szkolen w systemie Look&Learn. Wydarzenie
to zgromadzito kilkuset najbardziej wymagajacych
stylistow fryzur z catej Polski.
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Targowa publicznos¢ mogla obejrze¢ roéwniez show Waldemara Wagnera
«Mirror 2013” dla firmy Goldwell, prezentacje koloréw marki Montibello na sezon
wiosna-lato 2013 pod hastem ,The Roots”, premiere kolekcji marki Kemon
»The Italian Touch #12", pokaz fryzur inspirowanych kolekdja ,,City Style” Zanety
Pawlak oraz ,Harmonie koloréow” przygotowana przez Poznanski Klub Stylizacji
przy Cechu Rzemiost Réznych oraz klase fryzjerska Zespotu Szkét Odziezowych
w Poznaniu. Do oséb zainteresowanych zdrowa opalenizng skierowany byt pokaz
opalania natryskowego SunFX ,Zyj zdrowo, opalaj sie bezpiecznie”.

W ramach targéw fryzjerskich LOOK odbyly sie Otwarte Mistrzostwa Fryzjerstwa
Polskiego, ktére rozgrywane sa tylko raz w roku, wiasnie w Poznaniu. Daja one
jedyna w Polsce mozliwos¢ zdobycia tytutu Mistrza Polski. Mistrzowie
w poszczegdlnych kategoriach otrzymuja nominacje do kadry reprezentujg nasz kraj
na Mistrzostwach Europy i Swiata.

W tym roku Mistrzem Polski we fryzjerstwie damskim zostafa Elzbieta Koztowska,
a Gabriel Glazowski wywalczyt Mistrzostwo Polski we fryzjerstwie meskim.
W3réd  juniorow Mistrzem  Polski we fryzjerstwie damskim zostata Paulina
Ziotkowska, a Mistrzem Polski we fryzjerstwie meskim Mateusz Miedziak.
Natomiast Mistrzynia w Otwartych Mistrzostwach Polski w Przedtuzaniu
i Zageszczaniu Wiosow zostata Aleksandra Dubiel.

Po raz jedenasty odbyt sie konkurs KREATOR dla adeptow sztuki fryzjerskie;.
Uczestnicy rywalizowali w czterech kategoriach: New Look damski i meski
(stylizacja fryzury na co dzien), Art&Hair (artystyczna stylizacja, przy tworzeniu
ktorej stylista moze dowolnie korzysta¢ z wiasnej wyobrazni i umiejetnosci
tegorocznym tematem stylizacji byt Pin up girl XXI wieku) oraz tegoroczna nowos¢
Kids Crazy Hair (wariacje na temat fryzury dzieciecej z udzialem modeli
w wielu 6-11 lat). Efekty prac uczestnikow ocenialo niezalezne jury ztozone
z redaktoréw fryzjerskich pism branzowych.

Kategorie New Look damski wygrala Anna Kaim z Krakowa.

Natomiast najlepsza stylizacje w kategorii New Look meski wykonat Przemystaw
Kania z Krakowa.

Zwycigzczynig w kategorii Art&Hair byta Iwona Klimczak z todzi, a w kategorii
Kids Crazy Hair triumfowata Olga Sobociriska z Gdanska.

Organizatorem tego kreatywnego wydarzenia sa Migdzynarodowe Targi Poznanskie
oraz Agencja Dany Pucitowskiej.

www.cosmeticreporter.com

Sukcesem Forum beautyVISION 2013 byt bardzo wysoki poziom
merytoryczny. W programie znajduje sie blisko 50 specjalistycznych
prezentacji poruszajacych szerokie spektrum zagadnien: od oxybrazji
i mezoterapii tlenowej CRISS z uzyciem kosmetykow z wyciagiem ze $luzu
slimaka, przez kriostymulacje w walce z cellulitem po rewolucyjna,
nieinwazyjna technologie magneto-elektro-dynamiczng z wykorzystaniem
termolasera z wirujagcym polem magnetycznym.

Tegoroczng nowoscia byt cieszacy sie bardzo duzym zainteresowaniem
uczestnikébw Kongres Pieknej Sylwetki ,Ksztattowanie pieknej
sylwetki - kosmetyka, suplementacja, urzadzenia, dietetyka,
zarzadzanie”. Przedstawiciele branzy Wellness & SPA mogli natomiast
wzig¢ udziat w Seminarium najwspanialsze oblicze piekna
i zdrowia ,Ze stornicem we wlosach”. Wysoki poziom mialy takze
wykfady Kongresu Nail Expert beautyVISION poswieconego tematyce
podologii i pielegnacji dtoni.

W ramach targéw beautyVISION odbyly sie tez Otwarte Mistrzostwa
w Makijazu Profesjonalnym. Pierwsze miejsce w tej rywalizacji zajeta
Lena Laskowska.

Swoje produkty zaprezentowato prawie 200 wystawcow z Polski
i zagranicy. Uczestnicy mogli zapozna¢ sie z trendami na przyszly sezon
oraz zakupi¢ najnowsze produkty po promocyjnych cenach:

kosmetyki i akcesoria do pielegnacji i stylizacji wlosow,
kosmetyki pielegnacyjne i kolorowe, artykuly do pielegnaciji
i zdobienia paznokci, sprzet i wyposazenie salonow fryzjerskich
i kosmetycznych.

Zainteresowanie zwiedzajacych zakupami przerosto oczekiwania wielu
wystawcow, ktdrzy w nocy z soboty na niedziele sprowadzali
z magazyndw dodatkowe dostawy, by uzupetnic¢ wykupiony towar.

Zapraszamy za rok w dniach 26-27 kwietnia 2014. Przysztoroczna edycja
znéw odbedzie sie w naszym ulubionym ,Czteropaku” z klimatyczna Aleja
Lipowa.

Wiecej informacji na: www.look.mtp.pl

oraz www.beautyvision.mtp.pl

Laureaci Ztotego Medalu
na targach LOOK 2013

Seria ksiazek do nauki zawodu fryzjer oraz technik ustug fryzjerskich
Firma Wydawniczo-Medialna PPHU SUZI
Wydawnictwo SUZI Zuzanna Sumirska, Magdalenka

Prosalon Argan Oil
Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowe ,Chantal” Roman Godek, Wiazowna

Seria PROVIT
Firma Kosmetyczna LOTON S.P, Stupsk

X-SMOOTH - terapia dyscyplinujaca i kontrolujaca wiosy
KERAPLUS SL, Hiszpania
zgtaszajacy: NANOMAX Polska Daniel Opata, Ucieszkow

Seria produktow do stylizacji ,We-hO" Vitality's
FARMEN SPA, Wiochy
zgtaszajacy: ADRION TRADE sp. z 0.0., Warszawa

Seria lakierow do wlosow FINALFINE ULTIMAE
MONTIBELLO/Cosmética Cosbar S.L., Hiszpania
zgtaszajacy: POLWELL sp. z 0.0., Bydgoszcz

ARTISTIQUE EXPIERIENCE farba do wlosow
ARTISTIQUE NEDERLAND BV Holandia
zgtaszajacy: PH. PROGRESS, Wrzesnia

Kolekcja mebli fryzjerskich REFLECTION
AYALA Wojciech Wierzchowski, Agnieszka Hankiewicz Sp. j., Piaseczno

Kolekcja mebli fryzjerskich GLAMROCK by PANDA
PANDA TRZEBNICA Sp. z 0.0., Trzebnica

Laureaci Ztotego Medalu
na targach beautyVISION 2013

Esencja Miodosci - zabieg anti-aging z komérkami macierzystymi
Bielenda Kosmetyki Naturalne sp. z 0.0. sk., Krakow

Preparat przeznaczony do mycia ciata w formie diwieczacego zelu,
zawierajacy olejek z pestek truskawek

Uniwersytet Technologiczno-Humanistyczny im. Kaziemierza Putaskiego

w Radomiu, Wydziat Materiatoznawstwa, Technologii i Wzornictwa,

Katedra Chemii, Zaklad Chemii Fizycznej i Nieorganicznej

Urzadzenie LIPO FREEZE & FRACTIONAL RF V8

BEJING TOPLASER TECHNOLOGY Co, LTD
zgtaszajacy: Centrum Dystrybucji IMAGE Artur Mazurek, Konin

cosmetic reporter V-Vl 2013
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Cosmoprof Asia - drugie po Cosmoprof Bolonia
najwieksze targi przemystu kosmetycznego na
swiecie i jednoczesnie najwazniejsze wydarzenie tej
branzy w regionie Azji i Pacyfiku - tym roku obchodza
swoje 18. urodziny. Tegoroczna edycja odbedzie sie
w Hong Kongu w dniach 13-15 listopada.

Targi Cosmoprof Asia odnotowaty podczas ubiegtorocznej edycji
rekordowe statystyki. Na powierzchni 74,000 m*> (o 9% wiece]
nizw 2011 r.) wystapito 1,964 wystawcow z 44 krajow (o 10% wiecej
w poréwnaniu z 2011 r.). W ciagu trzech dni impreze odwiedzito prawie
55,400 os6b z 121 krajéw (0 14% wigcej niz w roku 2011).

Kolejnym rekordem byto zorganizowanie az 23 pawilonéw narodowych
skupiajacych firmy z Australii, Belgii, Chin, Francji, Niemiec, Hong Kongu,
Izraela, Whoch, Japonii, Jordanii, Korei, Pakistanu, Singapuru, Hiszpanii,
Szwajcarii, Tajwanu, Tajlandii, Turcji, Wielkiej Brytanii, USA, Kanady, Brazylii
w tym takze Polski.

Polski pawilon zostat po raz szdsty zorganizowany przez firme Polcharm
Anna Godek pod patronatem ,Cosmetic Reportera”. Pod wspolnym logo
«Ccreatively made in Poland” na powierzchni ponad 200 m? wystapity
nastepujace firmy: Bell, Biogened/Phenome, Delia Cosmetics, Eveline
Cosmetics, Laboratorium Farmona, La Rive S.A,, Verona, Ziaja.
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- NOWY SEKTOR OD 2013 ROKU

Wychodzac naprzeciw rosnacemu zainteresowaniu ze strony sektora
paznokciowego organizatorzy targébw Cosmoprof Asia poczawszy od
tegorocznej edycji zdecydowali sie na uruchomienie dodatkowego
sektora Nail & Accessories. Oznacza to jeszcze wigkszg powierzchnie do
wyeksponowania produktéw do pielegnacji oraz zdobienia paznokci
a takze akcesoriow i nowosci. Wystawcy beda tez mieli mozliwos¢
zorganizowania pokazéw oraz sesji szkoleniowych na gtownej scenie
zlokalizowanej w poblizu sektora Nail & Accessories.

ASIA HONG KONG
y e \E

COSMOPROF ASIA
— najwieksze
forum
dla przemystu
kosmetycznego

W regionie
Azji i Pacyfiku

EAGEE

INTERNATIONAL

BUYERS MIEDZYNARODOWY
DELEGATION PROGRAM KUPIECKI

Podczas tegorocznej edycji targow Cosmoprof Asia wystawcy — juz
po raz siddmy z rzedu — beda mieli okazje wzigcia udziatu
w Miedzynarodowym Programie Kupieckim. Stwarza on warunki
do nawigzania bezposredniego kontaktu pomigdzy producentami
i dystrybutorami a kupcami. Podczas edycji w 2012 r. udato sie
w ten spos6b zorganizowa¢ ponad 140 spotkan one-to-one
7z udziatem kupcow z Australii, Chin, Indii, Japonii, Nowej Zelandii i Rosji.
Wiecej na temat programu: a.jakubowska@polcharm.com.pl

COSMOPROF ASIA 2013: silna platforma edukacyjna

Cosmoprof Asia to jednak nie tylko miejsce spotkan biznesowych,
ale réwniez wazna platforma komunikacyjna dla ekspertéw z branzy.
Podczas licznych sesji edukacyjnych oraz prelekgji prezentowane sa
najwazniejsze osiagniecia technologiczne oraz trendy. W tym roku
tematy konferencji, seminariow oraz pokazéw beda powigzane
z sektorami Spa&Beauty, Opakowan i Designu oraz Kosmetyki
Naturalnej i Organicznej.

W tegorocznej edycji targdw Cosmoprof Asia pod wspdlnym logo
“creatively made in Poland” wystapia firmy: Eveline Cosmetics,
Mincer Mona Lisa, Chantal, Molon, Elfa Pharm Polska, .LM.P.A.,
Laboratorium Kosmetyczne Ava.

Zapraszamy i Panstwa.

Kontakt: a.jakubowska@polcharm.com.pl
Adriana Jakubowska

cosmetic reporter [V-V-VI 2013
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H Z KRAJU | ZE SWIATA

GRATULACIE

Marka Dr Irena Eris oraz magazyn Sense of Beauty beda partnerami wydarzenia
kulturalnego na skale swiatowa, jakim bedzie wystawienie przez Opere Battycka
arcydziefa Szekspira ,Sen Nocy Letniej” w interpretacji choreograficznej Izadory Weiss,
z muzyka Gorana Bregovica i kostiumami Gosi Baczynskiej.

H Z KRAJU | ZE SWIATA

GRATULACIE

Marka Dr Irena Eris oraz magazyn Sense of Beauty beda partnerami wydarzenia
kulturalnego na skale swiatowa, jakim bedzie wystawienie przez Opere Battycka
arcydzieta Szekspira ,Sen Nocy Letniej” w interpretacji choreograficznej Izadory Weiss,
z muzyka Gorana Bregovica i kostiumami Gosi Baczynskiej.

PERSPEKTYWY BRANZY
KOSMETYCZNE)

Rok 2012 okazat sie wysmienitym dla nowych
trendow w pielegnacji urody, co zaowocowato
wieloma innowacyjnymi rozwiazaniami w branzy
kosmetycznej. Wg ekspertéw Euromonitora rok
2013 zapowiada sie jeszcze lepiej.

Wiele zmian przewidywanych jest w segmencie
kosmetyki do pielegnacji wtosow. Klienci beda
poszukiwali wyrobow, ktére pozwolg zadbac
o dobry wyglad przy jednoczesnym ograniczeniu
wizyt w salonie fryzjerskim. Juz w 2012 roku
od kosmetyki do wloséw wymagano przede
wszystkim  funkcji odzywiania i ochrony przed
czynnikami  zewnetrznymi, co spowodowato
gwattowny wzrost popytu na wszelkiego rodzaju
kondycjonery. Ten trend ma sie zdaniem
ekspertow utrzymad réwniez w biezagcym roku.
Powstana linie wielostopniowej pielegnacji wioséw,
podobne do tych stosowanych w trosce o skore.
Beda wiec kuracje wstepne, nocne, maski
do whosow, srodki do pielegnadji skory glowy oraz
specjalne kosmetyki przeciwstarzeniowe do
wloséw. Bedzie to ewolucja od tradycyjnej
dwustopniowej pielegnadji (szampon + kondycjoner)
do catosciowej domowej ochrony wtoséw i skory
glowy.

Konsumenci chcac zaoszczedzi¢ czas i pieniadze
zmusza producentéw do bardziej holistycznego
podejscia w poszukiwaniu nowych rozwiazan.
Najlepszym przykladem takiego podejscia sa kremy
BB. Te wielofunkcyjne kremy, ktdre tacza make-up
z pielegnacja, sa kontynuacja ewolugji w kierunku
zréznicowanej linii produktéw od kreméw BB
i lipglosséw, po bronzery i $rodki do wiosow.
Kremy BB otwierajag droge dla kreméw CC
(korekgja koloru), a nawet DD, ktére beda spetniaty
jeszcze wigcej funkcji — od pielegnacji twarzy,
poprzez pielegnacje ciata az po pielegnacje stop.
Innym  wyrdzniajacym  sie  trendem  jest
poszukiwanie wyrobow pomagajacych w samo-
identyfikacji i okredleniu statusu osobistego
konsumenta, co znalazto wyraz w zapotrzebowaniu
na super perfumy w kategorii premium w Europie
Zachodniej.

Jeszcze innym trendem, dotyczacym gidwnie Azji,
jest wzrost zainteresowania  urzadzeniami
pomagajacymi  zdiagnozowa¢ potrzeby naszego
ciata. Obserwowana jest réwniez dalsza
segmentacja produktdw w ramach jednej kategorii,
poprzez dopasowanie kosmetykéw do bardzo
roznych, nieraz  specyficznych ~ wymagan
konsumentéw i do poszczegdlnych  grup
wiekowych. Rynek oczekuje takze tzw. dostepnego
luksusu. W tym trendzie mieszcza sie $rodki do
upiekszania paznokci, ktére obejmujg sztuke
zdobienia  paznokci, jak rowniez  kuracje
przeciwstarzeniowe oraz formuty lakieréw dajacych
sie zmywac woda.

IV-V-VI 2013

IDEZODORANTY
Swiatowy rynek dezodorantéw jest polem rywalizagji
kilku wielkich producentow kosmetycznych takich jak
Unilever, Procter and Gamble, Beiersdorf AG. Firmy
produkujace dezodoranty staraja si¢ za wszelka cene
aby ich wyroby odréznialy sie od konkurencji. W celu
zaznaczenia swej pozycji na tym ciasnym rynku
konieczne jest oparcie sie na najnowoczesniejszych
technologiach, m.in. tych zapewniajacych brak sladow
na ubraniu i przyjaznych dla skéry. Innowacyjne
technologie dotyczy¢ musza nie tylko samego
kosmetyku, ale i jego opakowania, ktore powinno
zmniejsza¢ ilo$¢ zuzytego nan materiatu, aby
zredukowad ilo$¢ wyrzucanych $mieci i ograniczy¢
zuzycie  surowcow. Dodatkowo  nowoczesne
dezodoranty musza mie¢ wlasciwosci nawilzania skory
a takze spowalnia¢ wzrost wlosow w miejscach,
w  ktérych ich sobie nie zyczymy. Specjalisci
przewiduja, ze do roku 2018 S$wiatowy rynek
dezodorantéw osiggnie wartos¢ 15,78 mld. USD.
Do wzrostu przyczynia sie nie tylko nowe technologie
uzyte do ich produkcji, ale takze rosnacy rynek
kosmetykow meskich, popyt na organiczne i naturalne
dezodoranty w sprayu, rosnaca rola rynku nastolatkow.
Aktualnie Europa jest najwiekszym rynkiem dla
dezodorantow, ale wkrdtce moze sie to zmieni¢, gdyz
zarowno konsumenci w Ameryce Pofudniowej, jak
i w krajach Azji i Pacyfiku z roku na rok zwigkszaja
swoje wydatki na te kategorie kosmetykdw.

IIPERFUMERIA

W najblizszych latach przewiduje sie dalszy rozwoj
Swiatowego rynku perfumeryjnego.  Tendencja
wzrostowa utrzyma sie dzieki wzrostom sprzedazy na
rynkach wschodzacych oraz innowacyjnosci produkgji.
Europa, USA i Ameryka tacinska osiagnie dobre wyniki
dzieki obecnosci bardzo wielu graczy na rynku oraz
wprowadzeniu nowosci. Globalny rynek zdominowany
jest przez perfumerig premium, gdyz kroluje ona na
rynkach rozwinietych USA, Niemiec i Francji. Natomiast
na rynkach wschodzacych prym wiedzie perfumeria
massmarketowa, ktdrej udziat w rynku $wiatowym
moze wkrétce osiagna¢ poziom kategorii premium.

IPERFUMERIA W BRAZYLII

Brazylia, najwiekszy na Swiecie rynek sprzedazy
perfum, bedzie wg danych Euromonitora co najmniej
do roku 2016 roku odnotowywac dalszy jej wzrost.
W  90% rynek ten zdominowaly wyroby
massmarketowe, a perfumerie selektywna Brazylijczycy
wolg kupowac zagranica, gdzie jest ona duzo tarsza
(np. w USA az 2 razy). Rownowaga miedzy tymi dwoma
rodzajami perfumerii ma nastapi¢ w ciagu najblizszych
3-4 lat. Znaczacy wplyw na to bedzie miat rozwoj
dystrybugji, m.in. dzieki Sephorze, ktéra rozwija w Brazyli
skrzydta, a takze dzieki wzrostowi sprzedazy internetowe,
ktora dotrze do nowych obszaréw kraju, pozwalajac na
obnizenie kosztow operacyjnych, co wplynie na koszt
jednostkowy wyrobu, zwigkszajac jego dostepnos¢ dla
konsumentow z biedniejszych regiondw.

IKOSMETYKI PREWENCYJNE

Ostatnie dane sugeruja, ze istnieje realna mozliwos¢
zwigkszenia udzialu w rynku kosmetykéw anti-aging
poprzez  wprowadzenie  tzw.  kosmetykow
zapobiegawczych. Do tej pory kategoria anti-aging
skfadata sie gtéwnie z produktdw majacych usuwac lub
zmniejsza¢ uwidoczniajace sie¢ z wiekiem oznaki
starzenia sie skdry. Wypuszczenie kosmetykow
Jprewencyjnych” rozszerzy znacznie grupe docelowa
o miodszych klientow, przedkladajacych zapobieganie
oznakom starzenia nad ich redukowanie.

lL’OREAL ugruntowuje pozycje
w regionie Azji i Pacyfiku

Rok 2012 byt rokiem przyspieszonej adaptacji
koncernu do szybko zmieniajacego sie Swiatowego
rynku i przygotowania firmy do nowych wyzwar.
L'Oréal inwestujac w centra badawcze w Indiach
i Indonezji, a takze oferujac nowe portfolia produktow
luksusowych w  Chinach, potwierdza kontynuacje
zainteresowania regionem Azji i Pacyfiku. O stusznosci
tej linii $wiadczy po pierwsze osiagniecie 23,3%
wzrostu sprzedazy produktéw L'Oréala w Indiach, ktory
sktania koncern do prowadzenia dalszych badan w celu
jeszcze lepszego dostosowania wyrobow do potrzeb
konsumenta tego ogromnego rynku, a po drugie
— uzyskanie prawie 35% wzrostu sprzedazy
kosmetykow  koncernu  w  Indonezji,  gdzie
unowoczesniono i znacznie rozbudowano istniejacy od
1986 roku zakfad produkeyjny, ktdry obecnie wytwarza
30% swej produkdji na potrzeby rynku Indonezj,
a 70 % na potrzeby innych rynkdéw tego regionu.
Decyzja o rozwoju luksusowych marek koncernu
w  Chinach ma przyciagna¢ nowe pokolenie
konsumentéw. L'Oréal ma nadzieje, ze 250 milionow
Chinczykédw bedzie w ciagu najblizszych 10-15 lat
uzywac produktdw koncernu, a Chiny stana sie
numerem 1 wsréd nowo pozyskanych konsumentdw,
ktérych liczbe ogotem L'Oréal chce zwiekszy¢
do 1 miliarda.

ORIFLAME umacnia sie w Indiach
Szwedzki Oriflame umacnia swa pozycje w Az,
szczegdlnie w Indiach, gdzie dzieki przejeciu
i unowoczesnieniu fabryki w Uttarakhad mozliwe
stanie sie wprowadzenie na rynek 200 nowych
wyrobow (aktualnie jest ich 550). Firma otwiera takze
wiecej swych biur na terytorium Indii, majac nadzieje,
ze do 2016 roku 90% populacji tego kraju bedzie
korzystac z jej kosmetykow.

[ISHISEIDO bez sukceséw

Japonska firma Shiseido odnotowafa w 2012 roku
zardbwno w swojej ojczyZnie, jak i w Chinach, spadek
sprzedazy o okofo 0,7% rok do roku. W zwiazku z tym
podjeto decyzje o pozbawieniu dyrektorow nagrod
za 2012 rok i zapowiedziano redukcje wynagrodzenia
dla kierownikéw nizszego szczebla w 2013 roku.

[l materialy opracowala Anna Lesinska

www.cosmeticreporter.com
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PERSPEKTYWY BRANZY
KOSMETYCZNEJ

Rok 2012 okazat sie wysmienitym dla nowych
trendéw w pielegnacji urody, co zaowocowato
wieloma innowacyjnymi rozwigzaniami w branzy
kosmetycznej. Wg ekspertéw Euromonitora rok
2013 zapowiada sie jeszcze lepiej.

Wiele zmian przewidywanych jest w segmencie
kosmetyki do pielegnacji wtoséw. Klienci beda
poszukiwali wyrobow, ktore pozwolg zadbac
o dobry wyglad przy jednoczesnym ograniczeniu
wizyt w salonie fryzjerskim. Juz w 2012 roku
od kosmetyki do wloséw wymagano przede
wszystkim  funkcji odzywiania i ochrony przed
czynnikami  zewnetrznymi, co spowodowato
gwaltowny wzrost popytu na wszelkiego rodzaju
kondycjonery. Ten trend ma si¢ zdaniem
ekspertow utrzymad réwniez w biezacym roku.
Powstana linie wielostopniowej pielegnacji wiosdw,
podobne do tych stosowanych w trosce o skore.
Beda wiec kuracje wstepne, nocne, maski
do wtosow, $rodki do pielegnadji skory glowy oraz
specjalne kosmetyki przeciwstarzeniowe do
wloséw. Bedzie to ewolucja od tradycyjnej
dwustopniowej pielegnacji (szampon + kondycjoner)
do cafosciowej domowej ochrony wlosow i skory
glowy.

Konsumenci chcac zaoszczedzi¢ czas i pieniadze
zmusza producentéw do bardziej holistycznego
podejécia w poszukiwaniu nowych rozwigzan.
Najlepszym przyktadem takiego podejscia sa kremy
BB. Te wielofunkcyjne kremy, ktére tacza make-up
z pielegnacjg, sa kontynuacja ewolucji w kierunku
zréznicowanej linii produktéw od kremow BB
i lipglosséw, po bronzery i srodki do wtosdw.
Kremy BB otwierajg droge dla kreméw CC
(korekcja koloru), a nawet DD, ktore beda spetnialy
jeszcze wigcej funkci — od pielegnacji twarzy,
poprzez pielegnacje ciafa az po pielegnacje stdp.
Innym  wyrdzniajgcym  sie  trendem  jest
poszukiwanie wyrobéw pomagajacych w samo-
identyfikacji i okresleniu statusu osobistego
konsumenta, co znalazto wyraz w zapotrzebowaniu
na super perfumy w kategorii premium w Europie
Zachodniej.

Jeszcze innym trendem, dotyczacym gtdwnie Azjj,
jest wzrost  zainteresowania  urzadzeniami
pomagajacymi  zdiagnozowa¢ potrzeby naszego
ciala. Obserwowana jest réwniez dalsza
segmentacja produktéw w ramach jednej kategorii,
poprzez dopasowanie kosmetykéw do bardzo
réznych, nieraz  specyficznych  wymagan
konsumentéw i do poszczegdlnych grup
wiekowych. Rynek oczekuje takze tzw. dostepnego
luksusu. W tym trendzie mieszczg sie $rodki do
upiekszania paznokci, ktére obejmujg sztuke
zdobienia  paznokci, jak rowniez  kuracje
przeciwstarzeniowe oraz formuty lakieréw dajacych
sie zmywac woda.
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IIDEZODORANTY

Swiatowy rynek dezodorantéw jest polem rywalizacji
kilku wielkich producentéw kosmetycznych takich jak
Unilever, Procter and Gamble, Beiersdorf AG. Firmy
produkujace dezodoranty staraja sie za wszelka cene
aby ich wyroby odréznialy sie od konkurencji. W celu
zaznaczenia swej pozycji na tym ciasnym rynku
konieczne jest oparcie sie na najnowoczesniejszych
technologiach, m.in. tych zapewniajacych brak sladow
na ubraniu i przyjaznych dla skéry. Innowacyjne
technologie dotyczy¢ musza nie tylko samego
kosmetyku, ale i jego opakowania, ktdére powinno
zmniejszaé ilos¢ zuzytego nan materiatu, aby
zredukowad ilo$¢ wyrzucanych $mieci i ograniczyc
zuzycie  surowcow. Dodatkowo  nowoczesne
dezodoranty musza mie¢ wlasciwosci nawilzania skory
a takze spowalnia¢ wzrost wloséw w miejscach,
w  ktérych ich sobie nie zyczymy. Specjalisci
przewiduja, ze do roku 2018 Swiatowy rynek
dezodorantéw osiagnie wartos¢ 15,78 mld. USD.
Do wzrostu przyczynia sie nie tylko nowe technologie
uzyte do ich produkcji, ale takze rosnacy rynek
kosmetykow meskich, popyt na organiczne i naturalne
dezodoranty w sprayu, rosnaca rola rynku nastolatkow.
Aktualnie Europa jest najwiekszym rynkiem dla
dezodorantéw, ale wkrétce moze sie to zmieni¢, gdyz
zarowno konsumenci w Ameryce Potudniowej, jak
i w krajach Azji i Pacyfiku z roku na rok zwigkszaja
swoje wydatki na te kategorie kosmetykdw.

IPERFUMERIA

W najblizszych latach przewiduje sie dalszy rozwdj
Swiatowego rynku perfumeryjnego. Tendencja
wzrostowa utrzyma sie dzieki wzrostom sprzedazy na
rynkach wschodzacych oraz innowacyjnosci produkgji.
Europa, USA i Ameryka tacifiska osiagnie dobre wyniki
dzieki obecnosci bardzo wielu graczy na rynku oraz
wprowadzeniu nowosci. Globalny rynek zdominowany
jest przez perfumerig premium, gdyz kroluje ona na
rynkach rozwinietych USA, Niemiec i Frangji. Natomiast
na rynkach wschodzacych prym wiedzie perfumeria
massmarketowa, ktdrej udziat w rynku $wiatowym
moze wkrdtce osiagnac poziom kategorii premium.

IPERFUMERIA W BRAZYLII

Brazylia, najwigkszy na sSwiecie rynek sprzedazy
perfum, bedzie wg danych Euromonitora co najmniej
do roku 2016 roku odnotowywac dalszy jej wzrost.
W  90% rynek ten zdominowaly wyroby
massmarketowe, a perfumerie selektywna Brazylijczycy
wolg kupowac zagranica, gdzie jest ona duzo tansza
(np. w USA az 2 razy). Rdwnowaga miedzy tymi dwoma
rodzajami perfumerii ma nastapi¢ w ciggu najblizszych
3-4 lat. Znaczacy wplyw na to bedzie miat rozwdj
dystrybugji, m.in. dzieki Sephorze, ktdra rozwija w Brazyli
skrzydta, a takze dzieki wzrostowi sprzedazy internetowej,
ktéra dotrze do nowych obszarow kraju, pozwalajac na
obnizenie kosztéw operacyjnych, co wplynie na koszt
jednostkowy wyrobu, zwigkszajac jego dostepnos¢ dla
konsumentow z biedniejszych regiondw.

IKOSMETYKI PREWENCYJINE

Ostatnie dane sugeruja, e istnieje realna mozliwos¢
zwigkszenia udziatu w rynku kosmetykow anti-aging
poprzez  wprowadzenie  tzw.  kosmetykow
zapobiegawczych. Do tej pory kategoria anti-aging
skladata sie gtownie z produktdw majacych usuwac lub
zmniejsza¢ uwidoczniajace sie z wiekiem oznaki
starzenia sie skory. Wypuszczenie kosmetykow
Jprewencyjnych” rozszerzy znacznie grupe docelowa
o miodszych klientow, przedkladajacych zapobieganie
oznakom starzenia nad ich redukowanie.

L'OREAL ugruntowuje pozycje
regionie Azji i Pacyfiku

Rok 2012 byt rokiem przyspieszonej adaptacji
koncernu do szybko zmieniajacego sie¢ Swiatowego
rynku i przygotowania firmy do nowych wyzwan.
L'Oréal inwestujac w centra badawcze w Indiach
i Indonezji, a takze oferujac nowe portfolia produktow
luksusowych w Chinach, potwierdza kontynuacje
zainteresowania regionem Azji i Pacyfiku. O stusznosci
tej linii $wiadczy po pierwsze osiagniecie 23,3%
wzrostu sprzedazy produktéw L'Oréala w Indiach, ktory
skfania koncern do prowadzenia dalszych badan w celu
jeszcze lepszego dostosowania wyrobow do potrzeb
konsumenta tego ogromnego rynku, a po drugie
— uzyskanie prawie 35% wzrostu sprzedazy
kosmetykow  koncernu  w  Indonezji,  gdzie
unowoczesniono i znacznie rozbudowano istniejacy od
1986 roku zaktad produkeyjny, ktéry obecnie wytwarza
30% swej produkgi na potrzeby rynku Indonezj,
a 70 % na potrzeby innych rynkow tego regionu.
Decyzja o rozwoju luksusowych marek koncernu
w  Chinach ma przyciagna¢ nowe pokolenie
konsumentéw. L'Oréal ma nadzieje, ze 250 milionow
Chinczykéw bedzie w ciagu najblizszych 10-15 lat
uzywa¢ produktow koncernu, a Chiny stana sie
numerem 1 wéréd nowo pozyskanych konsumentéw,
ktdrych liczbe ogotem L'Oréal chce zwiekszy¢
do 1 miliarda.

ORIFLAME umacnia sie w Indiach
Szwedzki Oriflame umacnia swa pozycje w Az,
szczegolnie w Indiach, gdzie dzigki przejeciu
i unowoczesnieniu fabryki w Uttarakhad mozliwe
stanie sie wprowadzenie na rynek 200 nowych
wyrobow (aktualnie jest ich 550). Firma otwiera takze
wiecej swych biur na terytorium Indii, majac nadzieje,
ze do 2016 roku 90% populacji tego kraju bedzie
korzystac z jej kosmetykow.

[ISHISEIDO bez sukceséw

Japonska firma Shiseido odnotowata w 2012 roku
zarbwno w swojej ojczyZnie, jak i w Chinach, spadek
sprzedazy o okoto 0,7% rok do roku. W zwigzku z tym
podjeto decyzje o pozbawieniu dyrektorow nagrod
za 2012 rok i zapowiedziano redukcje wynagrodzenia
dla kierownikéw nizszego szczebla w 2013 roku.

[l materiaty opracowata Anna Lesiriska
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- KIEDY ZYCIOWA PASJA JEST PRACA

Marka DR IRENA ERIS obecnie nie ma sobie réwnych w Polsce w swojej branzy.
Z matego laboratorium kosmetycznego od 1983 roku wyrosta firma, ktéra obecnie
zatrudnia ponad 800 pracownikow, a miesigcznie firme opuszczaja dwa miliony
sztuk kosmetykow! Dziatalnos¢ wykracza poza produkcje kosmetykdw. To takze
Hotele Spa, Kosmetyczne Instytuty i Centrum Naukowo-Badawcze — wszystkie
z marka Dr Irena Eris. Najblizsze plany ...

Eksport! Zwlaszcza w przypadku firmy, ktéra jest jednym z lideréw na rodzimym rynku
to najbardziej oczywista droga rozwoju. Tym bardziej, ze nasze produkty sa na wysokim,
Swiatowym poziomie. Druga kwestia to oczywiscie rozwdj badan naukowych. Dzigki
zapleczu naukowemu i swojej wiedzy, jestem pewna, ze nasze kosmetyki moga $miato
konkurowa¢ z tymi zagranicznymi. Jestesmy jedynym producentem kosmetykdw
w Polsce, a takze jednym z niewielu nie tylko w Europie, ale i na $wiecie, posiadajacym
wiasne Centrum Naukowo-Badawcze prowadzace unikalne w branzy kosmetycznej
badania metoda in vitro, ex vivo i in vivo. Wyniki badanh sa prezentowane na
miedzynarodowych konferencjach i publikowane w czasopismach naukowych, w tym
réwniez w tych, przyznajacych najwiecej punktow w dorobku naukowym, z tzw. listy
filadelfijskiej, czyli grupy ustalonej przez Institute for Science Information. W dorobku
Laboratorium Kosmetycznego Dr lIrena Eris w wyniku prac badawczych w Centrum
Naukowo-Badawczym jest wiele zgloszen patentowych. Wspotpracujemy takze
z instytutami zagranicznymi i na coraz szersza skale z placéwkami naukowymi w Polsce
w tym z Polska Akademia Nauk.

Niewielu polskich producentéw kosmetykéw jest tak mocnych, by wyj$¢ poza
granice naszego kraju do pojedynku sam na sam z zachodnimi konkurentami.
Dr Irena Eris stara sie to robi¢, firma obecna jest w 40 krajach. Czy mozna juz
mowi¢ o globalnym skoku i czy sa jakies wzorce do nasladowania?

Eksport to dos¢ nosny ostatnio temat w naszej branzy. Ostatnio rzad zaangazowat sie
w promogje eksportu polskich kosmetykow — to naprawde bardzo dobra informacja. W
naszym przypadku udziat eksportu w obrocie firmy stanowi okoto 10%. Traktujemy go
jako inwestycje w nasza przysztos¢. Sprzedajemy do okofo 40-u krajow ze wszystkich
regiondw Swiata. Jest jednak widoczna wyrazna réznica pomiedzy poszczegolnymi
rynkami. Rynki europejskie sa konserwatywne, czesto bardzo dbaja o interesy
rodzimych producentdw, co nie utatwia eksporterom rozwiniecia skrzydel. Do tego
wygladaja tak, ze wigkszos¢ rynku kosmetycznego nalezy do kilku marek
koncernowych, a tych lokalnych jest ledwie pare. Pétka kosmetyczna, ktdra widzimy w
sklepach w Polsce jest pod tym wzgledem absolutnie wyjatkowa: w kazdej drogerii jest
20, 30, czasami nawet 40 marek w kategorii pielegnacji twarzy. W Europie Zachodniej
tego nie znajdziemy. Nasze produkty przyjmowane sa bardzo dobrze tam, gdzie Polska
jest postrzegana jako kraj europejski, gwarantujgcy tym samym wysoka jakos¢
produktow. Jestesmy bardzo aktywni w krajach Bliskiego Wschodu i Azji.
Oczywiscie wiele rynkéw zmusza nas do zmierzenia sie z zupelnie wyjatkowymi
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wyzwaniami: logistycznymi, regulacyjnymi, rejestracyjnymi. Przykladem niezwykle
trudnych i hermetycznych rynkéw sa Chiny czy Japonia.

Co sie tyczy wzorcow - nigdy ich nie miatam. Oczywiscie obsenwuije, co sie dzieje na
Swiecie, ale nasze dziatanie oparte jest na kreatywnosci i wytyczaniu nowych trendow.
Szanujemy konkurencje, ale idziemy wiasna droga i z pewnoscia nie stoimy w miejscu.
Mysle, ze wiasnie dzieki tej filozofii i strategii dziatania, dzieki nowatorskim, wysokiej
jakosci produktom, zdofalismy zbudowac silng, budzaca szacunek i zaufanie klientow,
marke. To bez watpienia nasz atut w dziataniach eksportowych.

Czego najbardziej brakuje do osiagnigecia znaczacego i zadowalajacego Pania sukcesu?

Chciatabym, aby m¢j kraj sie rozwijal, miat dobry, odpowiadajacy obecnej
rzeczywistosci, wizerunek. By byt postrzegany poprzez pryzmat dynamicznego rozwoju
i duzego potencjatu. Niestety, w zwiazku z istnieniem wielu nieprawdziwych
stereotypow, polskie marki maja problem, by zaistnie¢ poza granicami.
Kraj pochodzenia wciaz odgrywa wielkie znaczenie. Na naszych opakowaniach widnieje
napis ,Made in Poland’, co zwazywszy na stereotypy, stawia nas w gorszej pozydji
w poréwnaniu do tych z napisem ,Made in France”, ktory juz na starcie otwiera
producentowi w branzy kosmetycznej wiele mozliwosci. Tak naprawde dzisiejsza Polska
to prezne firmy, wykwalifikowani spegjalisci, doskonali naukowcy, eksperci w wielu
dziedzinach. | taki obraz kraju powinni$my promowac za granica. Nie przasnos¢
i swojskos¢. Pokazujmy kraj nowoczesny i innowacyjny, a nie skansen!

Promocja naszego kraju i zmiana utartych stereotypow jest procesem i powinna
odbywac sie wielowymiarowo. Mam poczucie, ze na plaszczyznie naukowej, dzieki
naszemu Centrum Naukowo - Badawczemu, powoli sie to udaje. Nasze prace
badawcze s3 - jak juz wspomniatam - prezentowane na wielu $wiatowych kongresach.
Czujemy tak wielka satysfakdje, gdy w czasie spotkan naukowych, ktérych uczestnikami
sa naukowcy z krajéw od dawna uznawanych za rozwinigte, poczatkowo patrzy sie na
nas z ukosa, natomiast po prezentacji — dostrzega sie w nas spedjalistow, ktdrzy
nierzadko wplywaja na rozwdj swiatowej kosmetologii. Obecnie wyptywaja od nich
liczne propozycje wspotpracy i podejmowania realizacji wspolnych projektow
naukowych.

Ruszaja réinego typu projekty rzadowe, zwiazane z dotacjami dla firm
eksportujacych. Co tak naprawde jest potrzebne matej firmie, dopiero co
startujacej na swiatowym rynku,a co takiej firmie jak Dr Irena Eris? Jak mozna
skutecznie wykorzystac srodki unijne na rozwoj polskiej branzy kosmetycznej?

Wiasciwie to samo potrzebne jest kazdej firmie: mozliwos¢ pokazania sie na
wystawach, targach, gdzie przyjezdzaja klienci, ktorzy szukaja nowych marek,
mozliwosci wspétpracy. Tego typu spotkania i przedsiewziecia daja mozliwos¢ rozmowy
i wzajemnego poznania sie. Kazdy mozne nawiaza¢ ciekawe kontakty: kazda firma,
bez wzgledu na wielko$¢, ma szanse znaleZ¢ odpowiedniego partnera.

www.cosmeticreporter.com
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W tym roku po raz pierwszy wystawialismy sie na bolonskim Cosmoprofie. Obecnos¢
na tych targach, z punku widzenia firmy to do$¢ kosztowne przedsiewziecie. Dlatego tak
cenna jest pomoc rzadowa przy promocji polskich firm. Potrzebny tez jest spojny,
sensowny pomyst na promocje catej branzy kosmetycznej zagranica i licze, ze
w niedalekiej przysztosci uda nam sie wypracowac jego klarowne ramy.

Czy nie zakreci sie tza w oku jak przypomina sobie Pani start 30 lat temu?
Co najbardziej utkwito w pamieci: batalie o atesty w PZH, rozwozenie maluchem
wyprodukowanych kremdw i przekonywanie klientek, ze sa lepsze od znanych
im marek, czy moze co$ innego?

Rzeczywiscie, jest co wspominac i nie ukrywam, ze gdzie$ tam w $rodku tesknie do tego
matego przedsiebiorstwa. Moze nie tego z samych poczatkdw, ale do tej firmy
Z nowoczesnymi maszynami, w ktorej jednak wciaz sama wykonywatam prawie
wszystkie prace. Teraz, ze wzgledu na ztozonos¢ i wielkos¢ organizacji, nie jest to w petni
mozliwe. Jednak wciaz wszystko, co wiaze sie z tworzeniem, badaniem i kreacja
produktu jest mi bliskie. Pierwsze lata - te przed 89 rokiem - to byly zupetnie inne czasy.
Pamigtam batalie o atesty w PZH, gdzie obowiazywaly reguly jeszcze przedwojenne.
Nasze prawo nie nadazato za rozwojem nauki. Nie moglam na przyklad wprowadzi¢
kremu z witaming A 2%, czy innymi innowacyjnymi sktadnikami, bo normy tego nie
przewidywaly. Musiatam gromadzi¢ dostepng literature $wiatowa i dopiero wtedy,
przedstawiajac oczywiste argumenty, udawato mi sie czasem co$ zmienic. Kiedy
chciatam na przykfad nazwa¢ krem odzywczym, odmdwiono mi, tumaczac, ze,
pielegnacja skdry to nie odzywiania. Teraz spotykamy sie z innymi trudno$ciami, jak na
przyklad atesty unijne czy rozmaite wymagania eksportowe dotyczace krajow poza
unijnych. Ciesze sie jednak, ze 89 rok przyniost ze sobg wiele pozytywnych zmian.
Dzigki przemianom mogtam zacza¢ myslec i realizowac $wiat holistycznego podejécia
do czlowieka. Dzi$ to, co nas wyrdznia, to whasnie owo catosciowe podejécie: troska
zarbwna o ciato jak i samopoczucie. Zawsze zalezato mi na tym, Zeby nie tylko tworzyc¢
i sprzedawac kosmetyki, ale tez zadbac o zabiegi kosmetyczne, zapewni¢ klientkom
kontakt z wyspecjalizowanymi dermatologami. Konsekwencja takiego sposobu
myslenia bylo stworzenie sieci firmowych Kosmetycznych Instytutéw oraz otwarcie
w 1997 roku Hotelu SPA w Krynicy Zdroju dajace mozliwos¢ wigczenia do
holistycznego $wiata pigkna rdwniez odpoczynku. Warto wspomnie¢, ze byto to
pierwsze SPA z prawdziwego zdarzenia w naszym kraju. W 2006 roku ruszyt nasz drugi
Hotel SPA, na Wzgbrzach Dylewskich na Mazurach. Niediugo rozpoczynamy budowe
trzeciego — w Polanicy Zdroju.

Wiele polskich firm kosmetycznych, w tym i Pani Laboratorium, obchodzi w ty
roku swoje 30-lecie. W tym czasie okrzeply i z mafych firm wyrosty znaczace
na rynku polskim i nie tylko firmy. Czy wedtug Pani, teraz jest jeszcze miejsce
dla nowych firm znikad? Czy jest mozliwy w roku 2013 start i rozwdj podobny
do tego z 1983?

Wiele produktéw wytwarzanych przez firmy, ktére dla ich wiadcicieli byly jedynie - i nie
chce tu nikogo dyskredytowac - Zrédlem utrzymania, nie wytrzymato konkurendji
z Zachodu. Mysle, ze przetrwalismy, poniewaz od poczatku stawialismy na wysoka
jakos¢ naszych produktdw. Dzi$, by zaistnie¢ na rynku, niezbedne sg duze pieniadze na
marketing, reklame czy dystrybucje.

Zmienita sie struktura handlu. Kiedy$ dominowaty sklepy niezalezne, byto tatwiej
zaistniec z nowym produktem, czy nowa marka. Nie byto réwniez tak silnej konkurengiji.
W dzisiejszych czasach $wiat jest zupetnie inny niz ten sprzed 30. lat.

Obecnie z pewnoscig najwigksze szanse maja nowo powstajace firmy w sektorze IT.
Sa to mtodzi, kreatywni ludzie, ktdrym nie potrzeba duzych naktadow finansowych,
a wystarcza te intelektualne. My Polacy $wietnie tu sobie radzimy. Jestesmy narodem
kreatywnym, a w branzy IT mamy na swoim koncie wiele sukcesow i to o wymiarze
Swiatowym.

W ciagu 30 lat zdobyfa Pani, zaréwno jako firma jak i osoba indywidualna, ponad 160
nagrod, wyréznien i certyfikatow. Jest Pani m.in.. Dama Biznesu Dziesigciolecia
(Business Centre Club, 1999), Biznesmenem roku 1999 (tytut nadany przez
studentéw SGH w 2000 r. ). W Pani rece trafita Nagroda Kisiela za stworzenie
wielkiego sredniego przedsigbiorstwa (tygodnik Wprost, 2000) czy Perly Biznesu 2003
za stworzenie najcenniejszej polskiej marki z nazwiska (miesiecznik Businessman,
2003). 2008 rok przynosi Pani odznaczenie w imieniu prezydenta Wioch medalem
Stella Della Solidarieta' Italiana Gwiazda Solidarnosci Wioskiej. We wrze$niu 2010 .
dr Irena Eris zostata wyrdzniona tytutem ,Cztowieka Briefu 2010” za stworzenie silnej
i rozpoznawalnej na swiecie marki, ktdra przyczynia sie do budowania pozytywnego
wizerunku Polski. W listopadzie 2011, w rankingu tygodnika Wprost, znalazta si¢ Pani
w gronie 100 Najbardziej Wptywowych Polakéw. Wyrézniona zostata Pani przez
Kapitute Konkursu 100 Kobiet Biznesu, organizowanego przez Puls Biznesu,
za wybitny wkiad w rozwdj polskiej przedsiebiorczosci — te nagrody, wyréznienia
mozna ciagna¢ jeszcze diug. Czy jest jeszcze jakas - ta indywidualna czy dla firmy,
ktdra chciataby Pani mie¢ w swojej kolekgji ?

Zawsze czuje sie bardzo zaszczycona i dumna. Kazda nagroda jest wielkim
wyréznieniem i potwierdzeniem, ze nasze starania nie idg na marne. Cieszymy sie, ze
nasza praca jest doceniana. Mozna powiedzie¢ $miato, ze dostajemy skrzydef!

Dr Irena Eris to marka, ktdra zostata przyjeta do Comité Colbert, klubu ekskluzywnych
marek europejskich. Zostaliscie postawieni w jednym szeregu z Chanel czy Hermés. ..
To byto dla mnie co$ niewiarygodnego i na poczatku trudno mi byto w to uwierzy¢, bo
jest to elitarne stowarzyszenie najlepszych marek swiatowych, do ktérego nie mozna sie
zgtosi¢ samemu, jest sie wylacznie zapraszanym. To Comité Colbert decyduje
0 przyjeciu w poczet cztonkéw, a zgode muszg wyrazi¢ na walnym zgromadzeniu
wszyscy przedstawiciele 75. zrzeszonych w nim brandéw. Poczulismy sie — jako firma
— wyrdznieni i zaszczyceni.

Jeszcze do zesztego roku, uczestniczyly w nim wytacznie marki francuskie takie jak
chociazby Dior, Chanel, Louis Vuitton, Guerlain, YSL, w tym réwniez symbole kultury:
Luwr czy Sorbona i luksusu, jak chocby Hotel Ritz.

Procedury poprzedzajace moment naszego dofaczenia w poczet cztonkdw tej
organizacji trwaly prawie rok. Teraz jestesmy w tym stowarzyszeniu jedyna marka
kosmetyczng spoza Frandji i jednoczesnie jedyna marka polska.

A trzeba doda¢, ze statut Comité Colbert przewiduje czlonkostwo nie wiecej niz
10 marek europejskich, bez francuskiego rodowodu. Na razie jest ich 6. Oprdcz nas sa
to miedzy innymi Leica i MontBlanc. Z jednej strony to szczyt naszych marzen, ale
z drugiej widac, Ze $wiat nie jest juz jednobiegunowy. Nie sktada sie z Frandji i reszty
Swiata. To, Ze nas doceniono jest bardzo istotne rowniez w sferze praktycznej,
bo pozwoli nam w wiekszym wymiarze zaistniec¢ poza Polska.

Zatem w czym tkwi sukces marki ,Dr Irena Eris"?

W wiernosci tradycji, poszanowaniu klienta i konkurengji, podazaniu wytyczong droga.
Skuteczno$¢ naszych preparatow, innowacyjnos¢ zabiegow i ustug, zaawansowane
badania naukowe to z pewnoscia elementy, ktore przemawiajg za Swiatowym
sukcesem naszej marki.

Ponad 60% pracownikéw firmy stanowig panie. Na stanowiskach kierowniczych
proporcje kobiet i mezczyzn sg réwne. Kilka lat temu UNDP zorganizowata projekt
Gender Index, stawiajacy sobie za cel opracowanie i popularyzowanie takiego modelu
zarzadzania firma, ktdry uwzglednia polityke réwnouprawnienia pici. Laboratorium
Kosmetyczne Dr Irena Eris i w tej kategorii wygrafo. ...

Projekt miat wytoni¢ przedsiebiorstwa najbardziej przyjazne kobietom, stosujace na co
dzien zasady réwnouprawnienia. Wtedy wiasnie wkroczylismy do segmentu duzych
firm i namoéwiono nas do udziatu w tym badaniu. Wahatam sig, czy to dobry pomyst,
w konicu mielismy konkurowac z tak preznymi korporacjami jak np. IBM czy Motorola,
a nie mamy zadnych specjalnych systemoéw zwigzanych z kobietami. Ku mojemu
ogromnemu zaskoczeniu, zajelismy wtedy pierwsze miejsce. Nagroda ta byta dla nas
wielkim wyréznieniem. Od poczatku dziatalnosci stawiamy na ludzi, ktdrzy sa dla nas
bardzo wazni, staramy sie ich wspierac. Przeciez to, co robimy, dzieje sie dzieki
wysitkowi i zaangazowaniu pracownikéw. Kazdy wnosi wazng cegietke. Bez tej cegietki
wszystko, co robimy, bytoby niedoskonate. Bardzo wazne, aby umie¢ doceniad i cieszyc
sie ze wszystkimi; aby kazdy czut sie dowartosciowany i potrzebny. Nigdy tez nie
wprowadzalismy sztucznych podziatéw na kobiety i mezczyzn. Nie liczy sie bowiem
pte¢, tylko umiejetnosci!

Kiedy korczy si¢ DR IRENA ERIS a zaczyna IRENA ERIS?

Nie dziele zycia na dwie czedci. Staram sie zachowac réwnowage miedzy obszarami
zawodowym i prywatnym. Praca zawodowa jest dla mnie bardzo wazna, jednak nie
jestem pracoholiczka. Aby mie¢ poczucie spefnienia, czy zadowolenia musze realizowac
sie w zyciu zawodowym, co jest dla mnie bardzo wazne. Mam réwniez rodzine, ktdra
dostarcza radosci innego rodzaju. Jest odskocznia od pracy zawodowej. Staram sie
i bardzo racjonalnie do tego podchodze, zeby zadna z tych stref nie ucierpiata
i odpoczywam, starajac sie, aby nie zatraci¢ granicy miedzy tymi obszarami, a w zadnym
razie przez prace nie rezygnowac z urlopu. Odpoczynek jest tutaj bardzo wazny,
oderwanie sie od tego co robimy, chocby na tydzier, kilka dni, czasami wydtuzony
weekend. Jest mi to bardzo potrzebne. Podstawa, to zmiana miejsca pobytu.
Wyjezdzajac, regeneruje sig psychicznie, zajmuje sie catkiem innymi rzeczami, odrywam
sie od codziennosci. Cztowiek wypoczety dziata sprawniej, potrafi zdystansowac sig¢ od
waznych spraw, jest bardziej dynamiczny, co widac po powrocie do pracy. Znam ludzi,
ktorzy odpoczywaja mato, narzekajac na brak czasu. Z jednej strony ich rozumiem, ale
uwazam, ze jest to nieracjonalne, gdyz brak wypoczynku rzutuje na zaangazowanie
zawodowe i naszg efektywnos¢. Nie mozna popas¢ w btedne koto.

Czy stad wziat sie pomyst turnieju golfowego organizowanego przez Pani firme
juz po raz szésty w tym roku?

W zasadzie, jestem typem asportowym, ale marzyto mi sie stworzenie profesjonalnego
turnieju tylko dla kobiet. Myslatam o takim przedsiewzieciu, ktore nie byloby wylacznie
sportowa rywalizacjg lecz takze doskonata okazja do zadbania o siebie w petnym tego
stowa znaczeniu: chwila relaksu, mozliwoscia skorzystania z zabiegdw, spotkania z innymi
golfistkami. Z drugiej strony chcialam wesprzec ten sport, ktdry uwazam za fantastyczny,
bo nie wymaga nadzwyczajnych, fizycznych predyspozycji, sprzyja zdrowiu, daje ruch na
Swiezym powietrzu. | tak zrodzita sie idea turnieju Dr Irena Eris Ladies’ Golf Cup.
Okazato sig, ze jest on bardzo wysoko ceniony wérod pan. W tej chwili jest to
najciekawsze wydarzenie w kobiecym golfie w Polsce. Od poczatku swojego istnienia
spotyka sie z bardzo duzym zainteresowaniem golfistek. Turniej ten stat sie tez statym
elementem dziatalnosci Hotelu SPA Dr lrena Eris Wzgorza Dylewskie i jest
ucielesnieniem mojego holistycznego spojrzenia — chcesz byc pigkny — dbaj o siebie,
2yj zgodnie z natura i ciesz sig Zyciem, odpoczywajac tak, jak lubisz.

Czy motto Polskiego Stowarzyszenia Kobiet Biznesu — stowa Federico Felliniego:
.Nie ma konca. Nie ma poczatku. Jest tylko niezaspokojona pasja zycia”
- mogtaby Pani uzna¢ za swoja dewize?

Mysle, ze tak. Jestem cztowiekiem urodzonym pod szczesdliwa gwiazda. Moge robi¢ to
co kocham. Mam rodzine, utozyto mi sie. Nie przewiduje szybkiej emerytury. Dopoki
mysle, ze jestem tworcza i mam site to bede pracowata. Kiedy stwierdze, ze moje
pomysty hamuja firme, czas bedzie odejs¢. Cho¢ praca jest dla mnie bardzo wazna, to
dobro firmy najwazniejsze. ..
Bardzo dziekuje za rozmowe

Ewa Trzciniska
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Bell ?

Patent na sukces nie tylko w kryzysie

Jak zaistnie¢ na rynku polskim, rozwija¢ sie przez trzy dekady
i utrzymac pozycje lidera jednoczesnie skutecznie konkurujac na
rynkach swiatowych z miedzynarodowymi koncernami? Przyktadem
firmy, ktéra moie udzieli¢ odpowiedzi na to pytanie jest Bell,
ktory obchodzi w tym roku swoje 30. urodziny.

Polska tygrysem Europy

Firma Bell funkcjonuje na dos$¢ specyficznym, bo niezwykle rozdrobnionym
rynku kosmetykéw kolorowych w Polsce. Dodatkowo jego dynamika sprawia,
ze firmy ktore chca sie utrzymad w czotdwce i wypromowac swoja marke,
musza spetic¢ wiele kryteriow. Mimo to okoto 200 aktywnych na tym rynku
producentdw polskich zaczyna coraz skuteczniej konkurowac z zagranicznymi
koncernami.

Argumentami popierajacymi te teze sa najnowsze dane statystyczne. Polski
rynek jest obecnie najbardziej dynamicznym w catej Europie i - jak wskazujg
badania - do 2016 bedzie rést o 5-6 %, czyli szybciej niz ,Wielka Piatka".
Ponad potowa kosmetykéw produkowanych w Polsce trafia za granice
do ponad 130 panstw, co daje nam 6 miejsce w Europie. Wartos¢ rynku
polskiego to 3,3 mld euro, z czego okoto 2 mld to eksport.

Bell wczoraj i dzis

Firma Bell, zatozona i do dzi$ zarzadzana przez Krzysztofa Patyske, zaczynata
swoja dziatalnos¢ 30 lat temu, kiedy polski rynek kosmetyczny byt jeszcze
w powijakach. W sklepach mozna bylo znalez¢ tylko nieliczne produkty do
makijazu w podstawowej gamie kolorystycznej. Miedzy innymi dlatego, tak
szybko firmie udato sie zyskac¢ wysoka pozycje w branzy. Dzi$ Bell to jedna
z najbardziej aktywnych polskich firm produkujacych kosmetyke kolorowa
i jedna z tych, ktére przeszly najwieksza przemiane. Z marki postrzeganej jako
tradycyjna, skierowana do kobiet w $rednim wieku, powoli staje sie
nowoczesna, nadazajaca za Swiatowymi trendami, a czasem nawet je
wyprzedzajaca. Wprowadza na rynek innowacyjne produkty, ktérych
nie powstydzitby sie zaden $wiatowy koncern i ktére réwnie chetnie wiozy
do swojej kosmetyczki zarébwno matka jak i jej dorastajaca corka.

Obecnie z linii produkeyjnych Bell schodzi ponad 600 produktéw, w tym
pomadki w ponad 100 kolorach, bltyszczyki w 51 kolorach, konturéwki do ust
w 20 odcieniach, 13 typow tuszu do rzes, 47 palet kolorystycznych cieni
do powiek, 23 kolory konturéwek do oczu, eyelinery w 4 kolorach
i 7 rodzajach, 30 kolorow fluidéw oraz 8 odcieni podktadow w musie,
16 koloréw pudru, nie moéwiac juz o lakierach do paznokci w 126 kolorach.

Rynki (nie)obce

Ponad 3/4 produkdji to eksport trafiajacy tacznie do 40 panstw w Europie
(sama Europa Srodkowo-Wschodnia to 53% udziatu w sprzedazy), Azji i Afryce.
Produkty Bell znajdziemy miedzy innymi na tak wymagajacych
i konkurencyjnych rynkach jak Wtochy, Francja, Hiszpania, Portugalia, ale tez
w blizszym sasiedztwie — w Czechach, Stowadji, Butgarii.
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Dla dopetnienia obrazu zasiegu terytorialnego firmy nalezy wymieni¢ jeszcze
te bardziej odlegte rynki: RPA, Azerbejdzan, Kuwejt, Korea Potudniowa,
Singapur i Malezja.

Jednym z kanatéw dotarcia do zagranicznych kontrahentow dla firmy Bell sa
m.in. Miedzynarodowe Targi Kosmetyczne Cosmoprof w Bolonii, czy
Cosmoprof w Hong-Kongu. Podczas tegorocznej edycji firma zaprezentowata
sie pod szyldem ,Creativelly made in Poland” w ramach wspdlnego
wystapienia polskich firm zorganizowanego przez firme Polcharm.
Byt to dsmy wystep marki Bell na targach w Bolonii i szosty raz, kiedy firma
zaprezentowata swa bogata oferte na dwodch stoiskach — w pawilonie
kosmetyki detalicznej oraz w pawilonie Private Label. Na targach, po raz kolejny,
pojawity sie torby z logo BELL, ktore podobnie jak i w ubiegtym roku zrobity
furore. Tym razem zawieraty niespodzianke — jeden z tak cenionych produktéw
firmy — i nic dziwnego, ze byly wrecz rozchwytywane przez zwiedzajacych.

— Pojawiajacy sie na targach klienci, widzac nasze logo, kojarza go z firma,
z konkretnymi produktami. Spotykamy sie z bardzo pozytywnym odbiorem.
Wieloletnia praca przynosi wymierne efekty. Teraz myslami jestesmy juz przy
targach InterCharm, ktérych 20. edycja odbedzie sie w Moskwie w listopadzie.
To tam zaplanowali$my obchody naszego 30-lecia, bo wifasnie na tym rynku
jestesmy od samego poczatku i tam chcemy Swietowac — swoimi wrazeniami
podzielita sie z nami Ewa Kozaryna, eksport manager.

Jakosc¢ i cena

Targi Cosmoprof zaowocowaty m.in. znalezieniem dystrybutora marki
na terenie Wioch. Zapytany przez nas przedstawiciel firmy Jack Di Maio jak
ocenia wspotprace z Bell, podkreslit, ze to marka faczaca bardzo wysoka jakosc
produktow z dobrag cena. Poinformowat nas, iz obecnie produkty Bell
znajdziemy w najlepszych perfumeriach i aptekach w 12 regionach,
a docelowo do konca roku w catych Wioszech.

W rozmowie z ,Cosmetic Reporterem” przedstawiciele firmy Bell podkreslali,
ze niemozliwe byloby stworzenie produktu o wysokiej jakosci bez oparcia,
jaka ma firma w Swietnie dobranej i wyszkolonej kadrze, ktéra
7 zaangazowaniem $ledzi, a nastepnie wdraza $wiatowe trendy z zachowaniem
najwyzszych norm jakosciowych.

— Nasze kosmetyki $miato poréwnujemy z drogimi, $wiatowymi markami.
Doréwnuja im, a nawet czasem przewyzszaja jakoscia, choc stanowia np. jedna
trzecig ich ceny. Te cene udaje nam sie utrzymad dzieki duzej
samowystarczalnosci — mowi prezes firmy, Krzysztof Patyska.

Nalezy bowiem dodac, ze Bell jako jeden z nielicznych graczy na rynku sam
projektuje i wytwarza opakowania. Pomysty na nowe opakowania pochodzg
z wielu 7rédel, czesto inspiracjg sa targi, ale tez udziat w specjalistycznych
szkoleniach.

— Sami produkujemy praktycznie wszystkie opakowania do swoich
kosmetykdw, co juz znacznie obniza koszty — dodaje Krzysztof Patyska.
Kolejny mocny punkt firmy Bell to nowoczesna infrastruktura. Pomagaja w tym
dobrze zagospodarowane dotacje z Unii Europejskiej. Firma przeznacza
pozyskane $rodki na unowoczesnienie zaktadu poprzez m.in. zakup nowych
maszyn, ktére pozwolg tworzy¢ produkty jeszcze lepszej jakosci, w oparciu
0 najnowoczesniejsze technologie.

www.cosmeticreporter.com

Innowacyjne rozwigzania

Bell stawia sobie za cel zapewnianie wysokiej jakosci swoich produktow.
Caly proces produkgji odbywa sie wedtug zasad GMP, a dodatkowo firma
posiada certyfikat zgodny z norma EN 1SO 22716

— Dbamy o rozwoj nowoczesnych technologii produkgji, dlatego nasze
produkty to gwarancja najwyzszej jakosci. Bacznie $ledzimy najnowsze
Swiatowe trendy, co pozwala nam na biezaco tworzy¢ modne w danym
sezonie kolekcje. Dzieki wykorzystaniu nowoczesnych rozwigzan technicznych
i technologicznych mozemy nieustannie udoskonala¢ nasze kosmetyki.
W procesie produkcji wykorzystujemy innowacyjne rozwigzania dostepne na
rynkach $wiatowych. Posiadamy wiasne laboratorium R&D, w ktorym nasi
specjalisci dbaja o to, aby kosmetyki nie tylko upiekszaly, ale takze
pielegnowaly. Laboratorium mikrobiologiczne sprawuje kontrole nad jakoscia
produktow trafiajacych do naszych konsumentek — jednym tchem wymienia
Matgorzata Obara, dyrektor do spraw marketingu.

Bell w czasach kryzysu

Nawet w czasach kryzysu rynek kosmetyczny ma sie dobrze.
Juz w latach 30. ekonomisci opisujac tamta zapas¢, utworzyli
termin 'efekt szminki'. Kobiety nawet w najgorszych czasach
chca sie¢ podoba¢, a zmuszone do ograniczenia
wigkszych wydatkéw poprawiaja sobie humor
tanszymi  przyjemnosciami, jak chocby szminka.

| tu Bell doskonale sie odnajduje. Jednym z hitow
w  30-letniej dziatalnosci jest pomadka
klasyczna, do dzi$ sprzedawana w tradycyjnym
opakowaniu, a ponadto do wyboru
do koloru: pomadki w 106 kolorach

i blyszczyki w 51 kolorach.

— Nasze produkty zyskuja uznanie wsrod
szerokiego grona klientek — sg to zaréwno
Swiadome siebie kobiety jak i mtode
dziewczyny. Klientki chetnie siegaja po
blyszczyki, lakiery do paznokci i maskary

z oferty Bell. Powodzeniem ciszg sie
réwniez fluidy, a jeden z nich Royal Mat wraz

z catg serig Royal Glam,

w skiad ktdrej wchodzi réwniez pomadka,
blyszczyk, tusz do rzes oraz modelujacy
podktad w musie, zostat wybrany Polskim
Kosmetykiem Roku 2013 w prestizowym,
miedzynarodowym konkursie Prix de Beaute.

Wszystkie kobiety taczy jedno — kazda chce czu¢ sie

pigknie i kobieco. Jednoczesnie kazda z nas oczekuje
kosmetykéw dobrej jakosci i w przystepnej cenie. Bell to

marka godna zaufania stoi za nami kilkudziesiecioletnia tradycja

oraz  szereg  wyroznien w  konkursach  dedykowanych
branzy kosmetycznej!
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Odswiezone portfolio z szeroka gama blyszczykdw, modnymi kolorami lakieréw
do paznokdi, czy kosmetykami w lekkim musie sprawia, ze oferta marki Bell jest bardzo
atrakcyjna — podsumowuije Dorota Jedrzejczyk, koordynator ds. PR i Marketingu.

W ostatnich latach widac jednak nowy trend. Zdaniem wielu analitykdw to lakier
do paznokci zastepuje miejsce szminki jako kryzysowego wskaznika dla branzy
kosmetycznej. Lakiery do paznokci sa jedna z kategorii kosmetykdw, ktdre
najszybciej zwiekszaja sprzedaz. Rowniez na tym polu Bell moze poszczycic sie
wyczuciem tendencji rynkowych — w swoim katalogu ma 126 lakieréw, w tym
zestawy do artystycznego zdobienia paznokci. Oferte w kategorii paznokcie
uzupetniaja preparaty do pielegnacji BIO 2 SPA oraz seria NAIL PROGRAM.

Przywiazanie do marki

Konsumentki kosmetykow do makijazu to specyficzna grupa. Kobiety z jednej
strony sa wierne sprawdzonym przez siebie produktom i markom, z drugiej
jednak lubia wszelkie nowosci rynkowe i czesto eksperymentuja. W ich
kosmetyczkach znajdziemy caly wachlarz produktéw do makijazu, nie zawsze
jednej marki. Przywigzanie jest jednak wazne, poniewaz zadowolona klientka
wraca po dany kosmetyk czesto przez diugie lata. Wie o tym
doktadnie firma Bell. Jej hitowe produkty — szminka
klasyczna i konturéwka klasyczna pozostaja
niezmienne od lat. Klientki chca widzie¢ na
potce dobrze znany im produkt, bez
zadnych zmian i firma im to zapewnia.
Obecnie kosmetyki do makijazu to
nie tylko produkty do upigkszania
oczu, ust lub twarzy. Wspdtczesna
konsumentka wsrod olbrzymiej
palety dostepnych produktéw
poszukuje takich kosmetykdw,
ktdre upiekszaja i pielegnuja
cere. Kosmetyczka  Polki
nie roézni sie niczym od
kosmetyczki innych Europejek
czy Amerykanek. Najczesciej
kupowanymi  kosmetykami
kolorowymi sa podktady, pudry
i tusze do rzes.

W Polsce dodatkowo dobrze
sprzedaja sie blyszczyki. Bell
Swiadomie buduje swojg marke w
kraju i za granica. Wysoka jakos¢
produktéw znajduje odzwierciedlenie
~ postaci wielu nagréd dla firmy i jej
kosmetykdw, w tym tych najcenniejszych
— przyznawanych bezposrednio przez
konsumentki. Jest to najlepszy dowdd na to, ze
firma juz od 30 lat z ogromnym powodzeniem
realizuje swoje motto: BELL - DEFINIUJE PIEKNO.

Trzeba przyznac, ze czyni to po mistrzowsku.
Anna Godek
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Sposrédd  analizowanych kategorii najbardziej dynamicznie w ciggu ostatniego roku rozwijata sie sprzedaz zeli

QYI\I E K S P RZ E DAZY pod prysznic (+12.2%) oraz kosmetykéw dla niemowlat (+11.0%). Na drugim koncu ze stabilng sprzedaza znalazly
sie produkty do stylizacji wiosow oraz kosmetyki po goleniu.
/4
D ETALI ‘ Z N EJ P RO D U KTOVV Dynamike zmian w rynku kosmetycznym prezentuje wykres 2.
<O S ’\/I ETY< Z I\I Y< H \/V PO LS ( E Wykres 2. Dynamika zmian sprzedazy produktéow kosmetycznych, 1-X11.2012.

NA PODSTAWIE WYBRANYCH KATEGORI KOSMETYCZNYCH

Dynamika zmian sprzedazy wartosciowej I-X11.2012 vs. |-XI11.2011
Panel Handlu Detalicznego, cala Polska

Rynek kosmetyczny obejmuje szampony i odzywki do wioséw, produkty do stylizacji i koloryzacji wloséw, dezodoranty,
kosmetyki do golenia i po goleniu, kosmetyki do pielegnacji twarzy i ciata, do pielegnacji stonecznej, kosmetyki .
dla niemowlat, mydta, ptyny do kapieli i zele pod prysznic. Wedtug badania Panelu Handlu Detalicznego prowadzonego
przez Nielsen, taczna sprzedaz wartosciowa wybranych kategorii kosmetycznych w 2012 roku wyniosta przeszto 6.7 mid zt.
W poréwnaniu do roku ubiegtego, rynek kosmetyczny wzrést o 4.9% w skali roku. .

12.2%

KOSMETY KI DLA NIEMOYYLAT

Najwieksze znaczenie w facznej sprzedazy produktow kosmetycznych stanowity kosmetyki do pielegnacji twarzy K=l RO RELECRACLCIA

(17.5%), dezodoranty (12.7%), kosmetyki do pielegnacji ciata (12.0%) oraz szampony do wioséw (11.8%). MY DA

Szczegdtowe informacje przedstawia wykres 1.
KOSMETYKI DO FIELEGNACI SLONECZNE

SZAMPONY DO WEOSOW

Wykres 1. Segmentacja rynku kosmetycznego, 1-X11.2012.

KOSMETY KI DO PIELEGNACJI TWARZY

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE PRODUKTY DOFARBOWAN A WEOSOW
udzialy wartosciowe poszczegdélnych kategorii DEZODORANTY
cafa Polska, dane za okres: | 5545 _ X11.2012
’ PLYNY DO KAPIELI
KOSMETYKIDO GOLENIA, PEYNY DOKAPEL KOSMETY KI DO GOLENIA
i KOSMETYKI DO PIELEGNACJI y
SR DD Weantw e E L panAC TWARZY PRODUKTY DO STYLIZAC WEOSOW 0,2%
1,6% ¥
KOSMETYI::SI;? GOLENIU \ / KOSMETYKI PO GOLENIU - 0,7%
oy S N -2,0% 0.0% 20% 4.0% 6.0% 8.0% 10,0% 12,0%

KOSMETYKI DLA NIEMOWLAT
5,1%

PRODUKTY DO STYLIZACJI
wrosow
5,7%

Biorac pod uwage lokalizacje sprzedazy produktéw kosmetycznych obserwujemy rosnace znaczenie sklepow
drogeryjno-kosmetycznych, do ktdrych zaliczajg sie takze sieciowe sklepy kosmetyczne. Udziat tych sklepdw w faczne;
sprzedazy wspomnianych produktéw kosmetycznych wyniost w analizowanym okresie rocznym 49.6%, co byto
wynikiem lepszym w stosunku do analogicznego okresu sprzed roku o 1.9 pkt %. Na znaczeniu zyskuja takze
supermarkety stanowigce 19.2% (+1.1 pkt % vs I-XI.2011), w sktad ktorych wliczajg sie dynamicznie rosnace sieci
dyskontowe. Wiecej informacji przedstawia wykres 3.

KOSMETYKI DO PIELEGNACJI
CIALA
12,0%
SZAMPONY DO WLOSOW
1,8%

PRODUKTY DO FARBOWANIA
ZELE POD PRYSZNIC WEOSOW
7.2% T4%

. Zrodo:

nielsen nielsen

Zrédto:
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Wykres 3. Lokalizacja sprzedazy produktow kosmetycznych, I-XI11.2012.

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE
lokalizacja sprzedazy (udzialy warto$ciowe)
dane za okres: | 2012 - X11.2012

Sklepy spozywczo-przemysiowe
3,5%

Sklepy spozywcze
2,5%

Hipermarkety > 2500m?
/ L

Sklepy wielobranzowe
21%

Supermarkety < 2500m?
19,2%

Sklepy drogeryjne i kosmetyczne
49,6%

Przyjrzyjmy sie blizej wybranym kategoriom kosmetycznym:

PIELEGNACIA TWARZY - KOSMETYKI DLA KOBIET | DLA MEZCZYZN

W ostatnim roku taczna sprzedaz kosmetykow do twarzy wyniosta prawie 1.2 mld ztotych, co stanowi o 4.9% wiecej
niz w roku poprzednim. Rynek kosmetykdéw do pielegnacji twarzy mozemy podzieli¢ na produkty przeznaczone
dla kobiet, dla mezczyzn i przeciwtradzikowe.

Kosmetyki do twarzy dla kobiet w roku 2012 stanowity az 85% sprzedazy wszystkich produktow przeznaczonych
do twarzy (wolumenowo i wartosciowo). Wyrdzniamy tu kosmetyki do pielegnacji i produkty do oczyszczania twarzy.
Segment kosmetykow pielegnacyjnych dla kobiet odnotowat wzrost wartosci sprzedazy na poziomie 6.1% wzgledem
poprzedniego roku. Na znaczeniu zyskuja przede wszystkim produkty nawilzajace, odpowiedzialne za 21% obrotdw
wartosciowych i 31% wolumenowych. Swoje udzialy tracg produkty przeciwzmarszczkowe, podczas gdy segment
kosmetykow do oczyszczania twarzy dla kobiet wzrdst w ujeciu wartosciowym o 5% rok do roku. Najszybciej rosnie
waga plynow/wdd micelarnych, ktére notujac wzrost na poziomie 4,4 pkt % odpowiadaly juz za 17% obrotow
segmentem - spada natomiast udziat mleczek i tonikéw (z udziatami na poziomie 21% i 16%).

Kosmetyki do twarzy dla mezczyzn stanowia 2% wolumenu i 5% wartosci catej grupy kosmetykow do twarzy.
Jednak to wiasnie ten segment rozwija sie bardzo dynamicznie i w ostatnim roku (I-XI.2012) wzrést o 27% jesli
chodzi o sprzedaz w litrach oraz o 13% pod wzgledem sprzedazy wartosciowej. Kremy przeciwzmarszczkowe
odpowiadaja za 32% obrotéw wartosciowych segmentu kosmetykdéw do twarzy dla mezczyzn, rosnac rok do roku
0 2.8 pkt %.

Kosmetyki przeciwtradzikowe, ktdrych udziat w pielegnacji twarzy wynosi 13% (wolumenowo) i 10% (wartosciowo),
utrzymaty w ostatnim roku stabilng sprzedaz z nieznaczna tendencja spadkowa. Najchetniej kupowano produkty
do mycia twarzy.

Podobnie jak dla innych kategorii kosmetycznych, takze w przypadku pielegnacji twarzy, wiodacym kanatem sprzedazy
sq sklepy drogeryjno-kosmetyczne. W 2012 roku ich sprzedaz stanowita az 60% obrotu wartosciowego wszystkich
kosmetykow do twarzy, co byto wynikiem lepszym od ubiegtorocznego o 4.2 pkt %. Rosnace znaczenie tego kanatu
jest spowodowane przede wszystkim dynamicznym rozwojem sieci kosmetycznych.

Zrodto:
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PIELEGNACIA TWARZY - KOSMETYKI DLA KOBIET | MEZCZYZN

Rynek kosmetykow do pielegnacji twarzy

Zmiana

{p%)

Styczen'11 - Grudzien'11  Styczen'12 - Grudzien'12 Styczen'i1 - Grudzien'11  Styczen'12 - Grudzien'12
Kosmetyki do pielegnacji twarzy dia kobiet 26,0 25,7 -0,3 62,5 63,0 0,5
Produkty do oczyszczania twarzy dla kobiet 58,2 58,2 1.0 22,4 22,3 7
Kosmetyki do twarzy dia mgzezyzn 1,7 2,0 (0% 4,4 4,7 0,3
Kosmetyki przeciwtradzikowe 14,2 13.1 -1,0 10,7 10,0 -0.8

Lokalizacja Sprzedaty (ujecie wartoiciowe)

Kosmetyki do pielegnacji twarzy dla kobiet

Typ sklepu Styczen'11 - Grudzien'11  Styczen'12 - Grudzien'12

Supermarkety <2500m?

iSkIepy Chemiczne Siech 55,3 59,9 4.5

16,7 13,8 2,9

1,3] 1,3 0.0

Skl.Spozyweze 0.6 05 -01

ISI{I, Wielob 2,0 1.9 -0,1

Kioski 0,7 a.5 -0,3

Apteki 0,0 0.0 0,0

Lokalizacja Sprzedaty (ujecie wartosciowe)

Produkty do oczyszczania twarzy dla kobiet

Typ sklepu

Styczen'11 - Grudzier'11

Styczen'12 - Grudzien'12

Skl.Spozywczo-przemysiowe 1,3 1,3 -0,1
[sk.spozyweze 0.7 07 oo
Skl. Wielobranzowe 1,5] 1,3 0,2
Kioski 0.3 0,2] -0,1
Apteki 0,0 00 00

Lokalizacja Sprzedaty (ujecie wartosciowe)

Kosmetyki do twarzy dla meZczyzn

Typ sklepu

Styczen'11 - Grudzien'11

Styczen'12 - Grudzien'12

ie wartosciowe)

Kosmetyki przeciwtradzikowe

Typ sklepu

Styczen'11 - Grudzien'11

2’12 - Grudzien'12

ozywczo-przemysiowe

Skl.Spozywcze

|apteki

0,0

0,0

0,0

Zrédto:

nielsen
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Seria SESSIO Argan Oil

zostata nagrodzona

Ztotym Medalem Miedzynarodowych
Targow Poznanskich 2013

PROS

PROFESSIONAL

POROZMAWIAIMY

do koloryzacji, pielegnaciji i stylizacji wiosow,

PROSALON to wysokiej jakosci kosmetyki I
przeznaczone dla profesjonalistow.

WLOSACH

SESSIO -

FIBRE GUM

SESSI0

SESSIO PROFESSIONAL - nowatorska marka kosmetykéw do wiosow,
ktéra powstata przy udziale ekspertow sztuki fryzjerskiej. Daje mozliwos¢
stylizacji i pielegnacji wioséw na profesjonalnym poziomie, w domowym
zaciszu kazdego dnia. Rozbudowana linia produktéw Sessio Professional
umozliwia dobdr odpowiednich kosmetykow do kazdego rodzaju wiosow.

marsccan gold

coLoRr

VARIETE

COLOR VARIETE - innowacyjna farba trwale koloryzujgca w gamie

24 intensywnych odcieni. Zapewnia diugotrwaly kolor oraz doskonate
pokrycie siwych wtosow. Dzieki zawartosci olejku ze sfodkich migdatow
oraz witaminy E doskonale chroni strukture wiosa podczas farbowania.
Specjalnie dobrane sktadniki przeciwdziatajg wymywaniu koloru

i matowieniu wiosow. Po zabiegu wiosy pozostajg miekkie, gtadkie i ISnigce.

www.prosalon.eu, www.chantal.com.pl CHANTAL, ul. Kacka 16, 05-462 Wigzowna, POLAND, tel.: +48 22 789 04 54, e-mail: info@chantal.com.pl
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KOSMETYKI DO PIELEGNACII, STYLIZACI | KOLORYZAC) WeOSOW

taczna sprzedaz produktdw do wtoséw, rozumianych jako szampony i odzywki, oraz produkty do stylizacji i koloryzacji wioséw,
osiagneta w 2012 roku wartos¢ 1.95 mid ztotych, czyli o 4% wiecej w poréwnaniu do analogicznego okresu w ubieglym roku.
Sposrod czterech wspomnianych kategorii jedynie produkty do stylizacji wiosow charakteryzowat stabilny wzgledem
poprzedniego roku wynik, podczas gdy pozostate odnotowaty wzrost — szampony o 4.9%, odzywki o 8.7% a produkty
do koloryzacji 0 3.8% w skali roku.

Najczesciej kupowanymi sa szampony w opakowaniach o pojemnosci od 300 do 500 ml — wfasnie ten segment
odnotowat w ostatnim roku najwieksze wzrosty rok do roku i byt odpowiedzialny za ponad pofowe sprzedazy kategorii.
W najmniejszej, lecz najdynamiczniej rosnacej w grupie kosmetykéw do wlosdw, kategorii odzywek dominujacym
segmentem sa odzywki do sptukiwania, stanowiace 71% wartosci sprzedazy kategorii.

Kupujac produkty do koloryzacji, konsumenci najczesciej siegaja po te trwale koloryzujace, ktdrych sprzedaz wartosciowa
wzrosta 0 5.3%. Ich udziat w rynku wynosi az 90% i w poréwnaniu do okresu sprzed roku jest wyzszy o 0.3 pkt %.
Analizujac lokalizacje sprzedazy kosmetykdw do wlosdw warto zwréci¢ uwage na coraz bardziej rosnace znaczenie sklepdw
chemicznych (drogeryjno-kosmetycznych). Dla podanych kategorii generujg one od 39% wartosciowej sprzedazy
szamponow (wzrost znaczenia o 3.6 pkt % rok do roku), poprzez 47% (+2.2 pkt %) w przypadku produktdéw do uktadania
wioséw i 59% (4+2.9 pkt %) obrotu odzywkami do wlosdw, az po 67% (+1.9 pkt %) obrotu koloryzatorami do wiosow.
Waznym kanatem dystrybugji sg takze hiper- i supermarkety, przy czym zyskuja na znaczeniu tylko supermarkety
(uwzgledniajace sieci dyskontowe) i to jedynie w przypadku szampondw i produktéw do stylizacji.

Zrodtoz:

SZAMPONY DO WLOSOW
1000 ML | wigcej 13.3 12, -0.5 21 2,1 0.0
501-999 ML 2.8 2 0.4 2,5] 2, 0,5
301-500 ML 56,3 58, 2.4 55,7] 57, 2,1
201-300 ML 21.1 20,3 -0.8 25,9 25, -0,9
51-200 ML 3] 5,6] 0,7 12.5] 12, 0,6
do 50 ML 1] D, 1 0,0 1.2 e 0
E 0 0.0 0.0 0,1 0,1 0.0 MAKE-UP
(ODZYWKI DO WLOSOW REMOVER EFMULSION
bez spi i 21.1) 18,51 -2,6 31.3] 25,3 21 R
do splukiwania 78,9 81,5 2,6 68,7] 70, 2,1
PRODUKTY DO UKLADANIA WEOSOW
planka 11, 11,4 0,2 EA 3.1 0,5
spray si:l 69,5 1.2 61,5 61,9] 0.4
| 2el 16, 154 -1,4 6, 57 0.9
wosk 0.2 0, 0.0 0, 0.4 0,1
pozosiale 3.2] 3.6 0,4 7.8 8.8 1

G B S5 ETITEE TS

n_

NeWese

ZAAWANSOWANA TECHNOLOGIA
naiturs

SERIA KOSMETYKOW

OPARTA NA NOWOCZESNEJ TECHNOLOGI

| UNIKALNEJ FORMULE, tACZACEJ WYSOCE
ZAAWANSOWANE | NATURALNE
SKEADNIKI AK

nielsen

www.veronavpp.eu
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DEZODORANTY

W roku 2012 sprzedano 85 min sztuk dezodorantéw o wartosci 862 min ztotych.

W poréwnaniu do analogicznego okresu w ubiegtym roku, zaréwno sprzedaz ilosciowa jak i wartosciowa pozostaty na
stabilnym poziomie z niewielkg tendencja wzrostowa (odpowiednio 0 3.7% i 3.3%).

Dezodoranty mozemy podzieli¢ na kilka grup w zaleznosci od przyjetych kryteriow. Mozemy wyodrebni¢ produkty dla
kobiet i dla mezczyzn. Sposrod tych dwdch segmentdw wigkszg sprzedaz generuja dezodoranty dla kobiet (ich udziat
wynidst 57% ilosciowo i 54% wartosciowo w catym rynku tych produktow) i to wiasnie one zyskaty na znaczeniu w
poréwnaniu do analogicznego okresu sprzed roku. Produkty dla mezczyzn stanowity odpowiednio 43% i 46% ogbInej
sprzedazy.

Analizujac rynek dezodorantéw pod katem rodzaju produktu, wyrézniamy dwa typy: dezodoranty standardowe
stanowigce 38% ilosciowo i 41% wartosciowo oraz antyperspiranty (odpowiednio 62% i 59%), ktére w ostatnim roku
rosty szybciej niz cala kategoria.

Rynek dezodorantéw mozemy takze podzieli¢ na formaty produktéw, wedtug czego wyrdézniamy spraye, roll-ony,
atomizery, sztyfty i inne. Najlepiej sprzedaja sie spraye i roll-ony, ktérych taczny udziat w sprzedazy kategorii wynidst 81%
ilosciowo i 73% wartosciowo. Warto zauwazy¢, ze na znaczeniu zyskaty wiasnie roll-ony.

Najwazniejszymi kanatami dystrybucji dezodorantéw sa sklepy kosmetyczno-drogeryjne, ktorych udziat wartosciowy
sprzedazy przekroczyt 50% i tym samym wzrdst w poréwnaniu do analogicznego okresu sprzed roku o 1.3 pkt %. Na
drugiej pozycji pod wzgledem znaczenia dla sprzedazy kategorii plasuja sie hipermarkety, ktére odnotowaty niewielki
spadek udziatéw o 1.8 pkt % do poziomu 22%. Trzecie miejsce w rankingu nalezy do supermarketéw z udziatem na
poziomie 18.5%, oznaczajacym jednoczesnie wzrost o 1.1 pkt % w poréwnaniu do roku ubiegtego.

udz

Dezodoranty Z“I’L;*’:"’ Zmiana
Styczen'11 - Grudzien'11 Styczen'12 - Grudzien'12 < Styczen'11 - Grudzien'11 Styczen'12 - Grudzien'12

DAMSKIE

MESKIE 43,3 43,0 0,3 45,8 45,6 -0,1
INNE (np.. dzieciece, unisex) 0,3 0,4 0,0 0,7 0,8 0,0
[DEODORANT 39,1 37,6 -1,6 41,8 41,0 -0,8
ANTIPERSPIRANT 60,9 62,4 1,6 58,2 59,0 0,8
SPRAY 57,6 57,1 -0,5 51,7 51,8 0,2
STICK 9,7 9,5 -0,3 10,1 9,8 -0,3
ATOMISER 7,4 3 -0,1 15,4 155 a1
ROLL ON 23,3 24,2 0,9 20,7 21,1 03
POZOSTALE FORMY 2,0 1.9 -0,1 2.2 1,9 -0,3

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe)
w kategorii DEZODORANTY Zmiana

(p%)
Typ sklepu Styczen'11 - Grudzien'11 Styczen'12 - Grudzien'12

Hipermarkety >2500m2

Supermarkety <2500m2 17,4 18,5 1,1
Sklepy drogeryjno-kosmetyczne 49,0 50,3 1,3
Sklepy spozywczo-przemysfowe 3.4 3,3 0,0
Sklepy spoZywcze 2,1 22 0,1
Sklepy wielobranzowe 25 2,4 -0,1
Kioski 2,1 1,6 -0,5

cosmetic reporter V-Vl 2013
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ZELE POD PRYSZNIC

Zele pod prysznic to najbardziej dynamicznie rosnaca kategoria kosmetyczna. W ostatnim roku wygenerowata ona
wzrost sprzedazy wartosciowej na poziomie 12.2%.

Sposrod rodzajow zeli na znaczeniu zyskujg produkty skierowane do mezczyzn (odpowiednio po +1.1 pkt %
i +0.5 pkt % w skali roku do poziomu 27% wolumenowo i 35% wartosciowo), kosztem damskich i familijnych.
Segment zeli dla kobiet wciaz jednak pozostaje dominujacym i stanowi 72.3% wolumenu i 64.8% wartosci tacznej
sprzedazy kategorii.

Konsumenci coraz chetniej siegaja po produkty ,2 w 1”, ktére obecnie sg drugim co do znaczenia segmentem
w podziale ze wzgledu na forme produktu i zyskujg udziaty (odpowiednio po +2.8 pkt % i +2.5 pkt % w skali roku
do poziomu 18% wolumenowo i 19.5% wartosciowo), gléwnie kosztem najwiekszego segmentu produktow
standardowych.

Obserwujemy systematyczny wzrost udziatdw produktow o pojemnosci od 400ml i wiekszych, ktore w ujeciu sprzedazy
w litrach generuja juz 58% ogdlnej sprzedazy zeli, za$ wartosciowo ponad 48% sprzedazy.

Najwazniejszymi kanatami sprzedazy kategorii zeli pod prysznic sg sklepy drogeryjno-kosmetyczne (439%),
supermarkety (26%) i hipermarkety (24%). W skali roku zyskuja na znaczeniu tylko sklepy drogeryjno-kosmetyczne
(+1.3 pkt %) i supermarkety (+1.6 pkt %), za$ hipermarkety odnotowuja spadek udziatéw o 2.5 pkt %.

udziaty ilosciowe . udziaty wartosciowe .
Rynek kosmetykéw do mycia ciata Zr:*gg.;ra Z::;g?a
Styczer'11 - Grudzien'11  Styczen'12 - Grudzien'12 ‘ Styczeri'11 - Grudzien'11 Styczen'12 - Grudzien'12
MYDLA 65,4 640 -14 46,6 451 -1,5
ZELE POD PRYSZNIC 34,6 36,0 1,4 53,4 549 1,5

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe,

Zmiana

Typ skl a
DIPEIAEEE (p%)

Styczeri’'11 - Grudzien'11 Styczer'12 - Grudzien'12

Hipermarkety >2500m2 19,3 17,8 -1,5
Supermarkety <2500m2 36,4 38,7 2,3
Sklepy drogeryjno-kosmetyczne 22,3 23,1 0,8
Skiepy spoZywczo-przemystowe 8,8 8,3 -0,5
Sklepy spozywcze 7,4 7,2 -0,1
Sklepy wielobranzowe 3,2 3,0 -0,3
Kioski 1,7 1,1 -0,6
Apteki 0,8 0,7 -0,1

Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe,

ZELE POD PRYSZNIC
Zmiana

Typ skl a
Yp skiepu (p%)

Styczeri’'11 - Grudzien'11 Styczen'12 - Grudzien'12

Hipermarkety >2500m2 26,2 23,7 -2,5
Supermarkety <2500m2 24,6 26,2 1,6
Sklepy drogeryjno-kosmetyczne 42,5 43,8 1,3
Sklepy spoZywczo-przemystowe 2,9 2,8 -0,1
Skiepy spoZywcze 2,1 2,1 0,0
Sklepy wielobranzowe 1,4 1,2 -0,2
Kioski 0,4 0,3 -0,1

Zrédto: Nielsen, Panel Handlu detalicznego

Anna Stepien

ACNielsen Polska Sp. z o.o.
The Nielsen Company

www.nielsen.com

Zrédto:

nielsen
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Parabeny

Parabeny — bardzo popularne substancje konserwujace
do kosmetykéw — maja ostatnimi czasy niezbyt dobra prase.
Organizacje  ekologiczne  podajg  kolejne  argumenty
przemawiajace za ich szkodliwoscia, a producenci kosmetykow
za pomocg hasta ,paraben free” na opakowaniu starajg sie
wytworzy¢ pozytywny wizerunek u konsumentow.

Czy jednak parabeny sg az tak zte jak je maluja?

Na to pytanie stara sie odpowiedzie¢ dr Gerhard Nohynek,
byty ekspert L'Oreal ds. oceny bezpieczenstwa produktdw.

Niektorzy naukowcy sugeruja, ze konserwanty stosowane w  chemii
kosmetycznej, moga zaktocac prace uktadu hormonalnego — jajnikow, jader oraz
tarczycy — a w konsekwencji prowadzi¢ m.in. do nieptodnosci lub nawet raka.
Wérad tych podejrzanych substancji znajduja sie m.in. parabeny, ktore — zdaniem
dr. Nohynka — zostaly fatszywie oznakowane jako szkodliwe dla uktadu
hormonalnego (substancje ED — ,endocrine disruptors”).

Substancje ED zawieraja rozpuszczalniki, takie jak ftalany etylu, konserwanty
(parabeny, triclosan), substancje zapachowe (policykliczne weglowodory
aromatyczne) oraz filtry UV (4-MBC). To prawda, ze niektére dtugotancuchowe
ftalany etylu, tak jak dethylheksylowe czy butylowe, maja nieznaczng aktywnosc
hormonalng i moga mie¢ wptyw na nieptodno$¢, jednak dowiodly tego badania
stosowane wylacznie na samcach szczuréw. Dla poréwnania, ftalan etylu, ktory
jest szeroko uzywany do produkgji zapachow, jest kompletnie pozbawiony
wptywu na uklad hormonalny. Liczne badania potwierdzaja, Ze jest on
kompletnie nietoksyczny na i zostat dopuszczony do stosowania w kosmetykach
jako bezpieczny przez miedzynarodowe grupy ekspertéw z Unii Europejskiej
(SCCS) i USA (CIR). - Mimo to ftalany pozostaja obiektem atakéw ze strony
dziataczy organizacji pozarzadowych jedynie na podstawie stwierdzenia:
prawdopodobne ryzyko wynikajace z nomenklatury chemicznej” — podkresla
dr Nohynek.

W przypadku dtugotanicuchowych parabendw, takich jak butylparaben
czy propylparaben, ale nie methyl- czy ethylparaben, zanotowano staba
aktywno$¢ estrogenowa, a wplyw na nieptodnos¢ u samcow szczurdw zostata
odnotowana dopiero po podaniu podskérie lub doustnie duzych dawek
parabendw. Kiedy te wyniki badan zostaly powtdrzone na wigksza skale zadne
efekty nie zostaty odnotowane przy dawkach doustnych o wielkosci do 1,000
mg/kg na dzien. Mimo to w UE maksymalne stezenie propylo-
i butyloparabenow zostato zapobiegawczo ograniczone do 0,2 %.
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Istnieje tez dowdd na to, ze parabeny zawarte w produktach aplikowanych
na skore ulegaja procesowi hydrolizy, czyli detoksykuja sig, tworzac kwas
para-hydroksybenzoesowy, substancje, ktéra powszechnie wystepuje w roslinach
i zywnosci i ktdra pojawia sie rowniez w mleku u matek karmiacych piersia.
Z tego tez powodu jest wysoce prawdopodobne, ze ludzki organizm w ogéle nie
jest wystawiony na szkodliwe dziatanie parabenéw znajdujacych sie
w produktach aplikowanych na skére. Innymi sfowy — potencjalne ryzyko dla
zdrowia jest znikome bad? tez zadne. W koncu, methylparaben jest feromonem
wydzielanym przez samice psowatych (wilczyce, suki), co oznacza 7Ze raczej
sprzyja reprodukdji niz ja hamuje — dodaje dr Nohynek.

Nalezy zaznaczy¢, ze istnieja tysiace naturalnych czy syntetycznych substangji,
ktore wypadaja pozytywnie podczas testdéw i maja znikomy wptyw na ukfad
hormonalny. Wystepuja one bardzo powszechnie w zywnosci i moga mie¢ dobry,
zly albo neutralny wplyw na nasze organizmy. Dla przykladu soja zawiera dos¢
mocne substancje estrogenne, ktére moga wywotywac negatywne dziatanie,
a mimo to wsrod Azjatdw, ktorzy spozywaja ja w duzych ilosciach wystepuje
mniejsze ryzyko zachorowania na raka piersi lub raka organéw reprodukcyjnych
niz np. wéréd Europejczykdw czy Amerykandw.

Naturalne estrogeny lub inne hormono-podobne substancje sg zawarte réwniez
w koniczynie, chmielu, brukselce, winie, orzechach wioskich, siemieniu Inianym
i wielu innych roglinach. Okazato sig, ze wystepujace w soi fitoestrogeny maja
szkodliwy wptyw na reprodukcje u zwierzat. Idac tym tropem, powinno sie je
wrzuci¢ do jednego worka wraz z parabenami, ktére takze wykazaty takie
dziatanie w przypadku samcow szczurdw. Nie dzieje sie tak jednak, poniewaz
nie udowodniono wplywu sojowych fitoestrogenow na ludzkie organizmy.
Przypomnijmy jednak, ze takiegoz wptywu nie udowodniono tez w przypadku
parabendw. Jak na ironie, czyste estrogeny sojowe sa oznaczone w sklepach
ze zdrowa zywnoscig jako te, ktdre ostabiaja dziatanie menopauzy. Dzieje sie tak,
pomimo ze stymulacja hormonami u kobiet w okresie menopauzy moze wrecz
skutkowac rakiem piersi.

Kluczowa kwestia w temacie substandji z aktywnoscig hormonalng jest ich moc
dziatania. Zaréwno cyjanid jak i zwykta sél kuchenna moga okaza¢ sie toksyczne,
ale toksycznos¢ cyjanidu jest oczywiscie dalece bardziej prawdopodobna niz
w przypadku soli kuchennej. Dla przyktadu, estradiol (hormon rozrodczy
u ssakdw), czy tez syntetyczne estrogeny zawarte w antykoncepcji hormonalnej,
sa wykazujg bardzo duza aktywno$¢ juz w niewielkich dawkach zawierajacych
ich mikrogramy czy tez nanogramy.

www.cosmeticreporter.com

W poréwnaniu z syntetycznymi hormonami — wplyw ftalandw czy parabenow
na ludzki uktad hormonalny jest sto tysiecy albo nawet milion razy stabszy!
Butylparaben, nieprawdziwie oznakowany jako ,szkodliwy dla uktadu
hormonalnego”, wykazat nieznaczna aktywnos¢ estrogenowa (ale nie toksyczna)
tylko wtedy kiedy byt podawany szczurom podskémie w dawkach okoto
600 mg/kg dziennie. To jest odpowiednik dawki 36 gramow dla cztowieka, ktora
i tak wykazuje minimalng aktywnos¢ hormonalng w organizmie ludzkim.
Butylparaben aplikowany na skore badZz dozowany doustnie nie ma zadnego
negatywnego wplywu na uktad hormonalny. Reasumujac, z toksykologicznego
punktu widzenia nieprawdopodobne jest aby jak butylparaben, zawarty w kremie
w ilosci 0,2 %, mdgt powodowac jakiekolwiek ryzyko dla ludzkiego zdrowial

Syndrom Wadliwego Rozwoju Jader (TDS - testicular dysgenesis syndrome)
to niedowiedziona hipoteza, ktéra mowi o tym, ze w cywilizacji zachodniej ilos¢
spermy U mezczyzn kurczy sig, a rosnie ilos¢ przypadkow zachorowan na raka
jader oraz ilos¢ przypadkéw criptorchidizmu (braku jader na skutek jedno lub
dwustronnego zatrzymania ich w jamie brzusznej lub pachwinie) czy spodziectwa
(wada wrodzona polegajaca na lokalizacji ujscia cewki moczowej na brzuszne;
stronie pracia) u noworodkéw.

Istnieje hipoteza, ze syndrom TDS moze by¢ spowodowany obecnoscig
szkodliwych substancji chemicznych w $rodowisku cztowieka. Jednakze nie ma
dowodu na to, Ze maja one bezposredni zwiazek z wytwarzaniem mniejszej ilosci
spermy u mezczyzn. Obecnie przeprowadzane badania sa jednoczesnie
najwiekszymi, najdtuzej trwajacymi i najlepiej kontrolowanymi, jakie kiedykolwiek
zostaty poczynione na tym polu. W ich wyniku nie zarejestrowano zadnych zmian
w ilosci spermy u ponad 5 000 przebadanych dunskich zotnierzy na przestrzeni
ostatnich 15 lat. Co wigcej — dodaje dr Nohynek — nie ma naukowego dowodu
na ogolny wzrost przypadkédw criptorchidizmu czy spodziectwa. W dodatku obie
te patologie sa powodowane przez rozne mechanizmy. Z drugiej strony
odnotowuje sie wzrost liczby zachorowan na raka jader w niektorych
zachodnioeuropejskich krajach, podczas gdy zachorowalnos¢ w innych krajach
rozwinigtych wydaje sie utrzymywac na tym samym poziomie. Jakkolwiek powdd
tej rozbieznosci pozostaje nieznany, nie ma tez dowodu na to, ze u Zrédet tych
choréb lezg ftaleny czy parabeny. Ponad to jest niepewne czy syndrom TDS
w ogole istnieje i czy ma on zwigzek z substancjami ED (szkodliwymi dla ukfadu
hormonalnego).

Termin ,endocrine disruptor” (ED) - szkodliwy dla ukfadu wewnatrz-
wydzielniczego — lub parahormony sa stygmatyzujacymi terminami, ktore
nie maja zadnego znaczenia w kontekscie ryzyka dla ludzkiego zdrowia.
Dyskusja na temat tego czy syntetyczne chemikalia z parahormonami moga
powodowac zagrozenie dla ludzkiego zdrowia jest paradoksalne — modwi
dr Nohynek — jezeli aktywnosci tych substandji, jakkolwiek mata, w ogdle moglaby
powodowac ryzyko dla ludzkiego zdrowia — wtedy nalezatoby sie martwic
obecnodcig wszystkich substancji ktére posiadaja tego typu wiasciwosci,
zwhaszcza gdy znajduja sie w pozywieniu. Liczne badania potwierdzaja,
ze naturalnie wystepujace substancie ED maja znikomy badZz zaden wplyw
na ludzkie zdrowie. To niezrozumiate jak syntetyczne substancje, ktére nie sg
spozywane, a ich jedyna funkcja jest aktywowanie substancji naturalnych
zawartych w kosmetykach, moga byc¢ szkodliwe dla zdrowia.

Indoktrynacja teorig szkodliwych substancji ED zaklada bardzo popularng
tendencje do obwiniania chemikalidw za wszystkie problemy zdrowotne u ludzi
— bez wzgledu na to czy sa na to dowody naukowe, czy tez nie — mowi
dr Nohynek. Srednio ludzie konsumuja okoto 100 miligraméw pochodzacych
z naturalnych Zrédet ekwiwalentow estrogenu dziennie, podczas gdy chemikalia
pochodzenia przemystowego to okofo 2,5 miligrama ekwiwalentéw estrogenu
dziennie. Obecnie cafa uwaga $rodowisk ekologicznych zostata skupiona na tej
mniejszej liczbie. Dla pordwnania — pigutka antykoncepcyjna pierwszej generadji
zawierata okoto 17 000 miligramoéw ekwiwalentu estrogenu.

Obecnie popularym pogladem jest to, ze wszystkie substancje chemiczne sa
gtowna przyczyna wszystkich probleméw zdrowotnych. Czesto nie ma na to
zadnych dowodow naukowych. Wielu ekspertw twierdzi nawet, Ze obecnie nie
ma innej grupy konserwantdw o tak znakomitym jak parabeny profilu
dermatologicznym. Substancje te sa réwniez niezastapione ze wzgledu na swoja
skuteczno$¢ w ochronie kosmetyku przed mikroorganizmami. Czesto
poddawane krytyce parabeny sg dzieki temu jednymi z najlepiej przetestowanych
substancji konserwujacych w preparatach kosmetycznych. W zwiazku z tym
wszelkie decyzje producentéw kosmetykow o wycofaniu sig z ich stosowania sa
spowodowane wytacznie wzgledami marketingowymi. Stwierdzenie, ze
Jkosmetyk bez parabendw” jest lepszy czy bezpieczniejszy — jest bledne,
poniewaz jednoczesnie moze to oznaczaé, ze producent zastosowat
w kosmetyku inng substancje konserwujaca, ktéra moze mie¢ naprawde
niekorzystny wptyw na ludzkie zdrowie.

Zrédto: www.cossma.com (nr 5)
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Wellow pages in English

Cosmetic Reporter is a quarterly magazine for beauty business industry.
It publishes up to date reports on Polish and abroad cosmetic markets,
presents the latest development trends, provides information about training
and congresses, and its legal column shows legislation relevant to the industry.
In Poland it is distributed free of charge to all manufacturers of cosmetics,
wholesalers, distributors and key buyers of supermarket chains.

If you are interested to enter the Polish market - no doubt Cosmetic Reporter
is the very best channel to promote yourself. Besides, as the magazine is
published in a bilingual version and it accompanies Polish manufacturers at the
most important international cosmetic trade fairs: Cosmoprof Bologna,
Cosmoprof Asia, Intercharm Russia, Intercharm Ukraine - this is also very
good occasion to present your offer to the visitors and exhibitors of these events.

Meet us this year at interCharm Moscow, interCharm Kiyev
and Cosmoprof Hong Kong.

We have a special offer for those who visit us there!
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Jezeli chcecie Panstwo zaprezentowac swoje
produkty naszym zagranicznym  czytelnikom,
ktérymi sa goscie biznesowi (kupcy i dystrybutorzy),
a takze wystawcy najwazniejszych na $wiecie
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XX INTERNATIONAL PERFUMERY
AND COSMETICS EXHIBITION

27-30, 2013

CROCUS EXPO
MOSCOW, RUSSIA

* BY NUMBER OF EXHIBITORS

The ideal platform for cosmetic companies to enter Russian growing market,
discover new opportunities, find distributors and enlarge business scope.

Dotacz do polskich wystawcow edycji 2013, ktorymi beda:
Bell, Belle Jardin, Bielenda, Biogened, Blux Cosmetics, Clarena, Chantal, DAX Cosmetics, Dotowy PT,

Dr Irena Eris, Eveline Cosmetics, Farmona, Harper Hygienics, Heinz Glass Dziatdowo, Heinz Plastic Polska,
Inspire, Interton, Joanna, Mincer, Mollon, Phenomé, Pierre René, Prof. Cosmetica, Prosalon, Verona.

EXCLUSIVE AGENT IN POLAND:
POLCHARM, ANNA GODEK o

e-mail: info@polcharm.com.pl G Reed Exhibitions

tel. +48 502 22 90 90

ORGANIZER: REED'SK LLC

Tel./fax: (495) 662-7101, 937-6861/62.

e-mail: intercharm@reedexpo.ru

www.intercharm.ru
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CHANTAL, ul. Kacka 16, Wiazowna,
tel. + 48 22 789 04 54, fax +48 22 789 08 03 e-mail: info@prosalon.eu,

www.prosalon.eu




