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zanowni Panstwo,

Oddajemy w Panstwa rece najnowszy numer ,,Cosmetic Reportera”.
Tym razem spotykamy sie z Paristwem przy okazji targdw interCharm
Ukraina w Kijowie, ktdre dla wielu polskich producentéw mogg stac sie
Swietng okazjg do nawigzania nowych kontaktow biznesowych.
Goraco zachecam Paristwa do przeczytania raportu poswieconego
najnowszym trendom na ukrairiskim rynku kosmetycznym.

W wywiadzie z Dorotg Soszyriskg, wiascicielkg firmy Oceanic,

znajdg Paristwo wiele ciekawych faktdw na temat historii sukcesu
Jednej z najwigkszych polskich marek.

W tym numerze prezentujemy takze najnowsze odkrycia w dziedzinie
zastosowania komdrek macierzystych i merystematycznych

w kosmetyce oraz trendy w dziedzinie opakowar.

Jednoczesnie serdecznie zapraszamy do wspoipracy z naszym
magazynem wszystkie firmy, kidre chciatyby zaprezentowac

swojg oferte na swiatowym rynku kosmetycznym.

Kolejne wydanie naszego pisma pojawi sie w listopadzie

na dwdch imprezach - targach interCharm w Moskwie

a takze Cosmoprof w Hong Kongu, co stanowi

dodatkowg okazje do podboju swiatowych rynkow.

Adriana Jakubowska
Redaktor Prowadzgca

Ba)kaemsble rocrioga,

Mbi nepenaem B Balum pyku HosedLLmi Homep KocMeTnk
PeriopTepa - exxekBapTasibHO BbilyCKaeMOro XXypHana
10/IbCKOM KOCMETUYECKOM OTPac/M.
Hatw xxypHan sBrseTcsi 04HOBPEMEHHO MEANATIbHLIM MaTPOHOM
COMECTHOIO BbICTYI/IEHNS MOTIbCKUX KOCMETUYECKMUX KOMMaHWi
Ha BbicTaBKke VIHTepLuapm YkpanHa. BeicTynneHne o6veanHseT
n03yHrnorotun "creatively made in Poland”.
lNonbckas KocMeTka 370 MHOroneTHUS TPaANLMS,
3HaHNs 1 BEJIMKOTIEINHOe Ka4eCTBO M0 AOCTYITHbIM LieHaM.
lNpurnatuaem 03HaKOMUTLCS C KATAJIOMOM [10JIbCKMX SKCMIOHEHTOB
MpUHUMAroLLMX y4actue B BbicTaske VIHTepLuapm B Knese,
4TO HafeeMcsi, NPMBEAET BAC K PELLEHMIO TOCETUTb
CTeHbl nponssoanTesies ua losbLum n HernocpeACTBEeHHO
MPUCMOTPETLCS UX MPEASIOKEHMIO.
PekomeHAyeM K rPpOYTeHUO MHETPBbIO C rOCIOXeN
Hopotoii Cowmreroii (Dorota Soszynska) - Bnagesnsuem
O/IHOV M3 KPYITHELLINX M0SIbCKNX KOCMETUHYECKNX M3POK
- Oyearmnk (Oceanic).
OfHOBpeMeHHo rpurnallaemM K CoTpyaHN4ecTsy BCe
KOMIIaHmu, 3anHTepecoBaHb! NPe3eHTaLmnen CBONX U3AEMi
Ha KOCMeTU4ecKux pbiHKax [1obLum n Apyrux cTpa.
OuepenHoni Bbirnyck Kocmetuk Perioptepa 6ynet
pacrpocTpaHaTLCs BO BPEeMSs BbiCTaBku MIHTepLuapm
B Mockse n Kocmoripog B [OHrKoHre.
He rporyctnTe BO3MOXHOCTb NPEACTaBUTb B HEM
CBO€ MPEATIOKEHNE, YTO TOMOXKET B NPOABUKEHNN
BalLero nPon3BoACTBA Ha MUPOBbIX PbIHKAX.
Adriana Jakubowska
[naBHbIVi peaakTop
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AGE TECHNOLOGY

EFFECTIVE CARE FOR SENSITIVE AND ALLERGY-PRONE SKIN

creatively made In

the best ratio between quality and price
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gy-prone skin, performed by an independent testing laboratory. / WHcTpyMenTankHeie
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MNonbckas KocMeTuyeckasi NMPOMbILLIIEHHOCTb
3TO co4yeTaHue noTeHUuana, KpeaTUBHOCTH
M KadyectBa. B HacTtosiee Bpemsa B [lonblie
cywecTByloT 6onee 500 npousBoauTenei
KoCcMeTUKU. O HEKOTOPbIX U3 HUX Bbl CMOXETe
npouutatb noapobHee Ha  oyepeAHbIX
cTpaHuuax Hauwlero )XXypHana. Ho npexnae yem
ynTatb 06 HacTOALEM CTOUT NPUKOCHYTbCA
MCTOPUMN.

MepBble warn nonbckas KocMeTMveckast WHAYCTPUS
cTaBuna Bo BTopoi nonosuHe XIX Beka. Torga cramm
BO3HUKAaTb MalieHbKne MeCTHble MPOU3BOACTBEHHbIE
npeanpuatna. B 1918 rogy nocne oTbickaHus
He3aBMUCMMOCTW, Ha BOJSIHE BOCCTAHOBNEHWUS POAUHbI
N peopraHu3aumy xo3sncTea, ObinM CO3AaHbl NepBble
KpymnHble KOCMEeTMYeckue 3aBopbl, Takme kak Schicht
-Lever (no3gHee Uroda), Miraculum, Ewa. Mo nuueH3um
KoHuepHa Beiersdorf pesTenbHOCTb Havana KomnaHus
Pebeco. 3onotoin neprnoa Me>xBOEHHOro ABafuatTuneTvs
npopsana Il MupoBas BoiiHa.

Mocne 1945 ropa npoBeAeHO HauUMOHANMM3aUMKO MPOMbI-
LUIEHHOCTW, B TOM 4WCNEe KOCMETUYECKOW, B pesynbrarte
4yero O6bINO C€O3[aHO 0O0bEAMHEHMEe NPOM3BOACTBA
KOCMeTukn u cpeacTts rurnerbl Pollena. 3Hanus,
MHOFOMETHWA OMbIT U OCBOEHHbIE TEXHONOrMW NPUHECTTN
Monblwe no3nuMio rNaBHOrO MPOU3BOAUTENS W 3KC-
noptepa KocMeTukv Ans LleHTpanbHon u BocTouHow
EBponbl. XXeHwyHbl 6binn NpOCTO BMHOGMEHbI B OyXu
"Pani Walewska" ("lMann Banescka") u "By¢ moze"
("BeiTe MOXeT"), B nomagy cupmbl Celia, kpema oT
Miraculum, He rosops y>e o kpeme "Nivea". MNonbckas
KOCMETVKa Ha HECKOSTbKO AECATKOB NeT cTana CUHOHNMOM
POCKOLLIM, BEJIMKOMNENHOro KayecTsa Nno AOCTYMHON LieHe.

KocmeTnuyeckass oTpacnb YCMewHOo nepeLuna nepuoa
TpaHcdopmauum nocne 1989 ropa. HecomHeHHO
cojeicTBoBasa aToOMy CyLLEeCTBYHOLLAs MHAPACTPYKTYpa,
KoMneTeHuns n onbIT. KocMeTnyeckne 3aBoAbl 3aHOBO
nepeLnyM B YacTHble PyKWU, MpexAae BCero 60bLumnx
MMPOBbIX MMraHToB, Takux kak Cussons, Henkel, L'Oréal,
Beiersdorf. B 80-Tbix 1 90-Tbix ropax 6blaM CO3AaHbI
HOBble (MHOTME W3 HUX CEMENHble) KOCMEeTU4eckue
¢vpmbl: Bielenda, Chantal, DAX Cosmetics, Dermika,
Eveline, Joanna, Kolastyna, Laboratorium Kosmetyczne
Dr Irena Eris, Oceanic, Soraya, Ziaja. KoHe4yHO cnvcok
MONbCKNX KOCMETUYECKMX KOMMaHW Ha MHOMO [NMHHee
1 BCe MOMOMHAETCA HOBbIMW MpeanpusaTuamMi. MHorve
13 HYX NOMb3YIOTCA Y>KEe MEXXAYyHapOAHON CraBowi.
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A 3HaeTe nu Bbl, YTO ......

Helena Rubinstein pogunace B 1872 roay
B KpakoBe. OHa co3gana nepeyto B Mupe Tyllb
C aBTOMaTM4ecKOM NoA3apsiAKON, nepBble
B MVpe CpeacTBa Ans riyboKoro OUULLEHNS KOXMU
M MepBbli COMHUE3alWnTHbIA Kpem. HauuHana
CBOIO NPEANnPUHUMATESNIbCKYID  OeATeNIbHOCTb
B AscTpanuu. He6onbwas poctom (147 cm)
6bICTPO 3aBoeBania CBOeW KOCMeTukou Espony
n AMepuky M cTana ofHOW M3 cambix 6oraTbix
>KEHLLMH B UCTOPUM MUPa.

Max Factor, a Ha camom pene Maksymilian
Faktorowicz, Ha3biBaeMblii OTLOM COBPEMEHHOM
KOCMETUKM, poaurics Toxxe B 1872 rogy B 3ayHbCKOM
Bone. B 1904 oH amurpupoBan BMecTe C CeMben
B CLUA. PaspaboTan nerko Haknagaemblii 1 nerko
CMbIBaeMbli TpUM ANS CO3AaHMS Makuska Ans
aKpaHa, a Takxe 6asy Ang makus>ka Ans
€>Xe[JHEBHOrO MpuMeHeHnst. Ero n3obpeTeHnem
6bina ynakoBka KOCMETUKM B THOUKMU.
Bnarogaps Makcy ®akTopy  KOCMETWKOM
B AMepvke a MoTOM W B [APYrMx Mectax cramm
Nonb30BaTbCSA HE TOMbKO aKTPUCh! HO U 0ObIYHbIE
SKEHLLMHBI.

Antoni Cierplikowski, ncesgoHum Antoine,
poaunca B 1884 rony B Cepangse. O Hem rosopunm
LLapb Cpeayn napukMaxepos — Napukmaxep cpeam
uapeit”. EMy npuHaane>xuT n3obpeTeHne CTPUKKM
“ra ns garcon”. Y Hero ctpurince Koko LLlanens,
Mata Xapw, MNona Herpw, >XosedwmHa beiikep,
Capa bepHap, Oaut lMuad, Bpupxut bapnro.
OH 6b151 APYroM MONMTUKOB M KOPOHOBAHHbIX 0COO.

Oskar Troplowitz — n3BeCTHbIi M3o6peTaTenb
3y6HOMW nacTbl M nnacTblpa a Takxe
comsobpasuTtenb kpema Nivea - poguncs B 1863
rofly B ropoge [mveuue. B mae 1890 ropa oH kynun
y Maynsa Kapna Bonepcaopda HebonbLUyto Torna
habpuKy, BbINyCKaBLUYIO JekapcTBa AN KOXM
BMECTe C NaTeHTOM Ha  MpPOU3BOACTBO
ryttanepun. OcTaBnB HEU3MEHHbIM Ha3BaHue
npeanpuatua Tponnosul Hampaswi BCE CBOM
CUNbl Ha pa3paboTKy HOBbIX NPenapaTos, KOTOPble
BCKOpE  CTanM  Mnofb30BaTbCs  OFPOMHOM
nonynspHOCTbIO He Tonbko B EBpone Ho n CLLIA
n Kanage.

Adriana Jakubowska

www.cosmeticreporter.com
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InterCharm Ukraine pav. 1 stand 1A411

www.prosalon.eu

TALK

#” Chantal /

SESSIO - WaRreTe

KocmeTuka gna yxopaa
3a BOJIOCaMU B JOMALLUHNX
yCNOBUAX

InterCharm Ukraine pav. 2 stand 2A620

www.chantal.com.pl

CHANTAL, ul. Kacka 16, 05-462 Wigzowna, POLAND, tel./fax: +48 22 612 09 25, e-mail: info@chantal.com.pl
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ados

cosm®etics

ADOS cosmetics

Bodycha 93

05-820 REGULY - PIASTOW
POLAND

Phone: +48 22 723 63 22
Fax: +48 22 723 52 93
e-mail: ados@ados.pl
www.ados.pl

Founded over 30 years ago ados
cosmetics is one of the leading
cosmetics producers offering a full range
of cosmetic products including nail, eye,
lip and face make-up. Each of our
brands ados, art de Lautrec and Mr Nail
are carefully selected from innovative
components and conform to highest
European standards. Competitive prices
and constant development  within
customer service area guarantee
satfisfaction to all our clients. Modern
packaging design corresponding to
newest trends catches eye of even most
demanding receiver. Customers
interested in Private Label production are
also welcome to cooperation. Our vast
consultancy experience starts from
packaging choice through colour
matching, up to labeling and final
product packing.

®

LABORATORIUM

AVA

Cosmetic Laboratory

Stara Wies, Dabrowiecka 3
05-430 CELESTYNOW

POLAND
Phone/fax: +48 22 613 16 17
e-mail: biuro@ava-laboratorium.pl

www.ava-laboratorium.pl

Ava® Cosmetic Laboratory has been
constantly actfive on the Polish market
since 1961. Our mission is fo create
cosmetics in harmony with nature.
Ava® is the first Polish cosmetic
manufacturer of natural and organic
cosmetics that obtained the prestigious
ECOCERT certificate. We currently offer
four certified natural and organic lines:
ECO Linea, ECO Body, ECO Garden and
Ecological Professional Line.

Our main assets are premium quadlity,
fradition and ecology.
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OcHoBaHHaa 30 neT Hasaj, KOMMaHus
»~Ados cosmetics” — oauH U3 BeaywmX
npousBoauTenen, npeanararowmx
IIMPOKYIO ramMMy KOCMETUKM Ans
Makusbka rnas, ry6, nuua M yxopga 3a
HorTsaiMu. KocMmeTuka mapku ados, art
de Lautrerc m Mr Nail co3gaHbl u3
TWaTeNnbHO NoAo6GpPaHHbIX  KOMMO-
HEHTOB M OTBEYalOT CaMbiM BbICOKUM
€BpOneicKUM cTaHJapTaMm.
KoHKypeHTHble LieHbl U HenpepbiBHOE
pa3BuTMEe B ob6nactu o6cnyxuBaHus
KJIMeHTa, rapaHTUpPYIOT YAOBJETBO-
peHue BCeM HalWuUM noTpebutensam.
KnueHTtam, 3auHTEepPeCcOBaHHbIM
B NPOM3BOACTBE KOCMETUKU MO CBOEiA
Mapko#, Mbl TaKxe npeanaraem
COTPYAHUYECTBO. YUUTbIBas OrpOMHbIi
onbIT B 3TOW cepe, KBanuduumnposaH-
Hble CcneuuanucTbl Haweil KoMNaHWuU
noMorytT B  BbiGOpe  YynakKoBKM,
LUBETOBOW rammbl, CO3JaHUM Au3aiiHa
3TUKETKM U UHaANBHOrO MNpPOAYKTa,
OoTBevarolero cambiM B3biCKaTeNbHbIM
TpeboBaHUAM.

KocmeTuueckas nabopatopusi AVA®
BeAeT HemnpepbiBHYIO AeATeNbHOCTb
¢ 1961 ropa. Muccusa cpupmbl — cosga-
HMe HaTypanbHOW KOCcMeTUkW, adde-
KTUBHOCTb KOTOpO# rapaHTMpoBaHa
6oraTcTBOM NpMpoAbI.

AVA® nepBbli W eAUHCTBEHHbIN
B [Monblwe npoussBoauTenb HaTypasb-
HOW W OpraHU4ecKom KOCMETUKM,
BNafeowWwmnim npecTMXHbIM cepTUdum-
katoM ECOCERT. B paHHblii MOMEHT
Mbl MpeAcTaBnsieM Tpu cepTuduumpo-
BaHHble nnHuu: ECO Linea, ECO Body,
ECO Garden u Ecological Professional
Line.

maBHbIEe DOCTOMHCTBA hupmbl
— HaMBbICLUEE KayecTBO, Tpaauuus
1 3KOJIOorms.

www.cosmeticreporter.com

BANDI Cosmetics Ltd. is a producer of
the professional cosmetics for beauty
salons and SPA. We offer skin care
products for face and body treatments,
for all kinds of skin. We specialize in skin
exfoliation with pyruvic, azelaic and
salicylic acids.

Our cosmetics are based on innovative
formulas created by our own Research
and Development Department. They are
manufactured in Poland from ingredients
only from certified suppliers. BANDI is one
of the leaders on professional cosmetics
market in Poland.

BeautyFace brand product’s lines:
IBeautyFace Collagen freatments
& mask —more than 100 kinds of hydrogel
face masks, based on natural marine
collagen and natural active ingredients.
BeautyFace is a revolution of skin
regeneration.

IMOOYA MASK+ SERUM - is an inno-
vative line of cosmetic, for HOME SPA
& professional use, based on the newest
ingredients and the latest developments
in biotechnology.

BINTELLIGENT SKIN THERAPY - is an
16 innovative wet cotton compress face
masks specially composed for the
individual needs of your skin.

BANDI

cosmetics inspiration

BANDI COSMETICS

Sp. z o.0.

Szkolna 46

05-816 MICHALOWICE

POLAND

Phone: + 48 22 753 08 25

Fax: + 48 22 753 08 28

e-mail: export@bandi-cosmetics.eu
www.bandi-cosmetics.eu

Hawa koMnaHus — nonbCKuili NPoU3BO-
avtenb nNpogeccuoHanbHoO KOCMeTUKMN
BANDI npeaHasHayeHHOW Ans cafoHOB
KpacoTbl u ueHTpoB CI1A. Npeanaraem
LUIMPOKUIA CMIEKTP NMPOAYKTOB U JIEYEHUIA
ana mo6oro Tuna koxxu. Mbl cnauma-
NUCTbI MO NevyeHuto MeToaoM 3kcdo-
nuauumn KucnoTamm: NMPoOBUHOrPaaHoON,
asenavHoBoi u canuuunosoi. BANDI
ABNIIETCA O4HUM U3 NIUAEPOB HA PbIHKE
nonbCcKoi npodgeccrmoHanbHol KocMe-
Tukn. Hawm npoaykTbl npousBoasTcs
Ha OCHOBE WHHOBAaLMOHHbIX peuenT
noarotosnsieMmbix B OTTAene Uccneno-
BaHuA u Paspabotku BANDI.

gealry

aCe

BEAUTY FACE

Luki Male 20A

02-434 WARSZAWA

POLAND

Phone: +48 22 888 02 85

e-mail: beautyface@beautyface.pl
www.beautyface.pl

Mapka BeautyFace 3 oCHOBHble NMHUMU
npoaykTos BeautyFace:
IKOJITAFEHOBBIE NPOLUEAYPbI - 3T0
rotoBble npodgeccuoHanbHble npoLie-
Aypbl ANSA NyMua Ha OCHOBEe HaTypalb-
HOrO MOPOCKOI0 KonareHa.

IMOOYA macka u akTUBHasi CbIBOPOTKa
— 3TO Cepus UHHOBALMOHHBIX npodec-
CUOHalnbHbIX KOCMETUYeCKUX mnpoLie-
Ayp, CO3[aHHbIX Ha OCHOBe 3anaTeH-
TOBaHHOW (hopMyrnbl, a TaKXXe nocnep-
HUX JOCTWXEHUI B obnactu GuoTexHo-
Noruun.

NINTELLIGENT SKIN THERAPY - 3To0
NUHUA 16 MHHOBALMOHHbIX MAacoOK KOM-
npeccoB Ans nuua, paspaboTaHHas
cneumManbHO AnNs  UHAUBUAYANbHbIX
noTpebHOCTEN KOXMK.
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s SESSI0

CHANTAL

Kacka 16

05-462 WIAZOWNA

POLAND

Phone: + 48 22 789 04 54

Fax: + 48 22 789 08 03
e-mail: export@chantal.com.pl
www.chantal.com.pl,
www.prosalon.eu

,CHANTAL" is a leading manufacturer
of high quallity cosmetics for hair colouring,
freatment, care and styling.

We have intfroduced info the market our
wellknown brand PROSALON including
a wide range of hair cosmetics for
professional hairdressers' salons as well as
the brands VARIETE and MAXXI for
individual customers. For individual
consumers we have newly infroduced
a series of professional hair cosmetics
for home use under the brand name
SESSIO Professional.

High quality products offered at
reasonable prices have been our mission
for all the years of our activity and
this policy will be continued.

Our products sell well in many countries
of the European Union, Eastern Europe,
Middle East, Middle Asia and overseas.

COSMETIC LABORATORIES

Dr Irena Eris
DR IRENA ERIS

Cosmetic Laboratories
Armii Krajowej 12

05-500 PIASECZNO

POLAND

Phone: +48 2271711 11

Fax: + 48 22 757 06 12

e-mail: export@eris.pl
www.drirenaeris.com

Dr Irena Eis Cosmetic Laboratories is the most
widely recognized Polish manufacturer of skin
care cosmetics. Established in 1983, the company
has seen a dynamic growth on international
markets.

The product portfolio includes 4 brands:

Dr Irena Eris (premium and professional cosmetics),
Pharmaceris (pharmaceutical dermocosmetics),
Lirene (cosmetics for mass market consumers) and
Under Twenty (skin care products for feenagers).
Dr Irena FErs is the only cosmetics company
in Poland with its own Centre for Science
and Research. All cosmetics are developed
based on the company’s original formulas
following a mulfistage testing process.

The image of Dr Irena Eris brand is further
bolstered by Dr Irena Eris Skin Care Institutes,
Poland’s largest chain of skin care establish-
ments, and the five-star Dr Irena Eris SPA Hotels
in Krynica and Wzgérza Dylewskie.
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VARIETE

»CHANTAL"/,lLlaHTanb” asBnsaeTcsa
BeAylMM MPOM3BOAUTENEM BbICOKO-
Ka4yeCcTBEHHOW KOCMETUKU Ans OKpalluu-
BaHUsl, Nle4eHUs, yxoaa M YKNagKu
BOJIOC.

Haw wupoko u3BecTHbIi 6peHA
PROSALON BknoyaeT LIMPOKWIA CNEKTP
KOCMETUKM AN BOJNIOC ANSA NapukMa-
Xepckux canoHoB, a ©6peHg VARIETE
n MAXXI npegHasHayeH AN WHAUBU-
AyanbHbIX KIIMEHTOB.

Ana vwHaMBMAyanbHbIX NoTpebuTeneil,
Mbl HeAaBHO MNpPeAoCTaBUAU Ccepuio
npodeccnuoHanbHO KOCMEeTUKU Ansa
BOJIOC ISl fJIOMALUHEro UCMOJIb30BaHUSA
noa mapkoit SESSIO Professional.
Bbicokoe KayecTBO NpOAYyKUUM, Npe-
AnaraeMoil no pasyMHbIM LieHaM 6b1s10
Haweh Muccueit 3a Bce roabl Hawwen
AEATENbHOCTU, U 3Ty MOJIUTUKY Mbl
HaMepeHbl NpoAomxaTb U B Gyayliem.
Hawwm npoaykTbl xopowo npogatoTcs
BO MHoOrux cTtpaHax EBponeiickoro
Colo3a, BocTouHoit EBponbl, Bniv>xHero
BocTtoka, CpeaHeii Asum.

KocMeTuyeckas JlabopaTtopus Dr Irena
Eris — Hanbonee U3BeCTHbIA MNONbCKMUI
npousBoAUTENb KOCMETUYECKNX CPelICTB
no yxoay 3a KoXeil.
®dupma cyuwectByetr ¢ 1983 ropa,
MHTEHCMBHO pa3BMBasCb Ha MeXAay-
HapoAHbIX PbIHKaX.
Ee npoaykToBbiii nopTdens coctaBns-
10T YeTbipe 6peHaa:
IDr Irena Eris — npemuym

1 npodeccroHanbHas KOCMeTHKa,
IPharmaceris — anteuHas

AepMOKOCMeTHKa,
ILirene — kocMeTUKa

MaccoBOro pblHKa 1
IUnder Twenty — yxop 3a I0HO# KOXei.
KocmeTnueckas Jlabopatopus Dr Irena
Eris — epuHcTBeHHas B [lonble,
uMmerowas  cobcTBeHHbIW  Hay4Ho-
nccnenosa Tenbckuii LeHTp Dr Irena Eris.
B ocHoBe Bcex KOCMeTMYECKUX
npenapaTtoB — OpUruHasnbHble pelen-
Typbl, cO3faHue KOTOpbIX Bcerpa
COMpPOBOXAAeTCA MHOIrOCTYMeH4YaTbiM
npoLeccoM nuccnefoBaHui.
Mmupx 6penpa Dr Irena Eris dopmu-
pyloT TaKxe KpynHeiwasa B [Monbwe
cetb KocMmeTnyeckux MWHCTUTYTOB
Dr Irena Eris u naATM3Be3ao4HbIE
Cna-otenu Dr Irena Eris, pacnonoxeH-
Hble B Pa3nuyHbIX permoHax MonbLum.

SLSSO c55!0 =
550

COSMETIC LABORATORIES

Dr Irena Eris

SCIENTIFIC APPROACH TO BEAUTY SINCE 1983

, Centre
for Science and Research
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For already 30 years Eveline Cosmetics
has been one of the largest players on
Polish cosmetics market. We are offering
a wide range of products for makeup
and face and body care. Thanks to
many years of experience, high quality of
products, reliable prices and innovative
approaches our products have been
successfully sold on polish market and in
more than 75 countries all around the
world.

FARMONA Laboratory of Natural
Cosmetics is one of the Polish leading
producers and exporters of cosmetics
and dermo-cosmetics for face, body
and hair care. We have also profes-
sional cosmetics in our offer aimed for
beauty salons, spas and skin care
clinics. All Farmona's products are
based on natural ingredients and
innovative recipes, created in our
laboratories in collaboratfion  with
a team of scientists and dermatologists.
ISO and GMP cerificates confirm high
quality of products.

EVELINE

COSMETICS
celebrating

Nz

EVELINE COSMETICS
S.A. S.K.A.

Zytnia 19

05-506 LESINOWOLA
POLAND

Phone: +48 22 757 78 37
Fax: +48 22 757 79 92
e-mail: eveline@eveline.eu
www.eveline.eu

KomnaHusa Eveline Cosmetics yxe
30 net ABNSETCA OAHUMM M3 KPYMHeW-
WwMX npousBoauTenei KOCMETUKM B
Monbwe. Mbl npepnaraeMm LWUPOKUIA
acCCOPTUMEHT CpeAcTB ANSA MaKusxa,
yxoAa 3a Koxei nuvua v Tena. bna-
rogaps MHorosieTHeMy OnbITy, Bep-
HOCTM NPUHLMMNAM BbICOKOIO KayecTBa
Nno AOCTYMHOW LeHe, UHHOBaLMOHHOMY
noaxody u 6bICTPOMY pearvMpoBaHuIO
Ha CMeHY PbIHOYHbIX TEHAEHUMIA Hawa
NpoAyKUMs yCMeLwwHo NpoAaeTcs Kak Ha
NMONbCKOM pPbIHKE, TaK M Ha pbIHKax
6onee yem 75 cTpaH Mupa.

FARM@NA

FARMONA
Laboratorium Kosmetykéw
Naturalnych Sp. z o.0.

Jugowicka 10

30-443 KRAKOW

POLAND

Phone: +48 122527075 /76

Fax: + 48 12 252 70 00

e-mail: dana.bartoszewicz@armona.pl
www.farmona.pl

FARMONA Jla6bopaTtopusa HatypanbHo#
KocMeTuku saBnseTca ogHUM M3 BeayLmx
NnoNbCKMUX npousBoauTenei u IKcnop-
TepoB KOCMETUKU U AepPMOKOCMETUKM Mo
yxony 3a NMUOM, TenoM U BOnocamu,
a TaKxe npodeccuoHanbHOW KOCMETUKU
Ana canoHoB KpacoTbl. Bce npoaykTbl
Farmona paspa6oTaHHble B Haweili na6o-
paTtopuu, Npu MOCTOSAHHOM COTPYAHM-
YecTBe C BblAAIOLMMUCS AlepMaTOosioramMu,
OCHOBaHHble Ha HaTypanbHbIX KOMMO-
HEHTax M WHHOBALMOHHBIX COCTaBax,
noATBepXAeHbl PSAOM UCCleAoBaHuUi.
Bbicokoe KauecTBO MpoAyKUMM noAaTeep-
AaloT MeXayHapoaHblii cepTudukar 1ISO
n GMP.
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Loton

FIRMA KOSMETYCZNA

LOTON

Firma Kosmetyczna
Sp. z o.0.

Baltycka 16

76-200 SLUPSK

POLAND

Phone: + 48 59 842 40 09
Fax: + 48 59 842 47 55
e-mail: biuro@loton.pl
www.loton.pl/ru

LOTON® - Beauty Company has provided
its customers with its products for over
50 years. It has begun in 1957.

LOTON® products gain recognition and
are acclaimed at hair salons. The high
quality of our products is also appreciated
by international retail chains that commis-
sion us fo make 'private label' series. In our
company functions quality system based
on ISO 9001.

Since 2008 the range of our products has
grown, PROVIT - our new line has been pre-
pared specially for the young customers.
Liquid silk — is becoming the sales hit, it has
adlready become the 'best-seller' twice
in Polish chemists. Currently LOTON
products are available in: Rossmann,
Natura, Vica, Aster, Koliber, Koma, Noel
chemists. Tesco, Carrefour, Polomarket,
Intermarche, Delikatesy Cenfrum hyper-
markets and supermarkets.

We combine novelty with respect for nature.
We design our beauty products giving
nature the chance to renew its potential.
We have found the way to place the unique
aftributes of natural sik and cashmere within
your reach at all times.

EMINCER

Pharma

MINCER Pharma

Kosciuszki 37

05-816 MICHALOWICE
POLAND

Phone: +48 22 723 80 39
Fax: +48 22 753 03 55
e-mail: mcr@mincer.com.pl
www.mincer.com.pl

MINCER Pharma is one of the best
recognizable brands in Poland. For over
20 years, we have been providing our
customers with cosmetics, which help
to stop the ageing process. We offer
a selection of over 200 products, whose
properties are based on well-known and
effective ingredients, such as hyaluronic
acid, collagen, argan oil. Our cream jars
have a special dosage system, which
protects the products from external
factors. This guarantees more hygienic
usage. Our creams are known in many
countries in Europe, Asia, Middle East and
North America.
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LOTON® - Haweii uenbio saBnseTcs
yAoBNeTBOpeHMe BceX, KTO co4eTaeT
COBPEMEHHOCTb C YBa)€HMEM K npupope.
Mbl  nNpoeKTUpyeM KOCMETUKY  TaKuM
o6pasom, 4TOObl fAaTh MpUpoAe LaHC Ha
o6HoBNEHMe eé noTeHyuana.

B 2012 rogy Mbl OoTMeYanu W3yMpPYAHYIO
rofAoBIYMHY Hawero «6paka» C PbIHKOM.

LUenbix 55 net!!! Mbl 3anoMHunuchb
6GONbLWKHCTBY MONEK KakK KocMmeTuyeckas
KOMNaHUA - MpPOu3BOAMTENb CHavana

CpepctBa Ans yknagku Bonoc LOTON® 2
n Jlaka ana Bonoc LOTON® 4, a notom
m papa papyrux. OgHUM U3 BaXKHeMLWMX
KpuTepueB ycnexa BbhkMBaHuUs 6bina cuna,
3aknioyarolascs B HaTypasibHOCTU peuen-
TYp ¥  (YHKUMOHANBbHOCTU KOCMETUKU
¢ norotunoM LOTON®. Tonbko B 3TuUX
NpoAyKTax Wcnosnb3yeTcs HaTypanbHbIA
6enok TaM, rae Apyrue npuUMeHslOT
CUHTEeTMYeCKNe CUHTeTUYEeCKNEe CMOSbl.
Hawe Blopo no passuTuioO NOAroTOBUIIO
npepnoxeHne pANA COBEpPLIEHHO HOBOW
uenesoi rpynnel - monogexu. Cepum
PROVIT _nonoxun Havyano pAByxdasHblii
XUAOKUN LWEJIK, notoM 6bnn BBeAEHbI
»uakme KEPATUH u KALLEMUP, a Takxe
MHOro JApyrux mnpoAyKTOB, W HaKoHeL
- LLUEJIKOBAfAl CbIBOPOTKA ans KOH4MKOB
BOJIOC B MaJsieHbKOM (bflakoHe C ,03aTOPOM.
YcTaHOBNEHMWe KOHTaKTa C MOJIOAeXHbIM
PbIHKOM 6bINI0 MEPEesIOMHbIM MOMEHTOM,
M B pes3ynbTate 3T MPOAYKTbl OLEHWUNIU
no AOCTOMHCTBY M CTanuM MUCNonb3oBaTb
TaKxe 6onee 3penble XeHWUHbI. Ty cepuo
Mbl MOMOMHWUAW 6-bl0 BMAAMU  MUHU-
yNakoBOK C MackaMu U waMnyHsAMuU. Motom,
Nno )KenaHuio K/WeHTOB, 3TU MNPOAYKTbI
cTanu npoAaBaThbCA B GOMbLIMX yNaKoBKaXx.
Oco6oro BHMMaHUA 3acnyXxuBaloT fABa
JJIMKCUPA - npoTuB BbiNageHWs BONOC
M AN YKNaaKu XXMPHbIX BOJOC.

Mincer Pharma 6onee 20 neTt nomoraet
eHwmuHaMm  addekTuBHO 6opoTbes
C Npu3HakamMM yXofAsilero BpPeMEeHU.
Hawa pesatenbHocTb cocpefoToyeHa Ha
npoussoAcTBe 6e510i KOCMETUKMW.

B HacTosee BpeMs npoussoaum 6onee
200 HauMmeHOBaHW nNpPOAYKTOB AnNA
KOMINIEKCHOrO yxo4a 3a KoXeil nuua
1 Tena. OKCNopTUTYEM Hally KOCMETUKY
BO MHorue cTpaHbl EBponbi, A3sum,
CeBepHoii AMepuku. Hanpsimyio coTpy-
AHMYaeM C MeXXAyHapoAHbIMM TOpro-
BbIMU CETSIMM, a TaKXe MMMNopTepamu
1 aucTpubbIOTOPaMMm.
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AGE TECHNOLOGY

- Sensitive Skin

gC]'IVE CARE FOR SENSITIVE
ALLERGY-PRONE SKIN

_:;" RO TecHnoeall

Sensitive Skin

EPharmaCF

For more than 30 years, Oceanic
has been growing dynamically,
consistently implementing the phi-
losophy of creating cosmetics and
dermocosmetics for people with
sensitive and allergy-prone skin.
Thanks to years of experience that
has resulted in creation of products
of remarkable quality, the AA brand
has become renowned as a brand
of anti-allergenic cosmetics.

The company's mission is to help
people with sensitive, allergy-prone
skin by creating safe and effective
products. All formulae contain certi-
fied pharmaceutical raw materials
that are devoid of adllergenic and
imtant compounds, which have the
appropriate certificates.
OCEANIC's factory meets strict
GMP requirements (Good Manu-
facturing Practice), guaranteeing
the highest quality of its products.
Large investments in high-quality
production equipment, as well as
quality control brought results
- OCEANIC’s research and devel-
opment laboratory is one of the
most modern in Central and Eastern
Europe.

Oceanic is proud to offer an
increasingly broad product portfo-
lio. The current offer includes over
600 skin care cosmetics, which are
available in all distribution channels.

Pharma C Food is a leading Polish
cosmetic manufacturer. We offer high
quality products in reasonable prices.
Brand Bond presents wide range
of products for men, for women we
have two brands Manila Bond
and Cztery Pory Roku.

We offer wide range of products such as
after shave tonics, after shave balms,
shaving creams, shaving foams, shower
gels, body lotions, hand creams or gift
sefs. In many of the above mentioned
we are leaders on Polish markeft.

cosmetics
OCEANIC S.A.

Lokietka 58

81-736 SOPOT

POLAND

Phone: +48 58 550 88 47

Fax: +48 58 550 88 44

e-mail: export@oceanic.com.pl
www.AAcosmetics.eu

Ha npotshkeHun 6Gonee 30 net, OCEANIC
CTpeMUTEeNbHO pa3BuMBaeTCsl, nNocneAoBaTenbHO
peanusys c¢unocoduio cosnaHUs KoCMeTU4eCcKUx
CpeAcTB U AePMOKOCMETUKN Ans Niofiei ¢ YyBCTBU-
TenbHOW KOXei, CKNIOHHOW K annepruwn. bnaropaps
MHoronetHeMmy onbiTy 6peHa AA cTan LieHMMOW
runoansiepreHHoN MapKow.

Muccus koMnaHum 3aknovaeTcs B OKa3aHUM NomoLUym
nloAsAM € YYBCTBUTENIbHOW KOXe#, CKNOHHOM
K anneprum nytem paspaboTtkum 6GesonacHoi
1 3(P(HEKTUBHOI KOCMETUKM.

Bce peuentbl co3paioTcs M3  o06paboTaHHOro
W OYUILEHHOrO OT afyiepreHoB WM pasfpaXalomnx
coeavHeHuii hapMaLieBTUHECKOrO Cbipbsi, COOTBET-
CTBYyIOLMUM 06pa3oM cepTuULIMpoBaHHOrO.
®ab6puka OCEANIC oTBevaeT Tpe60BaHMAM NPaKTUKKN
npousBoAcTBa ¢hapmaueBTuyeckux cpeacts — GMP
(Good Manufacturing Practice), koTopble rapaHTUpytoT
Bbicovaiillee KayecTBO NMPOM3BOAWMOI KOCMETMKM.
Bbnarogapsi BbICOKMM WHBECTMLMSM B  BbICOK-
oKayecTBEHHOEe NPOM3BOAUTENIbHOE U KOHTPOJIbHOEe
obopynosaHue, HayuHo-uccnenosartenbckas nabopa-
Topuss OCEANIC sBnsieTcs opHOW M3 caMmbix
coBpeMeHHbIX B LleHTpanbHoi u BocTouHoi EBpone.
Oceanic oTnuyaeTcs o4yeHb GoraTbiM nopTdenem
npoaykToB. B HacTosilee BpemMsi acCOPTUMEHT
HacuuTbiBaeT okono 600 HaMMeHOBaHWA, KOTOpble
npoAaloTCs BO BCEX KaHanax AUCTpubyumn.

™
“PharmaCF
PHARMA C FOOD

Sp.z o.0.

Mokra 7

32-005 NIEPOLOMICE

POLAND

Phone: +48 12 28 13 500

Fax: +48 12 28 13 400
e-mail: sales@pharmacf.com.pl
www.pharmacf.com.pl

Pharma C Food - Beaywmii nonbckwuii
npou3BoAuTESNlb BbICOKOKaYeCTBEHHOM
KOCMEeTUKU No AOCTYNHOW ueHe. Mapka
Bond npeacTtaBnsieT co6oii LUIMPOKMIA
aCCOPTMMEHT NPOAYKTOB AN MY)XUMH,
a Manila Bond un Cztery Pory Roku
(BpemeHa lopaa) ans eHLWUH.

Hawe npeanoxeHune BknoyaeT B cebs:
NOCbOHbI Mocne 6puTbsl, TyaneTHble
BOAbl, NeHbl Ans 6puTbsA, Kpembl Ans
6puTbsa, renu ana aywa, 6anb3ambl AN
Tena, KpeMbl ANA pyK, NoAapoyHble
Habopbl. Bo MHOrMX 13 3TUX KaTeropwi
Mbl SIBNISIEMCSl NIMAepaMn Ha MOJSIbCKOM
pbIHKe.
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polcharm

POLCHARM

Jodlowa 44

05-077 WARSAW WESOLA
Phone/fax: +48 (22) 773 37 51
Mobile: +48 502 22 90 90
e-mail: info@polcharm.com.pl
www.polcharm.com.pl

POLCHARM company for 15 years has
been occupying with the activity
supporting Polish cosmetics exporters,
mainly by helping them to parficipate
during the international fairs. For many
years we have been the only trade
partner on such events as inferCharm,
interCharm Ukraine, Cosmoprof, Cosmo-
prof Asia.

We are also a publisher of beauty
business industry magazines:

ICosmetic Reporter publishes up to date
reports on Polish and abroad beauty
markets. It is targeted fo Polish and
foreign cosmetics producers. If you are
interested in entering Polish market — no
doubt Cosmetic Reporter is the very best
channel to promote yourself. It appears
at inferCharm and Cosmoprof, which
seems fo be a great occasion to
conquer foreign markets.

HTOP Professional is a magazine targeted
to hairdressers interested in the latest frends
in stylization, coloration and hair care.

PROSALON

Kacka 16

05-462 WIAZOWNA

POLAND

Phone/fax: + 48 22 612 09 25
e-mail: export@chantal.com.pl
www.prosalon.eu

PROSALON by Chantal means high
quality cosmetics for hair colouring, care,
freatment and  styling  destined
exclusively for professionals (hairdressers).
PROSALON INTENSIS extends our offer
with a series of cosmetics for hair
moisturizing, enlarging its volume and
colour protecting. We offer also hair cure
complexes under our sub-brand
PROSALON MED.

New to the range is a series of cosmetics
based on argan oil - PROSALON Argan
Oil, which ensuring youth and vitality
to hair.

In Warsaw we run the hairdressing
academy of our own where we organize
various courses and master classes.

14 cosmetic reporter VIIVII-IX 2013

KomnaHusa Polcharm yxe 15 net pa6o-
TaeT B cnyx6e NoNbCKOW MHAYCTPUM
KpacoTbl. MHorue roabl Polcharm
ABNANCA UCKNIOUYMTENbHLIM B Monblie

areHTom BbICTaBOK: interCharm,
interCharm Ukraine, Cosmoprof,
Cosmoprof Asia.

Polcharm BbinyckaeT ToOXe >XypHanbl
ANSl KOCMEeTUYECKOW MHAYCTPUN:
ICosmetic Reporter, B koTopoMm ny6nu-
KYIOTCSl caMmble akTyasibHble 0630pbl
NnoNbCKOro M 3apy6eXHbIX PbIHKOB,
a Takxe uHdopmauum o6 HoBeWlwmnx
TpeHAax B KOCMeTUKe, NMpoMLLecTBUAX
KoCMeTHu4YecKoi oTpacnu u T.n. XXypHan
aapecoBaH Npov3BoAUTENSAM KOCMETUKMN
Kak B lNonblie Tak U B APYrux crpaHax
Mupa.

Ecnu Bbl 3auMHTepecoBaHbl BOWTWU Ha
nonbCkuii pbiHOK, Cosmetic Reporter
mpeaneH 4Tobbl 3apeKoMeHAOBaTbCSH
B HeM. Peknama B Cosmetic Reporter
AaeT ToXXe BO3MOXXHOCTb NpeACcTaBUTb
cebsi M Ha ApPYruX pblHKax, TaK Kak
XypHan pacnpocTpaHsieTcs Ha
BbicTaBke interCHARM n Cosmoprof.
ITop Professional, npegHasHayeH ans
napvkKmaxepos 3auMHTEepPecoBaHHbIX
cneauTb 3a HOBeWlUMMM  Hanpas-
NeHUsIMM B CTUNM3auMK, Koslopusauuu
M yxofie 3a BOslOCaMu.

Mpoaykuma wMapkn PROSALON ot
cupmbl «LLlaHTanb» — 3TO BbICOKOKaye-
CTBEHHass KoCMeTuMKa pAna yxopja,
neyeHUss, OKpacku W CTUNU3aUUU
BOJI0C, NpeHa3Ha4YeHHas UCKITIOUMTENbHO
ANs NnapukmaxepoB-npodeccruoHanos.
JiInuna PROSALON INTENSIS cocTtout
M3 TPEX cepuii KOCMETUKN Ansl BOJOC:
yBRaXKHSAOLIEH, yBennumBatoLlein obbem
M AN OKpalleHHbIX BOJIOC.

Mbl npeanaraeM Takxe KOMMiekc Ans
neyeHuss BONIOC NoA HawuM cy6-
6peHaom PROSALON Med.

Hawe# HoOBUHKON sBNAeTcA cepus
npodeccnmoHanbHO KOCMeTUKM Ans
BOJIOC Ha OCHOBe apraHoBOoro Macna
— PROSALON Macno ApraHuu, obecne-
ymBaowas MOJIOAOCTb U YXU3HEHHYIO
cuny Borsoc.

B BapwaBe HauMHaeT AeATENIbHOCTb
napukmaxepckas Akagemus PROSALON,
rae Mbl OpraHu3yeMm pasfimyHble Kypcbl
M MacTep-Knacchl.
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Publishing and Media Firm PPHU ,SUZI”
,Suzi” Publishing House offers professional
books on hairdressing and DVD teaching
aids which are used in majority of Polish
hair-dressing salons. Albums presenting
large number of photographs picturing
hair styles as well as instructive films step
- by - step show technics and technolo-
gies of styling women's and men's hair.
They teach how to make bobs, buns and
chignons, how fo cutf, dye, perm and
take care of women's and men's hair.
Each of them confains 25 fo
33 various hairdos being performed by
the best stylists - instructors helped by the
best professional hairdressing firms.

Torf Corporation specializes in develo-
ping facial, body and oral care products.
Our company have a wide range offer
for chain retailers under the own label.
Using our knowledge and experience
we're able to create a fully competitive
quality product tailored to customer
needs. Our best recommendation
is a large portfolio of clients such as
MAKRO GROUP, BOOTS, AUCHAN,
TESCO, ROSSMANN, SUPER PHARM,
KAUFLAND, JMD BIEDRONKA, E.LECLERC
in UK, Germany, Poland, CEE countries.

/2.

Wydawnictwo SUZI

SUZI P.P.H.U.
WYDAWNICTWO

Brzozowa 45

05-506 MAGDALENKA
POLAND

Phone: + 48 504 042 137
Fax: + 48 22 757 96 51
e-mail: zsumirska@life.pl
www.abcfryzjera.pl

U3paTenbcko-MeananbHass KoMMaHus

P.P.H.U. SUZI

UspaTtenbctBo SUZI Haxogutcs B 601b-
IUIMHCTBE MOJSIbCKUX MapUKMaxepcKux
canoHoB. OHO npepanaraet npodec-
CUOHaNbHbIe MapUKMaxepcKue KHUIU
n 3anucu DVD yyeGHOro xapakTtepa.
KHuru, war 3a warom, ¢ OrpoMHbIM
KonuyectBoM poTorpacduii u obyuva-
IOWKUX BUAEO, AEMOHCTPUPYIOT TEXHWUKMU
N TEXHONMOTMUMU HKEHCKUX U MYMKCKUX
napuMKMaxepckux Yycnyr, y4at wucno-
NHEeHUsl NY4YKOB, CTPUIKEK, OKpaLLMBaHuUs,

OHAYNUPOBaHUs, yxoja 3a BOJIoCaMM.
Ka)kgas kHura BknovaeT B cebs 25-33

pa3fInyHbIX npuyecok cAenaHHbIX
BegyuwmMMn CTUiMcTaMm, MHCTPYKTOpaMu
C noMoLibio npocbeccuouaanblx napuk-

MaxepcKkux upmMm.

TORF

CORPORATION

Torf Corporation
Fabryka Lekéw Sp. z o.0.

Fabryczna 11

55-080 KATY WROCLAWSKIE
POLAND

Phone: +48 71 33419 20
Fax: +48 71 334 19 20
e-mail: export@torf.pl
www.tolpa.pl

KomnaHus Topcg npossoauTenb KOCMeTH-
YeCKUX CpeAcTB MO yxoAy 3a JULIOM,
Tenom U nonoctbio pta. Mbl npeanaraem
LUIMPOKMNIA acCOPTUMEHT KOCMEeTU4eCKUX
NpoAYyKTOB AN ceTeBbIX pUTelNepos noa
yacTHoW Mapkoi. MWcnonb3ya Hawm
3HaHUSA U OMbIT, Mbl MOXEM co3jaBaTb
NOSIHOCTbIO KOHKYPEHTOCMNOCOGHbDIW,
KayeCTBEHHbI MPOAYKT C Yy4yeToM
notpebHocTei kKnueHtoB. Hawa nyuywas
pekoMeHpaums - aTo 6onbLioi nopTtdenb
KnueHToB, Taknx kak MAKRO GROUP,
BOOTS, AUCHAN, TESCO, ROSSMANN,
SUPER PHARM, KAUFLAND, JMD
BIEDRONKA, E.LECLERC B Benuko-
6putaHumn, lepmanun, MMonbwe wn ap.
cTpaHax Esponbl.
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VERONA

PRODUCTS PROFESSIONAL

VERONA PRODUCTS
PROFESSIONAL

Andrzejow Duranowski 27B
96-500 SOCHACZEW
POLAND

Phone: +48 46 863 08 87
Fax: +48 46 869 08 88
e-mail: biuro@vpp.pl
www.vpp.pl

Verona Products Professional was
established in 2003. This moment was
preceded by years of experience
gained in world markets, thanks fo which
the company quickly became
a renowned contender in the cosmetics
business.

We are producers of cosmetics for make
-up, skin and body care, hair colouring
as well as hair care and styling products,
and fragrance products. Our brands
have earned Clients’ trust and have
been held in high esteem for many years.
Verona Products Professional is also
a producer of Private Label. Private
labels are another business niche, which
we're developing very expansively by
confinuously expending the offered
assortment.

ZIAJA Lid.

Jesienna 9

80-298 GDANSK

POLAND

Phone: +48 58 521 35 10
Fax: +48 58 521 35 01
e-mail: expori@ziaja.com
www.ziaja.com

Zigjo Ltd is a family-owned company
founded in 1989 by pharmacies Aleksandra
and Zenon Ziaja. Our offer includes over
900 products for face, body, hair and
infimate hygiene care. Today the
company is one of the biggest beauty
care manufacturers in Poland with
48 million pieces of products sold in 2012
and 19% volume market share in face
cream sector.
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Verona Products Professional 6bina
ocHoBaHa B 2003 rogy. 9TOMy MOMEHTY
npeAwecTBOBaN MHOrOJIETHUIA ONbIT
B NMPOU3BOACTBE U NMPOAAXE KOCMeTU-
KW, MO3TOMY KOMNaHusi 6bICTPO 3aBoe-
Bana OCTOHOe MecTO B OTpacsiu Koc-
MeTuKU. Mbl sBnseMcss npousBoau-
TeneM [AeKOpaTUBHON KOCMETUKM,
KOCMETHUKM Mo yxoay 3a JIULIOM U TEJIOM,
OKpaliMBalowWmxX NPoAYKTOB, MO yxoay
3a BoJsiocaMu U Ans cTUnnsauuu Bosoc,
a TaK)xe BbICOKOKayecTBeHHoW napdio-
Mepuu. Hawei uenbio saBnseTcs
npu3sHaHue U oBEepUe HALIUX KITMEHTOB.
Verona Products Professional Take
cneuManusvMpyeTcss Ha KOHTPaKTHOM
npou3BoACTBeE.

Ziaja Ltd cemeitHas ¢upma, ocHoBaHas
B 1989 roay cdapmauesTamn Anekca-
HApPO u 3eHoHOM 3ss. Hawe kommep-
yecKkoe mnpeanioXXeHue COCTOMT U3
6onee 900 WTYK NPOAYKTOB ANS yxoAaa
3a nuuoM, Tenom, BoJlOCaMM
M UHTUMHOM rurueHsl. B gaHHoe Bpems
Hawa dupma sABNAETCA OAHUM U3
caMblX KPYMHbIX npousBoauTenen
kocMeTuku B MMonbwe, B 2012 ropy
nNpou3BOACTBO AOCTUrNO 48 munnuvo-
HOB WITYK MNPOAYKTOB, a Hawa
pblHOYHAsA AoONsA B CeKTope npoaax
KpeMOB (B WTyKax) coctaBuna 19%.

www.cosmeticreporter.com

BEAUTY
TRADE
FAIR

interCHARM20

XX INTERNATIONAL PERFUMERY
AND COSMETICS EXHIBITION

NOVEMBER
27-30, 2013

CROCUS EXPO
_OW, RUSSIA

* BY NUMBER OF EXHIBITORS

The ideal platform for cosmetic companies to enter Russian growing market,
discover new opportunities, find distributors and enlarge business scope.

Dotacz do polskich wystawcow edycji 2013, ktorymi beda:

Ados, Allvec, Anna, Aroma Trend, Beauty Face, Beliso, BIM, Bell, Belle Jardin, Bielenda, Biogened,
Blux Cosmetics, Clarena, Chantal, Danpol, DAX Cosmetics, Dotowy PT, Dr Irena Eris, Eveline Cosmetics,

Farmona, Harper Hygienics, Heinz Glass Dziatdowo, Heinz Plastic Polska, Inspire, Interton, Joanna,
Lemax, Mincer, Mollon, Nepentes, Oceanic, Pharma C Food, Phenomé, Pierre René, Prof. Cosmetica,
Prosalon, Torf, V. Laboratories, Verona.

EXCLUSIVE AGENT IN POLAND:
POLCHARM, ANNA GODEK o

e-mail: info@polcharm.com.pl G Reed Exhibitions

tel. +48 502 22 90 90

ORGANIZER: REED'SK LLC

Tel./fax: (495) 662-7101, 937-6861/62.

e-mail: intercharm@reedexpo.ru

www.intercharm.ru

SHOW VIDEO



Il KOCMETUYECKME HOBOCTU U3 NOSbLUN

AVA

Eco Garden - OpraHuyeckuii Kpem 99% BXOAALMX B COCTaB
C 9KCTPaKTOM 3€JIEHOr0 ropoLLKa WHrpeAVEeHTOB HaTypasnbHOro
HaTtypanbHbIii noaTsrvsatoLmn npoucxoxxaeHus 16% MHrpeaAneHToB
KpeM ans nuua 50+ B3A1Tbl U3 OpPraHU4YecKoro semMneaenus
HaTtypanbHas n opraHndeckas kocmeTuka
OGecrieunBaeT 3aMeTHbIN epdekT cepTucmumposara ECOCERT Greenlife
e JMPTUHIA M NOBbLILIAET YNPYroCTb KOXMU, cornacHo Ctangapty ECOCERT
IFIED ORGANIC CREAM ee dNnacTUYHOCTb. ATO YHUKanbHoe - cosmetics.ecocert.com.
COeMHEHVE MHOTMX BMONIOrNYECKN CepTuchrumMpoBaHHasi KOCMeTHKa
\ EGDSGW aKTMBHbIX KOMMOHEHTOB, KOTOPbIE ECO Garden He copepxuT T'MO,
| erarranis CRF—‘\_:IS“:TS:M 5\ 3aMeTHO PO3riaXknBatoT MOPLLMHBI, napabeHoB, heHOKCMaTaHona,
e | npeaynpe>xaatoT nosiBfieHne HoBbIX HaHovacTul, kpeMuus, Mar
TIGHTENING TREATMENT JU+ 1 BOCCTaHABNIMBAOT MJ1aCTUHHOCTb (MonMaTUNEHrNMKOSIb), CUHTETUYECKUX
KoXxu. Kpem npeaHasHaveH ans KpacuTenei n apoMaT3aTopos,
npeaynpe>xaeHns Npu3HakoB CTapeHus CbIPbsl XXMBOTHOIO MPOUCXOXKIEHMS.

KOXMW, KOTOpas cHoBa npeobpeTaeT
mosnoaon Bua. O6bem: 50 M.

Clinic Way

PEBOJIOLIMOHHYIO U YHUKATbHYHO
copmyny FGF1 LMS™ B coueTaHum
C TpaHcaepMasbHON CUCTEMON
npoHvkHoBaeHus LIPO-SPHERE.
JInuua Clinic Way ot Dr Irena Eris

— 3T0 nepsas NMHKs hapmauesTy-
YeCKOoN AEPMOKOCMETUKM,
no3sonstoLLas apdeKTMBHO
aKTMBM3MPOBATL MPOLECC
OBHOBNEHNS KOXM Ha 3 ypOBHSIX,
KOTOpasi IeMOHCTPUPyeT
PEBOSIOLIMOHHbBIE PE3ynbTaThl

B MccneaoBaHusx in-vitro u in-vivo,
e Skin obecneunBaeT ahHEKTUBHBIN
1 6e30MacHbIi yxo[, Hanpas-

Oriena sl Dr Irena Eris
Vi .
“lomanrronatrspapasoran & LT N1 C WAY

Dr Irena Eris ) .
CLINIC WAYZE ‘g

JIEHHbIA NPOTUB CTapeHus,
Jaxke Ans camMon YyBCTBUTESIbHON
KOXW, MOABEP>XKEHHOW annepryei. PATENT

B OCEANIC

AA AGE TECHNOLOGY COMBINATION SKIN
3TO MHHOBALUMOHHAs KOCMETUYecKas NnHus,

B KOTOPOW MCMOMb30BaHO OTKPbITUE
Jabopatopum NH>xeHepun HYactuy a takxe
61aroTBOPHOE BIMSIHUE KOMMOHEHTOB, KOTOPbIE
0TBEYaroT NOTPE6HOCTSM KOMOUHMPOBAHHOM
KOXU CO CKIIOHHOCTBHO K XXKMPHOMY 611eCKy,

C pacLUMpeHHbIMU NOPaMU U HECOBEPLLEHCTBaMMU.
OTobpaHHble aKTUBHbIE Cy6CTaHLMM CrOCOOCTBYHOT
BOCCTaHOBJEHWUIO ONTUMASIbHOMO FMAPONMMNAHOMO
6anaHca Ko v 06ecrneymnBatoT ee yXoAoM,
a[anTUPOBaHHbIM K ee UCKITUUTENbHBIM
NOTPEBHOCTSIM - PETYNMPYIOT NPOLIECC

cekpeumnmn cebyma 1 cy>xaroT nopsbl B 30He "T", e
a O[IHOBPEMEHHO YBJIXKHSIFOT CyXUE YHaCTKU KOXKM. - EUD|L = ©)
MepesioMHoe OTKPbITUE NoATBEPXKAAlOLLEE CESSI0) & ot ¢ .ﬁ-ri (8
KITHOHEBYHO POITb NUMUAHbIX Mukpocdep e C 2
B MPOLIeCCe KOMMIIEKCHOW 3aLLMTbl KOXM L om0
No3BONMIIO pa3paboTaTb PEBOMIOLIVOHHYHO 5 sl 1)
hopMyny ¢ MAKPONIMMNAHOK CUCTEMOI - i 4!
MLS (Micro Lipid System)*. Do C o "S
O PeKTUBHOCTL CUCTEMBI Oblfia NMOATBEPXKAeHA s - o = .
B UHCTPYMEHTANIbHOM TECTUPOBAHMUN. [ Tl (B
*MaTeHTHas 3asBka

| =

18 cosmetic reporter  VIIVIII-IX 2013

FOR BEAUTIFUL SKIN

CHANTAL
Sessio Keratin

Sessio Keratin 310 HoBasi cepust
- 4151 yx0[4a 3a NOBPEXAEHHbIMM,
CYXMMU U MaTOBbIMW BOSTIOCaMMU.
OcBeTnseT BOMOChI
1 NoAvepKvBaeT nx 6neck.
Bnaropaps copep>xannto kepaTuHa
B NierkoycsavnBaemoi chopme
CNoco6CTBYET BOCCTAHOBJIEHNIO
NOBPEXXAEHHOW CTPYKTYpbI
BOJIOC 1 MPUAAET UM 3[J0POBbIN
BUJ W SKU3HEHHYHO CUy.
Bnaropaps Hannuunio B coctase
BMTaMWHOB, NWTaeT BOMOCH,
npenynpe>kjaeT Ux NoMKOCTb
1 obnervaeT pacyecbiBaHve.
B coctas cepun BxogsT:
§ LaMnyHb C KepaTuHOM,
1 6anb3am ¢ KepaTuHoOM,
1 ABYyxhasHblii 6anb3am

C KepaTUHOM.

www.cosmeticreporter.com
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crBeHHo¢e T
HyBC o rAHOBOE

NMPOAA;

Mincer PHARM

ApraHoBoe macao 6oratoe B Omera 3, 6, 9 u BUTaMuH E
+ KOMNAeKC 5 HaTYPAAbHbIX PACTUTEABHBIX MACEA

HEKTAP AA KPACOTbI — B BALLUUX pykax

AKTMBU3UPYET NPOLLECChI PEreHepaLmm KOXH
3aMeAASeT NPOLLECChl CTAPEHUS KOXM

oborauiaeT KAETKM BUTAMUHOM E :
HEUTPAAU3YET AEUCTBUE 7/ Bimincer

CBOGOAHBIX PAAUKAAOB | ARGAN GOLD

HERTAP AR KPACOTBI
——

BEMTNC ER

Fharma

E_iMTNCER.

Pharma

LS B 5 E ) TR Ly

CREMA HIDRATANTE Y RELAJANTE de dia

Vitamina € + () 3-69
Compiejo da 5 aceites naturales

ARGAN GOI.Du i ]

HEKTAP ANSl KPACOTBI ZMI NCER
Pharma
KPEM YBAAKHAKILE mnomuaﬂmwu

AHeBHOR ARGAN GuLD

Euramms E +0 369 - cn%&w&l’:!
Komniasie 5 HITYRAMHEIE M3CEA - A Srmmytin + .
: KPEM NOA TAAZA

ARGAN GOLD

; Burtam 40388
DEEPLY NOURISHING CREAM-MASK for night Wsnimasne 5 WATHDALSHN.
Tronerutin 4 23-5-8 + Complex of § nateral ol

tel. + 48 22 723 80 40
www.mincer.com.pl

e-mail: export.mcr@mincer.com.pl Mincer PHARMA signsietcst nayp

.?MINCER

ARGAN GOLD - Hekrap ans kpacoTtbl

KPeM YBACXKHSAIOLWLMA AHEBHOM

H\\,‘GOKO HHTOT@J\I:HI:II:! Kpem-MacCcKa Ha HOYb
NUTATEAbHbIH KPEM AHEBHOW/HOYHOWH

KPEeM Noa raasa

MOAOHKO AASl AEMAKHUAXKA

TOHMK AAS AMLLO

apraHoeoe macao 100%

YUCTOE KOCMETHUYECKOEe ’

-
BHUMAHME ! HOBUHKA !

BCe HawmM BaHO4YKKH OCHALLEeHbI

AO3UPYIOLLEM MEMBPAHOM

NPEeAOXPUHAIOLLEH KPEM OT BPEAHOTO
BAMSAHMWA BHELLHEHW CpeAbl

=

AXHBIX Harpag




Il KOCMETUYECKWE HOBOCTU U3 NMOJIbLLN
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www.farmona.pl

B FARMONA

HoBble 6anb3ambl ana Tena SENSITIVE ECO STYLE,
NpOV3BOAVMbIE B COOTBETCTBUM CO CTaHAapTamu

ISO 1 GMP, He copep><at napabeHoB, kpacuTene

1 MUHeparbHbIX Macen. braroapsi LWenKoBUCTOMN
KOHCUCTEHLMM 6anb3ambl NIErkKo HAHOCSATCS U BbICTPO
BNMTbIBAOTCS. YyBCTBO KOMpOpTa yBenmumBaeT
MPUSTHBIN, HEXKHbINA 3anax.

B ZAA

HaTypanbHblii ONMBKOBbIN
KpeMm, peLenTypy KOTOporo
paspa6oTtarn 6onee 20 net
TOMy Hasap chapmauesT
3eHoH 35151 — ocHoBaTeNb
dhupmbl Zigja Ltd, ycnewHo
npoaaeTcsa A0 HacTosILLEro
BpeMeHW. NutartenbHbIi
Kpem Ha OCHOBE OJIMBKOBOrO

natural olive cream macna npefiHasHaueH
olivendl creme ANt yX0Aa 3a Cyxon

" N HOpMAJibHOU KOXKEeW.
oliva natural OpMarbHON KOXE!
crema Kpem MoxHa npumMeHsTb

TaKke ans geten,
Ha4MHast co BTOporo
MecsiLa >KU3HW.

BANDI N

[MuposuHorpagHas

kucnota 30% pH 1,5

OueHb ahheKTUBHOE CMECH
NUPOBMHOrPaAHON, a3enanHoBoM
¥ CasIMLMNOBOW KUCIIOT ANns
npoBeAeHns npoueaypb!
XUMUYECKON 3KCOMALMN.

[ins MCNoNb30BaHMs TONbKO \_2 i
B CaJlOHe KpacoTbl. 3HAYUTENBHO —
yMeHbLUIaeT KONM4ecTBO yrpen i Latr.
1 obnapfaeT aHTUbaKTEPUanbHbIM ¢ o
[leiCTBMEM (YMEHbLLEHNE aKHE). 3 s
CTuMynupyeT cuHTe3 7 AR
KoniareHa, anactuHa LA
1 BOJIOKOH FJIMKOMNPOTEWHbI, w‘i“:%
YTO NOBbILLIAET HaNpsXXeHne L

11 BNACTUYHOCTb KOXMU. —
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CREMA HIGRATANTE ¥ BELALLNTE e dia
£ o 364
Compes 1 et .

[

B MINCER

|_ARGAN 0Ly
EE TS Bpances
LAREAN GOLD

4 Bjsinces
ARGAN GOt

JInnns no yxopy 3a koxkeit nuua Argan Gold — 3nvkenp Monopoctu

Macno ApraHa, 6oratoe B Omera 3, 6, 9 v ButamunH E acbcpexTnBHO
3aMeAnseT npoLecc cTapeHns Koxu. Vicnonbayemoe B kocMeTomnornmn
NPOSIBNSIET UCKITIOUMTENBHYHO 3PEKTUBHOCTL B 60pLOE C LLIEPOXOBATOCTLIO
1 CyXOCTbtO anuaepMuca, neveHnn pybLoB, HUBENMPOBaHWU MOPLLMH

1 BOCCTAHOBNEHWIO MAEaNbHOTO COCTOSIHUS KOXKM.

PHARMA CF i

Bond Expert - HoBas
JIMHWS KOCMETUKOB,
rapaHTUpyoLLmx
OLLyLLIEHWE CBEXXECTU

1 KoMcpopTa B TeveHve
BCEr0 [HS.
MHHOBaUMOHHas
hopmyna obpaboTaHa
Ha OCHOBaHUM
HaTypasibHbIX aKTUBHbIX
VHIPEANEHTOB HEXKHO
yXaxkvBaeT 3a Koxxen
mvua. KocmeTuku
OT/INYAIOTCS MY>KCKUM,
KaCCUYEeCKMM apoMaToM,
cofiep>katmmcst

Ha KOXe A0 24 4acos.

PeLIMTENbHI
YBEPEeHHOCT:
e SUCCESS P
L L
493

TRUST
. SUCCESS PEWHTENEHOCTL
yBepeHHOCTL YOMEX  yeeperton

5. 49l SUCCESS

ence TRUST  yseperHocrs

BEAUTY FACE

3 HOBbIE MHHOBALIMOHHbIE JIEMEBHbIE MPOLIEAYPbI MOOYA

OceHblo aToro roaa BeautyFace pacluvpsieT cBoe npeanoXexue

3 MHHOBALIMOHHbIMM NPOLielypamMmn Ha JULO U LLETO - yKpenstoLas
KJTHOKBA, 9KCTPaKT M3 3MEVNHOIO S1a C MOLLHbBIM AENCTBMEM NMPOTUB MOPLLMH,
a TakKe LLIOKONaz ¢ MUHAANEBbIM MACNoOM i1t O4EHb CYXOM KOXMU.
V|HHOBaL|I/IOHHbIe VHrpeaneHTbl, COBPpEMEHHbIE peLenTbl N UHTepecHas
chopma npoLieslypbl HaBepHsika NOHPaBATCS ByAyLUMM KIIMEHTaM.
Bonblue Ha caiite www.BeautyFace.pl

www.cosmeticreporter.com

sweet
SeCret

PIERNIKOWE bajeczne stodkosci,
WANILIOWE sekrety orientu,
KOKOSOWY egzotyczny deser

oraz wiele innych w serii SWEET SECRET

NMPAHNYHAA cka3ouHasa cnagocTb,
BAHWJIbHDIE TaiiHbl BocToKa,
KOKOCOBbIW sk30TUYeckunii gecept

1 MHorune gpyrue apomatbl B cepun SWEET SECRET

LI NDYISKIE DAKT L€

secret.
| VANILLA FAND AND NAIL GREAM
KOKOSOWY “rnded sy
COCONUT BATH 0L 'y W
Sweet coconut and bananas ¥ ’ﬂ

Ao

50D KDKOE | BAMARY

www.farmona.pl

Nagroda miesiecznika Kosmetyki
Harpapa exxemeceyHunka Kocmeruka

Visit us at stand 2A623

iVLUAL U NMAY BU duu umidved | MOISAWZ 1 VIYID OD3IrOML V1d DSONWIrAZYd YIAOTS




B IHTEPB''O HOMEPY

[lpaus - 9K My3uka
- IO a€E MeHI Kpuna

[Jopota CowmHbCKa - cniBBRacHus i KpeaTusHuit aupekTop komnaHii OCEANIC S.A.
Eurofragrance Sp z 0.0. Mae foHbKy Hikonb, pa3oM 3 sikolo akTUBHO Befie Gror
(HoBMHaA Ans nonbcbKoi Gnorocdepn) nNpucBsiueHnii KocmeTuui, MoAi Ta 6arato
iHwomy. 3akiHuuna MysuuHy Akagemito, ane 3aMicTb CTaTU MiaHiCTKOI - 3Bf3ana
CBOE XMTTA 3 KOCMETUYHUM PUHKOM. BOHa € HaiiKpalum nocsiioM CBOET Mapku,
KoTpa Bxe 30 pokiB acouiloeTbCs MOMbCKMM XiHKaM 3 rinoanepreHHow
KOCMETHKOIO, XKiHOuOl Kpacow Ta GesgoraHHum ctunem. [lopota CowmHbCKa
- XiHka 6araTbox npucTpacTeil, Takux K My3uka, hoTo - KON FOBOPUTbL Cama npo
cebe, nigkpecnioe, Wo NOCNiAOBHICTb € OAHUM 3 T OCHOBHWX MPUHLMMIB, KOTPUM
KepyeTbca y BCiX CBOIX AiaX.

Konm 31 pik ToMy Bu 3acHoByBanm chipMy, koTpa Mana 3a MeTy BUrOTOBJIEHHS! KOCMETUKM
Ans aneprikis, 6arato oci6 3 He0BIPSHHAM KuBana ronosoto. MepLumit NPOaYyKT, KOTPMNA
30006yB cepLs KNEHTOK | 0 CbOroAHi 3raflyeTbCs 3 HOCTanriero, BiH 6yB aHTUAneprexHuii
(Bif HbOrO Hassa Mapku AA), kpeM Ans 06amyus, 6e3 3anaxy, B OpaHXeBil ynakosLi.
3a yacis, KoM POSKILLLLIO BYB 3BUUANHMIA KPEM Bif 3MOPLLIOK, Lie 6YN0 Ay>e pu3nkoBaHe
piluerHs. 3Biaku Basinach Mapka AA?

Mu € ppyrum nokoniHHaM, KoTpe npopoBxye 80 piuHy Tpaauuilo B obnacTi
KocmeTuku. Miit TecTb IrHaum 3eHoH CoLMHbCKI - iHXMHep XiMil, B)e nepep BiliHOO
BonoAis (abpukoio KocMeTMkM B BapluaBi. 3ronoM NpofoBXKYBaB CBOW MpaLto
y ®paHuii i Mapokko, fie npavoBas cninbHO 3 MoiM YonosikoM. Mia KiHeub 70 pokis
BiH moBepHyBcsi A0 lMonblli Ta 3acHyBaB OAHY i3 MeplwuX 3aKOpAOHHUX (ipM
B Monbwi - Inter Fragrance. 3HaHHA B 06nacTi KOCMETUKU Ta aHanisyBaHHs
PMHKOBMX [OCNiAXeHb BUSBUAW, WO anepris - ue rnobanbHa npobnema a Takox,
wo Ao 2020 poky 50% cycninbcTBa 3iTKHETLCS 3 Uieto npobnemoto. 3Biacy ines
CTBOPEHHSA aHTWanepreHHoi Mapku AA, KOTpa 3afi0BiNbHWNA OYiKYBaHHS KNIEHTIB i
nauieHTis. Haw nepiumii aHTuaneprenHuii kpeM 6e3 3anaxy ans o6nuyys, Toi npo
AKWA Bu Harajanu - B XapaKTepuCTMYHIA OpaH)eBiii ynakoBLi, npoaasascs B
COTHAX TUCAY eK3eMNAApiB.

Bu 3acHoBysanu cipmy B uacu, KoTpi He cripusinu nignpuemuam. Lo 6yno ans Bac
Hal6inbLLO Npobnemon?

YacTi 3MiHM B 3aKOHaX KOTpi CTOCYBanuCh NiANPUEMHNLILKOT AiNLHOCTI Ta MOLWYK
¢iHaHcOBMX 3acobiB (AesifeHAIB) Ana KyniBni cMPOBMHM Ta onakysaHb. Haato
BaXkuii 6yB pik 1989 Ta ABa HacTynHi. Bci 3axomnioBanucb iMNOPTHUMU
npoAyKTamMu, a NpoAaX MONbCKUX — CTPIMKO 3MeHiuyBaBcsl. My niwnu Ha pusnk
i posnoyanu 6ygoBy cipMu B HOBMX peanisix i BUrpanu, 3aBASKU 3HAHHAM
KOCMeTHYHOI cthepu, Hawiii fo6pe onpaLboBaHii cTpaTerii Ta NOCiAOBHOCTI.

Bakka exoHOMi4Ha CUTYaLlisi MOXe TakoMy rpaBLEBi ik BU - BiKPUTI HOBI MOXIIMBOCT
PO3BUTKY. 51 Mato Ha yBa3i aKBI3WLit0, ane 3aKopAOHHI IpMKM TAKOX MOXYTb 06paTy BaLlly
chipmy 3a cBoto Linb?

EKoHoMiyHa cuTyaLlis, B KOTpili MU 3HaxoauMocs, 6esnepeyHo nepesipsie cTaH (ipm
Ha puHKy. Hawa cninka, 3aBAsku CBOIA yHiKanbHii dinocodii aHTManepreHHoi
Mapku AA mae npuxunbHe, cTabinbHe Ta BipHe rPOHO KNieHTIB i nauieHTis. Lie ocobu,
KOTpi nepekoHanucb B AKOCTi i e)eKTMBHOCTI Hawwux npenapaTiB Ta 6Ge3bneku
3aCTOCOBYBaHHA. 3 LbOro MpuUBOAY, HaBiTb 3a 4aciB €KOHOMIYHOrO CnaaKy
OCEANIC nokpalye cBoi pesynsTaT Ta NOCMiAOBHO 36inbluye PUHKOBY AONIO.
Mu BepeMo TakoX psii po3MOB KOTPi CTOCYIOTbCS aKBi3uLii (ipM 3 KocMeTU4HOT
Ta hapMeLeBTUYHOI ranysi, KOTpMMKU MU 3auikaBneHi. Cnap eKOHOMiYHOT cuTyauii
MOXe NPULLIBUALINTY Li NeperoBopH i € BUCOKA BipOriAHICTb, WO A0 KiHLS POKY MK
npoBefeMOo nepluy aKsisuLito.
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OCEANIC B 6nm3bkoMy MailbyTHbOMy noTpanuTb Ha 6ipxy: mpem'epa 3annaHoBaHa
Ha noyatok 2014 poky. B pyku iHBeCTOpIB MOTPanUTb MIHOPUTApHWIA MakKeT aKLil,
a aHaniTMku BXe OUiHIWTb, WO ue Oyie OAHA 3 HaWbinblW uikaBuX CMINOK
Ha BapLuasckiit hoH0Bif Gipi.

Tak, ue npasaa. Mu Biguynu Benuke 3allikaBneHHA NOTeHUiHWX iHBecTopiB. Hawa
cninka, KpiMm 4ynoBoro (hiHaHCOBOro CTaHy, BONOAIE BEeSIMKUM MOTEHLianoM
po3BuTKY. Mu nepekoHaHi, o oTpuMytoumn 3acobu 3 Gipxxi Mu GyaeMo cnpoOMOXHI
AVHaMiyHO 36inbluyBaTi Haw foxia Ta 36inbwnTi BapTicTb Gipmu. IHBecTopn
LWyKaloTb Taki cninku Ta 6eanepeyHo IPO cipmn OCEANIC 6yae oaHUM 3 HaiGinbLu
uikasux B 2014 poui.

[asaiite nepeiinemo Ao excropty. Oipma 3HaxopuTbcst B 30 KpaiHax, BM MnaHyeTe
PO3LUMPEHHS Ha HOBI PUHKW. He xoueTe cnosinbHUTH?

EkcnopToBa npopaxa B AoxoAax Cninku ctaHoBuTb 10% Ta AMHaMivyHO
po3suBaeThes. Ha AaHuit MOMeHT chipMa 3HaxoAUTbLCA Ha 30 PUHKAX, Ha KOTPUX MU
npoAaeMo Hawi npoAykTu. Mu iHTEHCMBHO MpaUOEMO Haf HOBUMW PUHKAMM.
My xoueMo sikoMora wBmALwe 36yAyBaTH CiTKY AMCTPUGIOTOPIB, KOTPa AO3BONUTDL
HaM 36inbWMTU NONYNAPHICTb HaWMWX MapoK Ta 3MILHUTMK TX NO3MLil0 B €KCMOPTi.
YactuHa chiHaHCOBMX 3aco6iB, KOTpi MM MaeMKo HaMmip oTpumaTtu 3 Bapuasckoi
thoHposoi Gipxi, 6Gyne cnpsMoBaHa Ha PO3BMTOK EKCMOPTHOI TopriBni, 30KpeMa
MapKeTMHroBa NiATPUMKA Ta PO3BUTOK ANUCTPUBYLT.

KocMeTuka AA Bonogie MiLHOIO MO3uLi€l0 Ha TakuX pPUHKax fiK YkpaiHa, JIuTsa,
binopycis, YropwuHa, CnosayyuHa, CLUA. Mu 6opemocs 3a po3BUTOK eKCMOpTY
Ta 3000yTTS HOBMX PUMHKIB. IHAiicbkuii AMCTpUGIOTOP caM [0 Hac 3BepHYBCS.
kw0 HaM BAACTCA AOCAMTU yCMiXy, MU NPOKNaAeMo cobi WNAX Ha iHWi puHKK B A3ii.
Cxoxa cuTyauis 3 HawuM AUCTPUGIOTOPOM B ErUNTI, KOTPUA MOXE BiAYMHUTN HaM
nBepi Ao iHwKxX KpaiH MNisHiuHOT Adpukm.

Bu maete uiTko BM3HaueHy CTpaTerito BXOAKEHHS Ta 3aKOPIHEHHS Ha 3aKOPAOHHWX
puHKax. Bac MOXHa 3HailTM B MDDKHapOAHWX aeponopTax, a Ha MICLEBOMY PUHKY
BYW 06MpaeTe nigepa ancTpuerowii.

Bubip BnactuBoro auctpubiotopa - Le MonoBuMHA ycnixy. ToMy KoxHa dipma,
3 KOTPOIO MM MNIaHYEMO CiBMpaLoBaTH, NPUiXAXKae noba4ynTu Hawi nabopartopii Ta
cyyacHy thabpuky, koTpa BiAnoBifae Bymoram thapMmaueBTUYHUX cTaHaapais GMP,
wWwo nigTBEpAXYe cepTudikar. MoTiM po3pobnseTbcs cTpaTeris BNPOBafXEHHS
Mapku AA Ha KOHKPeTHWit puHOK. Mu cniBnpauloeMo 3 aKTUBHUMM
AMCTpubloTOpaMK, KOTPi 4acTo BONOAIOTL BAACHUMM MYHKTaMu MpoAaxy.
Taka cuTyauia € Hanpuknag Ha YKpaiHCbKOMY PUHKY, Ae MU 3Haxoaumocs
B 350 anTekax «Mea-cepsic» - nigepa anTe4Horo puHKy Ha YkpaiHi. B il Mepexi Mn
3aliMaeMo y BapTiCHOMY BiHOLWEHHi Apyry, a B KinbKiCTHOMY - nepiuy no3uito
B PeATUHrY peanisavii KOCMETUYHUX Ta AePMOKOCMETUYHUX MapoK. Cxoxa cuTyauis
B binopycii - Mu € HoMep oauH B anTeyHux nyHkTax «MnaHeta 3[0pPoB’s», KOTPI
Hanexatb [0 Haiibinbwoi npuBaTHOi ciTku anTek B Tomy uucni INTER FARMAX.
3BMYaitHO MU BiANOBIAAEMO 32 TPEHIHI Ta OCHALYEHHS MYHKTY NPOAaXi peKknaMHUMU
Matepianamu Ha Micuesiit MoBi. Mu fieMo 3a KOPAOHOM SIK MidXKHAPOAHI KOHLIepHH,
nocnifoBHO BiAKPUBAIOYM HOBI PUHKM.

Y nnatyeTe BigkpuTTS HOBUX (habpuk 3a KOPAOHOM? KOTpi 3aKOPAOHHI PUHKM MPUHOCATL
BaM HabinbLui noxoamu?
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My He BMKNIOYaEMO MOXNMBOCTI BiAKpUTTS (pabpuk nosa Monbuyeto. Ha cboroaHi
Y Hac € BinbHa BMPOBGHMYA MOTYXHICTb B HawWiii ynbTpa-cyyacHuii tabpuui bins
naHbCKy, KOTPY MU NPUrOTYBanyu A0 HalMX MNaHIB 3aBOHOBYBAHHSA MiXKHapOAHMX
puHkiB. OfHaK y BUMaKy AMHAMIYHOrO PO3BMTKY PUHKIB Takux sK IHAis, Mu
Bi3bMeMo fo yBaru OyaiBnio abpuk B AaHHOMY perioHi CBiTYy. 3Haxopsuuch
B AMHaMiyHi hasi po3BUTKY eKCMOPTY MM He 30cepeKyemocs Ha peanisauii
BEJIKMX A0XOAIB 3 LieT AianbHOCTI. Ham 3anexuTb Ha CTBOPEHHI NO3ULIT Ha PUHKY.
MpnbyTOK MM peiHBECTYEMO B NoAanbLUKii PO3BUTOK.

Lo e MaibyTHiM kocMeTHuHuX hipm? SAkui 6yne ctan ipmu OCEANIC 3a nsTb pokis?
LLlo e Haii6inbLUot0 3arpo3ok Ans crinku?

CnoxuBaui cborogHi ctaloTb Bce 6inbw Bumornmeumu. Bee Ginblue i Ginbwe ocib
- Lie aneprikv Ta noav 3 npo6nemamu wkipn. Haw Goratuii gocsin B Uil o6nacti Ta
iHHOBaLli#iHMIA NiaXip A0 CTBOPEHHS NPOAYKTIB 03BONSIE HAM BUrOTOBIATH Cy4acHy
KOCMETHMKY Npu3HayeHy ans aneprikis. Po3po6neHHs BRacHUX NaTeHTIB Hanpuknag
IHHoBaUjiHOT Texwonorii 3axucty LUkipn - Micro Lipid System (MLS), cninbHo
3 JlabopaTtopieto IHxeHepii Monekyn - cnpusie ToMy, WO Hawi NPOAYKTM € Ayxe
Cy4acHWUMM Ta BUKNMKAIOTb [OBIpY.

Mu nepekoHaHi, Wo 6NAM3bKOCSAXKHA MEpCneKTUBA ANs Hawoi cninu - € Ayxe
MO3UTUBHOIO. B HalWMX nnaHax po3BMTOK €KCMOPTY Ta PiCT LWAAXOM HOro aKBi3uLii.
AKWOo HaMm BAACTbCA BUMNOBHUTK TiflbKK YacTUHy umx nnaHis, OCEANIC onuHuTbCS
B "iHwWii nisi". Ham notpibHo cTBOPUTW ideto rnoGanbHoi Mapku, KoTpa Gyae
BU3HaHa Ha GiNbLOCTi CBITOBUX PUHKIB i GyAe Bi3UTHOIO KapTKOIO HALIOT KpaiHu.

SHWXEHHS KOHCYMMLi 03HaYae, WO KocMeTuyHi chipmu ByayTb 3aTsTie GopoTucs 3a
KnieHTa. Bac 6inblue UikaBUTb KOHKYPEHLii 3 60Ky MOMbCKMX YW 3aKOPAOHHMX
nianpuemcTs?

Monblya - Le yHikanbHa AepxKasa, Ae AyXe CUMbHY NO3ULII0 MaloTb MiCLEBi MapkMu.
ToMy Halua KOHKYpeHLis - Lie IK NoNbCKi MapKK TaK i MiXXHapoaHi KOHLIEPHHU.

Bu cniBpautoBan 3i cnisaukamu Kas i Monika Bpoaka, a Takox 3 akTOpKOH | BAUTENBKO
3eH Manroxatoto bpayHek. [lo cniBnpadi no 4onosiunM MiHiAM BI 3aNpocKav He MOAeNis
Ta aKkTopiB, @ 4YONOBIKiB 3 NNOT i KPOBi, MaHAPIBHIKIB Ta CNopTCMeHiB: BikTopa bopcyka
- YemnioHa MMonbLyi 3 kaitTcepddinry, Mapuina I'eHedko - MangpiBHmuka, CebacTiaHa Kasy
- YemnioHa CBITy 3 NnaHepu3amy a Takox [iioTpa MycTenbHika - rimanaicTa. 3sifkv Takui
nia6ip NPeACTaBHUKIB MapKu?

Te, wWo Hac Haibinbl LiKaBUTD - Lie 0COBUCTICTb Ta NPaBAMBI AOCArHEHHS Jlofei,
KOTpi MaloTb Hac nNpeacTaBAsATy. IX AOCArHEeHs, NOCNIAOBHICTbL B AOCATHEHHI Linei.
KopoTille roBopsiun - Mit CTaBUMO Ha SIKiCTb!

CbOrofiHi okpiM MacmapkeToBoi kocMeTuky, 3 KoTpix OCEANIC nounHas, B acOpTUMEHTI
ipMu € TakoX NpoAyKTM cemi-cenekTuBHi (niHis AA Prestige), npodecionanbha
KOCMETHKa AN KOCMETMYHWX canoHis (niHis AA Prestige Institute), a Takox kinbka niHii
nepmokocmeTuku Ta npenapatn OTC, KOTpi CMpSMOBaHi HA KOHKPETHI 3aXBOPIOBAHHS
wkipu. OCEANIC - nepLua kocMeTU4Ha hipM KOTpa BBENa Ha NoMbCKMiA PUHOK PiAMHY Ans
IHTUMHOI ririeHn. OfHaKk NPOMoO3nLis He 0BMEXYETLCA TiNbku A0 MPOAYKTIB ANS XKIHOK.
®ipma OCEANIC Takox 6yna nepLuoto, KOTpa 3anponoHyBana piauHy ANS iHTUMHOI ririeHn
ANst HOMOBIKIB i MiHi0 400BI4OI KOCMETMKY 3 NOAINOM Ha Bikosi kateropii (AA MEN). Takuit
PO3BUTOK He 6yB 61 MOXNMBMA 6€3 TEXHOMOMYHOrO 3a6e3neueHHs - CyyacHoi habpuku Ta
JloCKoHano o6naaHaqoi naboparopii.

Hawa ¢abpuka, noBepxHicTio 12 Tuc. KB M, NobyAoBaHa Ha 4 rekTapax, € OAHIEl0
3 HaificyyacHiumx abpuk B €EBponi. BoHa 6yna nobynosaHa 3rigHo
3 (hapMaueBTMYHUMM cTaHAapTamu GMP, wo niaTBepaxye cepTudikat. flockoHano
obnagHeHa nabopaTtopisi Ta Cy4acHUil NOriCTUYHUIA LIEHTP - CTBOPIOIOTb JOCKOHaNy
BMPOGHUYY 6a3y ANS HalWOi KOCMETUKM Ta AEPMOKOCMETUKM.

Bu BcTaHoBntoeTe TeHaeHLii: kocmeTuka AA ECO - fOCTYnHA He Tinbki B CENEKTUBHUX
napdyMepHIX MaraauHax, a Takox B anTekax. 4i MoxeTe Ham BiKPUTY TAEMHHULIO KX
HOBMHOK B KOCMETMUHIiA, 4i1 hapMaLIeBTUUHIA ranysi, MOXEeMO CNOAIBATUCS B HeaNeKOMY
ManbyTHboMy?

Lle nepw 3a Bce NpoAyKTW, KOTPi AalOTb CXOXMIA pesynbTaT sK nicns npoueayp
B KabiHeTax ecTeTuyHoi paepmatonorii. Ha npuknag Mu npauioeMo Hap
BUKOPCUTOBYBAHHSIM BNacTUBOCTEN CTOBOYPOBUX KNITUH.

ExonoriuHuii ctunb XnTTS 3406yBaE GinbLLy NONYNSPHICTb, 3ABUNACh MOAA HA EKOMOTIUHY
KOCMeTuKy. Bu ifeanbHO BiAuynmM MOMEHT KOAM BBECTM HA MOMbCKMA PUHOK Taky
KOCMETUKY. SIKUM LLSIXOM BI OTPUMYETE KOMNOHEHTU A0 kocmeTukn AA ECO?

YHikanbHi ¢opmynu kocmeTukn AA ECO ocHoBaHi Ha BifiGpaHux HaTypanbHuX
KOMMOHEHTax, B TOMY 4YuCAi cepTudhikoBaHii opraHiuHiii CUpPOBUHI, fIKi MU KynyeMo
Bifi Haiikpawux MiKXHapoAHWX ipM, KOTpi creuiani3yloTbcs B OTPUMYBaHHI
HaTypanbHUX OpraHiyHux cknagHukiB. Besneka npoAykTiB niATBEpAXeHa
NepMaTonoriYyHuMN | anepronoriyHMMM AOCRIMKEHHAMU NpU yyacTi nopein
3 anepriyHumm xsopobamu wkipu B Kniniyi Jepmatonorii i Anepronorii [gaHbckoro
Meawnuxoro YHisepcutery.

OnakyBaHHs Baloi KOCMETUKW BiApi3HiOTbCS - Hanpuknas AA ECO BukoHaHa
3 11epepo6eHOi CMPOBMHU, TaKOX X MOXHA NepepobtoBaTy.

Mu npucesiuyemu 6araTo yBarum ecTeTWUi HaWMX ONaKoBaHb. IX BMpi3HsE
eneraHTHicTb, MiHiManiam, npoaymaHa rpadika. B Bunapky npopyktis AA ECO,
BCi WKNSAHI ONaKyBaHHA MOXHa nepepobnsTh, a KOpoGo4KM BUKOHaHi 3 manepy
6e3 BMiCTy ilepeB1HU (3 LlyKPOBOro o4epeTy).

[opota CoLuMHbCKa - Lie XIHKa CMOBHEHA EHeprieto CTPIMKO pyXaeTbCs BNEPes sk B XKUTT
TaK i B 6i3HeCi, BnacHWLs hipmm B KOTpIA npavitoe Ginblue 400 npauiBHUKiB Ta BUrOTOBNISE
2 MNH WTYK npenapatis B Micaub. MpaBunbHa, NefaHTM4Ha, 6e3nocepeaHs Ta BiNbHa
y CcninkyBaHHi. Bu niobute ntofeid, BOHM BIANOBIAAKTb HA L0 CuMMATiD. A MOXe
3a3/paTh? Akuil cMak Mae ycnix?

Conopkuii 3 npucMakoM ripkoTu. Conoakuii, konu 6ayy Hawi NPoAYKTH Ha NONMLAX
Monbwi Ta ceity. lipkuit cMak, CTOCYETbCA YCMiXy, KOTPUIA Nerye OCATHYTH HiX
BTpUMATH.

Ckinbki roanH Ha go6y Bu npautoeTe?

Tak sk Moi cniBpobiTHMKK, Hamaraiocb NpuUcBsiYyBaTH (bipMi 8 roawH Ha AeHb.
B OCEANIC npautoe 6arato >XiHOK - MOMOAMX MaM, KOTpi Hanpuknag MycsiTb
BCTUrHYTH 3abpaTit ANTHHY 3 AWT. CapKy uu wkonu. MoTpibHo Tak BKNacTu nnaH
npaui, abu BUKOHaTU Te, WO 3annaHyBanocb. 3 OAHIET CTOPOHM A Ayxe barato
BMMarato, ane npu LboMy cama LinkoM Ta NoBHICTIO NOPUHAI0 B po6OTY B KOMaHA.
Lle 3aBasiku ix gocsiay i 3aB3ATOCTi MM lOCAraEMo ycnixy.

Yu € wocs wo Bac Typbye B nonbckoMy 6i3Heci?

Moi ¢panuy3sbki 3Haiiomi rosopsatb npo MeHe "Monbcka KocmononiTka" ToMy,
O 3aBXAM i BCIOAM A NiAKPeCniolo, Wo A nonbka i pobnio Le 6e3 36eHTeXeHHS.
Xaptylo, wo A - Ak 6ino-yepBoHWii npanop. A Bipl0 B KpeaTUBHICTb
i MiANPUEMHULILKMIA XUCT NONSAKIB, KOTPUM LiNWA Yac xo4eTbcs XOTiTH. Monbceki
BMPOOHMKM 3aBASKN BeNUKii npaui i 3aB3aTocTi 36yayBanu 3a BiAHOCHO KOPOTKMiA
yac ayxe coniaHi ipmu. He BMieMo umum xBanuTuch. Lle nomiTHO B npeci i mepisix
B MonbLyi Ta B CBIiTi, a M1 MaeMo NPUBOAY ANA ropaoCTi.

[e Bawe wmicue? Yonosik B nojopoxax, [opocna [AOHbka Mae BnacHy dipmy, mama
B ConoTi - ne habpuka.

Moe micue Tam, e Moi 6:113bKi.
[yxe Askyto 3a po3MOoBY.

EBa TwuiHcka.
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Praca - jak muzyka
- dodaje mi skrzydet

Dorota Soszynska - wspotwlascicielka i dyrektor kreatywny firm Oceanic S.A.
i Euro Fragrance Sp. z 0.0. Mama Nicole, z zapatem prowadzaca z cérka bloga
(co jest nowoscia w polskiej blogosferze) poswieconego kosmetykom, modzie
i nie tylko. Ukoriczyla Akademie Muzyczna, jednak zamiast zostac pianistka
- zwiazala si¢ z branig kosmetyczna. Jest najlepsza ambasadorka swojej
marki, ktora od 30 lat kojarzy si¢ Polkom z kosmetykami antyalergicznym, ale
tei z uroda i niezaprzeczalna klasa. Dorota Soszynska - to kobieta wielu pasji
(m.in. muzyka, fotografia). Sama mowiac o sobie podkresla, ze konsekwencja
to jedna z jej gtownych zasad, ktorymi kieruje sie we wszelkich dziataniach.

Kiedy 31 lat temu zakfadaliscie firme, ktorej celem miato by¢ produkowanie kosmetykow
dla alergikow, wiele 0sdb pewnie musiato z niedowierzaniem kreci¢ gtowa. Pierwszym
produktem, ktory zyskat szerokie uznanie klientek i do dzi$ jest przez niektore z nich
wspominany z nostalgia, byt antyalergiczny (stad nazwa marki AA), bezzapachowy krem
do twarzy w charakterystycznym pomaranczowym opakowaniu. W czasach, kiedy
luksusem byt zwykly krem przeciw zmarszczkom to byla do$¢ odwazna decyzja.

Skad sie wzieta marka AA?

Jestesmy drugim pokoleniem, ktére kontynuuje 80 letnia tradycje pracy w branzy
kosmetycznej. Mdj tes¢, Ignacy Zenon Soszynski — inzynier chemii, miat juz przed
wojna fabryke kosmetykow w Warszawie. Nastepnie kontynuowat swoja prace we
Francji i Maroku, gdzie pracowat wspélnie z moim mezem. Pod koniec lat 70 tych
wrdcit do Polski i zatozyt jedna z pierwszych firm zagranicznych w Polsce - Inter
Fragrance. Wiedza o branzy kosmetycznej oraz analiza badan rynkowych pokazaty,
ze alergia jest problemem globalnym oraz ze do 2020 roku 50 % spoteczenistwa
na $wiecie zetknie si¢ z tym problemem. Stad pomyst na stworzenie antyalergicznej
marki AA, ktéra wyszta naprzeciw oczekiwaniom naszych klientéw i pacjentow.
Nasz pierwszy bezzapachowy krem antyalergiczny do twarzy, ten o ktérym Pani
wspomniata — w charakterystycznym pomaranczowym opakowaniu, sprzedat sie
w setkach tysiecy egzemplarzy.

Zaktadaliscie firme w czasach, ktdre nie sprzyjaly przedsiebiorcom. Co bylo dla was
najwiekszym problemem?

Czeste zmiany przepisow dotyczace dziatalnosci gospodarczej oraz pozyskanie
$rodkow (dewiz) na zakup surowcow i opakowan. Potwornie trudnym momentem
byt rok 1989 i dwa nastepne. Wszyscy zachwycili sie produktami z importu,
a sprzedaz polskich spadta drastycznie. PodjeliSmy ogromne ryzyko budowy firmy
w nowej rzeczywistosci i wygraliSmy, dzigki znajomosci branzy, naszej dobrze
opracowanej strategii i konsekwencji.

Trudna sytuacja gospodarcza moze takiemu graczowi jak wy otworzy¢ nowe mozliwosci
rozwoju. Mysle tutaj o akwizycjach, ale tez i wy mozecie znaleZ¢ sie na celowniku
zagranicznych firm?

Sytuacja gospodarcza, w ktdrej obecnie sie znajdujemy niewatpliwie weryfikuje
kondycje firm dziatajacych na rynku. Nasza spotka dzieki swojej unikalnej filozofii
antyalergicznej marki AA posiada state, bardzo lojalne grono klientéw i pacjentow.
Sa to osoby, ktore przekonaly sie do jakosci i skutecznosci naszych preparatéw oraz
do bezpieczenstwa ich stosowania. Z tego powodu, nawet w czasach
dekoniunktury gospodarczej, Oceanic poprawia swoje wyniki i konsekwentnie
zwigksza udzialy rynkowe. Prowadzimy réwniez szereg rozmoéw dotyczacych
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akwizycji firm z branzy kosmetycznej i farmaceutycznej, ktdrymi jestesmy
zainteresowani. Pogarszajaca si¢ sytuacja gospodarcza moze te rozmowy
przyspieszyc i prawdopodobnym jest, ze w tym roku dokonamy pierwszej akwizycj.

Oceanic w najblizszej przyszosci trafi na gietde: debiut planowany jest na poczatek 2014
roku. W rece inwestorow trafi pakiet mniejszosciowy, a analitycy juz oceniaja, ze bedzie
to jedna z najbardziej interesujacych spotek na GPW.

Tak, to prawda. Spotykamy sie z ogromnym zainteresowaniem potencjalnych
inwestorow. Nasza spotka oprdcz doskonatej kondycji finansowej, posiada
ogromny potencjat dalszego rozwoju. Jeste$Smy przekonani, ze pozyskujac
$rodki z GPW, bedziemy w stanie dynamicznie zwigkszy¢ nasze przychody
oraz zdecydowanie zwigkszy¢ wartos$¢ firmy. Inwestorzy szukaja takich spotek
i bez watpienia IPO firmy Oceanic bedzie jednym z najbardziej interesujacych
w roku 2014.

Przejdzmy do eksportu. Firma jest obecna w 30 krajach, w planach macie ekspansje
na kolejne rynki. Nie chcecie zwolni¢ tempa?

Sprzedaz eksportowa w przychodach spétki stanowi 10 procent i dynamicznie sie
rozwija. Na chwile obecna jest juz ponad 30 rynkéw, na ktdrych sprzedajemy swoje
produkty. Pracujemy intensywnie nad kolejnymi. Chcemy w jak najkrétszym czasie
zbudowac sie¢ dystrybutorow, ktora pozwoli nam zwigkszy¢ swiadomos¢ i umocnic
pozycje naszych marek w eksporcie. Czes¢ srodkow, ktore zamierzamy pozyskac
z GPW, bedzie ukierunkowana na rozwoj sprzedazy eksportowej, w szczegélnosci
wsparcie marketingowe oraz rozwijanie dystrybucji. Kosmetyki AA maja bardzo
silng pozycje na takich rynkach jak Ukraina, Litwa, Biatorus, Wegry, Stowacja, USA.
Walczymy stale nad rozszerzeniem eksportu i zdobywaniem nowych rynkéw.
Indyjski dystrybutor sam sie do nas zgtosit. Jesli uda nam sie odnies$¢ tam sukces,
bedziemy miec przetarte szlaki na inne rynki Azji. Podobnie jest z naszym
dystrybutorem w Egipcie, ktory moze otworzy¢ nam drzwi do innych krajow Afryki
Pdtnocne;j.

Macie Scisle ustalong strategie wchodzenia i osadzania sie na zagranicznym rynku.
Jestescie obecni na lotniskach miedzynarodowych, na lokalnym rynku wybieracie lidera
w dystrybudji...

Wybor wiasciwego dystrybutora to potowa sukcesu. Dlatego kazda z firm, z ktora
planujemy podja¢ wspotprace przyjezdza zobaczy¢ nasze laboratoria oraz
nowoczesna fabryke, ktéra spetnia farmaceutyczne standardy GMP, potwierdzone
certyfikatem zobaczy¢ nasze laboratoria. Nastepnie opracowywana jest strategia
wprowadzenia marki AA na konkretny rynek. Pracujemy z preznymi dystrybutorami,
ktdrzy czesto maja whasne punkty sprzedazy. Tak jest np. na rynku ukrainskim, gdzie
jestesmy obecni w 350 aptekach firmy MED SERWIS - lidera rynku aptecznego na
Ukrainie. W sieci tej posiadamy wartosciowo 2, a ilosciowo 1 pozycje w rankingu
sprzedazy marek kosmetycznych i dermokosmetycznych. Podobnie na Biatorusi
jestesmy numerem jeden w punktach aptecznych Planeta Zdrowia, nalezacych
do najwiekszej prywatnej sieci aptek w tym INTER FARMAX. Oczywiscie
my odpowiadamy za szkolenia oraz wyposazenie punktu sprzedazy w materiaty
reklamowe w jezyku lokalnym. Funkcjonujemy zagranica podobnie jak koncerny
miedzynarodowe, konsekwentnie otwierajac kolejne rynki.
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Planujecie otwarcie nowych fabryk poza Polska? Ktdre rynki zagraniczne przynosza wam
najwieksze zyski?

Nie wykluczamy motzliwosci otwierania fabryk poza Polska. Na chwile obecna
posiadamy wolne moce produkcyjne w naszej ultra-nowoczesnej fabryce pod
Gdanskiem, ktéra przygotowaliémy do naszych plandéw ekspansji na rynki
migdzynarodowe. Jednakze w przypadku dynamicznego rozwoju rynkow takich jak
Indie, bedziemy rozwazac budowe fabryk w danym rejonie swiata. Bedac w fazie
dynamicznego rozwoju eksportu nie koncentrujemy sie na realizacji duzych zyskow
z tej dziatalnosci. Zalezy nam na budowaniu udziatéw i pozycji rynkowej. Zarobione
srodki reinwestujemy w dalszy rozwdj.

Co jest przysztoscia firm kosmetycznych? Jaka bedzie kondycja firmy Oceanic za pig¢ lat?
Co jest najwiekszym zagrozeniem dla spotki?

Konsumenci w dzisiejszych czasach staja sie coraz bardziej wymagajacy. Coraz
wigcej osob to alergicy i osoby majace problemy ze skéra. Nasze bogate
doswiadczenie w tym zakresie oraz innowacyjne podejscie do tworzenia
produktéw pozwala nam na tworzenie nowoczesnych kosmetykow dostosowanych
do potrzeb alergikow. Opracowywanie wiasnych patentow, np. Innowacyjnej
Technologii Ochrony Skéry - Micro Lipid System (MLS), we wspotpracy
z Laboratorium Inzynierii Czasteczek sprawia, ze nasze produkty sa bardzo
nowoczesne i wiarygodne. Jestesmy przekonani, ze $rednioterminowa perspektywa
dla naszej spotki jest bardzo pozytywna. Mamy plany rozwoju eksportu oraz
wzrostu przez akwizycje. Jesli uda nam sie zrealizowac tylko czes¢ z nich, Oceanic
znajdzie sie w "innej lidze". Zalezy nam na budowaniu globalnej marki, ktéra bedzie
rozpoznawalna na wigkszosci rynkéw swiata i bedzie wizytéwka naszego kraju.

Spadajaca konsumpcja oznacza, ze firmy kosmetyczne beda ostrzej rywalizowac o klienta.
Bardziej obawiacie sig konkurencji ze strony podmiotéw polskich czy zagranicznych?

Polska jest wyjatkowym krajem, w ktérym bardzo silna pozycje maja marki lokalne.
Dlatego nasza konkurencja sa zaréwno marki polskie, jaki koncerny
migdzynarodowe.

Do tej pory wspdtpracowaliscie z piosenkarkami Kayah i Monika Brodka oraz aktorka
i nauczycielka zen Matgorzata Braunek. Do wspotpracy przy liniach meskich zaprosita Pani
zas nie modeli czy aktorow, ale mezczyzn z kiwi i kosci, podréznikéw i sportowcow:
Victora Borsuka — mistrza Polski w kitesurfingu, Marcina Gienieczko — podréznika,
Sebastiana Kawe — mistrza $wiata w szybownictwie oraz Piotra Pustelnika — himalaiste.
Skad taki dobor ambasadoréw marki ?

To, co nas najbardziej interesuje to osobowosci i prawdziwe osiagniecia ludzi,
ktorzy maja nas reprezentowac. Ich autentyczny dorobek, konsekwencja w dazeniu
do celu. Najkrocej méwiac stawiamy na jakos¢!

Obecnie oprécz kosmetykéw massmarketowych, od ktorych Oceanic zaczynat,
w ofercie firmy znajduja sie tez produkty semi-selektywne (linia AA Prestige),
produkty profesjonalne skierowane do gabinetow kosmetycznych (AA Prestige
Institute), a takze kilka linii dermokosmetykow i preparatéw OTC ukierunkowanych
na konkretne schorzenia skory. Oceanic, jako pierwsza firma kosmetyczna,
wprowadzit na polski rynek ptyn do higieny intymnej.

Nie ogranicza si¢ jednak do oferty dla kobiet. Firma takze jako pierwsza
zaproponowata ptyn do higieny intymnej dla mezczyzn oraz linie kosmetykéw
meskich z podziatem wiekowym (AA Men). Taki rozwoj nie bytby mozliwy
bez zaplecza technologicznego - nowoczesnej fabryki i doskonale
wyposazonego laboratorium.

Nasza fabryka, o powierzchni 12 tys m kwadratowych, wybudowana na 4 ha, jest
jedna z najnowoczesniejszych w Europie. Zostala wybudowana wg
farmaceutycznych standardéw GMP, potwierdzonych certyfikatem. Wspdlnie z
doskonale wyposazonym laboratorium i nowoczesnym centrum logistycznym
tworzy doskonata baze produkcyjna dla naszych kosmetykéw i dermo kosmetykow.

Wyznacza pani trendy: kosmetyki AA ECO s3 dostepne nie tylko w selektywnych
perfumeriach, ale takze w aptekach. Czy moze nam pani zdradzi¢, jakich nowosci, rowniez
w kosmetykach aptecznych, mozemy oczekiwa¢ w niedalekiej przysziosci?

Sa to przede wszystkim produkty, ktére w swojej skutecznosci sa zblizone do
efektu, ktdry uzyskujemy wykonujac zabiegi w gabinetach dermatologii estetycznej.
Na przyktad pracujemy nad wykorzystaniem wiasciwosci komdrek macierzystych.

Ekologiczny styl zycia zyskuje coraz wigksza popularno$¢, pojawita sie réwniez moda na
kosmetyki ekologiczne. Idealnie wyczuliscie moment kiedy wprowadzi¢ tego typu
kosmetyki na rynek polski. W jaki sposéb pozyskujecie sktadniki do kosmetykéw AA ECO?

Unikatowe receptury kosmetykow AA ECO oparte sa na wyselekcjonowanych
sktadnikach naturalnych, w tym certyfikowanych surowcach organicznych, ktére
kupujemy od najlepszych miedzynarodowych firm, specjalizujacych sie w
otrzymywaniu naturalnych i organicznych sktadnikéw. Bezpieczenstwo produktow
potwierdzaja wnikliwe badania dermatologiczne i alergologiczne z udziatem os6b
z alergicznymi chorobami skéry w Klinice Dermatologii i Alergologii Gdanskiego
Uniwersytetu Medycznego.

Opakowania waszych kosmetykéw wyrézniaja — te z AA ECO sa wykonane z surowcow
wtérnych, opakowania moga by¢ poddawane recyklingowi.

Przywiazujemy wielka wage do estetyki naszych opakowan. Wyrdznia je elegancja,
minimalizm, przemyslana, spdjna grafika. W przypadku produktéw AA ECO,
wszystkie opakowania szklane moga by¢ poddawane recyclingowi, a kartoniki
wykonane sa z papieru bezdrzewnego (z trzciny cukrowej).

Dorota Soszynska to kobieta spetniona w zyciu i biznesie, a mimo to ciagle pedzaca
naprzod wiascicielka firmy zatrudniajacej bagatela 400 pracownikéw i produkujacej 2
miliony sztuk preparatow miesiecznie. Poukladana, wrecz pedantyczna, a jednak
bezposrednia i swobodna. Lubi Pani ludzi, a oni odwzajemniaja te sympatie. A moze
zazdroszcza? Jaki smak ma sukces?

Stodki z odrobing goryczy. Stodki, kiedy widze nasze produkty na pétkach w Polsce
i na $wiecie. Gorycz, ktéra mi towarzyszy, dotyczy sukcesu, ktory tatwiej jest zdoby¢
niz utrzymac.

Ile godzin dziennie Pani pracuje?

Tak jak moi wspétpracownicy staram sie poswieci¢ firmie 8 godzin dziennie. W
Oceanicu pracuje wiele kobiet — mtodych matek, ktére np. musza zdazy¢ odebra¢
dziecko z przedszkola czy ze szkoly. Trzeba tak utozy¢ plan pracy , aby zrobic to, co
zaplanowane. Z jednej strony jestem bardzo wymagajaca, ale z drugiej strony
wierze w prace zespotowa. To wiasnie ludzie sa najwieksza wartoscia firmy. To
dzieki ich doswiadczeniu i zaangazowaniu odnosimy sukcesy.

Czy jest co$ co Pania boli, uwiera w polskim biznesie?

Moi francuscy znajomi méwia o mnie ,Polska Kosmopolitka”, bo zawsze i wszedzie
podkreslam, ze jestem Polka i robie to bez zadnych komplekséw. Zartuje, ze jestem
jak flaga biato-czerwona. Wierze w kreatywnos¢ i przedsiebiorczos¢ Polakow,
ktorym caly czas chce sie chcie¢. Polscy producenci dzigki ogromnej pracy i
zaangazowaniu zbudowali w stosunkowo krétkim czasie bardzo solidne firmy. Nie
potrafimy sie jednak tym chwali¢, nie potrafimy siebie ceni¢. Wida¢ to wyraznie w
prasie i mediach w Polsce i na swiecie, a mamy powody do dumy.

Gdzie naprawde jest Pani miejsce? Maz w rozjazdach, dorosta cdrka prowadzi wiasng
firme, mama w Sopocie — tam, gdzie fabryka.

Moje miejsce jest tam, gdzie sa moi bliscy.

Bardzo dzigkuje za rozmowe. Ewa Trzcinska
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kosmetyczny
na Ukrainie

Ukrainski rynek perfumeryjny
| kosmetyczny charakteryzuje
wysoka konkurencyjnosc
oraz duza liczba
uczestnikow rynku.

Nawigzujac ~ do  roznych  opracowan,
w kryzysowych latach 2008 - 2011 konsumpcja
na gtowe perfum i produktdw kosmetycznych
na Ukrainie skurczyta sie z 12.1 do 10 jednostek
produktowych rocznie. W 2012 roku konsu-
menci nie byli w stanie znacznie zwigkszyc
czestotliwosci oraz ilosci zakupdw. Mimo
wszystko, jak wynika z prognoz Euromonitora,
w 2013 roku rynek kosmetyczny ma wzrosnac
0 7%.

Obecnie na Ukrainie funkcjonuje 130 produ-
centéw perfum i kosmetykow. W nawiazaniu
do danych Panstwowego Komitetu Statys-
tycznego, przez 11 miesiecy 2012 roku krajowa
produkcja mydta, srodkéw czystosciowych
do uzytku domowego, perfum i kosmetykow
wyniosta 492,2 min USD.

Z danych Panstwowego Serwisu Konsu-
menckiego wynika, ze w 2012 roku import
perfum i produktow kosmetycznych na Ukraine
byt wart w sumie ponad 772 min USD.

W zwiazku z tym, ze popyt w 2012 byt trudny
do  przewidzenia, importerzy  zmienili
na poczatku roku strukture zaopatrzenia
- zaczeli zamawia¢ mniejsze partie towardw,
za to czesciej, tak aby unikna¢ zastojow
w sprzedazy.
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Produkty do pielegnacji skory

W 2012 roku produkty do pielegnacji skory
stanowity jeden z najwigkszych segmentow
ukraifnskiego rynku perfumeryjnego i kosme-
tycznego. W latach  2011-2012  jedna
z typowych cech rynku produktow do
pielegnacji skory twarzy, ciata, dfoni i stop byto
dazenie do zdobycia konsumentdw, ktorzy maja
pienigdze, lecz z jakichs powodow uwazaja,
7e nie musza uzywac kosmetykow.

Jak wynika z danych firmy badawczej TNS, prawie
40% kobiet i ponad 80% mezczyzn na Ukrainie
w ogole nie uzywa pewnych kategorii tych
produktow. Przeprowadzone badania wskazaty
na nastepujace przyczyny tego zjawiska:

Bco najmniej 10% z tej grupy to osoby, ktore
preferujg  produkty naturalne i uwazaja
kosmetyki za ,chemikalia” szkodliwe dla ludzi
i srodowiska naturalnego;

Bokoto 30% osob z grupy nieuzywajacych
kosmetykéw nie moze sobie pozwoli¢ na ich
zakup z powodu niskiego przychodu;

Bduza czes¢ z pozostatych 60% nie uzywa
kosmetykéw z powodu zmieniajacych sie
z wiekiem upodoban  konsumenckich.
Na przyktad kobiety pomiedzy 16 a 29 rokiem
zycia uzywaja niemal jedynie kosmetykow
do makijazu, jeszcze nie widzac sensu
w inwestowaniu w specjalne $rodki do pielegnadji
skory. Natomiast kobiety w starszym wieku
uwazaja, ze jest juz za poéino na stosowanie
specjalnych srodkéw pielegnacyjnych.

Bjest tez specjalna grupa konsumentdw, ktdra
po prostu nie chce kupowac kosmetykow.

rédto: ,Beauty Formula in Ukraine”
Tlumaczenie: Adriana Jakubowska

Przestrzef dla wzrostu sprzedazy kosmetykow
na Ukrainie istnieje i jest catkiem duza.
Producenci uswiadomili to sobie i aktualnie
pracuja nad kategorig 0sob, ktdre do tej pory nie
kupowaty kosmetykow.

W 2012 roku na Ukrainie zaczat rozwijac¢ sie
rynek ustug beauty-box (przesytanie probek
kosmetykow z wyzszej potki zarejestrowanym
klientkom za stala miesieczng oplata), ktory
czesciowo pomaga rozwigza¢  problem
przyciagniecia nowych konsumentéw, jednak
jest jeszcze zbyt wczesnie by mowic
o wymiernych wynikach. Pod koniec 2012 roku
na Ukranie istnialy cztery firmy, ktdre oferowaly
ustugi  beauty-box: In-secret Box, Merrybox-
Ukraine, Krasoteka i Wonderbox.

Sprzedai bezposrednia na Ukrainie

Ukrainskie Stowarzyszenie Sprzedazy Bezpo-
dredniej (UADS) zrzesza takie firmy jak: Avon
Cosmetics Ukraine, Amway Ukraine, Herbalife
Ukraine, Mary Kay Limited, Oriflame Cosmetics
Ukraine, Faberlink Ukraine, Nu Skin Enterprises
Ukraine i Tahitia Noni International Ukraine.
W 2012 roku wzrost przychodu ze sprzedazy
bezposredniej zatrzymat sie a kilka firm
zanotowato nawet spadek. Jak wynika z danych
Ukrainskiego  Stowarzyszenia  Sprzedazy
Bezposredniej, w 2011 r. suma sprzedazy
wszystkich firm zrzeszonych w UADS spadta
0 2,5%. W roku 2012 nie zanotowano poprawy,
ale przynajmniej rok ten okazat sie stabilny.

W poprzednich latach kryzysu sprzedaz tylko
spadafa: w 2009 o0 23,3% w stosunku do 2008
roku, w 2010 0 6,7% w stosunku do 2009 roku.
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Na przyktad Avon Cosmetics Ukraine planowato
nieznaczne zwigkszenie sprzedazy do konca
2012 roku, ktéra to pod koniec 2011 wyniosta
prawie 150 min USD. W 2013 roku firma
planuje wzrost na poziomie nie nizszym niz
drednia rynkowa, czesciowo przewidujac, Ze
wzrost  bedzie  podtrzymany  poprzez
wprowadzenie niekosmetycznych kategorii
produktow.

Sklepy monobrandowe

Segment sklepéw monobrandowych, takich jak
Yves Rocher i LUSH, rozwija sie na Ukrainie
bardzo szybko. W maju 2011 roku Bris Rocher,
prezes Grupy Yves Rocher i zarazem wnuk
zatozyciela marki, po raz pierwszy odwiedzit
Ukraine i w efekcie konferencji strategicznej
zdecydowat sie  na otwarcie  kanatu
inwestycyjnego na tym rynku. Na Ukrainie
aktywny jest takze format sklep-w-sklepie, ktory
reprezentujg mate monobrandowe outlety jak
Dzintars, Iren Bukur, Belarusian cosmetics.

Produkty dla niemowlat

Ukraifski rynek kosmetykow dla dzieci jest
zrbznicowany  pod  wzgledem  cen
i charakteryzuje sie duza liczba (ponad 100)
marek. W 2011 roku i na poczatku 2012 ten
segment rynku odnotowat wzrost na poziomie
6%. Eksperci szacujg wielkos¢ tego rynku na
759 min USD. Najwieksza cze$¢ tego
segmentu zajmuja chusteczki nawilzone dla
dzieci — jednoczesnie to ten produkt odnotowat
najszybszy wzrost sprzedazy na przestrzeni
ubiegtego roku. Drugie miejsce zajmuja
produkty do pielegnacji skéry. Ten segment
rynku ma dobre perspektywy na Ukrainie,
poniewaz rzad prowadzi aktywna polityke
prorodzinng i dostarcza wsparcia finansowego
rodzinom, ktdre zdecydowaly sie na posiadanie
drugiego i trzeciego dziecka.

Rynek kosmetyki dekoracyjnej

Ten segment charakteryzuje sie duza iloscia
produktow z importu. Jednym z pojawiajacych
sie na nim trendéw bylo wprowadzenie pod
koniec 2011 i na poczatku 2012 nowych marek
kosmetykdéw  dekoracyjnych oraz  marek
prywatnych (private labels), reprezentowanych
wylacznie w sieciach drogeryjnych.

Sklepy ProStor maja np. swojg marke — Isabelle
Dupont oraz Violetta Collection. Siecidwka
L'Etoile posiada swojg marke o tej samej
nazwie. Marka ta sprzedawana jest takze
w nalezacych do tej samej grupy (Kurs Holding)
sklepach Brocard i Bonjour. Inna znana na
Ukrainie sie¢ drogerii to Kosmo. Jedna
z najbardziej obiecujacych sieciowek jest LCF
(grupa kosmetykéw dekoracyjnych), obecnie
posiadajaca 30% sprzedazy w segmencie
lakierow do paznokci.

Szacuje sie, ze udziat LCF w segmencie
kosmetykéw dekoracyjnych osiagnie 20%.
Obecnie linia produktéw LCF to 10-120 réznych
produktow w kazdej grupie.

Drogerie na rynku ukrainiskim w 2012

Catkowita wartos¢ rynku perfum, kosmetykow,
artykutow higienicznych i chemii gospodarczej
sprzedanych przez sieci drogeryjne na Ukrainie
jest szacowana na 600 min USD.

Na Ukrainie dziata teraz prawie 800 duzych
sklepow nalezacych do sieci drogeryjnych.
Obecnie na rynku ukrainskim dziata pie¢
najwigkszych sieci drogeryjnych o zasiegu
ogolnokrajowym:

Nazwa Liczba Obecnos¢

sieci sklepow w regionach
Watsons 266 wszystkie regiony
Kosmo 115 13 regiondw
ProStor 141 19 regionéw
EVA 151 10 regiondw
Bila Vorona 32 4 regiony

W 2012 roku pig¢ gtownych sieci drogeryjnych
otworzyto na Ukrainie 94 sklepy — 44 z nich
nalezaly do sieci Watsons, z czego 18
otworzono w matych miastach. Oznacza to, ze
Watsons pracuje nad zwigkszeniem swojej
obecnosci w regionach. Przez poéttora roku
obecnosci na rynku ukrainskim firma ta nie tylko
przeprowadzita remonty istniejacych sklepow,
ale takze zwigkszyta swdj zasieg i poszerzyta
game produktéw, zmieniajac polityke cenowa,
wprowadzajac nowy program lojalnosciowy
i stajac sie bardziej otwarta tworzac konta
na portalach spotecznosciowych.

Kosmo, sie¢ ktora tylko w ubiegtym roku
otworzyta 20 nowych sklepdw, ma zamiar
umocni¢ swojg pozycje w regionach. Kosmo
weszta takze na nowy rynek regionalny,
otwierajac swoj pierwszy sklep w Kirovogradzie.
W lutym 2012 r. Guillaume Vanthier, jeden
z najlepszych  menadzeréw  przemystu
kosmetycznego w Europie Wschodniej, przejat
stery firmy. Jego celem stato si¢ przywrdcenie
Kosmo drugiej pozycji na rynku drogeryjnym.
Jak podaje AC Nielsen, sprzedaz na 1 metr
kwadratowy w sklepach Kosmo jest obecnie
0 60% wyzsza niz srednia rynkowa.

ProStor otworzyto 15 nowych sklepow
i salondw, gtownie w regionach gdzie sie¢ byla
juz obecna. Pierwsze sklepy zostaly otwarte
w regionie zakarpackim i chmielnickim.
W roku 2012 siecidwka zmienita swojg strategie
obnizajac ceny tak, aby dostosowac sig
do sredniego poziomu u konkurengji.

EVA otworzyta w ubieglym roku 14 nowych
sklepéw. Sie¢ stosuje strategie utrzymania

najnizszych cen w pordwnaniu z konkurencja.
W ciagu trzech pierwszych kwartatéw 2012 roku
jej sprzedaz wzrosta o 24 % w stosunku
do analogicznego okresu w 2011 roky,
osiggajac wartos¢ 850,6 min UAH.

W listopadzie 2012 r. Kosmo otworzyto wiasne
centrum logistyczne i dystrybucyjne, a EVA
zainwestowata w automatyzacje swojego
starego centrum tak, aby dostosowal je
do wyzszego poziomu obrotdw. W lipcu 2012 r.
ProStor takze oglosito plany otwarcia nowego
centrum logistycznego.

Poszczegdlne regiony majg catkiem pokazne
lokalne sieci, a ich sklepy ulokowane sg takze
w 1-3 pobliskich regionach — sa to np.: Lotos
(31 sklepow), Real For You (20 sklepow),
Chistyi Dom (ponad 40 sklepow), Chik&Blesk
(58 sklepow). Regionalne sieciowki rozszerzaja
swoj zasieg nie tak szybko jak konkurencja
0 zasiegu ogdlnokrajowym — w ich przypadku
to tylko 1-3 nowe sklepy rocznie. W 2012 roku
najwigksza liczba sklepow (w tym nalezacych
do regionalnych siecidwek) zostata otwarta
w Kijowie (18), Dniepropietrowsku (6) i Lwowie (4).
W nawiazaniu do wynikow badan firmy
COMCON Ukraine, sie¢ EVA zajmuje pierwsze
miejsce jesli chodzi o liczbe statych klientow
— az 23% ogolnej liczby kupujacych.
Na kolejnych pozycjach znalazly sie Watsons
(18%), Kosmo (139%) i ProStor (129%).

Rok 2013 bedzie rokiem zagorzatej konkurengji
pomiedzy sieciami drogeryjnymi na Ukrainie
— 0 miejsce na nowe sklepy, o pozyskanie
nowych klientow oraz o uzyskanie najlepszych
warunkow ze strony dostawcow.
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Estet BEAUTY EXPO
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- gtféwne trendy przemystu . ORRSEERE)
kosmetycznego na Ukrainie . Al Y b Nk

Targi Estet Beauty Expo, ktorych 13. edycja odbyta sie w Kijowie w dniach
3-5 kwietnia 2013, to wydarzenie, ktdre co roku okresla najwazniejsze trendy
na ukrainskim rynku kosmetycznym. W tym roku na powierzchni ponad
14,600 metrow kwadratowych zaprezentowato si¢ 398 wiodacych firm
z Ukrainy i z zagranicy, a wszystko w towarzystwie odbywajacych sie w tym
samym czasie seminariow, konkursdw i prezentacji.

Tegoroczne targi przyciagnely zwiedzajacych nie tylko z Ukrainy, ale rowniez
z Motdawii, Biatorusi, Rosj, Izraela, Wtoch, a nawet Australii. Podczas imprezy,
ktora odwiedzito ponad 47,800 osdb, zaprezentowano pefne spektrum
produktow w sekcjach kosmetyki pielegnacyjnej, spa&wellness, medycyny
estetycznej, kosmetyki dekoracyjnej, paznokciowej oraz perfumeryjne;.
Wyjatkowo silnie reprezentowana byta sekcja medycyny estetycznej oraz
kosmetykdéw profesjonalnych, w ktorej wystapity 124 firmy. Podczas
seminariéw, ktére w tym roku po raz pierwszy zostaty zorganizowane az
w czterech salach konferencyjnych, swoje referaty wygtosili wysokiej klasy
specjalisci z dziedziny medycyny estetycznej. Wsrdéd dyskutowanych
tematéw pojawily sie m.in. wypefniacze hialuronowe i nie-hialuronowe,
technologie modelowania twarzy i ciata, laseroterpia, plazmolifting,
krioterapia, technologie minimalnie inwazyjne, medykamenty do biorehabilitacji
i wiele wiecej.

Na liscie prelegentdw znalezli sie wybitni specjalisci nie tylko z rynku
ukrainskiego, jak Olga Bogomolets czy Irina Medvedevej, ale réwniez
i osobistosci z zagranicy — Natalia Osminina z Litwy, Svetlana Volkova z Rosji,
Inigo de Felipe (dyrektor kliniki medycyny estetycznej w Barcelonie),
gruzinski chirurg plastyczny Marlen Sulamanidze i Enrique Lopez Arantes ' ' '

z Brazylii. Na kongresie pojawit sie rowniez Dr Danne Montague-King, ktory H f h

opracowat terapie enzymami DMK. Swoje trzygodzinne seminarium a|r aS |On ma aZ' ne

poswiecit m.in. faktom i mitom dotyczacym nie tylko enzymow, ale takze ) ]

innych naturalnych i syntetycznych komponentéw, z ktérych skiadaja sie the best way to present yourself to hairdressers in Poland
obecnie preparaty kosmetyczne.

Ukraina w najblizszych latach chce szczegdlnie mocno rozwija¢ branze
spa&wellness i ma do tego wszelkie warunki - kurorty nad Morzem Czarnym,
gorace 7rodla a teraz takze obsypywanych nagrodami profesjonalistow
w dziedzinie masazu. Podczas targdw mialy miejsce az dwa konkurs .
masazu, na ktérych zaprezentowanogrc')Zne typt\//i techniki masazu, kosmetyk% WWW.tOp-prOfeSSIonal.pl
spa a takze powigzane z nimi technologie rehabilitacyjne oraz programy

leczenia profilaktycznego. Kolejnym wydarzeniem, ktdére nie zwrdcito

szczegolng uwage zwiedzajacych byly Ukrainskie Otwarte Mistrzostwa Sztuki

Fryzjerskiej, Manicure i Make-Up. W tym roku zanotowaty one rekordowa

liczbe uczestnikéw — podczas 3 dni swoje prace zaprezentowato ponad

800 stylistow w 16 kategoriach.

Estet Beuty Expo jest organizowane przez BeautexCo i ITE Group plc

(wlasciciela targow InterCharm Ukraina od 2012 roku). Od 2013 roku

Polcharm wzbogaca swoja oferte targowa o targi Estet Beauty, widzac

potencjat, jaki niosa szczegdlnie dla polskich producentéw kosmetyki

profesjonalnej. Zapraszamy polskich wystawcow do udziatu w kolejnej edydji

w marcu 2014 r. Adriana Jakubowska

Zimowe
tendencije

Salon International

Akin Konizi
z HOB Salons

English
for Hairdressers

iy

) Phone/Fax: +48 22 773 37 51, mobile: +48 502 22 90 90, e-mail: a.jakubowska@polcharm.com.pl
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Dubaj to od wielu lat jedno z najwazniejszych
centréw komercyjnych na Bliskim Wschodzie.
Miejsce to jest wyjatkowo przyjazne dla firm
nie tylko ze wzgledu na lokalizacje, ale takze z
uwagi na nieopodatkowany, bezclowy
handel miedzynarodowy z wiegkszoscig
krajow Bliskiego Wschodu oraz stabilng sytu-
acje polityczng Zjednoczonych Emiratow
Arabskich. Miedzy innymi to z tych powodoéw
imprezy targowe organizowane w Dubaju
ciesza sie tak ogromnym powodzeniem. Jest
to spowodowane takze faktem, ze w tym
regionie $wiata w odréznieniu np. od Europy
rozwija sie nie tylko gospodarka poszczegol-
nych krajow, ale tez rosnaca liczba ludnosci
i miode spoteczenstwa, ktore coraz wiecej
pieniedzy przeznaczajg na kosmetyki. Wedtug
danych Euromonitora wartos¢ rynku kosme-
tykoéw kolorowych w rejonie Bliskiego Wscho-
du i Afryki wzrosta o 35 % w latach 2009
-2013.

W dniach 28 - 30 maja 2013 r. odbyla sie szes-
nasta edycja Miedzynarodowych Targow
Beautyworld Middle East. W tym roku na
targach swoje produkty i ustugi pokazywato
az 1097 wystawcow z 53 krajow - o 25 %
wiecej niz w ubieglym roku. Nie zabrakfo
takze odwiedzajacych, ktérzy przybyli do
Dubaju, aby nawigzac¢ nowe kontakty handlo-
we. Targom towarzyszyly liczne imprezy
i pokazy uzupetniajace, ktore dodatkowo

przyciagaty gosci.

Jako jedyne oficjalne przedstawicielstwo Juz teraz zapraszamy do wziecia udziatu w kolej-
grupy targow Beautyworld w Polsce jest nej edycji targéw Beautyworld Middle East 2014,
nam mito poinformowaé, ze bardzo silng ktéra odbedzie sie w przysztym roku w dniach
reprezentacje miat takze nasz kraj. W tym 27-29 maja. Wstepne zgloszenia prosimy kiero-
roku w targach wzieto udziat 19 polskich firm wac na adres mailowy podany w stopce.

i mamy nadzieje, ze bedzie ich z roku na rok Zapraszamy do kontaktu z naszym biurem zaréw-
wiecej. W gronie wystawcow-producentow no firmy nie korzystajace z programoéw dotacyj-
znalezli sie: nych jak rowniez te, ktére biorg udziat w Progra-
mie 6.5.2., Programach Regionalnych oraz Pasz-

AVA Cosmetic Laboratory
porcie do Eksportu.

Biogened

Blux Cosmetics
Chantal

Dax Cosmetics
Delia,

Dr Irena Eris
Eveline Cosmetics
Harper Hygienics
Floslek

Laboratorium Joanna

Prosimy pamigtag, ze jako eﬁcjalnq pmedsta-
wicielstwo organizatora stuz /my Panstwu
nasza pomoca catkowicie bezpfatnie.

Farmona

MCR

Mollon Cosmetics
Targi Frankfurt Przedstawicielstwo w Polsce
Ul. Motdawska 7 lok. 141, Warszawa

Tel. 22 49 43 200
info@poland.messefrankfurt.com
dorota.zapisek@poland.messefrankfurt.com
 em | | www.targifrankfurt.pl

------- - RS S www.beautyworldme.com

Vacu Active
V. Laboratories
Verona

Ziaja
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BNOWE OBOWIAZKI

11 lipca w zycie weszly regulacje EU

- Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego

i Rady (WE) Nr 1223/2009 - ktore naktadaja
nowe obowigzki na producentow kosmetyki.
Przepisy zwiekszaja wymogi dotyczace
produktow kosmetycznych w celu zapewnienia
wiekszego bezpieczenstwa ich stosowania.
Dotychczasowe uregulowania prawne do$¢
tagodnie odnosity sie do skutkéw ubocznych
stosowania kosmetykow.

Rozporzadzenie 1223/2009 wprowadza
jednak wieksza systematyke w klasyfikaciji
niepozadanych skutkdéw uzywania kosmetykow,
korzystajac w duzej mierze z terminologii
regulacji farmaceutycznych.

Centralnym punktem Rozporzadzenia
1223/2009 jest wprowadzenie instytucji

osoby odpowiedzialnej. Osoba odpowiedzialna
jest zobowigzana zapewni¢, ze produkt
kosmetyczny wprowadzany na rynek wspolnotowy
jest bezpieczny dla konsumenta oraz spetnia
wszelkie wymogi stawiane przez prawo europejskie.
Cecha wspolng dla wszystkich wymogow jest
zagwarantowanie bezpieczenstwa stosowania
produktu, w tym w szczegdlnosci zarzadzanie
dziataniami niepozadanymi. Podstawowymi
obowiazkami w tym zakresie sa: obowiazek
monitorowania dostaw, publikowanie informacji
o przypadkach wystapienia dziatan niepozadanych,
proaktywne informowanie o ciezkich dziataniach
niepozadanych oraz podejmowanie krokow
naprawczych w przypadku, gdy produkt

stwarza zagrozenie dla zycia i zdrowia.

Zgodnie z Rozporzadzeniem 1223/2009,
osoba odpowiedzialna jest zobowigzana

do monitorowania dostaw, to jest

do stworzenia rejestru dystrybutorow,

ktdrym producent dostarcza dany produkt.

Wraz z wejsciem w zycie postanowien
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego

i Rady (WE) Nr 1223/2009 11 lipca br.

ulegt takze zmianie sposob zgtaszania

produktu kosmetycznego.

Nowe rozporzadzenie 1223/2009

ujednolica i scala, poprzez wprowadzenie
systemu elektronicznego CPNP,

(Cosmetic Products Notification Portal),

sposob zglaszania produktow kosmetycznych
na terenie catej Unii Europejskiej.

Jednoczesnie na producentdéw kosmetykow
zostat narzucony obowiazek dokonania

tzw. europejskiej notyfikacji wszystkich

swoich produktéw udostepnianych

na rynku w kazdym kraju Wspélnoty.

Nalezy zaznaczyc, ze zgloszone wczedniej
wedtug procedury krajowej produkty kosmetyczne
nie sa automatycznie przenoszone do europejskie;
bazy na portalu CPNP, obowiazek ponownego
ich zgtoszenia lezy w gestii producenta.
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Trwa nabor na kwietniowe targi Cosmoprof/Cosmopack 2014.
W ramach sekgji polskiej organizowanej juz po raz 8. pod patronatem
Cosmetic Reportera w 7. pawilonach tematycznych udziat wezma:

ADOS, AVA, BELL, BIELENDA, CAMINO, CHANTAL, CM MICHEL, COLORIS, DOLOWY PT,
DOBRY STOLARZ, ELFA PHARM, EVELINE, FARMONA, FENIKS, FIRMA MATT, I.M.P.A.,
IZA, KAJ, KATARZYNKI, LA RIVE, LA ROSA, MINCER, MOLLON, PHENOME, POLIPACK,
POLITECH, PROSALON, QUIZ, WIPHARM, V. LARORATORIES.

Zapraszamy i Panstwa.

Wsr6d naszych wystawcow sa beneficjenci wszystkich programéw dotacyjnych w tym programu 6.5.2

info@polcharm.com.pl, 502 22 90 90, 22 773 37 51

BINA RYNKACH

Badajaca rynek agencja PMR twierdzi, ze dzigki
polskiemu rynkowi, europejski rynek kosmetyczny
Europy Centralnej osiagnat w 2012 roku 2% wzrost
(w Polsce wzrost byt na poziomie 3% rok do roku).
Dla catego szeregu krajow europejskich nie byt

to dobry okres, a Czechy odnotowaty nawet niewielki
spadek sprzedazy kosmetykow (0,8%).

INDIE

Indie nadal uznawane sg przez specjalistéw branzy
kosmetycznej za rynek o olbrzymim potencjale.
Jednym z najszybciej rozwijajacych sie sektorow
(tuz za sektorem higieny osobistej) jest perfumeria.
Jest to mozliwe dzieki bardzo popularnym
zachodnim markom damskich zapachow, ktére

sa popularne takze wérod mezczyzn.

Dotyczy to przede wszystkim wyrobow z nuta
jasminu i bergamotki. Health and Beauty Stores

sa od kilku lat liderem dystrybucji perfumerii

i wg przewidywan ekspertéw pozostana nim
jeszcze przez najblizszych kilka lat.

Poprawita sie nieco pozycja hiper i supermarketéw
a spadek sprzedazy perfumerii odnotowaly sklepy
wielobranzowe.

MEKSYK

W najblizszych latach (az do 2017 roku) w Meksyku
przewidywany jest dalszy szybki rozwoj sektora
kosmetyki pielegnacyjnej. Najpopularniejsze

w tym sektorze sg kosmetyki przeciwstarzeniowe,

a najpopularnieszym sktadnikiem tych kosmetykdw
jest kolagen, antyoksydanty, kwas arganowy

i hialuronowy. Avon Anew, L'Oréal Dermo-Expertise
i Pond's to wiodace marki.

AFRYKA SUBSAHARYJSKA

Niedawny raport MFW prognozuje iz w najblizszym
czasie gospodarka tej czesci Swiata moze wyprzedzic
w tempie rozwoju Azje. Jest to obszar o ogromnym
potencjale dla $wiatowego rynku kosmetycznego,
na ktorym zyje prawie 900 miliondéw ludzi,

a do 2019 populacja moze osiagna¢ miliard.

Stale podnoszacy sie standard Zycia i rosnace
wydatki na konsumpcje daja nadzieje sukcesu
wielu kosmetycznym potentatom. Firmy musza
jednak dostosowac swoja oferte do lokalnych
potrzeb i przyzwyczajen. Gtéwnym konsumentem
beda mtodzi ludzie, gdyz 70% populacji stanowia
osoby do lat 30.

Wielcy branzy kosmetycznej juz sa obecni.

L'Oréal po inwestycjach na rynkach Azji i Ameryki
tacinskiej, otworzyt sie takze na Afryke Subsaharyjska.
Jest obecny m.in. w Kenii i Nigerii a powstate
specjalnie dla tego regionu R&D ma rozwija¢

linie etniczne koncernu.

Firma Estée Lauder zamierza wprowadzi¢ swa
marke Clinique na rynek Nigerii a nastepnie
Mozambiku a marka — MAC jest juz obecna

w Lagos (Nigeria), a w 2014 r przewiduje si¢

jej premiere w Botswanie i Zambii. Aktywnos¢

firmy koncentrowac sie bedzie na duzych miastach,
w tym stolicach takich krajow jak Ghana, Kenia,
Tanzania, Angola.

Wg danych Euromonitora afrykanski rynek higieny
osobistej i kosmetyki wzrost z 439 min USD w 2006
do 595 min w 2011, a w 2016 ma osiagnac wartos¢
620,2 min USD. African Development Bank
raportowat w 2011, ze klasa $rednia stanowita

w 2010 roku 34% spoteczenstwa.

KOREA

Jak wynika z ostatnich badan Euromonitora Korea
Potudniowa jest obecnie najwigkszym rynkiem

jezeli chodzi o meska kosmetyke pielegnacyjna.

Jego wartos¢ w 2012 roku byta szacowana na 565 min
USD co stanowi okoto 21% globalnej sprzedazy

w tym segmencie.

Wedtug przewidywan ekspertéw jeszcze w biezacym
roku pozycje lidera moga przejac Chiny.
Potudniowokoreanski sektor kosmetyki meskiej rozwija
sie zardwno jezeli chodzi o wybor jak i o stopien
zlozonosci receptur. Dostepne sg nie tylko tradycyjne
kosmetyki dla mezczyzna ale takze kremy BB,
maseczki, serum itp.

BULGARIA

Butgarscy producenci kosmetyki prawie 75% swojej
produkgji wysytaja na eksport. Z jednej strony jest

to wynikiem faktu iz maty rynek butgarski nie jest

w stanie wchtonac wszystkich produkowanych

w tym kraju kosmetykow a z drugiej strony
koniecznos¢ eksportu wymusza silna konkurencja
Swiatowych koncernow, obecnych na butgarskich
potkach sklepowych. Producentom bardziej opfaca sie
tez eksport ze wzgledu na mozliwos¢ uzyskania
wyzszych niz na rodzimym rynku cen za swoje
wyroby. Butgarskie kosmetyki sprzedaja sie dobrze
w Europie, krajach arabskich, na Bliskim i Dalekim
Wschodzie. Sq tez poszukiwane na rynkach bytych
republik radzieckich. W Japonii duzym
zainteresowaniem ciesza sie wszelkie butgarskie
kosmetyki zawierajace olejek rézany lub jogurt.

Kilka butgarskich firm odnalazto sie tez na rynku USA.
Obecnie bulgarscy producenci penetrujg mozliwos¢
eksportu do krajow afrykanskich. Firmy operujace
wylacznie na krajowym rynku odczuly mocniej

skutki kryzysu i niektdre maja problemy

z finansowaniem produkdji, nie odnotowano

jednak spektakularnych upadtosci.

Ogdlnie rzecz biorac branza kosmetyczna ma

w Butgarii stabilng pozycje lokujac sie w segmencie
niskich i $rednich cen, rozwijajac asortyment zgodnie
z wymaganiami konsumentdw.

UKRAINA

Siec¢ Brocard Ukraina, wchodzaca w sktad grupy
L'Etoile (FR), ktdra zarzadza sklepami perfumeryjno
-kosmetycznymi Brocard, Bonjour, L'Etoile i ,MAC"
na Ukrainie, planuje otwarcie jeszcze w tym roku
kolejnych 11 sklepdw, a do korica 2015 kolejnych15.

www.cosmeticreporter.com
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FORUM KOSMETYKI FORUM FRYZJERSTWA

Najwieksze w Polsce profesjonalne targi fryzjerskie i kosmetyczne
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Obecnie w sklepach tej sieci dostepnych jest
ponad 300 $wiatowych marek. Na dzier
dzisiejszy firma dysponuje ponad 90 punktami
sprzedazy a jej obrot w 2012 roku wynidst

1,7 mld hrywien. Biezacy rok ma przynies¢

15 % wzrost sprzedazy. Firma rozpoczyna

tez handel poprzez sklep internetowy,

w ktérym dostepne beda wszystkie produkty
obecne w tradycyjnym handlu tej sieci.

Na Ukrainie rozwija sie takze sie¢ Watsons
(poprzednio A.S. Watson), ktéra powiekszyta sie
tego lata o 6 nowych sklepéw a do pazdziernika
tego roku ma dysponowac 300 punktami
sprzedazy. W Europie i Azji sie¢ posiada

2200 sklepow.

TADZYKISTAN

Od maja tego roku nasility sie w Tadzykistanie
kontrole sprzedawanej kosmetyki. Targowiska
Duszanbe i innych miast zawalone sg wszelkiego
rodzaju podrobkami sprzedawanymi za bezcen.
W upaly taka kosmetyka traci wyglad i staje sie
nie tylko ,niefadna” ale i niebezpieczna.
Podrobki kosmetyczne dostarczane sg

do Tadzykistanu gtownie z Chin. Najwieksza
popularnoscig ciesza sie szampony do wlosow
i perfumeria. W pierwszym kwartale biezacego
roku Gostnadzor przeprowadzit kontrole

w 276 punktach. Znaleziono wiele kosmetykow,
ktore wjechaty do Tadzykistanu nielegalnie,

bez zadnej dokumentadji i certyfikagji.
Nakiadane kary zaczynaja sie od 1,5 tysiaca
dolaréw, a moze tez zostac¢ zasadzona

kara wiezienia.

WTENDENCIE

Wedtug specjalistéw firmy Mintel to nie preparaty
przeciwstarzeniowe beda zrodlem wzrostow

w segmencie kosmetykow do pielegnacji twarzy

a coraz popularniejsze produkty wielofunkcyjne.
Konsumenci bedg sie sktaniac¢ ku takim
kosmetykom, majac nadzieje na oszczednosc
zarbwno czasu jak i pieniedzy. Inna pozadana
wartoscia bedzie oczywiscie naturalnos¢ kosmetyku.
Dane Mintela wskazuja, e czterech na dziesieciu
konsumentéw poszukuje produktdw
wielofunkeyjnych, a 25% jest zainteresowanych
wyrobami naturalnymi. Inna ankieta wykazata,

7e 37% klientow kupuje kosmetyki tylko tych
marek, ktore ciesza sie ich zaufaniem.
Oczyszczanie, pielegnacja i poprawa tekstury suchej
skory to najbardziej pozadane funkcje kosmetykow
do twarzy obecne we wszystkich grupach
wiekowych. Nowe trendy wydaja sie mie¢ spory
potencjat rozwojowy, gdy tymczasem najbardziej
stabilna kategoria, czyli produkty przeciwstarzeniowe
wykazuja lekka tendencje spadkowa

(spadek 0 2,2% na przestrzeni 2010-2012),

bedac wciaz jednak liderem w pielegnacji twarzy
(40% udziatéw w segmencie).
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BDOBRE WYNIKI

Kosmetyczny gigant GIVAUDAN odnotowat

w pierwszym potroczu 2013 roku wzrost sprzedazy
na poziomie 5,7%. Gtdwnie przyczynity sie

do tego rynki Ameryki tacinskiej, Obecnie sprzedaz
na rynkach rozwijajacych sie stanowi 45%
sprzedazy koncernu. Szczegolnie dobre wyniki
osiagnieto w zakresie perfumerii w Brazylii,

gdzie wzrost sprzedazy osiagnat dwucyfrowy wynik.

LEPSZA OCHRONA
PRZECIWSEONECZNA

Najnowsze badania na Uniwersytecie w Pétnocnej
Karolinie doprowadzity do zidentyfikowania w ludzkim
naskdrku czasteczek odpowiedzialnych za bolesne
zaczerwienienia skory pod wptywem ekspozyciji

na storice. Odkrycie to powinno utatwi¢ prace

nad udoskonaleniem receptur $rodkéw do ochrony
skory przed promieniami stonecznymi.

Blokujac nowoodkryte molekuly zwane TRPV4
(kontrolujg one poziom wapnia w komdrkach skary),
mozna bedzie skutecznie zapobiegac bolesnym
efektom nadmiemego opalania. W badaniach
postuzono sig genetycznie zmodyfikowanymi
myszami, u ktdrych wylaczono gen odpowiedzialny
za powstawanie TRPV4 i gryzoniami z grupy
kontrolnej. Po wystawieniu obu grup myszy

na ekspozycje stoneczng zaobserwowano
klasyczne objawy oparzenia u ,normalnych” myszy
i brak takich objawdw u myszy zmodyfikowanych.
Wiekszos¢ oparzen stonecznych spowodowana
jest promieniowaniem UVB, ktore jednoczesnie
dostarcza organizmowi niezbedna do zycia
witamine D. Jednak jesli organizm otrzyma

zbyt duza dawke promieniowania moze

to doprowadzi¢ do uszkodzenia DNA

w skorze i zwiekszy¢ zagrozenie rakiem.

Inne badania przeprowadzili uczeni norwescy,
ktorzy odkryli zyjace w fiordach Trondheim
mikroorganizmy zdolne do ochrony przed
promieniowaniem UV. Bakteria nosi tacinska
nazwe Mircococcus luteus i posiada pigment
(karotenoid) zdolny do absorbgiji fal

ultrafioletu o diugosci 350-475 nanometrdw.
Obecnie nie ma na rynku preparatow

chroniacych przed tej diugosci promieniowaniem
(a przyczynia sie ono do powstawania roznych
form raka skory w tym do ztosliwego czerniaka).
Produkcja przemysfowa tego karotenoidu

nie bedzie jednak bardzo prosta i konieczne
bedzie do niej wykorzystanie inzynierii genetycznej.
Badania prowadzita norweska firma Promar AS

we wspotpracy z organizacja SINTEF.

Promar uzyskat patent na wszelkiego rodzaju
blokery stoneczne produkowane z uzyciem
wspomnianej bakterii.

INTERESTED IN CENTRAL AND
EASTERN EUROPE MARKETS?

PLANKTON
W KOSMETYKACH
| W LEKACH?

Unia Europejska rozpoczefa realizacje programu
badawczego planktonu morskiego. Badania maja
zaowocowac pozyskaniem nowych surowcow
kosmetycznych i farmaceutycznych.

Projekt jest zarzadzany przez 10 laboratoriow
akademickich i 6 niezaleznych partneréw.

Badacze planuja spedzi¢ 2 lata na zbieraniu danych
eco-morfo-genetycznych i rok na przetworzaniu
tych danych w komputerze. Maja nadzieje,

ze 5 lat wystarczy do glebokiego poznania struktury
i funkcjonowania ekosystemu planktonu, a 7 lat

da mozliwos¢ odkrycia i opatentowania czasteczek
planktonu przydatnych dla farmaceutyki i kosmetyki.

YOU CAN FIND
YOUR POSSIBLE
PARTNER
PLACING YOUR

AD IN OUR
MAGAZINE

PRZEMYSEOWA
PRODUKCIA
SLIMACZEGO $LUZU

Francuski farmer stworzyt pierwsza w Europie
wytwornie slimaczego $luzu na skale przemystowa.
Producent deklaruje, iz odkryt sekret hodowli,
dzieki ktoremu mozliwe bedzie uzyskiwanie15 ton
substancji rocznie. Wg farmera przemysfowa
produkgja $luzu moze zapoczatkowac rewolucje

w kosmetyce. Sluz, zawierajacy m.in. kolagen,
kwas glikolowy oraz antybiotyki regeneruje

i leczy komorki skory, co od dawna

jest wykorzystywane w kosmetykach

z Ameryki Potudniowej i Azji. Nigdy jednak nie byt
on regularnym sktadnikiem kosmetykéw europejskich.
Pozyskiwanie $luzu nie zagraza zyciu i zdrowiu
slimakdw. Projekt jest czesciowo subsydiowany
przez rzad francuski i UE.

Dobroczynne whasciwosci slimakow byly juz

znane Hipokratesowi, ktory zalecat ich mieszanke
z mlekiem jako lek na problemy skorne.

NOWY PARTNER
PROGRAMU PAYBACK

Drogerie Natura (265 sklepéw zlokalizowanych na
terenie catego kraju) staly sie z poczatkiem sierpnia
partnerem oficjalnym Payback. Odtad klienci tej
sieci beda mogli skorzysta¢ z najwigkszego w Polsce
Programu Bonusowego. Ci, ktdrzy do tej pory

nie mieli karty Payback beda mogli ja odebrac

przy kasach w punktach sprzedazy sieci.

Za kazde wydane 2 z}. w Drogeriach Natura
posiadacze karty otrzymaja 1 punkt.
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RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE. Udzialy wartosciowe poszczegélnych kategorii VIl 2013 - VI 2013. NEK KOSMETYC W POLSCE. Wartos¢ sprzedazy VIl 2011-VI 2013

PO Wartos¢ Sprzedazy [ w 1000 PLN ]
u:a? i |.mm ' 2ELE m,?;‘“mm mumw:wuamw Kategoria Zmiana
P 17.9% VIl 2011 - VI.2012 Vil 2012 - V1.2013 (et afo k)
51%
KOSMETYIC DO PIELSGNAG! RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE 6659 722 6751022  1,4%
KOSMETYKI DO PIELEGNACJI 11.9%
sl KOSMETYKI DO PIELEGNACJI TWARZY 1166 774 1211104 3,8%
KOSMETYKI DO PIELEGNACJI CIALA 795 747 804 893 1,1%
DEZODORANTY 854 490 849 046 -0,6%
KOSMETYKI PO GOLENIU SZAMPONY DO WLOSOW 780 404 795 910 2,0%
Lo ODZYWKI DO WLOSOW 251 489 256 129 1,8%
PRODUKTY DO STYLIZACJI WLOSOW 391 567 375 520 -4,1%
KOSMETYKI DO GOLENIA .
26% PRODUKTY DO FARBOWANIA WLOSOW 498 003 497 778 0,0%
KOSMETYKI DO GOLENIA 183 443 177 533 -3,2%
PRODUKTY DO PARSOWANIA KOSMETYKI PO GOLENIU 341 942 331204 -3,1%
T4%
T KOSMETYKI DO PIELEGNACJI SLONECZNEJ 99 439 101 519 2,1%
""'f;f"‘ KOSMETYKI DLA NIEMOWLAT 330 072 344 829 4,5%
MYDLA 389 600 396 770 1,8%
PLYNY DO KAPIELI 116 464 117 095 0,5%

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE. Wartos¢ sprzedaty | 2012 - VI 2013 FELE POD PRISENC oo LG8

Wartos¢ Sprzedazy [w 1000 PLN ] Zmiana RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE
Kategoria
12013 - VI.2013 vs. | q a4
12012 - VI.2012 12013 - VI.2013 S0 < VLS8 Udziaty wartosciowe .
. Zmiana p%
Kategoria & do rok

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE 3272223 3 246 990 -0,8% VIl 2011 - VI.2012 VIl 2012 - VI.2013 (rok do roku)
KOSMETYKI DO PIELEGNACJI TWARZY 580 984 605 420 4,2%
KOSMETYKI DO PIELEGNACJI CIALA 413 845 405 407 -2,0% KOSMETYKI DO PIELEGNACJI TWARZY 17,5 17,9 0,4
DEZODORANTY 400 503 387 045 -3,4% KOSMETYKI DO PIELEGNACJI CIALA 11,9 11,9 0,0
SZAMPONY DO WEOSOW 392 029 388 678 -0,9% DEZODORANTY 12,8 12,6 -0,3
ODZYWKI DO WLOSOW : 127 129 124 667 -1,9% SZAMPONY DO WEOSOW 11,7 11,8 0,1
PRODUKTY DO STYLIZACJI WLOSOW 191712 179 267 -6,5% ODIYWKI DO WLOSOW 3.8 3.8 0.0
PRODUKTY DO FARBOWANIA WEOSOW 246 879 240 977 -2,4% ;
KOSMETYKI DO GOLENIA 85 026 79929 -6,0% PRODUKTY DO STYLIZACJI WLOSOV’V 5,9 5,6 -0,3
KOSMETYKI PO GOLENIU 143 806 140 529 -2,3% PRODUKTY DO FARBOWANIA WLOSOW 7,5 7,4 -0,1
KOSMETYKI DO PIELEGNACJI SLONECZNEJ 46 982 47 168 0,4% KOSMETYKI DO GOLENIA 2,8 2,6 -0,1
KOSMETYKI DLA NIEMOWLAT 172 439 174 277 1,1% KOSMETYKI PO GOLENIU 5,1 4,9 -0,2
MYDLA 194177 191991 1,1% KOSMETYKI DO PIELEGNACJI SLONECZNEJ 1,5 1,5 0,0
PLYNY DO KAPIELI 57 640 56 329 2,3% KOSMETYKI DLA NIEMOWLAT 5,0 5,1 0,2
7ELE POD PRYSZNIC 219 072 225 306 2,8%

MYDLA 5,9 5,9 0,0

PLYNY DO KAPIELI 1,7 1,7 0,0

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE ZELE POD PRYSZNIC 6,9 7,3 0,4

Udziaty wartosciowe Zmiana p%

Kategoria 12013 - VI.2013 vs. |

2012 - VI.2012

RYNEK KOSMETYCZNY W POLSCE

12012 - V1.2012 12013 - VI.2013

KOSMETYKI DO PIELEGNACJI TWARZY 17,8 18,6 0,9 Lokalizacja Sprzedazy (ujecie wartosciowe) .
KOSMETYKI DO PIELEGNACJ| CIALA 12,6 12,5 -0,2 Zmroana
DEZODORANTY 12,2 11,9 -0,3 Typ sklepu VIl 2011 - VI.2012 VIl 2012 - VI.2013 (p%)
SZAMPONY DO WLOSOW 12,0 12,0 0,0

ODZYWKI DO WLOSOW 3,9 3,8 0,0 Hipermarkety > 2500m2 18,8 17,2 -1 ,6
PRODUKTY DO STYLIZACJI WLOSOW 5,9 5,5 0,3 Supermarkety < 2500m2 18,6 20,2 1,6
PRODUKTY DO FARBOWANIA WLOSOW 7,5 7,4 -0,1 Sklepy drogeryjne i kosmetyczne 48,8 49,7 0,9
KOSMETYKI DO GOLENIA 2,6 2,5 -0,1 Sk[epy wielobranzowe 2,2 2,1 -0,1
KOSMETYKI PO GOLENIU 4,4 4,3 0,1 Sklepy spozywcze 2,6 2,5 -0,1
KOSMETYKI DO PIELEGNACJI SLONECZNEJ 1,4 1,5 0,0 Sklepy spozywczo-przemystowe 3,5 3,3 0,2
KOSMETYKI DLA NIEMOWLAT 53 54 0,1 Kioski 12 0,9 -0,3
MYDLA 3.9 3.9 0,0 Apteki 4,3 4,1 -0,1
PLYNY DO KAPIELI 1,8 1,7 0,0

ZELE POD PRYSZNIC 6,7 6,9 0,2 Zrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

Zrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego

irédto: irédto:

nielsen nielsen
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ROSLINNE
KOMORKI
MACIERZYSTE

- NOWE ZRODFA
SKEADNIKOW
AKTYWNYCH

W KOSMETYCE

Zastosowanie roslinnych komorek macierzystych

w kosmetologii to odkrycie przetomowe i bez watpienia nalezy
do grona najwazniejszych kosmetycznych innowacji ostatnich lat.
Ponizej prezentujemy najwazniejsze wiasciwosci tych wciaz

mato popularnych sktadnikéw oraz przeglad najnowszych
wynikéw badan nad tymi substancjami.

Adriana Jakubowska

Po raz pierwszy w 2008 roku
ogtoszono przetom w badaniach
nad nowym rodzajem terapii
antystarzeniowej. Miata ona
chroni¢  komorki  naskérkowe
i wspiera¢  regeneracyjna
zdolnos¢  skory, ktdra, jak
wiadomo, wraz z wiekiem spada.
Nowym odkryciem byly zawarte
w rodlinach komarki macierzyste,
ktére przeszczepiono na grunt
Swiata kosmetologii. Dostepne
obecnie preparaty zawieraja
komorki macierzyste roslin oraz
komarki merystematyczne
pochodzenia roslinnego, ktdre
wspierajg  wiele  aktywnych
procesow zachodzacych w skorze.

cosmetic reporter  VII-VII-IX 2013

KOMORKI MACIERZYSTE
POCHODZENIA ROSLINNEGO

Dzieki  komorkom  macierzystym  skora
nieustannie odradza sie i odbudowuje.
Opozniaja one wszystkie widoczne procesy
starzenia, a ich zywotnos¢ jest o wiele dituzsza
niz reszty komdrek w organizmie czlowieka.
Ze wzgledu na swoje przeznaczenie posiadaja
naturalnie wigksza wytrzymatos¢ i sa lepigj
chronione.  Komorki  roslinne  w  swoich
wnetrzach zawieraja substancje o podobnych
wilasciwosciach do tych, ktére biora udziat
w procesach metabolicznych zachodzacych
w komorkach macierzystych skéry.

Roslinne komorki macierzyste wspomagaja
funkcje komarek macierzystych w skérze, dzigki
czemu dbaja o kondycje skéry od podstaw.
Na poczatku materiat roslinny, tzw. biomasa,
poddawana jest dziataniu wysokiego cisnienia.
Nastepnie przeprowadza sie lize, czyli proces,
w ktdrym nastepuje rozpad komorek poprzez
dezintegracje bfony i uwolnienie ich zawartosci
do $rodowiska. Zawartos¢ te zamyka sie

w liposomach - strukturach powstajacych
samoistnie z fosfolipidow. Majg one postac
pecherzykow wypetnionych wodga i otoczonych
podwojng warstwa lipidowa. Zwiekszaja one
zdolnos¢ do penetracji w gtab skory. Specjalne
mikroskfadniki, zawarte w tak przygotowanym
materiale, wplywaja na aktywnos¢ genow,
reguluja funkcjonowanie komédrek macie-
rzystych oraz stymuluja ich ochrone.

W ludzkim ciele znajduije sie okoto 220 rdznych
typow  komdrek. W przeciwienstwie do
embrionalnych  komorek  macierzystych
— komorki epidermalne (naskérkowe) naleza
do grupy dojrzatych komorek multipotencjalnych,
ktére moga roznicowa¢ sie w dowolny typ
komarek. Wiekszos¢ komadrek w ciele cztowieka
moze sie dzieli¢ tylko scisle okreslong ilos¢ razy,
po czym obumiera. Komorki macierzyste,
nazywane tez komorkami pnia (ang. stem cells),
zawieraja pefen materiat genetyczny i maja
mozliwo$¢ nieograniczonej ilosci podziatdw,
dzieki czemu sg zdolne do samoodnawiania.

www.cosmeticreporter.com
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KOMORKI
MERYSTEMATYCZNE

Za zdolnosci  regeneracyjne  naskdrka
odpowiadaja nie tylko komdrki epidermalne, ale
takze merystematyczne komorki pochodzenia
roslinnego, ktore sg Zroédtem innowacyjnych
sktadnikow aktywnych.

Komorki  merystematyczne, tzw. merystemy,
to komorki tworcze, ktore sa odpowiedzialne
za wzrost rosliny. Sa to zywe komorki,
zdolne do regularnych podziatéw. Pochodza
one z zapylonych zalazkéw i pozostaja
w  wierzchotkach  wegetatywnych az do
momentu zupetnego obumarcia rosliny.
Merystemy, odpowiedzialne za zycie i przyrost
rosliny, dziela sie, tworzac nowe partie tkanek,
a tym samym powoduja wzrost organéw juz
istniejacych lub tworzg nowe komorki. Maja
zdolno$¢ reprodukowania sie w nieskonczonose
przy jednoczesnym zachowaniu wiasciwosci
miodych komarek. Komorki merystematyczne
zawierajq roslinny czynnik regenerujacy, dzieki
ktéremu  zachowuja tkanki w  stanie
embrionalnym i bezustannie rozwijaja sie, nie
wykazujac przy tym zadnych oznak starzenia.
Fundamentalna réznica pomiedzy ludzkimi
a roslinnymi komdrkami macierzystymi jest taka,
ze  komorki  rodlinne  sg  ulokowane
w merystemie wierzchotkowym i nieprzerwanie
produkujg komérki niezbedne do tego, aby
roslina przetrwata.

Na potaczeniach i peknieciach tworza sie
niezroznicowane komorki merystematyczne.
Dostep do tych komorek jest raczej tatwy.

ol

M TECHNOLOGIE -~

Szczegolnym  zainteresowaniem cieszg sie
wtomne sktadniki pochodzenia roslinnego, ktore
nie moga w fatwy sposob ulec syntezie albo
ekstrakgji. Jednakze ich hodowla i pozyskiwanie
sa podporzadkowane bardzo restrykcyjnym
regutom. Rosliny, z ktorych pozyskuje sie
komorki macierzyste pochodza z ekologicznych
upraw, w ktorych nie stosuje sie nawozow,
pestycydow ani rozpuszczalnikdw. Zapewniona
jest natomiast szczegolna dbatos¢ o bio-
réznorodno$¢ gleby i wzbogacanie jej
naturalnymi sktadnikami.

W trakcie badan potwierdzono bardzo duza
efektywnos¢ substangji zawartych w roslinach.
Na przyktad popularna w kosmetyce substancja
aktywna o nazwie resistem, pozyskiwana
z rosliny alpejskiej Globularia cordifolia, wspiera
komorki macierzyste zawarte w ludzkim
naskorku i dziata na skére jak naturalna ochrona.
Studia nad keratynocytami i fibroblastami
potwierdzajg, Ze jest to substancja aktywna,
ktora wspiera regeneracje i leczenie ran dziata
réwniez detoksykujaco i wspiera oszczedny tryb
zuzycia energii przez komorki. W trakcie badan
zauwazono, Ze na skutek jej stosowania
zaczerwienie skory zostaje znaczaco zmniejszone
a niedoskonatosci skory zostajg wygtadzone.
Kolejna rosling znajdujaca sie w obszarze
zainteresowan kosmetologii jest szarotkowa
roslina o nazwie Leontopodium alpinum, ktorej
pozyskuje sie substancje aktywng o nazwie
leontocell. To jedna z najbardziej znanych
i symbiotycznych roslin alpejskich, ktora nalezy
w Niemczech i Austrii do gatunkéw chronionych.
Roslina ta zawiera kwas antyoksydacyjny, a takze

Zrédto: Cossma

www.cossma.com

for fine cosmetics - since 1926

redukuje proces hialuronidazy i kolagenazy,
dziatajagc m.in. na wygladzenie zmarszczek
wokot oczu.

Substancja aktywna o nazwie echinacell
pozyskiwana jest z komdrek macierzystych
Echinacei (jezowki). Udowodniono iz ma ona
wplyw na produkcje kolagenu, nawodnienie
skéry i poprawienie jej elastycznosci. Marucell to
natomiast substancja znajdujaca sie w roslinie
Marrubium vulgare, bardziej znanej jako
mierznica. Jest ona znana ze swoich wiasciwosci
detoksykujacych, a zawarte w niej substancje
aktywne chronig skére przed szkodliwym
dziataniem czynnikdéw zewnetrznych. Ma ona
duzo silniejsze dziatanie w pordwnaniu
z tradycyjnymi substancjami o dziataniu
aktyoksydacyjnym. Sebuless to skfadnik aktywny
pozyskiwany z populamej lilii (Syringa vulgaris
L). Badania dowiodly, ze jest ona bardzo
skuteczna w leczeniu tradziku, a takze hamuje
powstawanie standw zapalnych oraz spowalnia
nadprodukgje toju.

Dopiero w ostatnich kilku latach zaczeto
koncentrowa¢ wigksza uwage na skladnikach
aktywnych roslin. Badania nad tymi niezwyktymi
substancjami  wciaz trwaja. Zastosowanie
roslinnych komaorek macierzystych w kosmetyce
oznacza nowe mozliwosci opdznienia procesdw
starzenia sie skory poprzez ochrone komodrek
macierzystych i zapewnienie jej warunkow
do ciaglej regeneracji. Odrodzenie skory
komérka po komdrce przynosi najbardzie]
naturalne, skuteczne i dtugotrwate efekty.
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Agata Jagielto-Piotrowska

Ergonomiczne spusty
do atomizerow

Na rynku pojawit sie nowy produkt przeznaczony
dla aerozoli, pozwalajacy fatwo i réwnomiernie
dozowa¢ produkt. Jego wilasciwoscia  jest
zapobieganie nieoczekiwanemu wyciekowi np.
w torbie czy walizce. Nowy atomizer zostat
zaprojektowany dla takich produktéw jak dezodoranty,
lakiery do wlosow czy preparaty przeciwstoneczne.
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Ultra-cienkie
szkto

Po wielu probach oraz testach znany producent
stworzyt nowy typ flakondw do perfum. Wystepuja
one w pieciu pojemnosciach: 7,5 ml 12,5 ml 30 ml
50 ml i 85 ml. Nowe flakony charakteryzuja sie
wyjatkowo niska waga: przy pojemnosci 85 ml, waga
wynosi tylko 450 g. \Wykonanie tego produktu
mozliwe jest wytacznie dzieki specjalnemu procesowi
wytwarzania szkta. Odwrécony sitodruk doskonale
wspdlgra z krystalicznym szklem, pozostawiajac je
przejrzystym, tym samym dodaje wdzigku catemu
flakonowi.

Najnowsze trendy
w opakowaniach
kosmetycznych

Innowacyjne
pudetka profilowane

Projektanci i dostawcy opakowan do sprzedazy
detalicznej nadali branzy nowy wyglad. Na rynku
pojawity sie nowe opakowania o niezwyktych
ksztattach, ktore sa tak samo funkcjonalne jak nasze
standardowe pudetka. Projektanci i graficy mieli za
zadanie skrécenie czasu produkgji. Skupiono sie
zarbwno na efektach wizualnych jak i na fakturze
— zakrzywione, zaokraglone ksztatty, czy indywidualne,
holograficzne wzory.

www.cosmeticreporter.com

l OPAKOWANIA

Opakowania
prozniowe

Rynek opakowan prozniowych rozwija sie. COSSMA
zaprezentowata kilka ostatnich odkry¢. Jednym z nich
jest opakowanie zawierajace ptynny podktad
do twarzy. Wieczko od gory jest wyposazone w mate
lusterko. Produkt aplikuje sie za pomoca bocznego
guzika, ktory dozuje zawartos¢ na aplikator-gabke.
Opakowanie jest jednosciankowe, dobrze zabez-
pieczone przed wyciekaniem kosmetyku.

Prézniowy stoik uniemozliwia przedostawanie sie do
drodka bakterii, wydtuzajac tym samym Zzywotnos¢
produktu.

Innym przykladem jest opakowanie wykorzystywane
przez popularne, swiatowe marki np. do kosmetykow
2 in 1. Jest ono podzielone na odrebne komory,
z ktorych plyny facza sie dopiero przy nacisnieciu
dozownika. Weczesniej nie ma mozliwosci ich
wymieszania. Opakowanie ma ksztatt ergonomiczny
oraz wielowarstwowa strukture, co zapobiega jego
zafamywaniu sie.

Trzecim typem opakowan, sa te bardzo sterylne,
przeznaczone dla produktéw do skéry suchej
i atopowej. Oprocz procesu produkgji, rownie wazna
dla zachowania sterylnosci produktu, jest dystrybucja.
Sam system zamykania jest totalnie prézniowy.
Zapobiega to zakazeniu zaréwno przed jak i w trakcie
uzycia. Pokrywa sklada sie z czterech czesci. Gietka
membrana unosi sie podczas aplikacji, opuszcza sie
i wraca do swego potozenia kiedy ucisk ustepuje.
Tego typu opakowania moga by¢ fatwo dosto-
sowywane do roznych ksztattdbw w  zaleznosci
od zapotrzebowania. System gwarantuje zapefnienie
opakowania w minimum 95%.

2l @
[ |
Kody QR - oznaczenia
na opakowaniach.

Coraz powszechniejsze staja sie opakowania z kodami
QR. Przekierowuja one uzytkownikéw posiadajacych
smartfony na strone internetowg producenta bad?
odpowiednie portale spotecznosciowe. Dzigki temu
mozemy zasiegna¢ opinii innych uzytkownikdw
o0 danym produkcie, czy zapoznac sie z podstawowymi
informacjami na temat producenta. W dobie nowych
technologii marketing oparty na kodach QR jest
zastosowaniem zdecydowanie przysztosciowym.

(E volution

WAVE S5

Prostota i elegancja
— nowy trend na rynku
opakowan kartonowych.

Coraz  powszechniej  spotykanym  trendem
w opakowaniach kartonowych jest ,elegancka
prostota”. Doskonalym tego przyktadem jest
rozwiazanie zastosowane przy produkgji kartonu dla
meskiego zapachu szwajcarskiego domu mody
Strellson, Loaded. Podczas jego tworzenia
postawiono na prostote i precyzje. Czysta, intensywna
biel znakomicie kontrastuje z czarmym logo
na czerwonym tle oraz czarng nazwa zapachu.
Dzieki uzyciu maszyny do wyttaczania, ttoczenia sa
wyczuwalne mimo celofanowej owijki.

(E volution

WAVE Sy

Opakowanie otrzymato matowe wykonczenie, jedynie
nazwa produktu i logo sa wykonane na wysoki potysk.
Karton jest trwaly i znakomicie chroni znajdujacy sie
w srodku produkt. Specjalnie zaprojektowanym
elementem zamknigcia jest czerwona gumka.
To nietypowe zastosowanie  przypominajace

rozwigzanie wykorzystywane przy  produktach
papierniczych jak dziennik czy notes, ma wyttoczony
specjalny kanat, przez co zapobiezono wysunieciu sie
klapy. Rozwigzanie to w 2012 roku zdobyto nagrode
w wyjatkowym konkursie ECMA Carton Awards
w kategorii Beauty & Cosmetics.
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Cosmetic Reporter is a quarterly magazine for beauty business industry.
Ilt publishes up to date reports on Polish and abroad cosmetic markets,
presents the latest development trends, provides information about training
and congresses, and its legal column shows legislation relevant to the industry.
In Poland it is distributed free of charge to all manufacturers of cosmetics,
wholesalers, distributors and key buyers of supermarket chains.
If you are interested to enter the Polish market - no doubt Cosmetic Reporter
is the very best channel to promote yourself. Besides, as the magazine is
published in a bilingual version and it accompanies Polish manufacturers at the
most important international cosmetic trade fairs: Cosmoprof Bologna,
Cosmoprof Asia, InterCharm Moscow, InterCharm Ukraine - this is also very
good occasion to present your offer to the visitors and exhibitors of these events.

Meet us this year at interCharm Moscow, interCharm Kiyev
and Cosmoprof Hong Kong.

We have a special offer for those who visit us there!

Meet us at interCharm Ukraine at pav. 2 stand A628

ICosmetic Reporter - z nami warto!

Jezeli chcecie Panstwo zaprezentowad swoje
produkty naszym zagranicznym czytelnikom,
ktdrymi sg goscie biznesowi (kupcy i dystrybutorzy),
a takze wystawcy najwazniejszych na Swiecie
targow kosmetycznych, zapraszamy do wspotpracy.
JesteSmy obecni na targach:

Cosmoprof (Bolonia),

Cosmoprof Asia (Hong Kong),

Salon International (Londyn),

interCHARM (Moskwa)

oraz interCHARM Ukraina (Kijow).

Wystawcom sekgji organizowanych przez firme
Polcharm oferujemy specjalne pakiety promocyjne.
Pamigtajcie Panstwo, ze w Polsce w bezpfatnej
dystrybucji docieramy do hurtowni, dystrybutoréw,
kupcéw sieciowych oraz producentdw.

cosme;!,lg Cosmetic market professional magazine www.cosmeticreporter.com
Editor/Wydawca Editorial staff/Zespot redakcyjny Correction/Korekta
POLCHARM, ANNA GODEK Agnieszka Godek, Anna Lesirska, Teresa Pietras
ul. Jodtowa 44, 05-077 Warszawa-Wesota Aleksandra Furmanek-Kucharska, Agata Jagiefto-Piotrowska

Anna Stepien, Marco Toscani, Ewa Trzcinska. Advertising/PR/Reklama/PR
Editor in chief/Redaktor Naczelna info@polcharm.com.pl Adriana Jakubowska
Anna Godek tel /fax + 48 22 773 37 51 ajakubowska@polcharm.com.pl
info@polcharm.com.pl
tel. kom. +48 502 22 90 90 Layout Designer/Projekt graficzny Distribution/Dystrybucja

|da Zwierzchowska
Managing Editor/Redaktor Prowadzaca
Adriana Jakubowska

Krzysztof Godek, info@polcharm.com.pl

a.jakubovvska @polcharm.com.pl Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczanych reklam i ogloszen.

Redakdja nie zwraca tekstow niezamowionych.
tel. kom. +48 785 041 184 Zastrzegamy sobie prawo skrtow w nadestanych tekstach.
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Visit us at stand 2A619
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