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zanowni Paƒstwo,

Oddajemy w Paƒstwa r´ce najnowszy numer „Cosmetic Reportera”.
Tym razem spotykamy si´ z Paƒstwem przy okazji targów interCharm
Ukraina w Kijowie, które dla wielu polskich producentów mogà staç si´
Êwietnà okazjà do nawiàzania nowych kontaktów biznesowych.
Goràco zach´cam Paƒstwa do przeczytania raportu poÊwi´conego
najnowszym trendom na ukraiƒskim rynku kosmetycznym. 
W wywiadzie z Dorotà Soszyƒskà, w∏aÊcicielkà firmy Oceanic, 
znajdà Paƒstwo wiele ciekawych faktów na temat historii sukcesu
jednej z najwi´kszych polskich marek. 
W tym numerze prezentujemy tak˝e najnowsze odkrycia w dziedzinie
zastosowania komórek macierzystych i merystematycznych 
w kosmetyce oraz trendy w dziedzinie opakowaƒ. 
JednoczeÊnie serdecznie zapraszamy do wspó∏pracy z naszym
magazynem wszystkie firmy, które chcia∏yby zaprezentowaç 
swojà ofert´ na Êwiatowym rynku kosmetycznym. 
Kolejne wydanie naszego pisma pojawi si´ w listopadzie 
na dwóch imprezach – targach interCharm w Moskwie 
a tak˝e Cosmoprof w Hong Kongu, co stanowi 
dodatkowà okazj´ do podboju Êwiatowych rynków.

Adriana Jakubowska
Redaktor Prowadzàca
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важаемые господа,

�ы передаем в ваши руки новейший номер 
осметик
�епортера - ежеквартально выпускаемого журнала 
польской косметической отрасли. 
�аш журнал является одновременно медиальным патроном
соместного выступления польских косметических компаний 
на выставке �нтершарм Украина. �ыступление объединяет 
лозунг-логотип "creatively made in Poland".
�ольская косметика это  многолетния традиция, 
знания и великолепное качество по доступным ценам.
�риглашаем ознакомиться с каталогом польских экспонентов
принимающих участие в выставке �нтершарм в 
иеве, 
что надеемся, приведет вас к решению посетить 
стенды производителей из �ольши и непосредственно
присмотреться их предложению. 
�екомендуем  к прочтению инетрвью с госпожей 
�оротой �ошинской (Dorota Soszynska) - владельцем 
одной из крупнейших польских косметических марок  
- Оцеаник (Oceanic).
Oдновременно приглашаем к сотрудничеству все 
компании, заинтересованы презентацией своих изделий 
на косметических рынках �ольши и других стран. 
Очередной выпуск 
осметик �епортера будет
распространяться во время выставки �нтершарм 
в �оскве и 
осмопроф в �онгконге.  
�е пропустите возможность представить в нем 
свое предложение, что поможет в продвижении 
вашего производства на мировых рынках.

Adriana Jakubowska
�лавный редактор
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Do∏àcz do polskich wystawców
edycji 2013, którymi b´dà:

AVA, Bell, Chantal, Elfa
Pharm Polska, Eveline,
I.M.P.A., MCR Corporation,
Mollon.

PARTNER IN POLAND: 
POLCHARM, ANNA GODEK
e-mail: info@polcharm.com.pl
phone: +48 502 22 90 90
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STAND 2A624
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media patronage of Polish National pavilion the organizer of Polish national Pavilion

POLCHARM Anna Godek
www.polcharm.com.pl  info@polcharm.com.pl

visit us at stand 2A628 

the best ratio between quality and price

Visit Polish exhibitors 

at interCHARM Ukraine 2013

Ados 2A234
Ava 3A550
Bandi 3A549
Beauty Face 2A632
Chantal 2A620
Dr Irena Eris 2A630
Eveline 2A619
Farmona 2A623
Loton 2A637
Mincer 2A631
Oceanic 2A624
Pharma CF 2A625
Polcharm 2A628
Prosalon 1A411
Suzi 1A312a
Torf 2A627
Verona 2A633
Ziaja 2A626
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А знаете ли вы, что ......

Helena Rubinstein родилась в 1872 году 
в �ракове. Она создала первую в мире тушь 
с автоматической подзарядкой, первые 
в мире средства для глубокого очищения кожи
и первый солнцезашитный крем.  ачинала
свою предпринимательскую деятельность 
в Австралии.  ебольшая ростом (147 см)
быстро завоевала своей косметикой �вропу 
и Америку и стала одной из самых богатых
женщин в истории мира.

Max Factor, а на самом деле Maksymilian
Faktorowicz, называемый отцом современной
косметики, родился тоже в 1872 году в �дуньской
�оле. � 1904 он эмигрировал вместе с семьей 
в ��А. �азработал легко накладаемый и легко
смываемый грим для создания макияжа для
экрана, а также базу для макияжа для
ежедневного применения. �го изобретением
была упаковка косметики в тюбики.
�лагодаря �аксу �актору косметикой 
в Америке а потом и в других местах стали
пользоваться не только актрисы но и обычные
женщины.

Antoni Cierplikowski, псевдоним Antoine,
родился в 1884 году в �ерадзе. О нем говорили
„царь среди парикмахеров – парикмахер среди
царей”. �му принадлежит изобретение стрижки
”га ля garcon”. У него стриглись �око �анель,
�ата �ари, ¡ола  егри, ¢озефина �ейкер,
�ара �ернар, Эдит ¡ияф, �риджит �ардо. 
Он был другом политиков и коронованных особ.

Oskar Troplowitz – известный изобретатель
зубной пасты и пластыря а также
соизобразитель крема Nivea - родился в 1863
году в городе ¬ливице. � мае 1890 года он купил
у ¡ауля �арла �ойерсдорфа небольшую тогда
фабрику, выпускавшую лекарства для кожи
вместе с патентом на производство
гуттаперчи. Оставив неизменным название
предприятия ®ропловиц направил все свои
силы на разработку новых препаратов, которые
вскоре стали пользоваться огромной
популярностью не только в �вропе но и ��А 
и �анаде.

Adriana Jakubowska

�ольская косметическая промышленность
это сочетание потенциала, креативности 
и качества. � настоящее время в �ольше
существуют более 500 производителей
косметики. О некоторых из них вы сможете
прочитать подробнее на очередных
страницах нашего журнала. £о прежде чем
читать об настоящем стоит прикоснуться
истории.

¡ервые шаги польская косметическая индустрия
ставила во второй половине �I� века. ®огда стали
возникать маленькие местные производственные
предприятия. � 1918 году после отыскания
независимости, на волне восстановления родины 
и реорганизации хозяйства, были созданы первые
крупные косметические заводы, такие как Schicht
-Lever (позднее Uroda), Miraculum, Ewa. ¡о лицензии
концерна Beiersdorf деятельность начала компания
Pebeco. �олотой период межвоенного двадцатилетия
прорвала II мировая война.

¡осле 1945 года проведено национализацию промы-
шленности, в том числе косметической, в результате
чего было создано объединение производства
косметики и средств гигиены Pollena. �нания,
многолетний опыт и освоенные технологии принесли
¡ольше позицию главного производителя и экс-
портера косметики для Ãентральной и �осточной
�вропы. ¢енщины были просто влюблены в духи
"Pani Walewska" ("¡ани �алевска") и "Byç mo˝e"
("�ыть может"), в помаду фирмы Celia, крема от
Miraculum, не говоря уже о креме "Nivea". ¡ольская
косметика на несколько десятков лет стала синонимом
роскоши, великолепного качества по доступной цене.

�осметическая отрасль успешно перешла период
трансформации после 1989 года.  есомненно
содействовала этому существующая инфраструктура,
компетенция и опыт. �осметические заводы заново
перешли в частные руки, прежде всего больших
мировых гигантов, таких как Cussons, Henkel, L'Oréal,
Beiersdorf. � 80-тых и 90-тых годах были созданы
новые (многие из них семейные) косметические
фирмы: Bielenda, Chantal, DAX Cosmetics, Dermika,
Eveline, Joanna, Kolastyna, Laboratorium Kosmetyczne 
Dr Irena Eris, Oceanic, Soraya, Ziaja. �онечно список
польских косметических компаний на много длиннее 
и все пополняется новыми предприятиями. �ногие 
из них пользуются уже международной славой.

6 cosmetic reporter VII-VIII-IX 2013 www.cosmeticreporter.com

Ôстория 
польской
косметики

¤¥¦О§¤Я

06 historia  9/1/13  10:49 PM  Page 1



cosmetic reporter VII-VIII-IX 2013 9

Pa
v.

3
st

a
n

d
3A

54
9

Pa
v.

2
st

a
n

d
2A

63
2

BANDI Cosmetics Ltd. is a producer of 
the professional cosmetics for beauty
salons and SPA. We offer skin care 
products for face and body treatments,
for all kinds of skin. We specialize in skin
exfoliation with pyruvic, azelaic and 
salicylic acids.
Our cosmetics are based on innovative
formulas created by our own Research
and Development Department. They are
manufactured in Poland from ingredients
only from certified suppliers. BANDI is one
of the leaders on professional cosmetics
market in Poland.

BANDI COSMETICS
Sp. z o.o. 
Szkolna 46
05-816 MICHALOWICE 
POLAND
Phone: + 48 22 753 08 25
Fax: + 48 22 753 08 28
e-mail: export@bandi-cosmetics.eu
www.bandi-cosmetics.eu

�аша компания – польский произво-
дитель профессиональной косметики
BANDI предназначенной для салонов
красоты и центров ��А. �редлaгаем
широкий спектр продуктов и лечений
для любого типа кожи. �ы спациа-
листы по лечению методом эксфо-
лиации кислотами: пировиноградной,
азелаиновой и салициловой. BANDI
является одним из лидеров на рынке
польской профессиональной косме-
тики. �аши продукты производятся
на основе инновационных рецепт
подготовляемых в Оттделе �сследо-
вания и �азработки BANDI.

BEAUTY FACE
Luki Male 20A
02-434 WARSZAWA
POLAND
Phone: +48 22 888 02 85
e-mail: beautyface@beautyface.pl
www.beautyface.pl

BeautyFace brand product’s lines:
BeautyFace Collagen treatments 

& mask – more than 100 kinds of hydrogel
face masks, based on natural marine
collagen and natural active ingredients.
BeautyFace is a revolution of skin
regeneration.

MOOYA MASK+ SERUM – is an inno-
vative line of cosmetic, for HOME SPA 
& professional use, based on the newest
ingredients and the latest developments
in biotechnology.

INTELLIGENT SKIN THERAPY – is an 
16 innovative wet cotton compress face
masks specially composed for the
individual needs of your skin. 

�арка BeautyFace 3 основные линии
продуктов BeautyFace: 
�О��А���О��� ��О���У�� – это

готовые профессиональные проце-
дуры для лица на основе натураль-
ного мороского коллагена.
MOOYA маскa и активнaя сывороткa 

– это серия инновационных профес-
сиональных косметических проце-
дур, созданных на основе запатен-
тованной формулы, а также послед-
них достижений в области биотехно-
логии.
INTELLIGENT SKIN THERAPY – это

линия 16 инновационных масок ком-
прессов для лица, разработанная
специально для индивидуальных
потребностей кожи.
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Founded over 30 years ago ados
cosmetics is one of the leading
cosmetics producers offering a full range
of cosmetic products including nail, eye,
lip and face make-up. Each of our
brands ados, art de Lautrec and Mr Nail
are carefully selected from innovative
components and conform to highest
European standards. Competitive prices
and constant development within
customer service area guarantee
satisfaction to all our clients. Modern
packaging design corresponding to
newest trends catches eye of even most
demanding receiver. Customers
interested in Private Label production are
also welcome to cooperation. Our vast
consultancy experience starts from
packaging choice through colour
matching, up to labeling and final
product packing.

Основанная 30 лет назад, компания
„Ados cosmetics” – один из ведущих
производителей, предлагающих 
широкую гамму косметики для
макияжа глаз, губ, лица и ухода за
ногтями. �осметика марки ados, art
de Lautrerc и Mr Nail созданы из
тщательно подобранных компо-
нентов и отвечают самым высоким
европейским стандартам. 
�онкурентные цены и непрерывное
развитие в области обслуживания
клиента, гарантируют удовлетво-
рение всем нашим потребителям.
�лиентам, заинтересованным 
в производстве косметики под своей
маркой, мы также предлагаем
сотрудничество. Учитывая огромный
опыт в этой сфере, квалифицирован-
ные специалисты нашей компании
помогут в выборе упаковки, 
цветовой гаммы, создании дизайна
этикетки и финального продукта,
отвечающего самым взыскательным
требованиям.
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AVA
Cosmetic Laboratory
Stara Wies, Dabrowiecka 3
05-430 CELESTYNOW
POLAND
Phone/fax: +48 22 613 16 17  
e-mail: biuro@ava-laboratorium.pl
www.ava-laboratorium.pl

Ava® Cosmetic Laboratory has been
constantly active on the Polish market
since 1961. Our mission is to create
cosmetics in harmony with nature.
Ava® is the first Polish cosmetic
manufacturer of natural and organic
cosmetics that obtained the prestigious
ECOCERT certificate. We currently offer
four certified natural and organic lines:
ECO Linea, ECO Body, ECO Garden and
Ecological Professional Line.
Our main assets are premium quality,
tradition and ecology.
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�осметическая лаборатория AVA®

ведет непрерывную деятельность 
с 1961 года. �иссия фирмы – созда-
ние натуральной косметики, эффе-
ктивность которой гарантирована
богатством природы.
AVA® первый и единственный 
в �ольше производитель натураль-
ной и органической косметики,
владеющий престижным сертифи-
катом ECOCERT.  ¤ данный момент
мы представляем три сертифициро-
ванные линии: ECO Linea, ECO Body,
ECO Garden и Ecological Professional
Line.
®лавные достоинства фирмы 
– наивысшее качество, традиция 
и экология.

ADOS cosmetics 
Bodycha 93
05-820 REGULY – PIASTOW
POLAND
Phone: +48 22 723 63 22
Fax: +48 22 723 52 93
e-mail: ados@ados.pl
www.ados.pl
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For already 30 years Eveline Cosmetics
has been one of the largest players on
Polish cosmetics market. We are offering
a wide range of products for makeup
and face and body care. Thanks to
many years of experience, high quality of
products, reliable prices and innovative
approaches our products have been
successfully sold on polish market and in
more than 75 countries all around the
world.

�омпания Eveline Cosmetics уже 
30 лет является одним из крупней-
ших производителей косметики в
­ольше. �ы предлагаем широкий
ассортимент средств для макияжа,
ухода за кожей лица и тела. �ла-
годаря многолетнему опыту, вер-
ности принципам высокого качества
по доступной цене, инновационному
подходу и быстрому реагированию
на смену рыночных тенденций наша
продукция успешно продается как на
польском рынке, так и на рынках
более чем 75 стран мира.

EVELINE COSMETICS
S.A. S.K.A. 
Zytnia 19
05-506 LESZNOWOLA
POLAND
Phone: +48 22 757 78 37
Fax: +48 22 757 79 92
e-mail: eveline@eveline.eu
www.eveline.eu

FARMONA Laboratory of Natural 
Cosmetics is one of the Polish leading
producers and exporters of cosmetics
and dermo-cosmetics for face, body
and hair care. We have also profes-
sional cosmetics in our offer aimed for
beauty salons, spas and skin care
clinics. All Farmona's products are
based on natural ingredients and
innovative recipes, created in our
laboratories in collaboration with 
a team of scientists and dermatologists.
ISO and GMP cerificates confirm high
quality of products.

FARMONA �аборатория �атуральной
�осметики является одним из ведущих
польских производителей и экспор-
теров косметики и дермокосметики по
уходу за лицом, телом и волосами, 
а также профессиональной косметики
для салонов красоты. �се продукты
Farmona разработанные в нашей лабо-
ратории, при постоянном сотрудни-
честве с выдающимися дерматологами,
основанные на натуральных компо-
нентах и инновационных составах,
подтверждены рядом исследований.
�ысокое качество продукции подтвер-
ждают международный сертификат ISO
и GMP.

FARMONA
Laboratorium Kosmetyków
Naturalnych Sp. z o.o.
Jugowicka 10
30-443 KRAKOW
POLAND
Phone: + 48 12 252 70 75 /76
Fax: + 48 12 252 70 00
e-mail: dana.bartoszewicz@farmona.pl
www.farmona.pl
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„CHANTAL” is a leading manufacturer 
of high quality cosmetics for hair colouring,
treatment, care and styling.
We have introduced into the market our
wellknown brand PROSALON including 
a wide range of hair cosmetics for 
professional hairdressers' salons as well as
the brands VARIETE and MAXXI for 
individual customers. For individual 
consumers we have newly introduced 
a series of professional hair cosmetics 
for home use under the brand name 
SESSIO Professional. 
High quality products offered at 
reasonable prices have been our mission
for all the years of our activity and 
this policy will be continued.
Our products sell well in many countries
of the European Union, Eastern Europe,
Middle East, Middle Asia and overseas. 
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CHANTAL 
Kacka 16
05-462 WIAZOWNA
POLAND
Phone: + 48 22 789 04 54
Fax: + 48 22 789 08 03
e-mail: export@chantal.com.pl
www.chantal.com.pl, 
www.prosalon.eu
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„CHANTAL”/„�анталь” является 
ведущим производителем высоко-
качественной косметики для окраши-
вания, лечения, ухода и укладки
волос.
�аш широко известный бренд
PROSALON включает широкий спектр
косметики для волос для парикма-
херских салонов, а бренд VARIETE 
и MAXXI предназначен для индиви-
дуальных клиентов.
�ля индивидуальных потребителей,
мы недавно предoставили серию
профессиональной косметики для
волос для домашнего использования
под маркой SESSIO Professional. 
�ысокое качество продукции, пре-
длагаемой по разумным ценам было
нашей миссией за все годы нашей
деятельности, и эту политику мы
намерены продолжать и в будущем.
�аши продукты хорошо продаются
во многих странах �вропейского
�оюза, �осточной �вропы, ¡лижнего
�остока, �редней Азии.

DR IRENA ERIS 
Cosmetic Laboratories
Armii Krajowej 12
05-500 PIASECZNO
POLAND
Phone: + 48 22 717 11 11
Fax: + 48 22 757 06 12 
e-mail: export@eris.pl
www.drirenaeris.com

Dr Irena Eris Cosmetic Laboratories is the most
widely recognized Polish manufacturer of skin 
care cosmetics. Established in 1983, the company
has seen a dynamic growth on international 
markets. 
The product portfolio includes 4 brands: 
Dr Irena Eris (premium and professional cosmetics),
Pharmaceris (pharmaceutical dermocosmetics),
Lirene (cosmetics for mass market consumers) and
Under Twenty (skin care products for teenagers). 
Dr Irena Eris is the only cosmetics company 
in Poland with its own Centre for Science 
and Research. All cosmetics are developed
based on the company’s original formulas 
following a multi-stage testing process. 
The image of Dr Irena Eris brand is further 
bolstered by Dr Irena Eris Skin Care Institutes,
Poland’s largest chain of skin care establish-
ments, and the five-star Dr Irena Eris SPA Hotels
in Krynica and Wzgórza Dylewskie.

£осметическая ¤аборатория Dr Irena
Eris – наиболее известный польский
производитель косметических средств
по уходу за кожей. 
§ирма существует с 1983 года,
интенсивно развиваясь на между-
народных рынках. 
�е продуктовый портфель составля-
ют четыре бренда: 
Dr Irena Eris – премиум 
и профессиональная косметика, 
Pharmaceris – аптечная  
дермокосметика, 
Lirene – косметика 
массового рынка и
Under Twenty – уход за юной кожей. 

£осметическая ¤аборатория Dr Irena
Eris – единственная в ¶ольше,
имеющая собственный �аучно-
исследова тельский центр Dr Irena Eris.
� основе всех косметических
препаратов – оригинальные рецеп-
туры, создание которых всегда
сопровождается многоступенчатым
процессом исследований.
·мидж бренда Dr Irena Eris форми-
руют также крупнейшая в ¶ольше
сеть £осметических институтов 
Dr Irena Eris и пятизвездочные 
�па-отели Dr Irena Eris, расположен-
ные в различных регионах ¶ольши.
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For more than 30 years, Oceanic
has been growing dynamically,
consistently implementing the phi-
losophy of creating cosmetics and
dermocosmetics for people with
sensitive and allergy-prone skin.
Thanks to years of experience that
has resulted in creation of products
of remarkable quality, the AA brand
has become renowned as a brand
of anti-allergenic cosmetics.
The company's mission is to help
people with sensitive, allergy-prone
skin by creating safe and effective
products. All formulae contain certi-
fied pharmaceutical raw materials
that are devoid of allergenic and
irritant compounds, which have the
appropriate certificates.
OCEANIC’s factory meets strict
GMP requirements (Good Manu-
facturing Practice), guaranteeing
the highest quality of its products.
Large investments in high-quality
production equipment, as well as
quality control brought results 
- OCEANIC’s research and devel-
opment laboratory is one of the
most modern in Central and Eastern
Europe. 
Oceanic is proud to offer an
increasingly broad product portfo-
lio. The current offer includes over
600 skin care cosmetics, which are
available in all distribution channels.

OCEANIC S.A.
Lokietka 58
81-736 SOPOT
POLAND
Phone: +48 58 550 88 47
Fax: +48 58 550 88 44
e-mail: export@oceanic.com.pl
www.AAcosmetics.eu

Pharma C Food is a leading Polish 
cosmetic manufacturer. We offer high
quality products in reasonable prices.
Brand Bond presents wide range 
of products for men, for women we 
have two brands Manila Bond 
and Cztery Pory Roku. 
We offer wide range of products such as
after shave tonics, after shave balms,
shaving creams, shaving foams, shower
gels, body lotions, hand creams or gift
sets. In many of the above mentioned
we are leaders on Polish market.

Pharma C Food - ведущий польский
производитель высококачественной
косметики по доступной цене. �арка
Bond представляет собой широкий
ассортимент продуктов для мужчин,
а Manila Bond и Cztery Pory Roku 
(�ремена �ода) для женщин.
�аше предложение включает в себя:
лосьоны после бритья, туалетные
воды, пены для бритья, кремы для
бритья, гели для душа, бальзамы для
тела, кремы для рук, подарочные
наборы. �о многих из этих категорий
мы являемся лидерами на польском
рынке.

PHARMA C FOOD
Sp. z o.o.
Mokra 7
32-005 NIEPOLOMICE
POLAND
Phone: +48 12 28 13 500
Fax: +48 12 28 13 400
e-mail: sales@pharmacf.com.pl
www.pharmacf.com.pl
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�а протяжении более 30 лет, OCEANIC
стремительно развивается, последовательно
реализуя философию создания косметических
средств и дермокосметики для людей с чувстви-
тельной кожей, склонной к аллергии. ¥лагодаря
многолетнему опыту бренд АА стал ценимой
гипоаллергенной маркой.
�иссия компании заключается в оказании помощи
людям с чувствительной кожей, склонной 
к аллергии путем разработки безопасной 
и эффективной косметики.
�се рецепты создаются из обработанного 
и очищенного от аллергенов или раздражающих
соединений фармацевтического сырья, соответ-
ствующим образом сертифицированного.
§абрика OCEANIC отвечает требованиям практики
производства фармацевтических средств – GMP
(Good Manufacturing Practice), которые гарантируют
высочайшее качество производимой косметики.
¥лагодаря высоким инвестициям в высок-
окачественное производительное и контрольное
оборудование, �аучно-исследовательская лабора-
тория OCEANIC является одной из самых
современных в ®ентральной и �осточной ¯вропе.
Oceanic отличается очень богатым портфелем
продуктов. � настоящее время ассортимент
насчитывает около 600 наименований, которые
продаются во всех каналах дистрибуции.
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LOTON
Firma Kosmetyczna 
Sp. z o.o.
Baltycka 16
76-200 SLUPSK
POLAND
Phone: + 48 59 842 40 09
Fax: + 48 59 842 47 55
e-mail: biuro@loton.pl
www.loton.pl/ru

LOTON® - �ашей целью является
удовлетворение всех, кто сочетает
современность с уважением к природе.
�ы проектируем косметику таким
образом, чтобы дать природе шанс на
обновление её потенциала.
� 2012 году мы отмечали изумрудную
годовщину нашего «брака» с рынком.
�елых 55 лет!!! Mы запомнились
большинству полек как косметическая
компания - производитель сначала
�редства для укладки волос LOTON® 2 
и �ака для волос LOTON® 4, а потом 
и ряда других. Одним из важнейших
критериев успеха выживания была сила,
заключающаяся в натуральности рецеп-
тур и функциональности косметики 
с логотипом LOTON®. �олько в этих
продуктах используется натуральный
белок там, где другие применяют
синтетические синтетические смолы.
�аше �юро по развитию подготовило
предложение для совершенно новой
целевой группы - молодежи. �ерии
PROVIT положил начало двухфазный
���¡�¢ £¤�¡, потом были введены
жидкие ¡¤¥А��� и ¡А£¤��¥, а также
много других продуктов, и наконец 
- £¤�¡О�АЯ �¨�О¥О�¡А для кончиков
волос в маленьком флаконе с дозатором.
Установление контакта с молодежным
рынком было переломным моментом, 
и в результате эти продукты оценили 
по достоинству и стали использовать
также более зрелые женщины. Эту серию
мы пополнили 6-ью видами мини-
упаковок с масками и шампунями. ¬отом,
по желанию клиентов, эти продукты
стали продаваться в бoльших упаковках.
Особого внимания заслуживают два
Э��¡��¥А - против выпадения волос 
и для укладки жирных волос.

MINCER Pharma 
Kosciuszki 37
05-816 MICHALOWICE 
POLAND
Phone: +48 22 723 80 39
Fax: +48 22 753 03 55
e-mail: mcr@mincer.com.pl
www.mincer.com.pl

MINCER Pharma is one of the best 
recognizable brands in Poland. For over
20 years, we have been providing our
customers with cosmetics, which help 
to stop the ageing process. We offer 
a selection of over 200 products, whose
properties are based on well-known and
effective ingredients, such as hyaluronic
acid, collagen, argan oil. Our cream jars
have a special dosage system, which
protects the products from external 
factors. This guarantees more hygienic
usage. Our creams are known in many
countries in Europe, Asia, Middle East and
North America.

Mincer Pharma более 20 лет помогает
женщинам эффективно бороться 
с признаками уходящего времени.
�аша деятельность сосредоточена на
производстве белой косметики. 
� настоящее время производим более
200 наименований продуктов для 
комплексного ухода за кожей лица 
и тела. Экспортитуем нашу косметику
во многие страны ¤вропы, Азии,
�еверной Америки. �апрямую сотру-
дничаем с международными торго-
выми сетями, а также импортерами 
и дистрибьюторами.

12 cosmetic reporter VII-VIII-IX 2013 www.cosmeticreporter.com

LOTON® - Beauty Company has provided
its customers with its products for over 
50 years. It has begun in 1957.
LOTON® products gain recognition and
are acclaimed at hair salons. The high
quality of our products is also appreciated
by international retail chains that commis-
sion us to make 'private label' series. In our
company functions quality system based
on ISO 9001.
Since 2008 the range of our products has
grown, PROVIT - our new line has been pre-
pared specially for the young customers.
Liquid silk – is becoming the sales hit, it has
already become the 'best-seller' twice 
in Polish chemists. Currently LOTON 
products are available in: Rossmann, 
Natura, Vica, Aster, Koliber, Kama, Noel
chemists. Tesco, Carrefour, Polomarket,
Intermarche, Delikatesy Centrum hyper-
markets and supermarkets.  
We combine novelty with respect for nature.
We design our beauty products giving
nature the chance to renew its potential. 
We have found the way to place the unique
attributes of natural silk and cashmere within
your reach at all times.
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Publishing and Media Firm PPHU „SUZI”
„Suzi” Publishing House offers professional
books on hairdressing and DVD teaching
aids which are used in majority of Polish
hair-dressing salons. Albums presenting
large number of photographs picturing
hair styles as well as instructive films step 
- by - step show technics and technolo-
gies of styling women's and men's hair.
They teach how to make bobs, buns and
chignons, how to cut, dye, perm and
take care of women's and men's hair.
Each of them contains 25 to 
33 various hairdos being performed by
the best stylists - instructors helped by the
best professional hairdressing firms.

�здательско-медиальная компания
P.P.H.U. SUZI
�здательство SUZI находится в боль-
шинстве польских парикмахерских
салонов. Оно предлагает профес-
сиональные парикмахерские книги 
и записи DVD учебного характера.
­ниги, шаг за шагом, с огромным
количеством фотографий и обуча-
ющих видео, демонстрируют техники 
и технологии женских и мужских 
парикмахерских услуг, учат испо-
лнения пучков, стрижек, окрашивания,
ондулирования, ухода за волосами. 
­аждая книга включает в себя 25-33 
различных причесок сделанных
ведущими стилистами, инструкторами
с помощью профессиональных парик-
махерских фирм.

Torf Corporation specializes in develo-
ping facial, body and oral care products.
Our company have a wide range offer
for chain retailers under the own label.
Using our knowledge and experience
we're able to create a fully competitive
quality product tailored to customer
needs. Our best recommendation 
is a large portfolio of clients such as
MAKRO GROUP, BOOTS, AUCHAN,
TESCO, ROSSMANN, SUPER PHARM,
KAUFLAND, JMD BIEDRONKA, E.LECLERC
in UK, Germany, Poland, CEE countries.

­омпания �орф прозводитель космети-
ческих средств по уходу за лицом,
телом и полостью рта. �ы предлагаем
широкий ассортимент косметических
продуктов для сетевых ритейлеров под
частной маркой. �спользуя наши 
знания и опыт, мы можем создавать
полностью конкурентоспособный,
качественный продукт с учетом
потребностей клиентов. �аша лучшая
рекомендация - это большой портфель
клиентов, таких как MAKRO GROUP,
BOOTS, AUCHAN, TESCO, ROSSMANN,
SUPER PHARM, KAUFLAND, JMD
BIEDRONKA, E.LECLERC в ¡елико-
британии, ¢ермании, £ольше и др.
странах ¤вропы.

Torf Corporation
Fabryka Leków Sp. z o.o.
Fabryczna 11
55-080 KATY WROCLAWSKIE
POLAND
Phone: +48 71 334 19 20
Fax: +48 71 334 19 20
e-mail: export@torf.pl
www.tolpa.pl

cosmetic reporter VII-VIII-IX 2013 15

SUZI P.P.H.U. 
WYDAWNICTWO
Brzozowa 45
05-506 MAGDALENKA
POLAND
Phone: + 48 504 042 137
Fax: + 48 22 757 96 51
e-mail: zsumirska@life.pl
www.abcfryzjera.pl

informator 2013 nowy OK  9/1/13  11:36 PM  Page 15

st
a

n
d

2A
62

8

POLCHARM company for 15 years has
been occupying with the activity 
supporting Polish cosmetics exporters,
mainly by helping them to participate
during the international fairs. For many
years we have been the only trade 
partner on such events as interCharm, 
interCharm Ukraine, Cosmoprof, Cosmo-
prof Asia.
We are also a publisher of beauty 
business industry magazines: 

Cosmetic Reporter publishes up to date
reports on Polish and abroad beauty
markets. It is targeted to Polish and 
foreign cosmetics producers. If you are
interested in entering Polish market – no
doubt Cosmetic Reporter is the very best
channel to promote yourself. It appears
at interCharm and Cosmoprof, which
seems to be a great occasion to 
conquer foreign markets.

TOP Professional is a magazine targeted
to hairdressers interested in the latest trends
in stylization, coloration and hair care.

�омпания Polcharm уже 15 лет рабо-
тает в службе польской индустрии
красоты. �ногие годы Polcharm 
являлся исключительным в �ольше
агентом выставок: interCharm,
interCharm Ukraine, Cosmoprof,
Cosmoprof Asia.
Polcharm выпускает тоже журналы
для косметической индустрии:
Cosmetic Reporter, в котором публи-

куются самые актуальные обзоры
польского и зарубежных рынков, 
а также информации об новейших
трендах в косметике, проишествиях
косметической отрасли и т.п. �урнал
адресован производителям косметики
как в �ольше так и в других странах
мира.
�сли вы заинтересованы войти на
польский рынок, Cosmetic Reporter
идеален чтoбы зарекомендоваться 
в нем. �еклама в Cosmetic Reporter
дает тоже возможность представить
себя и на других рынках, так как
журнал распространяется на 
выставке interCHARM и Cosmoprof.
Top Professional, предназначен для

парикмахеров заинтересованных 
следить за новейшими направ-
лениями в стилизации, колоризации
и уходе за волосами.

PROSALON by Chantal means high 
quality cosmetics for hair colouring, care,
treatment and styling destined 
exclusively for professionals (hairdressers).
PROSALON INTENSIS extends our offer
with a series of cosmetics for hair 
moisturizing, enlarging its volume and
colour protecting. We offer also hair cure
complexes under our sub-brand 
PROSALON MED. 
New to the range is a series of cosmetics
based on argan oil - PROSALON Argan
Oil, which ensuring youth and vitality 
to hair.
In Warsaw we run the hairdressing 
academy of our own where we organize
various courses and master classes.

�родукция марки PROSALON от
фирмы «¥анталь» – это высококаче-
ственная косметика для ухода,
лечения, окраски и стилизации 
волос, предназначенная исключительно
для парикмахеров-профессионалов.
©иния PROSALON INTENSIS состоит
из трёх серий косметики для волос:
увлажняющей, увеличивающей объем
и для окрашенных волос.
�ы предлагаем также комплекс для
лечения волос под нашим суб-
брендом PROSALON Med.
±ашей новинкой является серия
профессиональной косметики для
волос на основе арганового масла 
– PROSALON �асло Аргании, обеспе-
чивающая молодость и жизненную
силу волос.
³ ³аршаве начинает деятельность
парикмахерская Академия PROSALON,
где мы организуем различные курсы
и мастер-классы.

PROSALON 
Kacka 16
05-462 WIAZOWNA
POLAND
Phone/fax: + 48 22 612 09 25
e-mail: export@chantal.com.pl
www.prosalon.eu
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POLCHARM 
Jodlowa 44
05-077 WARSAW WESOLA
Phone/fax: +48 (22) 773 37 51
Mobile: +48 502 22 90 90
e-mail: info@polcharm.com.pl
www.polcharm.com.pl
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EXCLUSIVE AGENT IN POLAND:
POLCHARM, ANNA GODEK

e-mail: info@polcharm.com.pl
tel. +48 502 22 90 90

Do∏àcz do polskich wystawców edycji 2013, którymi b´dà:
Ados, Allvec, Anna, Aroma Trend, Beauty Face, Beliso, BIM, Bell, Belle Jardin, Bielenda, Biogened, 

Blux Cosmetics, Clarena, Chantal, Danpol, DAX Cosmetics, Do∏owy PT, Dr Irena Eris, Eveline Cosmetics, 
Farmona, Harper Hygienics, Heinz Glass Dzia∏dowo, Heinz Plastic Polska, Inspire, Interton, Joanna, 

Lemax, Mincer, Mollon, Nepentes, Oceanic, Pharma C Food, Phenomé, Pierre René, Prof. Cosmetica, 
Prosalon, Torf, V. Laboratories, Verona.
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Verona Products Professional was 
established in 2003. This moment was 
preceded by years of experience
gained in world markets, thanks to which
the company quickly became 
a renowned contender in the cosmetics
business. 
We are producers of cosmetics for make
-up, skin and body care, hair colouring 
as well as hair care and styling products,
and fragrance products. Our brands
have earned Clients’ trust and have
been held in high esteem for many years.
Verona Products Professional is also 
a producer of Private Label. Private
labels are another business niche, which
we’re developing very expansively by
continuously expending the offered
assortment.

VERONA PRODUCTS
PROFESSIONAL
Andrzejow Duranowski 27B
96-500 SOCHACZEW
POLAND
Phone: +48 46 863 08 87
Fax: +48 46 869 08 88
e-mail: biuro@vpp.pl
www.vpp.pl

Ziaja Ltd is a family-owned company
founded in 1989 by pharmacies Aleksandra
and Zenon Ziaja. Our offer includes over
900 products for face, body, hair and 
intimate hygiene care. Today the 
company is one of the biggest beauty
care manufacturers in Poland with 
48 million pieces of products sold in 2012
and 19% volume market share in face
cream sector.

Ziaja Ltd семейная фирма, основаная
в 1989 году фармацевтами Алекса-
ндрой и �еноном �яя. �ашe коммер-
ческое предложение состоит из 
более 900 штук продуктов для ухода
за лицом, телом, волосами 
и интимной гигиены. � данное время
наша фирма является одним из
самых крупных производителей
косметики в �ольше, в 2012 году
производство достигло 48 миллио-
нов штук продуктов, а наша
рыночная доля в секторе продаж
кремов (в штуках) составила 19%.

ZIAJA Ltd.
Jesienna 9
80-298 GDANSK
POLAND
Phone: +48 58 521 35 10
Fax: +48 58 521 35 01
e-mail: export@ziaja.com
www.ziaja.com

Verona Products Professional была
основана в 2003 году. Этому моменту
предшествовал многолетний опыт 
в производстве и продаже космети-
ки, поэтому компания быстро завое-
вала достойное место в отрасли кос-
метики. ¢ы являемся производи-
телем декоративной косметики, 
косметики по уходу за лицом и телом,
окрашивающих продуктов, по уходу
за волосами и для стилизации волос,
а также высококачественной парфю-
мерии. �ашей целью является 
признание и доверие наших клиентов. 
Verona Products Professional также
специализируется на контрактном
производстве.

16 cosmetic reporter VII-VIII-IX 2013 www.cosmeticreporter.com
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IOCEANIC
АА AGE TECHNOLOGY COMBINATION SKIN
это инновационная косметическая линия, 
в которой использовано открытие 
�аборатории �нженерии �астиц а также
благотворное влияние компонентов, которые
отвечают потребностям комбинированной 
кожи со склонностью к жирному блеску, 
с расширенными порами и несовершенствами.
Отобранные активные субстанции способствуют
восстановлению оптимального гидролипидного 
баланса кожи и обеспечивают ее уходом,
адаптированным к ее исключительным
потребностям - регулируют процесс 
секреции себума и сужают поры в зоне "�", 
а одновременно увлажняют сухие участки кожи.
�ереломное открытие подтверждающее 
ключевую роль липидных микросфер 
в процессе комплексной защиты кожи
позволило разработать революционную
формулу с микролипидной системой 
MLS  (Micro Lipid System)*. 
Эффективность системы была подтверждена 
в инструментальном тестировании.

*�атентная заявка

IAVA
IEco Garden - Органический крем 
Iс экстрактом зеленого горошка
Iªатуральный подтягивающий 
Iкрем для лица 50+

Обеспечивает заметный еффект
лифтинга и повышает упругость кожи,
ее элластичность. Это уникальное
соединение многих биологически
активных компонентов, которые
заметно розглаживают морщины,
предупреждают появление новых 
и восстанавливают элластичность
кожи. ¯рем предназначен для
предупреждения признаков старения
кожи, которая снова преобретает
молодой вид. Объем: 50 мл.

99% входящих в состав
ингредиентов натурального
происхождения 16% ингредиентов
взяты из органического земледелия
ªатуральная и органическая косметика
сертифицирована ECOCERT Greenlife
согласно µтандарту ECOCERT
- cosmetics.ecocert.com.
µертифицированная косметика 
ECO Garden не содержит ¶·О,
парабенов, феноксиэтанола,
наночастиц, кремния, �Э¶
(�олиэтиленгликоль), синтетических
красителей и ароматизаторов, 
сырья животного происхождения.

­О��������­�� �О�О��� �� �О�Ь��

Dr Irena ErisI
Clinic WayI

Ученые научно-исследовательского
центра Dr Irena Eris разработали
революционную и уникальную 

формулу FGF1 LMS™ в сочетании 
с трансдермальной системой

проникноваения LIPO-SPHERE. 
�иния Clinic Way от Dr Irena Eris 
– это первая линия фармацевти-

ческой дермокосметики,
позволяющая эффективно

активизировать процесс
обновления кожи на 3 уровнях,

которая демонстрирует
революционные результаты 

в исследованиях in-vitro и in-vivo,
обеспечивает эффективный 
и безопасный уход, направ-
ленный против старения, 

даже для самой чувствительной
кожи, подверженной аллергией.

ICHANTAL 
Sessio Keratin

Sessio Keratin это новая серия 
- для ухода за поврежденными,
сухими и матовыми волосами.
Осветляет волосы 
и подчеркивает их блеск.
Âлагодаря содержанию кератина
в легкоусваиваемой форме
способствует восстановлению
поврежденной структуры 
волос и придает им здоровый 
вид и жизненную силу. 
Âлагодаря наличию в составе
витаминов, питает волосы,
предупреждает их ломкость 
и облегчает расчесывание. 
Ã состав серии входят: 
�шампунь с кератином, 
� бальзам с кератином,
� двухфазный бальзам 
с кератином.
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IMINCER
�иния по уходу за кожей лица Argan Gold – Эликсир  олодости 
 асло Аргана, богатое в Омега 3, 6, 9 и витамин � эффективно 
замедляет процесс старения кожи. �спользуемое в косметологии 
проявляет исключительную эффективность в борьбе с шероховатостью 
и сухостью эпидермиса, лечении рубцов, нивелировании морщин 
и восстановлению идеального состояния кожи.

PHARMA CFI
Bond Expert - новая 
линия косметиков,

гарантирующих
ощущение свежести 

и комфорта в течение
всего дня.

�нновационная 
формула обработана 

на основании
натуральных активных
ингредиентов нежно
ухаживает за кожей

лица. ¡осметики
отличаются мужским,

классическим ароматом,
содержащимся 

на коже до 24 часов.
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BANDII
¤ировиноградная 

кислота 30% pH 1,5
Очень эффективное смесь

пировиноградной, азелаиновой 
и салициловой кислот для 

проведения процедуры
химической эксфолияции. 
ªля использования только

в салоне красоты. «начительно
уменьшает количество угрей 

и обладает антибактериальным
действием (уменьшение акне).

¯тимулирует синтез 
коллагена, эластина 

и волокон гликопротеины, 
что повышает напряжение 

и эластичность кожи.

BEAUTY FACE
3 °О±²� �°°О±А³�О°°²� ��´�µ°²� ¤¶О³�ªУ¶² MOOYA

Осенью этого года  BeautyFace расширяет свое предложение 
3 инновационными процедурами на лицо и шею - укрепляющая 
клюква, экстракт из змеиного яда с мощным действием против морщин, 
а также шоколад с миндалевым маслом для очень сухой кожи.
�нновационные ингредиенты, современные рецепты и интересная 
форма процедуры наверняка понравятся будущим клиентам. 
µольше на сайте www.BeautyFace.pl

IZIAJAI
°атуральный оливковый
крем, рецептуру которого
разработал более 20 лет
тому назад фармацевт 
«енон «яя – основатель
фирмы Ziaja Ltd, успешно
продается до настоящего
времени. ¤итательный 
крем на основе оливкового
масла предназначен 
для ухода за сухой 
и нормальной кожей. 
¡рем можна применять
также для детей, 
начиная со второго 
месяца жизни.

IFARMONA
°овые бальзамы для тела SENSITIVE ECO STYLE,
производимые в соответствии со стандартами 
ISO и GMP, не содержат парабенов, красителей 
и минеральных масел. µлагодаря шелковистой
консистенции бальзамы легко наносятся и быстро
впитываются. ´увство комфорта увеличивает
приятный, нежный запах. 
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�и не виключаємо можливості відкриття фабрик поза �ольщею. �а сьогодні 
у нас є вільна виробнича потужність в нашій ультра-сучасний фабриці біля
�даньску, котру ми приготували до наших планів завойовування міжнародних
ринків. Однак у випадку динамічного розвитку ринків таких як Індія, ми
візьмемо до уваги будівлю фабрик в данному регіоні світу. �находячись 
в динамічній фазі розвитку експорту ми не зосереджуємося на реалізації
великих доходів з цієї діяльності. �ам залежить на створенні позиції на ринку.
�рибуток ми реінвестуємо в подальший розвиток.

�о є майбутнім косметичних фірм? Який буде стан фірми OCEANIC за пять років?
�о є найбільшою загрозою для спілки?

�поживачі сьогодні стають все більш вимогливими. �се більше і більше осіб 
- це алергіки та люди з проблемами шкіри. �аш богатий досвід в цій області та
інноваційний підхід до створення продуктів дозволяє нам виготовляти сучасну
косметику призначену для алергіків. �озроблення власних патентів наприклад
Інноваційної �ехнології �ахисту �кіри - Micro Lipid System (MLS), спільно 
з �абораторією Інженерії �олекул - сприяє тому, що наші продукти є дуже
сучасними та викликають довіру.
�и переконані, що близькосяжна перспектива для нашої спіли - є дуже
позитивною. � наших планах розвиток експорту та ріст шляхом його аквізиції.
Якщо нам вдасться виповнити тільки частину цих планів, OCEANIC опиниться 
в "іншій лізі". �ам потрібно створити ідею глобальної марки, котра буде
визнана на більшості світових ринків і буде візитною карткою нашої країни.

­ниження консумпції означає, що косметичні фірми будуть затятіше боротися за
клієнта. �ас більше цікавить конкуренція з боку польских чи закордонних
підприємств?

�ольща - це унікальна держава, де дуже сильну позицію мають місцеві марки.
�ому наша конкуренція - це як польскі марки так і міжнародні концерни.

�и співрацювали зі співачками �ая і �оніка �родка, а також з акторкою і вчителькою
зен �алгожатою �раунек. �о співпраці по чоловічим лініям ви запросили не моделів
та акторів, а чоловіків з плоті і крові, мандрівників та спортсменів: �іктора �орсука 
- чемпіона �ольщі з кайтсерфінгу, �арчіна �єнєчко - мандрівника, �ебастіана �аву 
- чемпіона світу з планеризму а також �йотра �устельніка - гімалаїста. ­відки такий
підбір представників марки?

�е, що нас  найбільш цікавить - це особистість та правдиві досягнення людей,
котрі мають нас представляти. ¨х досягненя, послідовність в досягненні цілей.
©оротше говорячи - ми ставимо на якість!

�ьогодні окрім масмаркетової косметики, з котрих OCEANIC починав, в асортименті
фірми є також продукти семі-селективні (лінія AA Prestige), професіональна
косметика для косметичних салонів (лінія AA Prestige Institute), а також кілька ліній
дермокосметики та препарати О��, котрі спрямовані на конкретні захворювання
шкіри. OCEANIC - перша косметична фірм котра ввела на польский ринок рідину для
інтимної гігієни. Однак пропозиція не обмежується тільки до продуктів для жінок.
£ірма OCEANIC також була першою, котра запропонувала рідину для інтимної гігієни
для чоловіків і лінію чоловічої косметики з поділом на вікові категорії (AAMEN). �акий
розвиток не був би можливий без технологічного забезпечення - сучасної фабрики та
досконало обладнаної лабораторії.

�аша фабрика, поверхністю 12 тис. кв м, побудована на 4 гектарах, є однією 
з найсучасніших фабрик в Європі. �она була побудована згідно 
з фармацевтичними стандартами GMP, що підтверджує сертифікат. ²осконало
обладнена лабораторія та сучасний логістичний центр - створюють досконалу
виробничу базу для нашої косметики та дермокосметики.

�и встановлюєте тенденції: косметика АА ¦�О - доступна не тільки в селективних
парфумерних магазинах, а також в аптеках. §и можете нам відкрити таємницю яких
новинок в косметичній, чи фармацевтичній  галузі, можемо сподіватися в недалекому
майбутньому?

³е перш за все продукти, котрі дають схожий результат як після процедур 
в кабінетах естетичної дерматології. �а приклад ми працюємо над
викорситовуванням властивостей стовбурових клітин.

¦кологічний стиль життя здобуває більшу популярність, з’явилась мода на екологічну
косметику. �и ідеально відчули момент коли ввести на польский ринок таку
косметику. Яким шляхом ви отримуєте компоненти до косметики АА ¦�О?

Унікальні формули косметики АА ¶�О основані на відібраних натуральних
компонентах, в тому числі сертифікованій органічній сировині, які ми купуємо
від найкращих міжнародних фірм, котрі спеціалізуються в отримуванні
натуральних органічних складників. ·езпека продуктів підтверджена
дерматологічними і алергологічними дослідженнями при участі людей 
з алергічними хворобами шкіри в ©лініці ²ерматології і Алергології �даньского
�едичного Університету.

Oпакування вашої косметики відрізнються - наприклад АА ¦�О виконана 
з переробленої сировини, також їх можна перероблювати.

�и присвячуєми багато уваги естетиці наших опаковань. ¨х вирізняє
елегантність, мінімалізм, продумана графіка. � випадку продуктів АА ¶�О, 
всі шкляні опакування можна переробляти, а коробочки виконані з паперу 
без вмісту деревини (з цукрового очерету).

�орота �ошиньска - це жінка сповнена енергією стрімко рухається вперед як в житті
так і в бізнесі, власниця фірми в котрій працює більше 400 працівників та виготовляє
2 млн штук препаратів в місяць. �равильна, педантична, безпосередня та вільна 
у спілкуванні. �и любите людей, вони відповідають на цю симпатію. А може
заздрять? Який смак має успіх?

�олодкий з присмаком гіркоти. �олодкий, коли бачу наші продукти на полицях
�ольщі та світу. �іркий смак, стосується успіху, котрий легче осягнути ніж
втримати.

�кільки годин на добу �и працюєте?

�ак як мої співробітники, намагаюсь присвячувати фірмі 8 годин на день. 
� OCEANIC працює багато жінок - молодих мам, котрі наприклад мусять
встигнути забрати дитину з дит. садку чи школи. �отрібно так вкласти план
праці, аби виконати те, що запланувалось. � однієї сторони я дуже багато
вимагаю, але при цьому сама цілком та повністю поринаю в роботу в команді.
³е завдяки їх досвіду і завзятості ми досягаємо успіху. 

§и є щось що �ас турбує в польскому бізнесі?

�ої французькі знайомі говорять про мене "�ольска ©осмополітка" тому, 
що завжди і всюди я підкреслюю, що я полька і роблю це без збентеження.
¹артую, що я - як біло-червоний прапор. Я вірю в креативність 
і підприємницький хист поляків, котрим цілий час хочеться хотіти. �ольскі
виробники завдяки великій праці і завзятості збудували за відносно короткий
час дуже солідні фірми. �е вміємо цим хвалитись. ³е помітно в пресі і медіях 
в �ольщі та в світі, а ми маємо приводи для гордості.

�е �аше місце? §оловік в подорожах, доросла донька має власну фірму, мама 
в �опоті - де фабрика.

�оє місце там, де мої близькі.

�уже дякую за розмову.

¶ва �шчінска.

І��¶��'Ю �О�¶�У
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І�����'Ю �О���У

�раця - як музика 
- додає мені крила

�орота �ошиньска - співвласнця і креативний директор компанії OCEANIC S.A.
Eurofragrance Sp z o.o. �ає доньку �іколь, разом з якою активно веде блог
(новина для польської блогосфери) присвячений косметиці, моді та багато
іншому. ¡акінчила �узичну Академію, але замість стати піаністкою - звязала
своє життя з косметичним ринком. �она є найкращим послом своєї марки,
котра вже 30 років асоціюється польским жінкам з гіпоалергенною
косметикою, жіночою красою та бездоганним стилем. �орота �ошиньска
- жінка багатьох пристрастей, таких як музика, фото - коли говорить сама про
себе, підкреслює, що послідовність є одним з її основних принципів, котрим
керується у всіх своїх діях.

�оли 31 рік тому �и засновували фірму, котра мала за мету виготовлення косметики
для алергіків, багато осіб з недовірянням кивала головою. �ерший продукт, котрий
здобув серця клієнток і до сьогодні згадується з носталгією, він був антиалергенний
(від нього назва марки АА), крем для обличчя, без запаху, в оранжевій упаковці. 
�а часів, коли розкішшю був звичайний крем від зморшок, це було дуже ризиковане
рішення. �відки взялась марка АА?

�и є другим поколінням, котре продовжує 80 річну традицію в області
косметики. �ій тесть Ігнаци ¡енон �ошиньскі - інжинер хімії, вже перед війною
володів фабрикою косметики в �аршаві. ¡годом продовжував свою працю 
у ©ранції і �арокко, де працював спільно з моїм чоловіком. ªід кінець 70 років
він повернувся до ªольщі та заснував одну із перших закордонних фірм 
в ªольщі - Inter Fragrance. ¡нання в області косметики та аналізування
ринкових досліджень виявили, що алергія - це глобальна проблема а також, 
що до 2020 року 50% суспільства зіткнеться з цією проблемою. ¡відси ідея
створення антиалергенної марки АА, котра задовільнила очікування клієнтів і
пацієнтів. �аш перший антиалергенний крем без запаху для обличчя, той про
який �и нагадали - в характеристичній оранжевій упаковці, продавався в
сотнях тисяч екземплярів.

�и засновували фірму в часи, котрі не сприяли підприємцям. �о було для �ас
найбільшою проблемою?

²асті зміни в законах котрі стосувались підприємницької діяльності та пошук
фінансових засобів (девідендів) для купівлі сировини та опакувань. �адто
важкий був рік 1989 та два наступні. �сі захоплювались імпортними
продуктами, а продаж польских – стрімко зменшувався. �и пішли на ризик 
і розпочали будову фірми в нових реаліях і виграли, завдяки знанням
косметичної сфери, нашій добре опрацьованій стратегії та послідовності.

�ажка єкономічна ситуація може такому гравцеві як ви - відкрити нові можливості
розвитку. Я маю на увазі аквізицію, але закордонні фірми також можуть обрати вашу
фірму за свою ціль?

�кономічна ситуація, в котрій ми знаходимося, безперечно перевіряє стан фірм
на ринку. �аша спілка, завдяки своїй унікальній філософії антиалергенної
марки АА має прихильне, стабільне та вірне гроно клієнтів і пацієнтів. ¶е особи,
котрі переконались в якості і ефективності наших препаратів та безбпеки
застосовування. ¡ цього приводу, навіть за часів економічного спадку
OCEANIC покращує свої результати та послідовно збільшує ринкову долю. 
�и ведемо також ряд розмов котрі стосуються аквізиції фірм з косметичної 
та фармецевтичної галузі, котрими ми зацікавлені. �пад економічної ситуації
може пришвидшити ці переговори і є висока вірогідність, що до кінця року ми
проведемо першу аквізицію. 

OCEANIC в близькому майбутньому потрапить на біржу: прем'єра запланована 
на початок 2014 року. � руки інвесторів потрапить міноритарний пакет акцій, 
а аналітики вже оцінюють, що це буде одна з найбільш цікавих спілок 
на �аршавскій фондовій біржі. 

�ак, це правда. �и відчули велике зацікавлення потенційних інвесторів. �аша
спілка, крім чудового фінансового стану, володіє великим потенціалом
розвитку. �и переконані, що отримуючи засоби з біржі ми будемо спроможні
динамічно збільшувати наш дохід та збільшити вартість фірми. Інвестори
шукають такі спілки та безперечно І�О фірми OCEANIC буде одним з найбільш
цікавих в 2014 році.

�авайте перейдемо до експорту. �ірма знаходиться в 30 країнах, ви плануєте
розширення на нові ринки. �е хочете сповільнити?

�кспортова продажа в доходах спілки становить 10% та динамічно
розвивається. �а даний момент фірма знаходиться на 30 ринках, на котрих ми
продаємо наші продукти. �и інтенсивно працюємо над новими ринками. 
�и хочемо якомога швидше збудувати сітку дистрибюторів, котра дозволить
нам збільшити популярність наших марок та зміцнити їх позицію в експорті.
²астина фінансових засобів, котрі ми маємко намір отримати з �аршавскої
фондової біржі, буде спрямована на розвиток експортної торгівлі, зокрема
маркетингова підтримка та розвиток дистрибуції.
¸осметика АА володіє міцною позицією на таких ринках як Україна, ¹итва,
ºілорусія, Угорщина, �ловаччина, �»А. �и боремося за розвиток експорту 
та здобуття нових ринків. Індійський дистрибютор сам до нас звернувся. 
Якщо нам вдастся досягти успіху, ми прокладемо собі шлях на інші ринки в Азії.
�хожа ситуація з нашим дистрибютором в Єгипті, котрий може відчинити нам
двері до інших країн ªівнічної Африки.

�и маєте чітко визначену стратегію входження та закорінення на закордонних
ринках. �ас можна знайти в міжнародних аеропортах, а на місцевому ринку 
ви обираєте лідера дистрибюції.

�ибір властивого дистрибютора - це половина успіху. �ому кожна фірма, 
з котрою ми плануємо співпрацювати, приїжджає побачити наші лабораторії та
сучасну фабрику, котра відповідає вумогам фармацевтичних стандардів GMP,
що підтверджує сертифікат. ªотім розробляється стратегія впровадження
марки АА на конкретний ринок. �и співпрацюємо з активними
дистрибюторами, котрі часто володіють власними пунктами продажу. 
�ака ситуація є наприклад на українському ринку, де ми знаходимося 
в 350 аптеках «�ед-сервіс» - лідера аптечного ринку на Україні. � цій мережі ми
займаємо у вартісному відношенні другу, а в кількістному - першу позицію 
в рейтингу реалізації косметичних та дермокосметичних марок. �хожа ситуація
в ºілорусії - ми є номер один в аптечних пунктах «ªланета ¡доров’я», котрі
належать до найбільшої приватної сітки аптек в тому числі INTER FARMAX.
¡вичайно ми відповідаємо за тренінг та оснащення пункту продажі рекламними
матеріалами на місцевій мові. �и діємо за кордоном як міжнародні концерни,
послідовно відкриваючи нові ринки.

�и плануєте відкриття нових фабрик за кордоном? �отрі закордонні ринки приносять
вам набільші доходи?

Інтерв'ю номеру
�орота 
�ошиньска
співвласнця 
і креативний директор 
компанії OCEANIC S.A. 
і Eurofragrance Sp z o.o.
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Planujecie otwarcie nowych fabryk poza Polskà? Które rynki zagraniczne przynoszà wam
najwi´ksze zyski?

Nie wykluczamy mo˝liwoÊci otwierania fabryk poza Polskà. Na chwil´ obecnà
posiadamy wolne moce produkcyjne w naszej ultra-nowoczesnej fabryce pod
Gdaƒskiem, którà przygotowaliÊmy do naszych planów ekspansji na rynki
mi´dzynarodowe. Jednak˝e w przypadku dynamicznego rozwoju rynków takich jak
Indie, b´dziemy rozwa˝aç budow´ fabryk w danym rejonie Êwiata. B´dàc w fazie
dynamicznego rozwoju eksportu nie koncentrujemy si´ na realizacji du˝ych zysków
z tej dzia∏alnoÊci. Zale˝y nam na budowaniu udzia∏ów i pozycji rynkowej. Zarobione
Êrodki reinwestujemy w dalszy rozwój.

Co jest przysz∏oÊcià firm kosmetycznych? Jaka b´dzie kondycja firmy Oceanic za pi´ç lat?
Co jest najwi´kszym zagro˝eniem dla spó∏ki?

Konsumenci w dzisiejszych czasach stajà si´ coraz bardziej wymagajàcy. Coraz
wi´cej osób to alergicy i osoby majàce problemy ze skórà. Nasze bogate
doÊwiadczenie w tym zakresie oraz innowacyjne podejÊcie do tworzenia
produktów pozwala nam na tworzenie nowoczesnych kosmetyków dostosowanych
do potrzeb alergików. Opracowywanie w∏asnych patentów, np. Innowacyjnej
Technologii Ochrony Skóry – Micro Lipid System (MLS), we wspó∏pracy 
z Laboratorium In˝ynierii Czàsteczek sprawia, ˝e nasze produkty sà bardzo
nowoczesne i wiarygodne. JesteÊmy przekonani, ˝e Êrednioterminowa perspektywa
dla naszej spó∏ki jest bardzo pozytywna. Mamy plany rozwoju eksportu oraz
wzrostu przez akwizycje. JeÊli uda nam si´ zrealizowaç tylko cz´Êç z nich, Oceanic
znajdzie si´ w "innej lidze". Zale˝y nam na budowaniu globalnej marki, która b´dzie
rozpoznawalna na wi´kszoÊci rynków Êwiata i b´dzie wizytówkà naszego kraju.

Spadajàca konsumpcja oznacza, ˝e firmy kosmetyczne b´dà ostrzej rywalizowaç o klienta.
Bardziej obawiacie si´ konkurencji ze strony podmiotów polskich czy zagranicznych?

Polska jest wyjàtkowym krajem, w którym bardzo silnà pozycj´ majà marki lokalne.
Dlatego naszà konkurencjà sà zarówno marki polskie, jaki koncerny
mi´dzynarodowe.

Do tej pory wspó∏pracowaliÊcie z piosenkarkami Kayah i Monikà Brodkà oraz aktorkà 
i nauczycielkà zen Ma∏gorzatà Braunek. Do wspó∏pracy przy liniach m´skich zaprosi∏a Pani
zaÊ nie modeli czy aktorów, ale m´˝czyzn z krwi i koÊci, podró˝ników i sportowców:
Victora Borsuka – mistrza Polski w kitesurfingu, Marcina Gienieczko – podró˝nika,
Sebastiana Kaw´ – mistrza Êwiata w szybownictwie oraz Piotra Pustelnika – himalaist´.
Skàd taki dobór ambasadorów marki ?

To, co nas najbardziej interesuje to osobowoÊci i prawdziwe osiàgni´cia ludzi,
którzy majà nas reprezentowaç. Ich autentyczny dorobek, konsekwencja w dà˝eniu
do celu. Najkrócej mówiàc stawiamy na jakoÊç!
Obecnie oprócz kosmetyków massmarketowych, od których Oceanic zaczyna∏, 
w ofercie firmy znajdujà si´ te˝ produkty semi-selektywne (linia AA Prestige),
produkty profesjonalne skierowane do gabinetów kosmetycznych (AA Prestige
Institute), a tak˝e kilka linii dermokosmetyków i preparatów OTC ukierunkowanych
na konkretne schorzenia skóry. Oceanic, jako pierwsza firma kosmetyczna,
wprowadzi∏ na polski rynek p∏yn do higieny intymnej. 

Nie ogranicza si´ jednak do oferty dla kobiet. Firma tak˝e jako pierwsza
zaproponowa∏a p∏yn do higieny intymnej dla m´˝czyzn oraz lini´ kosmetyków
m´skich z podzia∏em wiekowym (AA Men). Taki rozwój nie by∏by mo˝liwy 
bez zaplecza technologicznego – nowoczesnej fabryki i doskonale 
wyposa˝onego laboratorium.
Nasza fabryka, o powierzchni 12 tys m kwadratowych, wybudowana na 4 ha, jest
jednà z najnowoczeÊniejszych w Europie. Zosta∏a wybudowana wg
farmaceutycznych standardów GMP, potwierdzonych certyfikatem. Wspólnie z
doskonale wyposa˝onym laboratorium i nowoczesnym centrum logistycznym
tworzy doskona∏à baz´ produkcyjnà dla naszych kosmetyków i dermo kosmetyków.

Wyznacza pani trendy: kosmetyki AA ECO sà dost´pne nie tylko w selektywnych
perfumeriach, ale tak˝e w aptekach. Czy mo˝e nam pani zdradziç, jakich nowoÊci, równie˝
w kosmetykach aptecznych, mo˝emy oczekiwaç w niedalekiej przysz∏oÊci?

Sà to przede wszystkim produkty, które w swojej skutecznoÊci sà zbli˝one do
efektu, który uzyskujemy wykonujàc zabiegi w gabinetach dermatologii estetycznej.
Na przyk∏ad pracujemy nad wykorzystaniem w∏aÊciwoÊci komórek macierzystych.

Ekologiczny styl ˝ycia zyskuje coraz wi´kszà popularnoÊç, pojawi∏a si´ równie˝ moda na
kosmetyki ekologiczne. Idealnie wyczuliÊcie moment kiedy wprowadziç tego typu
kosmetyki na rynek polski. W jaki sposób pozyskujecie sk∏adniki do kosmetyków AA ECO?

Unikatowe receptury kosmetyków AA ECO oparte sà na wyselekcjonowanych
sk∏adnikach naturalnych, w tym certyfikowanych surowcach organicznych, które
kupujemy od najlepszych mi´dzynarodowych firm, specjalizujàcych si´ w
otrzymywaniu naturalnych i organicznych sk∏adników. Bezpieczeƒstwo produktów
potwierdzajà wnikliwe badania dermatologiczne i alergologiczne z udzia∏em osób
z alergicznymi chorobami skóry w Klinice Dermatologii i Alergologii Gdaƒskiego
Uniwersytetu Medycznego.

Opakowania waszych kosmetyków wyró˝niajà – te z AA ECO sà wykonane z surowców
wtórnych, opakowania mogà byç poddawane recyklingowi.

Przywiàzujemy wielkà wag´ do estetyki naszych opakowaƒ. Wyró˝nia je elegancja,
minimalizm, przemyÊlana, spójna grafika. W przypadku produktów AA ECO,
wszystkie opakowania szklane mogà byç poddawane recyclingowi, a kartoniki
wykonane sà z papieru bezdrzewnego (z trzciny cukrowej).

Dorota Soszyƒska to kobieta spe∏niona w ˝yciu i biznesie, a mimo to ciàgle p´dzàca
naprzód w∏aÊcicielka firmy zatrudniajàcej bagatela 400 pracowników i produkujàcej 2
miliony sztuk preparatów miesi´cznie. Pouk∏adana, wr´cz pedantyczna, a jednak
bezpoÊrednia i swobodna. Lubi Pani ludzi, a oni odwzajemniajà t´ sympati´. A mo˝e
zazdroszczà? Jaki smak ma sukces? 

S∏odki z odrobinà goryczy. S∏odki, kiedy widz´ nasze produkty na pó∏kach w Polsce
i na Êwiecie. Gorycz, która mi towarzyszy, dotyczy sukcesu, który ∏atwiej jest zdobyç
ni˝ utrzymaç. 

Ile godzin dziennie Pani pracuje?

Tak jak moi wspó∏pracownicy staram si´ poÊwi´ciç firmie 8 godzin dziennie. W
Oceanicu pracuje wiele kobiet – m∏odych matek, które np. muszà zdà˝yç odebraç
dziecko z przedszkola czy ze szko∏y. Trzeba tak u∏o˝yç plan pracy , aby zrobiç to, co
zaplanowane. Z jednej strony jestem bardzo wymagajàca, ale z drugiej strony
wierz´ w prac´ zespo∏owà. To w∏aÊnie ludzie sà najwi´kszà wartoÊcià firmy. To
dzi´ki ich doÊwiadczeniu i zaanga˝owaniu odnosimy sukcesy.

Czy jest coÊ co Panià boli, uwiera w polskim biznesie? 

Moi francuscy znajomi mówià o mnie „Polska Kosmopolitka”, bo zawsze i wsz´dzie
podkreÊlam, ˝e jestem Polkà i robi´ to bez ˝adnych kompleksów. ˚artuje, ˝e jestem
jak flaga bia∏o-czerwona. Wierz´ w kreatywnoÊç i przedsi´biorczoÊç Polaków,
którym ca∏y czas chce si´ chcieç. Polscy producenci dzi´ki ogromnej pracy i
zaanga˝owaniu zbudowali w stosunkowo krótkim czasie bardzo solidne firmy. Nie
potrafimy si´ jednak tym chwaliç, nie potrafimy siebie ceniç. Widaç to wyraênie w
prasie i mediach w Polsce i na Êwiecie, a mamy powody do dumy.

Gdzie naprawd´ jest Pani miejsce? Mà˝ w rozjazdach, doros∏a córka prowadzi w∏asnà
firm´, mama w Sopocie – tam, gdzie fabryka.

Moje miejsce jest tam, gdzie sà moi bliscy.

Bardzo dzi´kuj´ za rozmow´. Ewa Trzciƒska
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Praca - jak muzyka
- dodaje mi skrzyde∏ 
Dorota Soszyƒska – wspó∏w∏aÊcicielka i dyrektor kreatywny firm Oceanic S.A. 
i Euro Fragrance Sp. z o.o. Mama Nicole, z zapa∏em prowadzàca z córkà bloga
(co jest nowoÊcià w polskiej blogosferze) poÊwi´conego kosmetykom, modzie
i nie tylko. Ukoƒczy∏a Akademi´ Muzycznà, jednak zamiast zostaç pianistkà 
– zwiàza∏a si´ z bran˝à kosmetycznà. Jest najlepszà ambasadorkà swojej
marki, która od 30 lat kojarzy si´ Polkom z kosmetykami antyalergicznym, ale
te˝ z urodà i niezaprzeczalnà klasà. Dorota Soszyƒska – to kobieta wielu pasji
(m.in. muzyka, fotografia). Sama mówiàc o sobie podkreÊla, ˝e konsekwencja
to jedna z jej g∏ównych zasad, którymi kieruje si´ we wszelkich dzia∏aniach.

Kiedy 31 lat temu zak∏adaliÊcie firm´, której celem mia∏o byç produkowanie kosmetyków
dla alergików, wiele osób pewnie musia∏o z niedowierzaniem kr´ciç g∏owà. Pierwszym
produktem, który zyska∏ szerokie uznanie klientek i do dziÊ jest przez niektóre z nich
wspominany z nostalgià, by∏ antyalergiczny (stàd nazwa marki AA), bezzapachowy krem
do twarzy w charakterystycznym pomaraƒczowym opakowaniu. W czasach, kiedy
luksusem by∏ zwyk∏y krem przeciw zmarszczkom to by∏a doÊç odwa˝na decyzja. 
Skàd si´ wzi´∏a marka AA?

JesteÊmy drugim pokoleniem, które kontynuuje 80 letnià tradycj´ pracy w bran˝y
kosmetycznej. Mój teÊç, Ignacy Zenon Soszyƒski – in˝ynier chemii, mia∏ ju˝ przed
wojnà fabryk´ kosmetyków w Warszawie. Nast´pnie kontynuowa∏ swojà prac´ we
Francji i Maroku, gdzie pracowa∏ wspólnie z moim m´˝em. Pod koniec lat 70 tych
wróci∏ do Polski i za∏o˝y∏ jednà z pierwszych firm zagranicznych w Polsce – Inter
Fragrance. Wiedza o bran˝y kosmetycznej oraz analiza badaƒ rynkowych pokaza∏y,
˝e alergia jest problemem globalnym oraz ˝e do 2020 roku 50 % spo∏eczeƒstwa 
na Êwiecie zetknie si´ z tym problemem. Stàd pomys∏ na stworzenie antyalergicznej
marki AA, która wysz∏a naprzeciw oczekiwaniom naszych klientów i pacjentów.
Nasz pierwszy bezzapachowy krem antyalergiczny do twarzy, ten o którym Pani
wspomnia∏a – w charakterystycznym pomaraƒczowym opakowaniu, sprzeda∏ si´ 
w setkach tysi´cy egzemplarzy.

Zak∏adaliÊcie firm´ w czasach, które nie sprzyja∏y przedsi´biorcom. Co by∏o dla was
najwi´kszym problemem?

Cz´ste zmiany przepisów dotyczàce dzia∏alnoÊci gospodarczej oraz pozyskanie
Êrodków (dewiz) na zakup surowców i opakowaƒ. Potwornie trudnym momentem
by∏ rok 1989 i dwa nast´pne. Wszyscy zachwycili si´ produktami z importu, 
a sprzeda˝ polskich spad∏a drastycznie. Podj´liÊmy ogromne ryzyko budowy firmy
w nowej rzeczywistoÊci i wygraliÊmy, dzi´ki znajomoÊci bran˝y, naszej dobrze
opracowanej strategii i konsekwencji.

Trudna sytuacja gospodarcza mo˝e takiemu graczowi jak wy otworzyç nowe mo˝liwoÊci
rozwoju. MyÊl´ tutaj o akwizycjach, ale te˝ i wy mo˝ecie znaleêç si´ na celowniku
zagranicznych firm?

Sytuacja gospodarcza, w której obecnie si´ znajdujemy niewàtpliwie weryfikuje
kondycj´ firm dzia∏ajàcych na rynku. Nasza spó∏ka dzi´ki swojej unikalnej filozofii
antyalergicznej marki AA posiada sta∏e, bardzo lojalne grono klientów i pacjentów.
Sà to osoby, które przekona∏y si´ do jakoÊci i skutecznoÊci naszych preparatów oraz
do bezpieczeƒstwa ich stosowania. Z tego powodu, nawet w czasach
dekoniunktury gospodarczej, Oceanic poprawia swoje wyniki i konsekwentnie
zwi´ksza udzia∏y rynkowe. Prowadzimy równie˝ szereg rozmów dotyczàcych 

akwizycji firm z bran˝y kosmetycznej i farmaceutycznej, którymi jesteÊmy
zainteresowani. Pogarszajàca si´ sytuacja gospodarcza mo˝e te rozmowy
przyÊpieszyç i prawdopodobnym jest, ˝e w tym roku dokonamy pierwszej akwizycji.

Oceanic w najbli˝szej przysz∏oÊci trafi na gie∏d´: debiut planowany jest na poczàtek 2014
roku. W r´ce inwestorów trafi pakiet mniejszoÊciowy, a analitycy ju˝ oceniajà, ˝e b´dzie 
to jedna z najbardziej interesujàcych spó∏ek na GPW.

Tak, to prawda. Spotykamy si´ z ogromnym zainteresowaniem potencjalnych
inwestorów. Nasza spó∏ka oprócz doskona∏ej kondycji finansowej, posiada
ogromny potencja∏ dalszego rozwoju. JesteÊmy przekonani, ˝e pozyskujàc 
Êrodki z GPW, b´dziemy w stanie dynamicznie zwi´kszyç nasze przychody 
oraz zdecydowanie zwi´kszyç wartoÊç firmy. Inwestorzy szukajà takich spó∏ek 
i bez wàtpienia IPO firmy Oceanic b´dzie jednym z najbardziej interesujàcych 
w roku 2014.

Przejdêmy do eksportu. Firma jest obecna w 30 krajach, w planach macie ekspansj´ 
na kolejne rynki. Nie chcecie zwolniç tempa?

Sprzeda˝ eksportowa w przychodach spó∏ki stanowi 10 procent i dynamicznie si´
rozwija. Na chwil´ obecnà jest ju˝ ponad 30 rynków, na których sprzedajemy swoje
produkty. Pracujemy intensywnie nad kolejnymi. Chcemy w jak najkrótszym czasie
zbudowaç sieç dystrybutorów, która pozwoli nam zwi´kszyç ÊwiadomoÊç i umocniç
pozycj´ naszych marek w eksporcie. Cz´Êç Êrodków, które zamierzamy pozyskaç 
z GPW, b´dzie ukierunkowana na rozwój sprzeda˝y eksportowej, w szczególnoÊci
wsparcie marketingowe oraz rozwijanie dystrybucji. Kosmetyki AA majà bardzo
silnà pozycj´ na takich rynkach jak Ukraina, Litwa, Bia∏oruÊ, W´gry, S∏owacja, USA.
Walczymy stale nad rozszerzeniem eksportu i zdobywaniem nowych rynków.
Indyjski dystrybutor sam si´ do nas zg∏osi∏. JeÊli uda nam si´ odnieÊç tam sukces,
b´dziemy mieç przetarte szlaki na inne rynki Azji. Podobnie jest z naszym
dystrybutorem w Egipcie, który mo˝e otworzyç nam drzwi do innych krajów Afryki
Pó∏nocnej.

Macie ÊciÊle ustalonà strategi´ wchodzenia i osadzania si´ na zagranicznym rynku.
JesteÊcie obecni na lotniskach mi´dzynarodowych, na lokalnym rynku wybieracie lidera 
w dystrybucji…

Wybór w∏aÊciwego dystrybutora to po∏owa sukcesu. Dlatego ka˝da z firm, z którà
planujemy podjàç wspó∏prac´ przyje˝d˝a zobaczyç nasze laboratoria oraz
nowoczesnà fabryk´, która spe∏nia farmaceutyczne standardy GMP, potwierdzone
certyfikatem zobaczyç nasze laboratoria. Nast´pnie opracowywana jest strategia
wprowadzenia marki AA na konkretny rynek. Pracujemy z pr´˝nymi dystrybutorami,
którzy cz´sto majà w∏asne punkty sprzeda˝y. Tak jest np. na rynku ukraiƒskim, gdzie
jesteÊmy obecni w 350 aptekach firmy MED SERWIS – lidera rynku aptecznego na
Ukrainie. W sieci tej posiadamy wartoÊciowo 2, a iloÊciowo 1 pozycj´ w rankingu
sprzeda˝y marek kosmetycznych i dermokosmetycznych. Podobnie na Bia∏orusi
jesteÊmy numerem jeden w punktach aptecznych Planeta Zdrowia, nale˝àcych 
do najwi´kszej prywatnej sieci aptek w tym INTER FARMAX. OczywiÊcie 
my odpowiadamy za szkolenia oraz wyposa˝enie punktu sprzeda˝y w materia∏y
reklamowe w j´zyku lokalnym. Funkcjonujemy zagranicà podobnie jak koncerny
mi´dzynarodowe, konsekwentnie otwierajàc kolejne rynki.

Wywiad 
z DOROTÑ SOSZY¡SKÑ 
wspó∏w∏aÊcicielkà 
i dyrektorem kreatywnym 
firm Oceanic S.A. 
i Euro Fragrance Sp. z o.o. 
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Na przyk∏ad Avon Cosmetics Ukraine planowa∏o
nieznaczne zwi´kszenie sprzeda˝y do koƒca
2012 roku, która to pod koniec 2011 wynios∏a
prawie 150 mln USD. W 2013 roku firma
planuje wzrost na poziomie nie ni˝szym ni˝
Êrednia rynkowa, cz´Êciowo przewidujàc, ˝e
wzrost b´dzie podtrzymany poprzez
wprowadzenie niekosmetycznych kategorii
produktów.

Sklepy monobrandowe

Segment sklepów monobrandowych, takich jak
Yves Rocher i LUSH, rozwija si´ na Ukrainie
bardzo szybko. W maju 2011 roku Bris Rocher,
prezes Grupy Yves Rocher i zarazem wnuk
za∏o˝yciela marki, po raz pierwszy odwiedzi∏
Ukrain´ i w efekcie konferencji strategicznej
zdecydowa∏ si´ na otwarcie kana∏u
inwestycyjnego na tym rynku. Na Ukrainie
aktywny jest tak˝e format sklep-w-sklepie, który
reprezentujà ma∏e monobrandowe outlety jak
Dzintars, Iren Bukur, Belarusian cosmetics.

Produkty dla niemowlàt

Ukraiƒski rynek kosmetyków dla dzieci jest
zró˝nicowany pod wzgl´dem cen 
i charakteryzuje si´ du˝à liczbà (ponad 100)
marek. W 2011 roku i na poczàtku 2012 ten
segment rynku odnotowa∏ wzrost na poziomie
6%. Eksperci szacujà wielkoÊç tego rynku na
75,9 mln USD. Najwi´kszà cz´Êç tego
segmentu zajmujà chusteczki nawil˝one dla
dzieci – jednoczeÊnie to ten produkt odnotowa∏
najszybszy wzrost sprzeda˝y na przestrzeni
ubieg∏ego roku. Drugie miejsce zajmujà
produkty do piel´gnacji skóry. Ten segment
rynku ma dobre perspektywy na Ukrainie,
poniewa˝ rzàd prowadzi aktywnà polityk´
prorodzinnà i dostarcza wsparcia finansowego
rodzinom, które zdecydowa∏y si´ na posiadanie
drugiego i trzeciego dziecka.

Rynek kosmetyki dekoracyjnej
Ten segment charakteryzuje si´ du˝à iloÊcià
produktów z importu. Jednym z pojawiajàcych
si´ na nim trendów by∏o wprowadzenie pod
koniec 2011 i na poczàtku 2012 nowych marek
kosmetyków dekoracyjnych oraz marek
prywatnych (private labels), reprezentowanych
wy∏àcznie w sieciach drogeryjnych.
Sklepy ProStor majà np. swojà mark´ – Isabelle
Dupont oraz Violetta Collection. Sieciówka
L’Etoile posiada swojà mark´ o tej samej
nazwie. Marka ta sprzedawana jest tak˝e 
w nale˝àcych do tej samej grupy (Kurs Holding)
sklepach Brocard i Bonjour. Inna znana na
Ukrainie sieç drogerii to Kosmo. Jednà 
z najbardziej obiecujàcych sieciówek jest LCF
(grupa kosmetyków dekoracyjnych), obecnie
posiadajàca 30% sprzeda˝y w segmencie
lakierów do paznokci. 

Szacuje si´, ˝e udzia∏ LCF w segmencie
kosmetyków dekoracyjnych osiàgnie 20%.
Obecnie linia produktów LCF to 10-120 ró˝nych
produktów w ka˝dej grupie.

Drogerie na rynku ukraiƒskim w 2012

Ca∏kowita wartoÊç rynku perfum, kosmetyków,
artyku∏ów higienicznych i chemii gospodarczej
sprzedanych przez sieci drogeryjne na Ukrainie
jest szacowana na 600 mln USD. 
Na Ukrainie dzia∏a teraz prawie 800 du˝ych
sklepów nale˝àcych do sieci drogeryjnych.
Obecnie na rynku ukraiƒskim dzia∏a pi´ç
najwi´kszych sieci drogeryjnych o zasi´gu
ogólnokrajowym:

Nazwa                  Liczba                ObecnoÊç 
sieci sklepów w regionach

Watsons 266 wszystkie regiony

Kosmo 115 13 regionów

ProStor 141 19 regionów

EVA 151 10 regionów

Bila Vorona 32 4 regiony

W 2012 roku pi´ç g∏ównych sieci drogeryjnych
otworzy∏o na Ukrainie 94 sklepy – 44 z nich
nale˝a∏y do sieci Watsons, z czego 18
otworzono w ma∏ych miastach. Oznacza to, ˝e
Watsons pracuje nad zwi´kszeniem swojej
obecnoÊci w regionach. Przez pó∏tora roku
obecnoÊci na rynku ukraiƒskim firma ta nie tylko
przeprowadzi∏a remonty istniejàcych sklepów,
ale tak˝e zwi´kszy∏a swój zasi´g i poszerzy∏a
gam´ produktów, zmieniajàc polityk´ cenowà,
wprowadzajàc nowy program lojalnoÊciowy 
i stajàc si´ bardziej otwartà tworzàc konta 
na portalach spo∏ecznoÊciowych. 
Kosmo, sieç która tylko w ubieg∏ym roku
otworzy∏a 20 nowych sklepów, ma zamiar
umocniç swojà pozycj´ w regionach. Kosmo
wesz∏a tak˝e na nowy rynek regionalny,
otwierajàc swój pierwszy sklep w Kirovogradzie.
W lutym 2012 r. Guillaume Vanthier, jeden 
z najlepszych menad˝erów przemys∏u
kosmetycznego w Europie Wschodniej, przejà∏
stery firmy. Jego celem sta∏o si´ przywrócenie
Kosmo drugiej pozycji na rynku drogeryjnym.
Jak podaje AC Nielsen, sprzeda˝ na 1 metr
kwadratowy w sklepach Kosmo jest obecnie 
o 60% wy˝sza ni˝ Êrednia rynkowa. 
ProStor otworzy∏o 15 nowych sklepów 
i salonów, g∏ównie w regionach gdzie sieç by∏a
ju˝ obecna. Pierwsze sklepy zosta∏y otwarte 
w regionie zakarpackim i chmielnickim. 
W roku 2012 sieciówka zmieni∏a swojà strategi´
obni˝ajàc ceny tak, aby dostosowaç si´ 
do Êredniego poziomu u konkurencji. 
EVA otworzy∏a w ubieg∏ym roku 14 nowych
sklepów. Sieç stosuje strategi´ utrzymania 

najni˝szych cen w porównaniu z konkurencjà. 
W ciàgu trzech pierwszych kwarta∏ów 2012 roku
jej sprzeda˝ wzros∏a o 24 % w stosunku 
do analogicznego okresu w 2011 roku,
osiàgajàc wartoÊç 850,6 mln UAH. 
W listopadzie 2012 r. Kosmo otworzy∏o w∏asne
centrum logistyczne i dystrybucyjne, a EVA
zainwestowa∏a w automatyzacj´ swojego
starego centrum tak, aby dostosowaç je 
do wy˝szego poziomu obrotów. W lipcu 2012 r.
ProStor tak˝e og∏osi∏o plany otwarcia nowego
centrum logistycznego. 
Poszczególne regiony majà ca∏kiem pokaêne
lokalne sieci, a ich sklepy ulokowane sà tak˝e 
w 1-3 pobliskich regionach – sà to np.: Lotos
(31 sklepów), Real For You (20 sklepów),
Chistyi Dom (ponad 40 sklepów), Chik&Blesk
(58 sklepów). Regionalne sieciówki rozszerzajà
swój zasi´g nie tak szybko jak konkurencja 
o zasi´gu ogólnokrajowym – w ich przypadku 
to tylko 1-3 nowe sklepy rocznie. W 2012 roku
najwi´ksza liczba sklepów (w tym nale˝àcych
do regionalnych sieciówek) zosta∏a otwarta 
w Kijowie (18), Dniepropietrowsku (6) i Lwowie (4). 
W nawiàzaniu do wyników badaƒ firmy
COMCON Ukraine, sieç EVA zajmuje pierwsze
miejsce jeÊli chodzi o liczb´ sta∏ych klientów 
– a˝ 23% ogólnej liczby kupujàcych. 
Na kolejnych pozycjach znalaz∏y si´ Watsons
(18%), Kosmo (13%) i ProStor (12%). 
Rok 2013 b´dzie rokiem zagorza∏ej konkurencji
pomi´dzy sieciami drogeryjnymi na Ukrainie 
– o miejsce na nowe sklepy, o pozyskanie
nowych klientów oraz o uzyskanie najlepszych
warunków ze strony dostawców.
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Ukraiƒski rynek perfumeryjny 
i kosmetyczny charakteryzuje

wysoka konkurencyjnoÊç 
oraz du˝a liczba 

uczestników rynku.
Nawiàzujàc do ró˝nych opracowaƒ, 
w kryzysowych latach 2008 - 2011 konsumpcja
na g∏ow´ perfum i produktów kosmetycznych
na Ukrainie skurczy∏a si´ z 12.1 do 10 jednostek
produktowych rocznie. W 2012 roku konsu-
menci nie byli w stanie znacznie zwi´kszyç
cz´stotliwoÊci oraz iloÊci zakupów. Mimo
wszystko, jak wynika z prognoz Euromonitora, 
w 2013 roku rynek kosmetyczny ma wzrosnàç
o 7%. 
Obecnie na Ukrainie funkcjonuje 130 produ-
centów perfum i kosmetyków. W nawiàzaniu 
do danych Paƒstwowego Komitetu Statys-
tycznego, przez 11 miesi´cy 2012 roku krajowa
produkcja myd∏a, Êrodków czystoÊciowych 
do u˝ytku domowego, perfum i kosmetyków
wynios∏a 492,2 mln USD. 
Z danych Paƒstwowego Serwisu Konsu-
menckiego wynika, ˝e w 2012 roku import
perfum i produktów kosmetycznych na Ukrain´
by∏ wart w sumie ponad 772 mln USD.
W zwiàzku z tym, ˝e popyt w 2012 by∏ trudny
do przewidzenia, importerzy zmienili 
na poczàtku roku struktur´ zaopatrzenia 
- zacz´li zamawiaç mniejsze partie towarów,
za to cz´Êciej, tak aby uniknàç zastojów 
w sprzeda˝y.

Produkty do piel´gnacji skóry
W 2012 roku produkty do piel´gnacji skóry
stanowi∏y jeden z najwi´kszych segmentów
ukraiƒskiego rynku perfumeryjnego i kosme-
tycznego. W latach 2011-2012 jednà 
z typowych cech rynku produktów do
piel´gnacji skóry twarzy, cia∏a, d∏oni i stóp by∏o
dà˝enie do zdobycia konsumentów, którzy majà
pieniàdze, lecz z jakichÊ powodów uwa˝ajà, 
˝e nie muszà u˝ywaç kosmetyków.
Jak wynika z danych firmy badawczej TNS, prawie
40% kobiet i ponad 80% m´˝czyzn na Ukrainie
w ogóle nie u˝ywa pewnych kategorii tych
produktów. Przeprowadzone badania wskaza∏y
na nast´pujàce przyczyny tego zjawiska:

co najmniej 10% z tej grupy to osoby, które
preferujà produkty naturalne i uwa˝ajà
kosmetyki za „chemikalia” szkodliwe dla ludzi 
i Êrodowiska naturalnego;

oko∏o 30% osób z grupy nieu˝ywajàcych
kosmetyków nie mo˝e sobie pozwoliç na ich
zakup z powodu niskiego przychodu;

du˝a cz´Êç z pozosta∏ych 60% nie u˝ywa
kosmetyków z powodu zmieniajàcych si´ 
z wiekiem upodobaƒ konsumenckich. 
Na przyk∏ad kobiety pomi´dzy 16 a 29 rokiem
˝ycia u˝ywajà niemal jedynie kosmetyków 
do makija˝u, jeszcze nie widzàc sensu 
w inwestowaniu w specjalne Êrodki do piel´gnacji
skóry. Natomiast kobiety w starszym wieku
uwa˝ajà, ˝e jest ju˝ za póêno na stosowanie
specjalnych Êrodków piel´gnacyjnych.

jest te˝ specjalna grupa konsumentów, która
po prostu nie chce kupowaç kosmetyków. 

Przestrzeƒ dla wzrostu sprzeda˝y kosmetyków
na Ukrainie istnieje i jest ca∏kiem du˝a.
Producenci uÊwiadomili to sobie i aktualnie
pracujà nad kategorià osób, które do tej pory nie
kupowa∏y kosmetyków. 
W 2012 roku na Ukrainie zaczà∏ rozwijaç si´
rynek us∏ug beauty-box (przesy∏anie próbek
kosmetyków z wy˝szej pó∏ki zarejestrowanym
klientkom za sta∏à miesi´cznà op∏atà), który
cz´Êciowo pomaga rozwiàzaç problem
przyciàgni´cia nowych konsumentów, jednak
jest jeszcze zbyt wczeÊnie by mówiç 
o wymiernych wynikach. Pod koniec 2012 roku
na Ukranie istnia∏y cztery firmy, które oferowa∏y
us∏ugi beauty-box: In-secret Box, Merrybox-
Ukraine, Krasoteka i Wonderbox. 

Sprzeda˝ bezpoÊrednia na Ukrainie

Ukraiƒskie Stowarzyszenie Sprzeda˝y Bezpo-
Êredniej (UADS) zrzesza takie firmy jak: Avon
Cosmetics Ukraine, Amway Ukraine, Herbalife
Ukraine, Mary Kay Limited, Oriflame Cosmetics
Ukraine, Faberlink Ukraine, Nu Skin Enterprises
Ukraine i Tahitia Noni International Ukraine. 
W 2012 roku wzrost przychodu ze sprzeda˝y
bezpoÊredniej zatrzyma∏ si´ a kilka firm
zanotowa∏o nawet spadek. Jak wynika z danych
Ukraiƒskiego Stowarzyszenia Sprzeda˝y
BezpoÊredniej, w 2011 r. suma sprzeda˝y
wszystkich firm zrzeszonych w UADS spad∏a 
o 2,5%. W roku 2012 nie zanotowano poprawy,
ale przynajmniej rok ten okaza∏ si´ stabilny.
W poprzednich latach kryzysu sprzeda˝ tylko
spada∏a: w 2009 o 23,3% w stosunku do 2008
roku, w 2010 o 6,7% w stosunku do 2009 roku. 

èród∏o: „Beauty Formula in Ukraine”
T∏umaczenie: Adriana Jakubowska
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Targi Estet Beauty Expo, których 13. edycja odby∏a si´ w Kijowie w dniach 
3-5 kwietnia 2013, to wydarzenie, które co roku okreÊla najwa˝niejsze trendy
na ukraiƒskim rynku kosmetycznym. W tym roku na powierzchni ponad
14,600 metrów kwadratowych zaprezentowa∏o si´ 398 wiodàcych firm 
z Ukrainy i z zagranicy, a wszystko w towarzystwie odbywajàcych si´ w tym
samym czasie seminariów, konkursów i prezentacji. 
Tegoroczne targi przyciàgn´∏y zwiedzajàcych nie tylko z Ukrainy, ale równie˝
z Mo∏dawii, Bia∏orusi, Rosji, Izraela, W∏och, a nawet Australii. Podczas imprezy,
którà odwiedzi∏o ponad 47,800 osób, zaprezentowano pe∏ne spektrum
produktów w sekcjach kosmetyki piel´gnacyjnej, spa&wellness, medycyny
estetycznej, kosmetyki dekoracyjnej, paznokciowej oraz perfumeryjnej. 
Wyjàtkowo silnie reprezentowana by∏a sekcja medycyny estetycznej oraz
kosmetyków profesjonalnych, w której wystàpi∏y 124 firmy. Podczas
seminariów, które w tym roku po raz pierwszy zosta∏y zorganizowane a˝ 
w czterech salach konferencyjnych, swoje referaty wyg∏osili wysokiej klasy
specjaliÊci z dziedziny medycyny estetycznej. WÊród dyskutowanych
tematów pojawi∏y si´ m.in. wype∏niacze hialuronowe i nie-hialuronowe,
technologie modelowania twarzy i cia∏a, laseroterpia, plazmolifting,
krioterapia, technologie minimalnie inwazyjne, medykamenty do biorehabilitacji
i wiele wi´cej. 
Na liÊcie prelegentów znaleêli si´ wybitni specjaliÊci nie tylko z rynku
ukraiƒskiego, jak Olga Bogomolets czy Irina Medvedevej, ale równie˝ 
i osobistoÊci z zagranicy – Natalia Osminina z Litwy, Svetlana Volkova z Rosji,
Inigo de Felipe (dyrektor kliniki medycyny estetycznej w Barcelonie),
gruziƒski chirurg plastyczny Marlen Sulamanidze i Enrique Lopez Arantes 
z Brazylii. Na kongresie pojawi∏ si´ równie˝ Dr Danne Montague-King, który
opracowa∏ terapi´ enzymami DMK. Swoje trzygodzinne seminarium
poÊwi´ci∏ m.in. faktom i mitom dotyczàcym nie tylko enzymów, ale tak˝e
innych naturalnych i syntetycznych komponentów, z których sk∏adajà si´
obecnie preparaty kosmetyczne.
Ukraina w najbli˝szych latach chce szczególnie mocno rozwijaç bran˝´
spa&wellness i ma do tego wszelkie warunki - kurorty nad Morzem Czarnym,
goràce êród∏a a teraz tak˝e obsypywanych nagrodami profesjonalistów 
w dziedzinie masa˝u. Podczas targów mia∏y miejsce a˝ dwa konkursy
masa˝u, na których zaprezentowano ró˝ne typy i techniki masa˝u, kosmetyki
spa a tak˝e powiàzane z nimi technologie rehabilitacyjne oraz programy
leczenia profilaktycznego. Kolejnym wydarzeniem, które nie zwróci∏o
szczególnà uwag´ zwiedzajàcych by∏y Ukraiƒskie Otwarte Mistrzostwa Sztuki
Fryzjerskiej, Manicure i Make-Up. W tym roku zanotowa∏y one rekordowà
liczb´ uczestników – podczas 3 dni swoje prace zaprezentowa∏o ponad 
800 stylistów w 16 kategoriach. 
Estet Beuty Expo jest organizowane przez BeautexCo i ITE Group plc
(w∏aÊciciela targów InterCharm Ukraina od 2012 roku). Od 2013 roku
Polcharm wzbogaca swojà ofert´ targowà o targi Estet Beauty, widzàc
potencja∏, jaki niosà szczególnie dla polskich producentów kosmetyki
profesjonalnej. Zapraszamy polskich wystawców do udzia∏u w kolejnej edycji
w marcu 2014 r. Adriana Jakubowska
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NOWE OBOWIÑZKI
11 lipca w ˝ycie wesz∏y regulacje EU 
- Rozporzàdzenia Parlamentu Europejskiego 
i Rady (WE) Nr 1223/2009 - które nak∏adajà 
nowe obowiàzki na producentów kosmetyki.
Przepisy zwi´kszajà wymogi dotyczàce 
produktów kosmetycznych w celu zapewnienia
wi´kszego bezpieczeƒstwa ich stosowania.
Dotychczasowe uregulowania prawne doÊç
∏agodnie odnosi∏y si´ do skutków ubocznych
stosowania kosmetyków.
Rozporzàdzenie 1223/2009 wprowadza 
jednak wi´kszà systematyk´ w klasyfikacji
niepo˝àdanych skutków u˝ywania kosmetyków,
korzystajàc w du˝ej mierze z terminologii 
regulacji farmaceutycznych.
Centralnym punktem Rozporzàdzenia 
1223/2009 jest wprowadzenie instytucji 
osoby odpowiedzialnej. Osoba odpowiedzialna 
jest zobowiàzana zapewniç, ˝e produkt
kosmetyczny wprowadzany na rynek wspólnotowy
jest bezpieczny dla konsumenta oraz spe∏nia
wszelkie wymogi stawiane przez prawo europejskie.
Cechà wspólnà dla wszystkich wymogów jest
zagwarantowanie bezpieczeƒstwa stosowania
produktu, w tym w szczególnoÊci zarzàdzanie
dzia∏aniami niepo˝àdanymi. Podstawowymi
obowiàzkami w tym zakresie sà: obowiàzek
monitorowania dostaw, publikowanie informacji 
o przypadkach wystàpienia dzia∏aƒ niepo˝àdanych,
proaktywne informowanie o ci´˝kich dzia∏aniach
niepo˝àdanych oraz podejmowanie kroków
naprawczych w przypadku, gdy produkt 
stwarza zagro˝enie dla ˝ycia i zdrowia.
Zgodnie z Rozporzàdzeniem 1223/2009, 
osoba odpowiedzialna jest zobowiàzana 
do monitorowania dostaw, to jest 
do stworzenia rejestru dystrybutorów, 
którym producent dostarcza dany produkt.
Wraz z wejÊciem w ˝ycie postanowieƒ
Rozporzàdzenia Parlamentu Europejskiego 
i Rady (WE) Nr 1223/2009 11 lipca br. 
uleg∏ tak˝e zmianie sposób zg∏aszania 
produktu kosmetycznego.
Nowe rozporzàdzenie 1223/2009 
ujednolica i scala, poprzez wprowadzenie 
systemu elektronicznego CPNP, 
(Cosmetic Products Notification Portal), 
sposób zg∏aszania produktów kosmetycznych 
na terenie ca∏ej Unii Europejskiej. 
JednoczeÊnie na producentów kosmetyków 
zosta∏ narzucony obowiàzek dokonania 
tzw. europejskiej notyfikacji wszystkich 
swoich produktów udost´pnianych 
na rynku w ka˝dym kraju Wspólnoty.
Nale˝y zaznaczyç, ˝e zg∏oszone wczeÊniej 
wed∏ug procedury krajowej produkty kosmetyczne
nie sà automatycznie przenoszone do europejskiej
bazy na portalu CPNP, obowiàzek ponownego 
ich zg∏oszenia le˝y w gestii producenta.

NA RYNKACH 
Badajàca rynek agencja PMR twierdzi, ˝e dzi´ki
polskiemu rynkowi, europejski rynek kosmetyczny
Europy Centralnej osiàgnà∏ w 2012 roku 2% wzrost 
(w Polsce wzrost by∏ na poziomie 3% rok do roku).
Dla ca∏ego szeregu krajów europejskich nie by∏ 
to dobry okres, a Czechy odnotowa∏y nawet niewielki
spadek sprzeda˝y kosmetyków (0,8%).

INDIE 
Indie nadal uznawane sà przez specjalistów bran˝y
kosmetycznej za rynek o olbrzymim potencjale.
Jednym z najszybciej rozwijajàcych si´ sektorów 
(tu˝ za sektorem higieny osobistej) jest perfumeria.
Jest to mo˝liwe dzi´ki bardzo popularnym 
zachodnim markom damskich zapachów, które 
sà popularne tak˝e wÊród m´˝czyzn. 
Dotyczy to przede wszystkim wyrobów z nutà 
jaÊminu i bergamotki. Health and Beauty Stores 
sà od kilku lat liderem dystrybucji perfumerii 
i wg przewidywaƒ ekspertów pozostanà nim 
jeszcze przez najbli˝szych kilka lat. 
Poprawi∏a si´ nieco pozycja hiper i supermarketów 
a spadek sprzeda˝y perfumerii odnotowa∏y sklepy
wielobran˝owe.

MEKSYK
W najbli˝szych latach (a˝ do 2017 roku) w Meksyku
przewidywany jest dalszy szybki rozwój sektora
kosmetyki piel´gnacyjnej. Najpopularniejsze 
w tym sektorze sà kosmetyki przeciwstarzeniowe, 
a najpopularnieszym sk∏adnikiem tych kosmetyków
jest kolagen, antyoksydanty, kwas arganowy 
i hialuronowy. Avon Anew, L’Oréal Dermo-Expertise 
i Pond’s to wiodàce marki. 

AFRYKA SUBSAHARYJSKA
Niedawny raport MFW prognozuje i˝ w najbli˝szym
czasie gospodarka tej cz´Êci Êwiata mo˝e wyprzedziç
w tempie rozwoju Azj´. Jest to obszar o ogromnym
potencjale dla Êwiatowego rynku kosmetycznego, 
na którym ˝yje prawie 900 milionów ludzi, 
a do 2019 populacja mo˝e osiàgnàç miliard. 
Stale podnoszàcy si´ standard ˝ycia i rosnàce 
wydatki na konsumpcj´ dajà nadziej´ sukcesu 
wielu kosmetycznym potentatom. Firmy muszà 
jednak dostosowaç swojà ofert´ do lokalnych 
potrzeb i przyzwyczajeƒ. G∏ównym konsumentem
b´dà m∏odzi ludzie, gdy˝ 70% populacji stanowià
osoby do lat 30. 
Wielcy bran˝y kosmetycznej ju˝ sà obecni. 
L’Oréal po inwestycjach na rynkach Azji i Ameryki
¸aciƒskiej, otworzy∏ si´ tak˝e na Afryk´ Subsaharyjskà.
Jest obecny m.in. w Kenii i Nigerii a powsta∏e
specjalnie dla tego regionu R&D ma rozwijaç 
linie etniczne koncernu. 
Firma Estée Lauder zamierza wprowadziç swà 
mark´ Clinique na rynek Nigerii a nast´pnie
Mozambiku a marka – MAC jest ju˝ obecna 
w Lagos (Nigeria), a w 2014 r przewiduje si´ 

jej premier´ w Botswanie i Zambii. AktywnoÊç 
firmy koncentrowaç si´ b´dzie na du˝ych miastach, 
w tym stolicach takich krajów jak Ghana, Kenia,
Tanzania, Angola. 
Wg danych Euromonitora afrykaƒski rynek higieny
osobistej i kosmetyki wzrós∏ z 439 mln USD w 2006
do 595 mln w 2011, a w 2016 ma osiàgnàç wartoÊç
620,2 mln USD. African Development Bank
raportowa∏ w 2011, ˝e klasa Êrednia stanowi∏a 
w 2010 roku 34% spo∏eczeƒstwa.

KOREA
Jak wynika z ostatnich badaƒ Euromonitora Korea
Po∏udniowa jest obecnie najwi´kszym rynkiem 
je˝eli chodzi o m´skà kosmetyk´ piel´gnacyjnà. 
Jego wartoÊç w 2012 roku by∏a szacowana na 565 mln
USD co stanowi oko∏o 21% globalnej sprzeda˝y 
w tym segmencie. 
Wed∏ug przewidywaƒ ekspertów jeszcze w bie˝àcym
roku pozycj´ lidera mogà przejàç Chiny.
Po∏udniowokoreaƒski sektor kosmetyki m´skiej rozwija
si´ zarówno je˝eli chodzi o wybór jak i o stopieƒ
z∏o˝onoÊci receptur. Dostepne sà nie tylko tradycyjne
kosmetyki dla m´˝czyzna ale tak˝e kremy BB,
maseczki, serum itp.

BU¸GARIA 
Bu∏garscy producenci kosmetyki prawie 75% swojej
produkcji wysy∏ajà na eksport. Z jednej strony jest 
to wynikiem faktu i˝ ma∏y rynek bu∏garski nie jest 
w stanie wch∏onàç wszystkich produkowanych 
w tym kraju kosmetyków a z drugiej strony
koniecznoÊç eksportu wymusza silna konkurencja
Êwiatowych koncernów, obecnych na bu∏garskich
pó∏kach sklepowych. Producentom bardziej op∏aca si´
te˝ eksport ze wzgl´du na mo˝liwoÊç uzyskania
wy˝szych ni˝ na rodzimym rynku cen za swoje
wyroby. Bu∏garskie kosmetyki sprzedajà si´ dobrze 
w Europie, krajach arabskich, na Bliskim i Dalekim
Wschodzie. Sà te˝ poszukiwane na rynkach by∏ych
republik radzieckich. W Japonii du˝ym
zainteresowaniem cieszà si´ wszelkie bu∏garskie
kosmetyki zawierajace olejek ró˝any lub jogurt. 
Kilka bu∏garskich firm odnalaz∏o si´ te˝ na rynku USA.
Obecnie bu∏garscy producenci penetrujà mo˝liwoÊç
eksportu do krajów afrykaƒskich. Firmy operujàce
wy∏àcznie na krajowym rynku odczu∏y mocniej 
skutki kryzysu i niektóre majà problemy 
z finansowaniem produkcji, nie odnotowano 
jednak spektakularnych upad∏oÊci.
Ogólnie rzecz bioràc bran˝a kosmetyczna ma 
w Bu∏garii stabilnà pozycj´ lokujàc si´ w segmencie
niskich i Êrednich cen, rozwijajàc asortyment zgodnie
z wymaganiami konsumentów.

UKRAINA
Sieç Brocard Ukraina, wchodzàca w sk∏ad grupy
L’Étoile (FR), która zarzàdza sklepami perfumeryjno
-kosmetycznymi Brocard, Bonjour, L’Etoile i „MAC” 
na Ukrainie, planuje otwarcie jeszcze w tym roku
kolejnych 11 sklepów, a do koƒca 2015 kolejnych15.

� Z KRAJU I ZE ÂWIATA� Z KRAJU I ZE ÂWIATAZ KRAJU I ZE ÂWIATA

Materia∏y opracowa∏a 
Anna Lesiƒska

Trwa nabór na kwietniowe targi Cosmoprof/Cosmopack 2014.
W ramach sekcji polskiej organizowanej ju˝ po raz 8. pod patronatem 

Cosmetic Reportera w 7. pawilonach tematycznych udzia∏ wezmà: 
ADOS, AVA, BELL, BIELENDA, CAMINO, CHANTAL, CM MICHEL, COLORIS, DO¸OWY PT,
DOBRY STOLARZ, ELFA PHARM, EVELINE, FARMONA, FENIKS, FIRMA MATT, I.M.P.A., 
IZA, KAJ, KATARZYNKI, LA RIVE, LA ROSA, MINCER, MOLLON, PHENOME, POLIPACK,

POLITECH, PROSALON, QUIZ, WIPHARM, V. LARORATORIES.
Zapraszamy i Paƒstwa. 

WÊród naszych wystawców sà beneficjenci wszystkich programów dotacyjnych w tym programu 6.5.2
info@polcharm.com.pl, 502 22 90 90, 22 773 37 51
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� Z KRAJU I ZE ÂWIATA-c.d.

Obecnie w sklepach tej sieci dost´pnych jest 
ponad 300 Êwiatowych marek. Na dzieƒ 
dzisiejszy firma dysponuje ponad 90 punktami
sprzeda˝y a jej obrót w 2012 roku wyniós∏ 
1,7 mld hrywien. Bie˝àcy rok ma przynieÊç 
15 % wzrost sprzeda˝y. Firma rozpoczyna 
te˝ handel poprzez sklep internetowy, 
w którym dostepne b´dà wszystkie produkty
obecne w tradycyjnym handlu tej sieci.
Na Ukrainie rozwija si´ tak˝e sieç Watsons
(poprzednio A.S. Watson), która powi´kszy∏a si´ 
tego lata o 6 nowych sklepów a do paêdziernika
tego roku ma dysponowaç 300 punktami
sprzeda˝y. W Europie i Azji sieç posiada 
2200 sklepów.

TAD˚YKISTAN
Od maja tego roku nasili∏y si´ w Tad˝ykistanie
kontrole sprzedawanej kosmetyki. Targowiska
Duszanbe i innych miast zawalone sà wszelkiego
rodzaju podróbkami sprzedawanymi za bezcen. 
W upa∏y taka kosmetyka traci wyglàd i staje si´ 
nie tylko „nie∏adna” ale i niebezpieczna. 
Podróbki kosmetyczne dostarczane sà 
do Tad˝ykistanu g∏ównie z Chin. Najwi´kszà
popularnoÊcià cieszà si´ szampony do w∏osów 
i perfumeria. W pierwszym kwartale bie˝àcego 
roku Gostnadzor przeprowadzi∏ kontrol´ 
w 276 punktach. Znaleziono wiele kosmetyków,
które wjecha∏y do Tad˝ykistanu nielegalnie, 
bez ˝adnej dokumentacji i certyfikacji. 
Nak∏adane kary zaczynajà si´ od 1,5 tysiàca
dolarów, a mo˝e te˝ zostaç zasàdzona 
kara wi´zienia. 

TENDENCJE 
Wed∏ug specjalistów firmy Mintel to nie preparaty
przeciwstarzeniowe b´dà ˝ród∏em wzrostów 
w segmencie kosmetyków do piel´gnacji twarzy 
a coraz popularniejsze produkty wielofunkcyjne.
Konsumenci b´dà si´ sk∏aniaç ku takim
kosmetykom, majàc nadziej´ na oszcz´dnoÊç
zarówno czasu jak i pieni´dzy. Innà po˝àdanà
wartoÊcià b´dzie oczywiÊcie naturalnoÊç kosmetyku.
Dane Mintela wskazujà, ˝e czterech na dziesi´ciu
konsumentów poszukuje produktów
wielofunkcyjnych, a 25% jest zainteresowanych
wyrobami naturalnymi. Inna ankieta wykaza∏a, 
˝e 37% klientów kupuje kosmetyki tylko tych
marek, które cieszà si´ ich zaufaniem. 
Oczyszczanie, piel´gnacja i poprawa tekstury suchej
skóry to najbardziej po˝àdane funkcje kosmetyków
do twarzy obecne we wszystkich grupach
wiekowych. Nowe trendy wydajà si´ mieç spory
potencja∏ rozwojowy, gdy tymczasem najbardziej
stabilna kategoria, czyli produkty przeciwstarzeniowe
wykazujà lekkà tendencj´ spadkowà 
(spadek o 2,2% na przestrzeni 2010-2012), 
b´dàc wcià˝ jednak liderem w piel´gnacji twarzy 
(40% udzia∏ów w segmencie).

DOBRE WYNIKI 
Kosmetyczny gigant GIVAUDAN odnotowa∏ 
w pierwszym pó∏roczu 2013 roku wzrost sprzeda˝y
na poziomie 5,7%. G∏ównie przyczyni∏y si´ 
do tego rynki Ameryki ¸aciƒskiej, Obecnie sprzeda˝
na rynkach rozwijajàcych si´ stanowi 45% 
sprzeda˝y koncernu. Szczególnie dobre wyniki
osiàgni´to w zakresie perfumerii w Brazylii, 
gdzie wzrost sprzeda˝y osiàgnà∏ dwucyfrowy wynik.

LEPSZA OCHRONA
PRZECIWS¸ONECZNA

Najnowsze badania na Uniwersytecie w Pó∏nocnej
Karolinie doprowadzi∏y do zidentyfikowania w ludzkim
naskórku czàsteczek odpowiedzialnych za bolesne
zaczerwienienia skóry pod wp∏ywem ekspozycji 
na s∏oƒce. Odkrycie to powinno u∏atwiç prace 
nad udoskonaleniem receptur Êrodków do ochrony
skóry przed promieniami s∏onecznymi. 
Blokujàc nowoodkryte moleku∏y zwane TRPV4 
(kontrolujà one poziom wapnia w komórkach skóry),
mo˝na b´dzie skutecznie zapobiegaç bolesnym
efektom nadmiernego opalania. W badaniach
pos∏u˝ono si´ genetycznie zmodyfikowanymi
myszami, u których wy∏àczono gen odpowiedzialny 
za powstawanie TRPV4 i gryzoniami z grupy
kontrolnej. Po wystawieniu obu grup myszy 
na ekspozycj´ s∏onecznà zaobserwowano 
klasyczne objawy oparzenia u „normalnych” myszy 
i brak takich objawów u myszy zmodyfikowanych. 
Wi´kszoÊç oparzeƒ s∏onecznych spowodowana 
jest promieniowaniem UVB, które jednoczeÊnie 
dostarcza organizmowi niezb´dnà do ˝ycia 
witamin´ D. Jednak jeÊli organizm otrzyma 
zbyt du˝à dawk´ promieniowania mo˝e 
to doprowadziç do uszkodzenia DNA 
w skórze i zwi´kszyç zagro˝enie rakiem. 
Inne badania przeprowadzili uczeni norwescy,
którzy odkryli ˝yjàce w fiordach Trondheim
mikroorganizmy zdolne do ochrony przed
promieniowaniem UV. Bakteria nosi ∏aciƒskà 
nazw´ Mircococcus luteus i posiada pigment
(karotenoid) zdolny do absorbcji fal 
ultrafioletu o d∏ugoÊci 350-475 nanometrów.
Obecnie nie ma na rynku preparatów 
chroniàcych przed tej d∏ugoÊci promieniowaniem 
(a przyczynia si´ ono do powstawania ró˝nych 
form raka skóry w tym do z∏oÊliwego czerniaka).
Produkcja przemys∏owa tego karotenoidu 
nie b´dzie jednak bardzo prosta i konieczne 
b´dzie do niej wykorzystanie in˝ynierii genetycznej. 
Badania prowadzi∏a norweska firma Promar AS 
we wspó∏pracy z organizacjà SINTEF.
Promar uzyska∏ patent na wszelkiego rodzaju 
blokery s∏oneczne produkowane z u˝yciem
wspomnianej bakterii.

PLANKTON 
W KOSMETYKACH 
I W LEKACH? 

Unia Europejska rozpocz´∏a realizacj´ programu
badawczego planktonu morskiego. Badania majà
zaowocowaç pozyskaniem nowych surowców
kosmetycznych i farmaceutycznych. 
Projekt jest zarzàdzany przez 10 laboratoriów
akademickich i 6 niezale˝nych partnerów. 
Badacze planujà sp´dziç 2 lata na zbieraniu danych
eco-morfo-genetycznych i rok na przetworzaniu 
tych danych w komputerze. Majà nadziej´, 
˝e 5 lat wystarczy do g∏´bokiego poznania struktury 
i funkcjonowania ekosystemu planktonu, a 7 lat 
da mo˝liwoÊç odkrycia i opatentowania czàsteczek
planktonu przydatnych dla farmaceutyki i kosmetyki.

PRZEMYS¸OWA
PRODUKCJA 
ÂLIMACZEGO ÂLUZU

Francuski farmer stworzy∏ pierwszà w Europie
wytwórni´ Êlimaczego Êluzu na skal´ przemys∏owà.
Producent deklaruje, i˝ odkry∏ sekret hodowli, 
dzi´ki któremu mo˝liwe b´dzie uzyskiwanie15 ton
substancji rocznie. Wg farmera przemys∏owa
produkcja Êluzu mo˝e zapoczàtkowaç rewolucj´
w kosmetyce. Âluz, zawierajàcy m.in. kolagen, 

kwas glikolowy oraz antybiotyki regeneruje 
i leczy komórki skóry, co od dawna 
jest wykorzystywane w kosmetykach 
z Ameryki Po∏udniowej i Azji. Nigdy jednak nie by∏ 
on regularnym sk∏adnikiem kosmetyków europejskich.
Pozyskiwanie Êluzu nie zagra˝a ˝yciu i zdrowiu
Êlimaków. Projekt jest cz´Êciowo subsydiowany 
przez rzàd francuski i UE. 
Dobroczynne w∏aÊciwoÊci Êlimaków by∏y ju˝ 
znane Hipokratesowi, który zaleca∏ ich mieszank´ 
z mlekiem jako lek na problemy skórne. 

NOWY PARTNER 
PROGRAMU PAYBACK

Drogerie Natura (265 sklepów zlokalizowanych na
terenie ca∏ego kraju) sta∏y si´ z poczàtkiem sierpnia
partnerem oficjalnym Payback. Odtàd klienci tej 
sieci b´dà mogli skorzystaç z najwi´kszego w Polsce
Programu Bonusowego. Ci, którzy do tej pory 
nie mieli karty Payback b´dà mogli jà odebraç 
przy kasach w punktach sprzeda˝y sieci. 
Za ka˝de wydane 2 z∏. w Drogeriach Natura
posiadacze karty otrzymajà 1 punkt. 

Z KRAJU I ZE ÂWIATA

Materia∏y opracowa∏a 
Anna Lesiƒska
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Po raz pierwszy w 2008 roku
og∏oszono prze∏om w badaniach
nad nowym rodzajem terapii
antystarzeniowej. Mia∏a ona
chroniç komórki naskórkowe 
i wspieraç regeneracyjnà
zdolnoÊç skóry, która, jak
wiadomo, wraz z wiekiem spada.
Nowym odkryciem by∏y zawarte
w roÊlinach komórki macierzyste,
które przeszczepiono na grunt
Êwiata kosmetologii. Dost´pne
obecnie preparaty zawierajà
komórki macierzyste roÊlin oraz
komórki merystematyczne
pochodzenia roÊlinnego, które
wspierajà wiele aktywnych
procesów zachodzàcych w skórze.

KOMÓRKI MACIERZYSTE
POCHODZENIA ROÂLINNEGO
Dzi´ki komórkom macierzystym skóra
nieustannie odradza si´ i odbudowuje.
Opóêniajà one wszystkie widoczne procesy
starzenia, a ich ˝ywotnoÊç jest o wiele d∏u˝sza
ni˝ reszty komórek w organizmie cz∏owieka. 
Ze wzgl´du na swoje przeznaczenie posiadajà
naturalnie wi´kszà wytrzyma∏oÊç i sà lepiej
chronione. Komórki roÊlinne w swoich
wn´trzach zawierajà substancje o podobnych
w∏aÊciwoÊciach do tych, które biorà udzia∏ 
w procesach metabolicznych zachodzàcych 
w komórkach macierzystych skóry.
RoÊlinne komórki macierzyste wspomagajà
funkcje komórek macierzystych w skórze, dzi´ki
czemu dbajà o kondycj´ skóry od podstaw. 
Na poczàtku materia∏ roÊlinny, tzw. biomasa,
poddawana jest dzia∏aniu wysokiego ciÊnienia.
Nast´pnie przeprowadza si´ liz´, czyli proces, 
w którym nast´puje rozpad komórek poprzez
dezintegracj´ b∏ony i uwolnienie ich zawartoÊci
do Êrodowiska. ZawartoÊç t´ zamyka si´

w liposomach – strukturach powstajàcych
samoistnie z fosfolipidów. Majà one postaç
p´cherzyków wype∏nionych wodà i otoczonych
podwójnà warstwà lipidowà. Zwi´kszajà one
zdolnoÊç do penetracji w g∏àb skóry. Specjalne
mikrosk∏adniki, zawarte w tak przygotowanym
materiale, wp∏ywajà na aktywnoÊç genów,
regulujà funkcjonowanie komórek macie-
rzystych oraz stymulujà ich ochron´.
W ludzkim ciele znajduje si´ oko∏o 220 ró˝nych
typów komórek. W przeciwieƒstwie do
embrionalnych komórek macierzystych 
– komórki epidermalne (naskórkowe) nale˝à
do grupy dojrza∏ych komórek multipotencjalnych,
które mogà ró˝nicowaç si´ w dowolny typ
komórek. Wi´kszoÊç komórek w ciele cz∏owieka
mo˝e si´ dzieliç tylko ÊciÊle okreÊlonà iloÊç razy,
po czym obumiera. Komórki macierzyste,
nazywane te˝ komórkami pnia (ang. stem cells),
zawierajà pe∏en materia∏ genetyczny i majà
mo˝liwoÊç nieograniczonej iloÊci podzia∏ów,
dzi´ki czemu sà zdolne do samoodnawiania. 

ROÂLINNE
KOMÓRKI 

MACIERZYSTE 
- NOWE èRÓD¸A

SK¸ADNIKÓW 
AKTYWNYCH 

W KOSMETYCE Adriana Jakubowska

Zastosowanie roÊlinnych komórek macierzystych 
w kosmetologii to odkrycie prze∏omowe i bez wàtpienia nale˝y 

do grona najwa˝niejszych kosmetycznych innowacji ostatnich lat.
Poni˝ej prezentujemy najwa˝niejsze w∏aÊciwoÊci tych wcià˝ 

ma∏o popularnych sk∏adników oraz przeglàd najnowszych 
wyników badaƒ nad tymi substancjami.
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KOMÓRKI
MERYSTEMATYCZNE
Za zdolnoÊci regeneracyjne naskórka
odpowiadajà nie tylko komórki epidermalne, ale
tak˝e merystematyczne komórki pochodzenia
roÊlinnego, które sà êród∏em innowacyjnych
sk∏adników aktywnych. 
Komórki merystematyczne, tzw. merystemy, 
to komórki twórcze, które sà odpowiedzialne 
za wzrost roÊliny. Sà to ˝ywe komórki, 
zdolne do regularnych podzia∏ów. Pochodzà
one z zapylonych zalà˝ków i pozostajà 
w wierzcho∏kach wegetatywnych a˝ do
momentu zupe∏nego obumarcia roÊliny. 
Merystemy, odpowiedzialne za ˝ycie i przyrost
roÊliny, dzielà si´, tworzàc nowe partie tkanek, 
a tym samym powodujà wzrost organów ju˝
istniejàcych lub tworzà nowe komórki. Majà
zdolnoÊç reprodukowania si´ w nieskoƒczonoÊç
przy jednoczesnym zachowaniu w∏aÊciwoÊci
m∏odych komórek. Komórki merystematyczne
zawierajà roÊlinny czynnik regenerujàcy, dzi´ki
któremu zachowujà tkanki w stanie
embrionalnym i bezustannie rozwijajà si´, nie
wykazujàc przy tym ˝adnych oznak starzenia. 
Fundamentalna ró˝nica pomi´dzy ludzkimi 
a roÊlinnymi komórkami macierzystymi jest taka,
˝e komórki roÊlinne sà ulokowane 
w merystemie wierzcho∏kowym i nieprzerwanie
produkujà komórki niezb´dne do tego, aby
roÊlina przetrwa∏a. 
Na po∏àczeniach i p´kni´ciach tworzà si´
niezró˝nicowane komórki merystematyczne.
Dost´p do tych komórek jest raczej ∏atwy.

Szczególnym zainteresowaniem cieszà si´
wtórne sk∏adniki pochodzenia roÊlinnego, które
nie mogà w ∏atwy sposób ulec syntezie albo
ekstrakcji. Jednak˝e ich hodowla i pozyskiwanie
sà podporzàdkowane bardzo restrykcyjnym
regu∏om. RoÊliny, z których pozyskuje si´
komórki macierzyste pochodzà z ekologicznych
upraw, w których nie stosuje si´ nawozów,
pestycydów ani rozpuszczalników.  Zapewniona
jest natomiast szczególna dba∏oÊç o bio-
ró˝norodnoÊç gleby i wzbogacanie jej
naturalnymi sk∏adnikami. 
W trakcie badaƒ potwierdzono bardzo du˝à
efektywnoÊç substancji zawartych w roÊlinach.
Na przyk∏ad popularna w kosmetyce substancja
aktywna o nazwie resistem, pozyskiwana 
z roÊliny alpejskiej Globularia cordifolia, wspiera
komórki macierzyste zawarte w ludzkim
naskórku i dzia∏a na skór´ jak naturalna ochrona.
Studia nad keratynocytami i fibroblastami
potwierdzajà, ˝e jest to substancja aktywna,
która wspiera regeneracj´ i leczenie ran dzia∏a
równie˝ detoksykujàco i wspiera oszcz´dny tryb
zu˝ycia energii przez komórki. W trakcie badaƒ
zauwa˝ono, ˝e na skutek jej stosowania
zaczerwienie skóry zostaje znaczàco zmniejszone
a niedoskona∏oÊci skóry zostajà wyg∏adzone.  
Kolejnà roÊlinà znajdujàcà si´ w obszarze
zainteresowaƒ kosmetologii jest szarotkowa
roÊlina o nazwie Leontopodium alpinum, której
pozyskuje si´ substancj´ aktywnà o nazwie
leontocell. To jedna z najbardziej znanych 
i symbiotycznych roÊlin alpejskich, która nale˝y
w Niemczech i Austrii do gatunków chronionych.
RoÊlina ta zawiera kwas antyoksydacyjny, a tak˝e

redukuje proces hialuronidazy i kolagenazy,
dzia∏ajàc m.in. na wyg∏adzenie zmarszczek
wokó∏ oczu. 
Substancja aktywna o nazwie echinacell
pozyskiwana jest z komórek macierzystych
Echinacei (je˝ówki). Udowodniono i˝ ma ona
wp∏yw na produkcj´ kolagenu, nawodnienie
skóry i poprawienie jej elastycznoÊci. Marucell to
natomiast substancja znajdujàca si´ w roÊlinie
Marrubium vulgare, bardziej znanej jako
mierznica. Jest ona znana ze swoich w∏aÊciwoÊci
detoksykujàcych, a zawarte w niej substancje
aktywne chronià skór´ przed szkodliwym
dzia∏aniem czynników zewn´trznych. Ma ona
du˝o silniejsze dzia∏anie w porównaniu 
z tradycyjnymi substancjami o dzia∏aniu
aktyoksydacyjnym. Sebuless to sk∏adnik aktywny
pozyskiwany z popularnej lilii (Syringa vulgaris
L.). Badania dowiod∏y, ˝e jest ona bardzo
skuteczna w leczeniu tràdziku, a tak˝e hamuje
powstawanie stanów zapalnych oraz spowalnia
nadprodukcj´ ∏oju. 
Dopiero w ostatnich kilku latach zacz´to
koncentrowaç wi´kszà uwag´ na sk∏adnikach
aktywnych roÊlin. Badania nad tymi niezwyk∏ymi
substancjami wcià˝ trwajà. Zastosowanie
roÊlinnych komórek macierzystych w kosmetyce
oznacza nowe mo˝liwoÊci opóênienia procesów
starzenia si´ skóry poprzez ochron´ komórek
macierzystych i zapewnienie jej warunków 
do ciàg∏ej regeneracji. Odrodzenie skóry
komórka po komórce przynosi najbardziej
naturalne, skuteczne i d∏ugotrwa∏e efekty.

www.cossma.com
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Ergonomiczne spusty 
do atomizerów
Na rynku pojawi∏ si´ nowy produkt przeznaczony 
dla aerozoli, pozwalajàcy ∏atwo i równomiernie
dozowaç produkt. Jego w∏aÊciwoÊcià jest
zapobieganie nieoczekiwanemu wyciekowi np. 
w torbie czy walizce. Nowy atomizer zosta∏
zaprojektowany dla takich produktów jak dezodoranty,
lakiery do w∏osów czy preparaty przeciws∏oneczne. 

Ultra-cienkie 
szk∏o
Po wielu próbach oraz testach znany producent
stworzy∏ nowy typ flakonów do perfum. Wyst´pujà
one w pi´ciu pojemnoÊciach: 7,5 ml 12,5 ml 30 ml
50 ml i 85 ml. Nowe flakony charakteryzujà si´
wyjàtkowo niskà wagà: przy pojemnoÊci 85 ml, waga
wynosi tylko 450 g. Wykonanie tego produktu
mo˝liwe jest wy∏àcznie dzi´ki specjalnemu procesowi
wytwarzania szk∏a. Odwrócony sitodruk doskonale
wspó∏gra z krystalicznym szk∏em, pozostawiajàc je
przejrzystym, tym samym dodaje wdzi´ku ca∏emu
flakonowi. 

Innowacyjne 
pude∏ka profilowane
Projektanci i dostawcy opakowaƒ do sprzeda˝y
detalicznej nadali bran˝y nowy wyglàd. Na rynku
pojawi∏y si´ nowe opakowania o niezwyk∏ych
kszta∏tach, które sà tak samo funkcjonalne jak nasze
standardowe pude∏ka. Projektanci i graficy mieli za
zadanie skrócenie czasu produkcji. Skupiono si´
zarówno na efektach wizualnych jak i na fakturze 
– zakrzywione, zaokràglone kszta∏ty, czy indywidualne,
holograficzne wzory.  

Najnowsze trendy 
w opakowaniach
kosmetycznych Adriana Jakubowska
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Opakowania 
pró˝niowe
Rynek opakowaƒ pró˝niowych rozwija si´. COSSMA
zaprezentowa∏a kilka  ostatnich odkryç. Jednym z nich
jest opakowanie zawierajàce p∏ynny podk∏ad 
do twarzy. Wieczko od góry jest wyposa˝one w ma∏e
lusterko. Produkt aplikuje si´ za pomocà bocznego
guzika, który dozuje zawartoÊç na aplikator-gàbk´.
Opakowanie jest jednoÊciankowe, dobrze zabez-
pieczone przed wyciekaniem kosmetyku. 
Pró˝niowy s∏oik uniemo˝liwia przedostawanie si´ do
Êrodka bakterii, wyd∏u˝ajàc tym samym ˝ywotnoÊç
produktu. 
Innym przyk∏adem jest opakowanie wykorzystywane
przez popularne, Êwiatowe marki np. do kosmetyków
2 in 1. Jest ono podzielone na odr´bne komory, 
z których p∏yny ∏àczà si´ dopiero przy naciÊni´ciu
dozownika. WczeÊniej nie ma mo˝liwoÊci ich
wymieszania. Opakowanie ma kszta∏t ergonomiczny
oraz wielowarstwowà struktur´, co zapobiega jego
za∏amywaniu si´.
Trzecim typem opakowaƒ, sà te bardzo sterylne,
przeznaczone dla produktów do skóry suchej 
i atopowej. Oprócz procesu produkcji, równie wa˝na
dla zachowania sterylnoÊci produktu, jest dystrybucja.
Sam system zamykania jest totalnie pró˝niowy.
Zapobiega to zaka˝eniu zarówno przed jak i w trakcie
u˝ycia. Pokrywa sk∏ada si´ z czterech cz´Êci. Gi´tka
membrana unosi si´ podczas aplikacji, opuszcza si´ 
i wraca do swego po∏o˝enia kiedy ucisk ust´puje. 
Tego typu opakowania mogà byç ∏atwo dosto-
sowywane do ró˝nych kszta∏tów w zale˝noÊci 
od zapotrzebowania. System gwarantuje zape∏nienie
opakowania w minimum 95%.

Kody QR - oznaczenia 
na opakowaniach.
Coraz powszechniejsze stajà si´ opakowania z kodami
QR. Przekierowujà one u˝ytkowników posiadajàcych
smartfony na stron´ internetowà producenta bàdê
odpowiednie portale spo∏ecznoÊciowe. Dzi´ki temu
mo˝emy zasi´gnàç opinii innych u˝ytkowników 
o danym produkcie, czy zapoznaç si´ z podstawowymi
informacjami na temat producenta. W dobie nowych
technologii marketing oparty na kodach QR jest
zastosowaniem zdecydowanie przysz∏oÊciowym. 

Prostota i elegancja 
– nowy trend na rynku
opakowaƒ kartonowych.
Coraz powszechniej spotykanym trendem 
w opakowaniach kartonowych  jest „elegancka
prostota”. Doskona∏ym tego przyk∏adem jest
rozwiàzanie zastosowane przy produkcji kartonu dla
m´skiego zapachu szwajcarskiego domu mody
Strellson,  Loaded. Podczas jego tworzenia
postawiono na prostot´ i precyzj´. Czysta, intensywna
biel znakomicie kontrastuje z czarnym logo 
na czerwonym tle oraz czarnà nazwà zapachu. 
Dzi´ki u˝yciu maszyny do wyt∏aczania, t∏oczenia sà
wyczuwalne mimo celofanowej owijki. 

Opakowanie otrzyma∏o matowe wykoƒczenie, jedynie
nazwa produktu i logo sà wykonane na wysoki po∏ysk.
Karton jest trwa∏y i znakomicie chroni znajdujàcy si´ 
w Êrodku produkt. Specjalnie zaprojektowanym
elementem zamkni´cia jest czerwona gumka. 
To nietypowe zastosowanie przypominajàce
rozwiàzanie wykorzystywane przy produktach
papierniczych jak dziennik czy notes, ma wyt∏oczony
specjalny kana∏, przez co zapobie˝ono wysuni´ciu si´
klapy. Rozwiàzanie to w 2012 roku zdoby∏o nagrod´ 
w wyjàtkowym konkursie ECMA Carton Awards 
w kategorii Beauty & Cosmetics. 
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Cosmetic Reporter - z nami warto!
Je˝eli chcecie Paƒstwo zaprezentowaç swoje
produkty naszym zagranicznym czytelnikom,
którymi sà goÊcie biznesowi (kupcy i dystrybutorzy), 
a tak˝e wystawcy najwa˝niejszych na Êwiecie
targów kosmetycznych, zapraszamy do wspó∏pracy. 
JesteÊmy obecni na targach: 
Cosmoprof (Bolonia), 
Cosmoprof Asia (Hong Kong), 
Salon International (Londyn), 
interCHARM (Moskwa) 
oraz interCHARM Ukraina (Kijów).
Wystawcom sekcji organizowanych przez firm´
Polcharm oferujemy specjalne pakiety promocyjne.
Pami´tajcie Paƒstwo, ˝e w Polsce w bezp∏atnej
dystrybucji docieramy do hurtowni, dystrybutorów,
kupców sieciowych oraz producentów.
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Cosmetic Reporter is a quarterly magazine for beauty business industry.
It publishes up to date reports on Polish and abroad cosmetic markets,
presents the latest development trends, provides information about training
and congresses, and its legal column shows legislation relevant to the industry. 
In Poland it is distributed free of charge to all manufacturers of cosmetics,
wholesalers, distributors and key buyers of supermarket chains.
If you are interested to enter the Polish market - no doubt Cosmetic Reporter
is the very best channel to promote yourself. Besides, as the magazine is
published in a bilingual version and it accompanies Polish manufacturers at the
most important international cosmetic trade fairs: Cosmoprof Bologna,
Cosmoprof Asia, InterCharm Moscow, InterCharm Ukraine - this is also very
good occasion to present your offer to the visitors and exhibitors of these events.

Meet us this year at interCharm Moscow, interCharm Kiyev
and Cosmoprof Hong Kong.

We have a special offer for those who visit us there!

Meet us at interCharm Ukraine at pav. 2 stand A628

Cosmetic Reporter – it really pays!
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�ерия по уходу за волосами с аргановым маслом
Visit us at InterCharm Ukraine pav.2 stand 2A620
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Visit us at stand 2A619
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